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V&S LUKSUSOWA Zielona Géra S.A.,

65-018 Zielona Géra, ul. Jednosci 59,

Telefon (+48 68) 35 30 200, Fax (+48 68) 32 71 980

Sad Rejonowy w Zielonej Gérze KRS 0000053086

NIP 929-011-10-94

Kapitat Zaktadowy Spétki 100.000.000,00 wptacony w catosci
www.luksusowa.pl

*Najwiekszy udziat rynkowy wérad wisniowek w 2008 roku (zrédto: VS Luksusowa za Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, udziaty wartosciowe | wolumenowe za okres |-X.2008)
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Juz 31 stycznia w Kolonii rozpoczynaja sie miedzy-
narodowe targi stodyczy ,ISM 2009”. Bedzie to jedna
z najwiekszych na Swiecie imprez producentéw tej
branzy. W tegorocznej edycji nie zabraknie wystaw-
cow z Polski, ktorzy to zagospodarujg blisko 50 stoisk
wystawowych. Wsréd polskich wystawcéw - po raz
pierwszy - obecna bedzie redakcja magazynu HURT & DETAL. Nie bedziemy
jednak promowac polskiego wydania HURT & DETAL (chociaz bedzie tam
réwniez dostepne), ale nowy anglojezyczny magazyn polskich eksporteréw
,Food from Poland”. Magazyn ,Food from Poland” skierowany jest do firm
i 0s6b zainteresowanych polskim rynkiem FMCG oraz nawigzaniem kontak-
téw handlowych z polskimi producentami.
Zainauguruje on swoja obecno$¢ wtasnie
podczas miedzynarodowych targéw stody-
czy - ISM w Kolonii. Zapraszamy serdecznie
do naszego stoiska wystawowego na ISM:
Hala 4.1 Stoisko L36.
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Waodka 1906
to najmiodsza
marka w gronie
10 najlepiej
sprzedajgcych sie
marek wodki
w Polsce.
Produkowana
W oparciu
o technologie
4 krotnej destylaciji!

LUBLIN ZAt.




Z rynku FMCG

Agros Nova wchodzi na rynek produktow

mrozonych

Agros Nova zadebiutowata na rynku mrozo-
nek. Pod marka towicz wprowadza witasnie
do sprzedazy mrozone dania gotowe - macz-
ne i ziemniaczane.

Wejscie w nowy dla Spétki segment ma stu-
zy¢ umocnieniu jej pozycji na rynku potraw
gotowych, ktéry jest jednym z trzech biz-
nesowych filaréw Agros Nova (obok sokéw
oraz przetworéw owocowo-warzywnych).
Dzieki przejeciu firmy Elbro, ktére spodzie-
wane jest w styczniu, Agros Nova kierowa-
na przez Roberta Niewiadomskiego, juz na
starcie zyska prawie 11% udziatéw i trzecig
pozycje w segmencie mrozonych produk-
tbw maczno- ziemniaczanych. To réwniez
kolejny krok w strategicznym, dtugofalowym
procesie budowania pozycji marki towicz
jako jednej z najwiekszych polskich marek
zywnosciowych.
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Na poczatek w ofercie mrozonych dan goto-
wych towicz, ktére wiasnie zaczynaja sie po-
jawia¢ w sklepowych zamrazarkach, znalazto
sie pie¢ najpopularniejszych wsréd polskich
konsumentéw produktéw: cztery rodzaje
pierogéw (z miesem, z kapusta i grzybami,
z serem, ruskie) oraz pyzy z migsem. Pierogi
domowe oraz pyzy domowe towicz dostep-
ne beda zaréwno w nowoczesnym, jaki i tra-
dycyjnym kanale dystrybucji.

Segment gotowych produktdw mrozonych
nie tylko doskonale uzupetnia portfolio po-
traw gotowych mokrych Agros Nova (sosy,
zupy, dania gotowe warzywno — miesne), ale
ma w sobie duzy potencjat wzrostu. W 2007
roku osiggnat wartos¢ ok. 480 min zt i zyskat
na wartosci ok. 18% rok do roku (2007 vs.
2006).

.Na rzecz Agros Nova przemawia rozdrob-
nienie rynku, na ktéry wkraczamy. Czterech
pierwszych producentéw osigga na nim
aktualnie ok. 44% udziatéw. Oznacza to, ze
jest na nim miejsce dla liczacego sie gracza.
Agros Nova bedzie niewatpliwie najwieksza
firma produkcyjna w tym segmencie.” - uza-
sadnia Robert Niewiadomski, Prezes Zarzadu
Agros Nova.

Prawdopodobnie
najlepszy serwis
wWww W sieci

Internetowy serwis Carlsberga w Polsce
www.carlsbergeuro2008.pl, stworzony dla
kibicow mistrzostw UEFA Euro 2008, ktérych
marka Carlsberg byta oficjalnym sponsorem,
zostat w grudniu ub.r. wyrézniony nagroda-
mi Webstar Internautéw i Webstar Akademii
w konkursie Webstarfestival 2008. Jest to naj-
bardziej prestizowy, ogdlnopolski konkurs
na najlepsze strony w polskim Internecie.
O nagrodach zdecydowata nie tylko Aka-
demia Internetu skupiajaca najwiekszych
przedstawicieli przemystu internetowego,
ale takze sami Internauci. Autorem serwisu
www.carlsbergeuro2008.pl byta agencja in-
teraktywna Byss.

Miiller Group debiutuje
na polskim rynku

Znany w catej europie niemiecki producent
swiezych produktéw mlecznych - Mdller,
wprowadzit swe produkty na polski rynek.
Premierze marki towarzy kampania reklamo-
wa i intensywne dziatania promocyjne
w punktach sprzedazy.

Produkty Mdiller s3 od lat znane i cenione na
rynkach m.in. Wielkiej Brytanii, Niemiec czy
Wioch. Klienci chwala firme za innowacyj-
nos¢, wysoka jakos¢, przystepna cene oraz
przede wszystkim wyjatkowy smak. Pro-
dukty Miller produkowane sa wytacznie ze
swiezych sktadnikéw i tylko z petnego mleka.
Nie zawierajg konserwantéw ani sztucznych
barwnikéw. Firma wykorzystuje réwniez tyl-
ko Swieze owoce.

1906 - 100 lat
rektyfikacji w Lublinie

Polmos Lublin w styczniu br. przeprowadzi
kampanie marketingowa dla wodki 1906
— marki, ktérej nazwa pochodzi od roku
powstania firmy. Kampania informujaca
o zastosowaniu czterokrotnej destylacji
w produkcji woédki 1906 wigze sie z zain-
stalowaniem na stulecie firmy jednego
z najnowoczesniejszych w Europie rekty-
fikatorow kolumnowych.

,Rektyfikacja w aparacie kolumnowym po-
zwala miec¢ petna kontrole nad procesami
destylacji oraz zachowac Scisty rezim tech-
nologiczny produkgji, ktéry okresla sie odpo-
wiednim czasem trwania, temperaturg oraz
cisnieniem. Gwarantuje to wysoka jakos$¢
produktu.” - méwi Bartosz Motas, Brand Ma-
nager marki 1906.

Efektem czterokrotnie powtarzanego proce-
su destylacji jest najwyzszy stopien czystosci
spirytusu uzytego do produkcji wodki.

Kampania jest kolejnym etapem nowej stra-
tegii dla marki 1906. Pierwszym krokiem
w jej realizacji byta zmiana opakowania oraz
komunikacji produktu. Obecnie 1906 jest je-
dyna marka, ktéra na przestrzeni ostatniego
roku dostata sie do grona dziesieciu najlepiej
sprzedajacych sie marek wédek w naszym
kraju i jest zarazem najmtodsza marka w tym
zestawieniu.



Sprzedam.

Mercedes Sprinter

ROK PRODUKCII: dla solidnych konstrukcji
nie ma znaczenia

PRZEBIEG: 0 km

RABAT: 17 000 zt

OPIS: Samoché6d w idealnym stanie technicznym i wizualnym.
Sprawny, bezawaryjny i bezpieczny, wyposazony w system ESP®,
rocznik 2008, czeka na pierwszego wtasciciela. Do wyboru

w wersji furgon i podwozia pod zabudowe. Z rabatem do 17 000 zt.
Naprawde polecam, tylko la¢ paliwo i jezdzic!

Szczegobty u najblizszego dealera Mercedes-Benz.

Znajdziesz go na www.mercedes-benz.pl

Samocho6d do obejrzenia, zapraszam do zakupu!




Z rynku FMCG

»Extra Zytnia” tylko
z Polmosu w Bielsku-
Biatej

Slaska Wytwérnia Wédek Gatunkowych ,PO-
LMOS” S.A. w Bielsku-Biatej i Mazowiecka
Wytwdrnia Wédek i Drozdzy ,POLMOS” S.A.
w Jozefowie podpisaty porozumienie, na
mocy ktérego ustality bezspornie, ze wytacz-
nie uprawnionym do uzywania i postugiwa-
nia sie znakiem towarowym ,Extra Zytnia”
jest SWWG POLMOS S.A. w Bielsku-Biatej na
wszystkich rynkach krajowych i zagranicz-
nych. Wiascicielem znaku towarowego ,Extra
Zytnia” od dnia jego nabycia, tj. od lipca 1999
roku jest wylacznie Slaska Wytwornia Wédek
Gatunkowych ,POLMOS” S.A. w Bielsku-Bia-
tej. MWWiD POLMOS S.A. w Jézefowie po-
siada jedynie ograniczong czasowo licencje
na produkcje i sprzedaz produktéw ozna-
czonych znakiem ,Extra Zytnia” na rynkach
krajowych — do 31 marca 2009 roku, a na
rynkach zagranicznych - do 30 czerwca 2009
roku na podstawie udzielonej licencji.

Reklama

www.solidarnosc.pl
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Arla Foods
— teraz Blizej Natury

KoncernArlaFoods
wprowadzit nowy,
globalny logotyp.
Naturalny  smak,
zdrowie i bliskos¢
przyrody to mo-
tywy przewodnie
koncernu,  ktére
podkresla znak to-
warowy. Od 7 listopada 2008 roku wszystkie
produkty marki Arla na catym $wiecie zostaty
opatrzone jednolitym, nowym logiem.

Blizej Natury

Mlecznobiaty napis ,Arla” na tle soczystej zie-
leni taki zwiencza zotty, polny kwiat. Catos¢
nawiazuje do ogélnoswiatowego motta kon-
cernu: Closer to Nature czyli Blizej Natury.

Hans Christensen, Prezes Arla Foods w Polsce
moéwi:,Nowy logotyp odzwierciedla filozofie
naszej firmy. Od poczatku swego istnienia
Arla czerpie z przyrody to co najcenniejsze,
traktujac jednoczednie srodowisko natural-
ne z dbatoscia i szacunkiem. Nasze produkty
zawdzieczaja petny, intensywny smak i wyso-
kie walory odzywcze sktadnikom najwyzszej
jakosci. Taka wtasnie zywnos¢ pragniemy za-
pewni¢ konsumentom na catym Swiecie
a dazenie to symbolizuje nasze nowe logo.”

Sukces,,miesnej”
kampanii edukacyjnej

Zaktady Miesne Pamso S.A. zakonczyly kam-
panie edukacyjna ,Zawsze swieze" Autorski
projekt dotyczacy prawidtowej konserwacji
oraz przechowywania produktéw miesno-
wedliniarskich trwat od pazdziernika i odbit
sie szerokim echem w catym wojewddztwie
— producent z Pabianic szacuje, ze po infor-
macje o rozmrazaniu i zamrazaniu siegneto
kilkanascie tysiecy fodzian i mieszkancow
wojewddztwa tédzkiego.

Materiaty zwigzane z kampanig byty dystry-
buowane w sklepach firmowych oraz part-
nerskich akgji, a takze poprzez internetowa
strone firmy. Kampania ,Zawsze $wieze” byta
kontynuacja, a zarazem zwienczeniem pro-
spotecznej dziatalnosci firmy Pamso w 2008
roku. Po akcjach ekologicznych — promogji
toreb przyjaznych srodowisku oraz sadzeniu
drzewek na lokalnych osiedlach, przyszedt
czas na wiekszy projekt edukacyjny. Na po-
trzeby kampanii wydrukowano 15000 ilu-
strowanych poradnikéw, rozdano takze kilka
tysiecy gadzetéw zwigzanych tematycznie
z przechowywaniem zywnosci (m.in. termo-
metry do mierzenia temperatury w lodéw-
ce).

Nowy Prezes Zarzadu
Carlsberg Polska

a

Nowym Prezesem Zarzadu Carlsberg Polska
zostat Jacek Pastuszka, dotychczas petniacy
funkcje Prezesa i Dyrektora Zarzadzajacego
Amplico AIG Life w Polsce.

Jacek Pastuszka jest absolwentem Wydziatu
Handlu Zagranicznego Akademii Ekonomicz-
nej w Katowicach. Kariere zawodowa rozpo-
czat w 1991 roku w firmie Procter & Gamble,
ktéra w tym czasie wchodzita na polski ry-
nek. Przeszedt przez wszystkie szczeble ka-
riery w strukturach sprzedazy, byt odpowie-
dzialny za stworzenie dziatajacej na zasadach
wytacznosci sieci dystrybucji wszystkich linii
produktowych P&G. W roku 1996 objat sta-
nowisko w centrali Procter & Gamble w Sta-
nach Zjednoczonych, a w 1999 roku stanat
na czele zespotu Tesco/P&G, zajmujacego
sie rozwojem biznesu w Europie Srodkowej
i Wschodniej oraz Azji Potudniowej. W 2001
zostat dyrektorem handlowym na Polske
w firmie Danone, gdzie zarzadzat sprzedaza
we wszystkich kanatach dystrybucji. Od lute-
go 2005 roku dotaczyt do Swiatowego lidera
ubezpieczeniowego, AlG Inc., gdzie w ostat-
nim czasie petnit funkcje Prezesa Zarzadu
i Dyrektora Zarzadzajacego Amplico AlG Life
w Polsce.

3 min skrzynek
Finlandia Vodka

Finlandia Vodka, bedaca piatg najsilniejsza
marky woédki Premium na sSwiecie, pobita
swoj kolejny znaczacy rekord - 3 miliony
skrzynek rocznej sprzedazy!

,Od momentu kiedy Brown-Forman przejat
catkowita sprzedaz marki Finlandia Vod-
ka cztery lata temu, rokrocznie notujemy
dwucyfrowy wzrost” - powiedziata Maure-
en Brekka, Dyrektor Zarzadzajacy Finlandia
Vodka. —,23 lata zajeto Finlandii osiggniecie
poziomu miliona rocznie, 12 lat — dwédch
milionéw i tylko 3 lata na pobicie rekordu
3 miliondw. To jest niesamowite osiaggniecie
marki Finlandia Vodka i jej firmy macierzystej
- Brown-Forman.”

Aby uczci¢ ten wazny sukces, Swiatowy am-
basador marki Finlandia Vodka, Pekka Pelli-
nen, stworzyt specjalny drink nazwany Fin-
landia Three-Million Splash



Food from Poland - nowe pismo branzowe

polskich eksporterow FMCG

Firma Fischer Trading Group Spétka z o.o.
- wydawca ogodlnopolskich miesiecznikéw
branzowych ,HURT & DETAL" i ,HANDEL NO-
WOCZESNY” - realizujac przyjeta strategie
rozwoju, w styczniu br. wprowadzit na rynek
nowy magazyn branzowy ,Food from Po-
land”.

Nowy magazyn, ktérego zadaniem jest pro-
mocja polskich firm oraz polskich produktéw
za granica, wydawany jest w jezyku angiel-
skim.

Magazyn ,Food from Poland” skierowany jest
do firm i oséb zainteresowanych polskim
rynkiem FMCG oraz nawigzaniem kontaktow
handlowych z polskimi producentami.

Food

Polan

wwvivs foodfrompaland pl

Magazyn ,Food from Poland” zainauguruje
swojg obecnos$¢ podczas miedzynarodo-
wych targéw stodyczy - ISM w Kolonii.

Kolejne numery dostepne beda w dystrybu-
¢ji zamknietej oraz na miedzynarodowych
targach spozywczych.

11 stycznia 2009 - to byt niezwykty dzien

XVII Finat Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Po-
mocy rozpoczat sie dla mnie juz o 5 rano,
bo na te wifasnie godzine ustalono zbiérke
uczestnikow ORKIESTROLOTU, czyli specjal-
nego samolotu, ktéry o 6.10 wyleciat z War-
szawy do Szczecina na rozpoczecie Finatu,
ktérego dokonat oczywiscie Gtéwny Dyry-
gent - Jurek Owsiak.

Tomasz Panezyk-Redaktor Naczelny

Dalej akcja potoczyta sie btyskawicznie: roz-
poczecie Finatu o godzinie 9.00, przejazd
w eskorcie policji na lotnisko w Goleniowie
0 9.30 i wylot ORKIESTROLOTU do Warszawy
o 11.00.

Lot zakonczyt sie bardzo nieoczekiwanie,
bowiem kapitan podchodzac do lgdowania
przeleciat na niewielkiej wysokosci wzdtuz
pasa startowego lotniska Okecie (bez wy-
puszczenia kot), po czym zwiekszajagc moc
silnikéw wzbit sie w chmury.

Ponowne podejscie do lgdowania byto réw-
niez ,specjalne” - kapitan przez dtuga czesc¢
pasa startowego prowadzit samolot na
dwoch tylnych kotach, po czym dotknat pasa
przednimi kotami.

Po wylagdowaniu w Warszawie udalismy sie
do Studia Nr 5 w TVP na Woronicza, gdzie do
godziny 0.30 odbywata sie gtéwna impreza
XVII Finatu WOSP.

~au,,e_m XVII"FINAL 11 stycznia\2009
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Owoce dzikiej rozy,

jedme i czerwone —to z nich od ponad

30 lat produkujemy wyciggi oraz soki.
Sq bardzo zdrowe, petne smaku, bogate
w witaming G’ kwasy owocowe

I mikroelementy. Dajg orzezwienie

| przeciwdziatajg zmeczeniu, pomagajg
neutralizowac wolne rodniki, obnizaja
poziom histaminy fagodzgc skutki
stresu. Produkowane ze Swiezych
owocOw metodg domowg, nie zawierajg
zadnych koncentratow, konserwantow,
chemicznych aromatow czy barwnikow.
To samo zdrowie z dzikiej rozy!

Zawarto$¢ witaminy G dochodzi do 450mg w 100g produkiu.

pous

Polska Réza

sklep firmowy

al. Krakowska 66
Raszyn

tel. 022 716 13 11
www.polskaroza.eu




Spoteczna odpowiedzialnos¢

Dziekujemy !!!

Dzieki wspolnej akcji zorganizowanej przez redakcje
HURT & DETAL, ponad 250 dzieci mogto cieszyc sie
z otrzymanych paczek swigtecznych.

W sposob szczegolny chcemy podziekowac naszym
Przyjaciotom, ktorzy bez wahania odpowiedzieli na
nasz apel i wsparli wspolng akcje przedswiateczna.

$3 nimi:

« ZPCMieszko S.A.

« Jutrzenka Colian Sp. z 0.0.
« Dr. Oetker Polska Sp. z 0.0.
« Storck Polska

- Kamis - Przyprawy S.A.

« Coca-Cola HBC Polska Sp. z 0.0.

« POLOmarket Sp. z o.0.

« Lidl Polska Sklepy Spozywcze Sp. z o.0. Sp. k.

« PiotriPawetS.A.

« Real,-Sp. z0.0. i Spotka, Spotka komandytowa

Reklama
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www.solidarnosc.pl - Detal Koncept Sp. z 0.o0.
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Grudniowa akcja, ktorej celem byto zaopatrzenie
w paczki swigteczne jak najwiekszej liczby najbar-
dziej potrzebujacych dzieci i ich rodzin, zakonczyta
sie sukcesem.

Przygotowane wspdlnie z naszymi Przyjaciétmi -
producentami art. spozywczych oraz sieciami han-
dlowymi - paczki swigteczne, zostaty przez nasza
redakcje przekazane do nastepujacych placowek:

+ Hospicjum im Matego Ksiecia w Lublinie

+ Dom dziecka,Pogodny Dom”w Lublinie

« Dom Niewidomego Dziecka Towarzystwa
Opieki nad Ociemniatymi w Laskach

«  Wielofunkcyjna Placéwka Opiekuriczo
-Wychowawcza - Dom Dziecka w Kijanach

« Dom Dziecka Zgromadzenia Siostr
Franciszkanek Rodziny Maryi

+  Szkota Podstawowa Nr 175 w Warszawie

« Gimnazjum Nr 16 w Warszawie

+ Kosciot pw. Grzegorza Wielkiego w Warszawie

W logistyce pomogta nam firma Auto Viva,
warszawski dealer Volkswagena.

Lubelskie Hospicjum dla Dzieci
im. .Matego Ksiecia"

serdecznie dziekuje
Tomaszowi Panczykowi
- Redaktorowi Naczelnemu

FISCHER TRADING GROUP Sp. z o0.0.
w Warszawie

za podarowanie paczek Swigtecznych,
art. spoiywczych oraz zabawek dla Podopiecznych
Hospic jum.

Zyczymy wiele rodoéci z bezinteresowne) pomocy | zapraszomy do dalsze]
wspéipracy w tworzeniu i realizacji dzieta, jakim jest

Z wyrazami szocunku

9 gradnia 2008, Lublin

e @

Ny

MIESZKO

MARKET

Dr.Oetker
(&)

Spoteczna odpowiedzialnos¢

ZPOW.0T3 ~ 16908 Lublin, dn. 29.12.2004

Redakior Naczelny

Fischer Trading Group Spilka z 0.0,
ul. Senatorska 40 lok. 27

00-095 Warszawn

Dyrektor Zespolu Placiwek Opieficzo — Wychowawezych ,Pogodny
Dom” w Lublinie skfada senfecene podzighpwama za meodplatne preefazanie
dla maseych podopieczuych paczek, swigteczuych, odziefy oraz zabawef,
Jestefmry ogrommie wdEipceni £a pamigd 1 zainteresowame fosem podopieczmych

Z okgzfi Nowego 2009 Rokw, Zyczymy Panu oraz  wsrystkim
@Pracoumifgm Fischer Trading Group Sp. zo.0. — duto radosc 1 dofrocy od fudzs,

szespscid rodzinmego oras wszelkief ponrysfhoser

Z wyrazami szacunky
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Pytania do VIP-a

O rynku piwa, firmie Carlsberg Polska i jej produktach,
rozmawiamy z Pawlem Piwowarem - Wiceprezesem
Zarzadu ds. Sprzedazy i Dystrybucji w Carlsberg Polska.
Pytania kieruja: Krzysztof Badowski - Partner Zarzadzajacy
Roland Berger Strategy Consultants oraz Tomasz Panczyk

- Redator Naczelny miesiecznika HURT & DETAL.

[Tomasz Panczyk]
Jaka jest obecnie pozycja Carlsberg
Polska na polskim rynku piwa?

[Pawet Piwowar]

- Udziaty rynkowe Carlsberg Polska ksztattuja
sie obecnie na poziomie 14%. Firma Carls-
berg Polska sprzedata w | pétroczu 2008 roku
ponad 2,23 min hl piwa, co jest wynikiem
zblizonym do ubiegtorocznego. Jednocze-
$nie przychody ze sprzedazy Spétki wzrosty
0 8% do poziomu 488,2 min zt. Zysk opera-
cyjny wynioést 33 min zt, czyli o 32% wiecej
niz w roku ubiegtym. Wyzsza rentownos¢ jest
wynikiem dynamicznego zwiekszania sprze-
dazy marek z segmentu premium (Carlsberg
i Okocim) oraz dalszej poprawy efektywnosci
dziafania spofki.

Reklama
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[Krzysztof Badowski]
Jakie zmiany zaobserwowal Pan na
rynku piwa w ostatnich latach?

[Pawet Piwowar]

- Branza piwowarska jest jednga z najszybciej
rozwijajacych sie gatezi gospodarki w Polsce.
Polska juz od kilku lat uwazana jest za jeden
z najszybciej rosnacych rynkéw piwnych na
Swiecie pod wzgledem wolumenu sprzeda-
zy. Nasz kraj plasuje sie na czwartym miejscu
w Europie i w pierwszej dziesigtce na Swiecie
pod wzgledem wolumenu sprzedazy. Spozy-
cie piwa w Polsce, w 2007 roku wyniosto 93|
na gtowe. Piwo jest najczesciej spozywanym
alkoholem w Polsce.

Konsumpcja piwa w Polsce, a takze w Europie
Wschodniej i Centralnej w ostatnich latach
sukcesywnie rosta, podczas gdy w Europie
Zachodniej i Pétnocnej stopniowo spadata.
W tym roku cafa nasza branza musiata zmie-
rzy¢ sie z rosngcymi cenami surowcéw do
produkgji piwa i jego opakowan, z powodu
ktérych nieuniknione okazaty sie podwyzki
cen produktéw. Miato to negatywny wptyw
na konsumpcje piwa w Polsce - sprzedaz po
11 miesigcach tego roku uksztattowata sie na
poziomie bardzo niewielkiej dynamiki wzro-
stu.

[Tomasz Panczyk]

Czy rok 2008 byl udany dla firmy
Carlsberg Polska pod wzgledem wy-
nikoéw finansowych?

[Pawet Piwowar]

- Carlsberg Breweries jest spotka gietdowa,
dlatego nasze wyniki finansowe przedsta-
wiamy wtedy, kiedy publikowane sg one
przez nasza spotke matke.

Nie chcieliby$my na tym etapie nawet wstep-
nie komentowac¢ wynikéw za caty rok, gdyz
w naszej branzy kluczowy dla czwartego
kwartatu jest wynik drugiej potowy grudnia,
ze wzgledu na zwiekszona konsumpcje piwa
w tym okresie.

Pawet Piwowar

Wiceprezes Zarzadu Carlsberg Polska
ds. Sprzedazy i Dystrybucji

Krzysztof Badowski,
Partner Zarzadzajacy Roland Berger
Strategy Consultants

Tomasz Panczyk,
Redaktor Naczelny
HURT & DETAL



[Krzysztof Badowski]
Jakie jest znaczenie marki Premium
dla rozwoju Carlsberg Polska?

[Pawet Piwowar]

- Naszym priorytetem pozostaje wysoka ja-
kos$¢ naszych marek i ciggte podnoszenie
ich wartosci w oczach konsumentéw. Z roku
na rok sukcesywnie zwiekszamy sprzedaz
naszych marek z segmentu premium, czyli
Carlsberg i Okocim. Pierwsze pétrocze dla
spotki Carlsberg Polska uptyneto pod zna-
kiem UEFA EURO 2008™, najwazniejszego
wydarzenia europejskiego futbolu tego roku,
ktérego Sponsorem Gtéwnym byta marka
Carlsberg. Liczne dziatania promocyjne na-
wigzujace do UEFA EURO 2008™ pozwolity
zwiekszy¢ udziat wartosciowy marki Carls-
berg w rynku do 2,5% i ugruntowac jej pozy-
cje jako najsilniejszego gracza w segmencie
piw miedzynarodowych (international pre-
mium) na polskim rynku.

[Tomasz Panczyk]

Jaki wptyw na rynek piwa bedzie mia-
to bardzo powazne zwiekszenie po-
datku akcyzowego?

[Pawet Piwowar]

- Podwyzka akcyzy na piwo spowoduje
kolejne juz podwyzki cen, co moze z kolei
znacznie osfabi¢ popyt na piwo. Obecna wy-
sokosc¢ akcyzy w Polsce juz i tak bardzo duza,
powoduje, ze znaczng czes¢ piwa stanowig
obciagzenia podatkowe. W wiekszosci krajow
unijnych akcyza jest dwukrotnie nizsza. Pla-
nowana podwyzka akcyzy bylaby powazna
barierg dla rozwoju branzy piwnej, moze
wptynac na obnizenie sprzedazy produktéw
krajowych browaréw i ostabi¢ ich pozycje
konkurencyjna po wejsciu do UE.

[Tomasz Pariczyk]

Marka Harnas z portfela Carlsberg
Polska - podczas europejskich targéow
browarniczych Brau Bievale w No-
rymberdze - odebrata Srebrny Me-
dal przyznany podczas piatej edycji
konkursu ,European Beer Star 2008".
To jeden z najbardziej prestizowych
konkursow piwnych w Europie i jeden
z najwazniejszych na swiecie.

W jaki sposéb uzyskiwane tytuty
i nagrody przektadaja sie na sprzedaz
piwa z porftolio Carlsberg Polska?

[Pawet Piwowar]

- Informacje o nagrodach wykorzystujemy

w naszej komunikacji z konsumentami - np.

poprzez umieszczenie informacji na etykie-

cie, czy przekazanie informacji mediom. Jest
to jeden z elementéw budowania wiarygod-
nosci i sity naszych marek. Ten rok obfitowat

w wiele prestizowych nagréod dla naszych

marek, jak np.:

. zlote godto Chmielaki Krasnostawskie
i srebrny medal w miedzynarodowym
prestizowym konkursie European Beer
Star dla Harnasia - najwiekszej marki

z portfela Carlsberg Polska;

. trzy medale (Chmielaki Krasnostawskie,
Otwarty Konkurs na Jesiennym Spotka-
niu Browarnikéw, Laur Konsumenta) dla
marki regionalnej Piast;

- ztoty medal dla marki Bosman w Otwar-
tym Konkursie na Jesiennym Spotkaniu
Browarnikéw;

«  zioto dla marki Okocim i braz dla marki
Kasztelan podczas Chmielakéw Krasno-
stawskich;

+  nagroda Premium Brand dla marki
Carlsberg.

[Tomasz Panczyk]

Jakie znaczenie dla Carlsberga ma
sponsoring imprez i klubow sporto-
wych?

[Pawet Piwowar]

- Carlsberg i jego marki silnie angazujg sie
w wazne wydarzenia sportowe i kultural-
ne, zaréwno regionalne jak i ogélnopolskie.
Dziatania sponsoringowe staty sie elemen-
tem strategii budowy wizerunku wszystkich
naszych marek. Szczegoélnie diuga tradycje
angazowania sie w sponsoring sportowy na
wysokim, miedzynarodowym poziomie ma
marka Carlsberg. Jest prawdopodobnie jed-
nym z najbardziej doswiadczonych i najbar-
dziej zaangazowanych sponsoréw pitki noz-
nej, wspierajgcym te dyscypline od blisko 30
lat we wszystkich niemal czesciach $wiata.
Korzysci, ktére odnosimy w wyniku sponso-
ringu to przede wszystkim pozytywne skoja-
rzenia dotyczace zaangazowania i obecnosci
naszych marek na imprezach waznych dla
naszych konsumentéw. One z kolei wply-
waja na ostateczng decyzje konsumentéw
o0 wyborze naszych produktéw w miejscu
zakupu.

[Krzysztof Badowski]

Jak obecna sytuacja rynkowa wptywa
na pozycje i plany Carlsberga w Pol-
sce? Jak polski rynek znosi kryzys
w poréwnaniu z rynkami zagranicz-
nymi?

[Pawet Piwowar]

- Spadek konsumpcji piwa jest widoczny
w innych krajach Unii Europejskiej, takich
jak: Anglia, Francja, a nawet Niemcy. Jest to
jednak trend zauwazalny juz od dtuzszego
czasu i prawdopodobnie wigze sie on nie
tyle z pogarszajacg sie sytuacja gospodar-
€z3, co z wprowadzeniem ustawy o zakazie
palenia w lokalach kanatu HoReCa, ktéry na
zachodzie Europy jest silnym kanatem sprze-
dazy piwa.

Zawirowania na globalnych rynkach maja
naturalnie wptyw takze na rynek pol-
ski i przektadajg sie na polskg gospodarke,
a wiec i na konsumenta. Cafa nasza branza
musiata zmierzy¢ sie z rosnacymi cenami su-
rowcdw do produkcji piwa i jego opakowan,
z powodu ktdrych nieuniknione okazaty sie
podwyzki cen produktéw.

Bacznie obserwujemy jednak sytuacje ryn-
kowg w Polsce, tak by dostosowac nasza
strategie sprzedazy do spodziewanych
w przysztym roku trudniejszych warunkéw
rynkowych.

[Krzysztof Badowski]

Posiadacie liczne sily sprzedazy. Jakie
dziatania powoduja coraz wieksza ich
efektywnos¢?

[Pawet Piwowar]

- Sity sprzedazy to ogromnie wazna czes¢
naszej organizacji, odpowiada ona za imple-
mentacje naszej strategii rynkowej. Efektyw-
ny dziat sprzedazy - to skuteczni ludzie wy-
posazeni w perfekcyjnie dobrane narzedzia
rynkowe. Dlatego stawiamy na rozwoj kom-
petencji oraz procesu dostosowania narzedzi
rynkowych w dziale sprzedazy, ktéry pozwo-
li nam realizowa¢ zatozenia strategiczne
w punktach sprzedazy.

[Tomasz Panczyk]
Jakie dziatania podejmujecie w celu
zwiekszenia sprzedazy w roku 2009?

[Pawet Piwowar]

- Pod koniec 2008 roku wprowadzilismy na
rynek nowy wariant piwa z rodziny Karmi - al-
koholowe piwo Karmi Black o 4 proc. zawar-
tosci alkoholu. Nowe Karmi to odpowiedz na
zapotrzebowanie konsumentek na lekkie al-
koholowe piwo smakowe. Alkoholowe Karmi
Black jest pierwszym piwem Karmi dostep-
nym w puszce 0,5I. Nowa, subtelna puszka
zostata zaprojektowana z mysla o kobietach.
Jej kobiecy charakter podkresla kolorystyka
i niezwykle przyjemna w dotyku, satyno-
wa faktura. Mamy nadzieje, ze Karmi Black
zaspokoi gusta najbardziej wymagajacych
klientéw i dodatkowo wzmocni portfolio na-
szej firmy. Obecnie przygotowujemy sie do
dziatan sprzedazowych i marketingowych na
przyszty rok. JesteSmy w trakcie ,zamykania
planéw i budzetéw”. Szykujemy dla naszych
konsumentéw kilka bardzo interesujacych
nowosci i innowacji. Dla Carlsberg Polska rok
2009 bedzie kolejnym rokiem konsekwent-
nego budowania silnej pozycji marek.

Dziekujemy za rozmowe.

Pawel Piwowar jest absolwentem Akade-
mii Wychowania Fizycznego w Warszawie.
Ukonczyt szereg miedzynarodowych szkolen
kierunkowych m.in. Leadership for Market
Excellence,LME” w USA i Programme for Ma-
nagement Excellence ,Excel” w International
Institute for Management Development
w Szwajcarii. Ma ponad 15-letnie doswiad-
czenie w zarzadzaniu siecig sprzedazy i dys-
trybucji w sektorze FMCG. W latach 1992
- 2003 pracowat w strukturach Coca - Cola
Bottlers w Warszawie. W latach 2003 - 2006
byt dyrektorem sprzedazy Bols Sp z o.o.
Stanowisko Wiceprezesa Zarzadu ds. Sprze-
dazy i Dystrybucji w Carlsberg Polska piastu-
je od stycznia 2007 roku.

CCIN HURT & DETAL



Polska jest krajem palaczy. Od lat pozostajemy w swiatowej czolowce, spalajac
ponad 70 miliardéw papierosow rocznie. W przeliczeniu na palacych mezczyzn

przescigneli nas tylko Japonczycy, gdzie pali ponad 60% meskiej populacji

- jest to najwyzszy wskaznik dla krajow uprzemystowionych.

Stajemy sie jednak coraz trudniejszym rynkiem dla producentéw wyrobow
tytoniowych. W ostatnich latach zmalata sprzedaz papieroséw, wzrosto nato-
miast zapotrzebowanie na tyton fajkowy, takze nadajacy sie do samodzielne-
go skrecenia papierosow. Akcyza na tyton fajkowy jest nizsza od tej na papie-
rosy i typowy tyton do skretéw. Stad wzrastajacy popyt na rynku.

d 1 stycznia 2009 roku obowigzuje
nowa ustawa akcyzowa, szczegol-
nie dotkliwa dla palaczy. Polska
musiata podnies¢ akcyze na pa-

pierosy do minimalnego poziomu unijnego,
ktory wynosi 64 euro za kazde 1000 sztuk
papieroséw. Wzrost akcyzy niepokoi branze
tytoniowa, obawiajaca sie spadku sprzedazy
i jeszcze wiekszego wzrostu znaczenia prze-
mytu.
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,Rynek papieroséw w najblizszych kilku la-

tach bedzie przezywat bardzo trudne czasy”

— prognozuje Krzysztof Sokotowski z Topart-
ner, reprezentujagcego w Polsce miedzynaro-
dowy koncern tytoniowy DANNEMANN.

,Wzrost akcyzy o planowane 18 proc. spowo-
duje zwigkszenie przemytu. Moze by¢ ono
powstrzymane przez przepisy nowej ustawy
akcyzowej, ktéra wiasnie zostata opubliko-
wana i wejdzie w zycie 1 marca 2009 roku.
Ustawa wprowadza nowg strukture akcyzy
oraz daje nowe narzedzia do walki z przemy-
tem”— méwi Krzysztof Kepinski, Government
Relations Manager, British American Tobacco
Polska

,Firmy tytoniowe moga sie spodziewac spad-
ku sprzedazy, na rzecz nielegalnie sprowa-
dzanych papieroséw, gtdwnie zza wschod-
niej granicy” - potwierdza Jacek Bogudzinski,
Corporate Affairs Manager, Imperial Tobacco
Polska S.A. - ,Najpowazniejsze zagrozenie,
jakie dostrzegamy w zwiazku z tg i nastep-
nymi podwyzkami akcyzy polega na tym, iz
konsumenci moga jeszcze powszechniej niz
obecnie zacza¢ poszukiwac papieroséw
z przemytu, a na takim obrocie sprawy nikt
nie skorzysta. Straca na tym legalni produ-
cenci wyrobéw tytoniowych, handel hurto-
wy i detaliczny, a w konsekwencji réwniez
budzet. Z tego tez powodu bardzo wazne
jest, aby przy okreslaniu w przysztosci wyso-
kosci podwyzek akcyzy na papierosy brano
pod uwage negatywne skutki zbyt wysokie-
go opodatkowania wyrobéw tytoniowych”.

,Wzrost akcyzy bedzie z pewnoscig skutko-
wat podwyzkami cen detalicznych papiero-
sow, ktdre wyniosa od kilkudziesieciu groszy
do ponad ztotego na paczce — w zaleznosci
od marki i segmentu cenowego, w jakim po-
zycjonuje ja dany producent” — méwi Prze-

-

£

mystaw Filipowicz, Dyrektor ds. Prawnych
i Korporacyjnych JTI Polska Sp. z 0.0 -,Mozna
przypuszcza¢, ze z tego powodu utrzyma-
na zostanie spadkowa tendencja poziomu
sprzedazy na catym rynku. Stanowi to wy-
zwanie dla firm tytoniowych, ale przede
wszystkim — dla Ministerstwa Finansow, zeby
wszelkie ewentualne kolejne zmiany opo-
datkowania nie spowodowaty destabilizacji
rynku legalnych wyrobéw tytoniowych
i wptywow budzetowych z tytutu akcyzy”.

Rynek wyrobow tytoniowych sktada sie
z czterech segmentow obejmujacych: papie-
rosy, cygara i cygaretki, tyton papierosowy
oraz tyton fajkowy, z tego okoto 90% udziatu
w rynku maja papierosy, a tyton papieroso-
wy 7-8%. Pozostate produkty kupowane sa
w Polsce w minimalnych ilosciach.

Wedtug danych GUS w okresie styczen-listo-
pad 2008 wyprodukowano w Polsce 123 mid
sztuk papieroséw, stanowito to 109,8% pro-
dukgji z analogicznego okresu w 2007 roku.
Dane te nie uwzgledniaja nielegalnego obro-
tu wyrobami tytoniowymi. Konkretnej liczby
nikt nie jest w stanie poda¢, jednak wedtug
réznych szacunkow tzw. szara strefa moze
siega¢ od kilkunastu do nawet trzydziestu
procent catkowitej konsumpcji. Ministerstwo
Finansow szacuje, ze przemyt papieroséow
w 2008 roku (I-XI) wynosit 625,7 min sztuk.

»Zbadan przeprowadzanychregularnie przez
nasza firme wynika, ze udziat papieroséw bez
opfaconej polskiej akcyzy wynosi okoto 10%

i w ciggu ostatnich 3 lat byt w miare stabilny”

— moéwi Przemystaw Filipowicz z JTI Polska -
,Obroét przemycanymi i podrabianymi papie-
rosami na pewno wptywa na spadek sprze-
dazy legalnych produktéw, co bezposrednio
negatywnie odbija sie na wptywach budzetu
panstwa z tytutu akcyzy oraz na wynikach
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finansowych firm tytoniowych. Poréwnujac
prawdopodobna skale zjawiska (ok. 10% ryn-
ku) z planowanymi wptywami akcyzowymi
przekraczajgcymi 15 mld zt., mozna sadzi¢, ze
straty powodowane przez nielegalny handel
tylko z tego tytutu znaczaco przekraczaja 1,5
mld zt. Z zadowoleniem przyjmujemy dziata-
nia rzadu zmierzajace do ograniczenia ryn-
ku nielegalnych wyrobdéw tytoniowych (np.
wprowadzenie zmniejszonego limitu przy-
wozu papieroséw z zagranicy, co uderzyto
w tzw. ,przemyt mréwkowy”)".

,Zauwazalne jest znaczne zmniejszenie sie
legalnego rynku papieroséw w Polsce
w 2008 roku. Wynika to w gtéwnej mierze
z tego, iz przemyt papieroséw utrzymuje sie
na wcigz bardzo wysokim poziomie. Obawia-
my sie przy tym, iz skala przemytu moze jesz-
cze wzrosnag, ze szkoda dla legalnego rynku,
konsumentéw i dochodéw budzetowych, je-
zeli dosztoby do dalszych duzych podwyzek
akcyzy w nadchodzacych latach” - dodaje
Jacek Bogudzinskiz Imperial Tobacco Polska
S.A.

AC Nielsen podaje, ze w okresie grudzien
2007 - listopad 2008 sprzedano 48 mld sztuk
gotowych papieroséw za kwote 15,6 mld
ztotych.

,Sprzedaz papieroséw systematycznie spa-
da z roku na rok” - informuje nas Krzysztof
Kepinski z British American Tobacco Polska
- ,Wysokie podwyzki akcyzy i zwigzany z tym
wzrost przemytu doprowadzity do spadku
legalnej sprzedazy papieroséw o ok. 8 proc.
w poréwnaniu z rokiem poprzednim. W przy-
sztosci rynek bedzie sie konsolidowat a pro-
ducenci wyrobow tytoniowych - ze wzgledu
na kolejng podwyzke akcyzy od stycznia -
beda cieli koszty”.

,Rynek tytoniowy w Polsce charakteryzu-
je sie utrzymaniem duzego udziatu tanich
marek papieroséw i wzrostem sprzedazy
tytoniu fajkowego” - dodaje Hubert Zawadz-
ki, rzecznik Philip Morris Polska - ,Wedtug
szacunkow Philip Morris Polska, catkowita
sprzedaz papieroséw gotowych od stycznia
do pazdziernika 2008 roku, byta mniejsza
0 8,1%, tj. 4,8 mld sztuk w poréwnaniu z ana-
logicznym okresem 2007 roku i wyniosta 54,5
mld sztuk. Spadek sprzedazy papieroséw
gotowych zostat spowodowany m.in. 52,9%
wzrostem sprzedazy nizej opodatkowanych
tytoni do palenia (uzywanych do wtasno-
recznego skrecania papieroséw), ktére do
pazdziernika 2008 roku osiagnety poziom
7,8 mld sztuk”.

Z punktu widzenia konsumenta rynek pa-
pieroséw mozna podzieli¢ przede wszystkim
wg smaku (zwykte i mentolowe) i grubosci
(standardowe i cienkie). Mamy tez papierosy
réznej dtugosci, z filtrem i bez, w réznej wiel-
kosci paczkach.

Najpopularniejszym opakowaniem jest to
zawierajace 20 sztuk. Wedtug cytowanego
juz badania AC Nielsen udziat wartosciowy
tych opakowan wynosi 85,1%. W ostatnim
okresie najbardziej swoje udziaty zwiekszyty
opakowania po 24 sztuki (7,8%, wzrost
o 1,1%). Odnotowano najwieksze zmniejsze-
nie zainteresowania paczkami zawierajacymi
25 sztuk (spadek 1,7% warto$ciowo). Pozo-
state dostepne wielkosci opakowan (10, 30
i 40 sztuk) odgrywajg marginalne znacze-
nie i tacznie odpowiadaja za 2,3% wielkosci
sprzedazy.

Pod wzgledem zawartosci nikotyny papie-
rosy dzielimy na te o petnej zawartosci (full
flavour), i obnizonej (light, super light, ultra
light). Najwiekszy udziat w rynku i najwiek-
szy wzrost udziatu maja papierosy typu light
(52,1% wartosciowo). Nieco mniej popularne
s tradycyjne papierosy full flavour (36,2%).
Papierosy super light majg 11-procentowy
udziat w wartosci sprzedazy. Na marginesie
pozostaja papierosy ultra light.




Papierosy mozemy takze podzieli¢ ze wzgle-
du na oferowang dtugos¢. Najchetniej kupo-
wane sg papierosy typu King Size (84 mm),
ktére stanowiag 75,3% wielkosci sprzedazy
w ujeciu ilosciowym oraz 75% w udziatach
wartosciowych. Najwiekszy spadek odnoto-
wata kategoria papieroséw krétkich - 70 mm
(2,5% spadku wartosciowo), pozostajaca jed-
nak nadal na drugim miejscu pod wzgledem
sprzedazy (12,9% udziatu w rynku). Mniej-
szym powodzeniem cieszg sie tez papierosy
o dtugosci 100 mm (10,3%). Najmniej oséb
kupuje papierosy small size, te o dtugosci 95
mm, 90 mm, 80 mm oraz 120 mm.

Ze wzgledu na walory smakowe wyrdznia-
my dwa rodzaje: mentolowe i Without Extra
Flavour, czyli bez dodatkéw smakowych.
Kupujemy gtéwnie papierosy bez dodatku
(84,1%,). Papierosy mentolowe maja 15,9%
udziatu w ilosci sprzedanych papierosow.

Ewenementem na polskim rynku jest po-
pularno$¢ cienkich papieroséw superslim.
Cienkie papierosy to kategoria rosngca na-
wet w czasie ogolnego spadku catego ryn-
ku. Hubert Zawadzki, rzecznik Philip Morris
Polska twierdzi, ze w chwili obecnej ten seg-
ment rynku rozwija sie. - ,Jest to szczegdlnie
widoczne w duzych miastach, np. w Warsza-
wie, gdzie udziat supersliméw od poczatku
roku wzrést o 6% i osiggnat obecnie poziom
20%. W odpowiedzi na rosnace zapotrze-
bowanie klientéw w tym segmencie, Philip
Morris Polska wprowadzit ostatnio Marlboro
Gold Edge - pierwszy na swiecie wariant tej
marki w formacie superslim” - dodaje.
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W ciggu catego 2007 roku udziat papieroséw
superslim w rynku zwiekszyt sie o blisko trzy
punkty procentowe. Zdaniem specjalistow
popularnos¢ supersliméw jest wyjatkowa na
tle catej Europy. Cho¢ stworzono je z mysla
o kobietach, coraz czesciej wybierane sg tak-
Ze przez mezczyzn.

Kategorig niszowa, ale zyskujaca statych
klientéw sg papierosy aromatyzowane.
»Jako firma zajmujaca sie dystrybucjg wyso-
kogatunkowych wyrobdéw tytoniowych nie
posiadamy w swoim port folio typowych pa-
pieroséw” - méwi Maciej Kasprzak z Tobac-
co Trading International Poland Sp. z o.o.
- ,Naszym wktadem w rozwdj tego seg-
mentu jest wprowadzanie na polski rynek
popularnych juz w krajach ,zachodniej Eu-
ropy” papierosow aromatyzowanych. Ofe-
rowane przez nas produkty z tej kategorii
skierowane sg do pewnego siebie, mtodego
cztowieka w przedziale wiekowym od 18
do 30-stu lat, pochodzacego z duzego mia-
sta, ktéry okazjonalnie siega po papierosa,
ale zawsze chce sie nim cieszy¢ i czerpac
jak najwieksza przyjemnos¢ z palenia. Po
papierosy aromatyzowane siegajg poszu-
kujacy nowych waloréw smakowych, chca-
cy sie wyrdzni¢ i podkresli¢ swoja osobo-
wos¢. Kreatywni i ambitni, indywidualisci.
Nie da sie ukry¢, ze papierosy aromatyzowa-
ne to niszowy segment rynku i takim raczej
pozostanie. Czes¢ klientdw jest otwarta na
nowosci i oni zawsze beda po nie siegac.
Mozna to byto doskonale zaobserwowac nie
tak dawno, gdy wprowadzalismy marke Pink
Elphant. Te oryginalne, rézowe papierosy
o aromacie wanilii bardzo pozytywnie zosta-
ty przyjete przez polskich konsumentow”.

Pomimo zauwazalnego wzrostu wartosci
sprzedazy w stosunku do ilosci sprzedanych
papieroséw, najpopularniejsze w okresie
grudzien 2007 - listopad 2008 weditug AC
Nielsen byty papierosy o niskiej cenie (59,3%
ilosci sprzedanych sztuk), najmniej popular-
ne sg papierosy z kategorii Premium (12,3%
sprzedanych sztuk).

,Na polskim rynku nadal gtéwnym czynni-
kiem wptywajacym na zakup produktéw ty-
toniowych jest cena, wiec segment tanszych

papieroséw byt segmentem dominujacym”

- potwierdza Krzysztof Kepinski z British
American Tobacco Polska.

Papierosy to jeden z najtatwiej dostepnych
produktéw, mozna kupi¢ je w prawie kaz-
dym sklepie spozywczym w Polsce. O wiele
trudniej kupi¢ tyton, cygara i cygaretki.

Papierosy sprzedawane sg gtéwnie w handlu
tradycyjnym (49% w matych i srednich skle-
pach spozywczych), kioskach (22,9%) oraz
na stacjach benzynowych (6,7%). W handlu
nowoczesnym (hiper i supermarketach) za-
kupiono zaledwie 8,2% produktéw. W skle-
pach tytoniowych zaopatruje sie niecate 5%
klientow.

Pomimo, ze cygara, cygaretki oraz tyton
sprzedawany luzem to margines rynku wyro-
bow tytoniowych w Polsce, w ostatnim cza-
sie zwieksza sie zainteresowanie tytoniem
papierosowym wykorzystywanym do sa-
modzielnie skrecanych papieroséw. Jest on
znacznie tanszy niz gotowe papierosy i coraz
bardziej dostepny. Cygara w dalszym ciggu
postrzegane s3 jako produkty luksusowe,
skierowane do elit. S zdecydowanie drozsze
od pozostatych wyrobéw — cena jednego cy-
gara moze wynosi¢ od kilku do kilkuset zto-
tych. Cygaretki s tanisze, wygladem przypo-
minaja papierosy, ale zapachem cygara.

Wprowadziliimy nowa linie cygaretek AL
CAPONE, ktoéra zdobywa statych palaczy” -
moéwi Krzysztof Sokotowski z firmy Topartner
-,Przed tg marka jest duza przysztos¢, jednak
przy duzej konkurencji na rynku potrzeba
wiecej czasu niz kilka miesiecy, aby wycia-
gac daleko idace wnioski. Ponadto dla naszej
firmy rok 2008 byt bardzo dobrym okresem.
Sprzedaz oferowanych przez nas cygaretek
DANNEMANN MOODS i AL CAPONE wzrosta
w stosunku do 2007 o ponad 54%. Przy aktu-
alnym rynku cygaretek i cygar szacowanym
na okoto 10,5 min sztuk, gdzie cygaretki sta-
nowig okoto 65% (6,8 min) a cygara 35% (3,7
min) nasz udziat w rynku cygaretek wyniost
okoto 34 %"

,Jesli chodzi o szeroko rozumiany rynek wy-
robow tytoniowych to zaobserwowalismy
kilka pozytywnych zmian” - méwi Maciej
Kasprzak z Tobacco Trading International -
,Pierwsza z nich to utrzymujacy sie przyrost
klientéw kupujacych cygara i cygaretki. | tu
nalezatoby takze wspomnie¢ o pozytywnej
przemianie polskiego konsumenta wyrobow
tytoniowych. Jest on coraz bardziej wyedu-
kowany, a co za tym idzie — coraz bardziej
wymagajacy wzgledem jakosci dostarcza-
nych mu produktéw. Aktywnie poszukuje no-
wych, alternatywnych dla papieroséw, form
palenia. Dlatego tez bardzo modng uzywka
- nawet wsrdd oséb, ktdre nie pala natogowo
- stajg sie cygaretki i cygara. Sg to produkty,
ktore wyrdzniaja i podkreslaja osobowosd,
a wiec beda chetnie kupowane przez ludzi
kreatywnych i ambitnych. Nie bez znaczenia
dla wzrostu sprzedazy cygaretek jest jakosc
tych produktéw oraz wspomniana juz moda
i trend. Osoba palaca cygaro, cygaretke bu-
dzi pozytywne zainteresowanie i jest po-
strzegana jako indywidualista. Kolejng zmia-
na jest zwiekszanie sie grupy konsumentow
wiasnorecznie przygotowujacych papierosa,
ktory staje sie alternatywa w stosunku do
wyrobow gotowych. Mysle tu o osobach,
ktére chcg zwiekszy¢ przyjemnosé palenia
i wtasnorecznie np. przy pomocy akcesoriow
takich jak nabijarka, czy zwijarka nabijajg lub
skrecaja tyton. Jest to dla nas bardzo opty-
mistyczna tendencja, gdyz w portfolio od lat
posiadamy akcesoria papierosowe doskona-
le znanej juz na rynku i cieszacej sie ogrom-
na renoma i popularnoscig marki Mascotte.
Zwieksza sie rowniez liczba oséb, ktére po
papierosa siegaja rzadziej lub zupetnie oka-
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f Rynek Papierosow
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e 100MM
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zjonalnie i poszukujg nowych waloréw sma-
kowych. Dla nich atrakcja staty sie wczesniej
juz omawiane papierosy aromatyzowane
i takie marki jak: Sunday’s Fantasy, Black De-
vil czy Pink Elephant”.

Najrzadziej kupowanym w Polsce wyrobem
tytoniowym jest tyton do fajek.

99 proc. rynku papieroséw nalezy do mie-
dzynarodowych firm tytoniowych, posia-
dajacych w swoim portfolio papierosy we
wszystkich rodzajach, ze wszystkich seg-
mentow cenowych. W 2007 roku najwiekszy
udziat miat Philips Morris (37,9%), na dru-
gim miejscu byto British American Tobacco
(17%), kolejne Scandinavian Tobacco, Im-
perial Tobacco oraz Gallaher (JTI). Najlepiej
sprzedajaca sie markg w Polsce w 2008 roku
pozostaje L&M (14,4% udziatu w rynku). Ko-
lejne miejsca zajmujg Red&White, Marlboro,
Viceroy, Mocne, Nevada, West, LD, Golden
American, Tiger.

Premiery 2008

,W 2008 roku dzieki globalnej wspdtpracy
z China National Tobacco Corporation mogli-
Smy wprowadzi¢ w Polsce marke RGD, inspi-
rowang naturg Orientu. Dotychczasowe wy-
niki sprzedazy sg obiecujace” - méwi Hubert
Zawadzki, rzecznik prasowy PMP.
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,W 2008 roku wprowadzilismy na rynek pa-
pierosy Davidoff Superslims (premium
w segmencie papieroséw superslim) skiero-
wane do najbardziej wymagajacych konsu-
mentéw. Spotkaty sie one z bardzo dobrym
przyjeciem ze strony klientéw” - méwi Jacek
Bogudzinski, Corporate Affairs Manager, Im-
perial Tobacco Polska S.A..

,W 2008 roku wprowadzilismy na rynek no-
wosc¢: Kent Nanotek - ktéry zostat bardzo
pozytywnie przyjety przez konsumentow”
— informuje Krzysztof Kepinski, Government
Relations Manager.

,Jakos¢ Premium za cene papierosow
z segmentu Mid-Price oferujg wprowadzone
przez nas na polski rynek we wrzesniu 2008
roku papierosy marki Winston, swietujacej
miedzynarodowe sukcesy marki JTI - drugiej
pod wzgledem sprzedazy na swiecie”— moéwi
Przemystaw Filipowicz, Dyrektor ds. Praw-
nych i Korporacyjnych JTI. - W 2008 roku
nasza firma wprowadzita réwniez do Polski
papierosy marki Glamour (marki o najszyb-
szym globalnym wzroscie sprzedazy wsrod
papieroséw Super Slim), skierowane do ko-
biet oczekujacych produktu wysokiej jakosci
za umiarkowang cene”.

Tamara Prusak
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najnowszych badan wynika, ze Po-
lacy coraz czesciej siegajg po wod-
ki smakowe czy tez drinki na bazie
wodki. Picie napojow z parasolka
czy wisienka stato sie w naszym kraju prze-
jawem snobizmu.
Czym jest koktajl alkoholowy, zwany popu-
larnie drinkiem? To nap¢j alkoholowy uzy-
skiwany przez potaczenie réznych rodzajéw
alkoholi, napojow bezalkoholowych oraz
dodatkéw w postaci przypraw i substancji

»Absolut Vodka jest doskonata podstawa do wszelkiego rodzaju koktajli. Najwyzszej jakosci wodka Absolut z powodzeniem
moze by¢ mieszana z owocowymi likierami oraz innymi alkoholami. W okresie karnawatowym szczegélnie polecane sa kok-
tajle z dodatkiem szampana” — moéwi Agnieszka Szabelska, Senior Brand Manager Absolut Vodka, Wyborowa S.A.

Informacja handlowa
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Dhugie, zimowe wieczory przed telewizorem ciggna sie w nieskonnczonos¢. Czemu ich sobie nie umi-
li¢ szklaneczka czegos mocniejszego? Takze podczas zabaw karnawatowych wazne jest by oprocz
przekasek zapewnic¢ gosciom kolorowe drinki. Warto zadbac o prawdziwa palete smakow z calego
sSwiata: morela, wisnia, egzotyczne lichii, a w sSrodku nocy - orzezwiajaca mieta - to proponuja
producenci na tegoroczny karnawat.

barwnikowych. Drinki dzielimy na mate, czyli
shoty (do 50 ml), short drinki (60-100 ml)
i long drinki (powyzej 100 ml).

Umiejetne przygotowywanie drinkéw jest
prawdziwg sztuka. Nie kazdy trunek mozna
bowiem dowolnie miesza¢ z innymi sktadni-
kami.Podstawadobregodrinkajest wtasciwie
dobrany, najlepiej markowy alkohol. Najta-
twiejsze do przygotowania i najczesciej spo-
zywane sg oczywiscie drinki powstajace z po-
faczenia wédki i napojoéw bezalkoholowych.

Prawdziwa sztuka jest natomiast taczenie
wodki zinnymi alkoholami. Bardzo wazna za-
sadg jest Sciste przestrzeganie receptury. Na-
wet niewielkie odstepstwo moze catkowicie
zmieni¢ smak napoju. Kiedy skfadniki zosta-
Nna juz zmieszane, warto postarac sie o odpo-
wiednig dekoracje, taka jak skérka cytryno-
wa lub pomaranczowa, czasteczki owocow,
oliwki, wisienki koktajlowe czy gatazki miety.
Oto jakie potaczenia smakdéw w tegorocznym
karnawale proponuja producenci alkoholi.
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- Nasze produkty z gornej potki, z segmentu premium — Sobieski Vodka, jak i top premium — DANZKA Vodka stanowia dosko-
nata baze do réznego rodzaju drinkéw — zapewnia Agnieszka Tryliriska, Brand Manager, Grupa Sobieski - Obie wodki styng
z najwyzszej jakosci neutralnego spirytusu i wyjatkowego smaku. W przypadku DANZKA Vodka duza popularnoscia ciesza sie:
Freeze Fire, Red Bubbly, Shocking Pink. Jesli chodzi o Sobieski Vodka, to jest on podstawa bardzo wielu drinkow, m.in. Pure
Adrenalin, Pinky Passion, Mandarin Breeze.

INS3190S

Red'B ubbly

»Najwazniejsza jest innowacyjnos¢ w dobieraniu sktadnikow — kazdy koktajl powi-
nien by¢ wywazony w smaku, mie¢ odpowiednia konsystencje oraz charakteryzowa¢
sie wyjatkowa barwa i aromatem” — méwi Tomasz Gasinski, Brand Manager Marki Cl-
N&CIN. Marka CIN&CIN proponuje zmystowe i jednoczesnie proste w wykonaniu drinki
na bazie wina musujacego CIN&CIN oraz wermutu CIN&CIN.
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»Podczas imprezy karnawatowej, przydadza sie alkohole, ktore zachwyca podane w kazdej postaci” — méwi Marcin Molin Brand -]
Manager marki BOLS. - ,Dodane do wodki BOLS lub podawane czyste na lodzie, likiery BOLS zachwyca egzotyka. Wanilia z Tahiti, ,2
pomarancz z Curacao, cynamon ze Sri Lanki, mieta z Brazylii - to tylko kilka z kolorowych smakow, dostepnych na rynku. Bogactwo w
ich kompozycji sprawia, ze bez zbednego trudu jeste$my w stanie przygotowac wiele wysmienitych drinkow”.

I — — —

»Doskonatym alkoholem do drinkéw jest luksusowy i wysublimowany Smirnoff. Smirnoff Black wyréznia sie wyjatkowo deli-
katnym smakiem i wspaniale taczy sie np. z Ginem Gordon’s w drinku Clear Cossak oraz z likierem Baileys w drinku Dark Tzar”
— moéwi Aneta Jozwicka, PR Brand Manager Diageo Polska Sp. z 0.0. Na bazie Smirnoff Black Diageo proponuje rowniez kla-
syczny, ulubiony koktail Jamesa Bonda - Vodka Martini, a na bazie Johnnie Walkera London Lemonade i Scotish Lemon Tree.

039via

Informacja handlowa




Nemiroff na karnawat poleca znakomite drinki zrobione w oparciu o wysokiej jakosci produkty: Original Vodka, Ukrainian
Wheat Vodka, Rye Honey Vodka, Special Vodka - Brzozowka oraz Honey Pepper Flavored Vodka.
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»Portfolio produktow grupy Bacardi-Martini, to kilkanascie marek premium na rynku
alkoholi. Oczywiscie najbardziej znane i rozpoznawalne to Martini i Bacardi i wlasnie
one stanowia wysmienita baze do przyrzadzania drinkéw i koktajli nadajac im charak-
ter i w petni wydobywajac smak zawartych w nich sktadnikow” - méwi Piotr Chojnow-

ski, Senior Brand Manager, Bacardi-Martini Polska Sp. z 0.0.

Informacja handlowa
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Polscy konsumenci coraz czesciej przygotowuja potrawy
charakterystyczne dla kuchni innych narodéw. Producen-
ci artykutow spozywczych przescigaja sie w dostarczaniu
na rynek produktow kuchni zagranicznych. Stale rosnaca
popularnoscia cieszy sie kuchnia chinska.

ednym z charakterystycznych ele-
mentow tradycji kulinarnej Chin jest
nacisk kfadziony na zdrowy sposéb
odzywiania. Mieszkaricom tego kraju
od wiekédw towarzyszy przekonanie,
ze dieta jest jednym z integralnych
elementéw medycyny — powinna by¢ ade-
kwatna do por roku i sprzyja¢ utrzymaniu
naturalnejharmoniissit przyrody oraz kondycji
ludzkiego organizmu. Mimo wyraznych r6z-
nic miedzy tradycja kulinarna czterech pod-
stawowych regionéw - pekinska, kantoriska,
szanghajska i syczuanska — podstawowym
elementem wspolnym kuchni chiiskiej jest
niewatpliwie stosowanie duzej ilosci warzyw.

»Zuwagina popularnos¢orientalnych potraw
oraz tendencje do utrzymania zbilansowa-
nej, bogatej w jarzyny diety, wprowadzilismy
na rynek nowga wersje warzyw na patelnie
,Azja" Felco. Odpowiadajac na oczekiwania
konsumentéw, zrekonstruowalismy receptu-
re mrozonki i odswiezylismy jej opakowanie,
aby dostarczata jeszcze wiecej kulinarnych
inspiracji” — méwi Radostaw Drzewiecki, Dy-
rektor ds. Handlu i Marketingu Globus Polska
Sp.zo.o0.

Sktad produktu nawiazuje do tradycji dale-
kowschodniej kuchni. ,Azja” Felco to kom-
pozycja biatej kapusty, papryki, czerwonej
i z6ttej marchwi, fasoli szparagowej, selera,
pora, cebuli i charakterystycznych czarnych
grzybow. ,Zmniejszajac ilo$¢ biatej kapu-
sty, jednoczesnie wzbogacilimy recepture
mrozonki o z6tta marchew w stupkach, ktéra
wzbogaci walory smakowe, ozywi kolorysty-
ke potraw i doda im wyrazistosci. Wczesniej
w sktad produktu wchodzita jedynie trady-

cyjna czerwona marchew” - méwi Radostaw
Drzewiecki.

Orientalny charakter produktu podkresla
takze nowe opakowanie z oryginalna grafika,
utrzymane w cieptych i bardziej intensyw-
nych kolorach. Szerokos$¢ torebki, w ktorej
sprzedawana jest mrozonka, zwiekszyta sie
ze 150 mm do 200 mm. Nowy rozmiar (250
mm x 200 mm) sprzyja bardziej funkcjonal-
nemu przechowywaniu produktu w zamra-
zarkach.

Takze Hortex ma w swoim asortymencie kilka
produktoéw, ktére sg doskonatg odpowiedzig
na orientalne preferencje polskich konsu-
mentéw. W zaleznosci od fantazji kulinar-
nej i ilosci czasu do dyspozycji, konsumenci
maja do wyboru: Mieszanke chiriska Hortex
- zawierajaca m.in. tak popularne w kuchni
chinskiej kietki fasoli mung, pedy bambusa
czy grzyby mun, Warzywa na Patelnie z przy-
prawg orientalng Hortex - zwierajaca specjal-
nie dobrang kompozycje dalekowschodnich
przypraw oraz gotowe Danie Chinskie Hor-
tex z ryzem i kawatkami kurczaka oraz przy-
prawami w saszetce.

Mieszanka chifnska Hortex daje najwiecej
swobody i mozliwosci przyrzadzenia po-
trawy po swojemu - uzywajac ulubionych
dodatkéw lub przypraw, a z kolei Danie
Chinskie Hortex pozwala btyskawicznie przy-
gotowac smaczng potrawe prosto z kuchni
dalekowschodniej. Niestabnaca popularno-
Scig ciesza sie Warzywa na Patelnie, a wsrod
nich Warzywa na Patelnie z przyprawg orien-
talng Hortex, stanowigce szybka przekaske
w chinskim stylu lub baze do dania przyrza-
dzanego wg wtasnego smaku.



Frosta przygotowata z kolei dla wielbicieli
kuchni orientalnej Chinskie warzywa z so-
sem - mieszanke marchwi, kietkéw fasoli
mung, pora, kapusty biatej, kalafiora, grosz-
ku, pieczarek, papryki, grzybéw chiiskich,
paskéw bambusa i mtodych strakéw zielo-
nego groszku, doprawionych sosem na bazie
sosu sojowego. Mozna je przygotowywac na
patelnilub w kuchence mikrofalowe, w ciggu
zaledwie 10 minut.

,Bazg do dan chinskich moga by¢ takze na-
sze Zielone warzywa na patelnig, czyli mie-
szanka brokutéw, fasoli, strakéw zielonego
groszku, stodkiej kukurydzy oraz bambusa.
FRoSTA ma w swojej ofercie takze Nasi Go-
reng - tradycyjna potrawe kuchni azjatyckiej,
sktadajaca sie ze smazonego ryzu, kawatkow
fileta z kurczaka oraz groszku, pora, mar-
chewki, kietkéw fasoli mung, pedéw bam-
busa, doprawionych wiérkami kokosowymi
i sosem sojowym” — moéwi Agata Zielinska,
Specjalista ds. Public Relations.

Polak ciekawy swiata

W Polsce od wielu lat w$réd zamozniejszych
konsumentéw sukcesywnie rosnie zaintere-
sowanie egzotycznymi potrawami i przypra-
wami. Polacy staja coraz bardziej otwarci na
$wiat i na odmienne kultury, podrézuja do
najdalszych zakatkéw sSwiata, odwiedzajac
rowniez kontynent azjatycki i jeden z najpo-
tezniejszych krajow kontynentu - Chiny. Po-
znaja sztuke kulinarna i odkrywaja niezwykte
smaki, ktére towarzysza tym podrézom. Pra-
gna je zachowac nie tylko w pamieci. Stam-
tad czerpiag wiedze i energie oraz pomysty na
zdrowe i pomysine zycie. Nie od dzi$ wiado-
mo, ze podrdze ksztatca i jesli chcemy odmie-
ni¢ na lepsze nasze wtasne zycie - zacznijmy
od zdrowej diety!

Firma De Care wychodzi naprzeciw potrze-
bom polskich klientéw przedstawiajac sze-
roka oferte produktéw kuchni azjatyckiej
- w tym takze chinskiej, zebrane pod marka
Woh Hup. Jej wiodacym produktem jest Sos
czosnkowy z miodem. - ,To znakomite zesta-
wienie smakéw doskonale trafita w gust pol-
skich konsumentéw. Produkt stat sie tak po-
pularny dzieki mozliwosci wszechstronnego
zastosowania, rownie dobrze sprawdza sie
w potrawach kuchni chinskiej, jak i jako przy-
prawa do dan z grilla” - méwi Anna Zawadz-
ka-Bobowicz, Manager ds. Marek. Dodaje, ze
coraz wiekszym zainteresowaniem cieszg sie
takze poétprodukty, z ktérych - w warunkach
domowych - mozna samodzielnie przyrza-
dzi¢ swoje ulubione dania. Wymienia do-
stepne na rynku polskim i popularne chini-
skie sosy sojowe Woh Hup (jasny i ciemny)
oraz sosy na bazie chilli nadajace potrawom
smaku i pikanterii.

Firme Da Care oferuje petng serie soséw tej
cenionej w $wiecie marki: sosy wzbogacone
cennymi dodatkami smakowymi: ostrygowy,
ostry i stodki sos chili, chili wzmocnione im-
birem lub czosnkiem. Oprécz tego w ofercie
firmy nawet najbardziej wymagajacy konsu-

ment odnajdzie produkt dla
siebie: sosy wyspecjalizowa-
ne w doprawianiu konkret-
nych potraw: np. sos do kacz-
ki po pekinsku, sambal oelek
iinne.

Z przeprowadzonych analiz
wynika, ze rok do roku sprze-
daz poszczegélnych produk-
téw kuchni chinskiej systema-
tycznie ro$nie. Jest to wyrazne
zwiaszcza w trakcie organizo-
wanych akgcji promocyjnych
zwigzanych z Chinskim No-
wym Rokiem. W czasie trwa-
nia akgji notujemy dwukrotny
wzrost sprzedazy najpopular-
niejszych produktéw z kuchni
azjatyckiej. Szczegdlnie jest
to widoczne na przyktadzie
takich produktéw jak mlecz-
ko kokosowe, sos czosnkowy
z miodem oraz imbir w occie.
Réwnie wielka popularnoscia wséréd konsu-
mentow ciesza sie artykuty sushi, zwlaszcza
ryz (do sushi oraz jasminowy), liscie alg mor-
skich oraz pasta wasabi. Oznacza to wzrost
zainteresowania konsumentéw zaréwno
samymi potrawami charakterystycznymi dla
Paristwa Srodka, oraz daniami typowo japon-
skimi, jak i idea zdrowego odzywiania w opar-
ciu o sktadniki diety dalekowschodnie;j.

W naszej ofercie mozna znalez¢ bogata
game oryginalnych produktéw sprowadza-
nych z Azji. Do przyrzadzenia potraw kuch-
ni chinskiej mozemy zaproponowac, m.in.:
sosy, makarony, grzyby, owoce tropikalne,
papier ryzowy, pedy bambusa i wiele innych”
- moéwi Marek Rogoza, Dyrektor ds. Marke-
tingu Tan-Viet International.

Woth 1 p
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Garlic Honey BBQ Sauce

Kategorie produktow

STYLE

Vegetables & sauce

CHINSKIE
WARZYWA
Z SOSEM

Wyjasnia, ze osobom, ktére dopiero poznaja
tajniki kuchni orientalnej proponuje na przy-
kfad sos sojowy. Dodany do potraw, zapewni
im wyrazisty smak i aromat. Wystarczy nie-
wielka ilos¢ tej przyprawy, by kazdemu da-
niu nada¢ wyjatkowy i niepowtarzalny cha-
rakter. W zaleznosci od kraju pochodzenia,
szczegotéw receptury i dodanych przypraw
sosy nabierajg roznej konsystencji i smaku.
Jasne sosy sojowe doskonale komponuja sie
z drobiem i cielecing. Czesto s tez uzywane
do potraw smazonych i warzyw. Natomiast
ciemne - idealnie pasuja do wieprzowiny
i wotowiny oraz duszonych mies. Ponadto
zaréwno jasny, jak ciemny sos sojowy nadajg
sie do wszelkiego rodzaju marynat.

Wszystkim, ktorzy nie lubig duzo czasu spe-
dza¢ w kuchni Marek Rogoza poleca hit fir-
my: stodko-pikantny sos chili TaoTao. To go-
towy sos, znakomity do kanapek, kietbasek,
dan z grilla. Co wazne, jego stosowanie jest
bardzo tatwe, nie wymaga specjalistycznej
wiedzy kulinarnej. Wytrawnym smakoszom
natomiast Tan-Viet International poleca sosy:
ostrygowy, rybny, HOI SIN czy Sambal Oelek.
Maja one bardzo wyrazisty, ostry smak. Sie-
gajac po nie, mozna przygotowacd wiele cie-
kawych, klasycznych dan kuchni chinskiej
takich, jak: wotowina w sosie HOI-SIN, orien-
talne risotto z kalmarami, czy sajgonki.

»Z naszych danych wynika, ze sposréd na-
szych produktéw oferowanych pod marka
TAOTAO, najwiekszg popularnoscia cieszg sie
witasnie sosy orientalne. Nadmienie tu, ze
w tym rynku posiadamy prawie 60% udziatu
w ujeciu wartosciowym. Jednak z roku na rok
odnotowujemy réowniez kilkunastoprocento-
wy wzrost sprzedazy takze pozostatych pro-
duktéw TAOTAQ, co jest dowodem na to, iz
orientalna kuchnia ma coraz wiecej zwolen-
nikdw. Wzrasta liczba oséb siegajacych po
makarony ryzowe, chinskie, ktére swietnie
sprawdzajg sie nie tylko przy daniach kuch-
ni chinskiej. Odnotowujemy tez zwiekszone
zainteresowanie roznego rodzaju przeka-
skami. Prazynki krewetkowe, orzeszki

CEI HURT & DETAL
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Kategorie produktow

ziemne w polewie Wasabi lub sojowej, czy
groszek w polewie Wasabi sg zdrowsza, nie-
banalng alternatywa dla chipséw i stonych
paluszkéow” - méwi Marek Rogoza.

Obchody Chinskiego Nowego
Roku

Jak co roku, tak i tym razem firma De Care or-
ganizuje w sklepach na obszarze catej Polski
akcje promujaca idee Chinskiego Nowego
Roku. -, To wielkie s$wieto na catym kontynen-
cie azjatyckim, nie tylko w Chinach, wigze sie
z rozpoczeciem kolejnego roku. W odréznie-
niu od naszych Swiagt Noworocznych, w Azji
Nowy Rok, czyli tak zwany Festiwal Wiosny
rozpoczyna sie zgodnie z kalendarzem ksie-
zycowym 26 stycznia 2009. To czas wielkiegj
radosci dla Azjatow, czas dokonywania zaku-
pow i spozywania swigtecznych potraw
o niezwyktej symbolice” - dodaje.

Styczen to dla Polakéw czas poswiateczny,
gdy wszyscy po dokonaniu catorocznego ra-
chunku sumienia planujg zmiany i dokonuja
obietnic i postanowiert na Nowy Rok. To row-
niez doskonaty okres na zmiany i rozpoczecie
z Nowym Rokiem Nowego Zdrowego Stylu
Zycia. Firma De Care pragnie poméc i utatwic¢
konsumentom realizacje tych postanowien
w oparciu o nowa diete, zmiany nawykow zy-
wieniowych i otwarcie na nowe rozwigzania
i produkty. De Care propaguje zdrowa kuch-
nig, co wcale nie oznacza nudy i monotonii
za stotem. Zdrowe produkty renomowanych
firm znanych i cenionych na catym sSwiecie,
doskonate jakosciowo i gatunkowo, niety-
powe i oryginalne, sporzadzone na podsta-

Reklama

#" Ziota Wisnia

www.solidarnosc.pl
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wie tradycyjnych receptur
to najlepsza rekomendacja
firmy.

Orientalnych
przypraw czar

Okreslenie ,kuchnia chifska”
dotyczy wielu zwyczajéw
kulinarnych  mieszkancow
Chin, jak réwniez innych kra-
jéw wschodniej i potudnio-
wo-wschodniej Azji.

We wszystkich z nich swieze
przyprawy oraz ziota odgry-
waja kluczowa role. Kuchnia
chinska charakteryzuje sie
réznorodnoscig  intensyw-
nych smakéw. Z tego wzgle-
du nie moze w niej zabrak-
na¢ niezbednych dodatkéw
przyprawowych, na ktérych
opieraja sie tradycyjne, aro-
matyczne potrawy.

Appetita posiada w swoim portfolio bogaty
zestaw przypraw jednorodnych niezbed-
nych do przyrzadzenia wielu potraw orien-
talnych. - ,Do cieszacych sie coraz wieksza
popularnoscia w naszym kraju dan kuchni
syczuanskiej, znanej z pikantnych aromatéw,
polecamy przede wszystkim pieprz cayenne
oraz mielone chilli. Przydatne moga sie oka-
zac réwniez kolendra, czosnek oraz imbir Ap-
petita. W kuchni chinskiej stanowia one ele-
mentarne sktadniki do przyprawiania mies
i warzyw, ktérym dodaja wyrazistego smaku”
- méwi Magdalena Sarnowska, Brand Mana-
ger linii Appetita.

Smakoszy kuchni orientalnych moga réwniez
zainteresowac gotowe mieszanki przyprawo-
we. Appetita posiada w swoim asortymen-
cie linie Kuchnie Narodéw, w ramach ktorej
odnajda m.in. Przyprawe do potraw kuchni
chinskiej. Jest to propozycja dla wielbicieli
orientalnych smakoéw, ktérzy moga skorzy-
stac¢ z gotowej mieszanki starannie skompo-
nowanych przypraw zamknietych w jednej
torebce. To na pewno ufatwi przygotowanie
wschodnich przysmakoéw. Przyprawa ta za-
wiera trawe cytrynowa, ktdra nadaje potra-
wie $wiezy i lekko orientalny aromat cytryny.

,Do kuchni chinskiej, szef kuchni Hotelu Jan
Il Sobieski, Robert Sowa poleca przyprawy
Prymat: cynamon, gatke muszkatotowa, goz-
dziki, imbir, kurkume, chili, papryke ostrg,
pieprz czarny grubomielony i czosnek gra-
nulowany. Na ich bazie mozna przygotowac
zgodnie z wtasnymi upodobaniami mieszan-
ke do dan kuchni chinskiej” - méwi Marta
Kleka, Asystentka do spraw Public Relations
Prymat Sp. z o.0.

,Gotowe mieszanki przyprawowe dedyko-
wane konkretnej kuchni narodowej sg odpo-
wiedzig na zapotrzebowanie konsumentow,
ktorzy poszukuja kolejnych nowinek kulinar-
nych. Z tego wzgledu linia Kuchnie narodéw
cieszy sie duza i niestabnaca popularnoscia
klientéw. Ten rodzaj mieszanek nie charakte-
ryzuje sie sezonowoscia, a wartos¢ sprzedazy
utrzymuje sie na przetomie roku na podob-
nym poziomie” — méwi Monika Chabrzyk.
Dodaje, ze mieszanki przyprawowe poswie-
cone wybranym potrawom badz dedyko-
wane konkretnym kuchniom narodowym
(m.in. potrawom kuchni chinskiej) stanowia
stabilny, a zarazem rozwojowy segment ryn-
ku przypraw. Dzieje sie tak, gdyz konsumenci
wyprawiaja sie w coraz dalsze podréze kuli-
narne, a zarazem szukaja prostych rozwigzan
w kuchni. Mieszanki przyprawowe sg odpo-
wiedzig na to zapotrzebowanie.

+Kuchnia chinska rozwijata sie przez tysiacle-
ciaiobecnie jest jedna z najpopularniejszych
kuchni na swiecie. Proste w przygotowaniu,
a zarazem wyrafinowane w smaku potrawy
kuchni chinskiej sg przyktadem zdrowego
sposobu odzywania. Wiekszo$¢ potraw przy-
rzadzana jest w specjalnym naczyniu, woku.
Gotowanie potraw, zazwyczaj na bazie wa-
rzyw, ryb i ryzu, trwa zaledwie kilka minut,
dzieki czemu cenne sktadniki odzywcze sa
zachowane” - dodaje Marta Kleka z firmy
Prymat.

Z przedstawionych ofert wida¢, ze producen-
ci staraja sie, aby potrawy kuchni chinskiej
mozna byto przyrzadza¢ w ,polski” sposéb,
nie tracac w ten sposob smaku i jakosci po-
trawy. Dlatego tez kazdy konsument powi-
nien bez problemu znalez¢ na pétkach ro-
dzimych sklepéw produkty, pozwalajace mu
przygotowac smaczne chinskie danie.

Tomasz Masal
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Orgamzator Mledzvnarodowvch Targow
LiderjUstugiTargowych}2006.1}2007

Tytut wystawy Kraj Miasto Termin
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKYO 3-6 marzec
IFE WIELKA BRYTANIA LONDYN 15-18 marzec
SIAL KANADA MONTREAL 1-3 kwiecie
AGRICULTURAL FAIR SERBIA NOWY SAD Y
ALL CANDY EXPO USA CHICAGO 1921mgj | =07}
FOODTECH BUL GARIA PLOWDIW maj | B
SIAL CHINY SZANGHA 1921 ma \
il HOLANDIA AMSTERDAM 26-27 maj
BIELAGRO BIALORUS MINSK 2-5 czerwiec
e BIALORUS MINSK 2.5 czerwiec
INDAGRA RUMUNIA BUKARESZT 22-24 czerwiec ‘
SWEETS CHINA CHINY SZANGHA 2.4 wizesien  \ '
WORLD FOOD CHINA CHINY SZANGHA 2-4 wrzesien
ALCO-+SOFT UKRAINA KIJOW 9-12 wrzesien
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA —
AGROPRODMASZ ROSJA MOSKWA pazdziernik
ANUGA NIEMCY KOLONIA 10-14 pazdzerik |
HEALTH INGREDIENTS
EUROPE/NATURAL NIEMCY FRANKFURT 17-19 listopad
INGREDIENTS
WORLD FOOD KAZACHSTAN ALMATY istopad
WORLD FOOD UKRAINA KIJOW istopad
sweET MIDDLE EAsT | Z/EDNOCZONE EMIRATY DUBAI listopad
FOODAPEST WEGRY BUDAPESZT istopad
GIDA TURCJA ISTAMBUE istopad
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA grudzier
IFE INDIE NEW DELHI 2.4 grudzie

MAXPOL Sp. z o0.0.

ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa

Tel.: +48 (22) 628-06-21, 625-14-08, 629-96-21
Fax: +48 (22) 621-03-73
maxpol@maxpol-targi.com.pl
WWW.maxpol-targi.com.pl
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W tradycyjnej polskiej kuchni nie znajdziemy owocéw morza,

jednakze coraz czesciej trafiaja one na nasze stoly.
Wasnie ten element kuchni srédziemnomorskiej zyskuje coraz

wieksze uznanie Polakéw.

owszechnie spozywane sg w kra-

jach $rédziemnomorskich oraz

na antypodach. Mozna przypusz-

cza¢, ze odgrywaty one wazna

role w odzywianiu cztowieka juz

od poczatkéw jego historii. Wsrod
pozostatosci po zamierzchtych spoteczno-
$ciach epoki kamiennej archeologowie
w wielu miejscach na catym swiecie natrafia-
ja na szczatki skorupiakéw, co $wiadczy, ze
jadano je jeszcze przed poczatkami rolnic-
twa.

Frutti di mare - Co to jest?

W ostatnich latach w handlu krajowym znaj-
duje sie coraz wiecej produktéw importowa-
nych, okreslanych witasnie nazwami: ,owoce
morza", frutti di mare”, czy ,seafood”. Owoce
morza to jadalne morskie lub stodkowodne
zwierzeta bezszkieletowe, gtéwnie skorupia-
ki i mieczaki.

Sposréd mieszkancéw morz na uwage za-
stuguja skorupiaki (homary, krewetki, kraby
i langusty), mieczaki (ostrygi, matze, kalma-
ry i o$miornice, $limaki). Charakterystyczng
cecha niektérych skorupiakéw jest to, ze po
wiozeniu do wrzatku natychmiast zmieniaja
kolor pancerza. Skorupiaki zmieniaja najcze-
$ciej barwe na pomaranczowoczerwong. Pod
wptywem podwyzszonej temperatury uwal-
niaja sie barwniki karotenoidowe, wczesniej
zwigzane z czasteczkami biatka.

Mieso jadalnych bezkregowcoéw ceni sie ze
wzgledu na jego wtasciwosci (miekkie i zwar-
te). Czesto jednak jest ono w duzym stopniu
zanieczyszczone mikroorganizmami, pocho-
dzacymi z wod, w ktérych zyja. Przyrzadzane
z nich potrawy sa niestety nietrwate. Owo-
ce morza sa najlepszym w diecie cztowieka
zrédtem jodu i dobrym zZrédtem selenu oraz
fluoru. Ponadto zawieraja umiarkowane ilo-
sci zelaza, cynku i magnezu. Morskie mie-
czaki i skorupiaki sg zrédtem wysokowarto-
sciowego biatka oraz zawieraja sporo
witamin z grupy B. Skorupiaki i mieczaki
sg tez dobrym zrédtem wapnia, a ostrygi -
najbogatszym w diecie naturalnym zrédtem
cynku, dzieki czemu cieszg sie opinia silnego
afrodyzjaku.

Kalmary - majg lekko gumowa konsysten-
cje. Mozna je kupowac swieze lub mrozone.
Najczesciej podaje sie je pokrojone w krazki,
smazone w ciescie.

Krewetki - mate skorupiaki, osiagajace
najwyzej do 10 cm dtugosci; istnieje ich kilka
odmian. Kiedy sa surowe, maja kolor blado-
rézowy. Mozna je kupi¢ mrozone, w pusz-
kach lub swieze.

Homary - skorupiaki zyjace w Atlantyku
i w Morzu Srédziemnym; istnieje ich kilka od-
mian. Sprzedawane sg swieze lub mrozone,
zywe lub ugotowane w skorupie. Zywy ho-



mar ma kolor ciemnoniebieski; po ugotowa-
niu staje sie jasnoczerwony. Homara mozna
gotowac w wodzie, na parze, piec na grillu
lub na ruszcie.

Langusty - wystepuja na calym swie-
cie w wodach przybrzeznych. Langusty nie
maja kleszczy. Wigkszos¢ miesa znajduje sie
w organach wewnetrznych. Langusty mozna
kupowac swieze lub mrozone, mozna je go-
towac w wodzie lub na parze. W przeciwien-
stwie do innych skorupiakéw, langusty nie
stajg sie jasnoczerwone po ugotowaniu.

Matze -istnieja odmiany o twardych i miek-
kich skorupach. Na amerykanskim wybrzezu
Atlantyku obficie wystepujg malze z brazo-
wymi skorupami. Sa one réwniez hodowane
w niektérych wodach tropikalnych. Wieksze
matze twardo-skorupowe, o bardziej wyra-
zistym smaku, sa uzywane do zup. Mniejsze
je sie na surowo, wieksze mozna gotowac
otwarte i podawac z roztopionym mastem.

Ostrygi - to mieczaki, wystepujace w Mo-
rzu Srédziemnym, w oceanach Atlantyckim
i Spokojnym; maja wiele odmian, réznigcych
sie wielkoscig i odcieniem brazu. Smakosze
jedza je prosto ze skorupki, skropione so-
kiem z cytryny.

Osmiornice - ten oémioramienny gtowo-
nég wystepuje w klimacie umiarkowanym.
Przyrzadza sie go w taki sam sposéb, jak kal-
mary. Mieso osmiornicy powinno by¢ zbite
tluczkiem az utraci sprezystosc. Nalezy row-
niez przed przyrzadzeniem odcigé¢ ssawki
i korce ramion. Mniejsze okazy smazy sie
w catosci w ciescie.

Kra by - wystepuja w Morzu Srédziemnym
i w Atlantyku. Sprzedaje sie je zywe w sko-
rupie lub bez niej. Mozna je piec, gotowac
w wodzie lub na parze. W handlu wystepuja
jako mrozone i w puszkach lub w postaci go-
towych do spozycia ,paluszkéw krabowych”.
Podczas gotowania kraby staja sie czerwone.

Frutti di mare po Polsku

,Owoce morza sa w Polsce rynkiem matym,
ale dynamicznie rozwijajacym sie. Produk-
ty na bazie owocéw morza zyskuja coraz
wieksze uznanie konsumentéw. Jednocze-
$nie zwieksza sie liczba producentéw, ktoérzy
dostarczaja wiele réznorodnych produktéw
na bazie owocoéw morza” - mowi Agata Zie-
linska, Asystent ds. Public Relations w firmie
FROSTA sp. z 0.0..

,Owoce morza na polskim rynku sprzeda-
ja sie zdecydowanie coraz lepiej” - twierdzi
Przemyslaw Cieslik, Brand Manager Conti-
max S.A.-,,Poziom zycia w Polsce podnosi sieg,
podréze ksztatcy, coraz wiecej ludzi szuka
nowosci na poétkach sklepowych. Polacy za-
czynajg probowac smakdéw do tej pory nie-
znanych, mozna powiedzie¢ w wielu przy-
padkach eksperymentuja, aby znalez¢ dla
siebie odpowiedni produkt”.

Wzrost sprzedazy produktow z tej kategorii
jest na tyle duzy, iz zacheca importeréw do
rozwijania swojego portfolio, a co za tym
idzie, rozszerzenia asortymentu w sklepach.
Zdecydowanym liderem kategorii jest kre-
wetka, w poczatkowej fazie na rynku polskim
obecna w wiekszosci krewetka koktajlowa
jest wypierana przez krewetki black tiger
(duze rozmiary). Klienci zaczynajg poznawac
zastosowanie poszczegdlnych rozmiaréw
w daniach kulinarnych.

Podobnego zdania jest Agata Zielinska z FRo-
STY, ktéra twierdzi, ze caty czas powieksza sie
grupa osob, ktére miaty okazje sprobowac
potraw z owocéw morza za granica czy
w restauracji i wkaczaja je takze do swojego
domowego menu. -,,Co wiecej, zauwazamy,
ze konsumenci, ktérzy zasmakujg w kuchni
sréodziemnomorskiej, pozostaja jej wierni
i zwiekszajg czestotliwos¢ zakupdw owocow
morza” - dodaje.

,Ze wzgledu na powszechng znajomosc
marki FRoSTA jako marki dostarczajacej ryby
i owoce morza z naturalnych towisk, bez
sztucznych dodatkéw, nasze produkty ciesza
sie uznaniem konsumentéw. Bestsellerami
w tej kategorii sa Krewetki tygrysie i Ztote
krewetki. Zawierajg niewielkg ilos¢ glazury
i zawsze s3 tej samej jakosci” - méwi przed-
stawicielka firmy.

Jak informuje Przemystaw Cieslik z Conti-
max S.A., ,nalezy réwniez zwréci¢ uwage na
podziat rynku w obrebie przechowywania
owocow morza. W tej kategorii sg to 4 formy:
Swieze importowane droga lotniczg (mule,
krewetki, matze, ostrygi), mrozone (kre-
wetki, kalmary, osmiornice, raki), chtodzone
przetworzone (krewetki) i suche, tj. konserwa
(matze). W obrebie segmentu owocéw morza
najczesciej wybieranych przez konsumen-
tow jednostkowych sg to produkty mrozone
i Swieze, natomiast catering wybiera produk-
ty $wieze oraz przetworzone”.

Na polskim rynku znajdziemy jeszcze kilka
firm, ktére zajmujg sie produkcja, importem
lub dystrybucjg owocéw morza.

Firma Aakerman Sp.z 0.0., dziatajgca w Polsce
od 1998 roku dostarcza nabywcom produkty
Lfrutti di mare” o niepowtarzalnych smakach.
Wsrod wyrobdéw w ofercie firmy znajduje sie
ekskluzywna linia Royal Castle - symbol wy-
sokiej klasy owocéw morza. W sktad produk-
téow oferowanych pod marka Royal Castle,
obok linii kawioréw wchodza matze w rézno-
rodnych sosach, recznie obierane krewetki
w naturalnych oraz smakowych zalewach,
surimi oraz wysmienite pasty krélewskie.

Od poczatku 2006 roku szeroka game pro-
duktéw z kategorii ,owoce morza” wiaczyta
do swojej oferty firma Abramczyk Sp. z 0.0..
Do grupy tej zaliczajg sie nastepujace pro-
dukty oferowane w opakowaniach 250g
i 500g: krewetki (koktajlowe oraz Black Ti-
ger), mieszanka owocéw morza (krewetki,
mieso matz, kalmary, osmiorniczki) mieso

Kategorie produktow

matz, kalmary. Wszystkie produkty z grupy
»~owoce morza” pakowane sg w technologii
Darfresh, pozwalajacej na zwigkszenie trwa-
tosci i atrakcyjnosci wizualnej kazdego z pro-
duktow.

Na pétkach sklepowych znajdziemy réwniez
produkty z portfolio Nord Capital Sp. z o.0..
Firma jest importerem oraz dystrybutorem
mrozonych ryb i owocdéw morza, oraz produ-
centem panierowanych produktéw rybnych
w Polsce. Katalog produktéow firmy NORD
CAPITAL zawiera szeroki asortyment Swie-
zych i mrozonych ryb, owocéw morza oraz
przetwordw rybnych.

Marka ,Dal Pesca” nalezaca do firmy Wilbo
S.A. w zakresie owocéw morza posiada 21
pozycji, w ktorych znajduja sie krewetki,
kraby i skorupiaki, o$miornice, matze oraz
kalmary. Firma posiada tez w swojej ofercie
,Orientalne pierozki z owocami morza”

Warto réwniez wspomnie¢ o firmie Interfood
Sp. z 0.0, ktérej celem jest zaopatrywanie
krajowych odbiorcow. W ofercie firmy znaj-
dziemy szerokg game owocdéw morza m.in.
kraby, kalmary, osmiorniczki, matze, ostrygi
czy homary.

Owoce morza mozna wykorzysta¢ w kuchni
na wiele sposobdw. - ,Krewetki tygrysie czy
koktajlowe, ktore FROSTA oferuje w nieprze-
tworzonej postaci, to doskonata baza do kaz-
dej potrawy z owocami morza, do satatek,
koktajli. A dla smakoszy frutti di mare, kto-
rym brak czasu na gotowanie, mamy Mule
zmakaronem i groszkiem, czy Krewetki
z makaronem i pomidorami, ktére wystarczy
odgrzac na patelni i stanowig w petni warto-
Sciowy positek” — zapewnia Agata Zielinska,
Asystent ds. Public Relations w firmie FRoSTA
Sp.zo.0.

Firma CONTIMAX w swojej ofercie posiada
dwa produkty: satatke frutti di mare oraz kre-
wetki w zalewie. - ,Safatka frutti di mare jest
gotowa do spozycia od razu lub moze stano-
wic ciekawg propozycje na lunch, przystaw-
ke badz pyszna kolacje, a krewetki koktajlo-
we polecamy jako baze do soséw, past oraz
satatek” - méwi Przemystaw Cieslik, Brand
Manager.

Focus Research Polska, firma badawcza zaj-
mujaca sie analizowaniem aktywnosci pro-
mocyjnej w gazetkach sieci handlowych
podaje, ze w okresie styczen — grudzien 2008
najczesciej promujacymi sie producentami
byli Abramczyk (188 odston), Akerman (113),
Wilbo (47), Nord Capital (45), Vici (40), Super-
fish (33), BK - Food Poland (31), Interfood (29)
oraz Kalmar (28).

Tomasz Masal




Mieso i wedliny

Branza miesna

Rok 2008 za nami. Jaki byt to okres dla branzy miesno-wedliniar-
skiej, ktore produkty byly w minionym roku najbardziej popular-
ne, co czeka branze miesna w roku biezacym? - Z tymi pytaniami
zwracamy sie do przedstawicieli branzy miesne;.

Jak oceniacie sprzedaz mies oraz
wedlin w 2008 roku na przykta-
dzie produktéw waszych firm?

[DUDA]

- Dla Polskiego Koncernu Miesnego DUDA
S.A. miniony rok nalezat do bardzo udanych
pod wzgledem sprzedazy. Tylko w ciagu
pierwszych trzech kwartatéw zwiekszylismy
obroty az o 40% wobec ubiegtego roku, co
pokazuje jak duza byta dynamika wzrostu.
Nasze wyroby byty réwniez w tym roku wie-
lokrotnie nagradzane w prestizowych kon-
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kursach. Najbardziej cieszy nas jednak uzna-
nie klientéw, ktérzy coraz czesciej wybieraja
wiasnie produkty PKM DUDA S.A.

[PMB]

- W PMB SA zaktadamy wzrost sprzedazy
w 2008 roku w stosunku do 2007 roku. To
tym bardziej pozytywna informacja, gdyz na
catym rynku popyt wydaje sie by¢ stabszy niz
w roku poprzednim. Trzeba jednak poczekac
na dokfadne statystyki.

[INDYKPOL]

- Rok 2008 konczy sie dla Indykpolu - naj-
wiekszego w Polsce producenta mies
i przetworéw indyczych — dobrymi wynika-
mi sprzedazy. W czerwcu br. Indykpol wpro-
wadzit na rynek wedliny szlachetne podsu-
szane. Kietbasa Krakowska, Zywiecka oraz
Kabanosy Jedynaki produkowane sag gtéwnie
z ciemnego miesa indyczego, ktére cha-
rakteryzuje sie niska zawartoscig ttuszczu
i wyjatkowymi walorami smakowymi. We-
dliny sa dostepne w réznych przedziatach
wagowych i formach opakowania, dostoso-
wanych do wymogéw sprzedazy tradycyjnej
i samoobstugowej. Jedynaki zyskaty juz
uznanie klientéw, nie tylko dzieki walorom
smakowym, ale i nowatorskiemu opakowa-
niu, pozwalajgcemu rozpakowaé je poje-
dynczo, co utatwia ich przechowywanie

Marek Bak, Dyrektor ds. handlu i marketingu
ZPM,GROT” J.Grot sp.j.

Ryszard Smolarek, Prezes Zarzadu Zaktadéw
Miesnych ,tmeat-tukéw”S.A.




i spozywanie poza domem. Jesien uptyneta
pod znakiem pasztetéw. W drugiej potowie
wrzesnia w ofercie pojawit sie tradycyjnie
pieczony Pasztet Familijny, w atrakcyjnym
opakowaniu. Pod koniec pazdziernika na
pétkach sklepowych zadebiutowat Pasztet
domowy z grzybami lesnymi. Koniec roku to
czas oferty swigtecznej, w ktérej kréluje piers
gesia marynowana ,Przysmak Wokulskiego”,
Szynka Guliwer, Carpaccio czy Filet Specjat.

[PEKPOL]

- Oceniamy, ze rok 2008 byt dla branzy ro-
kiem dobrym. Wprawdzie poczatkowe pro-
gnozy byty bardziej optymistyczne. Jednak
lekkie zatamanie w IV kwartale roku i wyso-
kie ceny miesa wieprzowego spowodowaty,
Ze ostateczna ocena jest troche nizsza niz
poczatkowe przewidywania.

[EMEAT]

- Rok 2008 uwazam za bardzo korzystny dla
kierowanej przeze mnie firmy. Sprzedalismy
wiasnych wyrobdw (miesa, wedlin i konserw)
za ponad 500 min zt, przekroczylismy zakta-
dany na ten rok plan sprzedazy - bardzo
$miaty — 0 10% tj, o ponad 100 min z. Warto
dodag¢, ze w roku 2008 w stosunku do 2007
wzrost sprzedazy wyniost 23% a w stosunku
do roku 2004 sprzedaz podwoilismy. Najbar-
dziej cieszy mnie fakt, iz w roku 2008 sprzeda-
lisSmy na rynku krajowym wiecej o 25% kon-
serw i 15% wedlin. Martwi mnie natomiast,
iz wiekszym powodzeniem u handlowcow
zwiaszcza w sieciach, cieszyly sie sprowadza-
ne z Zachodu tansze schaby, szynki i boczki,
chociaz tansze ale odpowiedzmy sobie sami,
czy lepsze. Cieszy mnie rowniez fakt, iz w na-
szej ocenie najbardziej w roku 2008 wzrosta
sprzedaz w tradycyjnym segmencie handlu,
a wiec u Waszych potencjalnych i rzeczywi-
stych czytelnikow.

[GROT]

- Z duma mozemy powiedzie¢, ze rok 2008
byt dla nas wyjatkowo dobrym rokiem. Po-
mimo bardzo trudnej sytuacji na rynku,
utrzymalismy wzrostowy trend sprzedazy.
Poczatek roku - to wiadomos¢ o przyzna-
niu przez Krajowa lzbe Gospodarczg tytutu
,PRZEDSIEBIORSTWO FAIR PLAY 2007". Nie-
dtugo potem Instytut Przemystu Miesnego
i Ttuszczowego wyroznit nas za az 23 wyroby
w kategorii Produkty Najwyzszej Jakosci
w Przemysle Miesnym WIOSNA 2008. Dla
zaktadow branzowych to szczegdlnie wazna
Nagroda, poniewaz konkursowi patronuje
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi. W pazdzier-
niku Panstwowa Inspekcja Pracy przyznata
nam pierwsze miejsce w XV edycji konkursu
,Pracodawca Organizator Pracy Bezpiecznej”
w grupie zaktadéw zatrudniajacych powyzej
250 pracownikéw. W listopadzie otrzymali-
Smy zaszczytny tytut Lidera Jakosci konkur-
su Produkty Najwyzszej Jakosci w Przemysle
Miesnym. Roéwniez w listopadzie kolejnych
5 naszych produktéw otrzymato tytut Pro-
duktéw Najwyzszej Jakosci w konkursie IPM
i T JESIEN 2008. Zwiefczeniem naszych dzia-
fann w roku 2008 byto nominowanie wtasci-
ciela firmy do zaszczytnego tytutu Managera

roku 2008 Regionu tédzkiego. | okaza-
to sie, ze sposréd nominowanych przedsie-
biorcédw ten zaszczytny tytut przypadt wiasci-
cielowi ZPM GROT Panu J6zefowi Grotowi. To
wielki splendor zaréwno dla wiasciciela firmy
jak i nas wszystkich — pracownikow.

Mieso i wedliny

Jakie kategorie produktow byly
najbardziej popularne w minio-
nym roku?

[DUDA]
- Biorac pod uwage kryterium wielkosci

sprzedazy z pewnoscig najbardziej popu-
larnym produktem pozostaje wieprzowina.

Reklama

Chiodnia =7 &
do wynajecia = -

Atuty chtodni DUDA BIS to:

+ dogodna lokalizacja w bezposrednigj bliskosci tras szybkiego ruchu A1 i A4,

+ pojemnosc 4 860 miejsc paletowych,

« regaty jezdne (swobodny dostep do kazdej palety),

« przechowywanie towaru w temperaturze do - 28 ° C,

« system wysokiego skladowania,

« mozliwos¢ sktadowania mrozonych owocéw, warzyw, grzybow, ryb, drobiu,
miesa, fast food, lodéw, dan gotowych, produktow mleczarskich i jajczarskich,
koncentratow i pulp owocowych,

- mozliwos¢ szybkiego mrozenia swiezego, niepakowanego migsa,

« nowoczesny system komputerowy umozliwiajacy petng kontrole
had identyfikacjg towaru, rotacjg , terminem przydatnosci

+ bezposredni dostep do ramp zatadunkowych

« chtodnia spetnia wszystkie standardy unijne i wymogi jakosciowe
(GMP, GHP, HACCP); obiekt znajduje sie pod statym nadzorem
Inspekcji Weterynaryjnej,

« catodobowa ochrona

CHEODNJA jest do Paristwa dyspozygji 24 h na dobe przez 7 dni w tygodniu!
41-203 Sosnowiec, ul. Baczyriskiego 156, tel. /032/731 1071, e-mail: promoga@duda.p!



Mieso i wedliny

Niemniej obserwujemy rosnacy udziat po-
zostatych wyrobow naszej Grupy w ogolnej
strukturze sprzedazy.

[PMB]

- Spétka PMB SA zawsze byta silna w produk-
¢ji wedlin kategorii premium. Nie inaczej byto
tez w minionym roku. Kindziuk, kumpiak
i pasturma oraz seria wedlin tradycyjnych
byly sztandarowymi wedlinami z Podlasia,
ktore sprzedawaty sie w kazdym zakatku
Polski. Powodem tej popularnosci, oprocz
dziatarn marketingowych PMB SA jest fakt,
ze Polacy coraz lepiej znaja sie na wedlinach
i coraz czesciej doceniajg jakos¢ oraz smak
wedlin dtugo i surowo dojrzewajacych.

[Indykpol]

- Jedna z popularniejszych grup produkto-
wych pozostajg paréwki. Jedynki cieszg sie
niestabnacym uznaniem klientéw, dzieki wy-
jatkowym walorom smakowym i praktyczne-
mu, pojedynczemu pakowaniu. Do réwnie
popularnych nalezg paréwki z indyka, dla
ktorych stworzono nowoczesne opakowa-
nia zgodne z najnowszymi trendami
w projektowaniu. Zastosowano specjalng
technike zadruku na folii z atrakcyjnym wizu-
alnie efektem matu i punktowym potyskiem
na wybranych elementach grafiki. To nie-
zwykle popularny i ceniony przez klientéw
produkt ze wzgledu na tradycyjny, delikatny
smak oraz fatwos¢ przygotowania (pardwki
bez ostonek, mozna je gotowac w opakowa-
niu). W kategorii produktéw Premium prym
wioda wedliny szlachetne podsuszane: Kiet-
basa Krakowska, Zywiecka oraz kabanosy Je-
dynaki, ktére pojawity sie w ofercie Indykpo-
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lu w czerwcu br. Filet Specjati Szynka Guliwer
zajmujg czotowe miejsce w tej kategorii i sg
juz dobrze rozpoznawalnymi oraz uznanymi
na rynku produktami.

[PEKPOL]

- Niewatpliwie zaobserwowalismy, ze wiek-
szym zainteresowaniem cieszyly sie pro-
dukty wyzszej jakosci — produkty Premium.
Sprzedaz tych produktéw w poréwnaniu
do lat ubiegtych wzrosta prawie trzykrotnie.
Dla coraz wiekszej grupy klientéw mozna
byto zauwazy¢, ze gtéwnym kryterium wy-
boru byfa jakos$¢, a nie tylko cena. Rok 2008
byt réwniez rokiem wzrostowym dla dwoch
naszych marek paréwek - Paryzanek i Balbi-
nek, ale nie tylko pod wzgledem sprzedazy.
Nastgpit wzrost swiadomosci tych marek
wsréd swojej grupy odbiorcéw, co bardzo
nas cieszy.

[EMEAT]

- Obserwujac sprzedaz poszczegélnych kate-
gorii produktéw w roku 2008 mysle, ze
z punktu widzenia kierowanej przeze mnie
firmy — odpowiedz moze by¢ tylko jedna:
byty to produkty o wysokiej jakosci, z ktérych
znane sg Zaktady Miesne “tmeat-Lukéw” S.A.
Wyniki sprzedazy poszczegélnych asorty-
mentow w roku 2008 pokazywaty, ze klienci
sktonni byli zapfaci¢ nieco wiecej za kietbasy
i wedzonki o wyzszej i powtarzalnej jakosci
oraz za konserwy miesne, ktore miesne byty
nie tylko z nazwy ale i zzawartosci. Moglismy
zauwazyg, ze nasi klienci byli nam wierni, do-
ceniajac jakos¢ naszych wyrobdw, a Ci, kté-
rzy kupili je - chociaz z pewnymi oporami ze
wzgledu na cene - po raz pierwszy, stawali
sie naszymi statymi kontrahentami.
Oczywiscie dosy¢ trudno byto trafi¢ do no-
wych klientéw gdyz ci pozostawali pod
wpltywem promocji cenowych wielkich sieci
handlowych lub uroku znanych marek han-
dlowych producentéw, ktérzy na reklame
przeznaczali znacznie wieksze pienigdze niz
my.

Jakie zmiany zaobserwowali
Panstwo na tym rynku?

[DUDA]

- Z roku na rok coraz bardziej widoczny jest
wzrost znaczenia dla klientéw jakosci naby-
wanych wyrobow. Coraz czesciej kryterium
wyboru jest zaufanie do producenta, zwfasz-
cza w zakresie produktow spozywczych, ta-
kich jak mieso i wedliny. Widzimy réwniez
rosnace  zainteresowanie konsumentéw
produktami niszowymi, takimi jak dziczyzna.
Mimo tradycji spozywania miesa wieprzowe-
go, ktore - co bardzo nas cieszy - jest nadal
bardzo popularne, Polacy chetniej siegaja po
wyroby miesne uznawane za bardziej wy-
szukane. Grupa Kapitatowa PKM DUDA S.A.
posiada 1/3 rynku dziczyzny w Polsce, posze-
rzamy takze swoja aktywnos$¢ w segmencie
wedlin Premium. Rozwdj naszej oferty poda-
Zza za zmiang upodoban konsumentéow
w kierunku wyroboéw z wyzszej potki — wia-
Snie dlatego Polacy coraz chetniej siegaja po
nasze produkty.

[PMB]

- Od dwéch lat na rynku coraz bardziej wi-
doczna jest tendencja budowania wiasnych
sieci sprzedazy przez poszczegdlne zaktady
migsne. PMB SA jest dobrym tego przykta-
dem. Nasza sie¢ delikateséw miesnych
»U Rzeznika"to juz setka dobrze dziatajacych
punktéw, gdzie za ladg pracuje fachowiec
- doradca klienta, a sprzedawane wedliny
sg Swieze, prosto od producenta i oferowa-
ne konsumentom w korzystnych cenach.
Oproécz detalu, rozwijamy tez sprzedaz po-
przez nasze centra dystrybucyjne na terenie
catej Polski.

[INDYKPOL]

- Rynek sie porzadkuje, nastepuja konsoli-
dacje sklepow, hurtowni. Powstaja grupy
zakupowe. Konsumenci za$ coraz czesciej
wybieraja produkty lepsze jakosciowo,
nawet w wyzszej cenie. Obecnie liczy sie sil-
na marka i wysoka jakos¢.

[PEKPOL]

- Tak jak juz wcze$niej wspomniatem, konsu-
menci coraz wieksza wage przywigzuja do
jakosci, waloréw odzywczych czy zdrowot-
nych konsumowanych wedlin. Majg $wia-
domos¢, ze tanszy produkt czesto jest gor-
szej jakosci. Klient ,kupuje oczami’, dlatego
bardzo istotne jest opakowanie produktu.
Klient oczekuje, aby byto funkcjonalne, no-
woczesne, niepowtarzalne. W tym kierunku
moglismy i bedziemy obserwowac istotne
zmiany. Producenci zaczynajq przescigac sie
w innowacyjnych formach opakowarn.

[EMEAT]

- Zgodnie z tym, co juz méwitem nastapito
w roku 2008 przesuniecie preferencji klien-
tow w strone produktéw o stosunkowo wy-
sokiej i powtarzalnej jakosci przypominaja-
cych wedliny, wedzonki i konserwy sprzed
lat. Nalezy doda¢ iz wyrazniej zjawisko to
wystapito w segmencie handlu tradycyjnego
niz nowoczesnego, a wiec w tradycyjnych
hurtowniach i sklepach, dla ktérych przezna-
czony jest Wasz magazyn. Cieszy nas to, gdyz
uwazamy ,ze w tradycyjnych sklepach popyt
ksztattuje konsument, a nie kto inny.

Czy mozemy spodziewac sie
istotnych zmian w tej kategorii
w tym roku?

[DUDA]

- Zamierzamy kontynuowa¢ produkcje
w tych obszarach, ktdre ciesza sie najwiek-
szym uznaniem konsumentéw. Zauwazamy
przywiazanie konsumentéw zaréwno do
wysokiej jakosci, jaka oferujemy, jak i do wy-
branych, ulubionych produktéw. Polacy spo-
zywajg duzo wedlin, rosnie przy tym udziat
drozszych wedzonek oraz wedlin z dziczy-
zny. Nieznacznie zmniejsza sie natomiast
segment kietbas podawanych na ciepto,
ktore z kolei cieszg sie duzym powodzeniem
na poczatku kazdego sezonu grillowego. We
wszystkich tych obszarach PKM DUDA S.A.
bedzie obecny takze w 2009 roku.



[INDYKPOL]

- Z perspektywy Indykpolu w kategorii mies
i wedlin nie zajdg w 2009 roku znaczace
zmiany. Producenci bedy zapewne podej-
mowali préby zwiekszenia udziatu produk-
téw na stoiskach samoobstugowych.

[PEKPOL]

- Mysle, ze tendencja z roku 2008 bedzie sie
utrzymywata. Cho¢, nie wiemy w jakim stop-
niu obecny kryzys gospodarczy, wptynie na
konsumentdw i ich preferencje zywnoscio-
we. Czy utrzyma sie trend z roku 2008, a wiec
wyzsza jako$¢ za wyzsza cene , czy raczej
konsumenci pdjda w kierunku - nizsza jako$¢
za nizsza cene? Za rok poznamy odpowiedz
na to pytanie.

[EMEAT]

- Mysle, ze rok 2009 - ze wzgledu na rzeczy-
wisty juz chyba, nie tylko finansowy kryzys
- bedzie roznit sie od roku 2008, przy czym
sadze, ze klienci w zakresie zakupéw zyw-
nosci beda znacznie bardziej tradycyjni niz
w wydatkach na inne dobra. Sadze, ze temat
zakupow dobrej zywnosci bedzie konty-
nuowany, aczkolwiek w przypadku wedlin
punkt ciezkosci przesunie sie bardziej
w kierunku $redniej potki cenowej. Oczywi-
Scie nalezy liczy¢ sie z faktem, iz — niestety
- cze$¢ rodzin bedzie miata znacznie mniej
pieniedzy na zakup tanszej zywnosci . Tym
ludziom nalezy zapewni¢ wedliny i konser-
wy tanie i o akceptowalnej jakosci , ale nie
bardzo tanie bez wzgledu na jakos¢.

Jakie nowe produkty planujecie
wprowadzi¢ w 2009 roku?

[DUDA]

- Uwaznie wstuchujemy sie w opinie klien-
téw i wychodzimy naprzeciw ich oczekiwa-
niom. W przysztym roku zamierzamy nadal
doskonali¢ naszg dotychczasowa oferte,
szczegoblnie w zakresie produktéow pakowa-
nych. Bedziemy réwniez wdraza¢ nowosci
w segmencie dziczyzny i poszerza¢ game
oferowanych produktéw. Aktualne nasze
nowe propozycje , ktére chcemy zaoferowac
klientom to: Pasztet Paryski, Szynka Paryska
i Parowki Extra. Polecamy i zapraszamy do
zakupéw.

[PMB]

- W 2009 roku bedziemy nadal inwestowac
we wlasne centra logistyczne oraz wifasna
sie¢ delikatesow miesnych ,U Rzeznika"
Chcemy powiekszy¢ naszg sie¢ o kilkadzie-
sigt nowych placowek. Nowoscig przetomu
2008 i 2009 roku z PMB SA jest Kindziuk Wi-
lerski. Juz od pierwszych dni zostat bardzo
pozytywnie przyjety przez konsumentow.
To, co odréznia Kindziuka Wilenskiego od
pozostatych kindziukéw to charakterystycz-
ny, okragty ksztatt. Kindziuk Wilenski, tak jak
przed wiekami, jest dzi$ przygotowywany
tylko w naturalnej kulistej ostonce. Okragta
wedlina inaczej zachowuje sie podczas doj-
rzewania i wedzenia. To dlatego Kindziuk Wi-
lenski jest bardziej delikatny od klasycznego
kindziuka. Na 2009 rok przygotowujemy ko-
lejne interesujace nowosci, ale niech pozo-
stang one mita kulinarna niespodzianka dla
naszych klientéw. W 2009 roku zaktadamy
wzrost sprzedazy produktéw PMB S.A. Jak do
tej pory, nie boimy sie specjalnie $wiatowe-
go kryzysu i nie widzimy tez zdenerwowania
wsrdd innych duzych graczy na rynku miesa

Tradycja od pokolen - wedliny podsuszane i miesa kulinarne

Karnawat to okres baléw i zabaw odbywaja-
cych sie w zimie. Okres ten kojarzy nam sie
z zabawa czy to w gronie znajomych, czy na
duzych przyjeciach. Karnawatowy stét obfi-
tuje, w tym czasie w réznego rodzaju raryta-
sy. Wsréd nich mozemy znalez¢ podsuszane
wedliny oraz miesiwa kulinarne. Takie trady-
cyjne wyroby podniosa wartos¢ smakowa
kazdego karnawatowego przyjecia.

Wedliny podsuszane

Suszenie to jedna z najstarszych metod kon-
serwacji miesa. Dzi$ stuzy ona jednak do pod-
niesienia wartosci smakowych przygotowy-
wanych wedlin. Swéj szlachetny i wyjatkowy
smak wedliny podsuszane zawdzieczaja spe-
cjalnej obrébce termicznej oraz procesowi
suszenia. Dzieki temu posiadajg takze dtugi
termin przydatnosci do spozycia do okoto
30 dni. Szczegdlnie, jezeli przechowywac je
bedziemy w catym kawatku w pergamino-
wym papierze. Dla wielbicieli podsuszanych
wedlin Zaktady Miesne ,Pekpol Ostroteka”
przygotowaty dwa nowe produkty. Ama-
torzy podsuszanych przysmakéw docenia

smak kietbasy szwajcarskiej suchej oraz chili
z serem. Oba produkty wzbogacone sg o ser.
W przypadku szwajcarskiej suchej zawartos¢
sera to 35%. Kietbasa wyprodukowana jest
z chudego miesa wieprzowego wzbogaco-
na naturalnymi przyprawami. Dla smakoszy
ostrego smaku przygotowana zostata kietba-
sa podsuszana chilli z serem. Zawarta w kiet-
basie papryka chilli, nadaje jej wyraznie pi-
kantny smak. Dodatkowo znajdziemy w niej
ser (31% zawartosci) i naturalne przyprawy.
Kietbasa podsuszana chilli z serem wyprodu-
kowana jest z migsa wieprzowego. Zaréwno
szwajcarska jak i chilli z serem najlepiej sma-
kuja pokrojone w cienkie plasterki.

Miesa kulinarne - prosto

do pieczenia

Przygotowywanie wedlin w domowym za-
ciszu stato sie coraz bardziej popular-
ne. W zwiazku z tym wychodzac naprzeciw
oczekiwaniom klientéw, Zakfady Miesne
+Pekpol Ostroteka” wprowadzity linie mies
kulinarnych - prosto do pieczenia. Jest to
kolekcja mies wieprzowych — karkéwka, to-

Mieso i wedliny

w Polsce. Perspektywa globalnej recesji nie
powinna by¢ widoczna w naszej branzy ani
szybko, ani bezposrednio. Dziatamy bowiem
na rynku dobr konsumpcyjnych, ktéry wol-
niej reaguje na zjawiska makroekonomicz-
ne niz np. rynek inwestycyjny. Konsumenci
dbajacy o swoj budzet beda odchodzi¢ od
stabych i nieznanych produktéw, ktérych
cena nie szta w parze z jakoscia. Dlatego je-
stesmy przekonani, ze konsumenci w przy-
sztym roku beda swiadomie wybierac dobre,
znane wedliny i mieso z tak pewnego zZrodta
jak PMB SA.

[INDYKPOL]

- W 2009 roku w ofercie Indykpolu pojawi sie
wiele nowych produktéw. Planowany jest
rozwdj istniejacych grup produktowych i po-
jawienie sie zupetnie nowych.

[PEKPOL]

- Nasze plany na rok 2009, to prace nad wzro-
stem Swiadomosci marki. Wypromowanie
wybranych brandéw, rozszerzenie linii tych
marek. A takze ekspansja na nowe rynki - za-
réwno polskie jak i zagraniczne.

[EMEAT]

- Planujemy wprowadzi¢ produkty, ktére
beda poszukiwane przez klientéw w roku
2009, uwzgledniajac oczywiscie specyfike
roku kryzysowego i oczekiwania klientow
na nowo produkty o dobrej jakosci. Prosze
wybaczy¢, ale nie chce utatwiac zadania kon-
kurencji i dlatego nie podam szczegé6tow.
Chciatbym tylko dodac iz przewidujac roz-
woj sytuacji wprowadzilismy pierwsze z serii
tych produktéw na przetomie Illi IV kwartatu
2008 roku i okazaty sie hitem.

Tomasz Masal

patka, schab, boczek oraz poledwiczki. Dzie-
ki naturalnym przyprawom, ktérymi zostaty
posypane, zyskuja na wartosci smakowe;j.
Mozemy je réwniez przyprawi¢ wedtug wia-
snego gustu. Zastosowanie odpowiednich
zi6t i przypraw podnosi nie tylko walory
smakowe wieprzowiny, ale takze czyni jg bar-
dziej lekkostrawna dla naszego organizmu.
Doskonaty do miesawieprzowegojest czaber,
kminek, majeranekirozmaryn. Jezeli chcemy,
aby nasza sztuka miesa miata bardziej wyrazi-
sty smak dodajmy do pieczenia ostrej papry-
ki, czosnku, chilli czy biatej gorczycy. Ostra pa-
pryka nadaje miesu delikatnie pikantna nute,
a czosnek wzbogaci mieso o gteboki aromat
i charakterystyczny zapach. (TP)
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- produkcje wedlin prozdrowotnych”

O polskim rynku mies i wedlin, podsumowaniu ubiegtego
i planach na kolejny rok rozmawiamy z Prezesem Stowarzyszenia
Rzeznikdéw i Wedliniarzy RP oraz Prezesem Zarzagdu ZM NOWAK,

Zbigniewem Nowakiem.

Jaki byt rok 2008 dla branzy mie-
snej i wedliniarskiej?

- Dla branzy miesnej to byt dobry rok. Wida¢
wyraznie, ze mieso jest coraz bardziej popu-
larne. Odnotowalismy kilkunastoprocento-
wy wzrost ilosci sprzedanego miesa. Mimo
poczatkéw kryzysu, zanotowalismy wzrost
sprzedazy we wszystkich kategoriach. Nale-
zy jednak pamietac o wyraznie zmniejszonej
sprzedazy ilosciowej wedlin.

1952 Lublin
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www.solidarnosc.pl
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Czy okres Swiateczny znaczaco
wplynat na wzrost sprzedazy
miesa i wedlin?

- W okresie przedswigtecznym mozna za-
uwazy¢ wyraznie zwiekszong sprzedaz
w sklepach detalicznych, ale tylko w ostat-
nich dniach przed swietami. Spowodowane
jest to tym, ze klienci czesto na ostatnig chwi-
le zostawiaja zakupy przedswiateczne. Trud-
no wiec tu méwic o jakims wielkim wzroscie.
Wiadomo, ze schab, szynka, czy karkéw-
ka, jako produkty tradycyjne na polskich,
Swigtecznych stotach w tym okresie bardzo
szybko znikajg ze sklepowych pétek. Detal
odnotowat 30-to procentowy wzrost sprze-
dazy pomiedzy listopadem a grudniem, dla
poréwnania w ostatnich latach byto to zale-
dwie 12%.

Jakie zmiany zaobserwowat Pan
na rynku?

- W 2008 roku na rynku pojawili sie kolejni
producenci, tacy jak np.Indykpol czy Animex,
ktoérzy zaczeli wypuszcza¢ po kilkadziesiat
ton réznych partii wedlin dziennie, z zastoso-
waniem produkgji przemystowej niektérych
asortymentéw. Przykladowo opracowano
technologie, ktéra pozwala na produkcje
kabanoséw na podobnej zasadzie jak paré-
wek. Modnym trendem jest réwniez przygo-
towywanie przez wiele firm specjalnej oferty
na $wieta, kiedy to na rynek wypuszczane sg
specjalne produkty np. w miskach, p6tmi-
skach, garnkach lub stoiczkach. Firmy pré-
buja szuka¢ nowych rozwiazan, ktére zacie-
kawia konsumenta. Coraz wiecej produktéw
nawiazuje do tradycyjnej polskiej kuchni, do
historycznych kulinariéw, co réwniez moze
przyciggna¢ potencjalnego klienta. Zauwa-
zalnym trendem jest rowniez szukanie pro-
duktéw, ktére wyrézniajg sie sposréd innych
czym$ nowym - etykieta, opakowaniem czy
nazwa.

Na jakie produkty stawia
ZM NOWAK?

- Staramy sie wejs¢ w program niszowy - pro-
dukcje wedlin prozdrowotnych. W 2008 roku
kampania sprzedazy wedlin opierata sie na
wyrobach z kapusta, zawierajacych wifasnie
prozdrowotne skfadniki. Obecnie promuje-
my wedliny z kwasami ttuszczowymi OME-
GA3 i OMEGAG6.

Rozpoczelismy wspoétprace z Uniwersytetem
Wroctawskim oraz z lekarzami z Collegium
Medicum z Krakowa, dzieki ktérym mozemy
dodawac¢ do naszych wedlin kwasy z grupy
OMEGA3 i OMEGAG6.

Chciatbym w tym miejscu zauwazy¢, ze we-
dtug badan zdrowiem i zdrowa zywnoscia
interesuje sie tylko 10-15% polskiego spo-
feczenstwa. Bez wspdlnych przedsiewzie¢
producentéw, mediéw oraz Ministerstwa
Zdrowia nie da sie przekonac ludzi do tego,
ze niewfasciwa dieta moze powodowac wie-
le choréb. Warto jednak zauwazy¢, ze coraz
wiecej konsumentéw przekonuje sie powoli
do prozdrowotnych i ekologicznych wyro-
boéw. Ta grupa nabywcoéw jest gotowa doto-
zy¢, przystowiowa ztotéwke” by kupié zdrow-
szy produkt.

Oczywiscie kazda zywnos¢ dopuszczona do
obrotu musi by¢ zdrowa, inaczej nie bytaby
wypuszczona na rynek, ale to nie znaczy, ze
nie moze by¢ jeszcze zdrowsza.

Promocja wedlin prozdrowotnych, przy-
najmniej na razie nie jest przedsiewzieciem
dochodowym. Na razie sprzedalismy tylko
15 ton tych produktéw, co stanowi maty od-
setek naszego asortymentu. Dla przyktadu
podam, ze nasza firma dziennie produkuje
25 ton wyrobdw.

Niestety, na polskim rynku nie jest tatwo
przebi¢ sie z nowymi, prozdrowotnymi pro-
duktami. Jako Prezes Stowarzyszenia Rzez-
nikéw i Wedliniarzy RP i producent, jestem
za koncepcjg powotania spdtki non-profit,
w ktérej partycypowatyby: Ministerstwo
Zdrowia, instytuty zywienia oraz krajowe



stowarzyszenia. Celem tej inicjatywy bytoby
powstanie krajowego laboratorium certyfi-
kujacego. Do niego dany producent zgtaszat-
by swoje wyroby, osiaggniecia oraz uzyskiwat-
by niezalezng opinie certyfikujaca.

W ktorych sklepach dostepne
beda Paristwa nowe produkty?

- Pomijajac oczywiscie nasze sklepy firmo-
we, w Carrefour Polska. Ta sie¢ jako jedyna
zainteresowata sie umieszczeniem na swoich
potkach naszych wedlin z kwasami Omega3
i Omegab6. Carrefour Polska posiada specjal-
ny program propagujacy zdrowg zywnosc.

Czy Pana zdaniem mozemy
spodziewac sie istotnych zmian
na rynku w roku 2009?

- Nie prognozuje wiekszej sprzedazy wedlin
w 2009 roku. Mysle, ze pojawig sie wyroby
bardziej przetworzone pod katem szybkosci
uzycia. Jak wiadomo, na $wiecie panuje kry-
zys finansowy i ludzie prébuja oszczedzac,
réwniez na zywnosci. Branze miesng takze
musi dotknac kryzys, a to z powodu tego, ze
kilkaset zaktadéw sporo zainwestowato wta-
$nie w te branze i zwiekszyto swojg moc prze-
robowg 0 30-40%. W tym momencie kazdy
z tych zaktadéw mogtby wyprodukowac
duzo wiecej wyrobdw, ale niestety ze sprze-
daza wiekszej ilosci moze mie¢ problem.
Jesli chodzi o nasza firme, to mamy kilka no-
wych pomystéw, nad ktérymi jeszcze pracu-
jemy. Chcielibysmy przeciwdziata¢ spadkom
sprzedazy naszych wyrobéw. Od kilku lat
mielismy ciggty wzrost i chcielibySmy utrzy-
mac ten trend réwniez w roku 2009.

Jakie nowe produkty planujecie
wprowadzi¢ w 2009 roku?

- Na pewno na rynku pojawig sie wyroby, kt6-
re bedg jeszcze bardziej wygodne dla konsu-
menta i to w bardzo réznej formie. Nawet
w sprzedazy tradycyjnej mozna sprzedawac
produkty wygodne dla konsumenta, przede
wszystkim wszelkiego rodzaju péifabryka-
ty do szybkiego odgrzania. Moim zdaniem
wiasnie ten segment rynku czeka najszybszy
rozwdj. Chcielibysmy produkowac jak naj-
lepsze wyroby, ktére znajda uznanie wsréd
konsumentéw. Stad wtasnie pomyst na pro-
dukcje prozdrowotnej zywnosci, ktérej ofer-
te nawet rozszerzymy w 2009 roku.

(zy zauwaza Pan zwiekszone
zainteresowanie klientow
produktami z potki Premium?

- Tu obserwujemy wyrazny wzrost zaintere-
sowania klientéw. Na przyktadzie naszych
sklepow firmowych wida¢, ze ludzie przy-
chodzac do sklepéw firmowych poszukuja
produktéw lepszej jakosci, o lepszym smaku.

Oferta producentéw oferujacych wedliny
segmentu Premium réwniez wciaz sie syste-
matycznie powieksza.

Jakie macie plany inwestycyjne
na rok 2009? Czy planujecie dalszy
rozwdj sieci sklepow firmowych?

- Sie¢ naszych sklepéw firmowych caly czas
sie rozwija. Najwazniejsze s dla nas te zloka-
lizowane w dobrych punktach handlowych
W tej chwili posiadamy ponad 30 sklepow,
w tym roku planujemy otwarcie kolejnych
10-ciu. To oczywiscie nie jedyny kierunek
rozwoju naszej firmy.

Zakonczylismy witasnie proces rozbudowe
zaktadu. Zbudowaliémy nowe hale, wypo-
sazone W nowoczesne maszyny i urzadzenia
przetworcze najnowszej generacji. Dzieki
temu bedziemy w stanie produkowa¢ wedli-
ny i miesa jeszcze lepszej jakosci.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Masal

ST HURT & DETAL
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Krol Ludwik

| inne ptyny
do zmywanla

Jaki powinien by¢ idealny ptyn do zmywania?

Wydajny, skuteczny, tagodny dla dtonii... koniecznie
powinien nosi¢ meskie imie. Czteroosobowa rodzina
zmywa w ciggu roku sterte ztozong z okoto 13 tys.
talerzy, 18 tys. sztuccow, ok. 6 tys. filizanek i szklanek
oraz ok. 3 tys. sztuk innych naczyn. Pomimo rosnacej
popularnosci zmywarek, nadal wiekszoé¢ z nas zmy- |
wa recznie. Dlatego rynek ten rozwija sie preznie

ot
i nie obawia sie kryzysu. ' i

b | rawie 98% Polakéw deklaruje
stosowanie ptynéw do zmywania
naczyn. Srednia czestotliwos¢ ich
uzywania jest bardzo duza, od
dwoéch do trzech razy dziennie.
Rynek chemii gospodarczej,
w tym réwniez ptyny do mycia naczyn, cha-
rakteryzuje sie duzym zréznicowaniem asor-
tymentowym.

,Srodki to mycia naczyn to jeden z najdyna-
miczniej rozwijajacych sie segmentéw rynku
chemii gospodarczej” - méwi Liliana Cwik
z Gold Drop - W branzy tej szczegodlnie szyb-
ko rozwija sie segment preparatéw do zmy-
warek takich jak tabletki, proszki, sole”.

Wedtug danych AC Nielsen w okresie lipiec
2007 - czerwiec 2008 rynek domowych srod-
kéw czystosci, do ktorych zalicza sie takze
ptyny do zmywania naczyn, wart byt 478,9
min ztotych, sprzedano ponad 37 tys. ton
tych produktéw.

W ostatnim roku rynek ptynéw do mycia
naczyn wzrést wartosciowo oraz ilosciowo
(odpowiednio 10,4% i 6,9%; MEMRB wrze-
sien-pazdziernik 2008)" - stwierdza Michat
Dworak, Dyrektor Marketingu i Rozwoju
Inco-Veritas S.A. GChG - ,Wzrosto zaangazo-
wanie gtéwnych producentéw w promocje
konsumenckie i handlowe, co zwigkszyto
atrakcyjno$¢ marzowa tych produktéw dla
detalistéw. Rynek ptynéw charakteryzuje sie
wysoka stabilnosciag udziatéw, co oznacza,
ze nawet przy silnych kampaniach reklamo-
wych trudno jest wprowadza¢ nowe produk-

"

ty”
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Na rynku ptynéw do mycia naczyn wyrdznia-
my ptyny klasyczne oraz balsamy. Klasyczne
ptyny charakteryzuja sie efektywnym usuwa-
niem ttuszczu, natomiast balsamy dodatko-
wo chronia skére dioni. Idealne sg ptyny sku-
tecznie zmywajace i jednoczesnie chronigce
dtonie.

W Polsce synonimem ptynu do zmywania
naczyn jest Ludwik. Na rynku istnieje po-
nad 40 lat, od 1964 r. Jest najsilniejsza mar-
ka FMCG non food i niekwestionowanym
liderem wszelkich badarn marketingowych.
Natomiast najdynamiczniej rozwijajaca sie
w ostatnich latach marka jest Pur, wicelider
kategorii. Stosunkowo duzg role odgrywaja
takze marki wiasne.

Kanaty dystrybucji zdaja sie by¢ podzielone
miedzy marki - Ludwik sprzedaje sie gtéwnie
w sklepach handlu tradycyjnego, natomiast
Pur stawia na handel nowoczesny, gdzie zaj-
muje pozycje lidera.

W sklepach tradycyjnych- wielobranzowych
i spozywczych Ludwik ma dwukrotng prze-
wage nad najblizszym konkurentem” - méwi
Michat Dworak - ,To wfasnie one maja naj-
wiekszy udziat w sprzedazy Ludwika i sg dla
niego naturalnym miejscem sprzedazy"”.

,Ptyny do mycia naczyn sg produktami, tzw.
pierwszej potrzeby, dlatego ich sprzedaz
odbywa sie zaréwno w sklepach handlu no-
woczesnego, gdzie dominuje sprzedaz wiek-
szych opakowan, jak i w matych sklepach
osiedlowych czy kioskach, gdzie kupowane
s3 mniejsze butelki” - dodaje Ewa Mamcarz,
Brand Manager marki PUR.
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Ptyny do zmywania naczyn: marki uzywane przez
gospodarstwa domowe, ktére zadeklarowaty ich uzywanie

Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

i 0,
Z badania TGl przeprowadzonego przez Instytut Millward- LLalas 41 ‘70/"
Brown SMG/KRC w okresie od lipca 2007 do czerwca 2008 Pur 25,7%
roku wynika, ze uzywanie ptynu do zmywania deklaruje Lucek 5,0%
96,6% gospodarstw domowych. E do mycia naczyn 4,3%
i ) ) ] Dosia 3,4%
Szczegoétowe informacje dotyczace marek produktéw Ajax 3.4%

oraz czestotliwosci ich uzywania przez gospodarstwa .
domowe, ktére zadeklarowaty ich uzywanie - znajduja Palmolive 2,7%
sie w ponizszym zestawieniu tabelarycznym. Kop 2,3%
Morning Fresh 2,0%
Gold Drop 2,0%
Skrzat 1,5%
Cif 1,5%
K do mycia naczyn 1,1%
TAK! 1,0%
Tip Top 0,9%
Silver 0,8%
Frosch 0,7%
Silux 0,7%
Mister Top 0,6%
Claris 0,4%
Sunlicht 0,3%
Brio 0,3%
Inne 3,5%

Ptyny do zmywania naczyn: czestotliwos¢
uzywania przez gospodarstwa domowe,
ktore zadeklarowatly ich uzywanie

4 razy dziennie lub czesciej
2-3 razy dziennie

raz dziennie

2-3 razy w tygodniu

raz w tygodniu

rzadziej niz raz w tygodniu

Reklama

Korzysci
jak na dloni

Klientki chetnie beda siegac po nowy Pur, ktéry pielegnuje dionie i paznokcie podczas mycia naczyn.
Dzieki unikalnym cechom produktu oraz intensywnemu wsparciu marketingowemu w telewizji,
prasie kobiecej i punktach sprzedazy, nowy Pur moze stac si¢ prawdziwym hitem Twojego sklepu!

Segment balsaméw do mycia naczyn

25 w %

20

w

15
10
1 Kazdego roku segment balsamoéw wykazuje wysoki dwucyfrowy wzrost
I « Pur Balsam ma ponad 50% udziatu w kategorii balsaméw
2004 2005 2006 2007

Ju PurBalsam | Inne balsamy Skutecznie
Zrodio: MEMRE Polska, wartoiciowe udzialy w kategorii plyny do mycia naczyn, segment balsaméw. T, zwalcza tluszcz

o

Silne wsparcie marketi
« Kampania TV: TVP, TVN, Polsat, Polsat2, TV4, DIsEovery, Polonial

+ Reklama w prasie kobiecej
- Atrakcyjne, przyciagajace uwage materiaty POS
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Plyny do zmywania naczyn

Cata Polska,

wrzesien 2007 - sierpien 2008

Ptyny do zmywania naczyn
Inco Veritas

Henkel

Cussons

Pozostali producenci

Gtéwne marki - ranking wartosciowy

Cala Polska,

wrzesien 2007 - sierpien 2008

Ptyny do zmywania naczyn
Ludwik

Pur

Marki wtasne

Pozostate marki

Zmiana %

Cata Polska, zmiana %
wrzesien 2007 - sierpien

wart.

2008 vs wrzesien 2006 -
w z}t

sierpien 2007

Ptyny do zmywania

. 4,0%
naczyn

RETAIL TRACKING SERVICES i RESOURCES, NG

Z badania TGl przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
lipca 2007 do czerwca 2008 wynika, ze uzy-
wanie ptynéw do zmywania naczyn deklaru-
je 96,6% polskich gospodarstw.

Wsréd tych gospodarstw najczesciej sto-
sowanymi produktami byty marki Ludwik
(41,7%) i Pur (25,7%). Na kolejnych pozycjach
uplasowaly sie Lucek (5%), E do mycia naczyn
(4,3%), Dosia i Ajax (po 3,4%). 49,2% sposrod
deklarujacych stosowanie ptynéw uzywa ich
2-3 razy dziennie, 32,3% - 4 razy dziennie lub
czesciej, 13,6% raz dziennie. Zaledwie 1,6%
gospodarstw stosuje ptyn do zmywania rza-
dziej niz raz w tygodniu.

Zauwazalnym trendem jest powolne od-
chodzenie konsumentéw od najtaniszych
srodkow o watpliwej jakosci i coraz czestsze
sieganie po produkty sprawdzone, o nieco

Gtéwni producenci - ranking warto$ciowy

Sprzedaz Sprzedaz
ilosciowa

wyzszej cenie. Jednoczesnie popularne po-
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Gtéwni producenci - ranking ilosciowy

Sprzedaz .
wartosciowa Cata Polska, ERieedas
. . . L ilosciowa
w min zt wrzesien 2007 - sierpien 2008 w min Lt
341,0 Ptyny do zmywania naczyn 77,8

38% Inco Veritas 34%

24% Henkel 18%

7% Marki wtasne 16%

31% Pozostali producenci 32%

Gtéwne marki - ranking ilosciowy

Sprzedaz Sprzedaz
wartosciowa _ CataPolska, ilosciowa
w min zt wrzesien 2007 - sierpien 2008 w min Lt
341,0  plyny do zmywania naczyn 77,8

33% Ludwik 27%

24% Pur 18%

6% Marki wtasne 16%

37% Pozostate marki 39%

Kanaly dystrybucji

wLt Cata Polska

Hipermarkety

0,8% Supermarkety

Duze sklepy spozywczo-przemystowe

Mate sklepy spozywczo-przemystowe

Sklepy kosmetyczne
Sklepy wielobranzowe
Kioski

zostajg produkty marki wtasnej sieci handlo-
wych.

Nowosci rynkowe skupiaja sie gtéwnie na
wprowadzaniu produktéw z dodatkowymi
sktadnikami, takimi jak bawetna, aloes, ru-
mianek, ekstrakty i olejki owocowe, a takze
mineraty o $wiezych, egzotycznych zapa-
chach (grejpfrut lub pomarancza)

,Przy wyborze ptynu konsumenci nadal kie-
rujg sie przede wszystkim przywigzaniem
do marki, skutecznoscia i zapachem” - méwi
Michat Dworak z Inco-Veritas -,Powoli rosnie
znaczenie nowych wariantéw zapachowych
i nowych funkgcji ochronnych skéry, ktére sg
wazne szczegdlnie dla mtodszych konsu-
mentéw. Najsilniej przejawia sie to w roz-
woju balsamoéw - to juz ponad jedna pigta
rynku. Nadal bardzo wazne jest zaufanie do
marki. Dzieki zaufaniu, Ludwik bez trudu
wprowadzit na rynek balsam aloesowy i ru-
miankowy.

Warzywa pasteryzowane

lipiec 2007 - czerwiec 2008

Sprzedaz Sprzedaz

wartosciowa ilosciowa

w min zt w min Lt

341,0 77,8

16% 20%
18% 21%
20% 19%
18% 16%
1% 9%
10% 9%
7% 6%

Produkty te przyczynity sie réwniez do zdo-
bycia przez Ludwika po raz trzeci Ztotego
Lauru Konsumenta”.

,Rdéznorodnos¢ dostepnych ptynéw do my-
cia naczyn jest naprawde ogromna” - dodaje
Liliana Cwik - ,W obliczu rosnacej konkuren-
¢ji producenci wprowadzajg coraz to nowsze
rodzaje produktow, skupiajac sie na wydaj-
nosci, wiasciwosciach zapachowych, bezpo-
$rednim dziataniu myjacym oraz ochronie
skory, dlatego tez popularnosciag cieszg sie
balsamy oraz ptyny z wyciggiem rumianku,
aloesu, a takze mineratami i olejkami owoco-
wymi”.

Jeszcze 5 lat temu najpopularniejszym opa-
kowaniem byfa butelka o pojemnosci 500
ml. Wybierato ja 60% konsumentéw. Dzisiaj
coraz wieksza popularnoscia ciesza sie ptyny
o pojemnosciach 1 I. Rosnie sprzedaz ptynéw
w opakowaniach dwulitrowych, chociaz ich
udziat w rynku pozostaje niewielki.



»~Zauwazamy wzrost sprzedazy produktéw
markowych ze $redniej i wyzszej potki czyli
drozszych ale skutecznych o pojemnosci 1li-
tra” - dodaje Liliana Cwik

Dla klientéw najwazniejsza cecha dobre-
go ptynu do mycia naczyn jest skuteczne
usuwanie ttuszczu, istotne s takze gestos¢,
zapach i skuteczno$¢. W 2005 r. agencja ba-
dawcza OBOP przeprowadzita badanie dla
Stowarzyszenia Pro Marka ,Marka a zacho-
wania konsumentéw”. W przypadku wyboru
ptynéw do mycia naczyn najwazniejsze oka-
zaly sie: wysoka jako$¢, znany producent, ta-
twa dostepnos$¢ produktu w detalu, produkt
znany od lat, powszechnie znana marka oraz
trwatosc.

»Z badan wynika, ze za najwazniejsze cechy
ptynu do zmywania naczyrn respondenci
uznaja przede wszystkim skuteczno$¢ w usu-
waniu ttuszczu czy brudu, wydajnos¢ oraz ta-
twosc w sptukiwaniu” - mowi Ewa Mamcarz,
Brand Manager marki PUR - ,Konsumenci
doceniaja wysoka jakos¢ drozszych ptynéw,
dlatego gotowi sa przeznaczy¢ wiecej pie-
niedzy na markowe produkty w oczekiwa-
niu na petna satysfakcje z uzycia. Kierujac
sie Swiadomym wyborem ekonomicznym,

konsumenci siegaja takze po wieksze opako-
wania. Z tego wzgledu w ofercie marki PUR
posiadamy opakowania o zréznicowanej
wielkosci - 0,5, 11, 1,5 oraz 4,51".

Oproécz skutecznosci i wydajnosci, ptyn do
mycia naczyn powinien charakteryzowac sie
brakiem negatywnego wptywu na skore rak.
Powinien tez tadnie pachniec¢ - najlepiej mie-
ta lub cytryna, a takze mie¢ przyjemny dla
oka kolor — z6tty, zielony lub czerwony.

,Sprzedaz ptynéw z kategorii balsamoéw,
w ktorej PUR jest liderem, stale ro$nie”- doda-
je Ewa Mamcarz - ,Dlatego zdecydowalismy
sie poszerzy¢ nasze portfolio w 2009 roku
0 jeszcze jeden wariant — Pur Balsam Dtonie
i Paznokcie chroni przed nadmiernym wysu-
szeniem skory i pozwala utrzymac naturalna
twardosc¢ paznokci. Mam nadzieje, ze dodat-
kowy benefit, skuteczno$¢ dziatania ptynu
PUR oraz oryginalny, rézowy kolor ptynu, za-
checa konsumentéw do wyprébowania tego
wariantu. W okresie przed$wigtecznym, poza
trzema wariantami zapachowymi w wersji
Pur Active Gel oraz dwoma wariantami Pur
Balsam, wprowadzilismy do sprzedazy tak-
ze specjalne, limitowane edycje zapachowe
naszych produktéw, PUR Jabtko i Cynamon
oraz Pur Balsam Wanilia”.

Kategorie produktow

Ptyn nie moze pozostawiac zaciekdw na szkla-
nych naczyniach. Sktad chemiczny powinien
zapewniac jego neutralnos$¢ dla srodowiska
naturalnego oraz szybka biodegradacje.
Wazne jest rowniez stezenie detergentéw
w ptynie, czyli jego koncentracja. Ptyny skon-
centrowane s3 drozsze, ale bardziej wydajne
i mniej szkodliwe dla srodowiska.

,Najwazniejsze cechy dobrego ptynu do na-
czynh to skuteczne usuwanie ttuszczu, jego
dziatanie na skére oraz innowacyjnosc i za-
uwazalno$¢ produktu a takze wptyw na $ro-
dowisko” - stwierdza Liliana Cwik z Gold Drop
- ,Podazajac za trendami rynkowymi i wyma-
ganiami konsumentéw firma Gold Drop caty
czas unowoczes$nia swoje produkty. Tylko
w ostatnim roku zostat wprowadzony do
sprzedazy balsam do naczyn aloes + avo-
cado pod marka Gold Cytrus uzupetniajacy
pozostatg serie ptynéw dostepnych w trzech
wersjach kolorystyczno-zapachowych: cytry-
nowy, rumiankowy, grejpfrutowy”.

Tamara Prusak

Reklama

XXVII SEMINARIUM Z CYKLU AUTORYTETY

Organizatorzy:

BIGRAM SA

personnel consulting

A

GOLDEN MARK®

Patron
internetowy:

fa—
-
qgpracy.pl

yyyyyyyyyyyyyyyyyy

Patron
biznesowy:

Py N
N
it

e

Patroni
medialni:

manager
GAZETA BANKOVA

NWRZECZPOSPOLITA

persone!
zarzadzanie

WARSAW

BUSINESS JOURNAL

&,

3 Wolters Kluwer
Polska

www.daveulrich.pl

Patron
strategiczny:

-
5 lutego 2009 r.
Warszawa, Hotel Marriott

onet pl




(zy warto wystawiac sie na zagranicznych
targach? - Z pewnosci tak !

Rozmowa z Tadeuszem
Michalakiem - Prezesem
Zarzadu firmy MAXPOL
Spotka z o.o.

[ )

MAXPOL

18 LAT
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0d kiedy firma ,Maxpol” zajmuje sie
organizacja Miedzynarodowych Tar-
gow?

- Firma, ktéra kieruje od 1990 roku, zajmuje
sie organizacja wystapien polskich przedsie-
biorstw na miedzynarodowych targach
i wystawach zagranica. Osiemnascie lat
temu ,Maxpol” rozpoczat dziatalno$¢ od or-
ganizacji targéw we Lwowie. Wéwczas han-
del zagraniczny Polski z krajami bytego ZSRR
przezywat gteboki kryzys. Bylismy przekona-
ni, ze znéw bedzie sie on rozwijat. Zacheceni
powodzeniem wspotpracy z naszym pierw-
szym partnerem na Ukrainie - redakcjg pisma
Galicyjskie Kontrakty - zorganizowalismy tar-
gi w Kijowie juz na wieksza skale. Potem nasi
przyjaciele zaproponowali nam zorganizo-
wanie analogicznych targéw na wschodzie
Ukrainy w Dniepropietrowsku, na Krzywym
Rogu, w Doniecku. Réwnolegle rozpocze-
lismy wspotprace na Biatorusi z firma Min-
skExpo, organizujac targi w Minsku, z firma
Litexpo w Wilnie oraz z firma Baltexpocentr
w Kaliningradzie. To byty pierwsze lata.

W jakich branzach targow specjalizu-
jecie sie?

- Dziafalnos¢ targowa jest zwigzana z ak-
tywnoscig gospodarcza. Wiele rozméw jakie
prowadzilismy z przedstawicielami polskich
firm, wskazaly potrzebe dalszego rozwoju
dziatalnosci wystawienniczej zaréwno tery-
torialnej jak i branzowej. Z dotychczasowych
- w przewadze targéw wielobranzowych -
wydzieliliémy organizacje targéw przemystu
rolno-spozywczego, opakowan, budow-
nictwa i motoryzacji. Rozszerzylismy
i w dalszym ciggu rozszerzamy teren dziafa-
nia o nowe panstwa. W roku 2008 bylismy or-
ganizatorami targéw w 26 panstwach $wiata.
Poza Europa: w Chinach, Kanadzie i Zjedno-
czonych Emiratach Arabskich.

Co obejmuje wasza oferta skierowa-
na do wystawcow?
- W ramach dziafalnosci wystawienniczej

Swiadczymy szereg ustug. Miedzy innymi
zabudowe i aranzacje stoisk, przewéz ekspo-



natow i odprawy celne, ustugi promocyjne,
reklamowe, obstuge przez ttumaczy i hostes-
sy. Zajmujemy sie rowniez poszukiwaniem
partneréow do wspotpracy. Organizujemy
kompleksowy pobyt przedstawicieli firm. Tak
szerokie dziatania podjelisSmy w imie zatoze-
nia, ze wystawca powinien nie martwic sie
0 organizacyjne przygotowania, a jego gtow-
nym celem na targach jest promocja produk-
¢ji i rozmowy z partnerami handlowymi.

Co Pana zdaniem daje uczestnictwo
w targach?

- Wszystkie Swiatowe badania marketingowe
potwierdzity, ze w marketingu bezposred-
nim targi daja najwiecej. Uczestnictwo
w targach jest najbardziej rentowna inwesty-
cja marketingowa. Sukces w biznesie zaczyna
sie od targow, poniewaz targi sa kwintesen-
cja marketingu. Niewatpliwie sg znaczacym
kosztem.

Czy wystawcy moga liczy¢ na cho¢
czesciowa refundacje kosztow uczest-
nictwa w targach?

- Aktualnie zrédtami refundacji czesci kosz-
téw za udziat w targach i wystawach jest
pomoc de minimis, na zasadzie branzowych
projektow promocyjnych Ministra Gospo-
darki, zgodnie z ktérymi grupa minimum
czterech przedsiebiorstw moze uzyskac
maksymalnie kwote dofinansowania na po-
ziomie 50 tysiecy ztotych na jeden projekt.
Maksymalna stawka wsparcia dla jednej fir-
my wynosi przy tym tylko 8 tysiecy ztotych.
S3 to jednak kwoty zbyt mate. Zasady finan-
sowe oraz ostatnio zmienione wymagania
dotyczace dziatarn promocyjnych, powinny
by¢ niezwlocznie zmienione. Organizato-
rzy postuluja podwyzszenie stawki na cate
przedsiewziecie z 50 do 120 tysiecy zto-
tych lub rezygnacje z limitu i przejscie na
indywidualne wnioski. Grupowe wystapienia
wymagajg powotania koordynatora projek-
tu, a na te funkcje nie ma zwykle chetnych.
Organizatorzy grupowych wyjazdéw na
zagraniczne targi twierdza, ze w 2008 roku
liczba wyjezdzajacych na imprezy tego typu
z powodu braku finansowego wsparcia
z budzetu panstwa i srodkéw unijnych zna-
czaco spadta. Przedsiebiorstwa nie moga sie
doczeka¢ uruchomienia programu opera-
cyjnego ,innowacyjna gospodarka” (POIG)
gdzie w ramach dziatania 6.1. ,Paszport do
eksportu” przewiduje sie dofinansowanie
udziatlu w targach. Do dzisiaj ten program
nie wszedt w zycie. Instytucja wdrazajaca
,Paszport do eksportu” jest Polska Agencja
Rozwoju Przedsiebiorczosci (PARP). Wprowa-
dzenie jest planowane w pierwszym kwarta-
le 2009 roku. Wtedy mozna sie spodziewac
przyjmowania wnioskéw. Zaktadajac jednak
optymistyczny scenariusz, firmy bedg mo-
gty wystepowac o dofinansowanie udziatu
w targach w drugim pétroczu 2009 roku.
Program stawia jednak pewne ograniczenia.
Obejmuje swg pomocg wylgcznie mikro-,

mate i srednie przedsiebiorstwa, ktére pro-
wadzga dziatalno$¢ eksportowa w niewielkim
zakresie lub dopiero zamierzaja jg prowadzic.
Poza tym firma musi spetnic kilka warunkéw
niezbednych do uzyskania dofinansowania.
Trzeba prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarczg
i miec siedzibe w Polsce. Nie mozna przekro-
czy¢ okreslonych limitow udziatu eksportu
w catkowitej sprzedazy. Przy kwalifikacji na
podstawie kwestionariusza dotgczonego
do wniosku oceniany bedzie tez potencjat
rozwijania i prowadzenia dziatalnosci eks-
portowej. Dobra wiadomosc¢ jest tylko jedna
- maksymalna kwota wsparcia dla przedsie-
biorstwa moze wynies¢ nawet 150 tysiecy
ztotych. Jest jeszcze inny sposéb - pomoc
w ramach regionalnych programéw opera-
cyjnych (RPO), ktére dziataja w kazdym wo-
jewddztwie. W poszczegdlnych RPO obowig-
zuja rézne formy i zasady udzielania pomocy
finansowe;j.

Jak ocenia Pan aktywnos¢ polskich
wystawcow na targach spozywczych?

-Targi spozywcze - to wiodgca grupa wystaw-
codw wsréd wielu innych branzowych imprez.
Branza spozywcza jest bardzo aktywng
w swoich wystapieniach na targach. W ra-
mach tej branzy dominujg firmy, ktére zaj-
mujg sie produkcjg stodyczy. Wiele znanych
firm bierze udziat w targach na zachodzie
i wschodzie Europy, wéréd nich sg np.: Mil-
lano, Bomilla, Odra, Vobro, Astra, TAGO. Ak-
tywne sg tez firmy - producenci przypraw,
producenci makaronéw. Polskie produkty
nalezg do jednych z najlepszych na swiecie.
Firmy branzy spozywczej maja wiec ustalong
renome. Daje sie zauwazy¢ wzrost udziatu
firm w znanych i uznanych targach, takich jak
np.: SIAL-Paryz, ANUGA w Kolonii, IFE
w Londynie czy tez ISM - Kolonia, gdzie wy-
stawiaja sie tylko firmy — producenci stodyczy.
Na wschodzie Europy dominuja producenci
nabiatu i miesa. Branza spozywcza poszukuje
coraz to nowych rynkdéw zbytu, wyjezdzajac
rowniez na wiele imprez targowych w $wie-
cie, jak np.: do Japonii, Chin, USA i Kanady.
Reasumujac jest to aktywna branza.

Jakie zmiany w organizacji targow
zaobserwowat Pan na przestrzeni
tych 18 lat dziatalnosci firmy?

- Jest to dtugi okres czasu. Gospodarka Polski
znacznie rozwineta sie w tym okresie. Daw-
niej organizowano targi tzw. wielobranzowe,
na ktérych wystawiali sie producenci wszyst-
kich branz. Obecnie takie targi nie maja juz
racji bytu. Firmy wyjezdzaja zdecydowanie
na targi $cisle branzowe. Zabudowa stoisk
jest tez zupetnie inna niz przed 18 laty. Wie-
le firm wystepuje na targach w zabudowie
indywidualnej, czesto bardzo nowoczesnej.
Stoiska sg przestrzenne i tak zorganizowane,
Ze same zapraszajg do wejscia. Duzo fatwiej
przewozi sie elementy wystawiennicze. S
wieksze mozliwosci w znajdowaniu partne-
row do wspotpracy (w czym pomagajg Wy-

dzialy Ekonomiczno-Handlowe Ambasad).
Nasza firma wyspecjalizowata sie w obstudze
wystawcow. Wystawca nie martwi sie o sto-
isko, wpis do katalogu, czy akredytacje firmy.
Nie martwi sie o to gdzie bedzie spac i jak
dojedzie na targi. Rozszerzylismy w ten spo-
sOb wachlarz naszych ustug. Za nasza prace
uzyskujemy podziekowania i wyrdznienia.
Ostatnio przyznano nam wyréznienie Lidera
Ustug Targowych za lata 2006-2007, a w 2008
wyréznienie Mazowieckiej Firmy Roku. Nie
moéwiac o szeregu innych dyplomach uzna-
nia za wieloletnig wspotprace od organizato-
row targéw w wielu panstwach Europy
i poza Europa.

Co by Pan chciat na koniec rozmowy
powiedzie¢ wystawcom?

- Prestiz firmy i zadowolenie wystawcéw sg
podstawowymi dewizami naszej dziatalno-
$ci. Chce jeszcze raz podkresli¢, ze w mojej
ocenie targi i wystawy to niezwykle sku-
teczny sposob, aby w najblizszej przysztosci
sprzeda¢ jak najwiecej produktéw, coraz
wiekszej liczbie klientéw, za coraz wiegksze
pienigdze. Klienci s3 madrzejsi i chcg wie-
dzie¢ coraz wiecej. Bezposredni osobisty
kontakt z klientami podczas targéw pozwala
najlepiej zademonstrowaé wiasny produkt
oraz najlepiej zaprezentowacé swojg firme.
Stuzymy zaréwno pomoca merytoryczna, jak
i szerokim zakresem ustug. Zapraszamy pol-
skie przedsiebiorstwa do szerokiego udziatu
w wybranych targach.

Dziekujemy za rozmowe.

Tomasz Panczyk
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Auto Test

Caddy
- Maxxxxi Life

Wyjatkowa jakos¢ samochodéw dostawczych Volkswagena, nie bu-
dzi u nikogo zadnych watpliwosci. W grudniu do testéw redakcyjnych
otrzymalismy osobowa, wydtuzona wersje modelu Caddy - Maxi Life.
Jest to auto osobowe, jednak bardzo szybko mozna je zmieni¢ w po-
jazd dostawczy.

VW Caddy Maxi Life zadebiutowat na Salonie Samochodowym IAA
we Frankfurcie jesienig 2007 r. Jego nadwozie powstato w oparciu
o dostawczy model Caddy Maxi i w poréwnaniu z krétka wersja zo-
stato przedtuzone az 0 470 mm do 4875 mm. O 151 mm zwiekszono
zwis tylny, a 0 319 mm odlegtos¢ miedzy rozsuwanymi drzwiami
a tylng osia. Co istotne, rozstaw osi zwiekszono do 3002 mm. Cecha
charakterystyczng wersji Life sg miedzy innymi rozsuwane drzwi po
obu stronach pojazdu oraz lakierowane w kolorze nadwozia zderzaki.
Prawie pot metra dtuzsze nadwozie pozwolito na zmieszczenie trze-
ciego rzedu siedzen, dzieki czemu w trzech rzedach (2/3/2) przewozi¢
mozna wygodnie nawet siedem 0sdb z bagazem. Wnetrze testowanej
wersji zostato zaprojektowane bardzo estetycznie. Z petng tapicerka
i roznymi kieszeniami siatkowymi prezentuje sie wyjgtkowo eleganc-
ko. Sukces standardowej, dostawczej wersji Caddy jest zastugg m.in.
bardzo dobrych materiatéw oraz wyraznie podzielonego i starannie
wykonczonego wnetrza, dlatego tez w Maxi oraz Maxi Life identycz-
ne sa siedzenia, kokpit itp.. Dzieki rozsuwanym drzwiom o szerokosci
700 mm i wysokosci 1108 mm do Caddy Maxi wsiada sie nadzwyczaj
fatwo. Zaréwno z przodu, jak i z tytu podrézuje sie bardzo wygodnie.
Warto zaznaczy¢, ze nawet przy petnym wykorzystaniu siedmiu
miejsc siedzacych do dyspozycji zostaje nam jeszcze 380 litréow po-
jemnosci bagaznika. Duza przestrzern mozna dowolnie zagospoda-
rowac. Drugi rzad siedzerh moze by¢ sktadany i zwijany, natomiast
trzeci rzagd mozna kilkoma ruchami catkowicie wymontowac. W takim
przypadku przestrzen bagazowa wzrasta do 1350 litrdw i uzyskujemy
prawie réwnga podtoge.

Testowany Volkswagen wyposazony zostat w wysokoprezny silnik 2.0
TDI 0 mocy 103 kW / 140 KM wspotpracujacy z 6-biegowa skrzynig
manualna. To pofgczenie jest gwarancjg dynamicznej jazdy. Niezata-
dowany Caddy do 100 km/h rozpedza sie w zaledwie 11,1 sekundy
i potrafi osiagna¢ predkosc 186 km/h. Silnik zaréwno w mie-
scie, jak i na trasie sprawowat sie znakomicie. Skrzy-
nia biegdéw pracowata réowniez bez zarzutéw.
Uktad kierowniczy dziatat bardzo precyzyj-
nie, dzieki czemu manewrowanie tym
prawie 5 metrowym autem nie stano-
wito wiekszego problemu.
Podczas testéow Caddy Maxi
Life 2.0 TDI spalit ok. 7,8l
ON/100km.

Na trasie, przy spokojnej jezdzie, zuzycie paliwa spadto do 5,91/
100km, co daje nam niezta srednia - ok. 6,85 | oleju na 100 km. Mozna
przyznac, ze silnik jest wyjatkowo oszczedny, a zarazem bardzo dy-
namiczny.

Dzieki bardzo dobrze zestrojonemu zawieszeniu, hamulcom tarczo-
wym, czterem poduszkom powietrznym, systemom ABS, ASR, MSR,
oraz opcjonalnemu ESP+ z asystentem hamowania, podczas podré-
zy testowanym modelem VW, mozna byto poczuc¢ sie naprawde bez-
piecznie. Bardzo przydatnym elementem wyposazenia dodatkowe-
go, przy tak dtugim pojezdzie okazat sie rowniez czujnik cofania.
Cena Caddy Maxi Life zaczyna sie od ok. 81 tys. zt (66,5 tys. zt netto)
za wersje z benzynowym silnikiem 1.6. Odmiana 2.0 TDI kosztuje ok.
73 344zt W standardzie otrzymujemy m.in. wspomaganie kierowni-
cy, centralny zamek, radioodbiornik z odtwarzaczem CD i przesuwne
drzwi boczne. Za klimatyzacje dopfaci¢ trzeba 5,3 tys. zt netto, a za
ESP ponad 1,5 tys. zt netto. Poza Life gama rodziny Caddy Maxi obej-
muje jeszcze wersje Furgon, Mixt, Kombi oraz Mixt Komfort.

Maxi Life nie nalezy do aut tanich, ale jest za to na pewno sprawdzo-
nym produktem. Model ten jest doskonatg propozycja dla tych, kto-
rzy potrzebuja zaréwno przestrzennego i wygodnego auta osobowe-
go jak i auta, ktérym bez problemu przewioza spora ilos¢ tadunku.
Plusy: - Dynamiczny i oszczedny silnik 2.0 TDI o nieztych osiggach;

- Przestronne wnetrze.

Minusy: Brak zamykanych schowkéw to niewatpliwie wielki minus.

Zdjecia wkonne przez redakcje
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www.vwuzytkowe.pl Infolinia: 0 801 200 600 (oplata jak za jednostke taryfikacyjna pofaczenia lokalnego)

Samochody
Uzytkowe

Autoryzowany dealer VW Auto Viva
Warszawa, ul. Potczynska 118a, tel. 0 22 532 24 20, vwu@autovivawaw.pl



ROZSMAKUJ SIE W TRADYCJI

Kietbasy suche i podsuszane to produkty znane na rynku od wielu lat. Najbardziej

LIMITOWANA NESCAFE CLASSIC

Od lutego Nestlé przygotowato kuszaca, limitowana oferte dla
wszystkich mitosnikéw NESCAFE Classic, ulubionej kawy Polakéw.
Teraz z kazdym opakowaniem 100g kawy otrzymamy 2 lekkie
wafelki PRINCESSA Musnieta Czekoladga. Bo kazdy dzien to dobry
czas na stodkie chwile z ulubiona kawa. PRINCESSA Musnieta Cze-
koladg to ostatnia nowos¢ Nestlé na rynku wafli, ktérej sprzedaz
caly czas dynamicznie rosnie. Pyszny, chrupiacy wafelek, z jednej
strony oblany mleczng czekolada zawiera jedynie 118 kcal. Stano-
wi idealng, lekka przekaske, ktéra ostodzi kazdg chwile dnia. W po-
faczeniu z filizanka ulubionej kawy tworzy zgrany duet stodkosci
i przyjemnosci, ktéra dodaje energii i sity do dalszych dziatan.
Limitowana oferta doskonatej kawy NESCAFE Classic 100g z dwo-
ma stodkimi wafelkami PRINCESSA Musnieta Czekolada zamknie-
to w eleganckim opakowaniu koloru kawy.

Sugerowana cena catosci, dostepnej w sklepach od lutego, wynosi
ok. 11 zt. www.NESTLE.pl
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wszechobecne jej odmiany to kietbasa krakowska sucha, mysliwska oraz kabanosy.
Szeroka oferte asortymentowg w tej kategorii posiadajg Zaktady Miesne ,Pekpol
Ostroteka”.

Kietbasa krakowska sucha z Pekpolu - jest tradycyjna polska kietbasg wyproduko-
wang z wyselekcjonowanych kawatkéw chudego miesa wieprzowego. Starannie
dobrane przyprawy nadaja jej charakterystyczny smak, szczegdlnie wyczuwalna
jest nuta czosnku, kminku oraz pieprzu.

Kietbasa mysliwska z linii Kurpiowska Chata - wyprodukowana jest ze sta-
rannie wyselekcjonowanych kawatkéw chudego miesa wieprzowe-

go, poddawana procesowi wedzenia w tradycyjnej wedzarni, opa-

lanej wytacznie drewnem, dzieki czemu posiada wspaniaty smak

i zapach. W smaku i zapachu wyczuwalny aromat jatowca, pieprzu
oraz czosnku.

Kabanosy z Pekpolu - produkowane sg wedtug starej sprawdzonej

receptury, z najwyzszej jakosci wyselekcjonowanego miesa wieprzo-

wego, poddawane diugotrwatemu procesowi wedzenia i suszenia. Sma-
kuja wysmienicie zaréwno na zimno jak i na ciepto, moga stanowic¢ dobrg przeka-
ske miedzy gtéwnymi positkami. www.PEKPOL.pl

MADAGASKAR 2 Z PLATKAMI

Bohaterowie hitu kinowego ,Madagaskar 2" pojawia sie
w ptatkach $niadaniowych Nestle! Na amatoréw ptatkéw
czekaja dwa rodzaje niespodzianek!

W promocyjnych opakowaniach ptatkéw Nestle Corn Fla-
kes, Gold Flakes i Cheerios Wielozbozowy mozna bedzie
znalez¢ karty do gry z wizerunkami bohateréw filmu,
a w opakowaniach ptatkéw dla dzieci, m. in. Nestle Ne-
squik, Chocapic i Cookie Crisp — biegajace zwierzaczki
z filmu,Madagaskar 2".

Do zebrania 4 fantastyczne gry, ktére stworza cata talie
kart oraz kolekcja 6 figurek. Zapraszamy do wspaniatej za-
bawy z ptatkami sniadaniowymi Nestle oraz przezabaw-
nymi bohaterami filmu,Madagaskar 2"!

www.NESTLE.pl







FRANCUSKIE DELICJE

Ciasteczka z ciasta francuskiego, z dowolnym
nadzieniem, to doskonaty pomyst na oryginalna
przekaske czy lekki deser. Ale nie kazdy umie je
przyrzadzic!

Ciasto francuskie powstaje bowiem przez po-
faczenie dwdch rodzajéw ciast: ciasta z maki
pszennej oraz ciasta maslanego. Tajemnica sma-
ku ciasta francuskiego tkwi w pracochtonnym
procesie rozwatkowywania, sktadania i chtodze-
nia obu rodzajéw ciast, dzieki czemu upieczone
ciasto francuskie smakowicie sie rozwarstwia.
FROSTA proponuje gotowe rozwigzanie — mro-
zone Ciasteczka francuskie ze szpinakiem, serem
i szynka oraz Ciasteczka francuskie z jabtkami,
morelami i cynamonem. W jednym opakowa-
niu znajdziesz 3 ciasteczka (300g). Proponowa-
na cena detaliczna to okoto 8zt.

www.FROSTA.pl
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NATURY

Suplement diety

MERCI NA WALENTYNKI

Z okazji Walentynek firma Storck przygotowata jak co roku spe-
cjalna edycje czekoladek merci. Na ich opakowaniach widnieja
serca utozone z czerwonych réz. Praliny merci dostepne beda
w trzech wariantach kolorystycznych: czerwonym (8 smakéw
w czekoladzie mlecznej i deserowej), niebieskim
(4 smaki w czekoladzie mlecznej) i brazowym (4 smaki w cze-
koladzie deserowej). W Walentynkowej ofercie Storcka znajda
sie rowniez czekoladki merci Petits w opakowaniu o ksztatcie
serca — limitowana edycja dostepna bedzie w duzych sklepach
handlu nowoczesnego. Czekoladki merci w czekoladzie mlecz-
nej i deserowej kryjg w sobie wspaniate smaki: Smietankowy,
nugatowy, kawowo-$mietankowy, marcepanowy, orzechowo-
migdatowy, deserowy, musu czekoladowego i pralinowy.
www.STORCK.pl
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NOWE ODSWIEZACZE BRAIT

Wypetnij wnetrza nowymi zapachami Brait i stwdrz niepowtarzalny klimat w Two-
im domu. Nowe od$wiezacze Brait to linia 9 zapachéw inspirowanych natura. Do-
stepne kompozycje to delikatne i subtelne nuty kwiatowe, energetyzujace zapa-
chy owocéw cytrusowych, orzezwiajgca bryza oceanu i powietrza goérskiego, oraz
relaksujacy zapach lawendy. Dzieki nowoczesnej recepturze 3w1 nowe Brait nie
tylko odswiezaja, ale takze neutralizuja nieprzyjemne zapachy i nawilzajg powie-
trze pozostawiajac w pomieszczeniu uczucie higienicznej czystosci i Swiezosci.
Sugerowana cena detaliczna: okoto 4,6 zt.

www.DRAMERS.com.pl

NIE DAJ PLAMY

Skutecznie usuwanie lam za pomoca pro-
duktéw z linii Vanish. Plamy z czekolady
naleza bowiem do jednych z bardziej upo-
rczywych plam. Aby usungac je raz a dobrze
wystarczy doda¢ do prania miarke od-
plamiacza Vanish Oxi Action Intelligence.
Produkt dostepny jest w saszetkach 30g
(2,29z1), opakowaniach 500g ( 24,99 z),
7509 (32,99z0) i 10009 (39,99z}). Plame z
wina usuniemy przy pomocy specjalnego
odplamiacza Vanish Dual Power (opakowanie 750 ml - 24,99
zh). Vanish ma w swoim portfolio takze produkt przeznaczo-
ny do biatych tkanin. Miarka bezchlorkowego odplamiacza
Vanish Oxi Action Intelligence Crystal White dodana do pra-
nia powinna sobie z nig poradzi¢. Produkt dostepny jest w
saszetkach 30g (2,29zt), opakowaniach 5009 (24,99 zt) i 750g
(32,99z1).

www.VANISH.pl
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Gotowi na wiecej
przyjemnosci?.
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Silky Warming
Smooth Pleasure

Gotowi :
na wieksze zyskKi?

Nawilzajace
zele intymne

Dynamicznie rosnacy
segment rynku: +94%*

Wysoka marza**

Unikalne wiasciwosci:

Silky Smooth zawiera Aloe Vera i Witamine E,
Warming Pleasure wywotuje delikatne
uczucie ciepta

Dostepne w buteleczkach
0 pojemnosci 50ml|

* Ujecie wartoéciowe. Zrodto: MEMBR, MAT IX/X 08 do MAT IX/X 07.
*% W zaleznosci od zaproponowanych warunkéw handlowych.




zadbane paznokcie
45 minut tygodniowo

Troszczac sie o swéj wyglad, nie zapominaj o skérze. Dzieki Dove wystarczy

10 minut dziennie, aby stata sie jedwabista i miekka w dotyku. Kosmetyki Dove
nie wysuszaja skory podczas mycia, a jezeli dodatkowo uzyjesz ich po kapieli,
Twoja skoéra bedzie wiasciwie nawilzona i odzywiona. Regularna pielegnacja
kosmetykami Dove sprawi, ze Twoja skéra bedzie piekna. Sprébuj.




