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Mamy APETYT NA WIEDZE

Dobrze wiedziec, ze. ..

Tluste, nie musi znaczyc niezdrowe.

Wiele styszymy o niezdrowym trybie zycia i w Slad za tym
o rosnqcej liczbie choréb cywilizacyjnych. Kiedy spotykam
sie z rodzicami, czesto o fym rozmawiamy. Zastanawiamy
sie, co robi¢, aby dzieci byty zdrowsze i prawidtowo
sie rozwijaly. Ksztatfowanie wiaSciwych przyzwyczajen
zywieniowych naszych dzieci jest niezwykle wazne. Dlatego
czesto wspolnie dochodzimy do wniosku, ze juz od dzis
warto wprowadzi¢ w rodzinnych jadtospisach pewne istotne
zmiany.

Proponuje — zredukujmy iloS¢ nasyconych tHuszczow
zwierzecych na korzys¢ nienasyconych ftuszczow roslinnych,
bogatych w niezbedne ttuszcze, kidre sq konieczne do wzrostu
i prawidtowego funkcjonowania komorek. Niezbedne ftuszcze
pomagajq ufrzymywac elastycznos¢ bton komérkowych fak,
aby sktadniki odzywcze mogty wnika¢ do Srodka komorek,

Co fwierdzq nauv kOWCY? a produkty uboczne mogty by¢ z nich wydalone.

Pamietajmy, ze organizm sam nie wylwarza niezbednych

Wedfug miedzyna I’OdOWYCh tluszczow, dlatego musimy je wiqczy¢ do codziennej diety.
zalecen ekspertow 30% dziennej

energll powinny dostarczac niezbednych tluszczow jest smarowanie kazdej kanapki
nam tHuszcze. Z tego okoto 2/3 wysokiej jakosci margaryng Rama.

powinny stanowi¢ dobre ttuszcze.
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BILLA. Wczoraj.
Najlepsza dla mnie.

Billa. Dzisiaj. Najlepsza dla mnie. - tak brzmiat slogan rekla-
mowy sieci handlowej BILLA. Dzisiaj juz wiemy, ze Billa
w Polsce - to przesztosc., a dotychczasowe lokalizacje do-
stana nowy szyld: E.Leclerc.

W marcowym numerze Hurt & Detal opublikowalismy wywiad z Wojciechem
Czernkiem - Dyrektorem Operacyjnym Billa w Polsce, ktéry podczas rozmowy za-
skoczyt mnie swoim zafascynowaniem marka Billa. Diugo opowiadat o dotychcza-
sowym rozwoju sieci w Polsce, Swiezych produktach i usmiechnietych sprzedaw-
cach. Duzo tez méwit o planach. Byt prawdziwym entuzjasta.

Gdy otrzymatem wiadomos$¢ o podjeciu przez niego funkcji Dyrektora Generalne-
go Billa na Ukrainie, pomyslatem - to chyba koniec supermarketéw Billa w Polsce.
Nie mylitem sie. Za kilka dni rynek obiegta informacja o odsprzedazy supermarke-
tow Billa w Polsce - sieci E.Leclerc.

W numerze

Juz od 01.08.2009 r. wielka promocja
konsumencka AMINOLOTTO!
Wsparcie: silna kampania TV i materiaty POS

Amino. Migj zawsze na pafce.
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Nr 1 na rynku zup biyskawicznych » Marka notujaca coroczny wzrost sprzedazy* » Znana i lubiana przez miliony Polakow
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Najlepszy zysk dla Ciebie.
Najlepszy prezent dla mezczyzny.
Zaufaj ekspertowi od meskich prezentéw:

* 600 milionéw mezczyzn na $wiecie uzywa Gillette

* Petna gama kosmetykéw meskich we wszystkich
segmentach cenowych -

Zyskaj z programem swiqgtecznym Gillette:

* 100% satysfakcji i 0% ryzyka dla Twoich klientow*

* Silne wsparcie w mediach i w punktach sprzedazy
» Zestawy z atrakcyjng ofertq promocyjng '

* Zestawy Gillette objete sq programem

satysfakcji gwarantowane;. Gi’
Najlepsze dla mez
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Paleta mozliwosci

Nowy Prezes Zarzadu

Cadbury Wedel 25 sklepow BILLA

przechodzi do Leclerca

Grupa REWE wycofuje sie z segmentu super-
marketéw w Polsce. 25 sklepéw pod szyldem
BILLA zostanie przejetych przez francuska
grupe handlowa E.Leclerc, ktéra w tej chwili
prowadzi w Polsce 20 wtasnych sklepéw spo-
zywczych. Strony uzgodnity, iz cena sprze-
dazy jest poufna. Sprzedaz uzalezniona jest
od pozytywnej decyzji polskiego Urzedu
Ochrony Konkurencji i Konsumentéw. Trans-
akcja ta odbyta sie w drodze postepowania

1 sierpnia br. Pawet Szczesniak zastgpi Rusla-
na Kinebasa na stanowisku Prezesa Zarzadu

Reklama
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Cadbury Wedel Sp. z o.0. Dotychczasowy
prezes firmy obejmuje stanowisko Dyrektora
Zarzadzajacego Cadbury Rosja.

Pawet Szczesniak zostat mianowany Preze-
sem Zarzadu Cadbury Wedel dzieki zaanga-
zowaniu i konsekwentnemu, dtugotermino-
wemu dazeniu do rozwoju firmy oraz marki
Wedel w Polsce.

ofertowego.

BILLA Polska zatrudniata w zesztym roku
1600 Pracownikdw i zrealizowata obrét netto
w wysokosci okoto 100 milionéw Euro. Skle-
py zlokalizowane sa gtéwnie na potudniu
kraju. Grupa REWE jest obecna na trudnym
i bardzo konkurencyjnym polskim rynku juz
od 1996 roku.



Jakos< przepisen: na sukces

"na zysk.

Apetyt na zysk rosnie w miare jedzenia. Dlatego Dr. Oetker wzbogaca swojg
oferte o doskonatej jakosci serki homogenizowane ,,Apetyt na” w trzech
najpopularniejszych na rynku smakach: waniliowym, truskawkowym

i brzoskwiniowym. Atrakcyjne, kolorowe opakowania wyrdzniajace sie

na pétce oraz niezwykta popularnosé serkéw to czysty zysk podany ze smakiem.

— _Proposycia podania




Z rynku FMCG

,Podaruj Dzieciom Stonce” po raz jedenasty

Rusza jedenasta edycja akcji ,Podaruj Dzie-
ciom Stonce” W ciggu dziesieciu poprzed-
nich edycji akcji zebrano 44,9 milionéw
ztotych. W tym roku zebrane srodki zostang
przekazane Fundacji Polsat, ktéra przeznaczy
je w catosci na pomoc i leczenie najbardziej
potrzebujacych dzieci.

Juz po raz jedenasty rusza akcja ,Podaruj
Dzieciom Stonce”, organizowana przez fir-
me Procter & Gamble oraz Fundacje Polsat.
W tym roku sa zbierane fundusze na pomoc
chorym dzieciom mieszkajagcym w naszej
okolicy. Wiele z nich wymaga specjalistycz-
nego i dtugotrwatego leczenia, a rodzicow
nie stac¢ na kosztowng terapie. Dlatego kazdy
z nas moze wesprzec¢ akcje kupujac produkty
oznaczone dobrze znanym zéttym stonecz-
kiem. Czes$¢ zysku ze sprzedazy tych produk-
tow zostanie przekazana na pomoc dzieciom
- podopiecznym Fundacji Polsat.

Jedenasta edycja ,Podaruj Dzieciom Ston-
ce” wspierana jest przez nastepujace marki
Procter & Gamble: Vizir, Pampers, Blend-a-
med, Gilette, Bonux, Ariel, Lenor, Fairy, Pan-
tene Pro-V, Head & Shoulders, Naturella, Al-
ways. Akcja zaczyna sie we wrzesniu i potrwa
do 24 grudnia 2009 roku. Komunikacja kam-
panii w sklepach bedzie bardzo zréz-
nicowana i rozbudowana - wykorzystane
zostang m. in. plakaty, listwy, shelf-stoppery,

Reklama
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wobblery, flagi, naklejki na podtoge, display-
‘e i prezentery przy ladach.

,Potrzeba bardzo niewiele, aby wzig¢ udziat
w akcji i pomdc potrzebujacym dzieciom.
Wystarczy w trakcie zakupéw wybra¢ marki
wspierajace akcje. Konsumenci chetnie sie-
gaja po produkty oznaczone z6ttym stonecz-
kiem PDS, poniewaz wiedza, ze kupujac je,
wspieraja szczytny cel” — moéwi Matgorzata
Mejer, PR Manager w firmie Procter & Gam-
ble -, W zesztym roku zebralismy rekordowa
kwote ponad 6 milionéw ztotych, ktéra
w catosci zostata przeznaczona na pomoc
potrzebujacym dzieciom. Jestesmy przeko-
nani, ze w tym roku konsumenci tez nas nie
zawioda.”

Dziesie¢ edycji akcji,,Podaruj Dzieciom Ston-
ce” pozwolito dotad zebrac¢ 44,9 milionéw
ztotych. Za te sume zakupiono m. in. nowo-
czesng aparature medyczng do diagnosty-
ki choréb nowotworowych u dzieci, sprzet
ratujacy zycie i zdrowie wczesniakéw oraz
dzieci poszkodowanych w wypadkach. Po-
moc otrzymaty takze dzieci niewidome i nie-
dowidzace, ktére otrzymaty dofinansowanie
na zakup sprzetu rehabilitacyjnego oraz spe-
cjalistycznych pomocy dydaktycznych.
W tym roku, podobnie jak w ubiegtym,
wsparcie otrzymajg dzieci z naszej okolicy
- podopieczni Fundacji Polsat.

Wakacyjna kampania
keczupow Tortex

Keczupy Tortex
obecne s na
naszym  rynku
juz od 20 lat. Cie-
szg sie ogromng
popularnoscia
ze wzgledu na
Swietny smak
i przystepna
cene. Tortex
jest jedna z najchetniej wybieranych przez
Polakéw marek keczupéw. Obecnie jego
iloSciowe udziaty rynkowe wynoszg 18,4%
(Zrédto: dane ACNielsen za okres Kwiecien
2008 — Marzec 2009), co daje pozycje numer
jeden na rynku keczupéw z wytaczeniem
dyskontow. Tortex jest takze zdecydowanym
liderem w kanale handlu tradycyjnego posia-
dajac 23% ilosciowych udziatéw rynkowych
(Zrédto: dane ACNielsen za okres Kwiecien
2008 - Marzec 2009). W okresie wakacyjnym
trwa pierwsza w historii kampania telewizyj-
na keczupow Tortex, ktéra ma na celu wzrost
sprzedazy marki w catej Polsce.

PANTENE

Akcja ,Podaruj Dzieciom Storice” jest jedna
z pierwszych i jak dotad najwieksza inicja-
tywa marketingu spotecznego w Polsce.
Idea marketingu spotecznego opiera sie na
przeznaczeniu na cel spoteczny przez firme
realizujaca inicjatywe czesci przychodoéw ze
sprzedazy. Koncepcja akcji jest bardzo prosta
i nie wymaga od konsumentéw zadnych do-
datkowych wysitkdw czy naktadéw.

,O akqji informuje strona www.podaruj.
pl, gdzie mozna znalez¢ wiele atrakcyjnych
informacji, filméw i materiatéw multime-
dialnych. Przygotowujemy cykl wydarzen
regionalnych, zachecajacych do wsparcia
jedenastej edycji ,Podaruj Dzieciom Ston-
ce” Szykujemy tez projekt specjalny, w kté-
ry zaangazowane s3 znane osoby ze $wiata
rozrywki i kultury. Chcemy przez to zachecic¢
konsumentéw do wiekszego zaangazowania
w pomoc potrzebujacym dzieciom” — mowi
Matgorzata Mejer.

Grolsch w rekach
Kompanii Piwowarskiej

1 sierpnia b.r. Kompania
Piwowarska S.A. przejeta
od CEDC dystrybucje piwa
Grolsch na terenie Polski. Ta
holenderska marka piwna
istnieje od 1615 roku i kie-
rowana jest do miodych,
niezaleznych oséb. Grolsch
obecny jest juz w 90 krajach
na catym swiecie. Poczat-
kowo piwo bedzie dystry-
buowane selektywnie. Inna
bedzie takze strategia ce-
nowa marki. Sprzedaz piwa
Grolsch wesprg niebawem
dziatania reklamowe i promocyjne. Przejecie
dystrybucji marki Grolsch przez Kompanie
Piwowarska oznacza réwniez zmiane ceny.
Nowa, atrakcyjna, rekomendowana cena
butelki typu Swingtop to 4,99 zi. Sprzedaz
wespra dziatania reklamowe i promocyjne
kierowane do partneréw handlowych, jak
i samych konsumentéw.




Kampania edukacyjna na rzecz picia wody

We wrzesniu br. ruszy ogélnopolska kampania edukacyjna ,Mamo,
Tato, wole wode!”, ktorej celem jest podkreslenie roli wody w codzien-
nej diecie dziecka oraz ksztattowanie prawidlowych nawykow zywie-
niowych wsréd najmtodszych. Organizatorem akgji jest Zywiec Zdréj
S.A. Patronat merytoryczny nad programem objely Instytut Zywnosci
i Zywienia oraz Instytut Matki i Dziecka, a patronat honorowy - Mini-

sterstwo Zdrowia.

Rodzice staraja sie zapewni¢ swoim dzieciom
wszystko to, co wedtug nich jest najlepsze
— inwestujg w ich edukacje, dbaja o ich
schludny wyglad, pokazuja im $wiat. Nie-
stety w nattoku codziennych obowiazkéw
czesto zapominaja, ze rodzina jest tez ideal-
nym miejscem nauki proz-
drowotnego stylu zycia, ze
ksztattowanie prawidto-
wych nawykéw zywienio-
wych to réwniez inwestycja
- w zdrowie dzieci, to szan-
sa na zapobieganie wielu
chorobom, w tym coraz po-
wszechniejszej nadwadze
i otytosci.

Dlaczego warto ksztat-
towac prawidtowe
nawyki zywieniowe?

.Szacuje sie, ze stodzone
napoje i soki stanowiag 20%
dziennej dawki energetycz-
nej. Oznacza to, ze 1/5 spo-
zywanych kalorii pochodzi
nie z pozywienia, a z napo-
jow. Dotyczy to szczegodlnie
dzieci szkolnych - stodkie
napoje sa gtéwnym Zzro-
dtem cukru i zbednych ka-
lorii w ich diecie. Taki nawyk
wigze sie z 60% wiekszym
ryzykiem rozwoju otytosci,
gdyz sa to kalorie w formie
ptynnej - tatwo dostepnej
i przyswajalnej. Gdyby uda-
fo sie ten nawyk zmienig¢,
miatoby to znaczacy wptyw
na stan zdrowia polskich
dzieci” - méwi Agnieszka
Tokarek-Nowicka, Dyrektor
ds. Badan i Rozwoju oraz
Komunikacji Zewnetrz-
nej w Zywiec Zdréj S.A.
—,Dlatego tez postanowilismy aktywnie wia-
czy¢ sie w ksztattowanie witasciwych nawy-
kéw zywieniowych naszych dzieci poprzez
ogolnopolska kampanie edukacyjna ,Mamo,
Tato, wole wode!".

Komu dedykowany jest program?

Program powstat z myslg o dzieciach w wie-
ku przedszkolnym i wczesnoszkolnym oraz

ich rodzicach. Jego nadrzednym celem jest
zachecenie dzieci do picia wody i uczenie
prawidtowych nawykéw zywieniowych od
najmtodszych lat, bowiem zdrowy styl zycia,
w tym aktywnos¢ fizyczna i racjonalne odzy-
wianie, ma kluczowe znaczenie dla prawidto-

www.aminolotto.pl

Juz od 01.08.2009 r. wielka promocja
konsumencka AMINOLOTTO!
Wsparcie: silna kampania TV i materialy POS

Tysiace ziotych do wygrania!

Nr 1 na rynku zup biyskawicznych « Marka notujaca coroczny
wzrost sprzedazy*« Znana i lubiana przez miliony Polakow

*zrodfo: Unilever za Nielsen - MAT AMQ9, Total Polska, Sales Value, Ramen Category

wego rozwoju dziecka i wtasciwego przebie-
gu procesu nauczania.

Dlaczego warto pi¢ wode?

To, ze woda jest niezbedna do zycia wie-
dza wszyscy, pomimo to ciggle zapominaja,
iz odpowiednia ilos¢ wody jest podstawo-
wym elementem zbilansowanej diety. Woda
jest konieczna do tego, aby organizm mégt
wiasciwie funkcjonowac - to jego gtéwny

Z rynku FMCG
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sktadnik, rozpuszczalnik i nosnik substancji
odzyweczych, ktéry reguluje temperature cia-
fa, cisnienie tetnicze, usuwa szkodliwe pro-
dukty przemiany materii i wzmaga naturalne
procesy odpornosciowe. Dobry stan zdrowia
dziecka i jego prawidtowy rozwéj wymagaja
zapewnienia wiasciwego bi-
lansu ptynéw ustrojowych.
Bilans ten polega na zacho-
waniu wiasciwej réwnowagi
miedzy iloscia spozywanej
i wydalanej z organizmu
wody. Czysta woda to naj-
bardziej naturalny, a tym
samym najzdrowszy ptyn
dla dzieci.

Wszystko o wodzie w
szkole i przedszkolu

Popularyzacja wséréd dzieci
picia wody o wtasciwej ja-
kosci zdrowotnej to przede
wszystkim ,misja” dla rodzi-
cow, ale takze zadanie dla
placowek  edukacyjnych.
Srodowisko  przedszkolne
i szkolne jest niezmiernie
waznym miejscem ksztat-
towania wiasciwych po-
staw i nawykoéw, dlatego
w ramach projektu zapla-
nowano przeprowadzenie
cyklu lekcji w 1100 przed-
szkolach i 1100 szkotach
w 40 miastach w Polsce. Ich
zatozeniem jest zwieksze-
nie wiedzy dzieci, na temat
zasad prawidtowego zywie-
nia oraz wptywu wody na
zycie i zdrowie czlowieka.
Informacje o wodzie oraz
zdrowym stylu zycia dzieci
zdobywac bedg w towarzy-
stwie Zdrojka — sympatycz-
nego wodnego ludzika. Razem z nim odkryja
skad pochodzi woda, poznaja jej wtasciwosci
i zastosowanie.

Reklama

W akcje, ktérej organizatorem jest Zywiec
Zdrdj S.A., wiaczyto sie wiele uznanych insty-
tucji. Patronat honorowy nad akcja eduka-
cyjna w szkofach i przedszkolach objeto Mi-
nisterstwo Zdrowia, a patronat merytoryczny
Instytut Zywnosci i Zywienia oraz Instytut
Matki i Dziecka. (TP)
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,Cisowianka to jedyna
marka wodna

Z rynkowej czotowki,
ktora w catosci nalezy
do polskiej firmy..."

O sytuacji na rynku, planach na
przysztos¢ i wprowadzanych nowosciach,
rozmawiamy z Leszkiem Rodakiem,
Dyrektorem Generalnym firmy ,Polskie
Zdroje Sp. z 0.0.” S.K.A. - producentem
Cisowianki.

Lato w pelni. Czy mégtby Pan wstep-
nie podsumowa¢ sprzedaz Cisowian-
ki w pierwszych miesiagcach biezace-
go roku?

- Pierwszy kwartat 2009 roku w poréwnaniu
do analogicznego okresu ubiegtego roku byt
dla nas bardzo udany. Zaobserwowalismy
ponad 40% wzrost sprzedazy. Cieszy nas
on tym bardziej, poniewaz na jego wyso-
kos¢ wptyw miaty przede wszystkim wybory
konsumentéw, ktérzy z jednej strony zaczeli
dostrzegac¢ to, ze Cisowianka jest woda mi-
neralng pochodzacg ze znanego regionu
uzdrowiskowego, z drugiej strony natomiast
doceniaja oni rozsadng cene naszej wody,
ktéra w dobie kryzysu jest takze waznym ar-
gumentem dla klientow.

W 2008 roku Polskie Zdroje zajely
bardzo wysokie, drugie miejsce je-
$li chodzi o udziaty w polskim rynku
wody. Jakie sg plany na obecny rok?
Czy przewidujecie wzrost udziatlow
réwniez w 2009 roku?

- W 2008 sprzedalismy ponad 200 min litréw
wody. Uwazamy, ze ten rok mimo kryzysu
bedzie jeszcze lepszy. Spozycie wéd butelko-
wanych per capita caty czas w Polsce wzrasta
i wydaje sig, ze kryzys gospodarczy nie ma na
to wptywu. Spodziewamy sie dalszego wzro-
stu kategorii wod mineralnych w Polsce rze-
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du kilku procent. Trzeba pamieta¢ takze, ze
woda to produkt cechujacy sie duza sezono-
wosciag. Lato w tym roku nie przywitato nas
zbyt wysokimi temperaturami, ale nadeszty
w koricu upalne dni, ktére wptywajg na coraz
lepsza sprzedaz Cisowianki.

Jakie jest zrédto sukcesu marki Ciso-
wianka?

- Marka Cisowianka to przede wszystkim zna-
komita jako$¢ za przystepna cene. Mysle, ze
sukces Cisowianki tkwi w jej dopasowaniu do
konsumenta, w zadowoleniu konsumentoéw.
Coraz uwazniej przygladaja sie oni etykietom
i czytaja sktad produktéw. Nasza Cisowianka,
ktora jest woda mineralna o Sredniej minera-
lizacji, niskosodowa, idealng do codziennego
spozycia zaréwno przez dorostych, jak i przez
dzieci, zyskuje ich akceptacje i zaufanie i to
przekfada sie na sukces marki.

Jakie sg nasze gtéwne atuty? Cisowianka to
jedyna marka wodna z rynkowej czotéwki,
ktéra w catosci nalezy do polskiej firmy. Do-
datkowo, od samego poczatku Cisowianka
czerpana jest z tego samego zrodfa, co od-
réznia jg od wod tych producentéw, ktorzy
wydobywaja wode z kilku uje¢. Ciagle kfa-
dziemy nacisk na to, aby stosowana przez
nas technologia pozwalata na butelkowanie
wody w jej pierwotnym stanie. Dodatkowo
mamy stale zwigkszajacy sie wybor butelek,
w jakich jest dostepna. W ofercie Cisowian-
ki znajdziemy butelki o pojemnosci od 0,33l
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przez 0,51, 0,71 az po 1,5I. Co wiecej, wybiera-
jac te pierwszg, mozemy nie tylko dbac
o swoje zdrowie, ale réwniez pomagac w bu-
dowie studni w Sudanie Potudniowym, ktére
zapewnig staty dostep do czystej wody jego
mieszkarncom. Produkt ten w catosci bowiem
dedykowany jest prowadzonej przez Polska
Akcje Humanitarng Kampanii Wodnej. We-
dtug szacunkéw PAH, jedna mata butelka
wystarczy, aby zapewnic¢ dostep do 5 litréw
czystej wody dla mieszkaricow Sudanu.

Cisowianka wspiera swoja sprzedaz
réznymi kampaniami reklamowymi,
czego przykladem moga by¢ ostatnie
spoty TV Cisowianki z udziatem sa-
molotéw F-16, ktdore ukazaly sie pod
koniec czerwca. Do kogo skierowana
jest ta kampania? Czy mozna moéwic
juz uo jej sukcesie?

- Mysle - bez udawanej skromnosci- ze w od-
niesieniu do naszej nowej kampanii mozemy
juz méwic o sukcesie. Kampania z udziatem
samolotéw F-16 odbita sie bowiem szero-
kim echem nie tylko w Polsce, ale i na swie-
cie. W ostatnim numerze Water Innovation
Magazine, najwazniejszego europejskiego
magazynu branzowego, ukazat sie artykut
poswiecony wtasnie tej nietypowej kampanii
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reklamowej. Co wiecej, Cisowianka zostata
zaproszona do wziecia udziatu w prestizo-
wym konkursie Beverage Innovation Awards
w kategorii: najlepsza reklama telewizyjna.

Kampania skierowana jest do wszystkich, bo
przeciez kazdy z nas musi pi¢ wode, aby by¢
zdrowym! Podobnie jak polska pani pilot

Z naszego spotu. Jej “sposobem na sukces”

jest Cisowianka. To dzigki niej, moze ona z fa-
twoscia sprostac zadaniom stawianym przed
nig kazdego dnia. Pijac polska wode mineral-
na dba bowiem o swoje ciato, ktére podda-
wane jest nieustajacym prébom. Cisowianka
jest wiec gwarancja dobrej kondycji, sity wi-
talnej i tak waznego zwtaszcza w upalne dni
- odpowiedniego nawodnienia organizmu.
Chcielismy podkresli¢, ze wprawdzie nie kaz-
dy moze zostac pilotem wielozadaniowego
F-16, ale kazdy moze siegna¢ po sredniozmi-
neralizowang Cisowianke!

Wraz z Polska Akcja Humanitarna Ci-
sowianka prowadzi Kampanie Wod-
na, ktéra gromadzi fundusze na budo-
we studni i uje¢ wody w Sudanie. Jak
Kampania zostata odebrana wsrod
polskich konsumentéw?

- Z przyjemnoscig obserwujemy, ze akcja
Woda dla Sudanu’, ktéra jest czescig Kam-
panii  Wodnej organizowanej
przez Polska Akcje Humanitarna
od 2004 roku cieszy sie coraz
wiekszym zainteresowaniem za-
rowno wsroéd konsumentéw, jak
i wiascicieli sklepéw. Mysle, ze
faczy sie to z faktem, iz,Woda dla
Sudanu” nie opiera sie na epato-
waniu ludzkim nieszczesciem, na
wytykaniu Polakom tego, ze nie
mysla o cierpigcych dzieciach,
ale na pokazywaniu pozytyw-
nych skutkéw naszej pomocy.
Nie chcemy wywotywac w nikim
poczucia winy. Zalezy nam na
tym, aby porusza¢ wyobraznie
i pokaza¢, jak niewiele trzeba,
aby zmienic¢ sytuacje w Sudanie
Potudniowym, jak ludzie tam
zyjacy ciesza sie z kazdej nowo
wybudowanej studni. Jezeli za-
lezatoby nam tylko na poprawie
naszego wizerunku, to zrobiliby-
sSmy spektakularng akcje, nagta-
$niajac nasza podrdz do Sudanu
i pokazujac piekne spoty z roz-
fadunku naszej wody, obdaro-
wywania nig Sudanczykéw i ich
niezmiernej radosci. To jednak
bytaby czysta hipokryzja. Wroci-
liby$smy do Polski, a Sudanczycy
po wypiciu naszej wody dalej
borykaliby sie z problemem
dostepu do ,niebieskiego ztota”.
Wybudowane studnie sa czyms
trwatym, czyms, co przez lata
bedzie wykorzystywane przez
mieszkancéw. To przekonuje na-
szych klientéw, ktdérzy chetnie
siegajg po Cisowianke w charak-
terystycznych butelkach.

Co dla konsumentéw oznacza przy-
znany ostatnio Cisowiance tytul Mar-
ki Wysokiej Reputacji w rankingu Pre-
miumBrand?

- Mysle, ze powinienem odpowiedzie¢ na py-
tanie: co dla Cisowianki oznacza przyznany
jej ostatnio tytut Marki Wysokiej Reputacji
w rankingu PremiumBrand? Bardzo wazny
jest bowiem fakt, ze rankingi PremiumBrand,
jedynego na polskim rynku projektu, ktéry
w szeroki sposéb bada reputacje marek
w biznesie, budowane sa w oparciu o bada-
nia konsumenckie. Reputacja marek i firm
oceniana jest na 5 wymiarach: referencji, at-
mosfery medialnej, firmy jako pracodawcy,
spotecznego zaangazowania i jako partnera
biznesowego. Przyznanie nam tytutu Marki
Wysokiej Reputacji jest kolejnym dowodem
zaufania konsumentéw do Cisowianki, ktéra
w roku ubiegtym uznana zostata za Wizytéw-
ke Polskiego Produktu. Musze w tym miejscu
podkresli¢ fakt, ze zaufanie konsumentow
to dla nas najwyzsze wyrdznienie! Daje nam
poczucie, ze nie tylko nasz produkt dostepny
za rozsadna ceng, ale takze wszystko to, co
robimy dla Cisowianki, wpisuje sie w gusta
Polakéw.

Mysle, ze dla konsumentéw waznym bedzie
fakt, iz Cisowianka zostata, dostownie pare
chwil temu, uhonorowana tytutem Super-
brand 2009! Taka decyzje podjeta niezalezna
Rada Marek, w ktérej sktad weszto 26 eks-
pertéw marketingu, reklamy i brandingu. Ta
gratyfikacja jest dobitnym potwierdzeniem
rynkowego sukcesu i sity naszej marki. Tym
bardziej, iz w czwartej polskiej edycji konkur-
su Rada poddata analizie ponad 1 500 marek
konsumenckich. W wyréznionej grupie, ktéra
uzyskata srednig powyzej 12 punktéw znala-
zto sie ich tylko ok. 5 %. Mysle, Zze to najlepszy
dowdd na to, ze konsumenci wybierajac Ci-
sowianke, wybieraja marke, ktéra widocznie
goruje nad konkurencja.

W zesztym roku kosztem 12 min zi
otworzyliscie nowe centrum dystry-
bucyjne koto Nateczowa. Jaki byt
glowny cel tej inwestycji? Czy inwe-
stycja przyniosta zamierzone efekty?

- Gtéwnym celem nowo otwartego centrum
dystrybucyjnego koto Nateczowa byto dosto-
sowanie naszych mozliwosci produkcyjnych
do stale zwiekszajacego sie zapotrzebowa-
nia na nasz produkt. Uruchomione nowe
linie produkcyjne zwiekszyty moce produk-
cyjne zaktadu do 90 tys. sztuk na godzine.
Plany zwigzane z t3 nowa inwestycjg zostaty
wiec zrealizowne w 100%. Wyniki pokazuja,
ze z powodzeniem osiggamy zamierzone
cele, ktére wyznaczyliSmy w zwiazku z roz-
poczeciem budowy centrum dystrybucyjne-
go. Przed nami kolejne, ktére, mam nadzieje,
réwnie szybko i skutecznie zostang zrealizo-
wane.
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Czy planujecie dalsze inwestycje
w zaktad produkcyjny w Nateczowie?

- Ciagty i dynamiczny rozwdj firmy oraz sta-
le rosnace zapotrzebowanie rynku na nasz
produkt sprawia, ze postanowilismy prze-
prowadzi¢ kolejne inwestycje. W kolejnych
latach planujemy dalsza rozbudowe naszego
zaktadu w Nateczowie. Po pierwsze, chcemy
kontynuowac rozwoj czesci produkcyjnej za-
kfadu, dzieki ktérej bedziemy w stanie, wraz
z rosngcym popytem, dalej zapewnic¢ statg
dostepnos¢ Cisowianki. Po drugie, rozwdj
zaktadu pod wzgledem produkcyjnym i logi-
styczno-dystrybucyjnym wptynie na zwiek-
szenie liczby zatrudnionych u nas oséb. Dla-
tego kolejne zaplanowane inwestycje beda
dotyczyly wtasnie rozbudowy zaplecza so-
cjalnego firmy. Chcemy, aby nasi pracownicy
dobrze sie u nas czuli i wiedzieli, ze cenimy
ich prace. Oczywiscie nie zapominamy réw-
niez o ciggtym rozwoju naszego dziatu ba-
dawczo-rozwojowego, ktéry dba o to, zeby
Cisowianka niezmiennie byta wodg mineral-
na najwyzszej jakosci.

We wrzesniu wprowadzacie nowa
butelke dla swojego produktu. Czy
wigze sie to ze zmiana wizerunku Ci-
sowianki?

- W 2007 roku Cisowianka jako pierw-
sza z czotowych marek woéd mineralnych
wprowadzita butelki o pojemnosci 0,7l.
Opakowania wyposazylismy w prototypowe
sportowe nakretki, dzieki ktorym produkt
idealnie sprawdza sie w trakcie aktywnego
wypoczynku. Dalej chcemy wytycza¢ nowe
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trendy na rynku wéd, dlatego juz niedtugo
na sklepowe potki trafi woda mineralna
o pojemnosci 0,7 litra w zupetnie nowych
opakowaniach. Ta propozycja poszerza na-
szg oferte, gdyz nasza sportowa 0,7 nadal be-
dzie w sprzedazy. Butelka zostata wykonana
z najwyzszej jakosci materiatow faczacych
w sobie zalety zaréwno plasti-
ku, jak i szkla. Nowy design opakowania
nie tylko ma wyrézni¢ Cisowianke sposréd
innych wad, ale takze ma podkresli¢ fakt, ze
Cisowianka jako jedyna z marek wéd dostep-
nych na polskim rynku znalazta sie w rankin-
gu Premium Brand 2009.

W tym roku Cisowianka obchodzi ju-
bileusz 30-lecia istnienia marki. Jak
w skrécie moglby Pan podsumowac
ten okres obecnosci marki na polskim
rynku wody?

- Bardzo trudno w paru stowach podsumo-
wac tak dtugg i bogata historig, jakg moze
pochwali¢ sie Cisowianka. Mysle, ze najwaz-
niejsze jest to, iz caly czas rozwijamy sie
i zdecydowanie idziemy do przodu! Przez te
wszystkie lata stawialisSmy na jakos¢ i zado-
wolenie klienta. Wszystkie dziatania, ktére
podjelismy, a wiec udoskonalanie naszych
linii produkcyjnych, zmiany w wygladzie bu-
telek, wprowadzenie opakowan o réznych
pojemnosciach i wiele, wiele innych sprawia-
ty, ze z duma moglismy obserwowa¢ coraz
wieksza popularnos¢ naszej wody i stale ro-
snace stupki sprzedazy. JesteSmy ogromnie
wdzieczni za zaufanie, ktérym darzg nas nie
tylko konsumenci, ale réwniez eksperci. To
zaufanie potwierdzaja zdobyte w ostatnim

czasie tytuty: Superbrand 2009, Marka Wy-
sokiej Reputacji PremiumBrand, czy Ciso-
wianka jako Wizytéwka Polskiego Produktu.
Obiecuje, ze nie osigdziemy na laurach i da-
lej bedziemy ulepszac nasz produkt, aby nasi
klienci byli pewni, ze Cisowianka jest rzeczy-
wiscie najlepszym wyborem!

Dziekujemy za rozmowe

Tomasz Masal
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Kolejna edycja Targow Lekkerland Polska

W dniach 15-16 pazdziernika 2009 roku firma
Lekkerland Polska S.A. juz po raz dziesiaty
bedzie organizatorem Targéw Handlowych
na terenie nowej hali Centrum Wystawien-
niczego EXPO XXI w Warszawie. Targi Lek-
kerland odbywajg sie cyklicznie, raz w roku
w okresie jesiennym. Podczas dwoéch dni
sprzedazy firma ma zaszczyt gosci¢ Klientow
i najwazniejszych Producentéw w branzy
FMCG na rynku polskim. Tematem przewod-
nim Targéw Lekkerland bedzie znane klien-
tom hasto ,Wygrywajmy razem”. Zwrot ten
zwiazany jest z jednym z wielu programéw
lojalnosciowych, ktére firma zorganizowata
dla swoich odbiorcéw.

Podczas tej jubileuszowej edycji przedsta-
wiona zostanie nie tylko szeroka oferta asor-
tymentowa, zaprezentowane nowe marki
(w tym tyton Buffalo), specjalnie wyselek-
cjonowane promocje, ale réwniez - nie zapo-
minajac o chwili wytchnienia dla wszystkich
Uczestnikéw spotkania - firma zapewni do-
skonalg zabawe. Nie zabraknie licznych kon-
kurséw oraz atrakgji scenicznych, wymienmy
chocby wystep zespotu Capoeira, czy tez po-
kazy réznych styli tarica towarzyskiego.

W czasie trwania targéw Klienci bedg mieli
okazje zapoznac sie z systemem dotadowan
kont telefonéw komérkowych - e-va i bez-
posrednio zada¢ pytania wykwalifikowanym
pracownikom Lekkerland Polska S.A.. Zaletg
elektronicznej sprzedazy dotadowarn oraz te-
lekoddw dla sklepu jest z pewnoscia elimina-
cja kosztéw zwigzanych z magazynowaniem
kart dotadowujacych o réznych nominatach
poszczegdlnych producentéw, btyskawiczny
proces logistyczny i ciggty dostep do zakupu
i sprzedazy kart (24 godziny na dobe, 7 dni
w tygodniu). Nowoscig, ktéra firma chciata-
by przyblizy¢ uczestnikom spotkania bedzie
ustuga, bill payment’, czyli optacanie rachun-
kéw za pomoca terminali w ustudze e-va.

Targi Handlowe Lekkerland Polska S.A. to
najlepszy czas na dokonywanie zakupow
w super promocjach, poznawanie nowych
trenddw, nawigzywanie nowych kontaktéw
oraz wymiane doswiadczern pomocnych
w codziennej pracy.
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Mamy za sobg pierwsza potowe 2009
roku. Jak moze Pan podsumowac
sprzedaz papierosow w tym okresie?
Jakie zmiany zaobserwowal Pan na
rynku tytoniowym?

- Mysle, ze sprzedaz papieroséw w pierwszej
potowie roku byta zdeterminowana duza
podwyzka cen w roku ubiegtym. W ostatnim
kwartale 2008 r. nastapit spadek sprzedazy
papieroséw. Zaobserwowalismy réwniez
kontynuacje tego trendu w pierwszych mie-
sigcach tego roku. Jezeli chodzi o dziatania
JTI Polska i naszej konkurencji, to wszyscy
zostaliSmy nieco zaskoczeni przez Mini-
sterstwo Finanséw pod koniec ubiegtego
roku nowym rozporzadzeniem regulujagcym
kwestie budowania zapaséw oraz zakazem
sprzedazy papieroséw ze ,starg” akcyza po
1 lipca 2009 r. Zdeterminowato to dziatania
wszystkich firm obecnych na polskim rynku
tytoniowym, gtéwnie w kierunku odsprzeda-
nia posiadanych zapaséw. Jesli chodzi o kon-
sumpcje papieroséw, to zauwazyliémy ok.
10% spadek w stosunku do roku ubiegtego.

Dzieki rozporzadzeniu ministra finan-
s6w, od 1 stycznia 2009 roku nastapita
podwyzka akcyzy na wyroby tytonio-
we. 1 marca br. w zycie weszta nowa
ustawa o podatku akcyzowym, za-
stepujac tym samym dotychczasowq
ustawe z 24 stycznia 2004 roku. Czy

,Z danych rynkowych
wynika, Ze legalna
sprzedaz papierosow
w Polsce spada,
podobnie jak w catej
Unii Europejskiej...”

O sytuacji na rynku papieroséw oraz
planach firmy Japan Tobacco International,
rozmawiamy z Andrzejem Skubiszewskim
- Dyrektorem Generalnym, Prezesem
Zarzadu JTI Polska Sp z o.0.

w zwigzku z tym zauwazacie spadki
sprzedazy papierosow? Czy zmniej-
szy sie legalna sprzedaz papieroséw
w Polsce?

- Z danych rynkowych wynika, ze legalna
sprzedaz papieroséw w Polsce spada, po-
dobnie jak w catej Unii Europejskiej. Znacza-
co wplywa na to problem papieroséw pod-
rabianych lub przemycanych . Dodatkowo,
dostosowanie polskich stawek akcyzy do
wymagan unijnych przyniosto za soba nie-
uchronne podwyzki cen papieroséw oraz
spadki sprzedazy, dlatego mozna sadzi¢, ze
w biezacym roku legalna sprzedaz papiero-
sOow w Polsce bedzie jeszcze nizsza niz w roku
ubiegtym. Wzrost akcyzy na poczatku bie-
z3cego roku wynikat ze zobowiazan Polski
wobec Unii Europejskiej, dlatego bylismy na
niego przygotowani i nie byt dla nas duzym
zaskoczeniem.

Jakie segmenty papierosow rozwijaja
sie najszybciej? Jakie Pana zdaniem
rodzaje papierosow w przysztosci
notowa¢ beda najwieksze wzrosty
sprzedazy i popularnosci wsréd kon-
sumentow?

- Obserwujemy staly wzrost udziatow pa-
pieroséw o obnizonej zawartosci nikotyny
kosztem wariantéw o ‘full flavour’ (w ciggu
ostatnich dwdch lat udziat tych ostatnich
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spadt z 39,1% do 35,4%). Popularnos¢ na
polskim rynku zyskujg réwniez papieroséw
cienkie (Slim i Super Slim). Na rynku pojawia
sie coraz wiecej wariantéw, formatéw opa-
kowan. Najprawdopodobniej na rynku pa-
pierosowym rosna¢ wiec bedzie znaczenie
niszowych formatéw papieroséw, innych niz
tradycyjny format KS 84mm.

Ktory z segmentéw papierosow jest
dla JTI Polska ,strategiczny”? W kto-
rych segmentach chcieliby by¢ ,nu-
merem jeden” na polskim rynku?

- Podobnie jak w Unii Europejskiej i innych
krajach na calym swiecie, tak i w Polsce JTI
stara sie by¢ obecne w trzech segmentach
cenowych: niskim, $rednim i wysokim. Pa-
trzac na nasze portfolio, najwazniejszy dla
strategii naszej firmy jest segment wyzszy
i Sredni, w ktérych znajduja sie nasze gtéwne
marki: Camel oraz Winston i Glamour. Nale-
zy jednak pamieta¢, ze polscy konsumenci
sg bardzo wrazliwi na cene, w zwigzku z tym
segment papieroséw o sredniej i niskiej ce-
nie, gdzie oferujemy marke LD, jest dla nas
takze bardzo istotny. Strategia JTI polega na
tym, aby zaoferowac polskim palaczom pa-
pierosy zarbwno w réznej ofercie cenowej,
jak i réznych wariantach.

W 2007 roku do oferty 6wczesnej fir-
my Gallaher Polska trafity znane pa-
pierosy marki Camel. W 2008 roku
w ofercie JTI Polska pojawity sie jesz-
cze papierosy marki Glamour oraz
znana $Swiatowa marka papieroséw
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- Winston. Jak marki te zostaty przy-
jete przez polskich palaczy?

- Jezeli chodzi o marke Camel, ktéra wprowa-
dziliémy do oferty w 2007 roku, odniosta ona
niewatpliwy sukces. Po 2,5 roku obecnosci
na polskim rynku mozna $miato stwierdzi¢,
ze marka ta jest najszybciej rozwijajaca sie
markg papieroséw w segmencie Premium.
Osiggneta druga pozycje w tym segmen-
cie w formacie King Size. Camel jest obecnie
jedna z najwiekszych (5. pozycja na Swiecie)
i najbardziej rozpoznawalnych marek papie-
roséw na catym $wiecie, z wieloletnig trady-
Cja oraz posiada ogromny potencjat.

Marka Winston (druga pod wzgledem sprze-
dazy najwieksza marka papieroséw na $wie-
cie) zostata wprowadzona do oferty
w ubiegtym roku, gtéwnie w Polsce central-
nej tj. Warszawie oraz todzi. Chcieliémy prze-
testowac chtonnos¢ rynku, potrzeby oraz re-
akcje konsumentéw na pojawienie sie nowej
marki papieroséw. Z naszych badan wynika,
ze konsumenci zwracajg bardzo duza uwage
na jako$¢ papieroséw, co réwniez dla naszej
firmy jest bardzo istotne. Gteboko wierzymy,
ze marka ta, podobnie jak na catym Swiecie,
osiggnie sukces réwniez w Polsce. Od 22
czerwca b.r. rozpoczeliémy sprzedaz papiero-
séw Winston w catej Polsce i zobaczymy jak
bedzie rozwija¢ sie ich sprzedaz w ciagu 2-
3 lat. Segment papieroséw o $redniej cenie
jest bardzo konkurencyjny jednak wierze,
ze marka Winston odniesie sukces rynkowy
w Polsce, podobnie jak miato to miejsce na
innych rynkach.

Wprowadzona w maju zesztego roku marka
Glamour odnotowuje stabilny wzrost sprze-
dazy. Papierosy te sg bardzo dobrze ocenia-
ne przez konsumentéw pod wzgledem ja-
kosci. Mysle, ze w kolejnych latach JTI Polska
potozy mocniejszy nacisk na rozwdj tej mar-
ki, ktéra osiagneta juz na Swiecie duzy suk-
ces, bedac najszybciej rozwijajaca sie marka
papieroséw w kategorii SuperSlim. Mamy
nadzieje, ze réwniez w Polsce papierosy Gla-
mour osiggna spektakularne sukcesy.

Ktéra z oferowanych przez JTI marek
rozwija sie najprezniej? Z ktorag marka
wiazecie najwieksze nadzieje?

- Nie jest mozliwe, aby jedna marka pozwoli-
ta jakiejkolwiek firmie osiggnac wielki sukces.
Dla JTI Polska najwazniejsze jest to, aby mia-
ta odpowiednio zréwnowazone portfolio.
Wychodzimy z zatozenia, ze warto jest inwe-
stowa¢ w miedzynarodowe, globalnie roz-
poznawane marki, dlatego najwiekszy nacisk
staramy sie potozy¢ na rozwdj takich marek
jak Camel, Winston, Glamour i LD. Chcemy
oferowac swoim konsumentom wysokiej ja-
kosci produkty we wszystkich segmentach
cenowych.

Na poczatku czerwca koncern British-
American Tobacco przejat inny wielki
koncern Scandinavian Tobacco. Tym
samym zapewni sobie ponad 30%
udzialéow w polskim rynku tytonio-

wym. Jak Pana zdaniem fuzja ta wply-
nie na rozwdj rynku oraz na udzialy
pozostalych waznych producentow/
graczy?

- Mysle, ze pozycja naszych konkurentéw
w duzej mierze bedzie zalezata od tego,
w jaki sposéb przeprowadza caty proces
potaczenia . Wazna rzecza jest réwniez to,
czy nowa strategia firmy bedzie korzystna
dla dystrybutoréw, sieci detalicznych oraz
polskich konsumentéw. Mysle, ze opracowa-
nie idealnej strategii bedzie nie lada sztuka,
gdyz taczace sie firmy miaty zupetnie rézne
portfolio oraz nieco inng filozofie dziatania.
W zwiagzku z tym rozwdj nowej firmy i jej
udziatéw w rynku bedzie zalezat w znacz-
nym stopniu od dziatai kadry zarzadzajacej
British-American Tobacco.

24 czerwca 2009 roku otworzyliscie
nowg fabryke w Gostkowie. Jaki byt
gtowny cel jej budowy? Jak inwesty-
cja ta wplynie na zdolnosci produk-
cyjne JTI Polska?

- Gtéwnym celem inwestycji Japan Tobacco
International w Polsce byto odpowiednie do-
stosowanie produkcji koncernu do potrzeb
poszczegdlnych rynkéw unijnych i eksporto-
wych. Nowa fabryka bedzie obstugiwata az
80 rynkéw na catym swiecie, produkujac juz
niedtugo ponad 20 miliardéw sztuk papiero-
sOw rocznie. To oznacza czterokrotny wzrost
w poréwnaniu z ubiegtoroczng produkcja.
Bedziemy w naszym kraju wytwarzac¢ blisko
400 wariantéw réznych marek papieroséw,
m.in. Camel i Winston. Mamy nadzieje, ze ta
inwestycja nie tylko przetozy sie na wyniki
Grupy JTI, ale bezposrednio wptynie réwniez
na polepszenie naszej pozycji na polskim
rynku tytoniowym.

Czy oproécz rozbudowy fabryki
w Gostkowie JTI planuje kolejne in-
westycje w Polsce?

- Juz w dniu otwarcia nowej, wartej 100 min
dolaréw fabryki, poinformowalismy o kolej-
nej inwestycji — planowanej jeszcze na ten
rok budowie nowoczesnego magazynu
w Gostkowie. To pokazuje, ze Japan Tobacco
International podchodzi do inwestycji w Pol-
sce bardzo powaznie, co jest dla nas powo-
dem do dumy, a jednoczesnie - mobilizacja
do kolejnych wysitkéw. W tym celu caty czas
inwestujemy réwniez w naszych pracowni-
kéw i nasze marki, gdyz sa to absolutnie dwie
najwazniejsze sity JTI Polska. Zatrudnienie
w naszej firmie wzrosto w ciggu ostatniego
roku o niemal 30%, prowadzimy program
ciggtych szkolen pracowniczych, systema-
tycznie rosng nasze udziaty rynkowe - to
wszystko pokazuje, ze sie rozwijamy i nasza
strategia przynosi sukces.

Dziekujemy za rozmowe

Tomasz Masal



ViaGuara Energy Drink

ViaGuara Energy Drink jest napojem energetyzujacym nie
zawierajacym tauryny, przeznaczonym dla oséb dorostych.
Napdj zalecany jest szczegélnie w okresach wzmozonego
wysitku fizycznego i psychicznego, jest doskonatym uzu-
pelnieniem energii i sit witalnych dla oséb prowadzacych
bardzo aktywny tryb zycia. Nap6j btyskawicznie doda-
je energii, zwieksza aktywnos$¢ fizyczng i intelektualna,
wzmacnia koncentracje, orzezwia, przeciwdziala zmecze-
niu oraz przyspiesza metabolizm.

Gléwnymi cechami wyrézniajacymi nap6j ViaGuara
Energy Drink, od wielu napojow energetyzujacych ofero-
wanych na polskim rynku jest unikalne potaczenie natu-
ralnych sktadnikéw - ekstraktu z guarany, aromatu natu-
ralnego Zernszenia, naturalnej kofeiny a przede wszystkim
pominiecie w recepturze kwasu 2-aminoetanosulfonowe-
go potocznie nazywanego tauryna. Guarana jest rosling
rosnaca w trudno dostepnej dla cztowieka czesci Brazylii.
Dziegki swoim wyjatkowym wlasciwosciom przez wieki,
w réznej formie, spozywana byla przez Indian gléwnie dla
poprawienia sprawnosci fizycznej i wzmocnienia koncen-
tracji. Uwaza sie, ze ekstrakt otrzymany z owocu Guarany
zawiera trzykrotnie wiecej kofeiny niz kawa i jest najsil-

VIAGUARA

niejszym uzyskiwanym naturalnie produktem zawierajg-
cym kofeine. Polaczenie kofeiny z guarana jest najlepsza
kombinacja dla os6b, ktére chca osiagnaé natychmiastowy
i dlugotrwaly efekt pobudzenia. Kofeina dziata natych-
miast, a guarana podtrzymuje jej dziatanie nawet do
6 godzin. Stwierdzono, ze Guarana w organizmie ludzkim
wyzwala energie bez zadnych skutkéw ubocznych. Jest
chetnie spozywana przez osoby uprawiajgce sport zaréw-
no wyczynowo, jak i rekreacyjnie. Dzigki swym unikal-
nym wladciwosciom w ostatnich latach robi furore i staje
sie skladnikiem dodawanym do wielu produktéw, m.in.
spozywczych, farmaceutycznych i kosmetycznych.

Oproécz guarany do napoju ViaGuara Energy Drink dodaje
sie inne skladniki, ktére gwarantuja najwyzsza jakos¢ pro-
duktu: Witamina B12 (0,15I'g), Witamina B6 (0,3 mg), Bio-
tyna (22,5 I'g), kwas foliowy (30,0 I'g), kwas pantotenowy
(0,9 mg), Niacyna (2,7 mg), Weglowodany (11,0g), Biatko
(<0,1g), Kofeina (32 mg). Wartos¢ energetyczna w 100 ml
napoju wynosi 198k]/kcal.

Nap¢j produkowany jest w aluminiowych puszkach (250
ml), pakowany jest w boksy transportowe po 24 puszki na-

poju.

ViaGuara S.A.
ul. Jeziorna 29, 02-911 Warszawa
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POWROT
DO SZKG@leal:

Wakacje dobiegaja konca, T

a tym samym dzieci czeka
powrot do szkoly. Bedzie

to czas nie tylko spedzony

z kolegami z klasy, ale
rowniez - czy wrecz przede
wszystkim - wytezonej nauki.
Dlatego rodzice szczegdling
uwage przykiadac¢ beda do
pelnowartosciowego $niadania
dla swoich pociech. Warto
wiec sprawdzic, czy aby
wszystkie produkty, po ktore
beda chcieli siegnac¢ robiac
zakupy, znajduja sie w ofercie
sklepu.

= g

niadanie jest najwazniejszym
positkiem w ciggu catego dnia.
Zwfaszcza dla dzieci, ktére nie
tylko intensywnie rosng i roz-
wijaja sie, ale roéwniez maja
wzmozony wysitek psychiczny
i fizyczny podczas wielu godzin spedzo-
nych w szkole. Coraz bardziej uswiadomieni
rodzice wiedzg, jak wazna jest prawidtowa
i zbilansowana dieta, zwtaszcza dla najmtod-
szych. Na pierwsze i drugie sniadanie wybie-
rajag wiec produkty, ktére dostarczajg dzie-
ciom nie tylko odpowiednig porcje energii,
ale réwniez odpowiednich witamin i sktadni-
kéw mineralnych.

Wazne skladniki

Dzieci w wieku przedszkolnym i szkolnym
rozwijaja sie bardzo szybko i potrzebuja du-
zej ilosci energii, biatka oraz zdrowego i od-
zywczego ttuszczu. Wirdd sktadnikow, ktére
odgrywaja wazna role w rozwoju mozna
wymieni¢ petnowartosciowe biatko, wapn,
witaminy z grupy B, a zwtaszcza B6 i B12, ze-
lazo, cynk, jod oraz kwasy ttuszczowe, gtow-
nie te z grupy omega-3, ktére sg niezbedne
dla prawidtowego funkcjonowania mézgu
i komodrek nerwowych odpowiadajacych za
przesytanie informacji. Niedobory witaminy
B powoduja zaburzenia funkcji neurologicz-
nych — nerwowos$¢, drazliwos$¢, znuzenie,
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a w skrajnych przypadkach depresje oraz
pogorszenie w nauce. Nizsze wskazniki 1Q
czy problemy z koncentracja zwigzane sa
réwniez z niedoborem Zelaza. Jego niedobo-
ry moga prowadzi¢ takze do anemii. Dlatego
w diecie powinny znajdowa¢ sie produkty
mleczne, jak kefiry, jogurty, sery, mieso, orze-
chy i zielone warzywa. | coraz wieksza rzesza
rodzicéw wie o tym i po te artykuty siega
podczas codziennych zakupéw, z mysla
o $niadaniu dla swoich dzieci. | warto pamie-
tac o tych produktach, aby nie zabraktfo ich
na sklepowej potce.

Pozywne sniadanie

Pierwsze i drugie $niadanie to przede wszyst-
kim pozywna kanapka z mastem, serem, we-
dling i z dodatkiem warzyw. Oprécz tego
dzieci chetnie jedza jogurty, serki, musli, ptat-
ki kukurydziane. Do picia najzdrowszy jest
kefir lub maslanka, soki owocowe lub woda.
Podstawe drugiego $niadania zabieranego
do szkoty stanowi kanapka z wedling, serem
— z6ttym, biatym, topionym, warzywami jak
np. listek sataty, ogérek, papryka. Rodzice do
kanapek dodaja ketchup, majonez, aby byty
mniej,suche”i aby dzieci chetniej je jadty. Po-
pularne owoce, ktére rodzice dajg dzieciom
do szkoty to jabtka i banany. Do picia najcze-
$ciej uczniowie dostaja soczki w kartonikach
i wode niegazowana w matych plastikowych



ZDANIEM SIECI HANDLOWE)J

MW naszych delikatesach najwiekszym
zainteresowaniem cieszg sie zdrowe
przekaski, takie jak np. pethowartosciowe
batoniki zbozowe, Swieze owoce i soki.
Rodzice bardzo chetnie dajg dzieciom
do szkoty swieze soki jedno-dwu dniowe,
ktérych posiadamy duzg oferte. | jest to
podstawa drugiego $niadania, nie pomi-
jajac oczywiscie zdrowej i pozywnej ka-
napki” — méwi Monika Jedrzejczyk, PR
Manager ALMA MARKET S.A.

butelkach. Soki stanowia ekwiwalent suro-
wych owocoéw i warzyw, ktére - zgodnie
z zaleceniami dietetykéw - sg absolutnie nie-
zbedne w diecie dzieci.

Soki, nektary, napoje

Rynek sokéw, nektaréw i napojéw niegazo-
wanych dla dzieci rozwija sie w tempie kilku
— kilkunastu procent rocznie.,Mamy nadzie-
je, ze uruchomienie w Polsce unijnego pro-
gramu Owoce w szkole, zapowiadane przez
Ministerstwo Rolnictwa juz na wrzesien,
zwiekszy konsumpcje sokéw owocowych
i warzywnych wsréd najmtodszych konsu-
mentéw i bedzie dodatkowym czynnikiem
sprzyjajacym rozwojowi tego rynku. Rosnaca
swiadomos¢ zdrowotna rodzicéw i dyrekgji

ZDANIEM EKSPERTA

dr hab. n. med. Halina Weker z Za-
ktadu Zywienia Instytutu Matki
i Dziecka

Woda w zywieniu dziecka powinna
by¢ najwazniejszym ptynem z uwagi

na jej fizjologiczne dziatanie. Prawi-
dtowe zywienie to nie tylko regularne
spozywanie w ciggu dnia 4-5 posit-
kow przez dziecko, ale takze wtasci-
wy dobér produktéw i potraw oraz
zabezpieczenie odpowiedniej podazy
ptynéw, w tym wody”.

polskich szkot jest réwniez bardzo istotnym
czynnikiem sprzyjajacym konsumpcji sokow
owocowych przez dzieci, bowiem z coraz
wiekszej liczby szkét zaczynajg znikac auto-
maty z gazowanymi, stodzonymi napojami,
a zamiast nich w szkolnych sklepikach po-
jawiaja sie coraz czesciej soki” - méwi Joan-
na Bancerowska, Public Relations Manager
Rzecznik Prasowy Agros Nova Sp. z 0.0.
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W segmencie sokdw i napojoéw dla dzieci nie
ma spektakularnych innowacdji, jesli chodzi
o formute produktéw, ale ogromnie duzo
dzieje sie w obszarze komunikacji z konsu-
mentami oraz opakowan. Dzieciecy odbior-
ca jest niezwykle wymagajacy i potrzebuje
wcigz nowych bodzcow, ktére w sposob
emocjonalny zacheca go do zakupu. Stad
zmieniajace sie opakowania i intrygujace re-
klamy.
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Czy wiesz,
dlaczego Tortex
jest najbardziej

rozchwytywany

Swietna pozycja na rynku
-nr | w kanale handlu tradycyjnego
lojalni uzytkownicy

-nr 1 na Slasku

przystepna cena

- kazdy to docenia

dobrze doprawiony smak
- uwielbiany przez cale rodziny

Intensywna kampania
reklamowa w TV

zapewnl
wysoka rotacje
I wysokli zysk

llosciowe udziaty rynkowe w kanale
handlu tradycyjnego

Tortex

Kotlin

Pudliszki

Zrédio: Unilever za Nielsen; Dane za okres
Kwiecien 2008 - Marzec 2009

Wioctawek
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Iwona Jacaszek, Dyrektor ds. Korporacyjnych Coca-Cola HBC Polska.

Jednym z gtéwnych rynkowych
zobowiazan firm z systemu Coca-
Cola jest odpowiedzialny marke-
ting produktéw. Podstawowymi
zatozeniami w tej kwestii sa: nie
kierowanie dziatan marketingo-
wych do dzieci ponizej 12 roku
zycia, réznicowanie oferty pro-
duktowej oraz promowanie zdro-
wego trybu zycia. Jednoczesnie
firmy z systemu Coca-Cola wspie-
raja wiele inicjatyw i organizacji,
ktore promujg taka wiasnie po-
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Y

stawe. Jedna z kluczowych organizacji pozarzadowych, dziatajagca m.in. na rzecz
odpowiedzialnego marketingu jest Europejskie Stowarzyszenie Producentéw
Napojow — UNESDA. Coca-Cola HBC Polska posiada swoja reprezentacje w tej or-
ganizacji i aktywnie wypetnia jej zobowiazania.

Zrealizowalismy nastepujace zobowigzania UNESDA: nie umieszczamy reklam w
zadnych mediach i programach skierowanych do dzieci; nie wptywamy za pomoca
reklam bezposrednio na dzieci, aby nie wymuszaty na rodzicach lub opiekunach
zakupu; nie oferujemy napojoéw gazowanych ani stodzonych w szkotach podsta-
wowych; upewniamy sie, ze w szkotach srednich i gimnazjach jest dostepny pe-
ten asortyment napojéw (wiacznie z woda, sokami i wersjami niskokalorycznymi
napojéw) w opakowaniach pozwalajacych na kontrole spozycia; respektujemy
niekomercyjny charakter szkét; informujemy dystrybutoréw o powyzszych zobo-
wigzaniach.

ngszw L soez

w kazdym kawodku!
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Na skutek dobrowolnego ograniczenia sprzedazy
w szkotach podstawowych, ktére rozpoczelismy
juz w 2005 roku, obecnie w tych placéwkach oferujemy
wytacznie wode zrédlang Kropla Beskidu oraz soki i nek-
tary Cappy w opakowaniach PET o pojemnosci 0,33L
i kartonikach o pojemnosci 0,2L.

W szkotach srednich i gimnazjach oferujemy szeroka
game naszych produktéw, przestrzegajac jednak scisle
nastepujacych warunkéw: sprzet vendingowy i chtodni-
czy wystepuje wytacznie w grafice promujacej aktywny
styl zycia; w lodéwkach stosowany jest okreslony stan-
dard ekspozycji produktéw - na najwyzszych pétkach
eksponowane s3 soki i woda; nie prowadzimy zadnej
dziatalnosci marketingowej, nie komunikujemy promo-
cji i nie wykorzystujemy zadnych materiatéw reklamo-
wych.

Coca-Cola HBC Polska robi wszystko, zeby dziata¢ na
rynku w sposéb odpowiedzialny. Jestesmy swiadomi, ze
dzieci w szkole sa poza bezposrednia kontrolg rodzicéw
i opiekunoéw, ktérzy odpowiadaja za diete swoich po-
ciech. Stosujemy zobowigzania UNESDA, bo uwazamy,
ze pozwalajg one rodzicom zachowac kontrole nad spo-
zyciem napojow przez dzieci. Respektujemy niekomer-
cyjny charakter szkét i na ich terenie nie prowadzimy
zadnej dziatalnosci reklamowej, aby unika¢ bezposred-
niego wptywu na dzieci, ktére w konsekwencji mogtyby
wymuszac¢ na rodzicach zakup produktu”.




Jakos¢ najwazniejsza

Rodzice coraz wieksza wage przywiazuja do
diety dzieci - kupuja dla nich zdrowe i smacz-
ne produkty. Przy wyborze liczy sie marka, ja-
kos¢, mniej cena. Dla dzieci produkt musi by¢
atrakcyjny pod katem smaku, jak i opakowa-
nia, ktére musi by¢ nie tylko funkcjonalne,
ale przede wszystkim wyraziste i atrakcyjne.
Dzieci sg otwarte na innowacyjne pomysty
- szukaja ciekawych, kolorowych opakowan
oraz nietypowych potaczern smakowych. To,
w jakim tempie rynek produktéw dla dzieci
bedzie sie rozwijat zalezy w duzej mierze od
samych producentéw: ich aktywnosci rekla-
mowej, a takze innowacyjnosci w oferowa-
niu produktow.

Produkty dla dzieci powyzej 3 lat nie wyma-
gaja dodatkowych certyfikatow, czy atestéw.
Produkowane sa zgodnie z Ustawg z dnia 25
sierpnia 2006 o bezpieczenstwie zywnosci
i zywienia i wtasciwymi Rozporzadzeniami.

,Nasza propozycja na sniadanie dla dzieci to
gtéwnie ptatki sniadaniowe Mlekofaki, ka-
kao Puchatek, jak réwniez soki Kubus — pro-
dukty, ktére dadza dziecku energie na caty
dzien. Do szkoty proponujemy Kubusia Scool
- porcje owocdw w funkcjonalnej butelce.
Dla orzezwienia doskonaty bedzie Kubus
Waterrr, nasza tegoroczna nowos¢” - mowi
Dorota Liszka, Manager ds. Komunikacji Kor-
poracyjnej, Dziat Public Relations, Grupa Ma-
spex Wadowice.

Edukacja rodzicow

,Duza wage przyktadamy do edukacji mam.
Mimo iz nasze produkty przeznaczone sa
dla najmtodszych dzieci, stale przypomina-
my rodzicom, ze takze dla dzieci powyzej
3. roku zycia powinni wybiera¢ napoje, nek-
tary i soki bez zawartosci cukru rafinowane-
go oraz zwracac¢ baczng uwage na obecnos¢
kwasu cytrynowego. Takie informacje po-
winny by¢ dostepne na etykiecie napoju. Soki
w kartoniku znakomicie nadajg sie do przed-
szkola czy szkoty, na spacer czy wycieczke,
gdzie wygodnie i szybko dziecko chce ugasic¢
pragnienie. Dzieki starannie skomponowa-
nemu sktadowi soki BoboVita stanowig alter-
natywe dla owocéw, bowiem jeden soczek
réwna sie jednej porcji owocow. Moze to
by¢ idealna propozycja dla dziecka, ktére nie
zawsze chetnie je owoce, a kolorowe i lekkie
opakowanie moze je do ich smaku przeko-
nac¢” - méwi Matgorzata Kotodrub, kierownik
ds. komunikacji NUTRICIA Polska.

Woda jest niezbedna

Rodzice coraz chetniej dajg dzieciom do
szkoty do picia wode. Woda jest podstawo-
wym elementem zbilansowanej diety
i jest konieczna do tego, aby organizm mégt
wiasciwie funkcjonowaé - to jego gtowny
sktadnik, rozpuszczalnik i nosnik substancji
odzyweczych, ktéry reguluje temperature cia-
fa, ci$nienie tetnicze, usuwa szkodliwe pro-
dukty przemiany materii i wzmaga naturalne

procesy odpornosciowe. Dobry stan zdrowia
dziecka i jego prawidtowy rozwéj wymaga-
ja zapewnienia wtasciwego bilansu ptynéow
ustrojowych. Bilans ten polega na zacho-
waniu wiasciwej rownowagi miedzy iloscia
spozywanej i wydalanej z organizmu wody.
Czysta woda to najbardziej naturalny, a tym
samym najzdrowszy ptyn dla dzieci. ,Nalezy
dba¢ o odpowiednie nawodnienie organi-

Kategorie produktow

zmu dziecka. Najlepiej postawi¢ butelke
z woda w zasiegu jego rak. Niech pije wode
zamiast stodzonych napojéw - woda nie za-
wiera cukru i pustych kalorii, co jest szcze-
golnie wazne w dobie rosngcych proble-
mow z préchnica, nadwaga i otytoscig wsrod
najmfodszych” - ttumaczy Agnieszka Jarosz
z Instytutu Zywnosci i Zywienia. - ,Warto
przyzwyczaja¢ dziecko, aby pragnienie za-

Reklama

Dzieki specjalnie
wyselekcjonowanym
sktadnikom,
paroweczki Balbinki
zawieraja wszystko,
czego potrzebuja
nasze dzieci.

TP

www.pekpol.pl
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ZDANIEM PRODUCENTA

Irena Maminska, Pelnomocnik Zarzadu ds. Jakosci Zaktadéw Miesnych
Pekpol Ostroteka.

,Dziecinstwo to okres intensywnego
wzrostu i rozwoju catego organizmu
dlatego zachowanie prawidtowej diety
jest niezmiernie istotne. Poza wartoscia
energetyczna musi by¢ ona odpowiednio
zbilansowana pod wzgledem sktadnikéw
odzywczych. Wazne by positki byty zr6z-
nicowane - dostarczajac rozwijajacemu
sie organizmowi wszystkich niezbed-
nych sktadnikéw: biatka, weglowodandw,
ttuszczy, witamin, a takze sktadnikéw mi-
neralnych - zaréwno makro- jak i mikro-
elementéw. Zagwarantuje to prawidtowy

rozwdj psychofizyczny naszego dziecka. Tworzac kompozycje positkéw musimy jednak
pamieta¢, ze uktad pokarmowy matego dziecka nie jest przystosowany do trawienia
i wchtaniania niektérych produktéw spozywczych obecnych w diecie dorostego cztowie-
ka. Dlatego powinnismy starannie dobierac skfadniki positkéw, wybierajac produkty przy-
gotowywane z mysla o dzieciach i co do jakosci ktérych mamy 100 proc. pewnosci. Przy
tak zréznicowanym asortymencie produktéw adresowanych do najmtodszych, dostep-
nym na naszym rynku, taka gwarancja jakosci jest m.in. Pozytywna Opinia przyznawana
produktom przez Centrum Zdrowia Dziecka w Warszawie. Pozytywna Opinie Centrum
Zdrowia Dziecka posiadaja produkowane przez nas paréwki Balbinki. Charakteryzujace
sie obnizong zawartoscia ttuszczy, wzbogacone o wapn i btonnik swietnie odpowiadaja
potrzebom zywieniowym matego dziecka. W obecnych czasach nasze dzieci wystawiane
sa na liczne pokusy,smieciowego jedzenia’, wyksztatcenie we wczesnym okresie zycia od-
powiednich nawykéw zywieniowych, w tym regularnego spozywania 4-5 positkéw dzien-
nie, zaprocentuje w pézniejszych latach, kiedy istotnym problemem staje sie brak nadzoru
rodzicéw nad dieta dziecka”.

P Pyszne U soczyste

w kazdym kawodku!
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ZDANIEM DETALISTY

We wrzes$niu, kiedy zaczyna sie rok szkol-
ny, klienci zdecydowanie wiecej kupuja
nabiatu, gtéwnie serki i biaty ser. Dosko-
nale sprzedaja sie soczki w kartonikach,
poniewaz sa wygodne dla dzieci, réwniez
ze wzgledu na nieduze opakowania. Od
wrzesnia sprzedaje o wiele wiecej jabtek,
ale musza to byc¢ fadne jabtka - méwi Da-
riusz Strzatkowski, witasciciel sklepu
spozywczego w Radomiu, przy ul. Igna-
cego Paderewskiego 9.

Reklama

PB»szue/ L gsocz
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HURT & DETAL [

spokajato woda. Zadbajmy, aby jej regularne
spozywanie stato sie nawykiem wszystkich
domownikéw”. We wrzesniu rusza ogdlno-
polska kampania edukacyjna ,Mamo, Tato,
wole wode!”, ktorej celem jest podkreslenie
roli wody w codziennej diecie dziecka oraz
ksztattowanie prawidtowych nawykéw zy-
wieniowych wsréd najmtodszych. Organiza-
torem akgji jest Zywiec Zdréj S.A. Patronat
merytoryczny nad programem objety Insty-
tut Zywnosci i Zywienia oraz Instytut Matki
i Dziecka, a patronat honorowy - Minister-
stwo Zdrowia.

Tylko nie ,puste kalorie”

Dzieci uwielbiajg przekaski, a zwtaszcza pod-
czas szkolnych przerw pomiedzy lekcjami.
Batoniki, ciasteczka, chipsy sa pyszne, lecz
posiadaja niewiele wartosci odzywczych,
za to kalorii - zawierajg az nadto. Niestety
stodkie ,puste kalorie” czesto przegrywaja
ze zdrowymi przekaskami, owocami i warzy-
wami. Jak przekona¢ dzieci do atrakcyjnosci
tych produktéw? Mozna zaproponowac im
np. chipsy owocowe. - ,Kamis Fit up! to ide-
alna alternatywa dla stodkosci i pewnos¢, ze
dziecko codziennie bedzie chrupato petne
witamin i mikroelementéw owoce. W dodat-
ku - w ulubionej przez nie formie- chipséw.
Kamis Fit up! to linia naturalnych produktow
bez soli i wzmacniaczy smaku, z dodatkiem
bfonnika, ktéra pomaga utrzymac wiasciwa,
racjonalna diete, a dzieki sktadnikom znajdu-
jacym sie w ziotach, przyprawach, owocach
i warzywach - korzystnie wptywa na zdrowie
i witalno$¢” - mowi Sylwia Kalska, PR Mana-
ger Kamis-Przyprawy S.A.

Dzieki zdrowemu jedzeniu dzieci sg petne
energii oraz rosng i rozwijaja sie prawidtowo,
sg zdrowe i aktywne. Zdrowe, smaczne dru-
gie $niadanie dodaje dzieciom energii jakiej
potrzebuja, aby uczyc sie i czerpac przyjem-
nos¢ z bycia w szkole. A dla wtasciciela skle-
pu to pewny i rosnacy zarobek.

Maja Swiecka

ZDANIEM DETALISTY

Foto: Redakcja

ZDANIEM PRODUCENTA

Maria Hoffa, Specjalista ds. Nowych
Produktéw, Good Food Sp. z 0.0.

»Zbilansowana dieta dzieci to zagad-
nienie wymagajace od rodzicow
czasu i uwagi. Kazdy chce zapewni¢
swoim pociechom atrakcyjne i pozyw-
ne jedzenie zwiekszajace ich odpornosc
oraz aktywnos¢ umystows i fizyczna. Na-
przeciw tym problemom wychodzi firma
Good Food - producent szerokiej gamy
wafli ryzowych i pieczywa chrupkiego,
ktére sg zrodtem wielu sktadnikéw od-
zywczych niezbednych do prawidtowe-
go rozwoju mtodego organizmu. Nasze
produkty sa bogate miedzy innymi
w weglowodany, bedace zrédtem ener-
gii, btonnik i witamine B, ktéra wspoma-
ga prawidtowy rozwéj uktadu nerwowe-
go dziecka. Produkty firmy Good Food,
dzieki swoim walorom i bogactwu sma-
kéw sa doskonata alternatywa dla nie-
zdrowych przekasek przyspieszajacych
powstawanie tkanki ttuszczowej i czesto
powodujacych problemy trawienne.
W asortymencie firmy Good Food, s3
réwniez produkty bezglutenowe, dla
dzieci stosujacych diete eliminacyjna.
Réznorodnos¢ produktéw Good Food
daje wiele mozliwosci na atrakcyjne po-
sitki w ciagu catego dnia, réwniez te na
drugie $niadanie dla dzieci do szkoty”

W roku szkolnym wszystkie artykuty spo-
zywcze sprzedaja sie o wiele lepiej, anizeli
w wakacje, podczas ktérych zawsze jakiegos
dziecka nie ma w domu. Od wrzesnia dosko-
nale sprzedaja sie butki i stodkie i zwykte, we-
dliny, paszteciki, serki. Od wrzesnia wzrasta
sprzedaz soczkéw w kartonikach i wody nie-
gazowanej w matych, wygodnych do szkoty,
butelkach. Troche lepiej sprzedaja sie owoce”
- méwi Jarostaw Engielgard, wtasciciel
sklepu spozywczego ,Jarek” w Legnicy,
przy ul. Gwiezdnej 27.
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PRODUKUJEMY DLA NAJLEPSZYCH
HURTOWNI I;SKLEPOW|!

Platonki ]
w masie mlecznej

Maltikeks Pateczki kremowe

Bambino
Smietankowo - wisniowe

Biszkopciki
Pychotki zdobione

Alusie kokosowe

’Szkolne agrestowe o Torcik waflowy C-Moll 4 Psotki czekoladowe
www.liderskg.com.pl / tel. 0048 22 722 46 46



PRODUKUJEMY DLA NAJLEPSZYCH
HURTOWNI I;SKLEPOW/{!

Pierniczki krakowskie

%
\ =R

Platonki

w masie kakaowej

Jaffa Cake

h Kreméwka dekorowana Wafelki Kabaretki % Gwiazdka $mietankowa
www.liderskg.com.pl / tel. 0048 22 722 46 46



Kategorie produktow

Stodkosci

W ostatnich latach rynek stodyczy - zarowno jako catos¢, jak rowniez

w poszczegolnych jego kategoriach - odnotowywat sukcesywny wzrost,
ktory jedynie nieznacznie wyhamowat w wyniku kryzysu gospodarczego.
Chociaz pozycja lidera nadal nalezy do wyrobow czekoladowych, stodycze
nieczekoladowe rosna w site, zdobywajac coraz wiekszy udziat w rynku,
zaréwno pod wzgledem wartosci jak i ilosci sprzedazy.

azda z kategorii stodyczy
bez czekolady, do ktérej na-
leza m.in. cukierki, karmelki,
lizaki, ciastka, wafle, zelki
oraz pianki, ma swoich sta-
tych konsumentéw. Rozwdj
rynku uwarunkowany jest w duzej mierze
trendami globalnymi, zwigzanymi z rosna-
cym tempem zycia i wiekszymi oczekiwa-
niami. Konsumenci rezygnuja z przygoto-
wywania takich smakotykéw jak ciastka,
czy wafle w domu i siegajag po gotowe
produkty ze sklepéw. Ponadto, konsump-
cja stodyczy w Polsce jest nadal znacznie
nizsza niz np. w krajach ,starej czesci” Unii
Europejskiej.

— Pyszne U soczyste

w kazdym kawodku!

Reklama

HURT & DETAL

Obserwatorzy i analitycy rynku stodyczy
w Polsce zgodnie twierdza, ze nawet w sytu-
acji kryzysu gospodarczego, nadal tkwi
w nim znaczacy potencjat rozwoju. Przez kil-
kadziesiat lat stodycze w Polsce byty kojarzo-
ne gtéwnie z produktem okolicznosciowym,
co przektadato sie na ograniczenie do mini-
mum rosnacej obecnie w site kategorii sto-
dyczy impulsowych. Stabsza byta tez pozycja
wyroboéw nieczekoladowych, ktére dopiero
przez ostatnie dwie dekady sukcesywnie
zyskiwaty uznanie i sympatie konsumentéw,
doréwnujac czekoladzie, ktéra przez lata byta
w Polsce synonimem stodyczy.

Poszczegdlne kategorie rynku stodyczy nie-
czekoladowych odznaczaja sie wysoka kon-
kurencjg wsréd producentéw, ktéra prze-
ktada sie na systematyczne poszerzanie juz
istniejacych linii produktéw oraz oferowanie
konsumentom propozycji innowacyjnych.
Ten swoisty wyscig producentéw poteguje
fakt, ze Polscy konsumenci, w swoich wy-
borach - szczegdlnie tych dotyczacych pro-
duktéw impulsowych, do ktérych nalezy
wiekszos$¢ stodyczy - s coraz mniej konser-
watywni. Szczegélnie mali konsumen-
ci i ludzie mtodzi chetnie siegaja po nowe
propozycje - zarébwno w sferze smakdw, jak
réwniez ksztattéw i opakowan.

Stajemy sie coraz bardziej zamozni i bardziej
$wiadomie wydajemy pienigdze. Wyjatkowo
czutymi na wszelkie atrybuty stodyczy nie-
czekoladowanych sg wyksztatcone kobiety
w wieku 25-54 z duzych miast. To do nich
czesto kierowana jest oferta producentéw
stodyczy.

Zdaniem Rafata Pietruszynskiego, Product
Managera w Dziale Stodyczy Nestlé Polska,
co roku zauwazalna jest sezonowos¢
w spozywaniu stodyczy nieczekoladowych.
W sezonie letnim spada zainteresowanie
konsumentéw stodyczami czekoladowymi,
ros$nie natomiast znaczenie stodyczy niecze-
koladowych. Przyczyniaja sie do tego réw-
niez producenci, ktérzy wykorzystuja takie
okazje jak np. Dzien Dziecka do promowania

swoich cukierkéw skierowanych do
dzieci. W letnich miesigcach tansze s row-
niez media, dlatego producentom stodyczy
nieczekoladowych tatwiej i taniej jest rekla-
mowac sie w tym wiasnie okresie, co dodat-
kowo wzmaga sezonowos¢” - méwi Rafat
Pietruszynski.

Cukierki, karmelki i lizaki

Patrzac na rynek cukierkéw (cukierki twar-
de, gumy rozpuszczalne, zelki oraz pianki)
trzeba przyzna¢, ze cho¢ tempo wazrostu
wyhamowato w ostatnim okresie to rynek
ten wcigz rozwija sie dynamicznie. Kategoria
cukierkéow wzrosta w okresie lipiec 2008
- maj 2009 w ujeciu wartosciowym o 7,6%
w poréwnaniu do tego samego okresu rok
wczesniej (dane Nielsen). Motorem wzrostu
catego rynku jest segment cukierkéw dla
dzieci, w ktérym najwazniejsza i ciagle szyb-
ko rosnaca kategorig sg zelki i pianki - w uje-
ciu wartosciowym osiggnety one wzrost
0 18,3% w poréwnaniu do roku poprzednie-
go (zrédto: dane Nielsen, MAT AM 09 vs 08).
Potwierdzajg sie przypuszczenia z poczatku
roku, ze rodzice nie beda oszczedzali na sto-
dyczach dla dzieci.

Spozycie zelkéw rosnie od lat, a kategoria ta
jest przysztosciowa, wartg wspierania gru-
pa stodyczy. Rynek zelkéw w ostatnich 12
miesigcach zostat oszacowany wartosciowo
na 131 min z, a ilosciowo na 5,6 tys. ton. Na
podstawie ostatnich danych MEMRB mozna
zauwazy¢, ze w okresach 12-miesiecznych
segment zelkdéw wzrdst wartosciowo o 18%,
ailosciowo o 12%.
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- Juz po raz 11 wspdlnie pomagamy dzieciom
w ramach akcji Podaruj Dzieciom Stonce.

- W ciagu poprzednich 10 edycji zebralismy ponad 43,5 mln ztotych,
pomagajac tysigcom dzieci w catej Polsce.

« W tym roku razem pomagamy chorym
dzieciom w Twojej okolicy.

« Akcja trwa od 1 wrzesnia az do 24 grudnia 2009r.
majac szerokie wsparcie medialne w postaci:

- ogolnopolska kampania TV - kampania w Internecie

i strona www.podaruj.pl

- prasa oqélnopolska, 000 - ogdlnopolska kampania
lokalna i handlowa 5 o  wsieciach sklepow
i u prywatnych dostawcéow

1] &

AR
- ogolnopolska kampania _? . .
billboardowa ® - @ -kampaniaradiowa

www.podaruj.pl
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Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 Kg /

Kategoria/ Segment

Rynek ciastek, wafli familijnych

i wafli impulsowych bez czekolady

Pierniki
Herbatniki

Biszkopty z galaretkq

Mieszanki
Markizy
Biszkopty

Wafle familijne

Wafle impulsowe bez czekolady

Typ sklepu

Hipermarkety>2500m2

Supermarkety<2500m2

Duze Sklepy Spozywcze

Srednie Sklepy Spozywcze

Mate Sklepy Spozywcze

Sklepy Winno-Cukiernicze

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe)

Rynek ciastek, wafli familijnych i wafli
impulsowych bez czekolady

Czerwiec'07-
Maj’08

Czerwiec’'07-

udziaty ilosciowe Zmiana
% / p%
Czerwiec’08- k22
Maj’08 Maj'09
91806,7 94374,5 2,8
13,9 13/5 '0/5
32,2 340 1,9
154 145 -0,8
1,6 1,7 01
84 82 -03
5,6 59 03
21,0 204 -0,7
1.8 1,8 00

Zmiana
(p%)

Czerwiec’08-

Maj’09
14,6 14,0 -0,5
41,8 424 06
12,8 13,0 02
17,9 18,5 0,6
12,5 11,4 -1,1
0,5 0,7 0,2

Zrédto: ACNielsen Polska Sp. z 0.0. | Panel Handlu Detalicznego

HURT & DETAL
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,Chociaz w kategorii cukierkéw prym wciaz
wioda cukierki twarde, segment cukierkéw
miekkich - do ktérych naleza zelki Haribo
i gumy rozpuszczalne Maoam - charaktery-
zuje wieksza dynamika rozwoju” — méwi Ma-
ria Kochalska, Cztonek Zarzadu Haribo Sp.
z 0.0.—-,Dotyczy ona zaréwno wzrostu udzia-
tu w catej kategorii, jak rowniez kwestii po-
szerzania oferty, m.in. w obszarze produktéw
innowacyjnych - funkcjonalnych, czy light”

Jak twierdzi Marek Malinowski, Dyrektor
Handlowy, Czlonek Zarzadu ZPC Mieszko
S.A., wyniki sprzedazy produktéw z segmen-
tu cukierkéw miekkich pokazuja, ze najwiek-
szg popularnoscig cieszg sie dobrej jakosci
produkty zelkowe, paczkowane, o walorach
smakowych i prozdrowotnych (zawieraja-
cych sok). ,W ramach tego segmentu zaob-
serwowacé mozna dwa trendy. Pierwszy z nich
zapewnia sprzedaz produktéw tradycyjnych,
spetniajacych oczekiwania konsumentéw - sa
to owocowe zelki w ksztatcie miskow. Drugi
zas zacheca mitosnikow zelkéw do siegania
po nowosci, np. po zelki o nowych ksztattach
czy formach podania. Rosnace oczekiwania
konsumentéw determinujg producentéw do
wprowadzania innowacyjnych i kreatywnych
rozwigzan” - méwi Marek Malinowski.

Zelki i pianki sg juz bardzo popularne zaréw-
no wsréd dzieci, jak i rodzicow, ktérzy sami

Wartos¢ Sprzedazy w 10 000 PLN /

udziaty wartosciowe Zmiana
% /p%
Czerwiec’07- Czerwiec’08- e
Maj’08 Maj’09

134294,4 146 674,2 9,2
11,3 10,7 -0,6
34,3 368 26
16,2 14,9 -1,3
1,3 1.5 01
81 76 -05
57 58 01
19,1 185 -05
4,0 42 02

nielsen

tez chetnie po nie siegaja. Powodzenie tego
typu,miekkich stodyczy” bedzie nadal utrzy-
mywato sie na wysokim poziomie przede
wszystkim dlatego, ze dorosli podchodza
do zelkéw z wieksza wyrozumiatoscia, niz
do innych stodyczy. Produkty te sg czesto
wzbogacane naturalnymi sokami z owocéw
oraz witaminami. W ten sposéb wpisujg sie
w trend zdrowego odzywiania, ktéry domi-
nuje na rynku. Majg miekka, delikatnag konsy-
stencje i nie sg trudne do pogryzienia, co jest
duzym plusem w przypadku najmtodszych.
Dodatkowo, przyciggaja ksztattami, kolorami
i nadzieniem, ktére coraz bardziej zaskakuja
konsumentow.

W kategorii zelkéw dominuja co prawda
smaki owocowe, jednak konsumenci bar-
dzo chetnie siegaja po zelki o innym smaku,
np. Coli, ktére od konca lipca znajduja
sie w ofercie marki Miski Jutrzenki” - mowi
Anna Gorzan, Kierownik Marketingu w firmie
Jutrzenka - Colian Sp. z o.0.

Dzieci lubig bawi¢ sie zelkami, dlatego tez
firma Nestle stworzyfa zelki, ktére maja od-
dzielne gdérne i dolne czesci. ,Mozna z nich
stworzy¢ swoje wtasne kombinacje, swojego
wiasnego Dinozaura, taczac ulubione smaki
i kolory. To wiasnie unikalne produkty, z do-
datkowym benefitem dla dziecka, ale row-
niez dla mamy (bardziej naturalne sktadniki)
beda moim zdaniem coraz czesciej i chetniej
wybierane przez konsumentéw” - informuje
Rafat Pietruszynski.

Na rynku stodyczy nieczekoladowych staty
wzrost odnotowuje rynek karmelkéw. We-
dtug Nielsena, dynamika za okres kwiecien
- maj 2009, w stosunku do analogicznego
okresu roku poprzedniego, wyniosta + 4,5%,
natomiast najwiekszag wartos¢ sprzedazy
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nadal odnotowujg karmelki twarde. Rynek
tych produktéw ma wyrazng polaryzacje,
gdzie jeden biegun stanowig produkty
tradycyjne, a drugi stanowiag produkty no-
woczesne, adresowane do mtodszych po-
szukujacych niestandardowych rozwigzan
konsumentoéw.

Najwiekszg popularnoscia wciaz ciesza sie
produkty o tradycyjnych formach i smakach.
Jednak na szybko zmieniajagcym sie rynku
wszyscy producenci poszukuja swojego
miejsca w nowych, innowacyjnych katego-
riach, ktére sa wyzwaniem na przysztosc.

Jakinformuje Tomasz Walczak, Kierownik Tra-
de Marketingu, oferta Jutrzenki w segmen-
cie cukierkéw twardych to gtéwnie cukierki
adresowane do konsumenta o tradycyjnych
upodobaniach, takiego, ktéry poszukuje
i docenia wysoka jakos¢ niezmienng w cza-
sie.,,Prowadzimy powszechnie rozpoznawal-
ne marki, takie jak Minties i Brando, ktére sg
dobrze postrzegane i lubiane przez konsu-
mentow. W naszej ofercie jest takze miejsce
na tradycyjne produkty, takie jak Kukutki oraz
Krowki, ktére wprawdzie wybiegajg poza
segment karmelkéw, ale takze sg cukierkami.
Naszg oferte przygotowujemy z myslg o wy-
godzie konsumentéw, dlatego mamy w niej
zaréwno produkty w wygodnych torebkach,
jak i luzem” méwi Tomasz Walczak.

Polacy czesto siegaja rowniez po takie pro-
dukty jak gumy rozpuszczalne, lizaki czy cu-
kierki, krowki".

,Polska krowke cenig Wegrzy, lizaki desenio-
we poszukiwane sg przez Czechoéw, a Polacy
od lat lubig dobra kréwke-ciggutke, z tezka w
srodku lub tez krucha” — moéwi Krzysztof Ma-
zurek, Dyrektor Marketingu w firmie Dagny
Sp. z 0.0. — ,Rynek kréwki i lizaka rozwija sie
stabilnie, a trendem w tym segmencie jest
naturalnie poszukiwanie przez konsumenta
produktéow wytworzonych na bazie natural-
nych sktadnikow.”

W asortymencie mojego sklepu poten-
cjalny klient znajdzie wiele stodyczy
bez czekolady. S to miedzy innymi
réznego rodzaju batoniki, cukierki, zel-
ki, lizaki, gumy rozpuszczalne, wafelki
oraz ciastka. Najlepiej sprzedajacymi
sie produktami sa z pewnoscig wyro-
by ciastkarskie, po ktére moi klienci
siegaja bardzo czesto. Z racji tego, ze
towar ten cieszy sie tak duzym zainte-
resowaniem, musze czesto przywozié
nowa partie towaru z hurtowni - méwi
Monika Paliszewska, wspoétwiasci-
cielka sklepu spozywczego ,ADA” z
Legnicy.

Ciastka i wafle

Duze wskazniki zaréwno ilosciowego,
jak i wartosciowego wzrostu sprzedazy
i popularnosci wsréd konsumentéw dotycza
réwniez kategorii ciastek bez czekolady oraz
wafli, gtéwnie w wyniku zwiekszenia ich cen.

Podziat rynku ciastek nie rozréznia ich pod
wzgledem smaku, lecz sposobu sprzedazy
- z jednej strony mamy ciastka konfekcjono-
wane, z drugiej te sprzedawane luzem, na

wage.

Wedtug danych Nielsena, wartos¢ rynku cia-
stek w ciggu roku do maja 2009 roku wyniosta
1,46 mld zt, czyli 0 9,2% wiecej niz rok wcze-
$niej. Duzym problemem zwigzanym z do-
ktadnym okresleniem wielkosci tego rynku
jest brak monitorowania sprzedazy ciastek
na wage w takich miejscach, jak targowiska,
bazary czy handel z samochodu. Pomimo
zauwazalnej tendencji odchodzenia od pro-
duktéw sprzedawanych luzem, konsumen-
ci, zwhaszcza w mniejszych miastach, nadal
bardzo chetnie je kupuja. Udziat luzu szacuje
sie jednak bardzo precyzyjnie na okoto 50%
rynku ciastek ogotem.

Jak moéwi Anna Gorzan, prognozy wskazuja,
ze wzrost sprzedazy ciastek i wafli utrzyma
sie réowniez w tym roku. ,Ponadto, od kilku
lat, obserwujemy dwa rodzaje trendéw na
rynku w odniesieniu do opakowan ciastek
lub wafli. Z jednej strony, wzrasta popular-
nos¢ opakowan ponizej 60g. Konsumenci
zyja w coraz wiekszym pospiechu, czesto
zjadaja wiec produkty ,po drodze” Z drugiej
strony, chetnie siegajg po duze opakowa-
nia ciastek i wafli o wadze ponad 400g, np.
podczas robienia wiekszych, tygodniowych
zakupéw. Jutrzenka Colian uwzglednia po-
trzeby konsumentéw w tym zakresie i réz-
nicuje portfolio zgodnie z obserwowanymi
trendami” - dodaje Anna Gorzan.

Wafle to ulubiona przekaska mtodego poko-
lenia Polakéw. Sa to czesto produkty kupo-

Reklama

&

nasze soki, syropy,
Konfitury sa:

- bez konserwantow, bez aromatow
i barwnikéw chemicznych
{w tym tzw. ,identycznych” z naturalnymi)

- produkowane ze $wiezych owocow
(nie z sokow zageszczonych)

- produkowane wyfacznie z owocow
deklarowanych w nazwie!
(np. syrop malinowy jest tylko z malin)

Syrop malinowy

Zapraszamy do wspéfpracy
hurtownie i sklepy
Dziat handlowy: tel. 022/715 34 88
lub e-mail: biuro@polskaroza.pl

Odwiedz nasza strong:
WWW _polskaroza.eu
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wane pod wptywem chwili, ich zakup zalezy
w duzym stopniu od odpowiedniego wyeks-
ponowania na pétce. Zauwazalny jest jednak
odptyw konsumentéw wafli impulsowych
w kierunku segmentu batonéw.

Oproécz tradycyjnych ciastek i wafli konsu-
menci czesto siegajg po takie produkty, jak
herbatniki, delicje, pierniczki, biszkopty oraz
markizy.

Rosnacy potencjat

Trudno jednoznacznie ocenié, w ktérym seg-
mencie stodyczy nieczekoladowych tkwi naj-
wiekszy potencjat. Biorgc pod uwage fakt, ze
przecietny Polak spozywa stosunkowo mniej
stodyczy niz obywatele krajow zachodnich,
szerokie mozliwosci rozwoju otwierajg sie
przed wszystkimi producentami. Warunkiem
ich wlasciwego wykorzystania jest jednak
baczna obserwacja oczekiwarn konsumen-
tow. ,Znaczny potencjat tkwi z pewnosciag
w segmentach stosunkowo mtodych na
polskim rynku, a do takich zaliczy¢ mozna
m.in. kategorie cukierkéow miekkich, do kto-
rej naleza zelki Haribo i gumy rozpuszczalne
Maoam” - méwi Maria Kochalska i dodaje, ze
charakteryzuje je mniejszy tradycjonalizm

- obserwowany chociazby w przypadku cu-
kierkéw twardych - pozwalajacy na wiekszy
zakres elastycznosci oferty, a co za tym idzie
biezace dostosowywanie jej do panujacych
na rynku trendéw.

Jaka przysztosc czeka rynek stody-
czy bez czekolady?

Dazac do wyzszych standardéw rozwoju
i poziomu zycia, nalezy spodziewac sig, ze ry-
nek stodyczy nadal bedzie rést. Oczywistym
jest, ze pewne segmenty zyskiwa¢ beda na
znaczeniu kosztem innych. Zmianie beda
ulegac formy podania, czy sposoby pakowa-
nia. Jednakze w przypadku zelkdéw, pianek,
lizakdw, czy wafli i ciastek nie nalezy ocze-
kiwa¢ zahamowania rozwoju tych kategorii.
Najprawdopodobniej odnotujemy zréznico-
wany wzrost, ktéry w perspektywie kilku na-
stepnych lat bedzie miat charakter staty.

,Wedtug naszej opinii, najdynamiczniej roz-
wijajagcym sie segmentem nadal beda zelki.
Zaréwno te tradycyjne, owocowe o typo-
wych ksztattach (miski), jak i te bardziej in-
nowacyjne, o ciekawych formach, kolorach,
nadzieniach i sposobach pakowania” - pod-
sumowuje Marek Malinowski z Mieszko.

Natomiast nieco innego zdania jest Krzysztof
Mazurek z firmy Dagny, ktéry uwaza, ze rynek
zelkéw juz sie nasycit, a na rynku odczuwal-
na jest ich nadprodukcja. Przysztos¢ nalezec
bedzie do stodyczy ,naturalnych’, ,organicz-
nych”. Mimo wyzszej ceny dynamika rozwoju
tego segmentu bedzie najwyzsza, gdyz ro-
$nie grupa klientéw madrych i Swiadomych.

Widocznym trendem w Polsce jest coraz
wieksze zainteresowanie konsumentéw dba-
niem o zdrowa diete swoja i swojej rodziny
- zauwaza Rafat Pietruszynski i dodaje, ze
mamy kupujace dzieciom stodycze wybiera-
ja produkty, ktére nie tylko sa smaczne, ale
i zdrowe. W odpowiedzi na te potrzebe firma
Nestlé wprowadza wszystkie zelki z udosko-
nalong receptura. Nowe zelki Nestlé nie maja
sztucznych barwnikéw, wiec z pewnoscia zy-
skajg aprobate wszystkich mam.

4Producenci wyrobdéw nieczekoladowych
moga patrze¢ w przysztos¢ z optymizmem,
pod warunkiem jednak, ze zagospodaro-
wujac kolejne nisze rynku, beda bacznie ob-
serwowac panujace na nim trendy” — uwaza
Maria Kochalska.

W najblizszym czasie nalezy sie spodziewac
wprowadzania przez producentéw kolejnych
nowosci, wsrod ktérych znajdowac sie beda
produkty powstajace na bazie naturalnych
sktadnikow, wzbogacane w witaminy i mine-
raty oraz te o obnizonej zawartosci thuszczu
i kalorii. Dodatkowo, zyskujaca na znaczeniu
troska o zréwnowazony rozwdj najmtod-
szych, przektadac sie bedzie na wprowadza-
nie kolejnych wariantéw produktéw posia-
dajacych wartos¢ dodana.

Tomasz Masal
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Kuchnia srodziemnomorska
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rodukty wykorzystywane
w  kuchni $rédziemnomor-
skiej mozna znalez¢ nie tylko
w delikatesach, jak jeszcze
kilka lat temu. Zaintereso-
wanie Polakéw nowym asor-
tymentem wykorzystujg takze mniejsze
sklepy. Podczas gdy w placéwkach wielko
powierzchniowych zajmuja one cate dziaty,
w mniejszych mozna je znalez¢ na regatach
wsrdd tradycyjnych produktéw: obok znane-
go u nas od lat oleju stonecznikowego znaj-
dziemy réwniez cho¢by mate pakowanie oli-
wy z oliwek. Jest to odpowiedz handlowcéw
na oczekiwania klientow.

W rozbudzaniu zainteresowania potrawami
z tamtych regionéw duze znaczenie maja ak-
cje informacyjno — marketingowe. Prowadzg
je zaréwno dystrybutorzy sprowadzanych
produktoéw, jak i polscy producenci. Poczyna-
jac od dotaczania przepiséw do produktéw
i mini produktéw pozwalajacych zapoznac
sie z nowosciami, az po organizacje specjal-
nych wydarzen poswieconych kuchniom re-
gionalnym, czesto wraz z degustacjami.

O popularnosci produktéw charakterystycz-
nych dla potudnia Europy swiadczy fakt, ze
na polskim rynku znajdziemy zaréwno ory-
ginalne, sprowadzane produkty, jak i polskie
odpowiedniki. W ofercie rodzimych produ-
centdéw pojawiaja sie najczesciej nowe smaki
nawiazujace do kuchni wtoskiej, hiszpanskiej
czy greckiej w ramach istniejacej juz linii pro-
duktowej. Najpopularniejsze to pomidory

w puszkach i makarony. Warto tez wspo-
mniec o nabiale.

Wtosi, Grecy czy Hiszpanie zjadaja go mniej
niz Polacy, jednak moga pochwali¢ sie wielo-
ma rodzajami seréw nieznanych wczesniej
w naszym kraju. Najpopularniejsze to sery
feta, ricotta, mascarpone czy mozzarella. Na
rynku w segmencie seréw znajdziemy za-
rébwno oryginalne, sprowadzane produkty,
jak réwniez wyroby polskich producentéw,
ktérzy wykorzystuja zainteresowanie tymi
smakami w Polsce. Sg to m.in. MLEKOVITA,
Arla Foods czy S.M. Pigtnica. Nie mozna tez
zapomnie¢ o tradycyjnym greckim jogurcie,
ktory rézni sie od polskiego (produkuja go
m.in. Candia, czy Bakoma).

» - Konsumenci chetnie siegaja zaréwno po
produkty tradycyjne, jak i te ktdre oferuja im
praktycznos¢ zastosowania oraz réznorod-
nos¢ smakow” - méwi Katarzyna Drozdow-
ska, Brand Manager Arla Foods Poland.

Smacznie i szybko

Dania kuchni srédziemnomorskiej znajdzie-
my réwniez wéréd produktéw gotowych.
Rozwdj tego segmentu wpisuje sie w ogdlno-
Swiatowy trend tzw. produktéw wygodnych
(convenience food). Polacy takze coraz wie-
cej pracuja i maja mniej czasu na gotowanie,
a przy tym sporadycznie jedza poza domem
i chcg wolny czas przeznacza¢ na wypoczy-
nek, a nie na prace w kuchni. Blisko potowa
Polakéw deklaruje korzystanie z potraw go-
towych raz w miesiagcu lub rzadziej, a ok. 16
proc. - raz w tygodniu lub czesciej.
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Kuchnia srodziemnomorska

,Rynek dan gotowych, w tym dan kuch-
ni $réodziemnomorskiej, jest rynkiem dy-
namicznie rozwijajagcym sie. Zwieksza sie
grupa osob, ktére miaty okazje sprobowac
potraw $rédziemnomorskich za granica czy
w restauracji i wigczajqg je takze do swojego
domowego menu. Co wiecej, zauwazamy,
ze konsumenci, ktérzy zasmakujg w kuchni
srédziemnomorskiej, pozostaja jej wierni
i zwiekszaja czestotliwos¢ zakupdw” - méwi
Agata Zielinska Specjalista ds. Public Rela-
tions FROSTA sp. z 0.0.

Najpopularniejsze produkty FRoSTY to Pael-
la i Makaron pesto Rosso. Firma oferuje wiele
produktéw, na bazie ktérych mozna przygo-
towac¢ prawdziwg sréodziemnomorsky uczte
np. owoce morza, rézne rodzaje krewetek,
mule z makaronem i groszkiem.

Z danych firm wynika, ze gotowe dania kuch-
ni $rédziemnomorskiej sprzedajg sie lepiej
w wiekszych sklepach, zlokalizowanych na
terenie miast. Dzieje sie tak dlatego, iz duze
sklepy majg wieksze mozliwosci ekspozycji
produktéw, oferujg konsumentowi szerszy
wybdr, a producentowi dajg mozliwos¢ za-
prezentowania réznorodnych propozycji.

Kuchnia $rédziemnomorska cieszy sie
w Polsce coraz wieksza popularnoscia.
Z roku na rok rozszerza sie asortyment pro-
duktow wykorzystywanych do przygotowa-
nia potraw z basenu Morza Srédziemnego
i coraz wiecej klientéw oczekuje, ze znajdzie
na poétce wszystkie potrzebne sktadniki.
Mimo kryzysu, nie widac¢ przestanek, ktére
miaty by zahamowac w Polsce rozwdj tego
segmentu rynku.

Sylwia Strzatkowska
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- »Z produktéw do kuchni $rédziemnomorskiej najlepiej sprzedajg sie
8 . i brokuty, satata lodowa, pomidory, czyli wszystkie niezbedne warzywa.
W sklepie jest réwniez risotto oraz ser feta, ktéry sprzedaje sie bardzo
dobrze. Klienci czesto pytajg sie o tego typu produkty, poniewaz kuch-
nia srédziemnomorska jest teraz bardzo popularna. W sklepie jest row-
niez ocet winny, ocet jabtkowy, o smaku czerwonego lub biatego wina,
oliwa z oliwek, ryz, ré6znego rodzaju makarony i przyprawy. Zaintere-
sowaniem ciesza sie pomidory w zalewie, bez skérki, w kawatach lub
cate, réznego rodzaju warzywa konserwowe takie jak kapary, szpinak,
kietki fasoli, oliwki, soja, béb. Duza popularnoscia ciesza sie oliwki, olej
ryzowy i winogronowy oraz dania gotowe. Klienci z checig zaopatruja
sie we wszelkiego rodzaju produkty potrzebne do przyrzadzenia po-
traw kuchni $rédziemnomorskiej” - mowi Edyta Musiarz ze sklepu
ogodlnospozywczego Anna Hajnowska w Legnicy, przy ul. Jawo-
rzynskiej 22.

ZDROWE ARGUMENTY

. Ttuszcze

Dieta srodziemnomorska jest co prawda bogata w ttuszcze, ale w wiekszosci pochodzq one z oliwy zawie-
rajqcej jednonienasycone kwasy ttuszczowe, duze jest tez spozycie ttustych ryb, ktore dostarczajq cennych
kwaséw omega-3. Pomagajq one obnizy¢ w organizmie ,zty” cholesterol LDL, a podwyzszajq ,dobry” HDL.

. Warzywa i owoce

W kuchni srédziemnomorskiej znajdziemy warzywa i owoce, ktdre dzieki naturalnym barwnikom karoteno-
wym i antocyjanowym, witaminom C, E, mikroelementom i bfonnikowi, odgrywajq wazne funkcje w profi-
laktyce przeciwnowotworowej.

. Ziota

Nie tylko nadajq wspaniaty smak, ale réwniez majq korzystne dziatanie, gdyz zawarte w nich polifeno-
le, zwiqzki bakteriobdjcze i antyoksydanty wymiatajg wolne rodniki, zapobiegajq starzeniu sie komorek,
zwiekszajq wydzielanie sokéw zotqdkowych oraz funkcje wydzielnicze wqtroby i trzustki.

. Mieso

To stosowane w kuchni Srédziemnomorskiej (cielecina, jagniecina, dréb) zawierajq korzystne nienasycone
kwasy ttuszczowe.

: Ryby
Szczegdlnie morskie ryby sq zrédtem petnowartosciowego biatka, witamin, sktadnikéw mineralnych oraz
jodu, cynku, zelaza, wapnia, fosforu, witaminy A i D oraz z grupy B.

. Nabiat

Szczegdlnie wartosciowe sq jogurty oraz sery, ktére wspomagajq rozwdj mikroflory jelitowej. Ich spozywa-
nie zwieksza odpornos¢ organizmu, wptywa na obnizenie poziomu cholesterolu oraz pomaga w usuwaniu
toksyn z organizmu.

. Orzechy, kasze, makarony

Dostarczajq potrzebnych organizmowi weglowodandw, ktdre nie powodujq duzego wzrostu poziomu glu-
kozy i insuliny we krwi, a dajq nam energie do dziatania.

. Sposéb przyrzqdzania

W kuchni srédziemnomorskiej stosuje sie czesto gotowanie na parze, grillowanie czy zapiekanie. Krétka ob-
rébka termiczna pozwala zachowac duzo sktadnikéw odzywczych w potrawach.

. Napoje

Woda, swiezo wyciskane soki oraz czerwone wino w umiarkowanych ilosciach — to wszystko wptywa na
odpowiedniq gospodarke wodng organizmu.

ZDANIEM EKSPERTA

Anna Adaszewska, Marketing Manager, Italmex Warszawa Sp. z o.o0.

,Dieta srédziemnomorska kojarzy nam sie nierozerwalnie z oliwa z oliwek.
Na polskim rynku najpopularniejsze sg oliwy wioskie i hiszpanskie. Pamie-
tac jednak nalezy, ze pierwsze oliwy zaczeto ttoczyc 5 tys. lat temu w Gregji
- kolebce cywilizacji europejskiej. A stato sie to - wedtug legendy - dzieki
faskawosci Ateny, ktéra podarowata Atenom i swiatu drzewo oliwne. Polski
konsument dokonujac decyzji zakupowej dotyczacej oliwy, coraz czesciej
kieruje sie ( podobnie jak w przypadku wina ) indywidualnym gustem.
Wszystkie oliwy extra vergine cechuje najwyzsza jakos¢, jednak réznig sie
one przede wszystkim smakiem. Czesto po powrocie z zagranicznych wa-
kacji pragniemy przypomniec sobie poznane tam smaki. Dlatego na poétce
z oliwami, obok oliwy wtoskiej i hiszpanskiej powinna sta¢ takze delikatna
a zarazem wyrazista w smaku oliwa grecka” - méwi Anna Adaszewska,
Marketing Manager, Italmex Warszawa Sp. z o.0.
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1 miejsce

w kategorii

,,Piwo Roku 2008”

1 miejsce

w kategorii

“Piwa ciemne dolnej fermentaciji.”

W organizowanym corocznie plebiscycie serwisu browarbiz
produkty Browaru Amber od lat zajmuja czolowe pozycje.
W tegorocznej edycji koneserzy i konsumenci oceniali ponad
siedemset marek piwa w jedenastu kategoriach. Produkty Browaru
Amber s3 dostepne we wszystkich sieciach sklepéw w Polsce.

—

Fivowarzy Browsaru gwarantujé

P e e Y

1 miejsce

“Piwa jasne mocne (lager)”
- pow 13° BLG.

Rekomendowane przez:

L 2¢ piwo lo powstalo ; 'E
Tradycyjng Metodq Warzenid, %
todnie 2 kideg kazdy gatund: pive i
warzony jest w osobnych kadziach
Jak przed wickami
R
"y b
*
k.

4 miejsce
w kategorii
“Piwa jasne mocne (lager)”
- do 13° BLG.

www.browar-amber.pl

Browar Roku 2008



eHurtownia - wygodne
Zamowienia on-line

System eHurtownia jest zaawansowang platforma handiu B2B
(Business to Business). Umozliwia dwustronna komunikacje pomiedzy
Tradis i kontrahentem, niezaleznie od stosowanych systemoéw informa-
tycznych. Prosta, intuicyjna obstuga programu, wymiana dokumentéw
w formie elektronicznej, tworzenie zamoéwienia z wykorzystaniem
kolektora danych, gwarantowana dostepnos¢ aktualnej oferty - to
tylko niektoére z licznych zalet systemu. O pozostatlych zaletach, plano-
wanym rozwoju eHurtowni, rozmawiamy z Michatlem Poniewozikiem,
Kierownikiem ds. Komunikacji Elektronicznej Tradis Sp. z o.o0.

ja i przekonuja sie do funkcjonalnosci eHur-
towni. Sredni miesieczny przyrost placowek
korzystajacych z systemu eHurtownia wyno-
si 2 procent.

Jakie macie Panistwo plany rozwoju?

- Z roku na rok uzyskujemy wzrost sprzeda-
zy dokonywanej przez nasz elektroniczny
system sprzedazy i chcemy taka tendencje
utrzymacd. Dazymy do tego, by eHurtownia
byta jak najlepszym narzedziem zamawiania
towaréw do sklepéw. Caty czas pracujemy
nad optymalizacjg narzedzia zgodnie z po-
trzebami naszych kontrahentéw. Najblizsze
zmiany, jakie pojawia sie w aplikacji beda
zwigzane z mozliwoscig podgladu harmono-
gramu dostaw z Tradis oraz usprawnieniem
modutu zwigzanego z przekazywaniem wia-
domosci i komunikatéow do placéwek han-
dlowych wspotpracujacych z nasza firma.

Dziekujemy za rozmowe.
Maja Swiecka

Prosze opowiedziec o systemie
eHurtowna.

- Prace nad pierwsza wersja aplikacji zosta-
ty rozpoczete w 1999 roku i trwaty do roku
2000. Pierwszy klient zostat wdrozony
w 2001 roku. Pierwsza wersja aplikacji dziata-
fa w systemie MS DOS. Od roku 2001 aplika-
cja ulegfa duzym zmianom: powstata wersja
offline dziatajaca w systemie WINDOWS, po-
wstafa wersja online dostepna na stronach
internetowych  www.tradis.ehurtownia.pl
lub www.ehurtownia.pl. Stajac sie hurtownia
ogolnopolska musielimy dostosowad sys-
tem do oczekiwan naszych klientéw na tere-
nie catego kraju. Obecnie aplikacja eHurtow-
nia dostepna jest dla naszych klientow w
dwéch wersjach offline i online. W zaleznosci
od oczekiwan nasi klienci moga wybrac naj-
bardziej odpowiadajaca im wersje. Kazdy, na-
wet najmniejszy sklepik moze korzysta¢ z na-
rzedzia, ktore oferujemy. Wystarczy, ze jego
wiasciciel ma dostep do Internetu. Aplikacja
jest czytelna i tatwa w obstudze dzieki czemu
szkolenie dla nowego uzytkownika nie jest
problemem. eHurtownia zostata pomyslana
tak, by wspotpracowac z wiekszoscia progra-
moéw sklepowych, zjakich korzystajg detali-
sci. To znacznie ufatwia zycie naszym klien-
tom, bez zadnej ingerencji wich systemy.
Taka komunikacja pozwala automatycznie
przenosi¢ zamowienia przygotowane w sys-
temie obstugujacym dany sklep do systemu

HURT & DETAL IS

eHurtownia i wysta¢ je do naszej hurtowni.
Po realizacji zamoéwienia, w systemie eHur-
townia pojawiaja sie faktury lub dokumenty
dostaw, ktére klient moze réwniez automa-
tycznie zaczyta¢ do swojego programu. De-
talisci doceniajg te funkcjonalnosci, gdyz po-
zwalajg one na znaczace oszczednosci.

Jakie sg korzysci dla detalisty z do-
konywania zakupéw poprzez system
eHurtowni?

- Sklepy detaliczne bardzo chwalg moz-
liwos¢ dokonywania zamdwien poprzez
eHurtownie. Najwazniejsze korzysci to gwa-
rantowana dostepnos¢ aktualnej oferty dla
kontrahenta, szczegdétowy opis produktow
zawierajacy dane logistyczne i zdjecia, wglad
w warunki handlowe kontrahenta w Tradis
oraz dostep do aktualnych akcji promocyj-
nych Tradis. Korzysci niezwykle istotne dla
detalisty to oszczedno$¢ czasu poswieca-
nego na sktadanie zaméwien, mozliwos¢
sktadania zamoéwien 24 h, 365 dni w roku.
To réwniez pewnos¢ realizacji zamoéwienia,
staly podglad stanu realizacji zamoéwien skia-
danych przez kontrahentéw i przedstawicieli
handlowych (historia zaméwien i dokumen-
téw), wymiana dokumentéw w formie elek-
tronicznej (eksport dokumentéw PZ, import
zamowien), wspodtpraca z kolektorem danych
i czytnikiem koddéw kreskowych, kontrola
stanu pfatnosci w Tradis. Kontrahent moze
mie¢ kilku uzytkownikéw i decydowac jakie
zakresy dziatar im powierza.

lle sklepéw korzysta z tego systemu
i jak wyglada rozwéj liczby placowek
dokonujacych zakupy poprzez ten
system?

- Obecnie z systemu eHurtowni korzysta po-
nad 5 tys. placéwek. System wdrazany jest
w nowych placéwkach rozpoczynajacych
wspotprace z naszg firma jak réwniez
w placéwkach, ktére juz z nami wspotpracu-

OPINIA UZYTKOWNIKA

Waldemar Kowalski, wtasciciel sklepu
Groszek w Jaszczowie koto Lublina,
ktory jest pierwszym uzytkownikiem
systemu eHurtownia.

|
S
- -

,Gdy zwiazatem sie z Eldorado, obecnie
Tradis, zaproponowano mi zaopatrywa-
nie sklepu za pomoca systemu eHur-
townia. Zadna inna hurtownia nie za-
oferowata mi wéwczas takiej mozliwosci
robienia zakupéw, zreszta do dzisiaj nie
spotkatem sie z taka propozycja z innych
hurtowni. Zakupy poprzez eHurtownie
sa wygodne i tansze. Przez te wszystkie
lata system bardzo sie rozwinat i obec-
nie dokonywanie zakupéw jest jeszcze
prostsze, anizeli kilka lat temu. Dostow-
nie kilka minut potrzeba na wystanie za-
moéwienia i otrzymanie jego potwierdze-
nia wraz z informacja o jego realizacji. Na
biezagco moge $ledzi¢ nowosci, promo-
cje, oferty. Jestem bardzo zadowolony
Z tego rozwigzania”.
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Franczyza

PROGRAMY
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LOJALNO§CIOWE

Programy lojalnosciowe buduja przywiazanie klienta dd danej placowki, a te
czyzobiorcow - przywigzanie do sieci. Punkty, nagrody, loterie fSlea franczyz

\

to nowsze korzysci zwigzane bezposrednio z robieniem zakup
i z przynaleznoscia do danej sieci. Ponizej prezentujemy programy Iojalnoéic')Qe wybranych sieci

fanczyzowych.

ie¢ NASZ SKLEP S.A. realizuje dwa

programy lojalnosciowe dla swo-

ich partneréw handlowych. Pro-

gram Wielkie Punktowanie jest

skierowany dla franczyzobior-

céw i biorg w nim udziat wszyscy
cztonkowie sieci. Udziat w programie Wielkie
Punktowanie rozpoczyna sie w momencie przy-
stapienia sklepu do sieci i trwa przez caty okres
wspotpracy. Zgodnie z regulaminem promogji
sklepy otrzymuja punkty za lojalno$¢ zakupowa
wobec dystrybutoréw sieci, proporcjonalnie do
dokonanych zakupdw. Punkty sg gromadzone
na indywidualnym koncie kazdego sklepu. Po
zgromadzeniu odpowiedniej liczby punktow
sklep moze otrzymac nagrode rzeczowa. Po
odebraniu nagrody na koncie sklepu kasowana
jest rownowartos¢ wybranej nagrody. Dopusz-
czalne jest wydanie nagrody drozszej niz saldo
aktualne punktéw. Najczesciej wybierane na-
grody to lady i witryny chtodnicze, regaty skle-
powe, krajalnice, wagi i metkownice. Program
Punktuj z nami skierowany jest do klientéw

Drapnif nagrody dodatkewq 2.
w leterii premecyjne] &8 ﬁ ﬁ A 5@%
%

ODBIERZ NAGRODE
GWARANTOWANA

w promogji j 2
s

HURT & DETAL [

-~

9 |

sklepéw nalezacych do sieci NASZ SKLEP S.A. Za
jednorazowy zakup za 20 ztotych klient otrzy-
muje punkt w postaci naklejki, ktorg wkleja do
karnetu. Po zgromadzeniu odpowiedniej liczby
punktéw wybiera z katalogu gwarantowang
nagrode rzeczowa. Katalog nagréd obowiazu-
je przewaznie przez 12 miesiecy. Najczesciej
wybieranymi nagrodami s artykuty gospodar-
stwa domowego i wyposazenia domu np. garn-
ki, komplety obiadowe, posciel, kotdry, miksery,
zelazka, ale takze odtwarzacze MP3.

,Dla podniesienia atrakcyjnosci programu
Punktuj z nami sie¢ NASZ SKLEP S.A. wprowa-
dzita dla uczestnikéw programu dodatkowo
loterie promocyjng Zdrapka . Nagroda gtéwna
w loterii jest samochéd osobowy, inne nagro-
dy to telewizory, komputery, roboty kuchenne,
odkurzacze. Programy lojalnosciowe sie¢ NASZ
SKLEP S.A. przeprowadza samodzielnie, nie ko-
rzystajac z ustug firm zewnetrznych. Programy
lojalnosciowe sa doskonatym uzupetnieniem
promocji cenowych oferowanych klientom”
- méwi Ewelina Pepas, Kierownik Dziatu Mar-
ketingu sieci PSH NASZ SKLEP S.A.

Sie¢ Handlowa Rabat - Detal juz po raz VIl przy-
gotowata Program Lojalnosciowy dla klientéw
sklepéw Rabat, w czasie ktérego za dokonane
zakupy wydawane sg punkty wymieniane pz-
niej na nagrody. ,Jest to duzg motywacjg do
tego, by zostac stalym bywalcem danej placéw-
ki handlowej. Nie korzystamy z pomocy firm ze-
wnetrznych, jest to nasz wewnetrzny, firmowy
program. Od lat wspétpracujemy z hurtownia
Artykutow Gospodarstwa Domowego, w ktd-
rej dokonujemy zakupu nagréd, ktére rozpro-
wadzane s3 do uczestnikdw Sieci Handlowej.
Program dla konsumentéw funkcjonuje pod
hastem Ogdlnorabatowa Zbiorka Punktow
i cieszy sie duzym zainteresowaniem, czego do-
wodem jest kolejna jego edycja” - méwi Anna
Welk z sieci Rabat Detal Sp.z o0.0. VIl wydanie
Programu Lojalnosciowego rozpoczeto sie 15
grudnia 2008 roku i trwato do 15 sierpnia 2009
roku, a do 15 wrze$nia wszyscy jego uczestnicy
beda mie¢ mozliwos¢ wymieni¢ punkty na wy-
brane nagrody.
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Chcac skutecznie budowac i wzmacnia¢ dtu-
gotrwate emocjonalne relacje z klientami, sie¢
SPAR Program Lojalnosciowy Karta statego
Klienta SPAR w swoich placéwkach franczy-
zowych wdrozyta juz w 2005 roku. ,Program
Lojalnosciowy Karta statego Klienta SPAR jest
opracowany w sposoéb jasny i przejrzysty. Klien-
ci tatwo orientujg sie w warunkach programu
i korzysciach ptynacych z uczestnictwa w nim
- najprosciej mowigc kazdy zakup klienta po-
siadajacego karte SPAR premiowany jest punk-
tami naliczanymi proporcjonalnie do wydanej
kwoty, ktére nastepnie klient moze wymieni¢
na wybrang nagrode. Dodatkowo, program nie
jest ograniczony czasowo, co oznacza, ze klien-
ci moga gromadzi¢ punkty tak dtugo, az beda
mogli wymieni¢ je doktadnie na te nagrode,
ktorg sq zainteresowani. Chcielismy, by klienci
w naszych sklepach czuli sie wazni, wyrdznieni,
by codzienne zakupy wiazali takze z dodatko-
wymi wartosciami, jakimi moga by¢ nagrody
otrzymywane w Programie Lojalnosciowym”




MAXPOL Sp. z 0.0.

Organizator MIQdZVI‘lEIdeOWVCh Targow.
LiderjUsiugitargowych}2006!i12007
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Tytuf wystawy Kraj Miasto Termin ;L i 'f;? ﬂ.‘_i
SWEETS CHINA CHINY SZANGHAJ 2-4 wrzesien \ e ;
WORLD FOOD CHINA CHINY SZANGHAJ 2-4 wrzesien g
ALCO-+SOFT UKRAINA KIJOW 9-12 wrzesien
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 15-18 wrzesier
AGROPRODMASZ ROSJA MOSKWA 12-16 pazdzierik 7w
ANUGA NIEMCY KOLONIA 10-14 pazdziernik (SN U1 ﬁsa:‘_
WORLD FOOD UKRAINA KIJOW 27-30 pazdziernik (Mha e I
WORLD FOOD KAZACHSTAN ALMATY 3-6 listopad %:{ _"ef’;_ J
SWEET MIDDLE EAST Emﬁgi%a\%ﬁ”sim DUBAI 2-4 listopad -
FOODAPEST WEGRY BUDAPESZT 17-19 listopad - |
GIDA TURCJA ISTAMBUE 28-31 listopad /LE('"I IJ
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA 24-27 listopad | M
FOOD SIB ROSJA NOWOSYBIRSK 1-4 grudzien 2
IFE INDIE NEW DELHI 2-4 grudzien
Aro e 2010 ro .
Tytut wystawy Kraj Miasto Termin
Winter Fancy Food Show USA SAN FRANCISCO 17 - 19 styczen S
ISM NIEMCY KOLONIA 31.01 - 03.02 2 r('?*“ E
FRUIT LOGISTICA NIEMCY BERLIN 35 luty —4
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 913 luty g
FOODAPEST WEGRY BUDAPESZT 21 - 24 luty

Tel.:

ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa
+48 (22) 628-06-21, 625-14-08, 629-96-21

Fax: +48 (22) 621-03-73

maxpol@maxpol-targi.com.pl
www.maxpol-targi.com.pl
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Franczyza

- mowi Marta Kwiatkowska, Specjalista ds. Mar-
ketingu w sieci SPAR Polska.

Podstawowym celem sieci SPAR, ktéry chce
osiggac¢ dzieki Programowi Lojalnosciowemu,
jest zdobycie jak najszerszej wiedzy o klientach
- gtéwnie chodzi o identyfikacje typu klienta
i doktadng analize jego zachowan konsumenc-
kich takich jak aktywnos¢, rodzaj i ilo$¢ kupowa-
nych artykutéw, wartos¢ koszyka zakupowego,
rodzaj odbieranych nagréd, wrazliwos¢ na pro-
mocje, udziat w konkursach. Uzyskanie takich
danych pozwala franczyzobiorcom btyskawicz-
nie reagowac na zmieniajgce sie potrzeby klien-
tow i trendy w branzy spozywczej. Korzystajac
z tej wiedzy, moga oni odpowiednio optymali-
zowac asortyment w swoich placéwkach, pro-
wadzi¢ polityke promocyjna i na biezaco profi-
lowac oferte handlowo-ustugowa.

Trafne rozpoznanie klientow jest takze pod-
stawowym czynnikiem pozwalajacym na za-
oferowanie atrakcyjnych i satysfakcjonujacych
nagrod. ,Wiemy, ze wszelkie wartosci dodane
maja dla klientéw duze znaczenie, dlatego
w podziece za lojalnos¢ staramy sie propono-
wac nagrody, ktére spetnig oczekiwania réz-
nych grup kupujacych. Systematycznie prze-
prowadzamy wsréd klientéw ankiety, dzieki
ktérym uzyskujemy informacje na temat ich
zadowolenia z nagréd, a takze uwagi na temat
ewentualnych zmian, ktére chcieliby wprowa-
dzi¢ w asortymencie, jakosci i przeznaczeniu
nagréd w kolejnej edycji Programu Lojalnoscio-
wego” - méwi Marta Kwiatkowska.

Potwierdzeniem efektywnosci programu lojal-
nosciowego sieci SPAR sa wyniki podane przez
International Service Check z zakresu budowa-
nia lojalnosci wsréd klientéw, w ktérych sie¢
SPAR zajeta wysoka trzecia lokate (78,8 proc.
pozytywnych odpowiedzi). ,Korzysci ptynace
z prowadzenia Programu Lojalnosciowego sa
wiec oczywiste i niepodwazalne, jednak naj-
wazniejsze jest dla nas przywiazanie klientow
do naszej sieci i wspdlne budowanie marki
SPAR w Polsce i na $Swiecie” — dodaje Marta
Kwiatkowska.

Sie¢ Sklep Polski posiada program lojalnoscio-
wy o nazwie Inwazja Nagréd. Trwa on od 4 do
5 miesiecy, zazwyczaj dwa razy do roku. Jakie
sg zasady jego dziatania? Klient, przystowiowy
Kowalski, robi zakupy w naszym sklepie za mini-
mum 20 ztotych i otrzymuje punkt, dodatkowo
dostaje kupon w ktérym wkleja zebrane punk-
ty. Na kuponie jest informacja za ile punktéow
mozna otrzymac wybrang nagrode oraz zasady
programu. W kazdym sklepie jest plakat, na kto-
rym sg zdjecia nagréd. Caty koszt dla wtasciciela
sklepu wyliczony jest na poziomie 2 proc. jego
marzy” - moéwi Maciej Iglinski, Dyrektor sieci
Sklep Polski.

Nie wszystkie sieci franczyzowe posiadajg pro-
gramy lojalnosciowe skierowane do franczyzo-
biorcéw. ,Nasza sie¢ ze wzgledu na swoja spe-
cyfike franczyzy oraz jej polityke nie posiada
w chwili obecnej tego typu programoéw, ale
oczywiscie nie wykluczamy tego typu instru-
mentu w przyszlych dziataniach, przy wspét-
pracy z naszymi partnerami biznesowymi.

W przypadku sieci Piotr i Pawet program lojalno-
sciowy dla konsumentéw jest wypetniany przez
karte rabatowg choc tak, jak w przypadku b2b
mozemy w przysztosci ten element wdrozy¢ do
naszych planéw marketingowych” - moéwi Bta-
zej Patryn z sieci Piotr i Pawet.

Nie wszystkie sieci franczyzowe posiadajg row-
niez programy lojalnosciowe skierowane do
klientéw, pozostawiajac decyzje wprowadzenia
takiego programu danej placowce nalezacej
do sieci. ,Zgodnie z koncepcja franczyzy Sieci
Sklepow abc, zaktadajaca ustalanie strategii ob-
stugi klienta samodzielnie przez poszczegdlne
sklepy, pozostawiamy decyzje ewentualnego
uruchamiania programu lojalnosciowego, skle-
pom abc. Sie¢ Sklepéw abc nie planuje wpro-
wadzac programu lojalnosciowego w catej sie-
ci” - méwi tukasz Chady, Kierownik Marki abc
Eurocash S.A.

Niezaleznie od tego, czy dana sie¢ franczyzowa
posiada - czy tez nie posiada - program lojal-
nosciowy, jakie s3 w nim nagrody, jaki jest ich
poziom atrakcyjnosci, nalezy pamietac, ze nie
jest to klucz do utrzymania klienta. Dla klienta
wazne sg promocje cenowe, przystepne ceny,
odpowiednia jakos¢ produktéw i ustug, tadny
wyglad danego sklepu i mity personel. Na pra-
cownikach w danym punkcie franczyzowym
bezposrednio obstugujacych klientéw, chociaz
sq osobami najnizszych szczebli zatrudnienia
danej sieci, spoczywa wazny obowiazek mitej
i fachowej obstugi klienta.

Maja Swiecka

Reklama
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organizowana przez Eurocash S.A.

>

EUROCASH

CASH & CARRY

Liczba sklepow abc ciggle rosnie - dotgczyto do nas juz
ponad 3200 sklepow!

Skorzystaj z 10-letniego doswiadczenia,
ktore pozwolito nam stworzy¢
najwiekszg siec sklepow w Polsce.

Wejdz na www.10lat.sklepyabc.pl

Ola Ciedie tanio v wjgo/{nief

Sie¢ Sklepow abc ma juz 10 lat!

Sklepy abc to siec niezaleznych sklepow detalicznych,

www.sklepyabc.pl
Infolinia 0800 886 555
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Kupuj produkty sponsorow, produkty tygodnia i produkty dnia za okreslonq dla
Ciebie kwote, zbieraj punkty i wygrywaj. Wartosc¢ zakupow za ktorq otrzymasz punkty,

jest ustalona indywidualnie w zaleznosci od wielkosci Twoich wczesniejszych obrotow.
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SUKCES W POJEDYNKE

Coraz wiecej sklepow przystepuje do sieci traktujac to jako recepte na prowadzenie biz-
nesu, zwtaszcza w tak trudnych czasach, jak obecne. Czy pojedyncze sklepy faktycznie nie
maja szansy na przetrwanie? DotarliSmy do sklepu, ktory nie dos¢, ze nie nalezy do zadnej
sieci, to prosperuje doskonale - w pojedynke, juz od... 17 lat.

Sklep Pani Marii Jaskdlskiej miesci sie w Chocia-
nowie, niewielkiej miejscowosci na Dolnym Sla-
sku. Pani Maria prowadzi swéj biznes od 1992
roku. ,Kiedys to byly zupetnie inne czasy, nie byto
tylu sklepéw dookota, a handel wydawat sie duzo
tatwiejszy niz dzisiaj” - wspomina Pani Maria.
Przez te wszystkie lata obserwowata jak wokot
jej sklepu wyrastaja coraz to nowe supermarke-
ty, dyskonty i inne sklepy sieciowe.

,Nigdy nie szukatam oferty przystgpienia do sieci
franczyzowej, poniewaz nie jestem tym zaintere-
sowana. Wtasny interes prowadze juz 17 lat i trak-
tuje go jako rodzinny biznes” - przyznaje Maria
Jaskolska.

Znane sieciéwki to najwieksza konkurencja dla
mniejszych spozywczakéw. Wszystkie sklepy
sieciowe, ktore mieszcza sie w Chocianowie, jak
Biedronka, Zabka, ABC, czy znajdujace sie w bli-
skim sasiedztwie sklepu - samoobstugowe EKO,
to duza konkurencja dla wszystkich mniejszych
sklepéw. Do grona,, sieciéwek” w tej miejscowo-
$ci dotaczyt niedawno dyskont Netto, do ktére-
go klienci czesto udaja sie na wieksze zakupy.
Odwiedzony przez nas Sklep Wielobranzowy
zlokalizowany jest w dobrym punkcie chocia-
nowskiego rynku. Nie jest duzy - jego catkowita
powierzchnia nie przekracza 80 mkw. Natomiast
w jego asortymencie znajdziemy wszelkiego

rodzaju produkty spozywcze m.in. pieczywo,
stodycze, wyroby cukiernicze (ciastka, wafle),
stone przekaski (chipsy, paluszki), przyprawy
mokre i suche, warzywa, dania gotowe mokre
i suche, napoje gazowane i niegazowane, napo-
je energetyczne, nabiat oraz mieso i przetwory
miesne. W sklepie dostepne sg rowniez produk-
ty alkoholowe oraz papierosy. Jednym stowem
- wszystko co potrzeba.

Swdj sklep Pani Maria zaopatruje przewaznie
sama, tylko niektéore z produktow takie jak
np. piwo - przywoza bezposrednio do sklepu
przedstawiciele handlowi, znacznie ufatwiajac
prace wtascicielce. ,Niektére z pozycji asorty-
mentowych dowozi nam réwniez hurtownia Ste-
pien z Polkowic, z ktérg mam podpisang umowe.
Reszte przywozimy sami z hurtowni spozywczych
z Lubina” - zapewnia Maria Jaskélska.

Najlepiej sprzedajacymi sie tu produktami sg
papierosy i piwo. Dobrze sprzedaja sie rowniez
zaréwno ciastka na wage jak i te pakowane.
W sezonie letnim bardzo duzym zaintereso-
waniem cieszg sie wszelkiego rodzaju napoje
i woda mineralna oraz lody, po ktére siegaja za-
réwno dorosli, jak i dzieci. Klienci siegaja tez po
produkty impulsowe, takie jak gumy do Zucia,
czy batoniki.

,Nie wyrézniam raczej produktéw, ktdre sprze-
dajq sie najstabiej. Wszystko co dostepne jest
w sklepie sprzedaje sie dobrze, a produktéw kto-
re ,nie schodzq” staram sie nie zamawiac. Jesli
chodzi o najmniejszy zarobek, to w tej chwili sq
to na pewno papierosy i inne produkty tytoniowe"
- méwi Pani Maria.

Jak przyznaje, w jej sklepie nie ma duzej marzy
na produktach. Zarobek utrzymuje sie srednio
na poziomie od 10 do 15 procent w zaleznosci
od towaru. Na niektérych jest 10, na innych 12,
a na jeszcze innych - 15 procent.

Klienci jak kupowali, tak kupujq. MozZe troszeczke
mniej sie sprzedaje, ale nie jest to jakis wielki kry-
zys, 0 ktérym jest tak gtosno” — zaznacza Pani Ma-
ria. Prowadzac swdj biznes od 1992 roku sklep
zdotat zebra¢ grupe swoich statych klientéw,
ktérzy odwiedzajg go codziennie lub prawie
codziennie.

Jakie s3 najblizsze plany na przysztos¢? ,Do
gtéwnych planéw na przysztos¢ nalezy na pewno
przejscie na emeryture w niedtugim czasie” — za-
znacza Pani Maria. - ,Nie rozwazam sprzedazy
sklepu. Bede starata sie go wynajqc

Rozmawiat Tomasz Masal

Reklama
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Odswiezona
Octavia Combi

Produkowana od 1996 roku Octavia nalezy do najbardziej po-
pularnych i udanych modeli marki Skoda, a od poczatku swo-
jego istnienia zdotata przekona¢ do siebie juz ponad 2 miliony
klientéw. Byt to pierwszy model Skody, ktéry powstat w biurach
konstrukcyjnych koncernu Volkswagena. W 2000 roku model
ten przeszedt drobny face lifting, w 2004 wprowadzono na rynek
druga generacje Octavii, natomiast na poczatku obecnego roku
w ofercie Skody pojawita sie zupetnie odSwiezona wersja tego
bardzo popularnego modelu.

Design Nowej Skody Octavia Combi, w poréwnaniu z poprzednim
modelem, zostat unowoczesniony i odswiezony. Model poddany zo-
stat wielu modyfikacjom w wygladzie zewnetrznym, jednak zacho-
wat swdéj ponadczasowy charakter. Zaprojektowany od nowa przéd
i tyt pojazdu nadajg mu nowoczesny wyglad. Na pierwszy rzut oka
wida¢ zmieniony przedni grill z przyciaggajagcym wzrok chromowa-
nym obramowaniem oraz nowa stylistyke przedniego zderzaka.
ktdry taczy sie z nowym ksztattem btotnikéw, optycznie poszerzajac
samochdéd i zapewniajac tym samym solidny wyglad przodu auta.
Przednie reflektory o zupetnie nowym ksztatcie elegancko rozciggaja
sie w kierunku btotnikéw i nadajg samochodowi catkowicie unikal-
ny wyraz. Tylny zderzak, podobnie jak przedni oraz listwy chronigce
drzwi, wystepuje w kolorze nadwozia. Wiekszos¢ powierzchni tyl-
nych lamp jest zarezerwowana dla $wiatet postojowych i hamowania,
a wiaczone $wiatta tworzg charakterystyczny dla samochodéw marki
Skoda ksztatt litery C. Do elementéw zwiekszajacych funkcjonalnos¢
samochodu, atakze poprawiajacych jego wyglad, nalezg réwniez
nowe, duzo wieksze lusterka boczne, ktére zapewniaja bardzo dobrg
widocznos¢. Dynamiczna sylwetka auta ma niski wspétczynnik oporu
powietrza, co nie tylko obniza koszty eksploatacji, ale takze redukuje
hatas w trakcie jazdy.

Wnetrze i wyposazenie

Nowa Octavia Combi dostepna jest w czterech wersjach wyposaze-
nia: Classic, Ambiente, Elegance, Laurin&Klement, a w wersji nadwo-
ziowej Combi trzy ostatnie takze z napedem na obie osie (4x4).

Do testow redakcyjnych otrzymalismy komfortowo wyposazo-
ne i urzadzone auto w wersji Elegance. W srodku Octavia zapewnia
duza przestrzen zaréwno dla kierowcy i pasazera z przodu, jak i dla
pasazeréw podrézujacych z tytu. Deska jak i inne elementy wykona-
ne s3 z wysokiej jakosci materiatéw. Dzieki licznym schowkom kazdy
przedmiot znajdzie swoje miejsce. Przyktadem moze by¢ dodatkowy
pojemny schowek umieszczony na przedszybiu lub tez specjalny
schowek na okulary umieszczony przy lusterku wstecznym.

Zdjecia wykonane przez redakcje

Redakcyjny Auto-Test

Cecha typowa dla Octavii Combi jest bagaznik, oferujgcy pojemnos¢
580 litrow, a po ztozeniu tylnej kanapy pojemnos¢ wzrasta az do
1620 litréw. Przestrzen bagazowa jest elastyczna i ma mozliwos¢ wie-
lu konfiguracji, w zaleznosci od specyfiki i wymiarédw przewozonych
bagazy i towaréw (mozliwosc¢ ztozenia kanapy w kombinacji 1/3 lub
2/3), zas przemyslany, regularny ksztatt bagaznika utatwia przewoze-
nie bagazy o duzej objetosci. Znakomitym zabezpieczeniem rzeczy
jest system siatek w komorze bagaznika dostepny w standardzie
wersji Elegance. tadownos¢ do 660 kg daje mozliwos¢ transportu
5 oséb i duzej liczby bagazu.

Testowana wersja pojazdu, dzieki licznym systemom m.in ESP z ASR,
zagtéwkom WOKS czy tez kurtynom powietrznym zapewnia wyso-
kie bezpieczenstwo. Manewrowanie na parkingu utatwiaja czujniki
parkowania z tytu iz przodu auta. Sposréd bogatego wyposazenia,
w standardzie znajduje sie m.in. tempomat, dwustrefowa klimaty-
zacja Climatronic, komputer poktadowy z wyswietlaczem Maxi-DOT
oraz radioodtwarzacz z mozliwoscig odtwarzania plikéw MP3 oraz
wejsciem AUX in. Testowany model wyposazony zostat réwniez
w opcjonalny system nawigacji satelitarnej Columbus.

Silnik

Klienci, aby dostosowac auto jak najlepiej do swoich potrzeb majg
do wyboru trzy rodzaje silnikdw benzynowych (1,4TSI/122KM;
1,6/102KM; 1,8 TSI/160KM) oraz trzy silniki diesla (1,6 TDI CR/105KM;
1,9 TDI/105KM; 2,0 TDI/140KM). Moga rowniez wybiera¢ pomiedzy
manualng a automatyczng skrzynig biegdéw oraz rodzajem napedu.
Testowana Skoda wyposazona zostata w wysokoprezny, turbodota-
dowany silnik o pojemnosci 2 litréw i mocy 103kW/140KM, szescio-
stopniowa, manualng skrzynie biegdw oraz naped na cztery kofa
z systemem Haldex, ktéry zapewni¢ ma dodatkowe bezpieczenstwo
podczas jazdy w trudnych warunkach. Niewatpliwie jego zaleta jest
to, ze podczas jazdy na Sliskiej nawierzchni nie trzeba obawiac sie
uslizgu, gdyz moment obrotowy jest niezwtocznie rozdzielany na
poszczegdlne kota w zaleznosci od ich przyczepnosci. Dzieki temu
samochod znacznie lepiej sie prowadzi, a Haldex dba dodatkowo
o petng kompatybilnos¢ z innymi systemami kontroli trakcji - wspot-
pracuje z ABS i ESP. Podczas normalnej jazdy poza miastem spalanie
oscylowato wokot 6,1-7,5 litréw na 100 km. W miescie komputer
wskazywat spalanie na poziomie 9,1 1/100km, natomiast w cyklu mie-
szanym spalanie wyniosto ok. 7,8 litréw.

Ceny Nowej Skody Octavii Combi zaczynajg sie juz od 62 000 zt., za
ktore mozemy kupic auto w podstawowej wersji wyposazenia Classic
zssilnikiem benzynowym o pojemnosci 1,6 litra. Aby zakupic auto po-
dobne do tego, ktéry otrzymalismy do testéw redakcyjnych (2,0TDI
4x4, Elegance wraz z wyposazeniem dodatkowym) nalezatoby dys-
ponowac kwotg ok. 109 000 zt.

Tomasz Masal
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Linia konserw 300 g Premium
W puszce z otwieraczem

Grupa Mispol, jeden z czotowych polskich producentéw konserw
i pasztetow, wprowadza do oferty linie konserw 300 g Premium
) w puszce z otwieraczem. W sprzedazy pojawity sie cztery nowe
{ OLONKA produkty: Golonka wieprzowa, topatka wieprzowa, Wieprzowina
55_\‘ [EPRZOWA Py ' G cr w sosie wlasnym i Gulasz Angielski, ktore zgodnie z preferencjami
c OW konsumentéw wyréznia wyjatkowy smak i duze kawatki miesa.
Nowosci sa dostepne dla sklepdw w zgrzewkach po 6 szt. Sprzedaz catej
linii konserw 300 g Premium bedzie wspierana promocjami sprzedazy,
kampania reklamowa w prasie konsumenckiej oraz degustacjam.
www.MISPOL.com.pl

W g

REMUS - prawdziwie kaszubskie piwo!

Browar AMBER wprowadzit na lokalny rynek nowe piwo - REMUS.

Rozszerza on oferte browaru o dtugo oczekiwane piwo z segmentu produktéw
nawiazujacych do tradycji regionu Kaszub.

REMUS to stawny bohater epopei kaszubskiej ,Zece i przigode Remusa’, powiesci
uznanej przez znawcoéw za najwybitniejsze dzieto literatury kaszubskiej. Wedrujac,
przemierzat Kaszuby od wsi do wsi, krzewigc kaszubszczyzne bogata jezykiem
zwyczajami i tradycja.

REMUS z browaru AMBER to jasne piwo typu lager o 6% zawartosci alkoholu,
pasteryzowane, dostepne w zwrotnych butelkach i puszkach pojemnosci 500 ml.
www.BROWAR-AMBER.pl

Balbinki pozytywnie!

Paréwki Balbinki, produkowane przez Zaktady
Miesne ,,Pekpol Ostroteka” otrzymaty pozytywna
opinie Centrum Zdrowia Dziecka w Warszawie.
Programem,,PozytywnaOpinia Centrum Zdrowia
Dziecka” objete sg najlepsze produkty dla dzieci
- przebadane i zaopiniowane przez ekspertéw
— lekarzy, dietetykdw oraz rehabilitantéw. Produkty
z logo ,Pozytywna Opinia” cieszg sie duzym zaufaniem
wsrdéd konsumentéw, a takze sg synonimem wysokiej jakosci.
.Przygotowujac Balbinki, od samego poczatku chcielismy stworzyc
produkt, ktéry bedzie spetniat wszystkie wymagania zywieniowe najmtodszych.
Zaréwno pod wzgledem smakowym, wizerunkowym jak i zdrowotnym. Dzieki temu,
Balbinki stanowig ciekawe urozmaicenie diety dziecka powyzej 3 roku zycia.
www.PEKPOL.p!

Nowosci z SM Gostyn

Spétdzielnia Mleczarska w Gostyniu przygotowata dla swoich e :
klientéw dwie nowosci. Pierwsza z nich jest tzw. ,krowka” — i ”?Iek
mleko zageszczone stodzone gotowane w puszkach. Produkt LIS 0
skierowany gtéwnie do gospodyn domowych, zastapi
czasochtonne gotowanie mleka w warunkach domowych.
Druga nowoscig na rynku jest mleko zageszczone stodzone
w kartonikach 250g.

www.SMGOSTYN.pl
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MULTITOP
w1 mr/m/cw

Caly rok reklamy w TVN7 i TVN Style.

Zadbaj o dostepnosé¢ Multitopa w Twoim sklepie.



Nowosci Knorr - Fix Danie na dzis z torebka do pieczenia!

Dwie nowe propozycje Knorr, to:

Fixy Danie na dzis: Soczysta karkowka z pieca

Fixy Danie na dzi$: Soczysty kurczak w czosnku i ziotach.

Nowe produkty Knorrto rewelacyjny, pysznyisprawdzony
przepis, ktéry kazdemu wychodzi!

Specjalnie dobrana kompozycja przypraw i zidt, ktéra
gwarantuje, ze karkéwka i kurczak smakuja jak nigdy
dotad! Torebka do pieczenia dotagczona do produktu
to gwarancja soczystosci dan i wiecej czasu dla Twoich
bliskich. To wszystko dajg nowe Fixy Knorr Danie na dzis!
Nowe Fixy Knorr. Danie na dzis$ sg dostepne w sprzedazy
od 3 sierpnia 2009 .

Sugerowana cena 2,81 zl/sztuka, czyli taka sama jak
pozostatych wariantéw Fixéw Knorr.

www.KNORR.p!

zysty Kurczak

Nowy HARNAS MOCNE

Carlsberg Polska rozszerza asortyment piw marki Harnas, o nowy mocniejszy wariant
- piwo Harnas Mocne, ktérego jakos¢ i smak wywodzi sie prosto z Browaru Okocim
- miejsca, o ponad 160-letniej tradycji pielegnowania smaku piwa. Harnas Mocne jeszcze
w sierpniu pojawi sie na pétkach sklepowych w nowej oprawie - klasycznej czerni i ztocie,
podkreslajacych najwyzsza jakos¢, moc i wyrazisty smak piwa. Piwo Harnas Mocne dostepne
bedzie w butelkach 0,5 |, puszkach 0,5 | i opakowaniach zbiorczych: 4-pakach.
www.CARLSBERGPOLSKA.pl

Rama MultiVita

Receptura Ramy MultiVita oparta jest na trzech olejach roslinnych,
zawiera witaminy A, D3 i E oraz wzbogacona jest dodatkowo o istotne
dla zdrowia witaminy: B1, B2, B6, B12 i kwas foliowy.

4 kanapki dziennie z Rama MultiVita dostarczajg 20-36% dziennego
zapotrzebowania na zawarte w niej witaminy.

www.UNILEVER.pl

Smietana Wiejska Dr. Oetkera Dla wszystkich, ktorzy maja Apetyt na zysk

Smietana Wiejska Dr. Oetkera - to tradycyjny produkt na rynku LJApetyt na” Dr. Oetkera to serki homogenizowane w trzech
polskim, dodawany do wielu potraw, to duza rotacja przez caty najpopularniejszych na rynku smakach - waniliowym, truskawkowym
rok i ciagte zainteresowanie konsumentéw. i brzoskwiniowym. Serki ,Apetyt na” - to produkt codzienny bedacy

Smietana 18% ttuszczu - doskonata do goracych potraw - zup gwarancja duzej rotacji i zainteresowania konsumentéw: dorostych,
i soséw, nie warzy sie i dobrze rozprowadza. Dostepna w kubku miodziezy i dzieci - dzieki kolorowym atrakcyjnym opakowaniom,
180 gi390 g. Smietana 12% ttuszczu - przeznaczona zaréwno do wygodnym, funkcjonalnym kubeczkom i optymalnej porcji - 140g.
satatek jak i zup. Dostepna w kubku 180 g Sugerowana cena detaliczna 1,39 zt - 1,59 zt. www.OETKER.pl

www.OETKER.pl Oetker)
oo

satatek
Zup
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WIEDZA CO JEST NAJLEPSZE...

Dzieci, a w szczegoblnosci noworodki i niemowleta, w kazdym okresie swojego zycia sg
wrazliwe na dziatanie szkodliwych czynnikéw otaczajgcego Swiata zewnetrznego. Dlatego
skore dzieci nalezy chroni¢ przed odwodnieniem, podraznieniem, wilgocig, stoncem czy
zimnem. Produkty marki LINOMAG® zawierajg tagodne skfadniki wysokiej jakosci, dzieki
czemu doskonale zaspokajajg wymagania skory niemowlat dzieci.
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Produkty dostepne w kazdej aptece® i 1etowym na stronie www.ziololek.pl

* kazda apteka moze zaméwic produkty w swoj’_

www.ziololek.pl www.linomag.pl



Bio Pieczywo Lekkie

Z mysla o najbardziej wymagajacych
klientach, ktérzy oprocz waloréw
smakowych i dietetycznych chca miec
gwarancje najwyzszej jakosci firma
GOOD FOOD wprowadzita na rynek
BIO PIECZYWO LEKKIE.

Produkty z tej serii wyprodukowane
sy z atestowanych, genetycznie
niemodyfikowanych surowcéw, przy
uprawie i produkgcji ktérych nie uzyto
zadnych  substancji  chemicznych,
sztucznych nawozow i opryskow.
www.GOODFOOD.com.pl

Nowy Goracy Kubek Knorr
- Serowo-grzybowa z makaronem

Pyszna, zaspokajajaca pierwszy gtéd przekaska w pare minut? Dzieki Goragcym Kubkom Knorr
mozeszsienigcieszy¢wszedzietam,gdziemaszochotenatykpysznejzupy:wbiurze,wdomu,czy
nawyjezdzie.NowazupazofertyGoragcegoKubkaKnorr-Serowo-grzybowazmakronem,takjak
i pozostate przekaski Knorr, nie zawiera konserwantéw. Po prostu nie ma potrzeby ich
dodawania. Suszenie jest naturalng metoda utrwalania produktéw spozywczych, a zupy
Goracego Kubka powstaja z najwyzszej jakosci suszonych warzyw, przypraw oraz innych
suchych sktadnikéw.

Cena opakowania: 0,99 zt

www.KNORR.pl

Olej z ryzu RIZI - teraz w nowej butelce !

Popularny i ceniony na catym Dalekim Wschodzie, ostatnio szybko zdobywa uznanie takze w wielu krajach
europejskich. Dzieki firmie Italmex Warszawa Sp. z 0.0. od pieciu lat dostepny jest takze w Polsce., gdzie z roku
na rok rosnie rzesza jego zadowolonych klientéw. Aby jeszcze bardziej przyblizy¢ konsumentowi ten produkt,
producent zmienit opakowanie na bardzo estetyczne i wygodne butelki w trzech réznych pojemnosciach. Na
frontowej etykiecie pojawity sie bardzo istotne informacje o wiasciwosciach uzytkowych oleju ( wysoki punkt
dymienia i zastosowanie ) oraz witasciwosciach zdrowotnych (zawartos¢ gamma oryzanolu i witaminy E ) .
Olej z ryzu ,RIZI" to jeden z najzdrowszych olejéw roslinnych. Posiada korzystny sktad kwasoéw ttuszczowych
i duzg zawarto$¢ naturalnych przeciwutleniaczy, w tym witaminy E oraz gamma oryzanolu. Olej ryzowy ma
bardzo wysoka temperature dymienia /230 C/,co oznacza smazenie bez dymu i pryskania. Ograniczone wnikanie
do smazonych potraw czyni ten olej bardziej wydajnym a smazone potrawy mniej kaloryczne. tagodny smak
oleju z ryzu oraz niewielkie wchtanianie przez potrawy pozwala zachowac ich naturalny smak.
Olej zryzu,RIZI" to olej wszechstronny w uzyciu. Jest doskonaty do smazenia, pieczenia oraz jako olej satatkowy.
Olej ten zostat doceniony przez wielu dietetykow i ekspertéw kulinarnych, zyskujac miano jednego z najbardziej
wartosciowych olejéw. Opakowanie jednostkowe - 0,5., 11.i 2L - PET. Opakowanie zbiorcze - 12 x 0,51.; 12 x 1l.
i 6 x 2L. www.ITALMEX.pl l ;

i

AN/

oG

Kréwka oblana czekolada Ezekola&d
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Na lato dla wszystkich mitosnikéw, kréwkowego”smakuWawel
oferuje czekolade mleczng nadziewang Kréwka lub Krowke
kakaowa. Czekolada mleczna nadziewana Kréwka to jedyna
i oryginalna tabliczka mlecznej czekolady petna kréwkowego
nadzienia. Kréwka kakaowa to recznie produkowane krowki
z najwyzszej jakosci surowcéw. Sugerowane ceny: Czekolada
mleczna nadziewana Kréwka 100g, cena: 3,20 zt. Kréwka
kakaowa, cena: 21,20 zt/kg. www.WAWEL.com.pl

N CIAAS -
kakaowa
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Spotdzielnia Mleczarska w Gostyniu; ul. Wielkopolska 1; 63-800 Gostyn; Tel. +48 65 575 22 00, 575 22 27

il Al foy

Spéldzielnia Mleczarska w Gostyniu zostata zatozona w czerwcu 1889 roku, w 1979 roku
uruchomiono Kondensownie i Proszkownie Mleka. Obecnie zaktad wyposazony jest w nowoczesne
linie do produkciji mleka zageszczonego niestodzonego i stodzonego w opakowaniach kartonowych
i puszkach, mleka smakowego w tubach, smietanek i mleka UHT, masta, mleka w proszku
odttuszczonego granulowanego oraz catej gamy wyrobow swiezych.

Wysokq jakos¢ produktow potwierdzajq liczne nagrody i odznaczenia, ogdétem Spoétdzielnia
oraz jej wyroby zostaty uhonorowane okoto 90 nagrodami, medalami i wyréznieniami.
Dewiza ,,Jedynqg drogqg JAKOSC" zobowigzuje, dlatego dla umocnienia pozyciji Spétdzielni
Mleczarskiej na rynku oraz podnoszenia skutecznosci i efektywnosci zarzgdzania, wdrozony zostat
System Jakosci wg miedzynarodowego standardu normy ISO 9001:1994 a nastepnie zgodnie z nowq
normgq ISO 9001: 2000 oraz system HACCP wg Codex Alimentarius w 2000r, certyfikowany
przez renomowang firme Uoyd's Register Assurance Limited.
W 1999 roku Spétdzielnia znalazta sie w gronie pierwszych producentdw spetniajgcych warunki
weterynaryjne (kat A) uprawniajgce do eksportu swoich wyrobow do krajow unijnych.
W roku 2004 SM Gostyn otrzymata uprawnienia eksportowe do krajow Federacji Rosyjskie;.
W czerwcu 2005 roku Spétdzielnia otrzymata certyfikat standardu BRC (British Retail Consortium),
uznawanego przez sieci handlowe.

———




Gillette — ekspert od prezentow
dla mezczyzn

Marka Gillette przygotowata na tegoroczne Swieta zestawy
oferujace petng game kosmetykow dla mezczyzn. Oferta obej-
muje nie tylko kosmetyki do golenia, ale réwniez produkty do
pielegnacji twarzy i ciata oraz linie zapachéw. Zestawy propo-
nowane sg w réznych segmentach cenowych, tak aby w spo-
s6b optymalny spetni¢ oczekiwania réznych klientéw. Kazdy
zestaw objety jest atrakcyjng oferta promocyjna oraz progra-
mem satysfakcji gwarantowanej, ktéry marka Gillette komuni-
kuje jako 100% satysfakcji, 0% ryzyka. www.GILLETTE.pl

Nowosci z Libelli

Libella Sp. z 0. 0. producent marki Kamyk wprowadza na rynek produkt
w nowym od$wiezonym opakowaniu, w niezmienionej recepturze. Kamyk
to niezawodny odkamieniacz do urzadzern gospodarstwa domowego.
Szybko i skutecznie usuwa osady kamienia. Produkt powstaje na bazie
kwasdéw spozywczych. Nie pozostawia zapachu oraz smaku.

Libella wprowadzita nowe, funkcjonalne opakowania zbiorcze dla kamyka
w saszetkach.Produktdostepnyjestwilo$ci50;100;200szt. Producentwpro-
wadza réwniez na rynek Nowos¢ Kamyk w ptynie 550 ml. Kamyk w ptynie to
preparatdousuwaniaosaddéwinalotuzkamienia,zurzagdzeA AGD.Szczegdlnie
dedykowany jest do wszelkich przeptywowych ekspreséw kawowych. Dzie-
ki ptynnej formie szybko i skutecznie odkamienia trudno dostepne miejsca.
Dostepnos¢ produktu do sprzedazy: 20 sierpnia 2009.

www.LIBELLA.com

Papierosy LAURA

Papierosy LAURA z grupy King Size wystepuja w dwoéch wariantach: Laura
Super i Laura Special. Uzyty tyton typu American Blend znacznie podnosi
jakos¢ produktu i daje petng satysfakcje konsumentowi

Zawartosc subst. szkodliwych:

Laura Super subst. smoliste - 10 mg/papieros nikotyna - 0,8 mg/papieros
tlenek wegla - 0,8 mg/papieros.

Laura Special subst. smoliste - 8 mg/papieros nikotyna - 0,6 mg/papieros
tlenek wegla - 0,8 mg/papieros.

Cena detaliczna - 8,95 zl/paczka.

www.MARWIN.net.pl

Informacja handlowa

Z boku tatwiej

Boczna wymiana akumulatora w wézku widtowym, ktérej prekursorem byta
firma Still jest coraz powszechniej stosowana. Nic dziwnego - czynnos$¢ jest
znacznie wygodniejsza i bezpieczniejsza niz tradycyjna metoda z dzwigiem.
Propozycja ma wiele zalet. Do wymiany baterii wystarczy uzy¢ wézka paleto-
wego elektrycznego lub recznego, nie ma koniecznosci stosowania dzwigu.
Operacja jest o wiele szybsza, przez co znacznie skraca czas przestoju wozka.
Zmniejszono ryzyko zranienia czy uszkodzenia ciata operatora oraz zredu-
kowano do minimum ilo$¢ sity recznej wymaganej przy pracy. Osprzet do
wymiany jest zdecydowanie taniszy. Takze sam akumulator jest lepiej chro-
niony: Rama wymiany baterii jest antyposlizgowa. Wyeliminowano réwniez
ryzyko uszkodzenia kabli, dzieki utrzymaniu bezpiecznej odlegtosci pomie-
dzy wézkiem transportowym, a akumulatorem. Drzwi boczne ostaniajace
baterie poddano testom wytrzymatosciowym. Boczny sposéb wymiany
akumulatora jest ekologiczny. Dopuszczalne jest tadowanie akumulatora
w wozku. Nie wystepuje wtedy niebezpieczne gromadzenie wodoru, ponie-
waz zadbano o dostateczng wentylacje przedziatu baterii. www.STILL.pl
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Odkupimy Twaéj stary wozek!!

*W przypadku zakupu lub wynajmu wézka STILL zaptacimy za Twéj stary
wozek (dowolnej marki) do 4000 EURO. Nasi doradcy handlowi bezptatnie
wycenig Twoj stary wozek oraz pomoga w doborze najlepszego nowego wozka.
Zadzwon do nas: +48 61 66 86 160.
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