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SEZON ZYSKOW Z RED BULLEM!

OFERTA SPECJALNA
KUPUJAC ZESTAW MIX CASE - OTRZYMASZ
W KOMPLECIE 2 SZT. RED BULL 250 ML GRATIS!

RED BULL ENERGY DRINK POJ. 355 I 473 ML ZWYCIEZYEY
i;frm W OGOLNOPOLSKIM KONKURSIE ,PEREA RYNKU FMCG 20107,
cG ZDOBYWAJAC NAGRODE GEOWNA W KATEGORII ,NAPOJE

- ENERGETYCZNE, IZOTONICZNE | FUNKCJONALNE”.



Niekonczgce sie zyski - czy
Baterie Energizer w Twoim sklepie to:

* Najlepiej sprzedajgcy sie paluszek w tradycji **
* WyzZszy obrot to Twoj wiekszy zysk

Zwieksz swoj zysk TERAZ! - 22 501 66 50

‘Z.rdn:#o Energizor za Niolsen, dotyczy batorii Eru:'rg'rzcr Base bl’ml‘rn crtero-szfukowego dia rozmiary AA roczng skumwowana wartost sprzodady 2o okres maj 2008 - kwiecion 2070

** Zrddio: Energizer za Niolsen, dotyczy baterii Energizer Base biistra crtero-sztukowago dia razmisrye A4 oraz AAA, roczna skumulowana warlosc sprzodady ma okres maj 2009 - kw



Lnergizer

najlepiej
sprzedajgca sie | |
ateria w Polsce!*
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HURT & DETAL w pierwszej tréjce
tytutow prasy handlowe;j!

Mito nam jest poinformowac naszych czytelnikéw,
ze miesiecznik HURT & DETAL — ogdInopolskie pismo
rynku FMCG, wydawane przez Fischer Trading Group
Sp. z 0.0. - dotaczyt do grona $cistej czotéwki prasy
handlowej w Polsce. Badanie dystrybucji i czytelnictwa,
wykonane przez renomowany instytut GfK Polonia na
zlecenie Wydawnictwa Gospodarczego, opublikowane

na stronie internetowej www.wiadomoscihandlowe.pl

wskazuje, ze w sklepach o powierzchni od 300 do 2 500 mkw. magazyn

HURT & DETAL zajmuje 3. pozycje, za$ w sklepach o powierzchni od 100 do 299 mkw.

plasuje sie na 4. miejscu wsrdd siedmiu badanych tytutéw.

Wyniki badania sg potwierdzeniem rzetelnosci, wiarygodnosci, a takze coraz

wiekszej skutecznosci naszego dziatania. Dzieki analizie - ktéra przeprowadzona

w sposob profesjonalny, oddaje petny obraz rynku — mamy pewnos¢, ze publikowane

przez nas zarowno tresci redakcyjne, raporty rynkowe, informacje o nowosciach,

jak i materiaty promocyjne oraz reklamowe, trafiajg do wtasciwych odbiorcéw.

Wyniki badania sa dla nas tym bardziej zadowalajace, ze jako najmtodszy tytut na

polskim rynku prasy handlowej, z roku na rok pniemy sie do géry w rankingach.
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Potrzebujesz
specjalnego
samochodu?

Wiasnie takie mamy

NIESTANDARDOWE SAMOCHODY
DOSTOSOWANE DO TWOICH POTRZEB

PEUGEOT =exomenoue TOTAL  Liczba samochodéw ograniczona. Modele prezentowane na zdjeciu mogqg
roznic sie od samochoddéw dostepnych w ofercie. Szczegéty w salonach Peugeot. www.peugeot.pl/professional

POZNAJ TRANSFORMACIJE PEUGEOT

Dla zawodowcdw wazne jest, by posiada¢ wtasciwy samochdd we wtasciwym czasie.
Dlatego wtasnie Peugeot stworzyt szerokg game aut, ktére sq idealnie dostosowane
do Twoich potrzeb. Wiekszos¢ takich samochoddw jest dostepna dla Ciebie od zaraz.

WIECEJ INFORMACJI NA WWW.PEUGEOT.PL/PROFESSIONAL

PEUGEOT
PROFESSIONAL



W tym roku mija réwne 20 lat, kiedy powsta-
fa spotka zatrudniajaca pieciu pracownikéw
i zajmujaca sie jedynie dystrybucjg sokéw Hor-
tex w kartonach. Dzisiaj zatrudnia 13 tys. pra-
cownikow i jest jedng z wazniejszych firm han-

reklama
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\ Odhkryj jasniejszq
strone 2ycia!

dlowych w Polsce — Grupa Handlowa Emperia.

Emperia silng pozycje posiada zaréwno
w segmencie dystrybugji, jak i detalu. W tym
roku przychody ze sprzedazy siegna¢ maja sze-
$ciu miliardéw ztotych. Nie bez znaczenia beda
rowniez nakfady inwestycyjne, ktére majg wy-
nies¢ 200 milionéw ztotych, z czego 40 prze-
znaczonych bedzie na inwestycje w supermar-
kety i nowe hale cash and carry. W poréwnaniu
do ubiegtego roku sprzedaz ma wazrosnac¢
o pdt miliarda ztotych, a zysk netto popra-
wic sie o ponad 20 procent. Emperia planuje
w drugiej potowie roku kolejne fuzje i przejecia
(dystrybucja i detal) — obecnie prowadzone s
Zaawansowane rozmowy z piecioma sieciami,
kierownictwo spodziewa sie przejecia dwdch
sieci Sredniego formatu.

,20 lat temu nawet w najsmielszych przy-
puszczeniach nie zaktadatem, ze bede miat
zaszczyt i odpowiedzialno$¢ sta¢ na czele
tak silnego i preznego organizmu. Jestesmy
obecnie najwieksza polska grupa handlo-
wa. Mamy z czego by¢ dumni” - méwi Artur
Kawa, prezes zarzadu Emperii. — ,Wiekszos¢
celéw, jakie przed soba stawialismy, udato
nam sie zrealizowad. JesteSmy obecnie na
etapie trymowania organizacji, pochylamy
sie nad jakoscia, produktywnoscia i kosztami.
Myslimy tez o kolejnych potaczeniach i kon-
solidacji rynku. Chcemy sie dalej rozwijac
i poprawiac¢ wyniki finansowe, to nieustajacy
cel stojacy przed firma.”

Sie¢ dystrybucyjna oparta jest gtdwnie na

ogolnopolskiej spdtce Tradis, ktdra zaopatruje
w 27 tys. produktéw 50 tys. sklepéw w catej
Polsce. Oznacza to, ze miesiecznie do klientow
dociera 5,5 tys. petnych TIROw. W catym kraju
Tradis zatrudnia tacznie 4,6 tysigca oséb. Ob-
stuguje sieci supermarketdw, niezaleznych de-
talistéw, restauracje i hotele oraz stacje benzy-
nowe Orlen. Dystrybucjg w Emperii zajmuje sie
réowniez DEF (sie¢ dystrybucyjna w pétnocno-
wschodniej Polsce, w statej ofercie posiada kil-
kanascie tysiecy produktéw) oraz Ambra (dys-
trybutor chemii gospodarczeji kosmetykéw na
terenie Slaska, Opolszczyzny i Matopolski).

Spétka prowadzi handel detaliczny poprzez
nastepujace sieci sklepéw: Stokrotka (171 su-
permarketow), Delima (8 supermarketéw),
Groszek (1 112 sklepéw), Milea (95 delikate-
s6w), Euro Sklep (625 placdwek), Lewiatan (634
sklepy), Spotem Tychy (25 sklepéw) oraz PSD
— Partnerski Serwis Detaliczny (443 placéwki
w ramach 53 spoétdzielni Spotem).

Funkcjonowanie Grupy Handlowej Emperia
koordynuje notowana na warszawskiej Giet-
dzie Papieréw Wartosciowych spétka Emperia
Holding S.A.

Maja Swiecka







Modna Milandia
Spoétdzielnia Mleczarska ,Ostroteka" na-
wigzata wspotprace ze znang polska pro-
jektantka Eva Minge. Zatozona przez Minge
Creative Group wspiera design wielu zna-

nych marek polskich i zagranicznych, w tym
nowej prozdrowotnej linii produktéw nabia-
towych.

Produkty Milandia, wzbogacone o kwasy
omega 3 i 6, to jeden z najbardziej innowa-
cyjnych pomystéw w przemysle mleczarskim
ostatnich lat. Ich unikatowo$¢ zostata pod-
kreslona wyjatkowym na rynku wygladem
opakowan, w ktérych kolorystyce dominuje
elegancka czern, przefamana ztotymi akcen-
tami.

Eva Minge Creative Group powstata w celu
promowania polskiego designu w kraju i za
granica. Skupia znanych architektéw, projek-
tantéw wnetrz i wzornictwa przemystowego
oraz ponad 20 firm z réznych branz. Srodki
wypracowane ze wspotpracy z SM Ostroteka
Creative Group przeznaczac¢ bedzie w catosci
na stypendia dla mtodych i zdolnych polskich
designeréw wzornictwa przemystowego.

reklama
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Polska wodka znéw najlepsza!

Stock Prestige Vodka — nowo$¢ z lubelskiej
fabryki Stock to najwyzej oceniony trunek
w tegorocznym Monde Selection. Polska
wodka zndw okazata sie najlepsza na mie-
dzynarodowym forum. Jurorzy przyznali jej
Gold Quality Award 2010 - ztoty medal naj-
wyzszej jakosci.

W prestizowym brukselskim konkursie,
organizowanym od 1961 r. przez najstar-
szg na Swiecie, niezalezna organizacje,
badajaca jakos¢ alkoholi, Stock Prestige
Vodka okazata sie bezkonkurencyjnym
zwyciezcg, zdobywajac ztoty medal w ka-
tegorii wodek premium. O pierwszym
miejscu na podium zadecydowaty wszyst-
kie te walory, ktére sedziowie Instytutu
Jakosci uwazajg za decydujace: smak, za-
pach, czystos¢ oraz harmonia skfadnikéw.
Alkohole z catego $wiata, ktére zostaty
zgtoszone do konkursu, testowali wyspe-
cjalizowani eksperci oraz profesjonalisci
z firm badawczych i naukowych, ktérzy sa
liderami opinii w dziedzinie wyrobdéw spi-

rytusowych.

W SKROCIE

»- Sie¢ franczyzowa Chata Polska testuje
w wybranych placowkach nowy koncept
sklepéw. Do korica roku 2010 w nowej for-
mule ma funkcjonowaé ok. 30 placéwek.
Projekt ten jest przetomowy w 13-letniej
historii sieci i kluczowy dla jej rozwoju oraz
budowy nowoczesnego wizerunku marki,
dlatego nosi nazwe Nowa Chata Polska.

P Rada Nadzorcza ERG S.A. powofata Ma-
cieja Btasiaka na drugg kadencje na stanowi-
sku prezesa zarzadu spoétki. W ciggu ostatnich
3 lat ERG zostat wprowadzony na sciezke sta-
bilnego wzrostu. Zaktada ona miedzy innymi
wprowadzenie nowych produktéw i zmiany
organizacyjne wewnatrz przedsiebiorstwa.

P Pod koniec maja br. firma LIDER'S-K.G.
zostata cztonkiem Groupe POULT, jednego
z najwiekszych producentéw pieczywa cu-
kierniczego we Francji. To jedna z najwiek-
szych fuzji, przeprowadzonych w ostatnim
czasie na rynku FMCG w Europie i Europie
Srodkowo-Wschodniej, znaczaco zwieksza-
jaca potencjat obu firm. LIDER'S-K.G. jed-
noczesnie informuje, ze w dalszym ciggu
bedzie kontynuowat swéj rozwdj i zapew-
niat wysoka jakos¢ asortymentu.

P> W ramach akcji ,,Usmiechnieta kasjer-
ka” zostat zorganizowany mobilny happe-
ning. W kilku miejscach Warszawy 29 czerw-
ca uczestnicy apelowali o zyczliwos¢ wobec
pracownikéw hiper- i supermarketéw. Akcja
miata na celu przekonanie klientéw o tym,
jak ciezka jest praca w marketach.

Stock Prestige Vodka to kolejny sukces po
Czystej De Luxe. Wédka wprowadzona na ry-
nek w pazdzierniku ubiegtego roku jest wyni-
kiem potaczenia sit historycznego imperium
Stocka oraz wodczanych tradycji lubelskiego
Polmosu. Staranny proces produk-
cji, obejmujacy szesciokrotng de-
stylacje i filtracje nazimno, zaowo- 7 7
cowat czystym, aromatycznym
produktem. W tym roku doce- .
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niona takze w miedzynarodo-

-
wym konkursie w San Francisco, G
gdzie w szranki stanety te tra- —
dycyjne oraz te ,najdziwniejsze”
trunki z catego $wiata, wodka ta

zdobyta wysoka, srebrna lokate. |
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D0 Wyarania: poned 280 atrakcyjnych nagrod!

Stodycze, rowery, kina domowe
Promocja trwa od 10.06.2010 do 04.08.2010 1.

Wiece] informacji na stronach ww.odra.com.pl
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23 czerwca,
\ Izba Celna w Poznaniu
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[
Grazyna Sokolow!@,
dyrektor ds. korparacy

fych iprawnych
Imperial Tobacco Polsk '

Al

Walka z przemytem papierosow

W dniu 23 czerwca 2010 roku Izba Celna
w Poznaniu juz po raz drugi goscita specja-
listéw Imperial Tobacco Polska S.A., ktérzy
szkolili wielkopolskich celnikéw w zakresie
zagadnien zwigzanych z przemytem papie-
roséw do Polski i rozpoznawaniem podrabia-
nych opakowan.

Firma Imperial Tobacco Polska S.A., od lat
zaangazowana we wspieranie stuzb celnych
w calym kraju w zwalczaniu przestepczo-
$ci na rynku tytoniowym, zorganizowata
w Izbie Celnej w Poznaniu kolejne szkolenie.

reklama
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Wzieto w nim udziat prawie 60 funkcjona-
riuszy z wielkopolskich urzedéw celnych.
W trakcie szkolenia mogli sie oni zapoznac
z najnowszymi danymi dotyczacymi skali
i zrédet przemytu wyrobdéw tytoniowych
do Polski, a takze pozna¢ najlepsze sposoby
odrézniania produktéw legalnych od niele-
galnych. Problem naruszania praw wtasno-
sci intelektualnej, jaka
s poszczegdlne marki
ich
opakowania jest priory-

papieroséw oraz

tetowy dla branzy tyto-
niowe;j.

Grazyna Sokotowska,
dyrektor ds. korporacyjnych i prawnych Im-
perial Tobacco Polska S.A. i pomystodawczyni
szkolen podkresla ogrom konsekwencji wyni-
kajacych zaréwno z samego przemytu, jak i z
nielegalnej produkcji wyrobdow tytoniowych.

,Poniewaz kolejne podwyzki akcyzy spo-
woduja wzrost cen papieroséw, mozemy
spodziewac sieg, ze skala przemytu papiero-
sOw bedzie narastac i problem ten uderzy nie

Imperial
Tobacco

tylko w branze tytoniowa i Skarb Parstwa.
Musimy mie¢ réwniez swiadomos¢ zagrozen,
jakie niosg za soba podrabiane papierosy. Ich
watpliwej jakosci sktadniki stanowig powaz-
ne zagrozenie dla ludzi, ktérzy wybierajac
tanszy towar, narazaja swoje zdrowie. Zain-
teresowanie szkoleniami $wiadczy o tym, jak
nasze dziatania sg potrzebne i jak wiele mo-
zemy wspolnie zdziata¢,
by minimalizowa¢ skale
nielegalnej  produkgji
i przemytu wyrobdw ty-
toniowych” — podkresla
dyrektor Sokotowska.

Szkolenie w Pozna-
niu byto drugim z kolei w tym miescie, a trzy-
nastym w skali catego kraju, po Krakowie,
Biatymstoku, Przemyslu, Olsztynie, Biatej
Podlaskiej, Szczecinie, Wroctawiu, Rzeszowie,
Gdyni, Katowicach i Kielcach z serii szkolen
poswieconych problemowi przemytu i pod-
rabiania wyrobdw tytoniowych, jakie Impe-
rial Tobacco Polska S.A. organizuje dla funk-
cjonariuszy Stuzby Celne;j.

HURT & DETAL wyrézniony
Miesiecznik HURT & DETAL zostat wy-
rézniony za udziat w Miedzynarodowych

udziat 76 wystawcéw, bezposrednich pro-
ducentéw, dystrybutoréw i przedstawicieli
producentéw z zagranicy. Ta druga grupa

Targach ,Swiat Dziecka” 2010.

+ stanowita znaczacg wiekszos¢

G it o

Organizatorem byfa firma |¥ w stosunku do ogétu wystaw-
Maxpol, posiadajaca dwu- f - MA S cow. Najliczniejszg grupe wy-
dziestoletnie doswiadczenie : = :;'m - stawcéw stanowili producenci
w przygotowywaniu targéw wraates wozkéw dla  dzieci, zabawek
na arenie miedzynarodowej. ;" H-J&IH-E i odziezy. W targach braty udziat

Targi odbyly sie w dniach 27-  |p .........-.'...fu.;n.“’ réwniez wydawnictwa prasowe
29 maja br., w Centrum Wysta- ; = === __ | i portal internetowy. Targi od-
wienniczym EXPO XXI. Wedtug .!:____ rn - J wiedzito okoto 2,5 tysigca zwie-

organizatoréw wzieto w nich

dzajacych.




Nowy wiasciciel Kolastyny

Zarzad Gr Sarantis S.A. poinformowat, ze
w dniu 30 czerwca 2010 roku, nabyt prawa
do polskiej marki kosmetycznej Laboratorium
Kolastyna.

Dotychczasowym wiascicielem marki Labo-
ratorium Kolastyna byta Grupa Kolastyna, je-
den z czotowych w Polsce producentéw i dys-
trybutoréw kosmetykéw do pielegnacji twarzy
i ciata oraz zapachdw, wiasciciel wielu znanych
polskich marek, tj. Miraculum, Tanita, Pani Wa-
lewska, Brutal, Uroda, Makler, Wars, Lider.

Laboratorium Kolastyna z ponad 20-let-
nig tradycja jest jedng z najbardziej znanych
i rozpoznawanych marek w kategorii pro-
duktéw do pielegnacji twarzy i ciata na pol-
skim rynku. Gtéwnymi produktami marki sa
kosmetyki do pielegnacji twarzy i ciata, a tak-
ze szeroka gama produktéw do opalania.

Wszystkie kosmetyki sa oparte na bazie naj-

Batkanskie rytmy i latajace
iskry w konkursie Chevroleta

Miedzynarodowe jury wybrato zwyciez-
cow czwartej edycji konkursu Young Creati-
ve Chevrolet w Zolder w Belgii. Zwycieskie
projekty indywidualne i grupowe pochodza
z Austrii (muzyka), Francji (moda i video), Por-
tugalii (sztuki plastyczne) oraz Wielkiej Bryta-
nii (fotografia).

Dudnigce rytmy batkanskie, animowane
krajobrazy miejskie i drapiezne wzory zachwy-
city europejskie jury. Pasa Mustafa, dyrektor
Digital Studios w Endemol UK powiedziat, ze
niewatpliwie ,w wykonanie projektéw wto-
zono duzo wysitku’; a jury dostato idealne za-
danie dokonania wyboru sposréd ,wielu kre-
atywnych i wyjatkowych prac”

W czwartym roku istnienia konkursu Young
Creative Chevrolet zwiekszyta sie liczba
uczestnikéw pochodzacych z 20 krajéw eu-
ropejskich oraz 135 szkdt sztuk uzytkowych.
8 projektéw filmowych, 9 fotograficznych, 13
plastycznych, 6 muzycznych i 11 w dziedzinie
mody zostato poddanych doktadnej ocenie
miedzynarodowego panelu, w ktérego skiad
wchodzili przedstawiciele przeréznych firm,
takich jak RIDE snowboards, Endemol i Lipsy.
W sktad jury wszedt prezes i dyrektor zarza-
dzajacy Chevroleta, Wayne Brannon, ktére-
go niezwykle zainteresowaty interpretacje
marki Chevrolet wykonane przez mtodych

nowszych technologii i panujacych trendéw
konsumenckich.

Dzieki zakupowi Laboratorium Kolastyna,
Grupa Sarantis weszla w posiadanie marki
o charakterze zblizonym, a zarazem uzupet-
niajgcym rdzenny biznes, co umozliwi osia-
gniecie synergii dziatan.

Jednoczesnie Sarantis Polska S.A. umocni
swoja pozycje na rynku lokalnym. Firma roz-
poczeta dziatalnos¢ w Polsce w 2000 roku.
Obecnie generuje roczne obroty na poziomie
250 min zt (netto) i zatrudnia blisko 300 oséb.

W swoim asortymencie posiada marki,
ktére od lat, pomimo niezwykle silnej eks-
pansji konkurencji i marek wtasnych, nie-
zmiennie zajmuja czotowe miejsca w udzia-
fach rynkowych: Jan Niezbedny, STR8 czy
C-THRU.

reklama
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artystéw. Po zagorzatych dyskusjach, ktérym
przewodniczyl, powiedziat: ,Przy tak wielu
wys$mienitych projektach podjecie decyzji
byto trudne”

Zwyciezcy beda mieli okazje blizszej wspdt-
pracy z jurorami w swojej dziedzinie w ramach
zdobywania doswiadczen ,od podszewki”.
29 wrzesnia studenci zostang uhonorowani
podczas ceremonii wreczenia nagréd, w cza-
sie ktorej otrzymaja takze nagrody pieniezne.

Young Creative Chevrolet to konkurs euro-
pejski dla studentéw sztuk uzytkowych orga-
nizowany dorocznie przez Chevrolet Europe
od 2007 roku w réznych kategoriach artystycz-
nych (w 2010: moda, muzyka, fotografia, video
i sztuki plastyczne). Za pomoca tego projektu
Chevrolet wspiera kreatywnos¢ miodych arty-
stéw na poczatkowych etapach kariery.

Z RYNKU FMCG Il

W SKROCIE

P Wina musujgce Martini zostaty nagro-
dzone na XIX Ogdlnopolskim Konkursie Win,
Mioddw Pitnych i Wyrobdw Winiarskich pod
patronatem Ministra Rolnictwa i Rozwoju
Wsi. W konkursie wzieto udziat 14 przedsie-
biorstw, przedstawiajgc do oceny 88 prébek
win, mioddéw pitnych i pozostatych wyrobéw
winiarskich.

P> 21 czerwca 2010 r. odbyto sie Zwyczajne
Walne Zgromadzenie akcjonariuszy Maka-
rony Polskie S.A. Na mocy uchwat zatwier-
dzone zostaty sprawozdania finansowe
Spotki i Grupy za rok obrotowy 2009 oraz
sprawozdania Zarzadu z dziatalnosci Spotki
i Grupy Makarony Polskie. Udzielono abso-
lutorium Cztonkom Zarzadu i Rady Nadzor-
czej z wykonania obowigzkéw w 2009 roku.
Powotano takze 5 osobowg Rade Nadzorczg
IV kadencji.

» Thomas Toennesmann objat stanowi-
sko Dyrektora Zarzadzajacego Dziatu Srod-
kéw Piorgcych i Czystosci w Henkel Polska.
Odpowiada za wyniki sprzedazy oraz mar-
keting wszystkich marek srodkéw piorgcych
i czystosci Henkla obecnych na polskim ryn-
ku, do ktérych nalezg m.in. Persil, Rex, Silan,
Perwoll, Pur, Somat, Clin i Bref.

P Marki Tymbark oraz Kubus, nalezace
do portfolio Grupy Maspex Wadowice,
znalazty sie wsrdd najsilniejszych marek na
polskim rynku. Otrzymaty prestizowy ty-
tut Superbrand Polska, przyznawany przez
miedzynarodowg organizacje Superbrands,
dziatajgca od 15 lat w ponad 85 krajach.

» Spotka Zabka Polska zostata laureatem
Polish National Sales Awards. Kierowa-
ny przez Arkadiusza Moscinskiego zespot
sprzedazy otrzymat prestizowe wyrdznie-
nie w Il edycji konkursu Polish National Sa-
les Awards. Nagrode przyznano w kategorii
,2espot Sprzedazy Roku”.

P Podczas gali Polish National Sales
Awards, zostali nagrodzeni laureaci drugiej
edycji konkursu ,,Profesjonalny Sprzedawca
Roku”. Uroczystos¢ odbyta sie w warszaw-
skim Hotelu Hilton 18 czerwca. Kandydaci
rywalizowali ze sobg w 12 kategoriach. Spo-
$rod nich Komisja Sedziowska wybrata 25
finalistow, z ktérych wytoniono 9 laureatow.

P Zarzad Ambra S.A. i Zarzad Carlsberg
Polska Sp. z 0.0. informujg, ze zostata zawar-
ta umowa sprzedazy, na mocy ktérej Carls-
berg Polska Sp. z 0.0. sprzedat na rzecz Ambra
S.A. prawa do marki win ,El Sol”, przenoszac
na kupujacego prawa ochronne do znakéw
towarowych oraz wszelkie licencje i prawa
wiasnosci intelektualnej zwigzane z tg marka.

[OAEM 171



I WYWIAD

Pytania do VIP-a

O pfatnosciach elektronicznych, dotadowaniach, produktach przedptaconych rozmawiamy
z Piotrem Adamkiem, Wiceprezesem firmy Bankomat 24 / Euronet Sp. z 0.0,

ktora jest wtascicielem marki ePay

Pytania kieruja: Krzysztof Badowski — Partner Zarzadzajacy Roland Berger Strategy Consultants
oraz Tomasz Panczyk — Redaktor Naczelny miesiecznika HURT & DETAL.

Jak wyglada polski rynek ptatnosci
elektronicznych, dotadowan

i produktéw przedptaconych?

Czy jest to rynek rozwiniety?

Biorgc pod uwage statystyki rynku pre-
paidowego - dotadowania elektroniczne
stanowig dzi$ od 80% do 90% rynku dofa-
dowan. Polska ze wzgledu na swoja spe-
cyfike jest krajem, ktéry prawdopodobnie
nigdy nie osiggnie 100% penetracji. Jest to
praktycznie niemozliwe, poniewaz zeby ja
osiggna¢, dziatania wszystkich operatoréw
GSM musiatyby by¢ mocno zintegrowane.

reklama
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Na przyktad operatorzy musieliby solidarnie
wycofac¢ karty zdrapki i zostawi¢ rynek tyl-
ko dla elektroniki. Jednak ze wzgledu cho-
ciazby na koszty zwigzane z utrzymaniem
terminali do dotadowan elektronicznych,
a z drugiej strony rozdrobnienie detalu, nie
kazda lokalizacja nadaje sie do wprowadze-
nia sprzedazy elektronicznej. Zawsze po-
zostanie jakis margines obszaru, ktéry nie
bedzie pokryty dziataniami czy dystrybucja
elektroniczna. Koncepcja ta pokrywa sie ze
statystykami z innych rynkéw europejskich,
gdzie poziom penetracji waha sie w podob-
nych obszarach. Mozemy to zaobserwowag,
poniewaz ePay dziata réwniez w Wielkiej
Brytanii, w Niemczech, Australii, Nowej Ze-
landii, Grecji, mamy tez swoje przedstawi-
cielstwa w Rumunii, we Francji i USA. Jezeli
chodzi o stan zaawansowania rynku mozna
zaobserwowaé pewng niekonsekwencje
operatorow. Do tej pory wydawato sie, ze
bardzo mocno starajg sie oni wspierac roz-
woj rynku elektronicznego, teraz niestety
mozna odczu¢ pewne spowolnienie. By¢
moze wynika to ze $wiadomosci, ze 100%
penetracja rynku dystrybucyjnego nie jest
mozliwa do osiggniecia. Mozna zaobser-
wowac pewng stabilizacje w tym zakresie.
Rynek prepaidowy jest nieco inny w Polsce,
poniewaz w wiekszosci krajéw europejskich
liczba firm dystrybuujacych dotadowania
elektroniczne jest ograniczona. Np. w Wiel-
kiej Brytanii wejscie kanatu elektronicznego
wigzato sie z ogtoszeniem przez operatorow
GSM przetargu, gdzie wybrano 5 firm, ktére
certyfikowano. Natomiast w Polsce firm, kto-
re oficjalne majg umowy z operatorami GSM
jest ponad 20. Euronet nalezy do czotdwki
firm dystrybucyjnych pod wzgledem udzia-

tu rynkowego.

Jezeli patrzymy na rynek ptatnosci karto-
wych, to w tej chwili w Polsce dziata pieciu
wiekszych akceptantéw - CKC, Elavon, Po-
Ibaank, First Data, e-Service. Ostatnie dziata-
nia organizacji kartowych Visa i MasterCard,
ktére obserwowalismy - zdecydowanie
Swiadcza o braku satysfakcji z poziomu ru-
chu bezgotéwkowego. | tak na przyktad
obnizenie opfaty interchange ma spowodo-
wag, ze klienci czesciej beda korzystali z ter-
minali, niz z bankomatéw. Visa podejmuje
dziatania majace na celu znaczace zwieksze-
nie liczby terminali na rynku. Na dzien dzi-
siejszy — tacznie z kasami - liczba urzadzen
do akceptacji kart wynosi okoto 200 tysiecy.
Nie chciatbym jednak szczegétowo omawiac
rynku kart ptatniczych, poniewaz Euronet
jest na nim obecny tylko przez partnerstwo
z CKC. W zwiagzku z tym na naszych termina-
lach uzywamy aplikacji CKC, albo aplikacja
ePay znajduje sie na terminalach CKC.

Jakie zmiany zaobserwowat Pan na
rynku w ostatnich latach i jakich
zmian mozna oczekiwac w najbliz-
szym czasie? Pojawiaja sie ostatnio
w Polsce na szerszg skale nowe
ustugi, np. ustuga cash-back, nowe
produkty przedptacone, etc. Jakich
nowych ustug mozna oczekiwa¢?
Jezeli przesledzimy artykuty branzowe
réznych dystrybutoréw, to kazdy powtarza
hasta typu: mamy terminale elektroniczne,
za chwile wchodzimy z karta przedptacowa,
karta podarunkowa, do tego bedzie loteria,
ptatnos¢ rachunku, etc. Kazdy wymienia te
same ustugi, ktore sa odpowiedzig dystry-
butoréw na to, co sie dzieje na rynku pre-
paidowym. Nastepuje sptaszczenie wielko-
Sci sprzedazy generowanej przez terminale
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i marz oferowanych przez operatoréw GSM.
Kiedy zaczynalismy w latach 2003-2004 bu-
dowac sie¢ dystrybucji, to Srednie upusty
oferowane przez operatoréw GSM oscylo-
waty w granicach 13%. Kiedy dzisiaj patrzy-
my na ten rynek, to srednie upusty opera-
torskie spadty do poziomu 8% - 9%.

Jezeli popatrzymy na trendy europejskie,
mozemy spodziewac sie, ze to jeszcze nie
jest koniec dziatan operatorskich. W zwiagz-
ku z tym, kazdy dostrzega ryzyko sptaszcza-
jacych sie marz, spadajacych przychodéw
dystrybutoréw i prébuje ,ucieka¢” w alter-
natywne kanaty. Dlatego tez pojawiajg sie
hasta o nowych ustugach. Wiele tych ustug
jest tak naprawde zbudowanych na rynek
polski, albo tu znalazty sprzyjajace warunki
rozwoju. Na przyktad - ptatnosci rachun-
koéw sa obecne m.in. w Portugalii i Hiszpanii
i ustuga ta jest dostepna w bankomatach.
W Polsce ptatnos¢ rachunkow w banko-
matach nie przyjeta sie. Z kolei ptatnos¢
rachunkéw na terminalach (na przyktad
Via, ePay, Zabka) staje sie w Polsce coraz
bardziej popularna jako alternatywny kanat
dla Poczty. Ptatnosci rachunkéw realizowa-

i -

ne w sklepach spozywczych nie sg konku-
rencja dla Internetu, ale proba zachety dla
klientéw korzystajacych z Poczty (jest ich
nadal ponad 50%).

W Polsce to klient ptaci prowizje za ustu-
ge ptatnosci na terminalach. W wielu kra-
jach dystrybutorom nie wolno pobierac
optat od klienta i tu pojawia sie problem -
kto za te ustuge zaptaci. Dlatego wtasnie nie
wszedzie ustuga ta jest dostepna. Wielkos$¢
polskiego rynku to okoto 60 min rachunkéw
miesiecznie, ale ciagle ustuga w formie elek-
tronicznej jest na niewystarczajacym pozio-
mie rozwoju.

Jezeli przyjrzymy sie innym produktom
- np. karte przedptacong - dzisiaj jest to
produkt oferowany przewaznie przez ban-
ki, ktére dystrybuujg go gtéwnie poprzez
swoje oddzialy. Z zatozenia jest to produkt
przeznaczony dla ludzi, ktérzy nie maja kon-
ta w banku, poniewaz tego typu karta nie
wymaga zwiazania sie z bankiem. W Sta-
nach Zjednoczonych, gdzie produkt ten
jest bardzo popularny, ta forma ptatnosci
jest rozwijana takze przez firmy niezalezne

od bankéw i duzo lepiej sie rozwija. Sa wiec

WYWIAD Il

produkty, ktére bardzo dobrze funkcjonuja

na Zachodzie, a sg dopiero w fazie poczat-
kowej np. w Polsce.

Karta prezentowa natomiast jest pro-
duktem, ktéry ma utatwi¢ zakup prezentu
dla naszych znajomych. Dzi$ jest dostepna
w paru sieciach super- czy hipermarketéow
(np.: Saturn, Media Markt). Réwniez nasza
firma ma ten produkt w swojej ofercie. Nie-
stety, niepewny czas kryzysu spowodowat,
ze dla wielu firm podejmowanie waznych
decyzji jest spowolnione. Inne, réwnie
wazne tematy blokowane s3 regulacjami
prawnymi, mam na mysli na przykfad lote-
rie, ktérej nikomu nie udato sie wdrozy¢ na
terminalach.

Obserwujac wszystkie procesy mozna
mie¢ nadzieje, ze rozwdj nowych produk-
tow bedzie szybko postepowat i jest to na-
turalny kierunek rozwoju.

Chcemy réwniez, korzystajac z posiadania
firmy RIA, wprowadzi¢ przelewy miedzyna-
rodowe. Na rynku jestkilkatego typufirm, na
przyktad Western Union. Euronet ma zamiar
uruchomi¢ przelewy miedzynarodowe po-
przez swoje lokalizacje, w ktérych sprzedaje
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doftadowania telefonéw przedptaconych.
Jest jeszcze duzo pracy przed nami.

W jaki sposob rozwéj e-commerce
wptynie na ksztatt rynku ptatnosci
elektronicznych i pozycje ePay? Jakie
znaczenie ma dla rynku i dla ePay
umowa z Paysafecard i Ukash? Czy
rozwéj e-commerc idzie w dobrym
kierunku i przyczyni sie do rozwoju
elektronicznego portfela?

Jestesmy dystrybutorem karty przedptaco-
wej Ukash i Paysafecard. Nalezy jednak pod-
kresli¢, iz ePay dziata tu bardziej jako dystry-
butor karty niz ktos, kto oferuje tak naprawde
e-commerce. Nie zajmujemy sie bowiem bu-
dowaniem struktury sklepéw internetowych,
ale ufatwiamy ptatnos¢ w tych sklepach.

E-commerce ro$nie w coraz wiekszym tem-
pie i szacunki pokazuja, ze ten wzrost bedzie
jeszcze bardziej dynamiczny, a rynek w kon-
cu,dojrzeje”. Obecnie bardzo duzo ptatnosci
e-commercowych realizuje sie za pobraniem
przy odbiorze, co wskazuje na brak zaufania,
a tym samym brak,dojrzatosci” na rynku.

reklama
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Najszybciej rozwijajaca sie forma ptatno-
$ci za zakupy dokonywane w internecie jest
ustuga pre-paid. Wedtug prognoz w okresie
2008-2013r., ptatnosci pre-paid wzrosna
3-krotnie, a jej warto$¢ w Europie do 2015
roku moze osiggnac¢ 79 mld euro. Szacuje sie
réwniez, ze ponad 62% europejskich konsu-
mentéw ma $wiadomos¢, czym jest srodek
ptatnosci on line w postaci pre-paidu.

Osoba dokonujaca transakgcji pozostaje ano-
nimowa, a ponadto z ustug systemu ptatnosci
w internecie moga korzystac¢ osoby nie posia-
dajace numeru konta czy karty kredytowe;j.
Ponadto przelewy w internecie za pomoca pre-
paid nie pociaggaja za soba dodatkowych kosz-
téw oraz zapewniaja bezpieczenstwo, zmniej-
szajac ryzyko przestepstw internetowych ftj.
kradziezy numeréw kart kredytowych czy nu-
merdéw kont i loginéw do kont w bankach.

Co miato wptyw na obecng pozycje
ePay w Polsce?

Mamy dobra witasna technologie, ktérg
testowalismy i ktora byta certyfikowana
w Wielkiej Brytanii. Ale to nie sama techno-
logia pozwolita nam zdoby¢ pozycje, jaka
mamy. Na to gdzie teraz jest ePay w Polsce,
wptynety czynniki przede wszystkim marke-
tingowe i sprzedazowe.

Staramy sie utrzymywac dobre relacje
z klientami oraz o to, by nasze lokalizacje
czyms$ sie wyrdzniaty. JesteSmy w trakcie
duzego przebrandowywania sieci. Wpro-
wadzilismy do naszej sieci znak ePay, ktory
jest takim samym znakiem uzywanym we
wszystkich krajach. Chcemy, aby nasze loka-
lizacje nie byly anonimowe jak do tej pory,
poniewaz majg za zadanie $ciagna¢ klienta.
Jeden wspdlny znak pozwoli ePay na orga-
nizowanie bardziej efektywnych promocgji.
Dbamy réwniez o to, aby warunki biznesowe
byly atrakcyjne z punktu widzenia klienta.

Czy z punktu widzenia placowki
handlowej paleta ustug do-
danych - finansowych, czy
réznych form ustug elek-
tronicznych - jest czyms,

co przyciaga klienta,

czy z punktu widzenia

Waszego klienta jest to
obojetne?

Punkty handlowe za pomoca terminali
ePay moga oferowac swoim klientom szereg
innowacyjnych produktéw i ustug takich jak:
zasilenia kont GSM w systemie pre-paid, kar-
ty do rozméw miedzynarodowych VolP, karty
przedpfacone i podarunkowe, a takze pfat-
nosci kartg i pfatnosci rachunkéw. W zamian
pozyskuja lojalnego klienta, ktéry z przyjem-
noscig bedzie odwiedzat swoj sklep wiedzac,
Ze mozna w nim zrealizowac réwniez inne niz
oferowane dotychczas ustugi. Sa klienci, kto-
rzy doceniajg wartos¢ marketingowa i sami
zachecaja kupujacych do pfacenia rachunkéw
w ich placéwce. Jest tez grono klientow, ktorzy
patrza na ile ten produkt pasuje do specyfiki
ich lokalizacji, nawet pod wzgledem szybko-
sci transakgji. Kiosk zamkniety na pewno nie
bedzie dystrybutorem ptatnosci rachunku,
w przeciwienstwie do sklepéw spozywczych,

w ktérych klienci spedzaja wiecej czasu.

Jaki jest to koszt dla detalisty?

Terminal jest instalowany bezptatnie.
W momencie kiedy pojawiaja sie dodatko-
we aplikacje typu ptatnosci rachunku, albo
akceptacja kart pfatniczych - wymagajace
od dystrybutora jakis dodatkowych inwe-
stycji — na przyktad w skaner kodu kresko-
wego albo pin pad - to wtedy moze sie
pojawic¢ optata dzierzawna za terminal. Na-
tomiast z reguty, jezeli rozmawiamy o rynku
ustug dodanych (przedptaconych) - termi-
nal jest bezptatny.




Wspomniat Pan, ze czas i szybkos¢
przeptywu klienta to jeden z elemen-
tow wstrzymujacych rozwdj palety
ustug elektronicznych. Karty zblize-
niowe wydaja sie rozwigzywac ten
problem?

Wydaje sie, ze karty zblizeniowe sg do-
brym sposobem na spopularyzowanie
uzywania karty. W Polsce ciagle jednak ob-
serwuje sie, ze punkty handlowe limituja
minimalna kwote akceptacji. Zdarza sie, ze
w sklepie sg oficjalne wywieszki typu: ptat-
nosc kartg od 20 zt.

Niestety w swiadomosci wielu ludzi po-
zostaje fakt, ze karta ptatnicza jest uzywana
do transakgji wyzszych kwotowo. Mysle, ze
wprowadzenie karty bezstykowej wptynie
na popularyzacje uzywania karty réwniez
przy okazji matych zakupow.

ePay ma w swojej ofercie szereg
produktow. Ktéry z nich jest wiodacy
pod wzgledem obrotéw oraz
rentownosci na rynku krajowym?
Ktory najbardziej perspektywiczny?

Na pewno perspektywiczne sg ptatnosci
rachunkéw, ze wzgledu na skale i wielkos¢
tego rynku. Réwniez karty przedptacone
traktowatbym jako obiecujacy kierunek,
ktéry nalezatoby rozwijac.

Jezeli natomiast bedziemy patrze¢ w dtu-
goterminowej perspektywie, to warto
wspomnie¢ o perspektywie rynku prepa-
idowego i dystrybucji GSM. Mysle, ze to jest
rynek, ktéry nie bedzie sie kurczyt, ale na
pewno tez jego rozwdj ulegnie spowolnie-
niu. Beda obserwowane tradycyjne cykle
zycia produktéw. Pewne produkty beda zni-
katy, stawaly sie mniej dochodowe, a nowe
wejda na rynek.

Wréémy jeszcze do e-commerce.
Czy produkty zwigzane z e-com-
merce, o ktorym méwi sie i progno-
Zuje niesamowite wzrosty, to jest
cos, na co warto klas¢é teraz nacisk,
czy jeszcze trzeba poczekac?
Kazdy produkt, zeby dobrze funkcjono-
wat musi mie¢ przede wszystkim sze-
rokie grono zwolennikéw. Dziatajac
z pozycji dystrybutora mozemy
wplywaé na dostepnos¢ pro-

duktu w lokalizacji i jego jakos¢. Natomiast
jezeli rozmawiamy o produktach e-commerce
- to wielko$¢ i sposob uzywania tych produk-
téw zalezy od tych, ktdrzy sa zwiazani z tymi
ustugami. Jezeli wiec informacja zostanie do-
brze przekazana i zacheci klienta do korzysta-
nia z tych ustug oraz produkt bedzie atrakcyj-
ny, to klient bedzie szukat mozliwosci zakupu
portmonetki elektronicznej do realizacji pfat-
nosci za zakupy w internecie. Dlatego niezwy-
kle wazne jest edukowanie spoteczenstwa
i popularyzowanie danej ustugi. Bardzo duzo
moéwi sie o potencjale wzrostu tego rynku,
natomiast trzeba tez patrze¢ w jaki sposob
ten potencjat moze wplynac na takie firmy jak
ePay, i co wazniejsze, ile my mozemy zrobic¢
w budowaniu $wiadomosci klienta.

Z pewnoscig placdwka oferujagca nowy
produkt, jakim jest kupon pre-paid do ptat-
nosci w internecie staje sie bardziej atrak-
cyjna dla swoich klientow.

W jaki sposéb wspieracie swojq oferte
handlowa w punktach detalicznych?
Promocja odbywa sie trzyetapowo. Pierw-
szy etap to oczywiscie sprzedaz wstepna.
Juz podczas samego instalowania i urucha-
miania terminala staramy sie oznakowywac¢
lokalizacje w logo ustugi, ktére sa w niej
oferowane. Teraz jeszcze pojawia sie logo
ePaya. Chcemy, zeby klient widzac znak
ePaya kojarzyt zakres naszej dziatalnosci.
Drugi etap promocji — to etap posprze-
dazowy. Podczas tego rodzaju promocji
staramy sie, aby nasi handlowcy odwiedzali
regularnie agentéw, doszkalajac ich jeze-
li to jest potrzebne, informujac o nowych
produktach, etc. Staramy sie tez wzbogaca¢
naszg oferte poprzez pojawienie sie ustu-

gi e-commarce, czy ptatnosci rachunkéw

WYWIAD Il

0Od lewej: TomaszPanczyk,
Piotr Adamek i Krzysztof Badowski

- a wiec tych serwiséw, ktére z punktu wi-
dzenie agenta sg atrakcyjne.

Trzeci etap - to organizowanie wspodlnie
z operatorami GSM i innymi dostawcami r6z-
nego rodzaju akcji promocyjnych, ktére ukie-
runkowane sa albo na klienta koricowego, albo
na agenta. Sa to konkursy sprzedazowe, badz
tez réznego rodzaju gadzety, ktére dodajemy
do dotadowan i transakgcji. Czasami w réznych
sieciach handlowych byty to réwniez dodatko-
we minuty za zakup w naszych terminalach.

Jaka role w dotarciu z oferta
handlowa do detalistow odgrywa
prasa handlowa?

Pracujemy aktywnie od dwdch lat z jedna
z organizacji, ktéra zajmuje sie informowa-
niem klientéw o nowosciach w naszej sieci.
Samodzielnie réwniez wysyfalismy wiasne
materiaty do punktéw handlowych. Jednak
wciagz za mato korzystamy z branzowej prasy.
W tego typu magazynach zwraca sie uwage
na aspekt edukacyjny klienta, czy agenta - in-
formacje co daja mu nowe ustugi, albo jakie
ustugi sg dostepne, podkresla sie réwniez cel
marketingowo-promocyjny. Jest to pole, kté-

re jest ciggle do zagospodarowania.

Czy w przysztosci mozemy oczekiwac
catkowicie ,wirtualnych portfeli”

i wyeliminowania tradycyjnej formy
pieniadza?

Na pewno nie stanie sie to w najblizszym
czasie. Ale kosmiczne technologie niczym
z filmu ,Raport mniejszosci” pojawiajg sie
i u nas. Na przyktad w bankomatach zamiast
karty jest mozliwos¢ rozpoznania klienta
z siatkdwki oka czy odcisku palca.

Dziekujemy za rozmowe.

15

HURT & DETAL



www.odra.com.pl

16

HURT & DETAL

Podczas wakacyjnych urlopdw konsumentom szkoda czasu na ,stanie
przy garnkach'”. Dlatego tez warto mie¢ w swoim asortymencie dania
gotowe do podgrzania czy konserwy, ktore wystarczy jedynie wrzuci¢

do biwakowego koszyka.

Lato to pora roku, podczas ktérej duzo
czasu spedzamy na powietrzu. Spotkania
z przyjaciétmi, wspolne wyjazdy czy biwako-
wanie to jedne z form odpoczynku wakacyj-
nego. Korzystajac z krétkiego urlopu, kazdy
chce go wykorzysta¢ jak najlepiej, dlatego
gotowanie ograniczane jest do niezbednego
minimum. W zwiazku z tym réznego rodza-
ju dania gotowe czy pozywne przekaski na
zimno s3 dobra okazja na zarobek podczas
wakacji.

Szybkie dania zyskaly duza popularnos¢
w polskim spoteczenstwie. Obalone zostaty
mity o tym, Ze s3 niezdrowe. Oprécz wygo-
dy i szybkosci przygotowania producenci
dbaja takze o wysoka jakos¢ tego typu pro-
duktéw. Réwniez konsumenci sg coraz lepiej
doinformowani i dzieki temu wymagajacy.
Zwracajg uwage nie tylko na cene produk-
tu, ale przede wszystkim na jego skfad oraz

wartosci odzywcze. W celu dostarczenia or-
ganizmowi wiekszej ilosci witamin, do dania
typu convenience, mozna serwowac warzy-
wa w roznych postaciach. Dlatego wskazane
jest w poblizu przekasek na zimno i dan do
podgrzania utozy¢ gotowe satatki i suréweki,
ktére klient chetnie zabierze na biwak.

TE MARKI WARTO MIEC

Z badania TGl przeprowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okre-
sie od stycznia do grudnia 2009 roku wy-
nika, Zze spozywanie gotowych potraw
deklaruje 40,3 % Polakéw w wieku 15-75
lat. Najczesciej spozywanymi markami dan
gotowych w stoikach, puszkach i karto-
nach wséréd respondentéw, ktérzy zade-
klarowali ich spozywanie byty: Pudliszki
(41,8%), towicz (29,9%) i Kotlin (13,8%).
Ponad 45% badanych spozywa potrawy




S  dania gotowe
- 3

‘ asolka ]

s Po bretorisku z kieth®?

www.graal.pl



I KATEGORIE PRODUKTOW

ZDANIEM DETALISTY

Bozena Nowakowska
Delikatesy,11”—,Hermir”
ul. Sadkowska 11, Radom

« W naszym sklepie bardzo
dobrze sprzedaja sie dania

gotowe w stoikach z firmy Sto-

czek. Klienci najczesciej kupuja
pulpety, flaki i fasole. Sa idealnym prowiantem,
ktéry mozna zabrac ze soba na wycieczke za mia-
sto, poniewaz przygotowanie ich zajmuje kilka
minut — wystarczy podgrzac. Sposréd konserw
natomiast najlepiej sprzedaje sie tyrolska z firmy
Pamapol.

gotowe raz w miesigcu lub rzadziej, 40,5%
2,3 razy w miesigcu, a 13,9% nawet raz
w tygodniu lub czesciej. Szczegdtowe in-
formacje dotyczace marek dan gotowych
najczesciej spozywanych przez Polakéw
w wieku 15-75 lat przedstawia tabela.
Z analizy Instytutu MillwardBrown wynika,
ze konsumenci najchetniej wybieraja mar-
ki znane i popularne, dlatego tez nie po-
winnismy zapomina¢ o nich uzupetniajac
letnig potke sklepowa.

reklama
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| ZAJADAMY!

Na rynku jest dostepny szeroki wachlarz
convenience food, ktéry mozna wykorzystac¢
na biwaku. Sa to przede wszystkim potrawy
gotowe, ktére wystarczy jedynie podgrzac na
turystycznej kuchence. Biwakowicze dzieki
tego typu potrawom, nie tracgc czasu na go-
towanie moga szybko zaspokoi¢ gtdd i zjesc
smaczny positek. Dania te sg przede wszyst-
kim bardzo tatwe w przygotowaniu, i moze to
zrobi¢ kazdy z uczestnikéw wycieczki.

Wedtug badan Nielsena (w okresie kwie-
cient '09 - marzec '10) segment ,dan do pod-
grzania” osiaggnat wartos$¢ ponad 369 min zt
i w poréwnaniu z poprzednim rokiem wzrdst
0 3,6%. Konsumenci w catej Polsce kupili
ogdtem dan gotowych do podgrzania po-
nad 39 min kg. Najwiecej sprzedano fasoli,
gofgbkow, flakéw, pulpetéw i klopsdw, naj-
mniej gulaszu i bigosu. W okresach kwiecieri
'08 — marzec '09 i kwiecien '09 — marzec '10,
wolumen ilosciowy sprzedanych produktéw
gotowych (do podgrzania) w wiekszosci po-
traw nieznacznie malat, jednak catosciowo
wzrést o 0,5%. Dania gotowe do podgrzania
dostepne sa najczesciej w stoikach i pusz-
kach. Wartos¢ sprzedazy tego typu produk-
téw w stoikach w aktualnie badanym okresie
to az 94,7%, natomiast wolumen wartosci
sprzedazy dan gotowych w puszce wynidst
jedynie 4,1%.

Nalezy jednak zwroci¢ uwage, ze podczas
okresu biwakowego istotnym kryterium za-
kupu dan gotowych jest praktycznos¢ ich
opakowan. Mimo wiekszego zarobku na da-

ZDANIEM PRODUCENTA

niach w stoikach, warto jest mie¢ réwniez na
sklepowej potce tego typu produkty w pusz-
kach. Klient jadac na biwak zwraca uwage na
to, aby dowiez¢ na miejsce prowiant w cato-
Sci, a puszki w przeciwienstwie do stoikoéw
nie pottuka sie podczas podrézy w bagazni-
ku rowerowym czy samochodowym. Prak-
tyczne sa tez opakowania typu ,plastikowe
tacki’, ktére mozna bezpiecznie przewiez¢
i tatwo otworzy¢. Po zdjeciu wierzchniej foli,
podstawka moze stuzy¢ jako talerz podczas
positku w biwakowych warunkach.

TOP 10
GOTOWE POTRAWY W SLOIKACH,
PUSZKACH, KARTONACH

Pl 48w
fotn | 1w

Delecta 7,6%

2,3%

Zrédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

PRZEKASKI
DOBRE NA LATO
Letni prowiant w biwakowym koszyku to
nie tylko dania gotowe do podgrzania, ale
réwniez przekaski na zimno, na przykfad

w postaci konserw.

Matgorzata Swiatek

Marketing Manager KRZYZANOWSCY.

Okres wakacyjny to czas relaksu i beztroskich chwil spedzonych z rodzing, a takze czas
odpoczynku od dfugiego i monotonnego przygotowywania potraw, dlatego tez na okres
hiwakéw idealnym rozwiazaniem s produkty Firmy KRZYZANOWSCY — szybkie i fatwe
do przygotowania, a przy tym bardzo smaczne. Wystarczy kilka minut, aby przygotowac
pyszny i sycacy positek dla catej rodziny. Z naszej oferty idealnymi produktami s Nug-

gets w chrupiacej panierce — czyli kotleciki z kurczaka Burger Bar, a takze Cordon Bleu — nadziewane kotlety
drobiowe w panierce. Natomiast domowy smak mozemy przywotac serwujac Kotlety mielone lub Klopsiki
domowe. Wymienione produkty wymagaja jedynie 5 minutowego podgrzania! Dla amatoréw szybkich
przekasek proponuje zestawy Cheeseburgery w butce lub Cordon Bleu w butce z serii Snack Menu — zestawy
sq idealng przekaska. Biwak nie moze odbyc sie bez grilla, dlatego tez nie mozna zapomniec o zabraniu ze
soba hamburgeréw Burger Bar lub wymienionych juz zestaw6w z butkami. Wszystkie nasze produkty do-
stepne sa w dostosowanych do potrzeb konsumentéw opakowaniach, we wszystkich sieciach handlowych,
w goracych wakacyjnych cenach.




i
Zaktady Mi‘gsne
stmeat — tukow” S.A.

r‘

Od 37 lat dbamy o to, aby nasze produkty byty
smaczne, bezpieczne | charakteryzowaty sie
- hajwyzszg jakosciq.
Produkujemy petny asortyment daskonatych
wedlin, konserw oraz miesa wieprzowe | wotowe.

Szczegolnie polecamy szynki oraz konserwy.

Zaklady Miesne JLmeat - Lukow” S.A.
21-400 Lukow, ul. rzemyslowa 15
tel. 25 798 24 01 ‘

Dziat Sprzedazy I

tel. 25 797 27 25

fax 25798 31 84 '
e-mail: handlowy@zmlukpw.pl
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I KATEGORIE PRODUKTOW

Prawie 90-letnia
konserwa
nadal smaczna!

Jedna z najstarszych metod konserwo-
wania zywnosci byto suszenie na powietrzu,
a pozniej przy ogniu. Niektdre rodzaje zywno-
$ci, jak ryby czy wotowine, mozna byto zasolic.
Dobrym sposobem byto tez przechowywanie
miesa i ryb zanurzonych w lodzie, czy w spe-
cjalnie budowanych ochtadzanych piwnicach.
Na szczescie, dzieki Niccolasowi Appertowi
i Peterowi Durandowi od 1810 roku mozemy
korzystac z konserw w puszkach.

Lato jest zarobkowa pora roku pod wzgle-
dem sprzedazy réznego rodzaju konserw.
Podczas aktywnego wypoczynku na Swie-
zym powietrzu, kiedy konsument nie ma

reklama ———
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pod reka domowej lodéwki, petnej ré6znych
smakotykéw, chetnie siega po pozywne
i dostarczajace energii konserwy miesne czy
rybne. Z miesnych dobrze znane sa tyrolskie,
rézne konserwy turystyczne, mielonki, pasz-
tety, gulasze czy przysmaki $niadaniowe.
Natomiast z rybnych konserw dostepne sa
paprykarze, $ledzie, szprotki, sardynki, bycz-
ki, makrele, tunczyki, wszystkie w przeréz-
nych zalewach. Rybne konserwy moga by¢
w oleju, w pomidorach i réznego rodzaju
sosach. Na rynku wybdr jest bardzo duzy.
Warto tez w swoim sklepie mie¢ rézne ro-
dzaje tego typu produktéw, by tatwiej trafi¢
w gusta konsumentéw. Konserwy nie muszg
by¢ przechowywane w chtodniczych warun-
kach, wiec biwakowicze chetnie zaopatruja
sie w nie podczas wyjazdu za miasto.

Oprocz dan na ciepto i konserw na biwa-
kach duza popularnosicia ciesza sie takze
innego rodzaju przekaski na zimno. Dobrym
pomystem na zaspokojenie gtodu sg réwniez
nuggetsy w panierce badz gotowe cheese-
burgery. Uwielbiaja je zaréwno dzieci jak
i dorosli. Sa bardzo pozywne i dostarczaja
energii, ktérg szybko pozytkuje sie podczas
zabaw na $wiezym powietrzu.

DA SIE ZAROBIC
Z raportu MEMRB wynika, ze od marca
2009 do lutego 2010 roku, wartos¢ rynku

Czy wiesz, ze...

dan gotowych (bez zup) opiewata na 317

min zt, natomiast wielko$¢ sprzedazy w tym
okresie wyniosta 32,1 miIn kg. llosciowo naj-
lepiej sprzedawata sie marka Pamapol 22%
i HJ. Heinz 18%, natomiast najwiekszy
udziat w strukturze sprzedazy wartosciowo
odnotowata firma H.J. Heinz 22% i niewiele
mniej bo 21% na firmie Pamapol. Patrzac na
dane MEMRB nie mozna pomina¢ tego typu
produktéw uzupetniajac asortyment sklepo-
wy. S3 przede wszystkim idealnym prowian-
tem, ktéry mozna zabra¢ na wycieczke poza
miasto, a dla detalisty dobrym sposobem na
zarobek w okresie wakacyjnym.

Monika Dawiec




1/2 LITRA PIWA ZAWIERA 25 GRAMOW
CZYSTEGO ALKOHOLU ETYLOWEGO

SPRZEDAZ ALKOHOLU OSOBOM DO LAT 18
A PERLA DOBRA,
KIEDY ZIMNA

MEZCZYZNI TO WIEDZA




KATEGORIE PRODUKTOW

Stone przekaski towarzysz
nam niemal zawsze i wszedzie.
A szczegolnie podczas [@Rich
urlopow. Dlatego warto,

aby pdtka sklepowa oferowata
jak najwiekszy asortyment tych
produktow.

reklama
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Chipsy, paluszki, krakersy i inne tego typu
przekaski byly z nami podczas Mundialu, sa
na kazdejimprezie oraz przy niejednym filmie
na domowej kanapie. Nie sposéb wyobrazi¢
sobie seansu kinowego bez popcornu, a pod-
czas ogladania meczu pitkarskiego nie moze
zabrakna¢ orzeszkéw do piwa. Zaréwno do-
rosli jak i dzieci uwielbiajg podjadac¢ chrupkie
przysmaki przy wielu okazjach, a nawet i bez
nich. Do siegniecia po stong przekaske niko-
go nie trzeba namawia¢. Chrupanie jest po
prostu przyjemne, a przekaski jakie oferujg
producenci kuszaco smaczne.

W zasadzie w kazdym sklepie oferowane sa
stone przysmaki, do ktérych zamitowanie Po-
lakéw nieprzerwanie roénie. Swiadcza o tym
dynamiczne wzrosty zaréwno wielkosci jak
i wartosci sprzedazy catej kategorii. Z raportu
Nielsena wynika, ze od kwietnia 2009 do mar-
ca 2010 sprzedaz stonych przekasek wzrosta
w poréwnaniu z analogicznym okresem rok
wczesniej az o 5,1% wartosciowo, ilosciowo o
2,0%, a wartos¢ catego rynku wyniosta blisko
2 mld zk. Wolumen sprzedazy w tym okresie
osiggnat prawie 107 tys. ton. Liczby méwia
same za siebie. Dlatego nalezy pamietac

kwiecien '09 — marzec '10

Paluszki — Lajkonik 59,3%
Precelki — Lajkonik 13,2%
Paluszki lubelskie — Lubella 12,0%
Paluszki Stone Wyborowe — Delecta 8,3%
Saltletts — Lorenz 3,2%
Pateczki stone — Fanex 3,1%
Solinki —Twistos 2,4%
Chio 2,0%
Star Foods 1,8%
Rag 1,2%

Zrodto: Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC

0 bogatym wyposazeniu poétek sklepowych
w szeroki wachlarz stonych przekasek.

CO CHRUPIA POLACY?

Mato znanym faktem, ktéry mozna uznac
za ciekawostke jest to, iz chipsy ziemnia-
czane po raz pierwszy przyrzadzit indian-
ski kucharz George Crum w 1853 roku. Na
prosbe goscia jednego z hoteli w Nowym
Jorku, ktéry zyczyt sobie zjes¢ ciensze niz
zwykle frytki, Crum przygotowat bardzo
kruche i delikatne chipsy nadajace sie do
jedzenia wytacznie rekoma. Dopiero taka
posta¢ pieczonych ziemniakéw zadowolita
klienta. W 1926 roku Laura Scudder, wiasci-
cielka fabryki chipsow w Kalifornii wpadta
na pomyst pakowania ich w woskowane to-

rebki, ktére pozwalaty zachowa¢ swiezos¢.




ZDANIEM PRODUCENTA

KATEGORIE PRODUKTOW IS

Dorota Liszka “

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej, Grupa Maspex Wadowice

Paluszki Lubelskie to wysmienita przekaska oferowana w czterech smakach: solone, sezamowe,
cebulowe i makowe, w opakowaniach 80g i 175g. Produkowane s3 ze specjalnie wyselekcono-
wanej maki oraz wedtug starannie dopracowanej receptury, dzieki zemu posiadaja wyjatkowy
smak. To marka o charakterze regionalnym, mimo silnej pozycji w wymiarze ogélnopolskim

(nr3 wéréd marek w Polsce). Paluszki Lubella Natures to innowacyjna przekaska powstata z

naturalnych sktadnikow. Dodatek prawdziwych ziét, przypraw i soli morskiej sprawia, ze ich jedzenie to wyjatkowa
przyjemnos¢. Dzieki naturalnej metodzie wypieku paluszki posiadaja jasny, matowy kolor i s niezwykle kruche. Sg
réwniez doskonatym Zrdtem btonnika. Paluszki dostepne s w trzech smakach, w opakowaniach 80g: z solg morska,
2 23bkiem czosnku i ziotami oraz z papryka i pomidorem. Paluszki Lubella z sola morsk to wyjatkowa NOWOSC dla
wszystkich, ktdrzy lubia przegryzac cos miedzy positkami lub organizuja spotkania ze znajomymi i szukaja pysznych,
smakowitych przekasek. Nowe paluszki swoja wyjatkowa delikatnos¢ i kruchosc¢ oraz pyszny smak zawdzieczaja
tradycyjnej metodzie wypieku - na krucho. Dzigki nim mozna poczuc chwile smakowitej przyjemnosci. Dostepne w
duzym ekonomicznym opakowaniu 275g w atrakcyjnej cenie.

Dzigki temu wynalazkowi mozemy delekto-
wac sie chrupaniem chipséw znacznie dtuzej.

Z raportu Nielsena wynika, ze najwieksza
popularnosciag sposréd stonych przekasek
cieszg sie chipsy ziemniaczane, na ktére
przypadto 37,5% rynku w ujeciu ilosciowym.
Drugie miejsce zajety paluszki z wynikiem
21,7% rynku, a za nimi chrupki z 18,7%. Na
czwartym miejscu uplasowaty sie orzesz-
ki (10,0%), a w dalszej kolejnosci krakersy
(5,6%). Najnizsze udziaty ilosciowe przypa-

dty popcornowi (3,9%), chipsom ,innym”
(1,0%), precelkom (0,8%) oraz chipsom chle-
bowym (0,4%) i mieszankom (0,3%). Bardzo
podobnie przedstawia sie sytuacja jezeli
chodzi o udziaty wartosciowe — najwiecej za-
robity chipsy ziemniaczane (44,7%), chrupki
(20,4%), paluszki (13,2%), orzeszki (10,2%)
oraz krakersy (5,1%). Najmniej zarobit po-
pcorn (3,3%), chipsy ,inne” (1,2%), precelki
(0,8%), chipsy chlebowe (0,6%) oraz mie-
szanki (0,4%).
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Z badania TGl prowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC za okres
od kwietnia 2009 do marca 2010 roku wy-
nika, ze chipsy/snaki/chrupki spozywa sie
w 43,5% gospodarstw domowych w Polsce.
Wsréd tych gospodarstw 26% deklaruje,
ze siega po chipsy/snaki/chrupki dwa-trzy
razy w miesigcu, 24,1% raz w miesigcu
lub rzadziej, dwa razy w tygodniu 17,7%,
17,2% raz w tygodniu, a trzy-cztery razy

TOP 10
CHIPSY, SNAKI, CHRUPKI

41,4%

zrédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC
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w tygodniu 10,00%, pie¢-szes¢ razy w tygo-
dniu 2,7% oraz codziennie 2,3%. Najczesciej
spozywanymi markami byly: Lay’s (41,4%)
oraz Crunchips (10,4%). Natomiast krakersy/
mieszanki stonych ciasteczek spozywa sie
w 34,2% gospodarstw domowych w Polsce.
Wsréd tych gospodarstw 49,4% deklaruje, ze
siega po krakersy/mieszanki stonych ciaste-
czek raz w miesiacu lub rzadziej, 34,4% dwa-
trzy razy w miesigcu, 12,6% raz w tygodniu,
a 3,6% czesciej, niz raz w tygodniu. Najcze-
sciej spozywanymi markami byty: Super Kra-
kersy — Lajkonik (38,7%), Krakersy smakowite
- Lajkonik (13,2%), Krakersy cebulkowe - Laj-
konik (12,7%) oraz Super Krakersy Koktajlo-
we - Lajkonik (12,3%).

Stone paluszki, precelki

spozywa sie
w 64,6% gospodarstw domowych w Polsce.
W4réd tych gospodarstw 35,5% deklaruje, ze
siega po stone paluszki, precelki dwa-trzy razy
w miesigcu, 34,1% raz w miesigcu lub rzadziej,
20,1% raz w tygodniu, a 10,3% czesciej, niz raz
w tygodniu. Najczesciej spozywanymi marka-
mi byly: Paluszki — Lajkonik (59,3%), Precelki
- Lajkonik (13,2%) oraz Paluszki lubelskie — Lu-
bella (12%).

&

HURT & DETAL info

Glowni producenci

maj '09 - kwiecier 10
~ wartoéciowo

" 702

7,

1 8Qp min ztotych

s

WSPARCIE SPRZEDAZY

Producenci i dystrybutorzy dostarcza-
ja do sklepédw réznorodne materiaty POS,
takze standy, ktére sg idealnym miejscem
do ekspozycji produktu. Dzieki tego typu
gadzetom stone przekaski nie wymagaja
zbyt duzo przestrzeni na pétce sklepowej,
a jednoczesnie sg doskonale widoczne
i tatwo dostepne dla konsumenta. Klient
moze bez problemu odnalez¢ i wrzuci¢ do
zakupowego koszyka ulubione przekaski.
,Podejmowane przez nas dziatania promo-
cyjne z pewnoscig zintensyfikuja dodat-
kowo sprzedaz produktéw HELIO GOLD.
Do najlepszych placéwek sprzedazowych
staramy sie systematycznie wstawiac¢ ele-
ganckie i praktyczne regaty ekspozycyjne
dedykowane marce HELIO GOLD, ktére
z pewnoscig zwréca uwage klientéw na
nowg linie produktéw” - zapewnia Leszek
Wasowicz, Prezes Zarzadu HELIO S.A. Jak
podpowiada naszym czytelnikom Doro-
ta Liszka z Grupy Maspex Wadowice, sto-
ne przekaski powinny by¢ lokalizowane
nie tylko przy poétce stodyczy, ale réwniez

przy napojach, piwach oraz w miejscach,
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gdzie dokonuje sie zakupdw produktow impulsowych. Istotg akcja
wspierajaca sprzedaz sa rowniez degustacje nowych produktéw.
Klient moze wtedy sprébowac wielu przysmakéw i wybra¢ wsréd
nich swoja ulubiong przekaske. Potwierdza to Leszek Wasowicz:
»szereg akcji degustacyjnych oraz intensywna komunikacja w me-
diach utrwali w konsumentach potrzebe zakupu bakaliowych
przekasek sygnowanych logo HELIO GOLD."

ZDANIEM SIECI HANDLOWE)J

N Jacek Spychata
Manager ds. Public Relations, Zabka Polska

Stone przekaski to istotny asortyment w sklepach conve-
nience takich jak Zabka i Freshmarket. Naszymi kluczowymi
partnerami sa firmy, ktére dominuj na polskim rynku czyli
| Frito Lay oraz The Lorenz Bahlsen Snack World, producenci
" takich przekasek jak chipsy Lay’s, Crunchips czy paluszki
Lajkonik. Dbamy jednak takze o zréznicowanie oferty dajac szanse mniejszym
polskim producentom. Doceniajac znaczenie tej kategorii podjelismy tez
decyzje o rozwoju marki wiasnej MAX SNACK. W sklepach Zabka i Freshmarket
zlogiem MAX SNACK pojawity sie juz orzeszki solone i prazynki. Do koica roku
bedzie mozna kupic orzechy, chipsy, popcorn, paluszki i krakersy.

Jak podaje raport Nielsena, stone przekaski najwieksze sukcesy osia-
gaja w supermarketach - 36,0% sprzedazy w ujeciu wartos$ciowym oraz
w $rednich sklepach spozywczych — 23,6%. Matym sklepom spozyw-
czym przypada 17,3%, duzym sklepom spozywczym 11,2%, a hiper-
marketom 10,2%. Najmniejsza popularnoscia stone przekaski ciesza sie
w sklepach winno-cukierniczych, ktérym przypadto jedynie 1,7%.

Chrupkie przekaski sa przede wszystkim smaczne, ale réwniez ko-
jarza sie z czyms szybkim i przyjemnym do zjedzenia. Nie obliguja do
konsumpcji w tradycyjny sposéb, przy stole. Mozna sie nimi delektowac
niemalze wszedzie i zawsze wtedy, kiedy dopadnie nas gtdd, czy wtedy,
gdy po prostu mamy ochote podjes¢ ,mate co nieco” Sg wiec idealng
przekaska podczas podrézy samochodem, wakacyjnej wycieczki czy
biwakowego wyjazdu za miasto. Producenci oferuja bardzo bogaty
asortyment stonych przekasek, wprowadzaja na rynek nowosci pro-
duktowe - jednym stowem kazdy, przy odpowiednio skomponowanej
ofercie sklepowej pétki, moze znalezé cos dla siebie. Stone przekaski,
tj. paluszki, precle, orzeszki, chipsy, chrupki, popcorn obok jogurtéw,
deseréw mlecznych oraz ciastek czy czekoladek sa najchetniej spozy-
wanymi przekaskami w Polsce. Tradycyjnie przekaski wykonywane byly
z produktéw ogdlinodostepnych w domu i z resztek z wiekszych posit-
kéw. Wraz z rozwojem supermarketéw i sklepdw spozywczych, prze-
kaski staty sie bardzo waznym elementem biznesu gastronomicznego
oraz handlu . Warto doda¢, ze w tym roku Lajkonik $wietowat 100-tu
lecie istnienia zakladu produkcyjnego w Skawinie, ktéry obecnie pro-
dukuje okoto 34 000 ton stonych przekasek rocznie. Fabryka pod wzgle-
dem technologicznym znajduje sie na $wiatowym poziomie, spetniajac
normy IFS (International Food Standard), BRC (Global Food Standard)
i posiadajac system HACCP. Produkcja w skawinskiej fabryce ruszyta do-
ktadnie w 1910 roku, co ciekawe — kawy. Nastepnie po Il Wojnie Swiato-
wej poszerzono ja o budynie i przyprawy. Po prywatyzacji w 1993 prze-
szta w rece firmy Bahlsen GK Hanower, a w 1998 juz pod nazwa Lajkonik

Snacks S.A. uzyskata certyfikat ISO 9001. Maja Swiecka

KATEGORIE PRODUKTOW IS

Sprawdzone
zrodto zyskéw

KROPLA BESKIDU 2010

Najwyzszej jakosci naturalna

woda mineralna,

czerpana z Beskidu Sadeckiego

- jednego z najlepszych geologicznie
regiondéw Polski.

Jedna z najlepiej rozpoznawanych*
marek wody w Polsce i jeden

z 3 najlepiej sprzedajacych sie produktéw
w tej kategorii**.

Serwowana i chetnie kupowana

w najlepszych polskich

restauracjach, lider kanatu HoReCa

pod wzgledem sprzedazy wartosciowej
i ilosciowej***.

Silne wsparcie w mediach: w 2010 roku
planowane dotarcie

do grupy docelowej to 99% (TV)

i 54% (prasa konsumencka).

MATERIALY POP

RS
KROPLA BESKIDU TV
@ | | |

— Pochodzenie ma znaczenie

* Znajomos¢ marki 90%, zrédto: B3, 2009, konsumenci wod butelkowanych.

** Zrédio: AC Nielsen, dane za okres styczen-grudzier 2009, udzialy w sprzedazy
wartoéciowe] kategorii.

**x Zrédto: AC Nielsen, dane za okres styczen-grudzier 2009, udzialy wartosciowe.
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Sezon urlopowy w petni, nasi
rodacy rozkoszuja sie greckim
i hiszpanskim storicem oraz
wy$mienitymi potrawami kuchni
srddziemnomorskiej. Po powrocie
nie tylko beda opowiadac
znajomym o urlopie, ale z checia
wielu z nich siegnie po produkty,
z ktorych przygotuja dania,
bedace przysmakami Grec;i
I Hiszpanii.

www.odra.com.pl
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Wakacje to zdecydowanie doskonaty
moment, aby doktadnie przejrze¢ skle-
powe potki i uzupetni¢ asortyment o te
wszystkie produkty, ktére moga postuzyc
do przygotowania potraw kuchni greckiej
i hiszpanskiej. Sezon urlopowy trwa, a na
wypoczynek chetnie wybieramy sie poza
granice — co piaty Polak wyjezdza do cie-
plych krajéw. Z wakacji przywozi nie tylko
wspomnienia, pamiatki i zdjecia, ale rowniez
nowe upodobania kulinarne. Nic dziwnego
- kuchnia $rédziemnomorska jest zaréwno
smaczna, jak i bardzo zdrowa. Dzieki temu
coraz bardziej zyskuje na popularnosci. Na
sklepowych poétkach przybywa seréw typu
mozzarella i feta, bez problemu mozna ku-
pi¢ dowolny rodzaj makaronu, liscie winoro-
$li i wiele innych sktadnikéw typowych dla
kuchni srédziemnomorskiej.

Jrend ten przeklada sie takze na rynek
produktéw mrozonych, na ktérym pojawia-
ja sie dania gotowe takie, jak lasagne, gyros
czy paella; poszerza sie oferta owocéw mo-
rza”" - mowi Agata Zielinska, specjalista ds.
PR, FRoSTA Sp. z 0.0. Niezwykle istotnym ele-
mentem sukcesu wspomnianych produktéw

Zaostrzaja apetyt, dlatego podawane
sg czesto do aperitiféw i koktajli
(zwtaszcza zielone nadziewane).
Stosuje sie je jako przystawke do
zimnych mies i wedlin. Doskonale
harmonizujg z ostrymi serami,
wspaniale smakuja z potrawami
macznymi i pieczonymi, pizza,
spaghetti i risotto. Sg tez czestym
klasycznym sktadnikiem satatek,
wszelkich potraw z sataty.

jest jakos¢ ich skfadnikdéw - rosnie wiedza
konsumentéw np. na temat owocdéw morza,
zwracaja oni uwage juz nie tylko na wielko$¢
krewetki, ale i procent glazury.

W kuchni $rédziemnomorskiej w bardzo
wielu potrawach uzywane sg oliwki. Owo-
ce te cenione sa nie tylko za zapach i smak,
ale i wartosci odzywcze. ,W Polsce oliwki
staty sie juz bardzo popularne. Na pétkach
sklepowych istnieje szeroki asortyment oli-
wek: z pestkami, drylowanych, krojonych
i nadziewanych. Chociaz oliwki to w wigk-
szosci sklepdw osobna pétka czy nawet
caly regal, to w sezonie letnim mozna sie
pokusi¢ o dodatkowe wystawienie ich przy
swiezych warzywach czy dressingach, bo
oliwki to przeciez gtéwnie sktadnik satatek”




Sa bogate w zwigzki mineralne

i mikroelementy — przede wszystkim:
fosfor, potas, zelazo i magnez.
Zawieraja witaminy z grupy B,
prowitamine A oraz witamine C

i E. Naleza do owocéw wyjatkowo
wysokokalorycznych, 100g zawiera ok.
150 kcal (zalezy to od gatunku oliwek;
jedna mata oliwka to 3-4 kcal), sa za

to lekkostrawne i obnizajg poziom
cholesterolu.

- moéwi Agnieszka Pilarczyk, Brand Manager,
Index Food. - ,Propozycja dla odwaznych
wiascicieli sklepéw to dodatkowe umiejsco-
wienie oliwek przy alkoholach (przeciez kaz-
dy koneser wie, ze martini najlepiej smakuje
z oliwka). Tego typu pomocnicze wystawie-
nie moze odnies¢ pozytywny skutek dzieki
elementowi zaskoczenia. Klient przyzwycza-
it sie juz do wielu standardowych dziatan,
dlatego czasami warto zaryzykowac i spré-
bowac czego$ nowego.”

GRECKI ZAWROT GLOwWY

Kuchnia grecka to przede wszystkim
czosnek, oliwki, oliwa z oliwek, liScie wi-
norosli i duza ilos¢ warzyw, gdzie najwaz-
niejsze sa pomidory, papryka i Swieze ziota

oraz ryby i baranina. Kuchnia ta jest lekka
i bardzo smaczna. Zawdziecza to bogac-
twu warzyw, dajacych w réznych kompo-
zycjach niepowtarzalne smaki. Aromatycz-
ne ziota i oliwa z oliwek sg dodawane przez
Grekéw niemalze do wszystkich potraw,
dzieki czemu ich kuchnia rozpoznawalna

jest na catym swiecie. Co ciekawe - do
kazdego positku serwowane jest w Gregji
pieczywo. Charakterystyczne potrawy tej
kuchni to choriatiki, gyros, satatka grecka,
musaka, souvlaki, tzatziki oraz oczywiscie
ser feta.

Choriatiki - wiejska grecka satatka, w sktad
ktérej wchodza: biata kapusta, pomidory,
cebula, $wieze ogdrki, pietruszka i kolendra,
oliwki, ser fata, ocet winny, oliwa z oliwek.
Salatka grecka - tradycyjna satatka grec-
ka, ktérej sktad stanowia: pomidory, ogorki,
czerwona cebula w plastrach, oregano i oli-
wa z oliwek. Przewaznie dodaje sie zarowno
oliwki i ser feta, jak i papryke, kapary czy an-
chois.

Gyros — potrawa kuchni greckiej, mieso ba-
ranie, zastepowane wieprzowym lub drobio-
wym, pieczone na wielkim roznie, okrecane
dookofa i ciete w paseczki.

Musaka - zapiekanka z miesa mielonego,
ziemniakdéw, baktazandéw, sosu pomidoro-

wego, zalana beszamelem.

HISZPANSKIE SPECJALY

Kuchnia hiszpanska, obok greckiej, jest
jedna z najpopularniejszych kuchni europej-
skich i swym zasiegiem obejmuje tradycje
kulinarne wszystkich regionéw wspétczesnej
Hiszpanii. Opiera sie gtéwnie na produktach
regionalnych. Kuchnia hiszparska to przede
wszystkim ryby, owoce morza, warzywa,
oliwki, oliwa z oliwek, pikantne wedliny oraz

jagniecina przyrzadzana na rézne sposoby.

KATEGORIE PRODUKTOW IS

Charakterystyczne potrawy to paella, tortilla,
gazpacho oraz tapas, ktére zdobyty swoich
mitosnikow na catym swiecie.

Paella - potrawa hiszpanska pochodzaca
z Walendji i wystepujaca w licznych odmia-
nach. Oparta jest przede wszystkim na pod-
smazanym i gotowanym ryzu z dodatkiem

szafranu. W zaleznosci od odmiany, paella
moze ponadto zawiera¢ kawatki np. owo-
c6w morza, miesa krélika, drobiu i réznych
warzyw.
Tortilla - rodzaj grubego omletu, z dodat-
kiem warzyw, pokrojonych w plasterki ziem-
niakéw, miesa, ryb i przypraw. Istnieja dzie-
sigtki odmian hiszpanskiej tortilli, najbardziej
znana jest klasyczna tortilla chtopska, szcze-
go6towo opisana w Don Kichocie, gdyz byta
ulubiona potrawa Sancho Pansy.
Gazpacho - hiszpanska zupa, wywodzaca
sie z Andaluzji. Nie wymaga gotowania i jest
podawana na zimno (jesli nie ma czasu na
jej schtodzenie, mozna dorzuci¢ kostki lodu).
Sktada sie zazwyczaj z surowych warzyw,
octu i oliwy z dodatkiem rozmoczonego
chleba.
Tapas - niewielkie przekaski, wywodzace
sie z Andaluzji. Do najbardziej znanych ta-
pas naleza: jamén serrano — mata kanapka
z szynka, oreja — ucho wotowe smazone
we fryturze, tortilla espaniola — omlet z jajek
i smazonych kartofli, patatas bravas - ziem-
niaki smazone w gtebokim oleju, oliwki, ma-
riscos — owoce morza oraz fuet - katalonska
kietbasa.

Kuchnia $rédziemnomorska, w tym grecka
i hiszpariska jest smaczna, zdrowa, popular-
na i ceniona. | stanowi doskonatg okazje do
zwigkszenia obrotéw w sklepie, zwtaszcza,
gdy do kraju powrdca turysci, chcacy kon-
tynuowac spozywanie wakacyjnych potraw.

Maja Swiecka
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Bullonowe
gotowanie”
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Nowoczesna kuchnia dla zapracowanych i majacych coraz mniej czasu
konsumentdw oferuje liczne udogodnienia. Pomocne w gotowaniu
,na biegu” sg buliony w kostkach i wszelkiego rodzaju bulionetki.

reklama

www.odra.com.pl

30

HURT & DETAL

Produkty te sg idealnym rozwigzaniem dla
wspotczesnych domowych kucharzy. Sku-
mulowane w takiej kostce przyprawy nadaja
wys$mienity smak i aromat réznym potra-
wom. Gotowe buliony s3 przede wszystkim
podstawa kazdej zupy, ktérej przygotowanie
nie powinno zajmowac zbyt wiele czasu. Ro-
sot czy pomidorowa przyrzadzone na bazie
wywaru z kostki szybko nabiora wyjatkowe-
go smaku. Podobnie sprawa wyglada z inny-
mi niz zupy potrawami. Buliony i bulionetki
sg idealnym dodatkiem do soséw, potraw
miesnych czy satatek. Klient nie musi sie juz
martwi¢ o dobdr odpowiednich przypraw,
poszukiwanie ich w sklepach, a nastepnie
fachowe ich potaczenie. Wystarczy, ze po-
lecimy mu bulion w kostce lub bulionetke,
a efekt bedzie ten sam.,Zabiegany”klient za-
oszczedzi czas, a detalista zwiekszy zarobek
i obie strony beda zadowolone.

Z badania TGl przeprowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie
od kwietnia 2009 do marca 2010 roku wy-
nika, ze uzywanie bulionéw i kostek rosoto-
wych deklaruje 86,4% gospodarstw domo-
wych. Najczesciej spozywanymi markami

ZDANIEM DETALISTY

Zofia Kazmarazyk
Sklep spozywczo-przemystowy,
Antondwka 62

* W naszym sklepie najlepiej

sprzedaja sie kostki rosotowe

marki Knorr. Mimo, iz mamy

duzy wyhor tego asortymentu

i posiadamy rézne smaki, klienci najczesciej

B kupuja kostki drobiowe.

Duza popularnoscig cieszy sie tez firma Winiary
i rowniez smak drobiowy, chociaz dobrze sprzeda-
je sie tez kompozycja drobiowo-warzywna.

BULIONY | KOSTKI ROSOLOWE
MARKI UZYWANE NAJCZESCIEJ

kwieciert '09 — marzec 10

44,9%

38,7%
Kucharek 17,0%
Galeo 3,5%
Asta 1,8%
1,7%
0,5%
Zrédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Winiary

Knorr

Appetita

Inne

bulionéw i kostek rosotowych wsréd go-
spodarstw domowych, ktére zadeklarowaty
ich uzywanie byty: Winiary (44,9%), Knorr
(38,7%) i Kucharek (17%). Najwiecej sposréd
badanych gospodarstw domowych (29,6%)
uzywa buliony i kostki rosotowe 3-4 razy
w tygodniu. Nieduzo mniej, bo 29,3% bada-
nych stosuje w swojej kuchni buliony i kostki
rosotowe 2 razy w tygodniu. Raz w tygodniu
lub rzadziej korzysta z nich 24,7% konsu-
mentow, 5,6 razy w tygodniu 8,8%, a co-
dziennie 7,4%.

Szeroki wybér réznych rodzajéw bulionéw
powinien zaspokoi¢ potrzeby konsumentéw.
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KNORR OFERUJE

Rosot z kury - tradycyjny bulion
Rosot z kury z pietruszka

i lubczykiem - z dodatkowym
aromatem oryginalnej przyprawy
Rosot z indyka z warzywami

- idealny do zup i do risotto

Rosot drobiowo-wotowy - gotowe
potaczenie obu smakéw

Rosét wotowy - pasuje niemal

do kazdego dania

Bulion na wtoszczyznie - z nowa,
ulepszona receptura

Bulion na wedzonym boczku

- polecany do grochéwki, czy bigosu
Bulion z oliwa z oliwek i ziotami

— doskonaty do ryb i makaronéw
Bulion cielecy - o delikatnym smaku
Bulion grzybowy - doskonaty

do zup i soséw grzybowych
Bulionetka Bulion Wotowy - zelowa
konsystencja o smaku wotowym
Bulionetka Bulion Drobiowy

- innowacyjna konsystencja

i intensywny smak

WINIARY PROPONUJA

Kostka do smaku drobiowa

— wystarczy wkruszy¢ do zupy

Kostka do smaku warzywna

- idealna do dan miesnych

Kostka do smaku wotowa - zawiera
mniej soli i mniej ttuszczu

Bulion cielecy - dania zyskuja
intensywny smak

Bulion drobiowy z lisciem laurowym
i zielem angielskim

Bulion grzybowy - nadaje potrawom
wspaniaty aromat

Bulion na zeberkach - doskonale
komponuje sie z polskimi daniami
Bulion warzywny - mozna podawac¢
z makaronem lub ryzem

Kogutek drobiowo-warzywny

- idealny do tradycyjnego rosotu
Kostka miesna - polecana do
pieczeni miesnych

Rosét drobiowy - wysmienita baza
pod kazda zupe

Rosot krélewski drobiowo-wotowy
- dobry nie tylko do rosotu

Rosot krélewski podwajnie drobiowy
— intensywniejszy smak i aromat

Rosot wotowy - moze by¢ dodatkiem
prawie do kazdej potrawy

KATEGORIE PRODUKTOW

ZDANIEM PRODUCENTA

Barbara Karnowska, Brand Manager Knorr Boulions

Nowosci to niewatpliwie motor wzrostu tej kategorii: w ostatnich latach odpowiadaja za niemal 20% jej
obrotu (Unilever za Nielsen: sprzedaz wartosciowa nowych produktéw, ktére wehodzity na rynek od poczatku
2007 roku; luty 2009 — styczeni 2010). Pomagaja zwigkszy¢ jednorazowy zakup konsumenta, poszerzaja

tez zakres uzycia kategorii. W ostatnich miesigcach obroty tej kategorii zwiekszyty m.in. Packi produktowe

z nozami, puszka oferowane przez obie marki i nowosci produktowe m.in Bulionetka Knorr bardzo dobrze
przyjeta przez konsumentéw. Teraz Knorr wprowadza na rynek réwniez dwie kostki do mies: kostke piecze-
niowa oraz kostke z papryka. Kostka do mies pieczeniowa to doskonata kompozycja warzyw, ziét i przypraw
dobranych specjalnie do dari migsnych, a kostka ze stodka papryka doskonale sprawdzi sie w réznego rodzaju

gulaszach, fasolce po bretorisku czy leczo.

Buliony w kruchych kostkach zawiniete sg za-
zwyczaj w sreberko. Bulionetki natomiast to
Zelowa galaretka w plastikowym pudeteczku.
Zaréwno krucha jak i zelowa konsystencja jest
fatwo rozpuszczalna we wrzacej wodzie pod-
czas mieszania.

Kmrrnrl
YiL

bub.ouuw prezeptitje
NOWE KOSTKI
DO MIES

Nie czeloa‘:j!
ZWwJMé: dzig!

Z powodu szans na wiekszy zarobek de-
talisci powinni pamieta¢ o udostepnieniu
réznych smakéw — zaczynajac od bulionéw
warzywnych, poprzez warzywno-migsne, po
wiele rodzajow bulionéw miesnych, ktdre sg

dostepne na rynku. Monika Dawiec
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~ Zarobe

bez plamy
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Wielkie pranie zaczyna sie od proszku lub p’f))nu, Czasem odplamiaéza, a'kohczy na ptynie do ptukania.
Kazdy z tych $rodkow jest niezbedny do utrzymania w czystosci odziezy i nie tylko.

Detergenty w proszku sg nadal najpopu-
larniejszym srodkiem piorgcym. Plyny i zele
do prania natomiast, na pewno sg delikat-
niejsze i zapewniaja ochrone wrazliwym
tkaninom. ,Poniewaz klienci wykazuja co-
raz wieksza troske o swoje ubrania oferte
ptynéw do prania wzbogacilismy aktualnie
o wariant do tkanin delikatnych i wetny. Pro-
dukt ten skutecznie chroni strukture oraz na-
daje jej miekkos¢ i elastycznos¢” — informuje
Aleksandra Nowocien-Zukowska, Koordyna-
tor ds. PR Global Cosmed Group.

reklama
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Z badania TGl przeprowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie
od kwietnia 2009 do marca 2010 roku wy-
nika, ze uzywanie detergentdw do prania
deklaruje 95,8% gospodarstw domowych.
Najczesciej uzywanymi markami detergentow
do prania wéréd gospodarstw domowych,
ktére zadeklarowaty ich stosowanie byly: Vizir
(26,5%), Persil proszek (14,5%) i Ariel proszek
(12,7%). Najwiecej sposréd badanych gospo-
darstw domowych (50,7%) uzywa detergen-
téw pioracych 2-3 razy w tygodniu, 24,9% - raz
w tygodniu, a 8,2% — 2-3 razy w miesigcu.

NA UCIAZLIWE PLAMY

Na rynku dostepne sa zaréwno odplamia-
cze w proszku, jak i w ptynie. Te ptynne nalezy
poleca¢ do namaczania recznego, natomiast
sproszkowane odplamiacze sg lepsze do
prania w pralce. Mozna takze podpowie-
dzie¢ kupujacemu rozwigzanie maksymal-
nie zwiekszajace skutecznos¢ wywabienia
uporczywej plamy - potaczenie ptynnego
i sproszkowanego odplamiacza. Klient be-
dzie miat wieksze szanse usuniecia ucigzliwe-
go zabrudzenia, a detalista lepszy zarobek.

Z badania TGl przeprowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie
od kwietnia 2009 do marca 2010 roku wyni-

ka, ze uzywanie wybielaczy/odplamiaczy de-
klaruje 55,8% gospodarstw domowych. Naj-
popularniejszymi markami odplamiaczy/
wybielaczy wéréd gospodarstw domowych,
ktére zadeklarowaty ich uzywanie byty:
Vanish (60,3%) i Ace (15,3%). Najwiecej spo-
sréd badanych gospodarstw domowych
(33,8%) stosuje odplamiacze/wybielacze 2-3
razy w miesiacu, 26,1% raz w miesiagcu, 21,8%
- rzadziej niz raz w miesiacu, a 18,2% - raz

w tygodniu lub czesciej.

SILtA W KOMPAKCIE

Na rynku dosteny jest szeroki wybor prosz-
kéw w kompakcie. Mamy produkty do bia-
tych, kolorowych oraz delikatnych tkanin.
Pojawity sie réwniez ptynne skondensowane
w kulce srodki. Sg tatwe i szybkie w uzyciu,
nie trzeba odmierza¢ odpowiedniej ilosci
proszku, wystarczy jedynie wrzuci¢ kule do
pralki. Do ich zakupu zacheca Liliana Cwik,
specjalista ds. marketingu Gold Drop: ,Caty
czas pracujemy nad unowoczesnieniem
i ulepszeniem naszych produktéw, jednym
z efektow jest wprowadzenie kompaktowego
proszku BOOSTER do prania tkanin biatych
z systemem wybielania optycznego i kolo-
rowych z systemem ochrony koloréw. Dzie-

ki doskonale skomponowanej recepturze

Anna Smolaga, Sklep Chemiczny, ul. Bodycha 112, Warszawa

W naszym sklepie klienci najczesciej wybieraja proszek do prania Vizir, i to zazwyczaj

w duzych opakowaniach. Z mniejszych pojemnosci dobrze sprzedaje sie marka E, ponie-
waz jest troche tarisza. Duzym zainteresowaniem cieszy sie réwniez Dosia. Wsrod ptynéw
do prania prym wioda Perta i Perwoll, a z tych taniszych ptyn Wirek, ktory sama wyprobo-
watam i moge go poleci¢. Jezeli chodzi o odplamiacze to klienci s3 wierni popularnemu

Vanishowi, mimo iz nie jest tani.

@
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Jan Brynczak, Brand Manager, Reckitt Benckiser

Nasze klientki to kobiety, ktére przywiazuja bardzo duzq wage do tego, aby ich dom i rodzina
| wygladaty jak najlepiej i wiedza ze tym samym $rodkiem nie da sie skutecznie usuna¢ plam
" zkoronkowej bluzki, bawetnianego obrusu czy wetnianego dywanu. Dlatego, aby wyjs¢
naprzeciw |ch potrzebom, poszerzamy stale wachlarz naszych produktéw o kolejne pozycje. Proszki Vanish Oxy
Action Intelligence Plus i Krystaliczna Biel szczegdlnie polecamy na zaschniete plamy. Dzieki ulepszonej formule
zawierajacej System Inteligentnego Wyszukiwania Plam, produkty same odnajduja zabrudzenia i skutecznie je

usuwaja. Vanish Oxi Action Intelligence Plus Krystaliczna Biel przywraca takze biatym tkaninom ich naturalng
biel. Proszek Vanish Oxi Action Intelligence Plus do dywandw i wykfadzin, dzieki specjalnej formule z aktywnym
tlenem, doskonale czysci duze powierzchnie bez uzycia wody. Dla naszych konsumentek mamy tez ptyn Vanish
Oxi Action do ptukania firanek, dzieki ktéremu tkaniny odzyskaja swéj swiezy wyglad, a specjalna formuta ptynu
zapobiegnie ich z6tknieciu i ochroni widkna przed wnikaniem dymu papierosowego. Natomiast nasza ostatnia
nowos¢ —Vanish Oxi Action Extra Hygiene — nie tylko usuwa plamy, ale takze 99,9% bakterii, juz w 40° prania.

proszek bez problemu usuwa plamy pochodze-
nia biatkowego, skrobiowego i tluszczowego.
Kompozycja zapachowa uzyta do produkgji
proszku BOOSTER gwarantuje pranym tkani-

nom swiezy i trwaty zapach!

HIPOALERGICZNE
Srodki do prania i ptukania dostepne sg
réwniez w wersji bardzo delikatnej dla nie-
mowlat czy alergikéw. Produkty tego typu s
hipoalergiczne. O kwestii antyalergicznych

proszkéw opowiada réwniez Sonia Cholawo,
—reklama —m————

www.odra.com.pl
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Persil Brand Manager, Henkel, podkreslajac,
ze liczba gospodarstw domowych, w kté-
rych mieszkaja osoby o wrazliwej skérze
wciaz rosnie. Problem wrazliwosci skéry nie
dotyczy juz tylko noworodkéw i matych dzie-
ci. Stat sie powszechnie obecny takze w zyciu
dorostych. Skutki podatnosci na podraznie-
nia mozna zmniejsza¢, stosujac produkty,
w tym $rodki do prania, ktérych formuty zo-
staly opracowane tak, by zminimalizowac
ryzyko ich negatywnego oddziatywania.
Dla tych dwdch grup konsumentéw marka
Persil przygotowata wariant Sensitive z mi-
kroperetkami z aloesem. Bedac niezwykle ta-
godnym dla skory, Persil Sensitive Aloe Vera
Pearls jest réwnoczesnie skuteczny nawet
w przypadku najbardziej uporczywych plam.

CZAS NA PLUKANIE

Plyny nadaja pranym tkaninom migkkos¢
i piekny zapach. Wyptukuja tez resztki proszku
z pranej tkaniny. Producenci zachecajg do kup-
na ptynéw do ptukania, komponujac coraz to
nowsze i atrakcyjniejsze zapachy, ktére potrafia
na bardzo dtugo utrzymac swiezos¢ tkaniny.

Z badania TGl przeprowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie
od kwietnia 2009 do marca 2010 roku wyni-
ka, ze uzywanie ptynéw do ptukania dekla-
ruje 83,9% gospodarstw domowych. Naj-
popularniejszymi  markami ptynéw do
ptukania wsréd gospodarstw domowych,
ktére zadeklarowaly ich uzywanie byty:
Lenor (41,2%) i Silan (23,2%). Najwiecej spo-
sréd badanych gospodarstw domowych
(33,4%) stosuje ptyny do ptukania 2 razy
w tygodniu, 22,4% 3-4 razy w tygodniu,
a 19,8% raz w tygodniu.

3 f\@n‘ieszka BaIceP‘éTz,. Marke-
ting Managt-.:r Libella Sp. z 0.0., rynek srodkow
pioracych jest jedna z najszerszych kategorii
na rynku, posiadajaca bardzo bogaty i czesto
ulegajacy modyfikacji asortyment. Wprowa-
dzane coraz to nowsze formuly, zapach czy
zastosowania $wiadcza o zmieniajacych sie
zapotrzebowaniach i wymaganiach konsu-
mentéw. Coraz wieksze znaczenie odgrywaja
plyny i zele do prania. Wazna dla konsumenta
zaletg jest fakt, ze ptyny do prania sa bardziej
ekologiczne dla srodowiska i delikatniejsze dla
skory uzytkownika. Niezwykle istotna jest tak-
Ze promocja w letnim okresie.,,Dla hurtu cena
promocyjna plynéw specjalistycznych zostata
mocno obnizona, natomiast sklep detaliczny
za zakup produktéw Libella na kwote 150 z
netto, w tym min. 6 sztuk bili specjalistycznych,
otrzymuje gratis 2 sztuki ptynéw do prania (do
wyboru: Bil Sport Green Tea 1L, Bil Sport Hy-
dro Power 1L lub Bil Sensitive 1L)" -
Agnieszka Balcerak.

dodaje

TOP 10
DETERGENTY DO PRANIA
MARKI UZYWANE NAJCZESCIEJ

26,5%
Ariel (proszek) 12,7%

B 1 om%
Dosa 6%
Prsi (z¢)

Zrodto: Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC

Liliana Cwik natomiast podpowiada, ze
w przysztosci nalezy sie spodziewac wzro-
stu sprzedazy srodkéw skoncentrowanych
w ekonomicznych opakowaniach. Liczy¢ sie
beda oczywiscie takie zalety produktu, jak

jakos¢ wybielania, usuwania plam, ochrona

koloréw oraz tadny zapach. Popularnoscia
bedg sie cieszyc¢ takze srodki przeznaczone
dla 0s6b majacych wrazliwg skore, sktonnosc
do alergii oraz produkty ekologiczne.
Monika Dawiec
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Dezynfekuja, oczyszczaja

i odSwiezajq toalete. S niezbedne
w zapobieganiu osadzania

sie kamienia i bakterii. | o tej
niezbednosci powinnismy pamietac
uzupetniajac asortyment sklepowy.
Kostki WC to podstawa czystosci

w ubikacji.
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Na rynku dostepne sa kostki twarde i réz-
nego rodzaju zele. Klienci nadal wierni sg
tradycyjnej kostce twardej, chociaz czesto
siegaja takze po zelowe jej odmiany.

Jak podaje Unilever, za AC Nielsen kate-
goria kostek toaletowych stanowi ok. 50%
wartosci rynku Srodkéw do czyszczenia
toalet i warta jest ponad 213 min zk. Rynek
kostek rozwija sie bardzo dynamicznie, za-
réwno w kanale nowoczesnym, jak i w han-
dlu tradycyjnym, gtéwnie ze wzgledu na
wprowadzanie nowych produktéw.

W ciggu ostatniego roku (maj 2009 — kwie-
cier 2010 vs maj 2008 — kwiecier 2009) seg-
ment kostek wzrést o 11,7%, a przez ostanie
pot roku szybkos¢ wzrostu po raz pierwszy
od kilku lat przekroczyta tempo wzrostu ryn-
ku ptynéw do czyszczenia toalet, przy czym
segment kostek twardych rozwija sie dyna-
miczniej niz kostek zelowych.

Kostka twarda wystepuje w pojedynczej
postaci, zamykana jest w koszyku. W jednej
twardej kostce skumulowanych jest wiek-
szo$¢ wymaganych wiasciwosci. Roézne
rodzaje zawieszek mozna polecac przy za-

kupie ptynnych postaci kostki WC. Zelowe

KOSTKI/ZELE TOALETOWE DO WC

Zrodto: Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC

Domestos (kostka)

kostki dostepne sa w pojedynczych, po-
dwojnych, potréjnych, a nawet poczwor-
nych wktadach o przeréznych ksztattach,

tak by klient miat w czym wybierac.

DZIALANIE KOSTKI WC

Dezynfekcja, czyszczenie i odswiezanie
oraz przyjemny zapach to podstawowe za-
dania kostki toaletowej. Po kazdorazowym
sptukaniu kostka uwalnia muszle klozetowa
od groznych bakterii. Czysci jej powierzchnie
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Produkt biobdjczy nalezy uiywad z zachowaniem szczegolnych srodkdw ostroznosci. Przed uiyclem naledy przeczytac etykiete i ulotke informacyjng.
* Dolyczy usuwania kamienia ponizej poziomu linii wody. Wg testu przeprowadzonego przez niezaleZny instytut Fresenius.



I KATEGORIE PRODUKTOW

", Matgorzata Polanowska
Brand Manager, Henkel

W produktach marki Bref stawiamy przede wszystkim na innowacyjnos¢ i wygode w uzy-

ciu, a to wszystko w celu zaspokojenia zréznicowanych potrzeb konsumentéw. Dla tych,

ktdrzy cenia przede wszystkim zapach i mozliwos¢ duzego wyboru, mamy Bref Duo-Aktiv,
| dwukomorowa zawieszke, w ktérej jeden ze zbiorniczkow zawiera substancje zapachowa,

a drugi — substancje czyszczaca.

Ciekawa propozycja jest Bref WC Gel, ktory zapewnia poza przyjemnym zapachem, réwniez wygodna

aplikacje i sposéb uzupetniania koszyka.

Dla bardziej wymagajacych konsumentéw godnym polecenia produktem jest zawieszka z trzema
zbiorniczkami — Bref 3-Aktiv. Jest to potaczenie substancji zapachowej, substancji czyszczacej i kapsutek,
ktére uwalniaja zapach w toalecie, niezaleznie od jej sptukiwania. Kazdy ze sktadnikéw umieszczony jest
w osobnej komorze. Nasza najwieksza nowoscia, ktora wtasnie wprowadzamy na rynek, jest innowacyj-
na zawieszka Bref Power Aktiv z 4-funkcyjna formuta, zapewniajaca: higiene, ochrone przed osadzaniem
sie kamienia, Swiezo$¢ i piane. To, co dodatkowo bedzie wyrézniato ten produkt na pétce w sklepie to
niewatpliwie ciekawy i niespotykany ksztatt koszyka w formie czterech kulek. Konsument otrzyma
produkt bardzo dobrej jakosci, o innowacyjnym wygladzie i w bardzo atrakcyjnej cenie.

nie tylko z wierzchu, ale takze pod jej brze-
gami, gdzie gromadezi sie najwiecej zarazkéw
i drobnoustrojéw. Wybiela oraz pomaga
w walce z kamieniem. Wytwarza takze deli-
katnga pianke oraz przyjemny zapach.

~Kamien sprawia, ze w toalecie znajduje sie
znacznie wiecej bakterii. Moze on zwiekszy¢
powierzchnie ich bytowania nawet do okoto
40%" — méwi Karolina Dobrzynska, ekspert
z dziatu technicznego Unilever. Kamien chro-
ni bakterie, co powoduje, ze zwykte srodki
do czyszczenia toalet nie sa w stanie do nich
dotrzec¢ i ich usungé. Co ciekawe, niekto-
re bakterie (na przyktad salmonella) moga
przezy¢ w takim schronieniu nawet 50 dni.

Poza kostka oczywiécie konieczne jest
stosowanie  detergentéw  czyszczacych,
stad tez stuszng decyzja bedzie utozenie
na sklepowej potce obok kostek, srodkéw
do czyszczenia muszli klozetowej. Bakte-
rie s3 niewidoczne, ale niezwykle grozne
dla catej tazienki. Dlatego tez warto przy-
pomina¢ o tym klientowi. Muszla klozeto-
wa nie moze by¢ sptukiwana bez kostki,
poniewaz stanowi powazne zagrozenie dla
zdrowia wszystkich domownikoéw.

BEZPIECZNA
| WYGODNA WYMIANA
Pozornie tatwiejsza wydaje sie by¢ wy-
miana kostek twardych, jednak wymia-
na zelowych jest bardziej higieniczna,
gdyz dtonie bezposrednio nie stykajg sie
z zawieszka.
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Jednak przy wymianie kostek, zaréwno
o statej jak i ptynnej konsystencji, nalezy
pamieta¢ o wtozeniu na rece ochronnych
rekawiczek, poniewaz kontakt ze skérg
badZ oczami moze wywotac silne podraz-
nienie. Dlatego tez warto w sasiedztwie
kostek utozy¢ na sklepowej pétce gumowe
rekawiczki. Zaleca sie wymienianie samych
wktaddéw zaraz po ich wykonczeniu.

Istotng wlasciwoscia, ktéra powinna
miec¢ zawieszka WC, jest oprécz jej podsta-
wowych funkgcji, dopasowanie do kazdej
toalety. Klienci majg w swoich fazienkach
przerézne muszle, dlatego tez przy zakupie
moga kierowac sie wygoda. Zawieszka po-
winna by¢ dobrze zaczepiona, tak by pod-
czas podniesienia deski klozetowej nie wy-
padata. Dlatego tez, niektérzy producenci
wprowadzaja na rynek nowe, wygodne
w uzyciu produkty. [zabela Ryl-Zmurek, Do-
mestos Brand Building Manager, Unilever
podkresla, ze na przyktad kostka Domestos
WC Acti-Blitz ma regulowany haczyk koszy-
ka, dzieki ktéremu pasuje do kazdej toalety,
innowacyjny ksztatt koszyka maksymalizu-
jacy przeptyw wody oraz higieniczng roz-
puszczajaca sie w wodzie folie.

POPULARNE
MARKI
Z badania TGl przeprowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okre-
sie od kwietnia 2009 do marca 2010 roku
wynika, ze uzywanie kostek/zeli toaleto-

wych do WC deklaruje 84,1% gospodarstw

domowych.  Najczesciej  stosowanymi

markami kostek/zeli toaletowych do WC
wsréd gospodarstw, ktére zadeklarowa-
ty ich uzywanie byly: Domestos - kostka
(38,8%), Breff WC Gel (11,4%) i Domestos
WC Gel (11,4%). Najwiecej — 39,2% sposrod
badanych gospodarstw domowych w cia-
gu trzech miesiecy zuzywa 4-5 kostek/zeli
toaletowych. 36,7% w tym samym okresie
zuzywa 1-3 kostki/zele, a 24,1% - 6 lub wie-
cej kostek/zeli.

Matgorzata Chytron
Chata Polska

PHPU Tadeusz Mazur
ul. 1-go Maja 39/41
Jelenia Gora

Wsrdd kostek WC, w naszym

sklepie najwigksza popular- & N
noscig cieszy sie marka Domestos. Na drugim
miejscu sg kostki Bref. Klienci réwniez chetnie
kupuja produkty tego typu z firmy Miss CLO,
ktdre sa stosunkowo niedrogie. Ze wszystkich
dobrze sprzedajacych sie marek, najczesciej
klienci zaopatrujq sie w kostki twarde. Zele
ciesza sie juz mniejsza popularnoscia.

BY DOBRZE SPRZEDAC

Jak doradza Izabela Ryl-Zmurek, konsu-
menci gotowi sg zapfaci¢ wiecej za dodat-
kowe korzysci, ktére oferuja nowe kostki
do toalet, np. skuteczng dezynfekcje czy
wyjatkowa swiezo$¢. Doceniajag réwniez
innowacyjne rozwiagzania technologiczne
zwiekszajace komfort uzytkowania produk-
téw. Dlatego warto rozszerzac asortyment
sklepu o nowosci, dbajac jednoczesnie
o przejrzystosc¢ i jasny uktad sklepowej pot-
ki. Prawidtowe utozenie utatwia konsumen-
tom wybér sposrédd dziesigtek produktow
oferowanych przez kategorie w réznych
formatach. Wazne sg réwniez dodatkowe
ekspozycje kostek toaletowych (w postaci
wieszakdw mocowanych do regatéw lub
stojakéw) w ramach kategorii srodkéw
czystosci, np. przy ptynach do czyszczenia
toalet czy papierze toaletowym. Poszerzajg
one koszyk zakupowy kupujacego, przy-
pominajac o koniecznosci nabycia réwniez

kostki toaletowej.
Monika Dawiec
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MIEP2YNARODOWYCH TARGOW

LIPER USEUG

TARGOWYCH 2006 | 2007

Tytul wystawy Kraj Miasto Termin
MIFB MALEZJA KUALA LUMPUR | 22-24 lipiec
SIAL MERCOSUR ARGENTYNA BUENOS AIRES 25-27 sierpien
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 14-17 wrzesien
FI SOUTH AMERICA BRAZYLIA SAO PAULO 21-23 wrzesien
GIDA TURCJA ISTAMBUL 23-26 wrzesien
ALCO+SOFT UKRAINA KIJOW 05-07 pazdziernik
AGROPRODMASZ ROSJA MOSKWA 11-15 pazdziernik
SIAL FRANCJA PARYZ 17-21 pazdziernik
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY SZANGHAJ 28-30 pazdziernik
ZJEDNOCZONE 31 pazdziernik-
SWEET MIDDLE EAST EMIRATY ARABSKIE DUBAJ -02plistopad
WORLD FOOD KAZAKHSTAN ALMATY 01-4 listopad
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT 10-14 listopad
PLMA USA CHICAGO 14-16 listopad
ZJEDNOCZONE .
SIAL MIDDLE EAST EIJ\AIgA%CAgABSKIE ABU DHABI 22-24 listopad
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA 23-26 listopad
IFDE INDIA INDIA NEW DELHI 02-04 grudzien

SAN )
WINTER FANCY FOOD SHOW USA PRANCISCO 16-18 styczen
ISM NIEMCY KOLONIA ?gzslta':;e”'
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 07-11 luty
FRUIT LOGISTICA NIEMCY BERLIN 09-11 luty
FOODEXPO UKRAINA KIJOW 23-25 luty
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKYO 01-04 marzec
AAHAR INDIA INDIA NEW DELHI 10-14 marzec
IFE LONDYN WIELKA BRYTANIA LONDYN 13-16 marzec
ALIMENTARIA HOREXPO LISBOA | PORTUGALIA LIZBONA 27-30 marzec
CANDY FAIR (nowosc) SYRIA DAMASKUS 11-13 kwiecien
INTERFOOD KAZAKHSTAN ASTANA kwiecien
SIAL CANADA CANADA MONTREAL 11-13 maj
FOODTECH BULGARIA PLOWDIW maj
AGRICULTIURAL FAIR SERBIA | CZARNOGORA | NOWY SAD maj

PLMA'S WORLD OF PRIVATE LABEL | HOLANDIA AMSTERDAM | 24-25 maj
SIAL CHINY SZANGHAJ maj

WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BAKU maj

SWEETS & SNACKS EXPO USA CHICAGO maj
ALIMENTARIA MEXICO MEXICO MEXICOCITY | czerwiec
IFOODEX PEN MALEZJA PENANG czerwiec
BIELAGRO/PISCHEVAYA ) . .
INDUSTRIYA BIALORUS MINSK czerwiec
SUMMER FANCY FOOD SHOW | USA NOWY JORK czerwiec
MIFB MALEZJA KUALA LUMPUR | lipiec

SIAL MERCOSUR ARGENTYNA BUENOS AIRES | sierpier

FINE FOOD AUSTRALIA (nowos¢) | AUSTRALIA SYDNEY 05-08 wrzesien
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA wrzesien

FI SOUTH AMERICA BRAZYLIA SAO PAULO wrzesien
GIDA TURCJA ISTAMBUL wrzesier
ANUGA NIEMCY KOLONIA 08-12 pazdziernik

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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TARGI ZAGRANICZNE

Fancy Food Show

W dniach 27-29 czerwca br. w Jacob K. Javits Convention Center w Nowym Jorku odbyta sie 56., letnia edycja
targéw ,Fancy Food Show". Podczas tej najwiekszej w USA imprezy targowej (ktéra ma swoja zimowg edycje
w San Francisco) ponad 2 400 wystawcow reprezentujacych 70 krajow i regiondw zaprezentowato najnowsze

trendy na rynku FMCG.

Wedtug organizatoréw targéw - wy-
stawcy zaprezentowali ponad 180 000 po-
zycji asortymentowych z kategorii zywno-
sci i napojow, wsréd ktdrych prym wiodty
wyroby czekoladowe, sery, oliwy, herbaty,
przyprawy, a takze tysigce produktéw na-
turalnych i ekologicznych. Targi skierowa-
ne byty gtéwnie do kupcéw z catego $wia-
ta, ktérych liczba w tym roku przekroczyta
24 000.

Stoiska wystawcoéw zlokalizowane byty na
dwodch poziomach. Juz przy samym wejsciu
do hali dato sie zauwazy¢, ze prym wiodty
duze, narodowe stoiska opatrzone nazwa
panstwa, barwami oraz elementami zwigza-
nymi z danym krajem, badz regionem.

Polskie produkty sg znane i bardzo lubia-
ne na kontynencie amerykanskim, jednak na

[Piotr Gasienica] Firma Square Enterprises, to
dystrybutor polonijny w Stanach Zjednoczonych.
Importujemy wszystkie znane marki, ktore znajduja
sie na polskim rynku, w polskich sklepach i supermar-
ketach. Importujemy produkty spozywcze, ktdre nie
wymagaja chtodzenia, jak réwniez sery, czy produkty
nabiatowe, ktdre nalezy chtodzic. Jestesmy wylycz-
nym wiascicielem na terenie USA i Kanady marek:
,Krakus”, ktdra jest najbardziej rozpoznawalng markg
polonijna na rynku amerykanskim i, Pufawska’, ktéra
jest druga pod wzgledem rozpoznawalnosci w Sta-
nach Zjednoczonych. Mamy dwa oddziaty znajdujace
sie na Wschodnim Wybrzezu — Stan Nowy Jork, New
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prézno byto szukac polskich wystawcow,
nie mowiac o polskiej wyspie narodowe;j
na nowojorskich targach. Polskie produkty
dostepne byly jedynie na stoiskach kilku
firm polonijnych (m.in. firmy Square Enter-
prises, ktora jest wiascicielem marki KRA-
KUS w USA i Kanadzie), ktére to zajmuja sie
ich importem i sprzedaza na tzw. rynku et-
nicznym, czyli praktycznie tylko w sklepach
z polska zywnoscig (jak na Greenpoint
w Nowym Jorku).

Polska obecna byfa na targach jedynie
poprzez bardzo mate stoisko Konsulatu RP
w Nowym Jorku, na ktérym dostepne byty
foldery reklamowe kilku polskich produ-
centéw oraz inne materiaty promocyjne.
Na stoisku dostepny byt réwniez nasz an-
glojezyczny magazyn Food from Poland.

Jersey i w srodkowej czesci Ameryki — Chicago.
Wspétpracujemy réwniez z rzesz dystrybutorow
w catych Stanach Zjednoczonych. Staramy sie by¢
dystrybutorem, u ktérego mozna znalez¢ wszystkie
dobre produkty z Polski.

[Piotr Gasienica] Wspdtpraca przebiega pozy-
tywnie, jednak wielu producentéw nie spetnia
odpowiednich wymogéw, zeby sprzedawac do
Stanéw Zjednoczonych. W takim celu nalezy zdoby¢
certyfikaty pozwalajace na eksport do Ameryki.
Staramy sie pomagac firmom w zdobyciu takich
dokumentéw. Mamy nawet specjalny dziat zajmu-
jacy sie sprawami celnymi i importem. Zalezy nam
na wysokiej jakosci produktéw, szczegdlnie pod

Stoisko opatrzone byto réwniez plakata-
mi, ktére promowaty akcje ,Poznaj dobrg
zywnos¢”. Plakaty byty w jezyku polskim i nie
wiem do konca do kogo byly skierowane.
Czyzby do Polakéw, ktérzy dobrze o tym
wiedzg?

Czy bytem rozczarowany? Mysle, ze tak.
Gdybym nie dysponowat numerem pol-
skiego stoiska, mégtbym go z tatwoscia
pomina¢.

Czy tak powinna wyglada¢ promocja Pol-
ski i polskich produktéw za granica?

Kolejna edycja Summer Fancy Food Show
- w zwigzku z planowanym remontem no-
wojorskiej hali wystawowej — odbedzie sie
w Waszyngtonie w dniach 10-12 czerwca
2011 roku.

Tomasz Panczyk

naszymi markami. Wspétpracujemy z ogromna liczbg
producentow w Polsce.

[Piotr Gasienica] Celem naszej firmy jest to,

aby polskie produkty mozna byto znalez¢ wszedzie.
Sprzedajemy je zardwno do matych sklepdw, jak
réwniez zaopatrujemy amerykariskie supermarkety.
Promujemy polonijne produkty, jako te dobre i jedno-
zesnie w niskiej cenie. Wysoka jakos¢ za przystepna
ceng — to utatwia sprzedaz.

[Piotr Gasienica] Targi Fancy Food s3 najlepszym
sposobem na pokazanie produktow i marek zywnosci
polskiej w Stanach Zjednoczonych. Przychodzi tu
ogromna liczba kupcéw, poszukuja nowosci. W kraju
jest wiele nacji, dlatego detalisci majac Swiadomos,
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SUMMER 2010 = NEW YORK CITY

ze aby generowac wieksze zyski, musza mie¢ wybor
roznorodnych produktéw. Polska zywnos¢ jest rozpo-
znawana na targach jako produkty wysokiej jakosci.
Jako standard juz przyjmuje sie fakt, ze najlepsza
kietbasa to polska kietbasa, podobnie pierogi stajq sie
coraz bardziej popularne. | kazdy w Stanach juz wie,
ze jak pierogi — to z Polski.

[Adam Szala] Mysle, ze ten rok jest negatywny jezeli
chodzi o udziat polskich producentéw w targach.

W ubiegtym roku firm z Polski byto kilka, jednak
brakowato dobrej organizacji. My na targach Fancy
Food Show wystawiamy sie juz po raz 10 z kolei.
Wspomagalismy dziat polskiego rolnictwa — co roku
razem z nami wystawiata sie jedna firma. Nasza firma
— trzeba przyznac sporo inwestuje w wystawianie
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sie na targach. Opanowalismy tez rynek latynoski.
Wspétpracujemy na nim z wieloma dystrybutorami.
Obstuga przez wysytki jest niewystarczajaca, wiec
sprzedajemy produkty bezposrednio do dystrybuto-
réw i oni w danym rejonie zaopatruj sklepy.
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Michat Urbankowski,
Konsul

Idjecia: Redkcja

Rynek etniczny kurczy sie. Dlatego juz od dobrych kilku
lat inwestujemy w rozwdj na rynku amerykariskim. Wy-
bieramy i promujemy marki, ktdrych produkty cechuje
wysoka jakos¢ i dobra cena. Sa to produkty z Polski.

Od lewej: Adam Szala - Wiascici

Piotr Gasienica - Man%ger ?plﬁ
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Fancy Food Show to jedna z wiekszych imprez targo-

wych w Stanach Zjednoczonych. Mamy tutaj kontakt ze
wszystkimi zainteresowanymi rynkiem zywnosciowym
jezeli chodzi o kontynent amerykanski. Spotykamy tez
producentéw z catego $wiata. Z naszej strony staramy sie
podejmowac usilne dziatania, zeby Polska byta w znaczacy
spos6b reprezentowana. Robimy to z tego wzgledu, iz

na rynku amerykaniskim nie sa dobrze widoczne polskie
towary, zwhaszcza w duzych sieciach handlowych. A rynek
jest potezny i jest w nim miejsce dla Polski.

I

——

Jezeli chodzi o rynek amerykanski, to najlepszym towarem
jest zywnos$¢. Oczywiscie istniejemy na rynku etnicznym.
Polak zawsze bedzie poszukiwat polskiego chleba, wedlin

i innych produktéw. ChcielibySmy jednak doprowadzic do takiej sytuacji, zeby w za-
uwazalny sposéb polskie towary zywnosciowe weszty do duzych sieci amerykan-
skich. Wazne jest tez, zeby nasze towary osiggnety wolumen obrotéw zauwazalny
dla wskaznikéw ekonomicznych.

Za kazdym razem przekonujemy producentdw, ze warto przyjechac na targi do
Stanéw Zjednoczonych. Poza Fancy Foods s3 réwniez olbrzymie targi organizowane

w Miami, ktére sa réwniez trampoling na Ameryke Srodkowa i Karaiby. Tam wiasnie
organizowalismy Polish Business Days, gdzie obserwowalismy olbrzymie zaintereso-
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wanie nie tylko sokami z Polski, ale ogdlnie polskimi
produktami. Dlatego przekonujemy firmy z Polski, ze
warto zainwestowac w certyfikacje, ktdra umozliwia
petne wejécie z towarem na rynek amerykanski. S3 to
wydatki jednorazowe, ale wydatki ktore sie opfaca.
Pozyskanie certyfikatu Food and Drug Administration
reguluje catkowity dostep do rynku i co wazniejsze,
pozwala na wejécie do duzych sieci handlowych. Jest
oczywiscie kwestia tego, czy maty i Sredni producent
bedzie partnerem, ktéry w bezpieczny sposéb zapew-
ni odpowiednie ilosci produktow. Duze sieci oczekuja
bowiem rytmicznych dostaw, a rynek jest olbrzymi,
wiec niedopetnienie obowigzku rytmicznych dostaw
bedzie na pewno bolesne finansowo.

Na poczatek mozemy im przestac badz wskazac, gdzie jest dostepna informacja jakie
formalno-prawne warunki trzeba spetnic i w jaki sposéb przygotowac sie do wejscia
na rynek amerykanski. Bardzo dobrym sposobem jest pokazanie sie na targach,
zetknigcie sie z potencjalnymi partnerami i podejrzenie jak to robig inni. Jednak nalezy
pamietac o tym, Ze nie wystarczy przyjechac na taka impreze raz. Na targach trzeba
zosta¢ zauwazonym, wiec trzeba pokazywac sie regularnie. Nawet lokalizacja w tym
samym miejscu na dwéch, czy trzech edycjach targéw z rzedu jest bardzo wazna

i Swiadczy o kompetendji producenta.
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Rynek amerykanski dla polskich firm jest trudnym rynkiem z kilku wzgleddow. Po pierwsze
do przebycia jest droga morska, po drugie — na miejscu trzeba mie¢ swojego przed-
stawiciela. Wydawatoby sie, ze jest tez sposobnosc e-biznesu, gdzie istnieje mozliwos¢
zatatwiania spraw administracyjnych on-line. Jednak po rozmowie z amerykarskim

radca prawnym, moge powiedzie¢, ze w praktyce jest to nierealne. Przedstawiciel firmy
w Stanach Zjednoczonych jest niezbedny. Konieczne jest rowniez posiadanie bazy do skfa-
dowania towaru, urzadzen chtodniczych. Niezbedne sg takze certyfikaty, o ktdrych wspo-
minatem wczesniej. Wyrobienie takiego dokumentu trwa okoto 1 miesiaca, natomiast
minimum dwa tygodnie trzeba poswieci¢ na to, zeby zatatwic sama rejestracje firmy na
rynku amerykariskim, jezeli chce miec sie przedstawicielstwo. Oczywiscie zawsze istnieje
mozliwos¢ znalezienia partnera, ktdry bedzie reprezentowat dang firme. | wtasnie nawia-
zanie takich uktadéw jest mozliwe poprzez targi. Dlatego zachecam polskich producentéw
do wejscia na rynek amerykanski. Chciatbym wspomnie¢ rowniez, ze niedawno mielismy
oficjalng wizyte przedstawiciela kierownictwa Ministerstwa Gospodarki. Wspélnie zorga-
nizowalismy spotkanie z reprezentantem burmistrza Nowego Jorku odpowiedzialnym za
wspdtprace z zagranica, ktdry bez zastanowienia zaznaczy#, ze na rynku amerykariskim

z polskich produktéw powinna promowac sie w pierwszej kolejnosci zywnosc.

Numerem jeden jest oczywiscie alkohol. Na pewno jest to tez polska wedlina, kietba-
sa. Takze stodycze, czekolada, wyroby czekoladowe, ciasta, wyroby cukiernicze, soki
— czyli cata masa produktow, ktdre powinny znalez¢ sie w duzych sieciach.

Idjecia: Redakcja

Wymagatoby to oczywiscie powaznej akgji promocyjnej, czy kampanii polegajacej
nawet na rozdawnictwie, ustawieniu stoisk, gdzie konsument amerykanski ma
mozliwos¢ sprébowania i przekonania sie o $wietnosci produktéw. Jezeli chodzi o po-
pularyzowanie akgji,Poznaj Dobra Zywnos$¢”, to Ministerstwo Rolnictwa jest gtéwnym
beneficjentem, ktdry dysponuje budzetem. Jednak z przykroscig musze powiedziec,
ze mimo wielu staran z naszej strony, firmy z Polski nie pokazaty sie na Fancy Food.
Powodem byto skupienie sie na targach w Szanghaju, choc polscy producenci chetnie
pokazaliby sie w Nowym Jorku, gdyby mieli wsparcie finansowe i dotacje. Nie mozna
takiej szansy zaprzepaszcza¢. Mamy czas i mozliwosci, aby spetni¢ wszystkie wymogi

i pokonac bariery dostepu do rynku. Ministerstwo Rolnictwa, grupy producenckie,

czy izhy przemystowo-handlowe zajmujace sie zywnoscig powinny w Swiadomy,
konsekwentny sposéb podejs¢ do realizagji, ataku” na rynek amerykanski. Niedawno
przekonatem amerykanska firme Gam-
bit 0 tym, ze warto promowac zywnos¢
z Polski. Prezes Gambitu wystapit do
wielu firm polskich oferujac gotowos¢
do reprezentadji ich intereséw na rynku
amerykanskim. Takimi wtasnie dzia-
faniami stwarzamy mozliwos¢ wejscia
w ten rynek. Wielokrotnie z amerykan-
skimi przyjaciotmi odwiedzatem polski
Greenpoint, gdzie zachwyceni Ame-
rykanie konsumujac wyroby z Polski
pytali — dlaczego my o tym nie wiemy?
To powinno nam uzmystowi¢, ze warto
zainwestowac w Ameryke.

W

Henryk Sanecki, Is\sul,

_Kierownik Wydziatu

Promocji Handlu i Inwestydj
.{:onsulat RP w Nowym Jorkl
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Zbigniew tuksza
Wiasciciel Firmy

Podstawowym obszarem dziatalnosci
przedsiebiorstwa jest produkcja wielu ka-
tegorii stodyczy - zelkéw, galaretek, wyro-
bow w czekoladzie oraz drazy — w dwdch
fabrykach zlokalizowanych w okolicach
Warszawy: w Dziekanowie Le$nym oraz
w Legionowie.

PRODUKTY

Firma 3 Topole posiada bogata oferte
produktowa, ktérej trzon stanowia cukier-
ki miekkie: gama zelkéw Figle Migle oraz
galaretki Polski Sad i Egzotyczny Ogrod
sprzedawane w matych opakowaniach
odpowiednich dla kazdego punktu deta-
licznego; produkty luzowe (zelki, galaretki,
mleczko) przeznaczone do sklepéw, w kto-
rych stodycze sprzedawane s na wage;
oraz réznorodne produkty okazjonalne,
nawiazujace do biezacych wydarzen i wy-
branych $wiat.

Przy wdrazaniu nowych produktéw sta-
ramy sie zaspokaja¢ zmieniajace sie po-
trzeby konsumentéw. Przyktadem takiego
dziafania jest produkcja zelkéw na natural-
nych barwnikach, ktérych sprzedaz rozpo-
czelismy w drugim kwartale 2010.

DYSTRYBUCJA

Wyroby 3 Topole dostepne sa w czotowych
hurtowniach i firmach dystrybucyjnych na
terenie catego kraju. Dodatkowo sprzedawa-
ne s3 w wybranych miedzynarodowych sie-
ciach handlowych, krajowych sieciach deta-
licznych, sklepach dyskontowych, stacjach
paliw i wielu innych. Szeroka sie¢ dystrybu-
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3 Topole to polska firma dziatajaca na rynku od 1984 roku.
Jej whascicielem oraz zatozycielem jest Zbigniew Luksza,
ktory do dzis kieruje przedsiebiorstwem.

3 Topole dwukrotnie zdobyty nagrode Gazele Biznesu

¢ji przektada sie na wzrost rozpoznawalnosci
naszych marek zaréwno wsréd detalistow,
jak i konsumentow.

W ostatnich latach dynamicznie roz-
wijamy takze sprzedaz na rynkach zagra-
nicznych. Nasze produkty mozna juz kupi¢
w kilkunastu krajach europejskich i azjatyc-
kich, takich jak Rosja, Wegry, Litwa, totwa,
Estonia, Grecja, Wielka Brytania, Holandia
czy Chiny.

Oproécz produktéw oferowanych pod mar-
ka 3 Topole, nasza firma coraz aktywniej dzia-
ta w charakterze dostawcy produktéw marki
wiasnej dla sieci handlowych jak réwniez
podwykonawcy dla innych producentéw eu-
ropejskich.

JAKOSC
Naszym najwiekszym atutem oraz
kluczem do sukcesu jest dbanie
o jako$¢ produktow. W celu
jej zapewnienia i po-
twierdzenia  nasza
fabryka podlega
regularnym

kontrolom

przyznawang firmom wyrdzniajacym sie
dynamizmem rozwoju i nieskazitelna reputacja.

przeprowadzanym przez zewnetrzne firmy,
dzieki czemu mozemy pochwali¢ sie certy-
fikatem BRC, ktory uznawany jest przez naj-
wieksze firmy z branzy FMCG. Aby uzyskac
certyfikat BRC nalezy spetni¢ surowe normy
regulujgce wszystkie obszary dziatalnosci
przedsiebiorstwa oraz jego partneréw.

Bardzo rygorystycznie wybieramy dostaw-
céw, regularnie sprawdzamy jako$¢ surowcédw
i poszukujemy nowych rozwigzan techno-
logicznych, dzieki czemu jesteSmy w stanie
dostarczy¢ wyjatkowe, smaczne i bezpieczne
produkty.
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zamawiania przez Internet.

Tak handlujq

w Nowy

Nowy Jork to jedno z najbardziej zabie-
ganych miast swiata. Na ulicach codziennie
mijaja sie ludzie wielu wyznan, réznych kul-
tur i narodowosci. Jak sprawi¢ by kazdy mogt
znalez¢ cos dla siebie? Przed tym zadaniem
stoja sprzedawcy z Manhattanu, Queens,
Brooklynu i Bronxu. | musze przyznac, ze ra-
dzg sobie catkiem niezle.

Na wstepnie warto zaznaczy¢, iz sklepy
wielkopowierzchniowe nie majg racji bytu
w Nowym Jorku. Przez caty pobyt w tym mie-
Scie nie znalaztem ani jednego, a wszystko
dlatego, ze znacznie tatwiej jest wybudowac

nowy sklep z dala od centrum, niz wydawa¢

W Nowym Jorku znajdziemy specjaty z catego $wiata,
a tutejszy handel daleko wyprzedza nasz rodzimy.
Sklepy zachecaja do zakupdw dajac mozliwos¢

ogromne sumy pieniedzy na zakup terenu.
Miejsce na Manhattanie wtadze wola wyko-
rzysta¢ budujac wysokie drapacze chmur,
ktére generowatyby znacznie wieksze zyski,
anizeli postawiony w tym miejscu supermar-
ket. Do najblizszego hipermarketu trzeba
byto jecha¢ az do New Jersey — pobliskiego
miasta oddzielonego od Manhattanu rzeka
Hudson. Znajdowat sie tam potezny sklep sie-
ci Wal-Mart, ktéry akurat w godzinach potu-
dniowych i przy duzym upale nie goscit zbyt
wielu klientow.

Musze przyzna¢, ze niemalze wszystkie

nowojorskie sklepy sa bardzo drogie. Szcze-
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Idjecia: Redakcja

g6lnie moga odczu¢ to bywalcy Manhattanu.
Wszystko dlatego, ze jest to miejsce o wa-
lorach turystyczno-biznesowych i to one
sprawiaja, ze sprzedawcy decyduja sie w ten
sposéb wykorzysta¢ klientéw. Dzielnice biz-
nesowe charakteryzujg sie ponadto wysoka
jakoscig oferowanych produktéw. Mozemy
spotkac tam tez samoobstugowe sklepy sie-
ci Whole Foods Market — luksusowe markety
zapewniajace szeroki wybdr produktéw, Peas
& Pickles, Duane Reade, Gristedes, Trader
Joe’s, czy Rite Aid. W Nowym Jorku trafi¢
mozna réwniez na sieci znane z Europy,

jak ALDI, czy 7-Eleven.
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Co druga przecznice do odwiedzenia
sklepu zachecaja sprzedawcy z Azji, ktérzy
oferujg swoim klientom przysmaki z naj-
dalszych zakatkéw swiata. Napotkatem tez
kilka sklepéw z produktami koszernymi. W
tym przypadku najwiecej znajduje sie ich
oczywiscie w dzielnicy zydowskiej. Teren,
na ktérym mieszkajg Rosjanie bogaty jest
w sklepy z mocnymi trunkami. Wigkszos¢ z
nich to oczywiscie sklepy typu convenien-
ce. Podobnie jest w dzielnicy polskiej przy
Greenpoint Av. Polskie sklepy spozywcze,
apteki, salony fryzjerskie, bukmacherskie
i adwokackie sprawiaja wrazenie jakby-
smy byli w rodzimych stronach. Na Gre-
enpoint’cie bytem m.in. w American Cho-
ice Deli, ktéry jest typowym sklepem do
100 mkw. zaopatrzonym,po sufit”w polskie
produkty.

Pamietacie te podtuzne sklepy, oswie-
tlone jarzeniéwkami z hinduskimi sprze-
dawcami, ktére czesto sg w amerykanskich
filmach? Dokfadnie takie same mozna spo-
tka¢ na Manhattanie. Zazwyczaj w srodku
znajduje sie tez oferta typu Fast-food. Nie-
stety w catych Stanach Zjednoczonych nie
ma kebabdw, ktére przydaja sie w czasie
nocnych podrézy ulicami metropolii.
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Amerykanska gospodarke napedza naj-
wieksza i najbogatsza siec sklepéw na swie-
cie. Jej roczne obroty liczy sie na 378,8 mid
USD przy czystym zysku na poziomie prawie
13 mld USD. Oczywiscie mowa o zatozonej
w 1962 roku sieci sklepéw Wal-Mart, ktéra
to planowata kilka lat temu wejs¢ réwniez
na rynek polski. Sklepy naleza do grupy dys-
kontéw, jednakze jakoscig produktéw prze-
wyzszaja wiele europejskich sieci. W srodku
szczegdlnie spodobata mi sie niebywata czy-
stos¢ i ilos¢ oferowanych produktéw, szcze-
golnie tych gotowych. Amerykanie stawiaja
na produkty typu,ready to eat’, ktére ciesza
sie tam ogromng popularnoscia, dlatego nie
trudno znalez¢ je na sklepowych pétkach.

Amerykanie to naréd niezwykle walecz-
ny, ale réwniez leniwy. Sprzedawcy znaleZli
na to sposéb, dajac mozliwos¢ zamawiania
przez Internet. Niemal kazdy sklep zamiesz-
cza swdj asortyment na stronach Web, uta-
twiajac klientom zycie i jednoczesnie zwiek-
szajac swojg popularnosc.

Czas leci, a stojgca obok mnie cola wzywa.
Widze jak na mnie patrzy, i mentalnie prze-
mawia:,Wypij mnie! Wypij!” Nie chce sie kt6-
ci¢ z sitami rzeczy martwych, wiec spadam.

Na razie! Pawet Panczyk

EEN WYWIAD

_ Joanna Affre,
j.affre@kochanski.pl

Komisja Europejska opublikowata
niedawno nowe rozporzadzenie doty-
czace umow dystrybucyjnych. Prosze
powiedziec¢ czego ono dotyczy i jakie
akty prawne zmienia i jak dlugo bedzie
obowigzywac?

W dniu 1 czerwca 2010 r. weszto w zycie nowe
Rozporzadzenie Komisji Europejskiej 330/2010
z 20 kwietnia 2010 r. w sprawie stosowania art.
101 ust. 3 Traktatu o funkcjonowaniu Unii Euro-
pejskiej do kategorii porozumien wertykalnych
i praktyk uzgodnionych (czyli tzw. wylaczenia
grupowe porozumienn wertykalnych). Rozpo-
rzadzenie to zastgpito obowigzujace dotych-
czas Rozporzadzenie Nr 2790/1999 z dnia 22
grudnia 1999, ktére utracito moc dnia 31 maja
2010 roku, i bedzie obowigzywac przez 12 lat
- do 21 maja 2020 .

Czego doktadnie dotyczy to rozporzadzenie?

Rozporzadzenia reguluje wyfaczenia grupo-
we, ktére stanowiag wyjatek od ogélnego zakazu
zawierania przez przedsiebiorcéw porozumien,
ktoérych celem lub skutkiem jest ograniczanie
w jakikolwiek sposéb konkurencji na rynku.
Jaki jest mechanizm stosowania tego roz-
porzadzenia? Czy spetnienie jego wymo-
gow przez przedsiebiorcéw jest konieczne?

Rozporzadzenie jest swoistg instrukcja jak pi-
sa¢ umowe dystrybucyjna. Zaletg skorzystania
z tej instrukcji jest pewnos¢, ze sformutowanie
umowy zgodnie z jego wytycznymi wykluczy
zarzut naruszenia prawa ochrony konkurencji.
Natomiast podstawg do zastosowania wyta-
czenia grupowego jest spetnienie okreslonych
w nim, szczegdtowych kryteriéw.

Jakie zmiany w stosunku do dotychczaso-
wego stanu prawnego wprowadza nowe

rozporzadzenie?




wy dystrybucyjne okiem
nisji Europejskie)

UMOWY W DYSTRYBUCII
Regulacje prawne, przyktady
umow, case studies

Hotel InterContinental,
Warszawa, 7-8 wrzesnia

0 nowych regulacjach wspdlnotowych rozmawiamy z Joanna Affre,
Adwokatem i Partnerem Odpowiedzialnym za Praktyke Prawa Konkurendji

w Kancelarii Kochanski Zieba Rapata i Partnerzy.

Najwazniejszg zmiang jest zmiana jednego
z podstawowych kryteriéw zastosowania rozpo-
rzadzenia. Dotychczas zastosowanie wytaczenia
grupowego, co do zasady, byto mozliwe jezeli
udziat dostawcy w rynku wiasciwym nie prze-
kraczat 30%. Nowe rozporzadzenie przewiduje,
ze wylaczenie stosuje sie jedynie wtedy, gdy
udziat w rynku wiasciwym zaréwno dostawcy
jak i odbiorcy nie przekracza 30%, przy czym te
udziaty sg rozpatrywane osobno. W ramach po-
rozumienia wielostronnego, jezeli przedsiebior-
stwo nabywa produkty i ustugi objete porozu-
mieniem od innego przedsiebiorcy, a nastepnie
je odsprzedaje, wowczas udziat kazdego z tych
przedsiebiorcéw nie moze przekracza¢ 30%
udziatu w rynku whasciwym aby porozumienie
mogto skorzystaé z wytaczenia grupowego.

Na podstawie jakich danych okresla¢ nale-
zy udziat przedsiebiorcy w rynku?

Udziat dostawcy w rynku wtasciwym wylicza
sie na podstawie danych dot. wartosci sprzeda-
zy rynkowej, a nabywcy na podstawie danych
dotyczacych wartosci zakupéw rynkowych.

Jesli dane dotyczace wartosci sprzedazy lub
zakupow nie s3 dostepne udziat przedsiebior-
cow jest badany na podstawie innych danych
- w tym wielkosci sprzedazy lub zakupdw.
Obowiagzek dokonywania oceny udziatu ryn-
kowego spoczywa na stronach porozumienia.
Jakie inne zmiany w stosunku do poprzed-
niej regulacji wprowadza nowe rozporza-
dzenie?

Inne zmiany dotycza bardziej szczegétowych
kwestii i s3 to m.in.: nowe definicje pojec, poro-
zumienie wertykalne” i ,ograniczenie wertykal-
ne’, a takze zmiana w definicji ,przedsiebior-
stwa konkurujacego” poprzez doprecyzowanie

jaki podmiot jest uwazany za ,konkurenta rze-

czywistego’, a jaki za,potencjalnego konkuren-
ta” oraz,systemu dystrybucji selektywnej".

Czy w zwigzku z nowym rozporzadzeniem
przedsiebiorcy musza zmieni¢ dotychcza-
sowe umowy?

Nowa regulacja nakfada na przedsiebiorcéw
chcacych skorzystac z dobrodziejstwa wytacze-
nia grupowego, koniecznos¢ ustalenia udziatu
w rynku wiasciwym dla wszystkich stron umo-
wy. Wejscie w zycie Rozporzadzenia 330/2010
Z pewnoscig wiaze sie z koniecznoscig przepro-
wadzenia audytu umoéw dystrybucyjnych oraz
innych elementéw sktadajacych sie na ich poli-
tyke dystrybucyjna. Wprawdzie Rozporzadzenie
przewiduje okres przejsciowy do dnia 31 maja
2011 roku, w ramach ktérego porozumienia ob-
jete dotychczasowym zwolnieniem grupowym
(Rozporzadzenie 2790/1999) nadal pozostaja
poza ogdlnym zakazem wyrazonym w art. 101
ust. 1 Traktatu, jednak nalezy pamietac, ze prze-
prowadzenie zmian i renegocjacje umoéw zaj-
muja czesto bardzo duzo czasu, ponadto nowe
zasady obowiazuja nowo zawierane umowy.

O czym jeszcze powinien pamietac przedsie-
biorca zawierajagcy umowe dystrybucyjna?

Powinien pamietac, ze rozporzadzenie wy-
facza umowe dystrybucyjna spod zakazu pod
warunkiem, ze zadne z najpowazniejszych
ograniczen konkurencji wskazanych w rozpo-
rzadzeniu nie jest zawarte ani praktykowane
w ramach tej umowy. Ponadto nalezy podkre-
sli¢, ze w stosunku do uméw, ktére nie miesz-
czg sie w zakresie rozporzadzenia stosuje sie
ogdlne zasady prawa ochrony konkurencji co
oznacza, ze brak wylaczenia grupowego nie
oznacza domniemania bezprawnosci.

Bardzo dziekuje za rozmowe!

Tomasz Panczyk
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38. HALA C&CTRADIS
ruszyla W Wlelumu

Klienci Tradisu z wojewddztwa todzkiego maja do dyspozycji kolejna, po oddziale w todzi, samoobstugowa hale
cash and carry. Obiekt ruszyt wtasnie w Wieluniu. Jest potaczony z oddziatem serwisowym, z ktdrego realizowane
s dostawy na podstawie zamowien sktadanych przez klientéw oraz oddziatem cross dock - migjscem

przetadunku towaréw przed dalsza wysytka.

Hala cash and carry Tradisu przy ulicy Przemystowej w Wieluniu ma
2 tysigce metréw kwadratowych powierzchni sprzedazy. Obecnie
oferuje okoto 4 tysiecy pozycji asortymentowych, a liczba indeksow
bedzie stale poszerzana. Obok gtéwnej sali sprzedazy znajduje sie
w niej takze chfodnia oraz stoisko alkoholowe.

,Dotychczas w Wieluniu nie mielismy obiektu typu cash and carry.
Obstugiwalismy naszych klientéw poprzez ustuge serwisowa, na pod-
stawie zamoéwien sktadanych telefonicznie, przez naszych przedsta-
wicieli handlowych lub przez platforme e-Hurtownia. Hala C&C jest
uzupetnieniem naszej oferty o opcje samoobstugowa. Dzieki temu
klienci z Wielunia i nie tylko moga takze dokona¢ zakupéw samo-
dzielnie, odwiedzajac nasz oddziat. Czes¢ oséb bardzo ceni sobie te

forme zaopatrzenia”- mowi Lestaw Syguta, cztonek zarzadu Tradisu.

Obiekt w Wieluniu ruszyt w nowym budynku, do ktérego tamtej-
szy oddziat Tradisu przeniést sie z dotychczasowej lokalizacji, réwniez
mieszczacej sie przy ul. Przemystowej. Parametry hali uniemozliwiaty
tam jednak $wiadczenia ustug na odpowiednio wysokim poziomie.
Nowy obiekt jest nowoczesny i w petni funkcjonalny.

Hala jest trzecim uruchamianym w ostatnim czasie obiektem typu
cash and carry. Dwa poprzednie powstaty w Ostrofece i Czestocho-
wie. Tradis, ktéry w tym roku szczegdlnie skupia sie na poprawie stan-
dardéw hal samoobstugowych w najblizszych miesigcach planuje
uruchamiac kolejne obiekty w réznych czesciach kraju oraz moder-

nizowac hale juz istniejace. (opr. Maja Swiecka)
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Ekologiczny Selgros

Coraz czesciej w kuchni wykorzystujemy produkty
ekologiczne. W duzej mierze jest to zastuga mody

na zdrowe odzywianie sie. Zywno$¢ ekologiczna to
produkty wytwarzane w sposb przyjazny dla natury
i cztowieka. Zauwazajac rosnace zapotrzebowanie
na ekoprodukty zwigzane ze wzrostem $wiadomosci
konsumentdw, Selgros nieustannie poszerza oferte
asortymentowa w tym segmencie.

Selgros Cash & Carry wprowadzit do swojej oferty zywnos¢ eko-
logiczng w sierpniu 2008. Poczatkowy projekt objat 90 produktow
z nastepujacych kategorii: konserwy (groszek, kukurydza, buraczki,
koncentrat pomidorowy, ogérki, oliwki), produkty sypkie (oleje, oli-
wy, maki, ryze, kasze, makarony, ptatki sniadaniowe, musli, bakalie,
produkty straczkowe), a takze kawy, herbaty, pieczywo, stodycze oraz
soki. Z uwagi na duze zainteresowanie klientéw, w maju 2009 Selgros
wprowadzit do sprzedazy ekologiczny swiezy nabiat w tym: jaja, mleka,
masta, margaryny, twarogi, sery, jogurty, desery, Smietany, kefiry oraz
tofu i nadal te game rozszerza.

Oferta skierowana jest nie tylko do sklepéw specjalistycznych. Uta-
twienie dostepu do produktéw BIO to przede wszystkim zacheta dla
wiascicieli matych sklepéw oraz branzy HoReCa. Swiadomos$¢ konsu-
mentéw na temat ekologicznych produktéw jest co raz wieksza, wiec
warto uzupelni¢ swojg oferte konwencjonalng o zdrowe produkty
ekologiczne. W tym roku Selgros poszerzyt asortyment o ekologiczne
wedliny, wina oraz kosmetyki i srodki czystosci.

+,Mamy zamiar w kolejnym kroku wzbogaca¢ nasza oferte o eko-
logiczne owoce i warzywa” - méwi Cezary Furmanowicz, dyrektor
ds. marketingu. ,Wszystkie produkty sprzedawane jako ekologiczne
w Selgrosie posiadaja aktualne certyfikaty wydane przez akredytowa-
ne jednostki certyfikujace, co stanowi gwarancje zachowania catego
procesu produkcji ekologicznej” — dodaje Furmanowicz.

Réznorodnos¢ asortymentu zostata specjalnie dobrana pod katem
spetnienia oczekiwan wielu wymagajacych klientéw, takich jak wegeta-
rianie, weganie, czy osoby prowadzace aktywny tryb zycia oraz dbajace
o swoje zdrowie. Nie zapomniano réwniez o najmtodszych klientach,
dlatego produkty dla dzieci i niemowlat to bardzo wazna cze$¢ oferty.

Zywno$¢ ekologiczna musi spetnia¢ wiele wymagan i by¢ dobrze
oznakowana. To gwarancja, ze kontroli podlega nie tylko produkt
koricowy, lecz réwniez caly proces produkcji. Hodowca, rolnik czy
sadownik nie uzywaja syntetycznych nawozéw oraz chemicznych
srodkéw ochrony roslin (n.p. pestycyddéw). Hodowane zwierzeta maja
dostep do swiatta i wybiegu. Do ich pasz nie dodaje sie antybioty-
kéw, stymulatoréw wzrostu (hormondw, sterydéw) ani apetytu. Dzie-
ki naturalnemu procesowi produkgji zywnos¢ taka jest zdrowsza dla
cztowieka. Produkty ekologiczne nie zwierajg sztucznych barwnikéw,

Ekologlcne
kosmetyki | frodki crystoscl

Ekalogicane  sokl, dzemy, herbaty | kawy,
rsakarony, kasee |yl mskl obeje ofae prackaskl Zhozowe

Rk q'.“:,bl
Rl e .q_qnﬁn ]

44

Selgros Cash&Carry jest czescig holdingu transGourmet, zajmujacego sie sprzedaza
hurtowa produktéw zywnosciowych. W chwili obecnej dziata w Polsce 12 obiektow,
docelowo wtadze spétki planuja rozwingc siec do 20 hal. Selgros to atrakcyjne
hurtowe ceny oraz bogata oferta asortymentowa. Hale otwarte s 7 dni w tygodniu.
Wprowadzony w 2004 r. system HACCP gwarantuje wysoka jakosc i Swiezos¢
oferowanych towardw. Wszyscy klienci juz od ponad trzech lat moga bra¢ udziat

w lojalnosciowym Programie Premia. Wiecej informacji na www.selgros.pl

srodkéw zapachowych, smakowych i konserwujacych, sa wolne od
sktadnikéw modyfikowanych genetycznie.

4Ekoprodukty to rynek rosnacy. Wéréd naszych klientéw korzysta-
jacych z tej oferty duzy udziat majg przedstawiciele branzy gastrono-
micznej. Obecnie posiadamy okoto 200 pozycji asortymentowych, nie
wliczajac w to kategorii zywnosci dla dzieci, co z pewnoscig wyrdznia

Selgros na tle konkurencji”— méwi Cezary Furmanowicz.
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Coraz bardziej specjalistycznie
WE FRANCZYZIE

Na okoto 640 sieci franczyzowych dziatajacych na polskim rynku, az 10 procent to specjalistyczne,
posiadajace blisko 3 tys. placowek - wynika z raportu firmy doradczej PROFIT system.

Sieci specjalistyczne dziatajg we wszyst-
kich branzach - poczawszy od sklepéw
detalicznych z Zzywnoscig, na ustugach
medycznych konczac. Kryteria specjaliza-
cji nie s w tej grupie jednorodne, moga
nimi by¢, min. szeroka oferta w waskiej
kategorii, niszowos$¢ biznesu, specyficzny
klient czy tez sprofilowane oczekiwania
wobec franczyzobiorcy. Zawsze jednak
istotng cecha sieci specjalistycznej pozo-
staje fachowos¢ i wysokie kompetencje
obstugi.

SIECI SPECJALISTYCZNE
SPOZYWCZE...

Wedtug ekspertéw PROFIT
wsréd sieci specjalistycznych najliczniej-

system

sza grupe stanowia sklepy z artykutami
spozywczymi, a ich oferta ogranicza sie
do wybranej kategorii (tacznie okoto
1 400 placéwek franczyzowych). Sa to
na ogot placowki otwierane przez np.

producentéw mies i wedlin (Sokotéw,

Makton, Gzella, Delikatesy Miesne u Rzez-
nika, Bieszczadzkie Specjaty), piekarnie
(Kubiak, Gorgco Polecam Nowakowski,
Pod Strzecha), sklepy z produktami tra-
dycyjnymi  (Produkty Benedyktynskie,
Bacowka Towary Tradycyjne). Swoje miej-

reklama

NOWOSCE KNDRR
- KOSTKE. DOIMTES

sce w tej grupie znalazty réwniez sklepy
z alkoholami (Winoteka, Dobrewina.pl),
herbata i kawa (Czas na herbate, Tea for
you oraz Pozegnanie z Afryka). Sa to sie-
ci, w ktorych istotnym kryterium (poza
doswiadczeniem w sprzedazy) jest pasja.
Bogatg oferte w tej grupie uzupetniaja
systemy oferujace zdrowa zywnos¢, np.
Z6tty Cesarz - sie¢ wegetarianskich skle-
pow z zywnosciag BIO oferujaca takze bio-
kosmetyki i publikacje poswiecone zdro-
wemu zywieniu. Franczyzobiorca Zéttego
Cesarza nie musi by¢ wegetarianinem,
ale - jak informuje centrala - ,istotne jest,
by kandydat podzielat idee zwigzane ze
zdrowym stylem zycia".

... |POZOSTALE
Oczywiscie sieci specjalistyczne nie
funkcjonuja wytacznie w branzy spo-
zywczej. Liczng grupe stanowia salony
z wyposazeniem wnetrz (DDD Dobre

Dla Domu, Komfort, Ruck Zuck, Majster,

WYBRANE FRANCZYZOWE SIECI SPECJALISTYCZNE

Rok

Nazwa sieci powstania

Delikatesy
Miesne u Rzez-
nika

2005 miesny

Produkty
Benedyktynskie

Czas

na herbate el

Z6tty Cesarz 2004
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Rodzaj
asortymentu

nabiat, wedliny, konfi-
tury, alkohole,

herbata, kawa,
akcesoria

zywnos¢ ekologiczna,
kosmetyki BIO, ksiegar-
nia tematyczna

Liczba

www placéwek

www.urzeznika.eu 112

www.benedicite.pl

www.herbata.net 185

www.zoltycesarz.pl 5

Rodzaj

franczyzy Zasicg

wojewddztwa: podlaskie, mazo-
wieckie, warminisko-mazurskie,
t6dzkie, lubelskie, podkarpackie,
matopolskie, Slaskie, pomorskie

mieszana

mieszana cata Polska, Wieden, Berlin

mieszana cafa Polska, Republika Czeska

migkka cafa Polska




Glazura Krélewska, Eurofirany, etc). Ich
taczna liczba przekracza obecnie 500
placéwek na licencji. W przeciwienstwie
do budowlanych marketéw sieci te nie
poszerzajg asortymentu o nowe katego-
rie, ale pogtebiaja oferte uzupetniajac ja
o kolejne modele np. drzwi, paneli, pod-
tég drewnianych, ptytek ceramicznych.
Do sieci specjalistycznych naleza réwniez
sklepy ze sprzetem IT. Na tym rynku fran-
czyza réwniez jest licznie reprezentowana
- licencje na prowadzenie specjalistycz-
nego sklepu ze sprzetem IT oferujg min.
Alsen, Arno Komputer, Komputronik,
Open [T, Sferis czy Vobis. taczna liczba li-
cencyjnych sklepéw w tej branzy przekra-
cza tysigc placowek. Stosunkowo mtoda
branza, lecz coraz czesciej obecng wsréd
sieci specjalistycznych, jest szeroko poje-
ta ochrona zdrowia. Jednym z pionieréw
tego rynku jest t6dzki Mobilex — wtasciciel
sieci Galeria Zdrowia - sklepow ze sprze-
tem ortopedycznym i rehabilitacyjnym.
Do tej grupy naleza réwniez sieci klinik
stomatologicznych i aptek.

HURT & DETAL finfo

FRANCZYZA I

Liczba sieci specjalistycznych w br.

spozywcza  Wyposazenie

wnetrz

Notowana na New Connect firma Den-
t-a-Medical przedstawia sie jako specjali-
styczne kliniki stomatologiczne oferujace
opieke dentystyczna zaréwno dla pacjen-
téw indywidualnych jak i w ramach abo-
namentéw firmowych. Firma specjalizuje
sie w stomatologii i zapewnia petny zakres
ustug stomatologicznych, tacznie z or-
todoncja, chirurgia, implantologia oraz
protetyka. Teoretycznie franczyzobiorca
Dent-a-Medical nie musi by¢ stomatolo-

ochrony
zdrowia

inne

Zrodto: PROFIT system

giem z wtasnym gabinetem, jednak takich
wiasnie partneréw firma ceni sobie naj-
bardziej.

Nieco mniej wymagajace pod wzgledem
specjalistycznego wyksztatcenia sg fran-
czyzowe sieci aptek (Mediq, Arnika, Bliska
Apteka), ktére na ogoét nie oczekujg, ze ich
franczyzobiorca bedzie magistrem farma-
cji, wystarczy, ze zatrudni farmaceute do
kierowania placéwka.

opr. Maja Swiecka

reklama
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jwigksza sie¢ sklepow

PO SASIEDZKU

pncpy

CEN

Y NAJLEPSZE CENY W TWOIM SKLEPIE.

I%I STRONA INTERNETOWA.

CASH & CARRT

l«/.',J ATRAKCYJNY SYSTEM RABATOWY.
¢ BUDOWA LOJALNOSCI TWOICH KLIENTOW.

i PROMOCJE TYLKO DLA SKLEPOW abc.

|
“ EFEKTOWNA WiZUALIZACJA TWOJEGO SKLEPU.

o] SZKOLENIA | SPOTKANIA INTEGRACY]JNE. : -

(@QEUROCASH 1w cidic o e ?a’c

Sie¢ Sklepow abc
Dynamiczny rozwoj i najlepsza oferta na rynku!

Zostan liderem rynkowym - ponad 3800 sklepéw abc
i ponad 120 hurtowni Eurocash w calej Polsce to imponujaca sita!

Zapewniamy efektowna | )
wizualizacje Twojego sklepu!

www.sklepyabc.pl
infolinia: 0800 886 555
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B AUTO — TEST

Bezpieczny, ekonomiczny
i pakowny - taki jest Fiat Fiorino,
maty van o wielkich mozliwosciach.

Fiat Fiorino, dostepny w obecnej wersji od
2008 roku, wydaje sie by¢ doskonatym nie-
wielkim autem dostawczym dla wiascicieli
matej i Sredniej wielkosci sklepdw. Prowadzi
sie go wygodnie, komfort jazdy nie odbiega
od wygody w autach osobowych. Fiorino
fatwy jest w prowadzeniu, parkowaniu, oraz
- co jest bardzo istotne — w zatadunku i roz-
fadunku towaréw. Doskonale sprawdza sie w
miescie i na trasie. Testowane auto - Fiorino

1.3 Multijet Diesel — z zewnatrz nie sprawia

reklama

NOWDSCE KNDRR
- KOSTKA DD MIES
PLECZENTOWA

wrazenia auta duzego, jednak jego wnetrze
pozytywnie zaskakuje — jest w nim faktycznie
duzo miejsca, zardwno w przestrzeni kierow-
cy, jak i w czesci zatadunkowej - jego fadow-
nos¢ to 2,5 m?, co odpowiada 610 kg. Rela-
tywnie niewielkie rozmiary, oczywiscie jak
na auto dostawcze, powodujg, ze jest dosko-
natym rozwiazaniem dla wtascicieli sklepow,
ktérzy maja ograniczong mozliwo$¢ dojazdu
do sklepu - szerokos$¢ Fiorino wynosi bo-
wiem 1,71 metra, a dtugos¢ - 3,86. Co wiecej,

Silnik Pojemnos¢ Maksymalna moc m:;i:;‘f;‘:‘a P:;):s:(i)eks:;:ie
1.4Benzyna 1360 cm® prZ; g?)(()s:bl:.\;vnzin 155 km/h 16,2
1.3 Multijet Diesel 1248 cm? prZ; fggésjbt\;vn)“n 155 km/h 16,55
1.4 Natural Power 1360 cm® prz;)g(,)\g(()so]bl:.\;vnzin 150 km/h 17,55
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zaprojektowany zostat tak, aby zredukowac
koszty napraw zderzen z niska predkoscia
- reflektory, pokrywa silnika oraz przednie
btotniki umieszczone sg poza strefami nara-
zonymi na zderzenia, np. podczas parkowa-
nia. Ich potozenie cofniete jest o okoto 100
mm od zewnetrznego profilu przedniego
zderzaka. Oprocz praktycznej zalety, powo-
duje réwniez to, ze linia Fiorino jest tadna
i optywowa. Testowany Fiat wyposazony byt
dodatkowo w czujniki parkowania (w tylnym
zderzaku), co zasadniczo poprawia komfort
manewréw. Fiorino jest zdecydowanie bez-
piecznym samochodem - wyposazony jest
w ukfad hamulcowy o wysokiej skutecznosci,
ABS wraz z EBD, przednie i boczne podusz-
ki powietrzne, a struktura pojazdu posiada
przednie i tylne strefy o wysokiej zdolnosci
pochtaniania energii zderzen. Wyposazony
jest rowniez w trzypunktowe pasy bezpie-
czenstwa (dla wszystkich miejsc), FPS - sys-
tem do ochrony samochodu przed poza-
rem oraz zabezpieczenia przed wfamaniem
i kradziezg. Warto jeszcze wspomnie¢ o od-
dzielnym otwieraniu kabiny oraz strefy ba-
gazowej, co umozliwia korzystanie z komory
fadunkowej, réwniez wtedy, gdy kabina jest
zamknigta. Natomiast, jezeli chodzi o koszty
zwigzane z uzytkowaniem - sg one relatyw-
nie niewielkie. Fiorino cechuje sie niskim
spalaniem paliwa, jak zapewnia producent,
na petnym baku mozna przejechac¢ 1 000 km.
Testowane auto spalito wiecej, ale i tak kom-
fort nie myslenia o stacji paliw byt bezcenny.

Maja Swiecka




Smietankowa - czekoladowo$é
i Smietankowa — truskawkowos¢

Algida postanowita zadowoli¢ nawet
najbardziej niezdecydowanych
smakoszy, wprowadzajac na rynek
Rozek Smietankowa Czekolada i Rozek
Smietankowa Truskawka.
Produkty te sg idealnym rozwigzaniem dla
zabieganych konsumentoéw, ktérzy maja
ochote na lodowa przekaske, faczaca w sobie
dobrodziejstwo ulubionych smakéw. Ich
puszysta struktura bedaca potaczeniem
delikatnego smaku
Smietanki,
czekolady lub
truskawek,
gwarantuje
wyjatkowe smakowe
doznanie.
www.LOVEICECREAM.com

Nowa receptura
- nowe opakowania

Ulepszone galaretki owocowe
Libella z naturalnym sokiem
5.:7fdf yf,@;‘ owocowym, bez sztucznych
barwnikéw majag bogaty
smak, piekna barwe i przyjemny
(@{i@ t owocowy aromat. Doskonate do
podawania jako deser w réznych
konfiguracjach, np. z bita
" Smietang Libella i Swiezymi
owocami. Dostepne smaki:
truskawkowy, cytrynowy,
pomaranczowy.

Nowe udoskonalone kisiele instant Libella
s wzbogacone witaming C i naturalnymi
sokami owocowymi, bez sztucznych
barwnikéw. Idealne jako szybki deser do
podawania na ciepto i zimno. Dostepne
smaki: truskawkowy, cytrynowy, wisniowy.
www.LIBELLA.com.pl

Brazylijskie ztoto

Ekskluzywna marka bakalii — Helio Gold
proponuje konsumentom orzechy brazylij-
skie w porecznych opakowaniach o grama-
turze 240g. Marka oferuje wytacznie orze-
chy najlepszej odmiany, ktére przechodza
recznga selekcje, gwarantujaca najwyzsza
jakos¢ surowca. Do rak konsumentéw tra-
fiaja tylko najwieksze, najbardziej dorodne
okazy o najwyzszych walorach smakowych.
To zdrowa i bardzo smaczna
propozycja na wysmienita prze-
kaske. Poza tym, orzechy dosko-
nale sprawdzg sie jako dodatek
do satatek, soséw, ciast, musli

i deseréw. www.HELIO.pl

Idealne
na prezent!

Sliwka Nateczowska
w czekoladzie od kilkudziesieciu lat

cieszy sie nieustannym uznaniem
konsumentéw. Oferowana jest w réznego
rodzaju opakowaniach. Nowoscig jest
wprowadzenie na rynek, przeznaczonego
na okolicznosciowy prezent, opakowania
350g w formie bombonierki z kokarda.
Pudetko jest kolorystycznie dopasowane

do produktu, jaki oferuje, czyli Sliwki
Nateczowskiej. Ozdoba zachecajaca do
wreczenia bombonierki jako prezentu jest
piekna ztota kokarda. Kazdy obdarowany
takim upominkiem bedzie mégt zachwyci¢
sie wy$mienitym smakiem sliwki

w czekoladzie. www.SOLIDARNOSC.pl

Czas na lato
z orzezwiajacym Frescato

efbowouid

www.CARLOROSSI.com

9MO|pUEL|-E[DE‘

Nowa kawowa i mini waniliowa

Dla wszystkich wielbicieli chatwy, firma

PWC ODRA wprowadzita na rynek kolejna
nowos¢. Tym razem jest to chatwa sezamowa
z dodatkiem kawy oraz prazonego ziarna
kakaowego. Produkt ten charakteryzuje sie
wspaniatym, wyrazistym kawowym smakiem.
Natomiast najmniejsza z produkowanych
przez firme PWC ODRA forma podania
chatwy sezamowej — waniliowej jest 25
gramowy batonik. Stanowi on idealng
przekaske oraz sprawdza sie jako znakomity
dodatek do kawy.

NOWOSCI| I

ewe|yal

NIE ZAWIERA
SITUCINYCH

SLODZIKOW

PERFEKCYJNE ZYSKI

WSRAICH

TV« PRASA ¢ POS
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Bref Tornado Gel
wyrecza w czyszczeniu toalety!

Bref znalazt sposéb nie tylko na czysta
zdezynfekowana toalete, ale takze na
uwolnienie od meczacego czyszczenia

i szorowania.

Nowy Bref Tornado Gel ma dziatanie
zarébwno dezynfekujace, jak i posiada
doskonatg zdolnos¢ usuwania kamienia,
utrudniajac ponowne tworzenie sie
osadu. Dzieki czemu toaleta pozostaje
czysta i bez bakterii. Gesta konsystencja

Bref Tornado sprawia, ze zel lepiej i dtuzej

utrzymuje sie na pionowej powierzchni
muszli, co zapewnia zwiekszone dziatanie
czyszczace.

Od Libelli dla jeansow

BIL Jeans to specjalistyczny ptyn przeznaczony do
prania ré6znego rodzaju odziezy jeansowej. Specjalne
opracowana formuta Blue-Protect oraz zawarte

w nim substancje chronig wiékna i oryginalne kolory
jeansu. Wyprane w BIL Jeans ubrania pozostaja
miekkie i przyjemne w dotyku, a kompozycja
zapachowa nadaje tkaninom delikatny i subtelny
zapach. Przeznaczony jest do prania w pralkach
automatycznych i prania recznego.

Teraz produkt dostepny jest w nowej pojemnosci
-1 litr. www.LIBELLA.com.pl

Zniewalajace zele pod prysznic AXE

www.HENKEL.pl | Marka AXE wprowadza na rynek nowe produkty — zele pod
prysznic dla mezczyzn. Dostepne beda w pieciu potaczeniach
eklama zapachowych. AXE DARK TEMPTATION

Najnowsze dziecko
Libelli

BIL Sensitive Baby to
specjalistyczny ptyn do prania
ubranek dzieciecych. Formuta
Mild-Care jest bezpieczna dla
niezwykle wrazliwej skory
dziecka. Wyjatkowo delikatna
kompozycja zapachowa,
nadaje tkaninom Swieza

i subtelng won. Nie zawiera
enzymow i rozjasniaczy
optycznych, aktywatoréw
TAED, sztucznych barwnikéw czy
intensywnych zwiazkéw zapachowych
mogacych wywotywac podraznienia.
Szczegdlnie polecany do prania
pieluszek, bielizny i ubranek dla dzieci

i niemowlat. Produkt zostat przebadany dermatologicznie.
Nadaje sie do prania w pralkach automatycznych i prania
recznego. Skutecznie wyptukuje sie pozostawiajac delikatny
zapach. www.LIBELLA.com.pl

NOWDSC KNDRR
-~ KOSTKA DO MIES
26 StODKA PAPRYKA

o zapachu,kuszacym jak czekolada’, AXE
AFRICA -, zapach orientu”, AXE CLICK to
»zapach swiezosci’, AXE TWIST - zel pod
prysznic o,zapachu, ktéry sie zmienia”
i pobudza na wyjatkowo dtugi czas,
AXE INSTINCT to,zapach z pieprzem”.
Tworczynia linii zapachowej zeli pod
prysznic AXE jest Ann Gotlieb - kreatorka
najbardziej pozadanych perfum na swiecie,
takich jak Obsession - Calvin Klein, JAdore
— Christian Dior czy 212 - Carolina Herrera.
www.CZYSTYEFEKTAXE.pl

Nowa definicja smaku West

Imperial Tobacco prezentuje nowy smak papieroséw — West LIBRE

Latin Blend. Superslimy posiadaja wyjatkowa mieszanke latyno-

amerykanska z nutami limonki i miety. Petne energii i Swiezosci
zachwycaja eleganckim i zmystowym opako-
waniem, unikalnym smakiem oraz wysokiej
jakosci tytoniem.
Wprowadzenie nowego smaku wsparte bedzie
intensywnymi dziataniami w punktach sprze-
dazy, internetowym konkursem konsumenc-
kim na stronie www.latinlibre.tv — z pierwsza
w branzy telewizja internetowg oraz aktywno-
$ciami w pasie nadmorskim podczas wakacji.
Wszystkie imprezy skierowane s do petnolet-
nich oséb palacych.

www.IMPERIAL-TOBACCO.pl

Patron Tequila

Patréon Tequila produkowana jest w 100% z agawy uprawianej
w Meksyku. Wyjatkowosci temu produktowi dodaje fakt, ze
poszczegdlne etapy produkcji s wykonywane recznie z wielka
precyzja i starannoscia. Swoj charakterystyczny, fagodny smak
Patrén nabywa w sposéb niestandardowy dla biatego alkoholu
- w trakcie kilku — lub kilkunastomiesiecznego lezakowania
w debowych beczkach. Znakiem rozpoznawczym tequili jest
charakterystyczna pszczota
w logo produktu.
W Polsce w wytacznej ofercie
CEDC obecnie dostepne beda
trzy najstawniejsze luksusowe
tequile — Patron Anejo, Patron
Silver oraz Patrén Reposado. 'r
www.PATRONTEQUILA.com |

emo|puey efd>ewiojul
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\F O0dkryj jasniejsaq strone
x tycia!

Ulepszone Spraye Ajax:
e unowoczesnione opakowania
z mocniejszq komunikacjq

e nowe formuly
e nizsza cena na Spraye Professional!
e wsparcie na nowe Spraye lafem!

e rabaty cenowe

e wsparcie w sklepach

¢ konkursy w prasie kobiecej

's)
“9tebne P i

Teraz wszystkie Spraye Ajax w fej samej cenie!
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