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Linia past blend-a-med
3D WHITE

o LIDER w segmencie
past wybielajgcych

blend-a-med,

3D WHITE
TROJWYMIAROWE WYBIELANIE | DEUZEJ TRWAJACA SWIEZOSC*

fresh

Pasta dostepna w dwdéch wariantach: Cool Water i Extreme Mint Kiss

Czy wiesz, ze:

® segment past wybielajacych jest najwiekszym i najszybciej rozwijajgcym sie
segmentem w kategorii past do zebow, stanowigc az 34% udziatléw wartosciowych™
® rodzina produktéw blend-a-med 3D WHITE jest LIDEREM w segmencie past wybielajacych

I'r

Ogromne wsparcie w mediach:

reklama telewizyjna gtéwny sponsor popularnego programu
=/ rozrywkowego ,Top Model. Zostarh modelka”

reklama na najwiekszych reklama w wiodacych

portalach internetowych tytutach prasy kobiecej

materiaty POS

Dotyczy wariantu Extreme Mint Kiss, w poréwnaniu do blend-a-med Complete 7 Mild Mint. ** Zrédto danych: MEMBR, za okres czerwiec 2009-czerwiec 2010




Gerber Wielka premieral

Jedna z najsilniejszych marek na rynku odzywek dla dzieci i niemowlat przedstawia

nowe mieko Gerberlll

Zwiekszaj zyski
z Gerberem!!!

Zamow nowos¢
juz dzis!

Korzystaj
z atrakcyjnych promocji!

0 szczegoly pytaj
przedstawicieli handlowych

Mega wsparcie
marketingowe

Intensywna dedykowana
kampania TV

Kampania Internetowa

Intensywna kampania
W prasie

120

Outdoor

!
S

Silne wsparcie dla sklepéw — materiaty POS

!

m Atrakcyjne promogje dla sklepow

wiecej szczegotow na www.gerber.pl
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Tegoroczne lato to nie tylko rekordowe
temperatury, to rowniez rekordowa
sprzedaz wody

Spozycie wody butelkowanej przez statystycznego
Polaka to poziom ok. 70 litréw rocznie, co stanowi
jedynie 60% Sredniej europejskiej. Sprzedaz wody
butelkowanej w Polsce rosnie jednak w zadziwiajagcym
tempie. W czerwcu i lipcu br. jej sprzedaz wzrosta
o kilkadziesiat procent rok do roku. Specjalisci
z Nestlé Waters Polska prognozuja, ze warto$¢ rynku
wody butelkowanej w 2010 roku wzrosnie o ok. 15%
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22,5 mld zt w 2009 r. do blisko 2,9 mld zt. W ostatnich

latach rynek ten rést w tempie 4-8% rocznie. Na polskim

rynku wody butelkowanej dziata wielu graczy, cho¢

piec firm kontroluje ponad potowe rynku. Na polskich

potkach sklepowych dostepnych jest wcigz az 200

marek wéd butelkowanych. Zdaniem ekspertéw, liczba
producentéw i marek w najblizszych latach bedzie sie zmniejsza¢. Docelowo bedzie
miejsce dla okoto 20 marek: 10 silnych ogdlnopolskich i 10 lokalnych.

‘D"’?"’”‘V e W FMCG

Z-ca Redaktora Naczelnego — Maja Swiecka
e-mail: m.swiecka@hurtidetal.pl

Redaktor — Monika Dawiec
e-mail: m.dawiec@hurtidetal.pl

Wspotpraca Redakcyjna
Pawet Pariczyk

Reklama
tel./fax: (022) 847-93-67
tel. (022) 828-93-66

Beata Kurp — Dyrektor Sprzedazy i Marketingu
e-mail: b.kurp@hurtidetal.pl

B W NUMERZE

Katarzyna Brzostowska — Account Manager

Zrynku FMCG 6 e-mail: k.brzostowska@hurtidetal.pl
Pytania do VIP-a. Rozmowa z Marcinem Snopkowskim,
Dyrektorem Generalnym ,Grycan” Lody od pokolen 12 Agnieszka Najda — Account Manager
Raport - Herbata czy kawa? 16 e-mail: a.najda@hurtidetal.pl
Nitki, rurki, wstazki... 32 PR Manager
Ztocisty interes 36 Katarzyna Ogonowska
Ulubiony owoc: golonka 46 e-mail: k.ogonowska@hurtidetal.pl
Grafika i sktad
Ewa Leszczynska
Wydawca
Fischer Trading Group Spétka z o.o.
ul. Senatorska 40 lok. 27, 00-095 Warszawa
NIP 712-290-97-55
Sukces zaczyna sie od $niadania 48 Druk: ArtDruk Zaktad Poligraficzny, Kobytka
Czysta przyjemnos¢ 54 VAR e
Niezbgdna pomoc 56 Dystrybucja: zamknieta
Prezentacja - Pieluszki HAPPY 60 (wyfacznie do firm zajmujacych sie handlem
Raport - Apetyczne przetwory 62 detalicznym i hurtowym oraz produkcja

w sektorze FMCG)
Wszelkie uwagi i propozycje prosimy kierowac:
e-mail: redakcja@hurtidetal.pl
Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ reklam.
Materiatéw nie zaméwionych redakcja nie zwraca.
Zastrzegamy sobie prawo odstgpienia od zamieszczenia
reklam i tekstow, badz tez skracania tresci artykutow.
Prezentowane produkty nie stanowig oferty
w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego.
Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.

Wywiad z Rafatem Wawrzyniakiem, Wiceprezesem Zarzadu ISSN 1896-3137

ds. Handlu i Marketingu, Spétdzielczej Mleczarni Spomlek 68 Nakfad: 70 000 egz
Prezentacja - Libella 70 Kontrolowany przez ZKDP
Reportaz 72,74

Wywiad z Monika Jusinska-Zbiegniewska,

Marketing Managerem w Dziale Kulinarnym Nestlé Polska S.A. .......eeeceeerucssennens 76 P

Franczyza 78 LTED il lﬁﬁ i,
Auto - test 80 NAKEAD KONTROLOWANY
Nowosci 82

A —
IWIAZEK KONTROLI DYSTRYBUCJI PRASY

4 [IFED



Noweptyny.
Ipastyao poaiog.

Nowe ptyny .5 w 1” i pasty ,.Extra Protection”
przyczynig sig do wzrostu kategorii"!

# Nowa linia produktow z czytelnym podziatem'na typy podiog,
odpowiadajaca potrzebom konsumenta.

& Dostepna w formie ptynu do czyszczenia oraz wygodnej w uzyciu pasty.
2 Nowa komunikacja: ,,5w1” dla ptynow oraz ,,Extra Pratectmn" dla past.
2 Atrakcyjna, bardziej nowoczesna butelka.
Z Silne wsparcie marketingowe:

«» Reklama w telewizji i prasie handlowej;

« Promocje konsumenckie
w pazdzierniku i listopadzie

Skorzystaj z okazji na doaatkowy = =
Zysk | zamow juz dzis! ¢SJohnson

A FAMILY COMPANY

UNE ENTREPRISE FAMILIALE
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* Dotyczy wariantu Extreme Mint Kiss, w poréwnaniu do blend-a-med Complete 7 Mild Mint.
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~Alkohol. Tylko dla peinoletnich.”

Wiasnie ruszyla kolejna edycja ogdlno-
polskiej kampanii ,Pozory myla, dowdéd nie’,
ktérej organizatorami sg Zwiazek Browary
Polskie i Komenda Gtéwna Policji.

Celem akgji jest zwrdcenie uwagi na pro-
blem sprzedazy alkoholu niepetnoletnim
oraz przypomnienie sprzedawcom o ko-
niecznosci sprawdzania dowoddéw toz-
samosci mtodych oséb, ktére chcag kupic
alkohol, jesli maja watpliwosci co do ich
petnoletniosci.

W ramach dziatari kampanii,,Pozory myla,
dowdd nie” w Poznaniu w wyznaczonych
miejscach powstajg wiasnie grafiki utrzy-
mane w stylistyce sztuki ulicznej. ,Na tawce
siedzi nastolatek pijacy piwo z puszki. Za nim
lezg porozrzucane ksigzki. Urwat sie ze szko-
ty, zeby zrobi¢ sobie przerwe na piwo. Obok
takiego obrazka nie mozemy przechodzi¢
obojetnie. Dzi$ to JAKIS chtopak, jutro moze
to by¢ TWOJ SYN” — méwi Wojciech Mrugal-
ski, kierownik ds. komunikacji w Kompanii

Piwowarskie;j.

W ramach przeciwdziatania nieodpowie-
dzialnej konsumpgdji alkoholu Kompania Pi-
wowarska wraz z branza uczestniczy w wielu
przedsiewzieciach promujacych odpowiedzial-
na konsumpcje m.in.,Pozory myla, dowdd nie’,
,Prowadzacy - niepijacy’, a takze proponuje
wiasne, nowatorskie rozwigzania - projekt
~Sprawdz promile” To propozycja Kompanii Pi-
wowarskiej, dzieki ktérej mozemy korzystac ze
swego telefonu komérkowego jak z podrecz-
nego alkomatu. Szczegéty programu mozna

znalez¢ na stronie www.sprawdzpromile.pl.

CLARENA rozwija skrzydta

Firma kosmetyczna CLARENA zwigksza
dynamike rozwoju eksportu. Produkty CLA-
RENY dostepne sa juz w 17 krajach Europy,
a takze w Hongkongu i Australii. Najnowszy
kontrakt to eksport urzadzen kosmetycznych
marki Rubica do Rosji o wartosci 1,3 min euro.

reklama

Ohin

Gerber

nowe mleko Gerberlll

www.gerber.pl
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CLARENA z duzym sukce- "' tugalii, Turcji, Estonii a takze
sem funkcjonuje na polskim - na Ukraine, Litwe, totwe
rynku kosmetyki profesjo- '.‘ i Biatorus.

nalnej juz od 12 lat. Swoje
kosmetyki i specjalistyczny
sprzet do gabinetéw ko-
smetycznych eksportuje od
2009 roku. Po kilkunastu miesigcach firma
eksportuje swoje produkty do Wielkiej Bry-
tanii, Irlandii, Rumunii, Hiszpanii, Rosji, Nie-
miec, Czech, Norwegii, Belgii, Butgarii, Por-

Kosmetyki CLARENY sg
takze dostepne w Hong-
kongu i Australii. W ostat-
nich miesigcach firma
podpisata umowe z rosyjskim partnerem,
ktory zamoéwit specjalistyczne urzadzenia
do gabinetéw kosmetycznych marki Rubi-

ca. Kontrakt opiewa na 1,3 mln euro.

Tom Collins w Twoim miescie

Gin Bombay Sapphire zaprosit Toma Col-
linsa do polskich miast. Dzieki programowi
Bombay Sapphire Collins stynny bohater
amerykanskiego zartu zawita do Polski i do-
trzyma towarzystwa gosciom w wybranych
lokalach na terenie catego kraju. Atmosfera
nowojorskich baréw przeniosta sie do Polski
za sprawa Toma Collinsa, ktéry zainspirowat
producentéw ginu Bom-
bay Sapphire do stworze-
nia programu — Bombay
Sapphire Collins. Projekt
ma na celu pobudzi¢ wy-
obraznie  konsumentéw
i zacheci¢ ich do tworze-
nia whlasnych kompozycji
na bazie tego trunku.

Drink bedzie serwowa-
ny w wybranych lokalach
w nastepujacych mia-
stach: Wroctaw (Radisson

Blu, Schody do nikad, Przeciag, Wroclove,
Masala, Oregano, Mojito, Coolturca), Warsza-
wa (Lemon, Kulturalna, Czternastka, Hotel
Polonia, La Playa, Lemoniada, Muza, Orange,
Regeneracja, Skwer, Restauracja '99, Restaura-
cja Atrio, Hotel Radisson, Hotel Westin, Hotel
Novotel, Hotel Hyatt), Krakéw (Moment Cafe,
Zblizenia, Tajemniczy Ogréd, Ptaszyl, Le Skan-
dale, Pergamin, Klub Rdza, Pub 7, Cosmopo-
litan, Barque, Bambus, Pla-
za Krakéw, One Lounge).
Inne miasta, ktére odwie-
dzi Tom Collins to m.in.:
to6dz, Poznan, Szczecin,
Koszalin, Sopot, Gdynia,
Gdansk, Kotobrzeg, Mie-
dzyzdroje, Rzeszoéw, Tar-
néw, Nowy Sacz, Sosno-
wiec, task, Ciechocinek,
Lubin, Jelenia Goéra, Oza-
row Mazowiecki, Zegrze,
Biatystok, Lublin.

informacja handlowa







Czy wiesz, ze:
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Wyjatkowe herbaty lisciaste
Pu-erh od POSTI

Herbaty Pu-erh POSTI to niespotykane
dotad na polskim rynku, oryginalne kom-
pozycje smakowe. Dzigki specyficznym
dodatkom, takim jak kawatki wisni, kwiat

reklama

Ohin

Gerber

nowe mleko Gerberlll

www.gerber.pl
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Linia past blend-a-med 3D WHITE
to LIDER w segmencie past wybielajgcych
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osmantusa oraz pigwa i trawa, cytrynowa
herbata otrzymata wyjatkowy smak i aro-
mat, zachowujac jednoczesnie swoje die-
tetyczne i prozdrowotne wiasciwosci. Do-
wiedziono, ze Pu-erh wspomaga redukcje
nadmiernej tkanki ttuszczowej, obniza po-
ziom cholesterolu oraz pobudza czynnosci
trawienne.

Herbaty Pu-erh POSTI otrzymaty logo
programu ,Wiem co wybieram’, co oznacza,
ze ich skfad jest zgodny z miedzynarodo-

wymi zaleceniami zywieniowymi.

reklama

100% DURUM

Cmokate w telewizji

1 pazdziernika rozpocznie sie kolejna juz
edycja kampanii telewizyjnej kawy mielonej
i ziarnistej Mokate tostato all’ Italiana. Dyna-
miczny spot reklamowy ma wtoski styl i tem-
perament — adekwatnie do hasta przewodnie-
go marki:,Cmokate! Pobudza temperament”.

Kawy Mokate tostato all'ltaliana zostaty
stworzone wedtug tajnikéw wioskich spe-
cjalistébw palenia kawy. Specjalnie dobrane
zZiarna sa prazone na wioski sposéb tak, aby
wydoby¢ to co najlepsze - czysta energie
i gteboki smak. Wyjatkowe opakowania wy-
konane z zastosowaniem zaawansowanej
technologii druku sprawiaja, ze Mokate to-
stato all’ Italiana zdecydowanie wyrdznia sie

na potce.

W SKROCIE

» Nagrody Laur Konsumenta 2010 i Laur
Konsumenta — Odkrycie Roku 2010 powe-
drowaty do firmy OSHEE Polska, wiodace-
go na polskim rynku producenta napojow
izotonicznych. Laur Konsumenta to naj-
wiekszy konsumencki konkurs w Polsce
organizowany przez dodatek do Rzeczpo-
spolitej — Rzecz o Biznesie.

» Miedzynarodowa organizacja Super-
brands uznata marki: BOLS, Zubréwka,
Campari i Remy Martin za jedne z najsilniej-
szych w Polsce. Tak duza liczba wyrdznien
jest rekordem wsrdd wszystkich firm alko-
holowych dziatajgcych na naszym rynku.

» 21 sierpnia 2010 r. firma Monieckie
Centrum Handlowo-Targowe otworzy-
ta kolejng placéwke sieci detalicznej PSB
w miejscowosci Morki. Mréwka powsta-
fa w niskim, zaadaptowanym obiekcie
— ma 1 400 mkw. powierzchni sprzedazy.
W sklepie znalazto zatrudnienie 10 oséb.

P Dlaczego warto kupowaé po sasiedz-
ku? Trwa akcja ,Tu mieszkam, tu kupuje”
promujgca robienie zakupéw w matych,
niezaleznych sklepach. Zakupy w matych
osiedlowych sklepikach robi sie zdecydo-
wanie czesciej niz w super i hipermarke-
tach — wynika z badan przeprowadzonych
w czerwcu przez TNS OBOP na zlecenie
Makro Cash&Carry.

Spoty reklamowe emitowane beda we
wszystkich wiekszych stacjach telewizyjnych
(m.in.: TVP, TVN, Polsat) az do okresu przed-
Swigtecznych przygotowan. Przez ten czas
beda wyswietlane reklamy w formacie 30, 15
oraz 10 sekund.

Kampania bedzie intensywnie wspierana
materiatami POS oraz licznymi dziataniami

trade-owymi.




Pobij rekord zyskow!

CPP Torun-Pacific Sp. z 0.0., ul. Szosa Lubicka 38/58, 87-100 Torun, Biuro Obstugi Klienta, tel. 56 61 04 164-167, fax 56 61 04 170
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Mlekiem i miodem ptynace
»Miodobranie Kurpiowskie”
Myszyniec - niewielkie, liczace 3 tysigce
mieszkancéw miasteczko przez wiele oséb
uwazane jest za stolice Kurpi, krainy od wie-
kéw stynacej z produkcji znanych w catej Pol-
sce miodéw. Z tego tez powodu to wiasnie
tutaj odbywaja sie coroczne $wieta okreslane
mianem ,Miodobrania Kurpiowskiego’, gro-
madzace wielbicieli regionalnych smakoty-
kéw z catej Polski. W tym roku wzieta w nim
udziat réwniez mleczarnia
- SML ,Ostrofeka”. ,Mio-
dobranie  Kurpiowskie”
w Myszyricu to lokalne
wydarzenie kulinarne,
ktore w tym roku, dnia 29
sierpnia, miato swojg juz
XXXIII edycje. Podczas tej
najwiekszej w poétnocno-
wschodniej Polsce impre-
zy folklorystycznej wszy-
scy jej uczestnicy mieli
niepowtarzalng  okazje
zapoznania sie z kultura

reklama

Oni

Gerber

nowe mleko Gerberlll

www.gerber.pl
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i sztuka regionu. W programie byly wszelkie
atrakcje: kiermasz sztuki ludowej i rekodzie-
ta, zawody strzeleckie i wedkarskie, pokazy
tradycyjnej pracy kowali, a takze wystepy
zespotow  folklorystycznych.  Szczegélne
miejsce zajmuje podczas tych spotkan czes¢
kulinarna, ktéra pozwala zapoznac¢ sie z lo-
kalnymi produktami spozywczymi. Wsréd
wystawcow znalazta sie w tym roku réwniez
znana w catej Polsce Spotdzielnia Mleczarska
,Ostrofeka” Na przygotowanym specjalnie
stoisku zaprezentowata wiegkszos¢ swoich
produktéw, poczynajac od najwyzszej jako-
sci mleka, produkowanego w nowoczesnej
technologii ESL, a na produktach z najnow-
szej linii Prozdrowotnej Omega 3 i 6 koriczac.
Na stoisku obecny byt réwniez wykwalifiko-
wany kucharz, dzieki ktéremu odwiedzajacy
je goscie mogli sprébowac wyjatkowych dan
przygotowanych specjalnie na te okazje na
bazie produktéw Milandia, gtéwnej marki
produktowej SML ,Ostroteka” Sprobowac
mozna byto wielu mleczarskich smakoty-
kéw, wielokrotnie nagradzanych zaréwno
przez ekspertéw, jak i konsumentéw. Jednym
z nich byto Masto Pro-zdrowotne, ktére otrzy-
mato niedawno godto ,Odkrycie Roku 2010’
przyznane mu za wyjatkowa warto$¢ odzyw-
cza oraz smak najlepiej $wiadczacy o zywno-
$ci pochodzacej z terenu nazywanego Zielo-
nymi Plucami Polski.

20-lecie
producenta
ptatkow
Nestlé

Dzieki reformom ustrojowym i urynko-
wieniu polskiej gospodarki, na gospodar-
czej mapie Polski niemal dwadziescia lat
temu pojawita sie firma Torun-Pacific, for-
malnie rozpoczynajac dziatalnos¢ 1 wrze-
$nia 1990 roku. Spotka powstata wskutek
prywatyzacji panstwowego Przedsiebior-
stwa Przemystu Ziemniaczanego. Byla to
jedna z pierwszych i - jak sie potem okazato
- modelowo poprowadzonych prywatyza-
¢ji, ktéra przyniosta przedsiebiorstwu moz-
liwos¢ rozwoju, a pracownikom i Toruniowi
data solidne miejsca zatrudnienia. Ciezka
praca wielu ludzi, sprawne i kompetentne
dziatanie ministerialnych urzednikéw, zycz-

liwos¢ lokalnych wtadz, ale tez zaangazowa-

W SKROCIE

» Nalezgca do Grupy Zywiec brand Warka
zostat Oficjalnym Sponsorem Reprezentacji
Polski w pitce noznej. Umowa sponsorska,
ktéra obowiazuje juz od meczu reprezen-
tacji z Ukraing (4 wrze$nia 2010 r. w todzi),
zostata podpisana na cztery lata. Warka od
lat konsekwentnie wspiera polska pitke,
sponsorujac poszczegolne kluby pitkarskie,
najwyzsza klase rozgrywkowa — Ekstraklase,
a teraz takze Reprezentacje Polski.

> W pierwszej potowie 2010 r. Grupa
Kapitatowa Zywiec S.A. osiagneta dobre
wyniki pomimo spadku catego rynku piwa
w Polsce. Pozytywny wptyw na rezultaty
firmy miata koncentracja na analizie kosz-
téw, wzmocnienie kursu ztotego oraz po-
lepszenie wydajnosci i efektywnosci syste-
mu sprzedazy i dystrybucji.

P Juz od 2 wrzesnia w Bonarka City Cen-
ter ruszyly po przerwie wakacyjnej coty-
godniowe Warsztaty Szachowe dla Dzieci.
Nauka logicznego myslenia, konsekwent-
nego dziatania i podejmowania trudnych
decyzji to tylko niektoére zalety, jakie daje
mtodemu cztowiekowi gra w szachy.

nie zagranicznych udzialowcéw doprowa-
dzity do sytuacji, ze Torun-Pacific stat sie na
poczatku lat dziewieddziesigtych najwiek-
szym w naszej czesci Europy producentem
ptatkéw $niadaniowych. | tak jest do dzisiaj.
W 1994 roku firma dotaczyta do grupy Ce-
real Partners Worldwide, powotanej przez
Nestlé S.A. i General Mills, amerykanskiego
producenta zywnosci, w tym pfatkdw $nia-
daniowych. Spétka przyjeta wowczas nazwe
Cereal Partners Poland Torun-Pacific.

Dzieki wspétpracy z zagranicznymi part-
nerami, firma rozwija swoja dziatalnos¢, ofe-
rujgc Polakom nowe rodzaje ptatkéw $nia-
daniowych. Obecno$¢ w miedzynarodowej
organizacji przyspieszyta rozwdj technolo-
giczny firmy i ekspansje na zagranicznych
rynkach. Dzisiaj CPP Torun-Pacific to dwie
nowoczesne fabryki ptatkéw $niadanio-
wych i zbozowych batonikéw oraz centrum
logistyczne. Firma daje utrzymanie nie-
mal 1 000 rodzin i nalezy do najwiekszych
przedsiebiorstw na Kujawach i Pomorzu,
a Torun jest regionalnym centrum decyzyj-
nym nadzorujacym rynki $niadaniowe Euro-
py Centralnej. Wojciech B. Sobieszak kieruje

firmg od momentu jej powstania.




Perta triumfuje

na Chmielakach 2010
Jubileuszowa, 40. edycja Chmielakéw

Krasnostawskich to juz historia. Marki Per-

ty zdobyty facznie 8 medali, w tym 4 ztote

w czterech z pieciu kategorii piw jasnych.

Ponadto sztandarowy produkt Perta Chmielowa otrzymata tytut
Grand Prix Chmielakéw 2010 przyznawany najlepszemu piwu
ze zwyciezcow poszczegodlnych kategorii asortymentowych. Do-
datkowym powodem do dumy dla Perly jest zajecie pierwszego
miejsca w konkursie na najtadniejszy ogrodek piwny.

Ponizej prezentujemy wyniki w kategoriach, w ktérych miej-

sca na podium zajety produkty

w brzeczce 11,1-12,0

w brzeczce 12,1-13,0

Z RYNKU FMCG Il

1 miejsce - Perfa Export.
2 miejsce - Lubelskie Pils.
Kategoria lll. Piwo jasne petne o zawartosci ekstraktu

1 miejsce - Perta Chmielowa.

Kategoria IV. Piwo jasne petne

Perta Browary Lubelskie S.A.
Kategoria I. Piwo jasne

petne o zawartosci ekstraktu
w brzeczce 10,1-1,0

1 miejsce — Goolman Premium
3 miejsce - Zwierzyniec
Kategoria Il. Piwo jasne

petne o zawartosci ekstraktu

Imperial Tobacco
Polska S.A.
rozbudowuje fabryke
Imperial Tobacco Polska S.A.
finalizuje rozbudowe zaktadu
produkcyjnego w Jankowicach
k. Poznania. Dzieki nowej hali
produkcyjno-magazynowej
o powierzchni ok. 10 tys. mkw.
zaktad zwiekszy swoje potencjal-
ne moce produkcyjne i usprawni
proces produkcji krajanki tyto-
niowej. Tym samym przybedzie
wiele nowych miejsc pracy, na
ktére trwa juz rekrutacja.
Rozbudowa zakfadu produk-
cyjnego Imperial Tobacco Polska
S.A. o dodatkowe 10 250 mkw. ma niezwykle
wazne znaczenie dla firmy. Przewidywane na
koniec marca 2011 roku zakonczenie prac
zwigzanych z rozbudowa pozwoli zwiekszy¢
potencjalne moce produkcyjne firmy, a takze
zdoby¢ kluczowa pozycje w Grupie Imperial
Tobacco. Do decyzji o zainwestowaniu w jego
rozbudowe przyczynito sie oprécz wzgledow
handlowych, skuteczne realizowanie sta-
wianych przed zaktadem zadan i celéw oraz
wysoka elastyczno$¢ w dopasowaniu sie do

zmieniajacej sie rzeczywistosci zewnetrzne;j.

reklama

Nieporeczny problem pracodawcy
Zgodnie z zapisami rozporzadzenia Mini-
stra Pracy i Polityki Spotecznej w sprawie bez-
pieczenstwa i higieny pracy przy recznych
pracach transportowych z 14 marca 2000
roku, ciezar towaréw przenoszonych na od-
legtos¢ nie diuzsza niz 25 metréw przy pra-

mocne o zawartosci ekstraktu
w brzeczce 13,1-14,0

3 miejsce - Goolman Mocne.
Kategoria V. Piwo jasne petne
mocne o zawartosci ekstraktu
w brzeczce pow. 14,1

1 miejsce - Perfa Czarna Extra
Strong.

cy statej nie moze przekraczac
30 kg. W wypadku gdy ciezar
podnoszony jest jedynie cztery
razy na dobe ograniczenie sie-
ga 50 kg. Codzienne obowiazki
pracownikéw firm dostawczych
czesto jednak znacznie wykra-
czaja poza ustalone normy. Wy-
starczy powiedzie¢, ze masa jed-
nej 50 litrowej kegi piwa, ktérych
niekiedy do jednego klienta trze-
ba dostarczy¢ kilkanascie, moze
wynosi¢ nawet 60 kg.

»Na rynku pojawit sie juz nowy
segment wozkéw przystoso-
wanych do ekstremalnych dla
dostawcow warunkéw panuja-

cych w centrach miast - méwi Borys Woch-
na prezes firmy STILL, producenta wozkéw
widtowych. - ,Paleciaki” typu CiTi umozli-
wiajg transport towaru po nieréwnej drodze,
kraweznikach, czy pod gore, bez wysitku ze
strony operatora i bez zagrozenia dla jego

zdrowia!”

HURT & DETAL
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Rynek lodéw w Polsce jest sezonowy
z uwagi na historycznie duzy udziat lodéw
impulsowych, ktérych sprzedaz ma miejsce
gtéwnie latem. Przefamywanie sezonowosci,
to proces na szereg lat uzalezniony od tempa
rozwoju innych niz impulsowe styléw kon-
sumpcji lodéw w Polsce, tak w okresie letnim
jak i jesienno-zimowym.
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Marka Grycan ma kluczowy udziat w przeta-
mywaniu bariery sezonowosci w konsumpgji
lodéw w Polsce. W naszych lodziarniach przez
caly rok oferujemy konsumentom szeroky
game smakowa najwyzszej jakosci lodéw i de-
seréw lodowych, ktérymi moga sie delektowac
bez wzgledu na pore roku i temperatury na
zewnatrz. To promuje styl konsumpgji lodéw
poza domem réwniez w miesigcach pozawaka-
cyjnych. Konsumenci chetnie siegaja po bliskie
polskiemu podniebieniu smaki specyficzne dla
danego okresu np. w okresie $wigtecznym lody
piernikowe, cynamonowe, makowe itp.

W rynku detalicznym szansa na zmniejsze-
nie sezonowosci tkwi w rozwoju konsumpgji
lodéw familijnych, ktére jak kazdy deser moz-
na konsumowac przez okragty rok w domu.
| tu marka Grycan ma swéj wymierny udziat.
Podniesienie przez marke Grycan jakosci oferty
produktowej w kategorii lodéw w Polsce z kaz-
dym rokiem mocniej zauwazajg i doceniajg
konsumenci. Przektada sie to nie tylko na war-
tosciowy, ale réwniez ilosciowy rozwdéj rynku.
Dla samej za$ marki, po blisko szedciu latach
rozwoju na rynku, z udziatami wartosciowy-
mi powyzej 10% na rynku lodéw familijnych,
oznacza pozycje lidera w rynku lodow familij-
nych Premium. To nobilituje, ale i zobowiazuje.

Konsumpcja lodéw w Polsce pozostaje na
niskim poziomie gtdwnie za sprawa niskiego
spozycia lodow familijnych (okoto 1,5 litra na

osobe).

Wywiad z Marcinem Snopkowskim,
Dyrektorem Generalnym,Grycan”
Lody od pokolen.

Pytania kieruja: Krzysztof Badowski

- Partner Zarzadzajacy Roland Berger Strategy
Consultants oraz Tomasz Panczyk — Redaktor
Naczelny miesiecznika HURT & DETAL.

Konsumpcja ta, cho¢ ciagle znaczaco
mniejsza w Polsce niz w innych krajach eu-
ropejskich, systematycznie wzrasta (na prze-
strzeni ostatnich kilku lat o okoto 0,5 litra na
osobe). W duzej mierze dzieje sie to za spra-
wa rozwoju silnych marek lodowych i lepszej
oferty produktowej, ale réwniez wiekszej do-
stepnosci do sprzetu AGD z duzg zamrazarka
w gospodarstwach domowych.

Mozna powiedzie¢, ze rynek lodéw familij-
nych rozwija sie w dobrym kierunku, cho¢ tem-
po tego rozwoju z pewnoscia nie zadawala.

Szeroko definiowana kategoria lodéw
przegrywa w mojej ocenie z ofertg producen-
téw innych kategorii stodyczy. Rywalizacja
o przystowiowa ztotéwke wydana przez kon-
sumenta na stodycze jest dla producentéw
lodéw wyjatkowo wymagajaca. Zeby wypro-
dukowac¢ dobre lody trzeba uzy¢ dobrych
i drogich naturalnych surowcéw. Tymczasem
masowy konsument w Polsce oczekuje
dobrej jakosci produktéw w dostep-
nych, niskich cenach. W przypadku
lodéw poczynione oszczednosci
na sktadnikach wyjatkowo bru-
talnie weryfikuje podniebienie
konsumenta. Do tego dochodzi
zakorzenione od lat przekonanie,
ze jedzenie lodéw w miesigcach
jesienno-zimowych szkodzi zdrowiu
i juz mamy petny obraz dlaczego
kategorii lodéw tak trudno kon-
kurowa¢ z innymi stodyczami
w segmencie ekonomicznym
i znalez¢ state miejsce na liscie
zakupowej (poza okresem lata).

Lato, to stan umystu. Dla znacza-
cego zwiekszenia konsumpgji lodéw,
ten stan musi trwac przez caty rok. Duza
w tym rola kategorii Premium — najwyz-

szej jakosci lodéw przygotowanych na




bazie najlepszych, naturalnych sktadnikéw. Takie lody kocha sie i je
przez okragte 12 miesiecy!

Ciesze sie, ze poruszyt Pan ten temat. Marka Grycan, to potaczenie
tradycji i nowoczesnosci — przekazuje konsumentowi wiedze i do-
Swiadczenia kilku rodzinnych pokolen, dzieki ktérym mozliwe jest za-
chowanie w produkcie wartosci odzywczych obecnych w naturalnych
sktadnikach, tak w lodach mlecznych jak i w sorbetach z owocéw.

W maju tego roku wprowadzilismy na rynek detaliczny sorbety
Grycana z owocow, ktére doskonale wpisuja sie w najnowsze trendy

zywieniowe Polakow, gdyz s lekkie, orzezwia-

jace, zrobione z naturalnych sktadnikéw.
Sorbety Grycana z owocéw sg pro-
dukowane wg tradycyjnych recep-
tur i technologii z catych, recznie
wyselekcjonowanych owocéw. To
sprawia, ze produkt, obok nie-
poréwnywalnych waloréw sma-
kowych, jest bogaty w witaminy.
Szczegdlnie bogate w witamine C sg
np. sorbety z cytryn i z czarnej porzecz-
ki, a sorbety z banandéw zawieraja

duzo witaminy D.

WYWIAD Il

W naszej ofercie w lodziarniach mamy ponad 20 smakoéw sorbe-
téw z owocdw, a na rynek detaliczny wprowadzilismy w tym roku 4
smaki: sorbet z malin, sorbet z truskawek, sorbet zmango oraz sorbet
z cytryn. Po raz pierwszy w tym roku miata tez miejsce kampania kon-
sumencka marki Grycan w Polsce i dotyczyta ona wiasnie sorbetéw
Z owoCow.

W duzej mierze po to, aby przetamywac negatywne postrzeganie
kategorii sorbetéw przez polskiego konsumenta jako produktu wod-
nego wyprodukowanego na bazie koncentratéw czy sokédw. Tymcza-
sem sorbety Grycana z owocéw to prawdziwe sorbety z naturalnych
owocoéw wyprodukowane na bazie owocow. Owoce stanowig Sred-
nio 45%-50% masy produktu. Rekordzista — sorbet z arbuza posiada
w masie ponad 90% owocow.

Wierzymy, ze konsument doceni ten produkt i bedzie po sorbety
z owocdw regularnie siegat — sg sorbety owocowe i sg od tego roku
na rynku detalicznym, naturalnie pyszne sorbety z owocéw Grycana.
Trzeba sprébowac, aby zrozumiec réznice.

Dodatkowym aspektem prozdrowotnym sorbetéw z owocéw Gry-
cana jest to, iz jest to produkt bezglutenowy, a wiec bezpieczny dla
sporej grupy oséb cierpiacych na problemy z przyswajaniem glutenu.

Marka Grycan jest dzisiaj synonimem szerokiej i innowacyjnej
oferty smakowej. W naszych lodziarniach mamy ponad 60 smakéw
lodéw, wiec nawet najbardziej wybredni konsumenci znajda co$ dla
siebie. Smaki — $mietankowy, czekoladowy, waniliowy, truskawkowy
i bakaliowy - pozostajg bez zmian najlepiej sprzedajacymi sie sma-
kami. Obok tych podstawowych smakéw konsument chetnie ekspe-
rymentuje i szuka innych ulubionych smakéw. Polacy podrézujac po
Swiecie maja okazje prébowac czegos nowego, a wracajac do kraju
chetnie kupia, to czego zasmakowali.

Wriasciciele firmy p. Zbigniew i Elzbieta Grycan wprowadzali jako

pionierzy do sprzedazy w lodziarniach bardzo wysublimowane
smaki miedzy innymi cynamonowy, imbirowy, piernikowy. Konsu-

menci zasmakowali i regularnie do nich powracaja.

Dzisiejsza oferta produktowa, to wynik pracy kilku po-
kolen rodziny Grycan, a gwarancja stabilnosci receptur
jest waznym czynnikiem sukcesu firmy. Jesli co$ dziata,
to tego nie zmieniamy.

Réwnoczesnie innowacje produktowe sg kluczowe

dla dalszego rozwoju, dlatego wiasciciele osobiscie nad-

zoruja rozwoj i wdrozenie kolejnych receptur i smakéw, tak

w wymiarze rynku lodziarni, jaki oferty na rynek detaliczny. W na-
szychlodziarniach ma miejsce swego rodzaju,festiwal lodowy”-kilka

razy w roku pojawia sie sezonowa oferta deseréw lodowych i lodéw.

HURT & DETAL
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Jakie nowosci smakowe wprowadzili
Panstwo w ostatnim czasie na rynek?

W zesztym roku wprowadziliémy na rynek
detaliczny 4 nowe smaki lodéw mlecznych
w opakowaniach pétlitrowych: likier poma-
raficzowy, miete, pistacje i chatwe. Nasza
oferta lodéw mlecznych to 14 indeksow
w opakowaniach pétlitrowych i 10 w lodach
litrowych.

Kolejne 4 nowe produkty, to wprowadzo-
ne w tym roku sorbety z owocéw w opako-
waniach pétlitrowych. W sumie oferta dla
rynku detalicznego to 28 produktéw.

Obecnie ponad 50% dystrybucji
lodéw to hipermarkety i supermar-
kety sprzedajace lody praktycznie
przez caty rok ze wzgledu na szero-
ka oferte lodow familijnych. Wia-
Snie dlatego wydaje sie, ze wraz ze
wzrostem udziatu handlu nowocze-
snego rynek lodéw powinien rosnac
poprzez czesciowe ,odsezonowie-
nie”. Czy ten trend rzeczywiscie sie
potwierdza?
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Jesien i zima sa trudnym okresem dla pro-
ducentéw lodow. Miejsce lodow na waskiej
pdtce w rynku tradycyjnym bardzo sie kur-
czy. Nastepuje przestawienie asortymentu
i potka mrozona staje sie pétka mrozonych
warzyw i innych mrozonek spychajac lody
do kata. Pozostajg w zasadzie najsilniejsze
marki lodéw familijnych, a rynek tradycyjny
traci w tym okresie silnie na znaczeniu. Ro-
snaca waga kanatu nowoczesnego i utrzy-
manie w sprzedazy szerokiego asortymentu
najsilniejszych marek lodéw w okresie je-
sienno-zimowym z calg pewnoscig w spo-
s6b pozytywny wptywa na rozwoj kategorii
lodéw i konsumpcji w tym okresie. Zwieksza
to szanse, ze konsument znajdzie w sklepie
produkt, ktérego szuka.

Kanat dyskontowy jedni postrzegaja
jako zagrozenie, inni jako szanse.
Natomiast doswiadczenie wskazuje
na to, ze wraz ze wzrostem znaczenia
marek prywatnych, ktdre sa opano-
wane przez kanat dyskontowy marka
nr 1i marka nr 2 na rynku utrzymuja
sie. Pozostale bardzo dramatycznie
traca udziatly. Czy Panstwo czuja sie
marka nr 1 lub marka nr 2 i czy nie
boicie sie tego zagrozenia?

Podstawa naszego biznesu jest sprzedaz
w lodziarniach. Posiadamy najwieksza siec¢
lodziarni w Polsce, dlatego $pimy spokojniej.
Na rynku lodéw familijnych Premium jeste-
$my marka numerem 1, z duzymi, jak ocenia-
my, mozliwosciami dalszego rozwoju w naj-
blizszych latach. To wszystko bez wiekszych

M MIéwej:Tomasz Panczyk,

Marcin Snopkowskfi Krzysztof Badowski

inwestycji konsumenckich. W tym roku po
raz pierwszy zainwestowalismy w kampanie
marketingowa wspierajaca sprzedaz lodow
w rynku detalicznym.

Na jakie wsparcie z Panstwa strony

- jako producenta lodéw, moze liczy¢
wiasciciel sklepu? Co od Panstwa
otrzyma, jakie bedzie wsparcie
marketingowe?

Firma przez pierwsze 5 lat dziatalnosci
koncentrowata sie na rozwoju sieci lodziarni,
w zwigzku tym oferta i mozliwosci wsparcia
rynku detalicznego byly w sposéb $wiado-
my ograniczone. W biezacym roku nastapity
wzmochienia organizacyjne, a wraz z nimi
zmiana polityki w obszarze marketingowo-
handlowym na bardziej proaktywna. Juz
w tym roku zainwestowalismy spore Srodki
w aktywnosci konsumenckie, oraz handlowe.
Wsparcie marketingowe miato miejsce po-
przez kampanie wprowadzajaca na rynek sor-
bety Grycana z owocéw. W obszarze handlo-
wym dziafania koncentruja sie na wspdlnym
z naszymi partnerami handlowymi budowa-
niu szerokiej dostepnosci produktéw marki
Grycan w sklepach. Do pomocy dla sklepéw
zostaly przygotowane cenniki z oferta na-
szych lodéw oraz materiaty reklamowe POS.

Jaka role w Panstwa firmie odgrywa
prasa handlowa? Czy korzystacie

z prasy handlowej czy tylko

z konsumenckiej? Jaki kanat
informacyjny jest dla Panstwa
najistotniejszy?




Dzieki rozwojowi sieci lodziarni Grycan swia-
domos¢ marki, a co za tym idzie dostepnos¢ lo-
déw w rynku detalicznym w Polsce stale rosnie,
ale ciggle jest na relatywnie niskim poziomie.
To duza przestrzen do dalszego wzrostu, dlate-
go w tym roku pojawity sie inwestycje zaréw-
no w prasie konsumenckiej, jak i handlowe;j.

| w przysztosci zamierzamy z obu korzystac.

Na dzien dzisiejszy posiadamy w Polsce
86 lodziarni. Srednio miesiecznie otwiera-
my jedna lodziarnie w duzej galerii, albo
przy duzej ulicy handlowej. Z tego wylicze-
nia wynika, ze na koniec roku powinnismy
miec okoto 90 lokali. W bliskiej perspektywie
mamy otwarcie lodziarni nr 100!

W naszych lodziarniach sprzedajemy lody
i desery lodowe, soki, napoje z owocdw, ciasta
i torty. Ciasta i torty, tak jak i pozostate pro-
dukty, produkujemy sami z najlepszych sktad-
nikéw i wg tradycyjnych receptur. W ofercie sa
tez gorace napoje, w tym starannie dobrana
wysokiej jakosci kawa. W wiegkszych lodziar-
niach mozna tez naby¢ lody w pojemnikach

w bardzo szerokiej ofercie smakow.

Lodziarnie sg sercem biznesu i nim pozo-
stana. Jestesmy liderem na tym rynku i tej
pozycji musimy broni¢. Mamy sprawdzony
i skutecznie dziatajagcy model biznesowy. Na
rynku lodéw przemystowych jest dzis kilku
silnych graczy. Dlatego selektywnie rozwija-
my naszg obecnos¢ na tym rynku. Widzimy
duzy potencjat rozwoju dla marki.

Filozofia byfa i jest prosta. Konsument
przychodzi do lodziarni, prébuje naszych
lodéw, a jesli w nich zasmakuje, kupuje je

réwniez w sklepach na rynku detalicznym.

W planach firmy jest miejsce na ekspansje
zagraniczna. Otrzymujemy oferty wspotpra-
cy z zagranicy, zaréwno jesli chodzi o bu-
dowe sieci lodziarni, jak tez wspétpracy
w obszarze rynku detalicznego. W pierwszej
kolejnosci stawiamy na wykorzystanie po-
tencjatu firmy na rynku w Polsce.

Tak. Analizujemy i rozwazamy takie roz-
wigzanie. W pierwszej kolejnosci musimy
zadba¢ o zaplanowane otwarcia wtasnych

lodziarni.

To do$¢ trudne pytanie. Kilkanascie lat
temu producenci mieli bardzo duze oczeki-
wania odnosnie tempa wzrostu rynku. Nie-
ktorzy przeinwestowali.

Cieszy fakt, ze na przestrzeni ostatnich kil-
ku lat rosnie konsumpcja lodéw familijnych.
Realnie patrzac, przez kolejnych kilka lat
dotozymy pewnie kolejne pét litra lodéw fa-
milijnych na osobe, czyli méwimy o ewolucji

nie rewolucji w konsumpcji lodéw w Polsce.

WYWIAD Il

Widze tez miejsce i potrzebe pewnych kon-
solidacji wsréd producentéw. Czas pokaze.
Jest tez miejsce na wariant optymistyczny,
w ktérym konsumpcja lodéw familijnych
bedzie rosta znacznie szybciej niz pét litra na
osobe przez kolejne 5-10 lat. Szybciej, gdyz
lepsza jakos¢ i oferta produktowa ma szanse
skuteczniej konkurowa¢ z innymi stodycza-
mi w Polsce. Jestem przekonany, ze duza ce-
gietke dotozy do tego marka Grycan.

Nasza dewiza, to 3 x JAKOSC.

W obszarze produktu, to gwarancja utrzy-
mania bez zmian tradycyjnych receptur pro-
duktéw wytwarzanych tylko z najlepszych,
starannie sprawdzonych naturalnych skfad-
nikéw. W naszych dziataniach majacych celu
poprawe konkurencyjnosci firmy dokonuje-
my wielu zmian, ale receptury, nad ktérymi
wiasciciele firmy trzymaja osobista piecze,
sg ,wartoscia trwatg"

Jako$¢ to takze gwarancja wysokiego
poziomu obstugi klienta w naszych lodziar-
niach. Réwniez nad tym elementem, wraz
z jedna z cérek, osobiscie czuwaja wiasci-
ciele firmy. Wida¢ tego bardzo dobre efekty.
W badaniu tajemniczego klienta przeprowa-
dzonym w drugim kwartale 2010 roku mar-
ka Grycan znalazta sie na drugim miejscu
w Polsce wsréd 160 ocenianych marek.

Mowiac krétko, Grycan to dzielenie sie pa-
sja rodzinnej tradycji lodéw od pokolen.

HURT & DETAL

15



s raport

reklama

(e

Gerber

nowe mleko Gerberlll

www.gerber.pl

16

HURT & DETAL

Herbata
czy kawa?

Zblizajace sie jesienne, pochmurne i chtodne dni zachecaj do picia

goracej herbaty i kawy. | na szczescie wybierac nie trzeba. Bo zarowno

herbata jaki i kawa spozywane w odpowiednich ilosciach pozytywnie

wptywaja na zdrowie i samopoczucie.

Herbata i kawa to jedne z najpopular-
niejszych napoi serwowanych na ciepto.
S3 znane i powszechnie spozywane na
catym Swiecie. Wiekszos¢ z nas pije je
codziennie. Czy wiemy o nich wszystko?
Sprébujemy podpowiedzie¢ detalistom,
co warto wiedzie¢ o tych produktach by
je dobrze sprzedac i doradzi¢ niezdecy-
dowanemu klientowi.

FIVE O’CLOCK

Popotudniowa gorgca herbata jest
idealng propozycja, gdy za oknem pa-
nuje jesienna szaruga. Wszystkie jej
rodzaje powstaja z lisci Camellia. Na
znaczenie stowa herbata skfadajg sie
.herba” — zioto i ,tea” - li$¢ z rodza-
ju Camellia. Liscie pochodza z krzewu
herbacianego. W Chinach i Japonii
zbiorow jest az 5, pierwszy odbywa sie

w kwietniu a ostatni we wrzesniu. We-
dtug specjalistow w tej dziedzinie, naj-
lepsze sg herbaty z pierwszych zbioréw.
Herbaty cejlonskie i indyjskie zbierane
sg przez caty rok, herbaty (darjeeling)
z pétnocno-wschodnich Indii od marca
do maja, natomiast assam od potowy
maja do lipca.

RODZAJE HERBAT
W miare mozliwosci powinnismy za-
pewnic¢ klientowi wybér réznych rodza-
jow herbat, tak by nawet najbardziej wy-
bredny znalazt cos dla siebie.
« Herbata czarna powstaje podczas
wiedniecia, skrecania, fermentacji
i suszenia .Najbardziej popularnymi
gatunkami czarnej herbaty sg assam,
yunnan, darjeeling, ceylon.
o Herbata zielona powstaje z lisci,




Odkryj
szlachetny smak

czarnej herbaty ™
w prramidkach_,

LONDON EARL GREY
ST

Juz dzis ztdz swoje zamdwienie!

Pozwol swoim klientom dokonaé doskonatego wyboru
—w Twoim sklepie!

Silne wsparcie mediowe:
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ZDANIEM PRODUCENTA

Matgorzata Antonowicz
Dyrektor Handlowy, Malwa

We wrzesniu. firma ,Malwa
Tea wprowadza na rynek
nowa linie produktdw Pre-
mium z serii SUNNY GARDEN.
Konsumenci siegajac po
produkty z serii Sunny Garden beda mieli do
wyboru az 11 nowych smakéw o unikalnych
kompozycjach smakowych: czarna porzeczka
z mangostanem, malina z jagodg i acai, sliwka
z aronig, tropikalna z granatem i acerolg, zura-
wina z granatem, imbir z pigwa i truskawka,
melisa z dzika réza, melisa z cytryng, mieta
z cytryna, mieta z guarang, rumianek z mio-
dem i cytryng. Herbatki z firmy Malwa Tea nie
tylko skutecznie ugasza pragnienie, dodadza
siti energii, ale rowniez zapewnig chwile
relaksu i odprezenia.
Ponadto réwniez we wrze$niu firma Malwa
Tea rozszerza oferte herbat zielonych Premium
o0 nowe smaki tj: zielong z smaku flaszowca,
zielong z owocem maliny, zielong z owocem
pigwy. Pozostate dwie herbaty z tej grupy
zielona zimbirem i zielona o smaku opungji fi-
gowej zmienia dotychczasowa szate graficzng.
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ktére nie sg wczesniej poddawane
fermentacji, a od razu po zerwaniu sa
suszone. Popularnymi gatunkami zie-
lonej herbaty sa miedzy innymi gen-
maicha, gunpowder. Dzieki ,modzie
na zdrowa zywnosc¢” zielona herbata
réwniez zyskata swoich zwolennikow.
Ma szereg whasciwosci zdrowotnych.
Udowodnione jest, Zze u mezczyzn
regularnie spozywajacych zielona
herbate obniza sie ryzyko wystapie-
nia raka prostaty.

Herbata biata powstaje z mtodych
paczkow, ktére nie zdazyly sie jeszcze
rozwing¢. Poddawana jest procesom
wiedniecia i suszenia. Ma delikatny
smak i szereg whasciwosci zdrowot-
nych — przeciwdziata powstawaniu
nowotworow.

Herbata zé6tta — produkowana jest
tylko w Chinach. W jej sktad wchodza
mitode listki krzewu herbacianego
wraz z nierozwinietymi paczkami.
Ciezko jest ja znalez¢é na polskim
rynku.

Herbata pu-erh (czerwona) upra-
wiana jest ponad 1700 lat. Pomaga
w walce z nadwaga oraz @bniza
poziom ztego cholesterolu.

Herbata ulung (niebieska) — ma
czesto kwiatowy badz o”\:ﬂvlﬁi'| ﬁy
aromat i smak. Liscie tej herbaty

nigdy nie sg po- tamane przez

skrecanie, ale zawsze cate. Jest mato
popularna w Polsce.

Herbata aromatyzowana zawiera
liscie Camellia sinensis lub assami-
ca. Dodatki urozmaicajace smak to
na przyktad kwiaty jasminu, rozy,
btawatka lub malwy oraz kawatki
owocow, m.in. mango, ananasa, po-
maranczy, wisni, czarnej porzeczki,
jabtek czy truskawek, a takze trawa
cytrynowa i przyprawy korzenne
typu imbir czy zenszen.

Herbata prasowana ma obecnie

ksztatt ptytek, niewielkich kostek,
kulek, gniazd lub miseczek.

TOP 7 PRODUCENTOW
EKSPRESOWE HERBATY OWOCOWE,
ZIOLOWE | OWOCOWO-ZIOLOWE

Bio-Active
Malwa

Tetley

TOP 5 PRODUCENTOW
HERBATY EKSPRESOWE
(W TOREBKACH)

CZY WIESZ, ZE...

Zbieraczki biatej herbaty musza

stosowac odpowiednia diete, nosi¢ biate
rekawiczki i obowigzkowo zmieniac je
kazdego dnia. Wszystko to robione jest
po to, aby wytwarzany pot nie wptynat
na smak herbaty.

HURT & DETAL




NOWE DOZNANIA
W SWIECIE SMAKOW

SLONECZNY OGROD

SUNNY GARDEN

Herbaty % '
pelne inspiracji natury S FeHIN Wzbogac swoja oferte
i spelnionych marzen.
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Innowacyjne polaczenic © jagoda i sl
egzotycznych owocow e . SO EAnay
2 bogactwem polskiego ogrodu.

- Wyjatkowe smaki

- W atrakeyjnych opakowaniach

- Dla najbardziej wymagajacych.

NATURALNE ANTYOKSYDANTY

"MALWA"™ TEA ul. Dworcowa 30 &, 66-433 Lubiszyn
e-mall: malwai@go.onet.pl wwrw, malwalea.com
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Jak podkresla Magdalena Wocial,
Kierownik ds. Marketingu i Rozwoju
POSTI, kazdy rodzaj herbaty zawiera
duza ilos¢ polifenoli, czyli antyoksy-
dantéw zwalczajacych wolne rodni-
ki. Antyoksydanty nie tylko opdzniaja
procesy starzenia organizmu cziowie-
ka, ale réwniez przyczyniaja sie do
zmniejszenia prawdopodobienstwa
wystapienia réznych choréb cywili-
zacyjnych. ,Ostatnio duzo moéwi sie
o wiasciwosciach przeciwnowotworo-
wych herbaty. Za te wtasciwosci odpo-
ZDANIEM PRODUCENTA wiadaja wtasnie polifenole. Dysponu-

Dorota Wilczak jemy badaniami naukowymi, w ktérych
Dziat Marketingu Herbat

‘ porébwnywano zawarto$¢ polifenoli
Unilever Polska Sp. z 0.0.

w réznych rodzajach herbaty i okazuje
Marki Saga oraz Lipton sq liderami na rynku — zaréwno w ujgciu wolumenowym, jak sie, ze najwiecej ma ich herbata zielo-
i wartosciowym — warto wiec posiadac w swej ofercie herbaty obu tych marek. Na
sklepowej pétce nie moze zabraknac herbaty czarnej, bo choc udziat tego segmentu
spada, to jednak konsumenci nadal siegaja najczesciej wtasnie po te herbate. Warto
miec w ofercie réwniez herbaty zielone (na przykfad Lipton Green Tea — teraz w promocji 25% her- niestety herbaty biatej. Kilka popular-
baty gratis), a takze owocowe (Saga owocowa oraz herbaty Lipton w piramidkach). Ciekawa oferta nonaukowych zrédet podaje jednak, ze
jest rowniez nowa ekskluzywna kolekcja czarnych herbat Lipton w torebkach piramidkach, ktdrej herbata biata ma jeszcze wiecej anty-
obecno$¢ moze znacznie wzhogacic herbaciang pétke. W kolekcji tej znajduja sie herbaty Mild Ceylon,
Rich Assam, Gold Tea, Imperial Earl Grey oraz London Earl Grey.

na, nastepnie czerwona Pu-erh, a po-
tem czarna. W tych badaniach zabrakto

oksydantéw niz herbata zielona” — do-

daje Magdalena Wocial.

HURT & DETAL info
— — e Rynek herbaty
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Apte ka - najlepsza recepta na zdrowie
EKSKLUZYWNA KOLEKCJA

Funkcjonalnych Herbat Ziotowych
=2 Formuta 1-9

Formuia 5

SUPERBRENDS

® Dynomiczny wzrost sprzedozy e
e Gwarancjo produktu najwyiszej jokosc
® Atrakcyjny design, unikatowe opakowanie

NATURALNA METODA
WSPOMAGANIA ORGANIZMU

“MALWA" TEA ul. Dworcowa 30 e, 66-433 Lubiszyn
e-mail: malwa@go.onet.pl
www.malwatea.com
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SYPKA, EKSPRESOWA
A MOZE OWOCOWA?
PREFERENCJE KONSUMENTOW
Sylwia Mokrysz, czionek Zarzadu
Mokate S.A. informuje, Zze rynek her-
baty wart jest obecnie okoto 1,5 mlid
zt, co przy wartosci catego rynku
napojéw bezalkoholowych, ktéra
wynosi obecnie okoto 11 mld z,
daje prawie 14% udzia-
téw. Pod wzgledem
spozycia herbaty, rocznie, znajdujemy sie w pierwszej
ktéra wynosi w Polsce czwdrce Europy (za Wielka Brytania,
ponad 80 | na osobe Irlandig i Turcjg — ponad 200 | na oso-
be) i w pierwszej dziesiatce Swiata.
TOP 5 PRODUCENTOW Z badania TGI przeprowadzonego
HERBATY SYPKIE przez Instytut MillwardBrown SMG/
KRC w okresie od lipca 2009 do czerw-
ca 2010 roku wynika, ze spozywanie
herbaty sypkiej deklaruje 31,6% Pola-
kéow w wieku od 15-75 lat. Najczesciej
spozywanymi markami herbaty syp-
kiej wéréd respondentéw, ktorzy za-
deklarowali jej spozywanie byty: Saga
(25,9%) i Lipton Yellow Label (17,8%).
34,9% badanych spozywa herbate syp-

reklama
HURT & DETAL info

| Q _m'._ Lokalizacja sprzedazy herbaty

rozpuszczalne nierozpuszczalne
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ka kilka razy w tygodniu lub rzadziej, 28,9% raz dziennie,

28,5% 2-3 razy dziennie, 7,7% 4 razy dziennie lub czesciej.
Szczegotowe informacje dotyczace marek herbat sypkich
najczesciej spozywanych przez Polakéw w wieku od 15-75
lat przedstawia tabela top 5.

Jezeli chodzi o herbate ekspresowa w torebkach to ba-
dania przeprowadzone przez Instytut MillwardBrown SMG/
KRC w okresie od lipca 2009 do czerwca 2010 roku méwig,
ze spozywanie tego typu herbaty deklaruje 90,4% Polakéw
w wieku od 15-75 lat. Najczesciej spozywanymi markami
herbaty ekspresowej w torebkach wsrdd respondentodw,
ktorzy zadeklarowali jej spozywanie byty: Saga (36,2%),
Lipton (34,8%) i Minutka (12,5%). 46,7% badanych spo-
zywa herbate ekspresowa w torebkach 2-3 razy dziennie,
21,5% raz dziennie, 15,2% 4 razy dziennie lub czesciej, 8,5%
kilka razy w tygodniu, 8,2% raz w tygodniu lub rzadziej.
Szczegotowe informacje dotyczace marek herbat ekspreso-
wych w torebkach najczesciej spozywanych przez Polakéw
w wieku od 15-75 lat przedstawia tabela top 5.

Spozywanie herbaty owocowej, ziotowej i owocowo-zio-
towej wedtug badania TGI przeprowadzonego przez Insty-
tut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od lipca 2009 do
czerwca 2010 roku deklaruje 51,5% Polakéw w wieku od
15-75 lat. Najczesciej spozywanymi markami tych herbat
wsréd respondentéw, ktérzy zadeklarowali ich spozywanie
byty: Saga (27%), Herbapol (21%), Lipton (15,8%) i Vitax
(15%). 22,1% badanych spozywa herbaty owocowe, zioto-
we i owocowo-ziotowe raz w tygodniu lub rzadziej, 20,5%
raz dziennie, 18,6% 2 razy w tygodniu, 16,5% 3-4 razy
w tygodniu, 12% czesciej niz raz dziennie. Szczegdtowe in-
formacje dotyczace marek herbat owocowych, ziotowych
i owocowo-ziotowych najczesciej spozywanych przez Pola-
kéw w wieku od 15-75 lat przedstawia tabela top 5.

Oskar Szulca z Oskar International Trading Sp. z o.o.
stwierdza, ze sytuacja na rynku herbat nie ulegta duzej
zmianie, cho¢ z powodu kryzysu widaé¢ wieksze zaintere-
sowanie klientow tanszymi herbatami. ,Sadzimy, ze w cia-
gu najblizszych 2 lat sytuacja na rynku wréci do stanu po-
przedniego tj. takiego, gdzie nie tylko cena jest brana pod
uwage” — dodaje Oskar Szulca.

BLACK tea

Wyjatkowe herbaty Irving powstajg ze starannie
wyselekcjonowanych lisci herbacianych najwyzszej
jakosci. Dajg napar doskonatej klasy, ktéry gtebokim
smakiem i bogatym aromatem zachwyca najbardziej
wymagdajacych smakoszy.

£ najwyzsza jako$¢ gwarantowana przez Irving™
« szeroka oferta herbat czarnych, aromatyzowanych,
zielonych, biatych oraz funkcjonalnych
~ smaki docenione przez konsumentéw
~ innowacyjne i atrakcyjne opakowania
« silne wsparcie sprzedazy

TV Et MATERIALY POS

=
B Prasa ™ DziALANIA PR

INTERNET _i DEGUSTACIJE

1Irving

Zadbaj o dostepnosc
herbat Irving w Twoim sklepie!

Przygotuj sie na wysoka
sprzedaz i zyski!
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PARE SLOW
O KAWIE

Rados¢ delektowania sie
em kawy zawdziecza-
Arabom. To oni od-
i, Ze z czerwonego
)cu kawy nalezy
0, nastepnie je wy-

bowie réwniez jako
. ie uprawianiem krzewu
~ kawowego i handlem ziarnami kawy.

Kawa jako napdj po raz pierwszy po-
jawita sie w 1000 roku. $lady mozemy
odnalez¢ w zapiskach arabskiego le-
karza Awicenny, ktéry okresdla ten na-

reklama pdj stowem ,bunc”, uzywanym do dzi$
na terenach Etiopii. Poczatkowo kawa
—_ Q ——.W',— stosowana byta jedynie w medycynie.
®
Gerber

nowe mieko Gerberlll

www.gerber.pl

Dopiero od okoto XV wieku w Arabii
i Persji doceniono réwniez jej walory
smakowe. Znanymi polskimi mitosni-
kami tego napoju byli Jan III Sobieski
i Ignacy Krasicki.

Najpopularniejsze gatunki kawy to
arabica i robusta. Arabica uprawia-
na jest w Azji, Afryce i Ameryce Po-
tudniowej. Ma twarde ziarna i mocny
aromat. Robusta natomiast jest bar-
dziej gorzka i zawiera wiecej kofeiny

niz Arabica.

HURT & DETAL info
Rynek kawy
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JAK PARZYMY?

Tradycyjng kawe mozna parzy¢ na
wiele sposobdéw. Najpopularniejsza jest
kawa zwyczajnie zalewana wrzatkiem.
Jezeli jednak przeszkadzaja fusy, mozna
doradzi¢ klientowi, ze réwnie szybkim
sposobem na pyszna kawe ale bez fu-
séw jest zalanie jej wrzatkiem przez filtr
do dzbanka. Jak stusznie zauwaza Kata-
rzyna Mokrysz, Dyrektor ds. marketingu
Mokate w Polsce najpopularniejszym
sposobem parzenia kawy jest zalewa-

ZDANIEM PRODUCENTA

Aleksander Chudy
Kierownik Kategorii Napojow,
Nestlé Polska

W matych i srednich sklepach
spozywczych powinny znalez¢
sie wyfacznie produkty
najlepiej rotujace, dajace
gwarancje szybkiego zysku. Niewatpliwie
w takim sklepie powinna by¢ obecna kawa
NESCAFE Classic (o pojemnosciach 100g i 50g),
ktdra jest liderem rynku kaw w Polsce. Drugi
nasz wybor to kawa NESCAFE Creme Sensa-
zione 100g — nowos¢, ktdra bardzo szybko
wpasowata sie w oczekiwania konsumentéw,
stad tez jej obowigzkowa obecnos¢. Warto
dodac do asortymentu kawe NESCAFE Gold 50g
i 100g oraz NESCAFE Espiro 100g. Obecno$¢
kawy NESCAFE Espresso na pétce sklepowej
moze okazac sie trafng decyzja, gdyz grono
statych zwolennikéw tej kawy systematycznie
rosnie. W strefie przykasowej nalezy pamietac
0 obecnosci jednoporcjowych saszetek kawy:
NESCAFE 3w1 Classic, Strong oraz wariantu
2w1. W sklepach matego formatu spora
popularnoscia cieszg sie takze paluszki stan-
dardowych wariantéw kawy, czyli NESCAFE
(lassic i NESCAFE Gold, ktére eksponowane
w display’u, zdecydowanie poszerzg oferte dla
nabywcy kategorii w danym sklepie. Wieksze
sklepy z pewnoscig powinny rozszerzyc oferte
kaw o wieksze gramatury oraz silniej wy-
eksponowac produkty z segmentu premium.
Marka NESCAFE wprowadzita dwie nowosci
w tym segmencie — NESCAFE Gold Finesse
(delikatny wariant) oraz NESCAFE Gold All'lta-
liana (kawa w stylu wtoskim, o intensywnym
smaku i mocnym aromacie). Dla konsumentéw
cenigcych najwyzsza jakos¢ kaw mamy w
ofercie NESCAFE Collection, w sktad ktérej poza
NESCAFE Espresso, wchodzg takze NESCAFE
Alta Rica i NESCAFE Cap Colombie. Uktadajac
produkty w sklepie nalezy pamietac, by grupo-
wac je markami, gdyz jest to gtéwne kryterium
wyboru kawy przez konsumentow.

nie wrzatkiem zmielonej kawy w szklan-
ce lub kubku. Nie jest to, jak potocznie
sie sadzi, kawa po turecku. Blizej jej do
parzenia kawy w dzbanku w filtrze do
ekspresu przelewowego lub zaparzaczki.
Parzenie po turecku powinno wygladaé
w nastepujacy sposob: kawe zmieszana
z cukrem zalewamy zimna woda i wle-
wamy do miedzianego naczynia. Pod-
grzewamy kilka razy nie dopuszczajac
do zagotowania. Nastepnie dodajemy
kilka kropel zimnej wody, by fusy opa-
dty i rozlewamy do filizanek. Popularne
jest takze przygotowywanie kawy w eks-
presie. Kazda kawe mozemy zaparzyé
w ekspresie przelewowym, natomiast

5

reklama

ekspres cisnieniowy stuzy do przygo-
towania espresso. Prawdziwe espresso
mozna przygotowac z najwyzszej jakosci
odpowiednio zmielonych i zakonser-
wowanych ziaren kawy. Podawane jest
w matej filizance z grubej porcelany. Na-
poje typ cappuccino czy latte powstaja
na bazie espresso. Tego typu lekkie kawy
majg rézne smaki, na przyktad wanilio-
wy, karmelowy, cynamonowy czy czeko-
ladowy i mozna je podawaé w wysokich
filizankach z odrobing bitej Smietany.

Z kawa rozpuszczalng jest prostsza
sprawa. Ziarna kawy nie sa mielone ale
kruszone. Odpowiednio przygotowa-
ny proszek dostepny w ofertach wielu

Oskar International Trading Sp. z 0.0.
www.oskartea.com

HURT & DETAL
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producentéw wystarczy jedynie zalaé
wrzatkiem. Do kawy niektérzy uzywaja
zwyktego mleka badz przeznaczonych

TOP 5 PRODUCENTOW
KAWY NATURALNE

TOP 5 PRODUCENTOW
KAWY ROZPUSZCZALNE

reklama
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wytgcznie do tego napoju Smietanek
i mleczek skondensowanych. Warto
wiec réwniez tego typu produkty mieé
w asortymencie sklepowym. Na rynku
dostepne sa takze kawy w jednoporcjo-
wych saszetkach zawierajace sproszko-
wany cukier tzw. 2w1l, a takze z cukrem
i mlekiem czyli 3w1. Tego typu produkty
mozna poleci¢ klientom do pracy, gdyz
ich przygotowanie polega jedynie na
zalaniu wrzatkiem.

ZDROWOTNE
WLASCIWOSCI KAWY

Kawa, a wtasciwie zawarta w niej kofe-
ina dodaje energii, poprawia koncentra-
cje, pobudza i znosi zmeczenie. Dlatego
wielu konsumentéw spozywa jag o po-
ranku. Jest rowniez pomocna podczas
ciezkiego dnia w pracy.

Nie da sie ukry¢, ze wokdt kawy jest
wiele kontrowersji. Jednak nalezy przy-
pominac klientom, ze pita w odpowied-
nich ilosciach ma bardzo pozytywne
dziatanie na organizm.

HURT & DETAL info

Lokalizacja sprzedazy kawy

kawa palona mielona
i w ziarnach

kawa rozpouszczalna
tradycyjna
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Kawa przyspiesza metabolizm, dziata
moczopednie, wiec wspomaga prace
nerek, zmniejsza ryzyko zachorowania
na choroby Parkinsona, Alzheimera oraz
raka jelita i watroby, zwieksza efektyw-
no$¢ dziatania Srodkéw przeciwbélo-
wych, polepsza takze pamieé krotko-
trwata i chwilowo podwyzsza poziom
IQ. A wihasciwa dawka to 500 mg dzien-
nie kofeiny czyli okoto 4 filizanki kawy.

CO MOWIA DANE?

Nielsen podaje, ze w okresie od
czerwca 2009 do maja 2010 roku war-
tos¢ sprzedazy kawy wyniosta prawie
3 mld zt i w poréwnaniu z okresem rok
wczesniej wzrosta az o 7,2%. Wielkos¢
sprzedazy w aktualnym okresie wynio-
sta ponad 82 min kg.

Kawa palona mielona i w ziarnach od
czerwca ‘09 do maja ‘10 osiggneta war-

tos¢ sprzedazy 1,5 mld zt, co daje jej
52% udziat wartosciowy w rynku kawy.
Biorac pod uwage poprzedni badany
przez Nielsena okres wartos¢ sprzedazy

reklama

Co je wyroznia?

® Wysoka jakosc surowca
® Niespotykany smak i aromat

Herbaty Pu-erh POSTI otrzymaly logo
programu., Wiem, co wybieram™

—ich receptury 5q 2zgodne 2 miedzynaro-
dowymi zaleceniami Zywieniowymi.
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Czy wiesz, Ze...
im drobniejsze liscie herboty Pu-erh tym lepszo jest jej jokosc!
Herbata lisciasta Pu-erh POSTI wyrainia sig drobnymi listkami najwydszef jokosci, Dostgpne sq rdwnie: herbaty shapresowe Pu-erh 30 st
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mielonej i w ziarnach. W biezacym okre-
sie wyniosta okoto 60 min kg.

Z badania TGI przeprowadzonego
przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC
w okresie od lipca 2009 do czerw-
ca 2010 roku wynika, ze spozywanie
kawy naturalnej deklaruje 65,5% Pola-
kéow w wieku od 15-75 lat. Najczesciej
spozywanymi markami kawy natural-
nej wsréd respondentéw, ktérzy zade-
klarowali jej spozywanie byty: Family
Tchibo(16,2%), Kronung Jacobs (14,3%)
i Finezja Prima (10%). 39,3% badanych
spozywa kawe naturalng czesciej niz raz
dziennie, 35,3% raz dziennie,7,8% raz
w tygodniu lub rzadziej, 6,8% 3-4 razy
w tygodniu, 5,8% 5-6 razy w tygodniu.
Szczegotowe informacje dotyczace ma-
rek kaw naturalnych najczesciej spozy-
wanych przez Polakéw w wieku od 15-
75 lat przedstawia tabela top 5.

Inaczej sytuacja wyglada jezeli spoj-
rzymy na badania dotyczace kawy roz-
puszczalnej.

Nielsen podaje, ze w okresie od
czerwca 2009 do maja 2010 roku war-
tos¢ sprzedazy kawy rozpuszczalnej wy-
niosta okoto 1,1 mid zt i w poréwnaniu
z poprzednim rokiem wzrosta o 1,9%.

Wielkos$¢ sprzedazy natomiast w aktu-
alnym badaniu to okoto 11 min kg.

Z badania TGI przeprowadzonego
przez Instytut MillwardBrown SMG/
KRC w okresie od lipca 2009 do czerw-
ca 2010 roku wynika, ze spozywanie
kawy rozpuszczalnej deklaruje 48,5%
Polakéw w wieku od 15-75 lat. Najcze-
$ciej spozywanymi markami kawy roz-
puszczalnej wsréd respondentdw, ktd-
rzy zadeklarowali jej spozywanie byty:
Classic Nescafe (18,4%), Maxwell House
(8,2%) i Kronung Jacobs (8,1%). 29,9%
badanych spozywa kawe rozpuszczal-
ng raz dziennie, 18,2% 2-3 razy dzien-
nie, 17,7% raz w tygodniu lub rzadziej,
11,4% 2 razy w tygodniu, 11,1% 3-4
razy w tygodniu, 9,1% 5-6 razy w tygo-
dniu, 2,7% 4 razy dziennie lub czesciej.
Szczegotowe informacje dotyczace ma-
rek kaw rozpuszczalnych najczesciej
spozywanych przez Polakéw w wieku
od 15-75 lat przedstawia tabela top 5.

Jak wynika z badan oraz co potwier-
dza Katarzyna Mokrysz perspektywy sa
obiecujace — rynek kawy ma w dalszym
ciggu spory potencjat. Daleko nam cho-
ciazby do mieszkancéw krajow skandy-
nawskich, ktérzy spozywaja okoto 12 kg
kawy rocznie — Polacy konsumuja nie-
cate 3 kg kawy na rok. Atutem sa wier-
ni klienci, ktérzy nie rezygnuja z picia
kawy pomimo kryzysu (§wiadczg o tym
wiasnie wieksze wzrosty rynku w ujeciu
wartosciowym niz ilosciowym).

+Polscy klienci dokonuja obecnie wy-
boréw dotyczacych stylu picia kawy.
Odchodza od tradycyjnego parzenia
kawy po turecku, réwniez przygoto-
wywanie napoju w ekspresach przele-
wowych nie zyskato na popularnosci.
Coraz wiecej zwolennikbw ma za to
ekspresy cisnieniowe, popularne staje
sie celebrowanie picia swiezo zmielo-
nej i zaparzonej kawy w domu. Wraz ze
zmianami trybu zycia Polakéw, nalezy
sie tez spodziewaé wzrostu sprzedazy
kaw i napojow kawowych, réwniez tych
sprzedawanych za posrednictwem au-
tomatéw vendingowych” — dodaje Ka-
tarzyna Mokrysz.

Monika Dawiec
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reklama Okolice miejscowosci Tuszyn, na potu-

dnie od todzi styng z dobrego mikrokli-

m matu, ktéry stuzy produkcji sadowniczej

i ogrodniczej. Tam wiasnie juz od 18 lat

o prowadzi swoja dziatalnos¢ firma Bioflu-
Gerber

id. Majac plantacje roslin sadowniczych,
suszarnie owocowe oraz duzg wiedze
nowe m|9k0 Gerber"l o wartosciach odzywczych i leczniczych
poszczegdlnych roslin, firma rozpoczeta
swa przygode z herbata owocows i zio-
towa. Jako pierwszy producent w Polsce
wprowadzita na rynek herbaty owoco-
we. Kilka lat temu Biofluid postawit na
ekologie i jak sie dzisiaj okazuje — byt
to dobry wybdr. Gospodarstwo ekolo-
giczne nalezace do firmy Biofluid zajeto
pierwsze miejsce w wojewddztwie oraz
drugie miejsce w Polsce w konkursie
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi
— w kategorii ,Jowarowe Gospodarstwo
Ekologiczne roku 2009".

Biofluid ma w swojej ofercie cata serie
ekologicznych herbat owocowych i zio-
towych. Podstawowe smaki to jabtko, wi-
$nia, aronia i czerwona porzeczka. Wiek-

www.gerber.pl ! ) .
szos¢ surowcow pochodzi z wiasnych,

iczny

%%nx@

ekologicznych plantacji. Ekologiczne
herbaty dostepne s3 na terenie catej
Polski zaréwno w handlu tradycyjnym,
jak i nowoczesnym. Produkuje réwniez
surowce dla odbiorcéw z Europy, Ame-
ryki Péinocnej oraz herbaty koszerne
eksportowane do Izraela.

Biofluid posiada certyfikat na produk-
cje 11 ekologicznych rodzajéw herbat
owocowych i ziotowych. Od dwéch lat
w portfolio produktowym Biofluid znaj-
duja sie rowniez suplementy diety, pod
nazwa handlowa DR FRUIT. Sa to réw-
niez produkty owocowe i ziotowe.

.Kazda roslina zawiera w sobie ogrom-
ny potencjat zdrowia i urody. Umiejetne
potaczenie kilku produktéw moze zwie-
lokrotni¢ site dziatania kazdej z roslin
osobno. W naszych procesach produk-
cyjnych nie chcemy poprawiaé natury,
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jedynie wydobywamy to, co natura stwo-
rzyta najlepszego. Aby osiaggnaé¢ wia-
sciwy cel — nadzér nad produkcja roz-
poczynamy juz podczas wzrostu roslin.
Posiadamy plantacje ekologiczne wtasne
oraz prowadzimy skup zi6ét i owocéw
z audytowanych gospodarstw i z eko-
logicznie czystych rejonéw kraju. Zbior
we wilasciwym okresie oraz suszenie
w niskich temperaturach (temperatura
pasteryzacji), to kolejne etapy produkgji
gwarantujgce zachowanie naturalnych

wiasciwosci surowcéw. Posiadamy row-
niez wiasne laboratorium, w ktérym na
biezgco badamy wszystkie skupowane
surowce oraz te, ktére sami uprawiamy
we wilasnych gospodarstwach. Ostatni
etap to stworzenie receptury, ktéra po-
faczy w swoim sktadzie whasciwosci kilku
roslin, dajac herbate smaczng, zdrowa
i aromatyczna. Takie sg wiasnie herbaty
Biofix" — moéwi Wojciech Piasecki, Prezes
i zatozyciel firmy Biofluid — producenta
herbat Biofix.

Tomasz Panczyk

raport s

Idjecia: Redakdja

reklama

z%%nx@)

www.biofluid.com.pl, e-mail: marketing@biofluid.com.pl

g

HURT & DETAL

31



I KATEGORIE PRODUKTOW

Nitki, rurki,
wstazki...

53 podstawowym elementem piramidy zywienia.

Smaczne, zdrowe i nie tucza! Diugie, krotkie, kolorowe

0 przeréznych ksztattach od kokardek, przez rurkii swiderki po
muszelki. 53 niezbedne do rosotu czy pomidoréwki. Idealne do
spaghetti, lasagne i rozmaitych dan wioskich. Bez nich polska kuchnia

wiele by stracifa.

Nie trudno sie domysli¢, ze bohaterem
artykutu sa makarony. Pochodzenie tego
produktu trudno jednoznacznie okresli¢.
Samo stowo makaron zwiazane jest z grec-
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kim i oznacza make wymieszang z woda.
Wtoskie ,macaroni” z kolei oznacza zagniata-
nie ciasta z wysitkiem. Prawdopodobnie juz
ponad 2000 lat p.n.e. makaron byt obecny w
Chinach. Tam bowiem znaleZli go archeolo-
dzy. Miat 20 cali dtugosci, czyli w przyblize-
niu ponad 40 cm. Wiele legend opowiada o
tym, ze z Chin wtasnie makaron przywiézt do
Wtoch znany wenecki podréznik Marco Polo
zyjacy w latach 1254-1323. Jednak makaron
w wysuszonej formie byt juz wczesniej znany
we Whoszech. | to wtasnie Whosi od XV wie-
ku jako pierwsi zaczeli przemystowo produ-
kowa¢ makaron. Moze to dlatego za stolice
tego produktu wiekszo$¢ badaczy uznaje
Wtochy.

ZDANIEM PRODUCENTA

SAMO ZDROWIE

Makaron w wiekszosci sktada sie z weglo-
wodandw, reszta to biatka. W zwigzku z tym
jest bardzo dobrym Zrédtem energii, co juz
od dawna wiedzg sportowcy, ktérzy stosu-
ja ten produkt jako gtéwny element diety.
Wazna informacja jest, ze 100 g ugotowane-
go makaronu zawiera tylko 350 kalorii.

,Biorac pod uwage fakt, iz makaron jest
szczegOlnie rekomendowany sportowcom,
zwiaszcza przed zawodami, mozemy wyklu-
czy¢ mit, ze jest on tuczacy. Jest pozbawiony
cukréw, natomiast bogaty w weglowoda-
ny, witaminy i mikroelementy, niezbedne
szczegOlnie rozwijajagcym sie organizmom.

Wiasnie ze wzgledu na te whasciwosci maka-

Katarzyna Skrzypczak
Junior Brand Manager, Podravka

Rynek makaronéw w Polsce jest bardzo duzy i stale sie rozwija dzigki rosnacemu

spozyciu i popularnosci tego produktu wsréd konsumentow. Dlatego tez Podravka posta-

nowita rozszerzy¢ swoj asortyment takze w tej kategorii, uzupetniajac tym samym swoja

oferte, w ktorej znajduja sie miedzy innymi produkty pomidorowe, stanowiace idealny

dodatek do makaronu. Nowe produkty dostepne sa w ksztattach najczesciej wykorzy-

stywanych w polskich domach, takich jak: spaghetti, swiderki, pidra, nitki ciete, a takze muszelki, kokardki,
kolanka oraz gniazda wstazki i gniazda nitki. Makarony marki Podravka cechuje najwyzsza jakos¢, doskona-
ty smak oraz charakterystyczna, lekko ztocista barwa. S3 one w 100% wytwarzane z semoliny — gruboziar-
nistej maki otrzymywanej z wysokogatunkowej pszenicy durum. Dzigki wykorzystaniu najlepszej jakosci,
naturalnych sktadnikow oraz nowoczesnej technologii produkgji, makarony Podravka zachowuijg sprezystos¢
i nie rozpadaja sie podczas gotowania. Atrakcyjna cena, bardzo tadne opakowanie, najpopularniejsze rodza-
je oraz wysoka jakosc to cechy, ktdre bez watpienia zachecg konsumentéw do zakupu makaronu Podravka.
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ron stat sie podstawowym sktadnikiem diety
w Europie” - stwierdza Emmanouil Meleta-
kis, Prezes Zarzadu Atlanta A. M.

Konsumenci coraz czesciej zwracajg uwa-
ge na to co jedza. Zdrowy i petnowarto-
Sciowy positek jest priorytetem wiekszosci
gospodyrn domowych. Warto wiec przypo-
mnie¢ klientowi o tym, ze ziemniaki moze
zastgpi¢ makaronem. Dla domownikéw
bedzie to mita i zdrowsza odmiana, osoba
przygotowujaca danie mniej czasu poswieci
na,stanie przy garnkach’, a i detalista na tym
skorzysta.

Produkt ten pomaga w utrzymaniu prawi-
dtowego poziomu cukru w organizmie, jest
wiec idealny dla cukrzykéw. Spozywanie
makaronu obniza réwniez ryzyko zachoro-
wania na nowotwor piersi i raka prostaty.

Makaron zawiera btonnik, biatko, skro-
bie, zelazo i magnez ktére przyspieszaja
przemiane materii. Wystarczy odpowiednio
wkomponowac ten produkt w diete i spo-
zywac¢ w okreslonych ilosciach. Dieta ma-
karonowa jest skuteczna, niedroga i prosta
w przygotowaniu. Mozna przypomnieé
klientom, ze makaron nie tylko jest zdrowy,
moze pomdc w zrzuceniu zbednych kilo-
graméw, ale réowniez uszczesliwia. Zawiera
weglowodany ztozone (w stodyczach sg we-
glowodany proste), ktére podnosza poziom

serotoniny, hormonu szczescia w mézgu.

®» Prawdopodobnie najsmaczniejsze makarony powstajg z pszenicy Durum. Sg bogatsze
w btonnik, makro- i mikroelementy niz makarony ze zwyktej pszenicy. Makarony
z pszenicy Durum maja lepszy smak, a po ugotowaniu nie sklejaja sie.
®» Producenci makaronu majg swojego patrona, ktérym jest $w. Szczepan. Wyréb ten
doczekat sie nawet wtasnego muzeum. Jako jedyne na Swiecie znajduje sie ono
w centrum Rzymu i widnieje pod nazwa Museo della Pasta.

FORMA, RODZAJ | KOLOR

Ksztattdbw makaronéw mamy niezlicze-
nie wiele. Podobnie jest z rodzajami. Kolo-
réw jest juz mniej, ale s niezwykle barwne
i ozdobne.

Na przestrzeni dziejow makaron przyjmo-
wat rézne postacie - od gotowanych pla-
cuszkow z rozttuczonego ziarna zbozowego

i maku, przez flaous gotowane na wodzie

<
PODRAVKA

MdKdRONY
I
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z niewyros$nietego, rozwatkowanego i pocie-
tego w kawatki ciasta, az po bardziej wspét-
czesne - lasagne czy ravioli.

Dzisiaj na rynku dostepny jest szeroki
wachlarz ksztattéw makaronéw. Prawdo-
podobnie jest ich okoto 100. Sprébujemy
podpowiedzie¢ i wyjasni¢ kilka najbardziej
popularnych wtoskich nazw makaronowych:
Farfalle - to makaron w ksztatcie kokardek.
Doskonale komponuje sie z lekkimi satatka-
mi oraz réznego rodzaju sosami;

Tagliatelle - tradycyjny wtoski maka-
ron w ksztatcie dtugich, pfaskich wstazek.
Zazwyczaj podaje sie go z sosami;

Spaghetti — to jednocze$nie nazwa makaro-
nu i wioskiego dania. Jest cienszy od taglia-

telle i zaokraglony;

OWOSC

Gwarancja
najwyzszej jakosci
w atrakcyjnej cenie.

d/d%dwﬁ% Pedsavka to:
przystepna cena
najwyzsza jakos$c
najpopularniejsze ksztatty
atrakcyjne opakowanie

EIHCITRCIRT IS

HURT & DETAL

33



I KATEGORIE PRODUKTOW

Penne - ze wzgledu na swdj ksztatt potocz-
nie nazywany jest rurkami. Pasuje do wigk-
szosci dan wioskich;
Cannelloni - to wieksze niz penne rurki, kto-
re nadziewa sie rozmaitymi farszami. Moze
to by¢ odmiana dla tradycyjnego spaghetti,
bowiem makaron cannelloni mozna wypet-
ni¢ farszem miesnym z pomidorami;
Lasagne - to réwniez jednoczesnie nazwa
makaronu i dania do ktérego jest stosowany.
Ma ksztatt prostokata;
Ravioli - to rodzaj makaronu, ktéry nadzie-
wamy. Ksztattem przypomina pierozki.
Wsréd  polskich nazw  makaronowych
mamy muszelki — idealne do soséw miesnych
i satatek, nitki przeznaczone do rosotéw i bu-
lionoéw, gwiazdki - nieduze, przeznaczone je-
dynie do zup z dodatkiem $mietany oraz bar-
dzo popularne swiderki pasujace do safatek,
zapiekanek czy r6znego rodzaju soséw.
Konsument powinien mie¢ dostep nie
tylko do wszystkich rodzajéw popularnych
ksztattbw makarondw, ale réwniez do réz-
nych jego koloréw. Oprécz tradycyjnego
jasno-zottego makaronu mozna zapropo-

reklama
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nowac¢ klientowi kolorowy badz mieszany.
Danie z barwnym makaronem ozywi kaz-
dy obiad i wypedzi nude z talerza. Koloréw
dostepnych na rynku jest kilka: czerwony
— barwiony jest zazwyczaj papryka badz
burakami, zielony — przewaznie szpinakiem,
a ciemny — gtéwnie czarna matwa.

Jezeli wezmiemy pod uwage skfad maka-
ronu to wyrézniamy pszenne, jajeczne, razo-
we, a nawet sojowe i ryzowe.

Uzupetniajac asortyment sklepowy de-
talista powinien pamieta¢ o zapewnieniu
klientowi duzego wyboru makaronéw.
Agnieszka Pilarczyk, Brand Manager Index
Food podpowiada, ze w kazdym sklepie mu-
szg pojawic sie podstawowe formy makaro-
nu jak spaghetti czy kokardki. Najlepiej jesli
znajdzie sie wsréd nich przynajmniej jedna
witoska marka np. Arrighi lub De Cecco.,Dys-
trybutor produktéw kuchni srédziemnomor-
skiej Index Food przygotowat dla swoich
klientéow nowe ciekawe formy makaronu
Arrighi: RUOTE - KOtKA ($wietnie nadaja
sie do zup lub satatek), GNOCCHETTI SARDI
- MUSZELKI Z SARDYNII (idealne do soséw
pomidorowych i zup), FRANCESINE - MALE
KOKARDKI (Swietne do potraw na bazie $mie-
tany, serow lub miesa, pieknie komponuja
sie tez w zupach), AMORINI — SERPENTYNKI
(moga by¢ podawane z sosami pomidoro-
wymi, miesnymi lub $mietanowymi, Swietnie
nadaja sie réwniez do zapiekanek), FIDELINI
A NIDO - GNIAZDKA (idealne do klarownych
zup (jak bulion) lub lekkich soséw)” - dodaje
Agnieszka Pilarczyk.

RYNEK MAKARONOWY

Wedtug badan Nielsena z okresu od
czerwca 2009 do maja 2010 roku wartos$c
sprzedazy makaronédw wyniosta 816 min zt,
a wielko$¢ osiggneta prawie 143 min kg. Dla
poréwnania w okresie od czerwca 2008 do
maja 2009 roku wartos¢ sprzedazy wyniosta
nieco ponad 804 min zt, a wielko$¢ sprzedazy
140 min kg. Dane swiadcza o rozwoju rynku
makaronéw. Poréwnujac oba okresy widocz-
ny jest wzrost wartosci sprzedazy o 1,5%
i wielkosci 0 1,9%.

Badania Nielsena z okresu czerwiec '09
- maj ‘10 pokazuja, ktére pojemnosci ma-
karonéw warto mie¢ na sklepowej potce.

Najwiekszy udziat wartosciowy w sprzedazy

uzyskaty makarony w opakowaniach o po-

jemnosci 400 g (37,4%). Na drugim miejscu

uplasowaty sie makarony w 500 gramowych
opakowaniach (30,4%) a trzecig pozycje zaje-

ty opakowania 1000 g (24,8%).

Jak stusznie zauwaza Beata Szostak, wspot-
wiasciciel Miedzybrodzkie Makarony Sp. j.
i co potwierdzajg dane statystyczne spozycie
makaronéw w Polsce powoli, ale systema-
tycznie rosnie. Niestety jeszcze daleko nam
do Wiochoéw, ktérzy przecietnie zjadaja ok. 30
kg makaronu rocznie, a Polacy zaledwie 5 kg
i to zazwyczaj jako dodatek do zupy. W kolej-
nych latach przewiduje sie ciagly wzrost spo-
zycia makaronéw z kilku powodoéw:

» w poréwnaniu z innymi krajami europej-
skimi spozycie makaronéw w Polsce jest
ciagle na bardzo niskim poziomie;

« Polacy z powodu braku czasu poszukuja
tanich i szybkich positkéw, do ktérych
zalicza sie makaron;

« Polscy konsumenci zaczynaja traktowac
makaron jako smaczny, samodzielny

ZDANIEM DETALISTY

Dariusz Kepczyniski
wiasciciel sklepu,,Darko”
ul. Traugutta 7, Radom

Makaron to produkt, ktdry
chetnie kupuja zaréw-

no mtodzi jak i starsi klienci.

W naszym sklepie mamy

wszystkie rodzaje makaronu Lubella, ale wsréd
tej marki najlepiej sprzedaja sie $widerki i pidra.
0d wielu lat tez klienci kupuja makaron swojski,
tak zwane nitki. Spora popularnoscia ciesza sie
takze makarony z firmy Goliard.

positek a nie tylko jako dodatek do zupy.

Marek Ferus$, Wiceprezes Zarzadu, Maka-
rony Polskie S.A. podkresla, ze makarony to
bardzo przysztosciowy segment przemystu
spozywczego. Caly czas obserwujemy wzrost
znaczenia tych czynnikéw, ktére moga wpty-
na¢ na wzrost ich konsumpcji. Makaron jako
produkt niedrogi i atrakcyjny pod wzgledem
mozliwosci wykorzystania w kuchni, moze
skutecznie konkurowac z takim produktami
jak ziemniaki, kasza czy ryz.

,Obecnie na polskim rynku mozemy za-
obserwowac¢ umiarkowany wzrost cen ma-
karonu. Spowodowane jest to tegoroczny-
mi mniejszymi plonami, a co za tym idzie




wzrostem cen pszenicy — nawet do 60%.
Powodzie w Polsce, upaty i pozary w Rosji
i Kazachstanie nie sg obojetne dla miedzyna-
rodowego rynku zbozowego. Z tego powo-
du, cena detaliczna makaronu nieznacznie
wzrosfa. Nadal jednak jest to tani artykut
spozywczy, i nawet ostatnie wydarzenia nie
bede specjalnie odczuwalne dla portfela
konsumenta” - dodaje Marek Ferus.

CO SIE SPRZEDAJE?

Z danych AC Nielsen (kwiecier-maj 2010),
przytoczonych przez Maspex wynika, ze naj-
wyzsze udziaty wartosciowe w rynku przypa-
diy Lubelli - 23,3%. Makarony Goliard i Ma-
karony Czarnieckie osiggnety ten sam wynik
5,8%. Pozostate - 65,1% (w tym Produkty
Private Labels 20,4%).

Michat Witek, Menadzer Kategorii w sieci
handlowej Stokrotka potwierdza, ze lide-
rem w sprzedazy makaronéw jest Lubella.
Obok tej marki silni s3 producenci regional-
ni tacy jak Pol-Mak czy Goliard. Konsumen-
ci najchetniej siegaja po makaron wstazki,
nitki, Swiderki, spaghetti czy kolanka. Dobra
cena i szeroka oferta makaronéw zaréwno
regionalnych jak i ogélnopolskich, wptywa
na zwiekszenie lojalnosci klientéw do danej
placéwki. W ramach tej kategorii obserwu-
jemy silne regionalizmy na potudniu Polski.
Tu klienci, chetniej niz na pozostatym ob-
szarze kraju, siegajg po makaron jajeczny
w szczegdlnosci w formie krajanki, ktorg
stosuje sie gtownie jako dodatek do zup.
W naszym koszyku sprzedazowym maka-
rony petnig istotnag role. Spétka Stokrotka
odpowiada na potrzeby i reaguje na gusta
klientéw, ktére réznia sie w zaleznosci od re-

ZDANIEM PRODUCENTA

KATEGORIE PRODUKTOW IS

Dorota Liszka

Manager ds. Komunikagji Korporacyjnej Maspex

Dzigki wysokiej jakosci uzytej do produkcji maki, Lubella oferuje makarony, ktére s3 do-
skonale sprezyste, odpowiednio twarde i si¢ nie sklejaja. Swietnie pasuj do zup, drugich

dan, jak i satatek. W portfolio naszej firmy znajduja sie réwniez makarony petnoziarniste,

ktdrych oferte poszerzamy w tym roku o nowa propozycje — Lubella Petne Ziarno z 5 zbéz

— petnoziarnisty makaron oparty na specjalnie opracowanej kompozycji maki z ziaren

52b6z. Lubella to firma innowacyjna, ktéra inspiruje do eksperymentéw w kuchni i zabawy ze smakiem.
Dla detalistow mysle wazne jest to, ze Lubella jest najmocniej wspierang marka makaronowa w Polsce. Na-
sze wydatki na reklame w kategorii makarondw wynosza okoto 99% (Zrddto: Expert Monitor, za 2009 rok),
nie méwiac juz o promocjach konsumenckich, czy dziataniach prosprzedazowych w sklepach.

gionu kraju. Ustalajagc asortyment tej kate-
gorii staramy sie indywidualnie podchodzi¢
do kazdego naszego supermarketu” - doda-
je Michat Witek.

Jak stusznie zauwaza Julian Zmuda - Dyrek-
tor Zakupéw Bac-Pol SA, rynek makaronéw
jest bardzo rozproszony, dziata na nim okoto
1 000 réznej wielkosci producentéw — s3 to
najczesciej mate firmy o zasiegu lokalnym,
nalezy jednak podkresli¢, ze tylko kilka ma za-
sieg ogdlnopolski. Obok znanych i cenionych
firm ogdlnopolskich, funkcjonuja silne marki
lokalne. Z roku na rok rynek ten sukcesywnie
wzrasta, zmieniajg sie¢ bowiem nawyki kon-
sumenckie. Makaron oprécz swoich trady-
cyjnych zastosowan, coraz szerzej stosowany
jest jako dodatek do zup, zapiekanek, satatek
a nawet do dan stodkich. Moda na ekspe-
rymenty kulinarne, wptyw kuchni $wiata,
a w szczegolnosci wioskiej, zwieksza zain-
teresowanie konsumentéw mniej znanymi
rodzajami makaronéw. Dzieki temu rozwija
sie sprzedaz produktow, ktére do niedawna
byly niszowymi jak np.: spagetti, tortellini,
lasagne. Duze znaczenie dla zwiekszajgcego

sie popytu, ma coraz szersza oferta rynkowa

pod wzgledem nowych gatunkéw i ksztat-
téw. ,Z naszych doswiadczen wynika, ze
znaczny wptyw na zwigkszanie popytu maja
liderzy rynku. To oni wskazuja konsumentom
nowe mozliwosci zastosowania makaronu,
co ma bezposredni wptyw na wzrost catego
segmentu. Ponadto, nie zauwazamy w nim
silnej sezonowosci, co sprzyja stabilnemu
wzrostowi. Wedtug nas, kategoria makaro-
néw ma duzy potencjat wzrostowy w dwodch
obszarach: makaron tradycyjny - coraz cze-
Sciej zastepujacy ziemniaki na polskich sto-
fach oraz rozwdj sprzedazy nowych rodza-
jow makaronéw pod wptywem przenikania
kuchni $wiata i pogoni za zdrowym stylem
zycia” - dodaje Julian Zmuda.

Dtugi i krétki, naturalny i kolorowy, od
wstazki przez muszelki po swiderki — kaz-
dy makaron powinien znalez¢ sie na potce
w sklepie. Jest niezwykle popularnym pro-
duktem, o czym $wiadcza badania konsu-
menckie i co podkreslaja specjalisci z tej
dziedziny. Warto wiec da¢ sie wciggnac
w makaronowe szalenstwo i zapewni¢ klien-
tom szeroki wybor, a sobie pewny zarobek.

Monika Dawiec
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Ztocisty napdj towarzyszy

nam od wiekow. Jest jednym

z najbardziej popularnych wsrdd
niskoalkoholowych trunkéw. Prawie
nikt nie wyobraza sobie ogladania
meczu czy spotkania ze znajomymi
bez piwa. Dzisiaj mozemy juz
mowic o zjawisku jakim jest kultura
picia piwa.

Piwo znali juz poganscy Stowianie. Popu-
larnymi w catej Europie smakoszami tego
napoju byli Bolestaw Chrobry i Wiadystaw Ja-
gietto. Na swiecie piwo znane byto juz 4 000
lat p.n.e w kulturze Sumeréw i nosito nazwe
»sikaru”.

PRODUKCJA PIWA

W S$redniowieczu piwo zawierato nie-
wielka ilos¢ alkoholu i nie byto filtrowane.
W Europie byto codziennym napojem spo-
zywanym do positkéw i przygotowywanym
w warunkach domowych. Sztuka warzenia
piwa rozwineta sie w klasztorach. Podczas
eksperymentéw ze sktadnikami chmiel stat
sie gtéwnym surowcem, z ktérego produko-
wano piwo.

Obecnie produkcja tego napoju odby-
wa sie wieloetapowo. Najprosciej mowigc
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piwo produkowane jest podczas fermen-
tacji brzeczki (czyli wodnego wyciggu ze
stodu jeczmiennego) przy uzyciu drozdzy.
W duzym skrécie wyglada to nastepujaco:
najpierw produkcja stodu, ktéry powsta-
je z jeczmienia browarnego. Drugi etap to
warzenie, ktére polega na zmieleniu stodu,
substancji niestodowanych i zalaniu ich
ciepta woda. Podczas kolejnego procesu
zwanego fermentacjg drozdze powodujg
rozktad cukréw prostych na alkohol etylowy
i dwutlenek wegla. Nastepnie piwo podda-
wane jest lezakowaniu, podczas ktérego
rozktadaja sie produkty uboczne fermenta-
cji. Celem kolejnego zabiegu, czyli filtracji
jest oddzielenie zawiesin oraz uzyskanie
odpowiedniej klarownosci napoju. W wielu
przypadkach produkgji piwa podlega réw-
niez pasteryzacji w celu uzyskania wiekszej

trwatosci. Jednak coraz wiekszg popularno-
$cig ciesza sie piwa niepasteryzowane.

NA ZDROWIE!

Badania wykazaty, ze osoby w wieku do
50 lat regularnie spozywajace piwo osia-
galy lepsze wyniki w testach wiedzy niz te,
ktére nie pity tego trunku wcale. Nie bez
przyczyny wymienia sie wiele zdrowotnych
wiasciwosci piwa. Ztocisty napéj zawiera na-
turalne sktadniki. Produkowany jest gtéwnie
z jeczmienia, chmielu, wody i drozdzy oraz
innych zbéz typu kukurydza, owies czy psze-
nica. Z jeczmienia browarnego otrzymuje sie
stéd. Chmiel jest bardzo dobrym, a co waz-
niejsze naturalnym konserwantem, ktory
nadaje smak i aromat goryczki. Woda sto-
sowana do produkgji piwa pochodzi ze zré-
det regionu, w ktérym produkuje sie piwo.
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ZDANIEM PRODUCENTA

Maciej Partyka
Spegjalista ds. brand PR
Kompania Piwowarska

Doktadamy wszelkich staran, aby konsumenci siegali po nasze marki, inwestujemy
wiec w ciagty ich rozwoj. W cyklu zycia kazdej, nie tylko piwnej marki, wazne jest
odSwiezanie jej elementow, np. wizerunku, platformy komunikacyjnej, opakowan.

W tym roku Kompania Piwowarska wprowadzita szereg zmian. Piwo imbirowe Gingers
zyskato zupetnie nowy smak i wyglad, gruntownie zostaty zmienione jego opakowania. LECH Premium
zyskat nowa i wyjatkowa na polskim rynku puszke ze specjalnymi bocznymi ttoczeniami, utatwiajacymi
jej chwytanie. W tym miesiacu na rynek trafity réwniez odswiezone opakowania piwa Debowe Mocne.
Zubr, druga pod wzgledem wielkosci marka piwna w Polsce, tego lata takze otrzymata nowa szate
graficzna.

ZDANIEM PRODUCENTA

Pawet Wywrocki
Dyrektor Handlowy, Browar Staropolski Sp. z 0.0.

Browar Staropolski niezmiennie od czasu swojego powstania produkuje piwo w oparciu o te same tradycyjne re-
ceptury, co daje w efekcie niepowtarzalny smak, doceniany w réznego rodzaju konkursach. Metoda produkgji jest
réwniez niezmiennie oparta miedzy innymi na fermentagji w otwartych kadziach. Pofaczenie receptury z metoda
produkcji powoduje, ze po piwo z naszego browaru siega coraz szersze grono konsumentéw. Od wiosny tego roku
browar jest producentem piwa w nowym, innowacyjnym a zarazem wyrdzniajacym sie opakowaniu — butelka
pet zzamknigciem patakowym. Jesienig w tym roku uwarzymy w naszym browarze i wprowadzimy na rynek
najmocniejsze piwo z zawartoscig alkoholu 21%, uzyskane metoda naturalnej fermentaji.

Gléwnym zadaniem drozdzy jest doprowa-
dzenie do fermentacji, w duzym stopniu
wplywaja takze na smak piwa.
Piwo zawiera wita-
miny B, B, B,, PP, B,
sktadniki

(fosfor,

mineralne
po-
tas, wapn) oraz prze-

magnez,
ciwutleniacze, ktore
ufatwiajg proces odbu-
dowy miesni. Ztocisty
napo6j wspomaga réwniez
przemiane materii, obni-
za poziom cholesterolu,
oczyszcza nerki z osadoéw
wapniowych i  kamieni
oraz wplywa pozytywnie

na drogi moczowe. Dr Erik
Skovenborg, zajmujacy sie
medycznymi aspektami spo-
zywania alkoholu, stwierdzit,
ze picie jednej duzej szklanki
piwa dziennie moze chroni¢
przed osteoporoza. Zawar-
ty w piwie alkohol przyczynia
sie do hamowania aktywno-
$ci hormondw, ktére sprzyjaja

ostabianiu kosci. Naukowcy twierdza, ze
piwo daje w tej kwestii nawet lepsze efek-
ty od wapna. Ztocisty napdj pity z umiarem
i w odpowiednich ilosciach poprawia kon-
dycje organizmu, o czym piwoszom przy-
pominac nie trzeba, ale mozna tym faktem
zacheci¢ do zakupu piwa klientéw nieprzy-
chylnych temu napojowi.

W okresie jesiennym i zimowym, kiedy
bardzo fatwo o ,grype” mozna wykorzystac¢
walory piwa. Grzane z sokiem malinowym
badz miodem i gozdzikami moze poméc na
lekkie przeziebienie. Bardzo dobrze rozgrze-
wa i fagodzi pierwsze symptomy choroby.

Piwo ma charakter zdrowotny nie tylko,od
wewnatrz’, ale takze pozytywnie wptywa na
skore. Juz Egipcjanki odswiezaty twarz i cia-
to piwem. Natomiast prosto z Czech przy-
szta do Polski moda na kapiele piwne. Tego
typu przyjemnosci oferowane sg w osrod-
kach SPA, ale nie ma przeciwwskazan do
sprébowania tego zabiegu w domowej
wannie. Do goracej wody wystarczy dolac¢
2-3 litry ulubionego piwa i delektowac sie
ta przyjemnoscig okoto 20 minut. Po takiej
kapieli skéra bedzie gtadka, nawilzona i jedr-
na. Mozna wiec spréobowac poleci¢ klient-
kom piwny sposéb dbania o ciato, a zyski

w sprzedazy piwa zapewne wzrosna.

38

HURT & DETAL







I KATEGORIE PRODUKTOW

\ I

P1.

W Stawomir Starega
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ZDANIEM PRODUCENTA

Dyrektor ds. Marketingu Perta — Browary Lubelskie S.A.

Rynek piwa w Polsce jest tradycyjny, a wprowadzenie nowosci obarczone jest zawsze
duzym ryzykiem i wysokimi kosztami. W naszym przypadku bazowalismy ostatnio na
flagowej marce — Perfa. Jak sie okazato wprowadzenie nowego gatunku Perty, mam
tu na mysli Czarng Perte Extra Strong, okazato sie sporym sukcesem. Moze dlatego, ze
jest dosy¢ wyjatkowa w swojej kategorii piw mocnych — bardzo wysoki ekstrakt i dtugi

okres lezakowania sprawiaja, ze jest ono wyjatkowo petne w smaku i nie czu¢ w nim alkoholu. Wtasnie
te walory docenili smakosze na tegorocznych chmielakach, gdzie Czarna Perta otrzymata Ztoty Medal
w swojej kategorii.

Radostaw Gorka
Smakosz piwa

ZDANIEM KONSUMENTA

Piwo pijam srednio dwa razy w tygodniu, gdyz jestem Swiadomy jego pozytywnego

wptywu na zdrowie. Nie ukrywam réwniez, ze jestem smakoszem tego trunku. Spotkanie

ze znajomymi jest idealng okazja do napicia sie piwa. Czesto pijatem piwo marki Heine-

ken, ale w ostatnim czasie sprébowatem niepasteryzowanego Kasztelana, ktére bardzo mi

zasmakowato, podobnie jak Ciechan. Od czasu do czasu kupuje takze piwo Guiness, ktdre
ma swoj charakterystyczny smak. Zauwazytem tez, ze damska czes¢ znajomych preferuje zdecydowanie

piwa smakowe, szczegdlnie Reed’s Malinowe.

BUTELKA, PUSZKA...

W barach i restauracjach piwo najczesciej
podawane jest z beczki. Barmani rozlewa-
ja je przewaznie do szklanych kufli, czesto
podpisanych marka konkretnego trunku.
Jak zauwaza Piotr Checielewski — Wiceprezes
Zarzadu ds. Marketingu w Carlsberg Polska,
po piwo butelkowe siegaja chetnie konsu-
menci lubigcy delektowac sie piwem w do-
mowym zaciszu lub na spotkaniach w gro-
nie znajomych w pubach czy klubach. Coraz
wiekszg role odgrywaja butelki bezzwrotne
- rozwigzujace problem skupu - w ktérych
najczesciej dostepne sa piwa z segmentu
Premium.

Piwa butelkowane zazwyczaj sa przefil-
trowane i ztocisty napdj, ktéry sie w nich
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znajduje nie zawiera drozdzy. Zielony, badz
brazowy kolor butelki chroni piwo przed
promieniami stonecznymi.

W ciggu ostatnich lat najpopularniej-
szym opakowaniem piwa w Polsce jest
puszka. Argumentami przemawiajacymi za
puszka sg zarébwno wygoda (m.in. w trans-
porcie), funkcjonalnos¢, jak i atrakcyjnos¢
wizualna tego opakowania” - dodaje Piotr
Checielewski

Pierwsze aluminiowe puszki stworzo-
no w roku 1959 i przypominaty one obec-
ne opakowania z tunczykiem, w ktdrych
w celu otworzenia nalezato zerwac wieczko.
Ale juz sze$¢ lat pozniej dwczesne puszki
przypominaty te wspotczesne. Jednak naj-
wiasciwszym sposobem spozywania piwa

ZDANIEM PRODUCENTA

Czestaw Wojciech
Szazepaniak

Prezes Zarzadu

— Dyrektor Generalny,
Browar Namystéw Sp. z 0.0.

Rok 2010 przynidst branzy

delikatna stabilizacje. Nadal

widoczna jest jednak tendencja spadkowa, ale nie
jest ona juz tak gwattowna jak w ubiegtym roku.
Swego rodzaju,,nowoscia” dla konsumentéw s3
marki regionalne, ktdre dostepne s coraz czeciej
na terenach, na ktdrych do tej pory nie byty
dystrybuowane. Widoczny jest na rynku trend
poszukiwania przez konsumentéw,,czego$ wy-
jatkowego’, marek regionalnych badz niszowych.
Browar Namystéw wpisuje sie tu doskonale ze
swoim portfolio. W biezacym roku wprowadzono
do sprzedazy marke ZAMKOWE EXPORT w butelce
bezzwrotnej, ktdra dostepna jest réwniez poza
regionem macierzystym.

Prawdziwemu piwoszowi mozna z cata pewnoscia
polecic piwo jasne petne lub piwo mocne. W obu
tych kategoriach Browar Namystéw Sp. z 0.0.
posiada znakomite jakosciowo propozycje. Sa to
piwa ZAMKOWE oraz ZAMKOWE MOCNE. Dla pan
lepsza opcja sa piwa smakowe PLUM, MALINA

i IMBIR, ze wzgledu na delikatny smak oraz nizsza
zawarto$¢ kalorii w poréwnaniu do typowych piw
dostepnych na rynku.

w domowych warunkach jest rozlanie go do
odpowiednio przeznaczonych do tego kufli.
A te powinny byc¢ zaokraglone na brzegach,
by babelki wolniej sie ulatniaty. Odradza sie
podawanie piwa w plastikowych kubecz-
kach i picie tego trunku przez stomke. Moz-
na tez podpowiedzie¢ klientowi, ze wazny
jest sposob nalewania piwa. Powinno sie la¢
je powoli do zimnego przechylonego kufla,
napetniajac 2/3 jego pojemnosci. Nastepnie
postawi¢ kufel w pionie i dopetni¢. W ten
spos6b powstata piana zachowa smak
i zapach trunku na dtuzej. Piwo podaje sie
w temperaturze 8-12 °C. Nalezy pamietac
o zasadzie — im ciemniejsze piwo tym moze
by¢ cieplejsze. Dlatego tez nie poleca sie
schfadzania piwa ponizej 6-7 °C, poniewaz
woéwczas moze straci¢ ono swoj oryginalny
smak.

KLASYFIKACJA
Piwo klasyfikuje sie ze wzgledu na sposéb
w jaki drozdze przeprowadzajg fermentacje.
A tej sa dwa rodzaje — gérna i dolna.
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ZDANIEM PRODUCENTA

Sebastian Totwirski
Rzecznik Prasowy Grupy Zywiec SA

Negatywny trend na rynku piwa w Polsce powoduje, ze musimy nieustannie zaskakiwac
klienta, wzmacniajac jednoczesnie konkurencyjne przewagi Grupy Zywiec. W ubiegtym roku
wprowadzilismy na rynek piwo w bardzo wygodnym opakowaniu — 1,5 | MegaWarke. W tym
roku postanowilismy kontynuowac sprzedaz tego unikalnego na polskim rynku i wygodnego
opakowania.
Grupa Zywiec odznacza sie zroznicowana i najwieksza na polskim rynku oferta. Na polskim rynku jest okofo 100 ak-
tywnych marek piwa (tj. takich, ktore w kwietniu 2010 sprzedaty min. 100HL wg. Nielsen), z zego az 13 nalezy do
Grupy Zywiec, poczawszy od Zywca i Warki, przez dwustowowego Stronga, pszenicznego Paulanera, Desperadosa
0 smaku tequili, Tatre z segmentu ekonomicznego az po piwa regionalne jak Specjal, Lezajsk czy Brackie. W tak
szerokiej ofercie kazdy znajdzie co$ dla siebie.
Piwa regionalne stanowia wazng i wyrdzniajaca czes¢ naszego biznesu. Posiadamy marki Krélewskie (Polska
centralna), Lezajsk (potudniowo-wschodnia) i Specjal (pétnocna), Brackie (powiat cieszyniski, zywieckii bielski).
Krélewskie jest marka numer jeden wsréd piw w Warszawie. Krdluje takze na catym Mazowszu. Natomiast Special
pozostaje najwiekszym piwem regionalnym w Europie. Niewiele 0s6b wie, Ze jesteSmy takze jedng z najwigkszych
firm zajmujacych sie dystrybucja wody, napojow, markowych win i mocnych alkoholi w Polsce. Taka komplemen-
taros¢ portfela powoduje, ze sklepy chetnie znami wspdtpracuja, gdyz proponowane przez nas rozwiazania sg po
prostu wygodne. Przy spadajacym rynku i kaprysnej pogodzie réznorodnosc oferty staje sie niezwykle wazna.

ZDANIEM PRODUCENTA

Tomasz Kanton
Kierownik ds. PR Marek, Marketing Kompania Piwowarska S.A.

Marka Pilsner jest idealna dla tych, ktdrzy potrafia doceni¢ prawdziwg jakos¢ oraz maja

wyrobiony gust. Pilsner Urquell jest zaproszeniem do Swiata wytrawnego smaku — Swiata

wymagajacych konsumentéw. To piwo dla 0séb, potrafiacych doceni¢ autentycznos¢ i ory-

ginalnosc. Pilsner Urquell odegrat w $wiatowej historii piwa znaczaca role. Dat poczatek

odrebnej kategorii piw tzw. Pilzneréw. Swéj smak zawdziecza wielowiekowym tradycjom
i specjalnej odmianie chmielu Saaz. Pilsner Urquell jest bardziej szlachetne, bo charakteryzuje sie wyrazng
goryczka i niezwykta klarownoscia.

HURT & DETAL |info
Rynek piwa
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Fermentacja gérna odbywa sie przy udzia-
le drozdzy unoszacych sie na powierzchni
piwa w temperaturze 15-20°C. Ztociste na-
poje, ktére powstaja w wyniku tego typu
fermentacji to na przykifad:

Piwo pszeniczne - ktérego ponad potowe
skfadu stanowi stéd pszeniczny,

Kolsch - ziotowe piwo produkowane

w Kolonii,

Porter - gorzka odmiana piwa
wywodzaca sie z Anglii,

Ale - piwo z wysp brytyjskich,

Stout - wywodgzi sie z Irlandii i popularna
odmiana tego piwa to Guinness

o charakterystycznej ciemnej barwie.

Piwo zawiera duza ilo$¢ chmielu i dodatek
palonego jeczmienia,

Lambic - piwo o bogatej palecie
smakowej (malinowe, wisniowe, jabtkowe).

Fermentacja dolna natomiast zachodzi
W nizszej temperaturze okoto 5-13°C i za-
konczona jest opadnieciem drozdzy. Naj-
popularniejsze rodzaje piwa pochodzace
z tego typu fermentacji to:

Pilsner - ztote, gorzkie,

Lager - podobne jak pilsner,

jednak zawiera mniej alkoholu i chmielu,
Ice Langer - mozna je przechowywac
w przezroczystych butelkach, ma niska
zawartos¢ chmielu i kojarzone jest

z typowo amerykanskim piwem,

Piwo stodowe - kolor ciemnego
bursztynu i niska zawartos¢ alkoholu
(1,2%) oraz tagodny smak to cechy
odroézniajace je od innych.

Oprécz podstawowej klasyfikacji piw ze
wzgledu na rodzaj fermentacji mozna po-
dzieli¢ ten trunek wedtug nastepujacych
kryteriow: kolor piwa, zawartos¢ alkoho-
lu, pasteryzacja badz jej brak, rodzaj sto-
du, obecnos¢ dodatkowych skfadnikéw
(dodatki ziét, miodu i aromatéw - piwa
smakowe), brak lub obecnosc¢ filtracji, miej-
sce i sposéb warzenia.




Popularne wsréd kobiet sg
piwa smakowe. Duzym zain-
teresowaniem cieszg sie piwa
malinowe, jabtkowe czy mio-
dowe. Warto wiec mie¢ szero-
ki wachlarz piw smakowych
na sklepowej poétce. Dobrym
pomystem na zwiekszenie za-
robku jest réwniez ufozenie
w poblizu pétki z tym niezwy-
kle popularnym ztocistym na-
pojem syropéw smakowych,
na przykfad malinowego, kt6-
ry dodany do zwyktego piwa
bez aromatéw nada mu stod-
kawy smak. Jest to dobre roz-
wigzanie dla klientéw, ktérzy
nie przepadaja za gorzkawym

smakiem piwa.

Wedtug badan Nielsena
z okresu od czerwca 2009 do
maja 2010 roku wartos¢ sprze-
dazy piwa wyniosta ponad
13 mid zt i w poréwnaniu do
okresu poprzedniego (czer-
wiec ‘08 - maj '09) wzrosta
0 0,7%. Piwa w puszce sprze-
dano w badanym okresie za
ponad 7 mld zt, w butelce za
niecate 6 mld zt a w plastiko-
wym opakowaniu za jedyne
133 min z. Pod wzgledem
zawartosci alkoholu najwyz-
szy udzial w wartosci sprze-
dazy miaty piwa Full Light
(5,0-6,2%). Wartos¢ sprzeda-
zy wyniosta prawie 10 mld zt
i w poréwnaniu do poprzed-
nio badanego okresu wzro-
sta 0 1,2%. Strong more than
6,2% zajety drugie miejsce
z wynikiem wartosci sprze-
dazy ponad 2 mild zt i spadta
o 0,8%. Na trzecim miejscu
uplasowaly sie piwa Light
(0,51-4,9%), ktore osiggnety
wartos¢ opiewajaca na prawie
745 mln zt, co w poréwnaniu
z poprzednim okresem daje
0,4% spadku.Na ostatnim
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miejscu znalazty sie piwa za-
wierajace mniej niz 0,5% alko-
holu z wynikiem niezmiennym
od roku - prawie 120 min zt.

Jezeli chodzi o piwa smako-
we, ktérych sprzedaz znacznie
ro$nie, wyniki sa nastepujace:
w okresie od czerwca 2009
do maja 2010 roku wartos¢
sprzedazy wyniosta nieco po-
nad 666 min zt i w poréwnaniu
z okresem czerwiec ‘08 - maj
‘09 wzrosta o 15,7%. Wielko$¢
sprzedazy w aktualnym okresie
opiewa na ponad 90 min litréw
i wzrosta przez rok o ponad 4%.

Z badania TGl przeprowadzo-
nego przez Instytut Millward-
Brown SMG/KRC w okresie od
lipca 2009 do czerwca 2010
roku wynika, ze spozywanie
piwa deklaruje 58,1 % Polakéw
w wieku od 18 lat. Najczesciej
spozywanymi markami piw
wsréd respondentéw, ktorzy
stwierdzali ich spozywanie
byly: Zywiec (15,8%), Zubr
(13%), Tyskie Gronie (11%),
Lech Premium (8,3%),Warka Ja-
sne Petne (7,8%) i Redds (6,7%).
19,6% badanych spozywa piwo
2-3 razy w miesiagcu, 19% 2 razy
w tygodniu,16,6% raz w ty-
godniu, 12,9% 3-4 razy w ty-
godniu, 12,2% rzadziej niz raz
w miesigcu, 8,8% raz w miesia-
cu, 6,5% codziennie, 4,4% 5-6
razy w tygodniu. Szczegétowe
informacje dotyczace marek
piw najczesciej spozywanych
przez Polakéw powyzej 18.
roku zycia przedstawia tabela
top 20.

Zwazajac na badania rynko-
we, ktére wykazuja duze za-
interesowanie  konsumentéw
piwem, oraz na jego zdrowotne
wiasciwosci nie zapominajmy
0 zapewnieniu w sklepie szero-
kiego wyboru tego ztocistego
napoju.

Monika Dawiec
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- prawdziwe oblicze mocnego piwa

Piwa z rodowodem

Dla wielu piwoszy piwo to ciggle napoj, ktdrym mozna
orzezwic sie w trakcie upalnego dnia i ktory mozna
spozy¢ w gronie przyjaciot w charakterze trunku
czysto imprezowego. Tymczasem, o czym wiedza
piwosze uSwiadomieni, piwo to historia i kultura -
i tak naprawde nie istniejq piwa zwykte. Kazde piwo,
jakie spotkamy na swojej drodze, ma przynaleznosc
gatunkowa i technologiczny rodowadd, jakiego nie
powstydzityby sie najbardziej szlachetne na Swiecie
alkohole. To, co przez lata nazywaliSmy jasnym
petnym, ciemnym lub po prostu mocnym, to tak
naprawde lagery, kozlaki czy wreszcie strong lagery
- jasne mocne piwa dolnej fermentacji, ktére przy
blizszym poznaniu zyskujg i wytaniaja sie z cienia,
w jakim przez lata stata kategoria piw mocnych.

Marka czy gatunek?

Strong lager to gatunek piwa. Gatunek za$
to technologiczna, odrebna gataz drzewa
genealogicznego piwnego Swiata. Gatunek czesto
bywa mylony z marka, co moze by¢ przyczyna
nieporozumien. Opowiesci o pubach oferujacych
tysiac gatunkow piwa mozemy spokojnie wtozyc
miedzy bajki. Tak naprawde Swiat piwa to okoto
80 gatunkow, cata reszta piwnego Swiata to marki
nalezace do poszczegolnych gatunkow czy, jak
niektorzy je okreslaja, stylow. Tak wiec kazdy styl
reprezentowany jest przez wiele marek piwa. W ten
oto spos6b dochodzimy do istotnego faktu, jakim jest
dumne reprezentowanie przez marke Debowe Mocne
uznanego na Swiecie gatunku strong lager - czyli
jasnego, mocnego piwa dolnej fermentacji.

Tajemnice strong lagerow

Mocne piwa na polskim rynku przez dtugie lata nie
byty darzone estyma. Wysoka zawarto$¢ alkoholu,
wyprodukowanego przez drozdze, uzyskana kosztem
piwnego smaku i bukietu przykleita mocnym piwom
etykiete piw wzmacnianych alkoholem, ktory jest
w nich jedynym zamierzonym efektem. Takie piwa
mozemy spotkac takze dzisiaj. Na szczescie istniejq
piwa, ktore zaliczy¢ mozemy do elitarnego klubu
dobrych, mocnych piw. To, co je wyrd6znia, to
przede wszystkim ztozony smak i aromat. Alkohol
jest tu otulony owocowym bukietem, stodowa
petnig smaku i ztozonym, goryczkowym finiszem.

Dzieki tej kompozycji taka marka jak Debowe Mocne
cechuje sie czym$, co nazywamy ewolucjg smaku
i aromatu - oznacza to, ze smak piwa nie konczy
sie w momencie przetkniecia trunku — przeciwnie, im
dtuzej zajmujemy sie smakowaniem piwa, tym wiecej
sensorycznych tajemnic odkrywamy.

Kiedy smakuje najlepiej?

Moéwi sie, ze kazde piwo ma swoj czas i miejsce. Grunt
to dobra¢ odpowiednie piwo do sytuacji i miejsca,
reszta jest banalnie prosta. Dobieranie piwa do
potraw czy sytuacji odbywac sie powinno intuicyjnie.
Kiedy chcemy sie orzezwi¢, pijemy lekkie lagery,
zima szukamy rozgrzewajacych nut w porterach, a do
owocowych deserow popijamy belgijskie lambiki
o zapachu wisni lub malin. Debowe Mocne, czyli
rasowy strong lager, to piwo, ktore tak jak inne ikony
mocnych piw, czyli belgijski Strong albo angielskie
piwo Barley Wine, posiada rozgrzewajace jesienne
nuty, co wiecej zdecydowana goryczka obecna w tym
piwie sprawia, ze doskonale komponuje si¢ ono
z treSciwymi potrawami, znakomicie sprawdza sie
takze jako aperitif. Dzieki bogactwu cech smakowych
i aromatycznych idealnie nadaje sie takze do
przygotowania piwnych grzahcow.

Mocny profil smakowy

Zanim zaczniemy degustacje piwa Debowe Mocne,
musimy poznac¢ zasady jego serwowania. Jedna
z najwazniejszych jest temperatura, w jakiej
podajemy gatunek strong lager. Intensywnos¢ smaku
i aromatu tego piwa sprawia, ze w standardowej
temperaturze, w jakiej serwujemy jasne piwa, czyli
7-8°C, nie bedziemy w stanie odkry¢ tego, co w tym
gatunku najwazniejsze. Wystarczy jednak, ze podamy
to piwo w temperaturze o 2 stopnie wyzszej, a wiec
okoto 10°C, aby dato nam to, co ma najlepszego.
W pierwszej fazie degustacji poczujemy wyrazne,
wytrawne akordy chmielu, tuz pod nimi znajdziemy
cechy stodowe, a wiec zapachy karmelu, miodu
i orzechow pochodzace z jasnego i karmelowego stodu
jeczmiennego. Dalej aromat ewoluuje w kierunku
owocow - gruszek, bananoéw badz brzoskwin, by
zakonczy¢ sie dtugim, rozgrzewajacym finiszem
ztozonym z nut alkoholowych i garbnikowych.
Wszystko to przeplata sie i ukazuje rézne oblicza
tego gatunku w sposob gwarantujacy udana
i niezapomniang sesje degustacyjna.
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Uluniony ow

golonkz

Golonka od lat podbija serca nie tylko
Polakéw i Niemcéw, ale tez Hiszpanéw czy
Wiochéw. Na miedzynarodowych stofach
kréluje przygotowywana na setki réznych
sposobdéw. Golonka w piwie, golonka po ba-
warsku i golonka peklowana z kapusta... llu
amatoréw tego tradycyjnego dania, tyle naj-
lepszych pomystéw na jego przyrzadzenie.

NIEKONIECZNIE
W RESTAURACIJI
- Tajemnica wysmienitej golonki jest sél
pieprz do marynaty — méwi Piotr Zalech, szef
kuchni warszawskiej restauracji ,,Kompania
piwna” - Idealna golonka to ta z chrupiaca
skorka i delikatnym, jasnorézowym miesem
- dodaje.
Nie zdradza jednak zadnego przepisu. Kazda
restauracja dba o to, aby serwowana u nich po-
trawa byla jedyna w swoim rodzaju. Szefowie

Jakub Wozniak

Jej niewatpliwym atutem jest niepowtarzalny i charakterystyczny smak.

Chociaz kojarzy sie przede wszystkim z kuchnig niemiecka, w wielu polskich
miastach doczekata sie juz whasnych festiwali czy $wigt obchodzonych, w zaleznosci
od regionu, pod koniec wakacji lub wczesn jesienia. Kolejne ich edycje gromadza
coraz to wieksze grona amatoréw golonki, cenigcych ten rarytas ponad czekolade,
kawior czy owoce. Pod warunkiem oczywiscie, ze tuz obok stoi piwo.

0C.
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kuchni pilnie strzega tajemnicy swojego prze-
pisu na golonke. Wiedza, ze jedna z barier przy-
gotowywania tej potrawy w domu jest wiasnie
trudnos¢ receptury. Potrawa jest tez do$¢ cza-
sochfonna — na jej przygotowanie potrzeba
Srednio 2 godzin. Polacy rzadko wiec poswie-
caja wolny czas na ugotowanie tego przysma-
ku w domowej kuchni i golonka raczymy sie
zaledwie raz na kilka miesiecy. A przynajmniej
Jraczylismy’, bo jak twierdzi producent marki
WINIARY nowy produkt z serii Pomysty na...
utatwiajacy przygotowanie golonki wiasnie
pozwoli cieszy¢ sie smakiem ulubionego dania
Polakéw na co dzien. W szybki i fatwy sposéb.
W Polsce jest wielu smakoszy golonki, lecz
dotychczas jej przygotowanie nie nalezato do
najtatwiejszych. Marka WINIARY wprowadzita
wiec nowy ,,Pomyst na... golonke w kapuscie’,
ktoéry sprawia, ze przyrzadzenie tego wysmie-
nitego dania jest wrecz bajecznie proste.

GOLONKA U DETALISTY

Junior Culinary Category Manager w Dziale Wyrohéw Kulinarnych Nestlé Polska

Nasze badania pokazuja, ze konsumenci Pomystéw na... WINIARY wktadaja od razu,
w tym samym sklepie/podczas tych samych zakupow do swojego koszyka zaréwno

wybrany Pomyst na... WIANIARY, jak rowniez produkty, ktére moga sie przydac do

zrobienia obiadu z przepisu WINIARY. | tak Pomyst na... soczystq golonke w kapuscie

przygotowywany jest z uzyciem cebuli, marchewki, kapusty kiszonej i samej golonki
oczywiscie. Dlatego warto zadbac o to, by stojaki wtasnie z ta nowoscig WINIARY staty tuz obok gtéwnego
produktu, czyli golonki — dzieki temu wzrosnie sprzedaz Pomystu na... WINIARY, ale co rowniez niezwykle
wazne, zwiekszeniu ulegnie sprzedaz samego migsa. Radzimy wiec, oprécz zaméwier nowego Pomystu na...
WINIARY , zaopatrzyc sie tez w dodatkowe ilosci golonki. To sie po prostu optaci.
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NIE ZZA ODRY

Nie jest do konca prawda, ze golonka
przywedrowata na polskie stoty z Niemiec.
Chociaz u naszych zachodnich sgsiadéw jest
jednym z narodowych dan, réwniez nad Wi-
sta ma bogata tradycje.

Wieprzowina od zawsze byta bardzo po-
pularnym miesem, ze wzgledu na rozwinieta
hodowle trzody w Polsce. Poczatkowo mieso
podawano gotowane. Dopiero pdzniej, byc¢
moze wiasnie z Niemiec lub z Austrii, przywe-
drowat pomyst na pieczenie golonki, co uzna-
je sie za smaczniejszy sposéb przyrzadzania.

NIE TYLKO MEZCZYZNI,
NIE TYLKO NA ZIME

- ALE ZAWSZE Z PIWEM

Powszechne jest przekonanie, ze tak,solid-
ne” danie to rzecz dla mezczyzn. Niestusznie.

- Golonke zamawiajg i mezczyzni i kobiety,
a nawet dzieci. Cate rodziny. Dorosli zawsze
z piwem — wyjasnia Piotr Zalech.

- Fakt, ze od kiedy podajemy golonke bez
kosci, chetniej siegaja po nig kobiety — dodaje
Robert Drzycinski, szef restauracji ,,Chtopskie
Jadto"

Mitem jest tez, ze golonka to danie ciezkie
i kaloryczne. Mimo, ze zawiera duzo ttuszczu,
podczas pieczenia wiekszos¢ sie wytapia i po-
zostaje gtéwnie delikatne mieso. Podaje sie
je z gotowanymi ziemniaki, no i oczywiscie
piwem.

Whbrew pozorom golonka gosci na naszych
stotach nie tylko zima. Jak przyznaja restaura-
torzy, nawet w miesigcach letnich ta potrawa
cieszy sie duzym zainteresowaniem. Wyda-
je sie idealnym daniem na grilla i spotkania
z bliskimi. — Kiedys klient z zagranicy zamowit
golonke na wynos, zeby pokaza¢ rodzinie
i znajomym. Turysci lubig naszg golonke, nie
tylko Ciz Niemiec, ale takze zWtoch i Hiszpanii
- wspomina Piotr Zalech.

Tekst na podstawie materiatlow
Nestlé Polska S.A.
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TARGOWYCH 2006 | 2007

Tytul wystawy Kraj Miasto Termin

WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 14-17 wrzesien

FI SOUTH AMERICA BRAZYLIA SAO PAULO 21-23 wrzesien

GIDA TURCJA ISTAMBUL 23-26 wrzesien

ALCO+SOFT UKRAINA KIJOW 05-07 pazdziernik

AGROPRODMASZ ROSJA MOSKWA 11-15 pazdziernik

SIAL FRANCJA PARYZ 17-21 pazdziernik

SWEETS & SNACKS CHINA CHINY SZANGHAJ 28-30 pazdziernik
ZJEDNOCZONE 31 pazdziernik-

SUEFHAlRIRa(E EMIRATY ARABSKIE LBz -OZF:istopad

WORLD FOOD KAZAKHSTAN ALMATY 01-4 listopad

INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT 10-14 listopad

PLMA USA CHICAGO 14-16 listopad
ZJEDNOCZONE .

SIAL MIDDLE EAST EMIRATY ARABSKIE ABU DHABI 22-24 listopad

INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA 23-26 listopad

IFDE INDIA INDIA NEW DELHI 02-04 grudzien

WINTER FANCY FOOD SHOW USA B 16-18 styczen

FRANCISCO

ISM NIEMCY KOLONIA _ngsltl’l’f;e"'

PRODEXPO ROSJA MOSKWA 07-11 luty

FRUIT LOGISTICA NIEMCY BERLIN 09-11 luty

FOODEXPO UKRAINA KIJOW 23-25 luty

FOODEX JAPAN JAPONIA TOKYO 01-04 marzec

AAHAR INDIA INDIA NEW DELHI 10-14 marzec

IFE LONDYN WIELKA BRYTANIA LONDYN 13-16 marzec

ALIMENTARIA HOREXPO LISBOA | PORTUGALIA LIZBONA 27-30 marzec

CANDY FAIR (nowos¢) SYRIA DAMASKUS 11-13 kwiecien

INTERFOOD KAZAKHSTAN ASTANA kwiecien

SIAL CANADA CANADA MONTREAL 11-13 maj

FOODTECH BULGARIA PLOWDIW maj

AGRICULTIURAL FAIR SERBIA | CZARNOGORA | NOWY SAD maj

PLMA'S WORLD OF PRIVATE LABEL | HOLANDIA AMSTERDAM 24-25 maj

SIAL CHINY SZANGHAJ maj

WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BAKU maj

SWEETS & SNACKS EXPO USA CHICAGO maj

ALIMENTARIA MEXICO MEXICO MEXICO CITY czerwiec

IFOODEX PEN MALEZJA PENANG czerwiec

BIELAGRO/PISCHEVAYA < . .

INDUSTRIVA BIALORUS MINSK czerwiec

SUMMER FANCY FOOD SHOW USA NOWY JORK czerwiec

MIFB MALEZJA KUALA LUMPUR | lipiec

SIAL MERCOSUR ARGENTYNA BUENOS AIRES sierpien

FINE FOOD AUSTRALIA (nowos¢) | AUSTRALIA SYDNEY 05-08 wrzesien

WORLD FOOD ROSJA MOSKWA wrzesien

FI SOUTH AMERICA BRAZYLIA SAO PAULO wrzesien

GIDA TURCJA ISTAMBUL wrzesien

ANUGA NIEMCY KOLONIA 08-12 pazdziernik

ALCO+SOFT UKRAINA KOW pazdziernik

AGROPRODMASZ ROSJA MOSKWA pazdziernik

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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Sukces zaczyna sie

Zdrowe, lekkie i z energetycznym
zastrzykiem na caly dzien

- $niadanie jest najwazniejszym
positkiem w ciggu dnia i jego
whadciwe zestawienie jest kluczem
do sukcesu na wiele aktywnych
godzin spedzonych w pracy

i w szkole.
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Ostatnie lata to znaczny wzrost swiado-
mosci Polakéw o tym, jak wazna jest zdro-
wa i zbilansowana dieta. Nie tylko zwra-
camy uwage na to, co i kiedy jemy, ale
réwniez czytamy etykiety umieszczone na
opakowaniach produktéw, chetnie prosi-
my o porady specjalistéw od spraw zywie-
nia. Coraz czesciej zwracamy uwage na
zawartos¢ ttuszczu w naszej diecie, a tym
samym poszukujemy produktéw, ktére sg
zaréwno lekkie, jak i smaczne. Ale niestety
szybki tryb zycia, czesto zwigzany réwniez
z czasochtonnym dojazdem do pracy, po-

od sniadania

woduje, ze ten pierwszy positek — $niada-
nie, traktujemy po macoszemu. Albo zu-
petnie z niego rezygnujemy, albo jemy je
w pospiechu, albo zopéznieniem. Dlatego
warto zachecac klientéw, aby docenili to,
jak wazne jest $niadanie i siegneli po pro-
dukty, dzieki ktérym wtasciwie rozpoczng
nowy dzien. Co wiecej, $niadanie jest naj-
wazniejszym positkiem, zapewniajagcym
energie i site, jest zastrzykiem energetycz-
nym, niezbednym do prawidtowego funk-
cjonowania zaréwno ciafa, jak i umystu.
Ale nie tylko. Poprawia réwniez nastrdj.
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Osoby, ktore jedza $niadanie sg odporniej-
sze na stres, milsze dla otoczenia, sg bar-
dziej radosne, optymistyczne oraz mniej
podatne na depresje. Dzieki wtasciwemu
$niadaniu nasz ukfad immunologicz-
ny dziata w sposéb bardziej efektywny,
w wyniku czego jesteSmy mniej podatni
na choroby, co szczegdlnie istotne jest
obecnie, kiedy wielkimi krokami zbliza sie

jesien, a tym samym okres przeziebien.

Alicja Tomaszewska

Skoro juz wiemy, ze $niadanie jest naj-
wazniejszym positkiem, to pozostaje odpo-
wiedzie¢ na pytanie, co nalezy uwzgledni¢
w jego sktadzie? Prawidtowo zestawione
$niadanie powinno zawiera¢ przede wszyst-
kim weglowodany i biatka, natomiast z catg
pewnoscia powinna w nim by¢ zminima-
lizowana ilo$¢ ttuszczu. ,W swojej poran-

nej diecie nalezy umiesci¢ takie produkty,

ZDANIEM PRODUCENTA

Spegjalista ds. Handlu i Marketingu Robico

Mleko i przetwory mleczne sa bardzo odpowiednimi produktami do $niadaniowego
menu, a dodatkowo ich udziat w porannym positku wpisuje sie w polska tradycje zywie-

niowa.

Moja propozycja na lekkie, pozywne i bogate w sktadniki odzywcze $niadanie to mleko
zmusli. Oczywiscie polecam, Zimne Mleko”.
Do tego zestawu mozna rdwniez podac kawe na mleku czy popularne dzis latte. W nim doskonale wyczu-
walna jest naturalna smakowa nuta mikrofiltrowanego mleka.
Doskonaty na poczatek dnia jest takze orzezwiajacy kefir. Koneserzy prawdziwego musli, zajadajg je na
kefirze naturalnym w towarzystwie kawatkow Swiezych owocow.
Kazda z propozy(dji jest odzywcza, lekka i dodajaca energii, co bardzo wazne na poczatek dnia.

lwona Zaczek

ZDANIEM PRODUCENTA

Brand PR Senior Specialist Nestlé Polska S.A.

Firma NESTLE przygotowata dwa nowe smaki ptatkow owsianych NESVITA — czerwone

owoce oraz Sliwki. Nowa owsianka Nesvita to propozycja dla oséb, ktore chcg dbac o swoje

zdrowie i dobra forme, nie tracac przy tym radosci z jedzenia. Produkty te tworza odrebng

linie, dla ktrej charakterystyczna bedzie wigksza zawartos¢ owocow i zredukowany

poziom cukru w stosunku do pozostatych smakéw. Nowa linia NESVITY to smaczna i zdro-
wa opcja dla bardziej wymagajacych smakoszy ptatkow owsianych, ktorzy poszukuja naturalnej lekkosci

dojrzewajacych w letnim storicu owocow.

Odpowiednio skomponowane $niadanie
dodaje nam witalnosci, dobre samopo-
czucie oraz site na prace czy tez na nauke.
Nie zapominajmy bowiem, ze zwtaszcza
dla dzieci pierwszy positek jest niezwy-
kle wazny i powinien stanowi¢ 25% cat-
kowitego, dziennego zapotrzebowania
na energie. Sniadanie wazne jest jeszcze
z jednego powodu — pozwala zaktywizo-
wac przemiane materii, ktéra ulega znacz-
nemu spowolnieniu podczas snu. Zle
skomponowany poranny positek powo-
duje kiepskie samopoczucie, stajemy sie
drazliwi, niemili dla naszego otoczenia.
Wiaze sie to ze spadkiem glukozy we krwi,
a w konsekwencji czujemy sie ospali, zme-

czeni oraz bardziej odczuwamy zimno.
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ktdre dajg site zyciowg i wspomagaja proces
trawienia. Najwiecej takich substancji zawie-
ra zywnos$¢ swieza, nieprzetworzona, ktora
nie byta gotowana, pieczona ani smazona.
Uktadajac poranne menu trzeba wzig¢ pod
uwage wiek, stan zdrowia, takze rodzaj wy-
konywanej pracy i stopien aktywnosci fizycz-

nej oraz upodobania i zwyczaje zywieniowe”

- zaleca Aneta Czerwonogrodzka-Senczyna,
specjalista w zakresie zywienia cztowieka
i dietetyk, dietetyk Sante - ,Przede wszyst-
kim nalezy zatroszczyc¢ sie o to, aby w skfad
$niadania wchodzity weglowodany ztozone,
ktore fagodnie podnosza stezenie cukru we
krwi i dostarczaja energii na wiele godzin
oraz sprawiaja, ze przez dtugi czas organizm

funkcjonuje wydajnie, a gtéd przychodzi

duzo pézniej, niz po zjedzeniu na przyktad
stodyczy o tej samej wartosci energetycznej
(kcal)”

Idealnym Zrédtem cukréw ztozonych sg
otreby owsiane, musli, naturalne ptatki $nia-
daniowe, np. owsiane, zytnie, jeczmienne,
pieczywo razowe, a wiec produkty réwno-
cze$nie bogate w bfonnik pokarmowy, dzie-
ki ktéremu odczuwamy uczucie sytosci.

Kolejnym sktadnikiem dobrego $nia-
dania s3 produkty dostarczajace biatka
i wapnia, czyli np. niestodzone: jogurt, ke-
fir, maslanka, mleko, napoje sojowe, ser
twarogowy, jak rowniez dodatki takie, jak
niewielka ilos¢ sera zéttego, chuda wedli-
na, pasztet sojowy, jajka czy ryby. Warto
réwniez pamieta¢ o warzywach i owocach
—rano dobrze jest wypic szklanke soku, naj-
lepiej $wiezo wycisnietego.

,Dodatek ttuszczowy powinny stanowic¢
produkty pochodzenia roslinnego, zawie-
rajgce niezbedne nienasycone kwasy ttusz-
czowe, ktére petnig wiele waznych funkgcji
W naszym organizmie: zwiekszajg odpor-
nosc¢ organizmu, obnizaja stezenie choleste-
rolu, a takze dziataja korzystnie na narzady
rozrodcze, skore, wtosy i tkanke kostna. Sa
niezbedne dla wtasciwego funkcjonowania
komorek, ktérych niestety organizm nie jest
w stanie samodzielnie wytwarza¢” - radzi
Aneta Czerwonogrodzka-Senczyna.

Swietnym dodatkiem do pierwszego posit-
ku sa tez wszelkiego rodzaju orzechy i nasio-
na, ktdére chociaz sg bardzo kaloryczne, to sg
idealnym Zrédtem witamin A, D, E i K, a takze
cennych sktadnikéw mineralnych. Orzechy
mozemy doda¢ do musli, ktére zjemy z mle-
kiem, jogurtem lub kefirem. ,Jak wynika
z wieloletnich badan naukowych, prowadzo-
nych na catym swiecie mleko oraz jego prze-
twory nalezg do najbardziej wszechstron-
nych produktéw pod wzgledem wartosci
odzywczej. Mleko jest niezbednym i najbar-
dziej wartosciowym skfadnikiem codziennej
diety cztowieka, najlepszym i najtanszym
zrédtem wapnia. Dwa plasterki sera posia-
dajg tyle samo wartosci odzywczych co 1
szklanka mleka. Zatem kazdy cztowiek powi-
nien na $niadanie spozywac nabiat” - moéwi
Andrzej Soroka, prezes Polmlek Olsztyn Sp.
z o.0. - ,Sery z6ite oferowane przez Grupe
Polmlek produkowane sa z zachowaniem
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najwyzszych standardéw jakosci, ktére byty,
s i beda nadrzedna zasada. Dodatkowo na-  séb wyréznia nas na tle konkurencji”

sze sery sa zmleka pochodzacego z zielonych

ZDANIEM PRODUCENTA

Jarostaw Szczepanowski
PR Manager, Cereal Partners Poland Toruri-Pacific

Przystowie méwi, by $niadanie zje$¢ samemu, obiadem podzielic sie z przyjacielem, a kolagje
oddac wrogowi. Madros¢ tego przystowia potwierdzaja dietetycy. Odpowiednio skomponowa-
ne $niadanie daje site do pracy i nauki oraz pomaga w ciagu catego dnia kontrolowac uczucie
gtodu. Po $niadaniu zawierajacym odpowiednia ilos¢ weglowodanéw ztozonych, z ktérych
energia uwalniana jest powoli, ryzyko, ze podczas kolejnych positkdw bedziemy sie przejadac lub
podjada¢ miedzy positkami, maleje. Pefnoziarniste pieczywo, petnoziamiste ptatki Sniadaniowe to znakomite Zrédto
weglowodandw ztozonych. Wazne jest tez to, by jedzenie sprawiato przyjemnos$¢ i byto urozmaicone.
Pratki $niadaniowe to propozycja na optymalne Sniadanie — nie za ciezkie, ale tez i nie za lekkie, w sam raz, by do-
starczy¢ organizmowi energie na pracowity poranek. Zbozowe ptatki $niadaniowe s3 nie tylko atrakcyjne smakowo,
cenowo i wizualnie, odznaczaja sie tez wysokimi walorami zywieniowymi. Chetnie wybierane s3 ptatki z petnego
ziarna, bo one w najwiekszym stopniu gwarantujg, ze dostarczymy organizmowi wszystkie naturalne sktadniki
wystepujace w zbozach, ktdre dla cztowieka s podstawowym pozywieniem od setek tysiecy lat. Peinoziarniste
platki to znakomite Zrddto witamin z grupy B (kluczowych dla wielu funkdji organizmu), ale réwniez btonnika,
ktory korzystnie wptywa na prace ukfadu trawiennego.
Na porannym stole nie powinno wiec zabrakna¢ pfatkdw petnoziamistych. Coraz chetniej wybierane sa réwniez
musli, mieszanki zbozowych ptatkéw, suszonych owocdw i innych pysznych dodatkéw. Musli uwazane sg przez
konsument6w za produkt najbardziej naturalny, Zrddto m. in. btonnika. Siegaja po nie zwtaszcza dorosli, ktdrzy przy-
Wwigzujg wage do tego, co i jak jedza. Wiasnie zmysla o nich przygotowalismy dwie wyjatkowe propozycje: Nestlé
Musli z migdatami i orzechami oraz Nestlé Musli o smaku cappuccino. Zardwno w jednej, jak i w drugiej mieszance
mozna znalez¢ chrupiace, zbozowe granole, delikatne pfatki pszenne i owsiane. Na spacer lub rowerowa przejazdzke
mamy za$ nowy batonik Nestlé Musli z czekolada i rodzynkami! Sprzedaz rusza we wrzesniu!

T
CZY WIESZ, ZE...

® John Harvey Kellogg, amerykanski lekarz medycyny (1852-
-1943), wraz ze swym bratem Willem Keithem Kelloggiem
(to on pozniej zajat sie przedsiewzieciem na duza skale),
wynalazt w 1894 roku popularne kukurydziane ptatki
$niadaniowe, ktére wptynety na zmiany dietetyczne
w typowym amerykanskim sniadaniu - do tego czasu
podstawa byty mieso i jajka. Podobno jedna z pacjentek L]

doktora zalita mu sig, ze przy $niadaniu ztamata sobie \
zab jedzac grzanke. Aby uniknac tego typu zdarzen .
Kellogg wpadt na pomyst, aby gotowane ziarna pszenicy
watkowac, a nastepnie suszy¢ w piecu. 31 maja 1895 roku
Kellogg wystapit do urzedu patentowego w celu uzyskania
patentu na swoje ptatki. Mimo Zze poczatkowo ptatki byty
produkowane z pszenicy, podanie patentowe zawierato
réwniez inne ziarna, m.in. jeczmien i kukurydze. Jest
uwazany za tworce dietetycznych positkdw.

-

terenéw Warmii i Mazur, co w znaczacy spo-

Tomasz Krajanowski, Dyrektor Sprzeda-

zy i Marketingu Spotdzielni Mleczarskiej
,Ostroteka” poleca na poranne $niadanie
nowa oferte linii produktéw mlecznych
o obnizonej zawartosci ttuszczu i podkre-
$la, ze jest ona fatwo rozpoznawalna przez
konsumentéw. ,Wyréznia sie jednolita, bia-
fo - fioletowa kolorystyka i elementami
graficznymi podkreslajacymi ich specyfike.
W skfad tej linii wchodzg obecnie cztery
produkty. Trzy z nich — Twardg Fit, Twardg
Krajanka Fit oraz Kefir Fit cechuje catkowity
brak ttuszczu. W linii tej jest réwniez Serek
Lekki typu grani o 3% zawartosci ttuszczu,
o jest wartoscig nizszg o0 45% od innych do-
stepnych na naszym rynku serkéw typu gra-
ni. Produkty z tej linii sg delikatne i smaczne,
doskonate zaréwno dla osé6b liczacych kalo-
rie, jak i przywigzujacych wage do zdrowego
stylu zycia. S zrédtem lekkostrawnego biat-
ka i nie zawierajg srodkéw konserwujacych.
Co wiecej — niewiele réznia sie smakiem od
produktéw nieodttuszczonych - s3 réwnie
smaczne, a jednocze$nie — duzo zdrow-
sze” — wylicza Tomasz Krajanowski. Nato-
miast Andrzej Soroka poleca wprowadzone
w sierpniu na rynek klasyczne plastry zé6tte-
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go sera w srebrnej metalizie w opakowaniu
typu ,otworz-zamknij”. Folie metalizowane
maja wieksza barierowos$¢ dla tlenu i pary
wodnej i chronig produkt przed dziataniem
promieni stonecznych, dzieki czemu znacza-
co lepiej dbaja o jakos¢ produktu. Dodat-
kowo srebrna metaliza zwieksza estetyke
i atrakcyjnos¢ opakowania, przez co przy-
ciaga uwage konsumentéw. ,Sery Warmia
oferowane sa w 4 smakach Gouda i Edam-
ski typu holenderskiego, Mlekdamer typu
szwajcarskiego oraz nowos¢ na rynku Natan
o charakterystycznej zoétto-pomarariczowe;j
barwie. Oferte seréw uzupetniamy o pla-
stry Perta Warmii, ktéra dzieki zastosowaniu
dodatku wysokiej jakosci ttuszczéw roslin-
nych posiada wyjatkowe walory smakowe,
a takze zmniejszong zawartos$¢ cholesterolu
w stosunku do tradycyjnych seréw” - moéwi
Andrzej Soroka.

Sprzedaz produktéw na $niadanie
wspierana jest producenckimi kampania-
mi telewizyjnymi, materiatami POS, degu-
stacjami w miejscach sprzedazy.,Sprzedaz
naszych produktéw wspieramy kampania-
mi telewizyjnymi, ktérych planujemy kilka
w roku. Natomiast bezposrednio w punk-
tach sprzedazy detalicznej organizujemy
réznego rodzaju promocje potaczone z de-
gustacjami, do tego gadgety, materiaty
POS, plakaty, ulotki oraz strona interneto-
wa. Ponadto uczestniczac - jako sponsor
w wielu letnich wydarzeniach i eventach
- organizujemy ciekawe loterie, konkursy
kulinarne oraz inne niespodzianki” — méwi
Andrzej Soroka.

Ostroteka stara sie na biezagco komuni-
kowac¢ z osobami prowadzacymi zaréwno
placéwki detaliczne, jak i z wtascicielami
hurtowni wspétpracujacymi ze Spoétdziel-
nig hurtowni. Systematycznie dostarcza im
informacji o produktach - jednym z kana-
téw dotarcia jest prasa branzowa. W prasie
branzowej staramy sie by¢ stale obecni,
szczegOlnie z naszymi najnowszymi pro-
duktami. W ostatnim czasie wprowadzili-
Smy réwniez forme komunikacji w ksztat-
cie niewielkiego newslettera, w ktorym

informujemy zaréwno o naszych produk-

tach, jak i prowadzonych przez nas dzia-
faniach reklamowych i marketingowych”
- opowiada Tomasz Krajanowski. — ,Jesli
chodzi o wsparcie sprzedazy wsréd konsu-
mentoéw, czyli naszych docelowych klien-
téw, podejmujemy w tym zakresie dzia-
fania, takie jak odpowiednia ekspozycja
naszych produktéw, czy tez udostepnianie
osobom kupujacym ulotek z informacjami
na temat nowosci. Podejmujemy réwniez
dziatania reklamowe oraz dziatania z za-
kresu media relations, polegajace na infor-
mowaniu klientéw o naszych produktach
za posrednictwem prasy oraz internetu.
Popularyzacji naszych produktéw stuzyc
tez beda w najblizszym czasie degustacje,

reklama
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organizowane przede wszystkim w duzych
punktach handlowych.”

Jak podczas kazdego positku, tak i do
$niadania warto napic sie wody, ktéra jest
niezbedna do wiasciwego funkcjonowania
organizmu - to jego gtéwny sktadnik, roz-
puszczalnik i nosnik substancji odzywczych.
Najlepsza jest naturalna woda mineralna.

Pamietajmy, ze lekkie i pozywne $niadanie
jest naszym gwarantem udanego dnia. To
dzieki niemu mamy site na prace i nauke, wiek-
szg ochote na usmiech i jesteSmy zyczliwsi dla
otoczenia. No i zwiekszamy szanse, ze omi-
nie nas jesienne przeziebienie. A wiec zatem
- smacznego z samego rana!

Maja Swiecka

mamo, fa fo
wole wode/’

HURT & DETAL

...bo jest mi potrzebna
tak samo, jak Tobie. g

53



I KATEGORIE PRODUKTOW

L

stz

Zmywanie. Ta kiedys niezbyt
lubiana przez nas czynnos$¢, dzisiaj
- dzieki nowoczesnym produktom,
Z Caly pewnoscig nie stanowi juz
problemu. Co wiecej, podczas
mycia naczyn mozemy sobie

poleniuchowac.

Co prawda w naszych domach domi-
nuje tradycyjne zmywanie reczne, jed-
nak coraz popularniejsze staje sie zmy-
wanie w zmywarkach. Jest wygodne,
praktyczne, oszczedza cenny czas, a co
wazne - jest ekonomiczne, poniewaz
w trakcie zmywania maszynowego zu-
zywamy znacznie mniej wody. Zmywarki
sq ogdlnodostepne, a producenci oferu-
ja szeroki wachlarz tych nowoczesnych
urzadzen tak bardzo utatwiajacych na-
sze codzienne zycie. Co ciekawe, zmy-
warki do mycia naczyn pochodza z...
potowy dziewietnastego wieku. Pierw-
szymi z nich byty pompy, ktére urucha-
miaty obieg wody, wczesniej podgrzanej
miedzy naczyniami. W 1889 roku Ame-
rykanka Josephine Cochrane skonstru-
owata zmywarke napedzang para wod-
na. Natomiast Franka Fischera uwaza sie
za konstruktora znanych nam obecnie
modeli. Pierwsze z nich powstaty w 1906
roku, jednak nie zwrécity uwagi konsu-
mentéw — az do czasu pojawienia sie od-
powiednich srodkéw zmywajacych, jak
Calgon w 1932 roku. Pierwsze zmywarki
automatyczne pojawity sie na przetomie
lat pie¢dziesiatych i szes¢dziesiatych, re-
wolucjonizujac tym samym komfort zy-
cia codziennego.
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Wsréd srodkéw do zmywania w dal-
szym ciggu prym wioda te przeznaczone
do recznego mycia, posiadajac 71,6%
udziatéw wartosciowych w rynku i az
91,0% ilo$ciowych. Srodkom do zmywa-
rek pozostaje odpowiednio 28,4% i 9,0%
udziatéw wartosciowych i ilosciowych.

reklama

AMNOoSC

Z danych sprzedazowych sprzetu AGD
w Polsce za ostatnie lata wynika jednak,
ze zmywarki to najszybciej rosnacy seg-
ment w catej branzy. W tyle nie moze wiec
pozostawac sprzedaz Srodkéw stosowa-
nych do mycia naczyn w zmywarkach
i dodatkow do zmywania w zmywarkach.




Tak definiowany rynek rosnie w tempie
kilkunastu procent rocznie i obecnie jego
wartosc przekracza 160 min zt, co w prze-
liczeniu na ilo$¢ daje 9,7 min kg sprzeda-
nych preparatéw.

Perspektywy tego rynku dostrzega
Reckitt Benckiser, od lat lider pétki ze
srodkami do zmywarek. Do producenta

Benckiser (Polska) S.A. — ,Coraz wiecej
gospodarstw domowych decyduje sie
na zakup zmywarki i jednoczes$nie - staje
sie uzytkownikami kategorii srodkéw do
zmywania w zmywarkach. By unaocz-
ni¢ skale potencjatu rozwoju, wystarczy
wskazaé, ze penetracja zmywarek u na-
szych potudniowych sgsiadéw Czechéw

nalezy marka Finish, wczesniej znana
jako Calgonit.

»Rynek srodkéw do zmywarek w Polsce
ma bardzo duze perspektywy rozwoju
zuwaginarosnaca penetracje zmywarek”
- podkresla Olga Dabrowska, assistant
brand manager Finish Additives, Reckitt

jest o ponad 1/3 wyzsza niz w Polsce.
W przypadku krajow zachodnich procent
gospodarstw domowych, ktére posiada-
ja zmywarki, jest jeszcze wyzszy.”

Najwieksza popularnoscia sposrod
srodkéw do zmywarek cieszg sie tabletki,
na ktére przypadto 43,0% rynku w ujeciu

KATEGORIE PRODUKTOW IS

iloSciowym. Zaraz za nimi znalazty sie gra-
nulki, ktére posiadaja 40,1% rynku. Dale-
ko plasujg sie proszki z 8,7% udziatéw,
ptyny (7,1%) oraz kategoria inne (1,1%).
Natomiast jezeli chodzi o udziaty warto-
Sciowe — to najwiecej zarobity tabletki
posiadajace 72,2% udziatdw wartoscio-
wych w rynku. Daleko za nimi znajduja
sie granulki (10,8%), ptyny (8,3%), proszki
(6,8%) oraz kategoria inne (1,9%).

W przypadku marki Finish, konsumen-
ci najchetniej siegaja po wielofunkcyjne
tabletki do zmywania z linii Finish All in
One oraz kapsufki Finish Quantum. Jed-
noczesnie rosnie zainteresowanie do-
datkami, ktére poprawiaja efektywnosc
zmywania: ptynami nabtyszczajacymi,
srodkami do czyszczenia zmywarek oraz
ods$wiezaczami; spora grupa konsumen-
tow korzysta z soli do zmywarek” - méwi
Olga Dabrowska.

Srodki do zmywarek najwieksza po-
pularnoscia ciesza sie w hipermarketach
- 42,5% sprzedazy w ujeciu wartoscio-
wym oraz w supermarketach - 32,3%.
Sklepom chemicznym przypada 15,2 %.
W sklepach spozywczo - przemystowych
i wielobranzowych procent ten wynosi
po 3,9%, a w sklepach spozywczych 1,9%
oraz w kioskach 0,3%.

Rynek $rodkéw do zmywarek rozwi-
ja sie nie tylko dzieki zwiekszajacej sie
liczbie gospodartsw domowych, posia-
dajacych zmywarke, ale réwniez dzieki
innowacjom produktowym w ramach
kategorii.

Wprowadzilismy w tym roku na rynek
polski nowy format detergentu — wielo-
funkcyjny zel do zmywania Finish All in
One. Jest to produkt przeznaczony spe-
cjalnie do uzycia w trakcie krétkich cykli
zmywania, pozwalajacy uzyska¢ efekt
czystosci nawet przy uzyciu krétkich pro-
gramoéw. Druga, najnowsza innowacjg
w tym roku jest Finish Ptyn Nabtyszcza-
jacy Shine & Dry. Udoskonalona formuta
ptynu skutecznie usuwa kamien, osady
oraz krople wody i dodatkowo — przy-
spiesza osuszanie naczyn. Dzieki temu
naczynia sa suche i btyszczace prosto po

wyjeciu ze zmywarki” - moéwi Olga Da-
browska. Maja Swiecka
AN 55



Analizowanie rozrachunkdw sklepu, ksiegowanie papierowych dokumentdw, ciggte przepisywanie, liczenie na
kalkulatorze to tylko jedne z wielu utrudnien, ktdre dotycza detalistow. Mozna to zmieni¢ i usprawnic swoja
prace oraz oszczedzi¢ czas. Wystarczy skorzystac z fachowego oprogramowania dla sklepdw detalicznych.

Oferta tego typu oprogramowan jest sze-
roka. Pierwsze takie ufatwienia dla detali-
stéw pojawity sie wraz z rozwojem matych
dziatalnosci gospodarczych juz w potowie
lat dziewiecdziesiagtych.

Oczywiscie na rynku dostepne sa rézne
programy do wystawiania faktur, ktére po-
magaja w prowadzeniu dziatalnosci, jednak
wymagajg one sporo pracy i wielokrotne-
go powielania tych samych informacji. Fa-
chowe oprogramowanie usprawni proces
sprzedazy, utatwi wspotprace z dostawcami
i przede wszystkim zaoszczedzi tak cenny
dla detalisty czas.

CO POTRAFI
OPROGRAMOWANIE

Piotr Jezewski, Szef Wydziatu Produkgji
Systeméw Handlowo-Magazynowych Asse-
co WAPRO ERP wymienia liczne zalety opro-
gramowan do sklepéw. Program gromadzi
wszystkie dane w jednej bazie, dzieki czemu
mozliwa jest codzienna, szybka i automa-
tyczna archiwizacja danych zapewniajaca
bezpieczenstwo. Wazny jest réwniez fakt, ze
dane wprowadzane s do systemu tylko je-
den raz, detalista wiec oszczedza czas. Poza
tym, system taki umozliwia elektroniczng
wymiane dokumentéw pomiedzy dostawca
i odbiorca. Jest to coraz czesciej stosowana
metoda wspdtpracy pomiedzy hurtowni-
kami a detalistami. Na tej drodze mozna
przekazywaé zamowienia oraz rézne doku-
menty handlowe. Ten sposéb komunikowa-
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oscGT
PLATFORMA SKLEPU
INTERNETOWEGO

Program gwarantuje petng i efektywna
wspdtprace pomiedzy Subiektem GT Sfera
a sklepem internetowym, prowadzonym
na darmowej
platformie
osCommerce.

www.insert.com.pl 71-78-76-141

nia sie systemoéw pozwala réwniez znacznie

uproscic i przyspieszy¢ transakcje pomiedzy
podmiotami. Wprowadzenie faktury zakupu
zawierajacej nawet setki pozycji trwa do-
stownie kilka sekund.

System taki moze informowaé o prze-
kroczonym terminie waznosci towaru - nie
trzeba wiec pamietac i sprawdzac dat. Opro-
gramowanie dodatkowo wyposazone jest
w mechanizmy promocji towaréw i progra-
my lojalnosciowe dla odbiorcéw.

Automatyczne naliczanie cen sprzedazy
w momencie dostawy towaru uzaleznione
jest miedzy innymi od ceny zakupu towaru.
Wystarczy, ze w firmie jedna osoba kontro-
luje polityke cenowa, a sprzedawa¢ moga
juz dowolni pracownicy, ktérzy nie musza

nawet zna¢ zmieniajacych sie cen sprzeda-

zy — wystarczy, ze znaja obstuge programu.

Przy bogatej ofercie towardw, ktérych
sprzedaz uzalezniona jest od informacji
o danych technicznych, system taki udo-
stepnia wszystkie wprowadzone do nie-
go informacje o produkcie na stanowisko
sprzedawcy: dane o produkcie, cechy, zdje-
cia, specyfikacje zamiennikéw itp. Nie trze-
ba posiadac tej wiedzy ,w gtowie”, wystarczy
sprawdzi¢ na monitorze.

Istnieje mozliwos¢ zarzadzania sprzeda-
z3 detaliczng (zaréwno ta konwencjonalng
jak i na platformie internetowej) w jednym
systemie i z jednej bazy towarowej (jednego
magazynu).

Program taki moze automatycznie kon-
trolowac¢ stan rozrachunkéw z kontrahen-
tami. Aktualizujg sie one automatycznie
przy wystawianiu kazdego kolejnego
dokumentu handlowego i finansowego.
System taki moze po odpowiednim skonfi-
gurowaniu automatycznie wypetnia¢ rézne
deklaracje i wysyla¢ je elektronicznie do
urzedoéw. Pracownicy nie muszg traci¢ czasu
na dojazdy do urzedéw. Mozna réwniez do-
konywac elektronicznych ptatnosci za towa-
ry. W takim programie jest takze mozliwos¢
dekretowania  wszystkich dokumentéw
w systemie ksiegowym, co jest znakomitym
sposobem na obnizenie kosztéw obstugi
ksiegowej. Detalista automatycznie kontro-
luje stany minimalne i maksymalne w ma-
gazynie oraz generuje zamdwienia do do-
stawcoéw. Program taki zapewnia wsparcie




Najczesciej wybierane programy
do sprzedazy!

Subiekt GT
SYSTEM SPRZEDAZY

Nowoczesny system sprzedazy
adresowany przede wszystkim
do sklepéw, hurtowni, magazy-
néw oraz dziatéw handlowych.

Subiekt Sprint mobilnySubiekt

SYSTEM SZYBKIEJ SPRZEDAZY SYSTEM MOBILNE) SPRZEDAZY
DO SUBIEKTA GT

Nowoczesny system pracujacy na urzadzeniach mobil-

Doskonaty system dla firm, ktére prowadza sprzedaz de- nych z ekranem dotykowym, wspomagajacy prace han-
taliczng i chcg w szybki i tatwy sposob obstugiwac klien- dlowca w terenie. Umozliwia przedstawicielom handlo-
tow. Moga z niego ko- wym sprzedaz towaréw i zbieranie

rzysta¢ zarbwno po-
jedyncze sklepy, jak

i sieci, sklepy jed-
no- i wielostanowi-
skowe. Wspétpracuje
z Subiektem GT.

zamoéwien. Integracja z Subiek-
tem GI, umozliwia dostep do
dokumentdw i informacji

o cenach towaréw, sta-

nach magazynowych,
kontrahentach itp.

www.insert.com.pl 71-78-76-141




I WSPARCIE SPRZEDAZY

Btazej Kotetko
Dyrektor ds. rynku, InsERT S.A.

ZDANIEM PRODUCENTA

Komputer wraz z odpowiednim programem staje sie niezbedny dla kazdego detalisty. Oczywiscie
wyhdr sprawdzonego, wszechstronnego dostawcy daje gwarancje sukcesu. InsERT oferuje roz-
norodne produkty zwigzane ze sprzedaza (ale nie tylko) — od najbardziej populamego w Polsce
systemu obstugi sprzedazy Subiekt GT pracujacego w kilkuset tysigcach placéwek w catym kraju,
poprzez system wspomagajacy sprzedaz w serwisach aukcyjnych — Sello, system sprzedazy
mobilnej — mobilny Subiekt czy system zarzadzania relaami z klientami — Gestor GT, po swoje najnowsze dziecko
— Subiekt Sprint — bedace systemem typu Point-of-Sale przeznaczonym dla typowego szybkiego detalu.
Koszty oprogramowania dla sklepu detalicznego moga by¢ niewysokie lub nawet zwyczajnie niskie. Dla
przykfadu, uproszczony system sprzedazy mikroSubiekt dla Windows kosztuje 150 zt netto. Natomiast
inwestycja w system Subiekt GT to 690 zt netto, Subiekt Sprint — 400 zt netto, a Gestor GT — 590 zt netto.

podczas inwentaryzacji i remanentéw. Ma
rowniez mozliwo$¢ wspdtpracy z urzadze-
niami zewnetrznymi takimi jak: drukarki
fiskalne, kasy fiskalne, czytniki kodéw kre-
skowych, drukarki etykietujace, wagi elek-
troniczne, kolektory danych, ktére w sposéb
oczywisty ufatwiajg i przyspieszajg prace,
a czesto moga zredukowac koszty wyna-
grodzen pracowniczych. Oprogramowanie
zapewnia tez automatyczne wykonywanie
réznych zestawien przychodéw, zysku czy
rentownosci.

+Nie sposéb wymieni¢ wszystkich korzy-
$ci ptynacych z wykorzystania takiego sys-
temu do zarzadzania firma. Poza tym, tylko
czes¢ funkcjonalnosci takich systemow jest
wspolna dla wszystkich branz sprzedazy
detalicznej, a inne s3 typowe tylko dla spe-
cyficznych branz. Mysle, ze czas zaoszcze-
dzony przy zastosowaniu takiego systemu
zwroci sie z nawiazka obnizajac koszty wy-
nagrodzen, koszty obstugi ksiegowej, dajac
narzedzia zarzadzajacym do tatwej analizy
rentownosci swojej firmy oraz czas na pra-
ce merytoryczna uwalniajac firmy od catej
mnemotechniki koniecznej przy prowadze-

niu tego typu dziatalnosci innymi metoda-
mi” - dodaje Piotr Jezewski.

POMOC DLA SIECI

Edyta Kozek, Business Development Ma-
nager ERP zwraca uwage na fakt, ze sieci
sprzedazy, ze wzgledu na swoja specyfike,
nie moglyby funkcjonowaé bez wsparcia
branzowego oprogramowania. Firma Co-
march, wykorzystujac wieloletnie doswiad-
czenie we wspotpracy z najbardziej znanymi
markami branzy retail, stworzyta rozwigza-
nie kompletne - Comarch Retail. Odréznia
sie ono od wiekszosci systemoéw dedyko-
wanych temu segmentowi rynku, wykorzy-
staniem najnowoczesniejszych technologii
i catosciowym podejsciem do zarzadzania
siecig sklepéw, od centrali, przez poszcze-
golne punkty sprzedazy, az po pojedyncze
stanowiska kasowe. ,Rozwigzanie Comarch
Retail zostato zaprojektowane od poczat-
ku z mysla o firmach prowadzacych sprze-
daz sieciowa. Produkt ten dziata na dwéch
ptaszczyznach: w sklepie, gdzie prowadzona
jest sprzedaz bezposrednia oraz w centrali,
gdzie podejmowane s3 decyzje dotyczace

Food {ion
Poland

wszystkich sklepéw w sieci. Co istotne, ko-
munikacja w tych dwéch ptaszczyznach od-
bywa sie btyskawicznie, na biezaco, dlatego
kadra zarzadzajaca cata siecig w centrali ma
staty dostep do informacji o kazdym punk-
cie sprzedazy. Comarch Retail zostat wypo-
sazony takze w mechanizmy zapewniajace
bezpieczng prace sklepu nawet w sytuacji
zerwanedo pofaczenia internetowego z cen-
tralg” — dodaje Edyta Kozek.

Sieci sprzedazy beda miaty okazje poznac
szerszg oferte branzowg 22 wrzesnia w Cen-
trum Handlowym Ziote Tarasy w Warszawie.
Podczas multimedialnego eventu ,Sklep
przysztosci Comarch Retail Innovation Cen-
ter” zostang zaprezentowane nie tylko no-
woczesne narzedzia IT, ale takze mozliwo-
$ci multimedialnej lady Microsoft Surface,
wiedza na temat strategii wielokanatowej
sprzedazy oraz wykorzystania bodzcéw jak
zapach czy muzyka. Specjalisci z branzy po-
dzielg sie z uczestnikami sposobami budo-
wania programéw lojalnosciowych tak, aby
przynosity one firmie rzeczywiste korzysci.
Takie wydarzenia to nowa jakos¢ na rynku
retail w Polsce. Potaczenie nowoczesnej,
niestandardowej formy z cenna branzowa
wiedzg to recepta na dotarcie do detalistow
myslacych o perspektywicznym rozwoju.
Patronat nad tym wydarzeniem objeta re-
dakcja Fischer Trading Group.

Majac Swiadomos¢, ze istnieje jeszcze
wiele sklepdw, ktdre postuguja sie wykacznie
obowiagzkowa kasa fiskalna, przypominamy,
ze specjalistyczne oprogramowania utatwia
prace detaliscie. Bedzie on moégt duzo szyb-
ciej i fatwiej wykonywaé niezbedne prace
zwigzane z prowadzeniem sprzedazy deta-

licznej. Monika Dawiec
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2010 WYDANIA TARGOWE:
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Spotkajmy sie w Paryzu!
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ROZNE POTRZEBY
- ROZNE KARTY
Rzadko analizujemy, jaki rodzaj karty
nosimy w portfelu — a moze si¢ okazac,

Moze sie przyda¢ kredytowa karta Visa,
dzieki ktérej ptacimy pieniedzmi pozy-
czonymi nam przez bank, bez odsetek
nawet do ponad 50 dni.

Na koniec kazdego miesiaca lub cyklu
rozliczeniowego dostajemy zestawienie
wszystkich ,kartowych” transakgji; wte-
dy warto upewni¢ sie, czy nie umkneta
nam zadna operacja.

BEZPIECZENSTWO
PRZEDE WSZYSTKIM
Kazda transakcje dokonywana karta
Visa autoryzujemy: najczesciej kodem
PIN, czasami podpisem na wydruku
(w Internecie osobnym kodem, druko-
wanym z tytu karty).

reklama

Przynajmniej jego finanse sq pod kontrolq

Uzywaj karty Visa Business do codziennych pfatnosci firmowych, a wydana kwota zostanie pobrana

z powigzanego z karta konta firmowego. Karta Visa mozesz ptaci¢ w tysigcach miejsc, w ktorych prowadzisz
interesy, a historie tych transakeji sprawdzac, kiedy potrzebujesz. To pomaga kontrolowac koszty i zwieksza

efektywnos¢ Twojej firmy. Karta Visa Business jest nowoczesnym i bardzo wygodnym sposobem

na to, bys juz nigdy wiecej nie stracit glowy!

Wiecej informacji o kartach dla firm na wwuw.visa.pl

ze firmowa karte Visa moglibysmy lepiej
dopasowac do potrzeb naszej firmy.

Placac karta debetowa, powigzana
wprost z biezagcym rachunkiem firmy,
wydajemy pieniadze juz tam zgromadzo-
ne — do wysokosci salda plus ewentual-
nego dopuszczonego zadiuzenia w ra-
chunku.

Chcemy, by pracownik nie wydat
ani grosza ponad to, ile sami ustalimy?
Uzyjmy przedptaconej karty Visa, ktdrej
rachunek zasilimy doktadnie taka kwota,
jaka bedzie akurat potrzebna.

Chcemy odracza¢ firmowe ptatnosci?

2Zyje sie lepiej. Visa

LEPSZA KONTROLA
WYDATKOW

Przy kazdej ptatnosci karta Visa i wy-
ptacie gotéwki dostajemy potwierdzenie:
ile pieniedzy, gdzie i kiedy wydalismy
lub pobralismy. Dzieki tym wydrukom
tatwiej jest $ledzi¢ transakcje dokonane
karta i wiedzie¢, ile pieniedzy nam pozo-
stato.

Wiele informacji mozemy uzyskaé
niemal w kazdej chwili, dzieki banko-
wym serwisom internetowym, infoli-
niom lub wielofunkcyjnym bankoma-
tom.

Nasza odpowiedzialno$¢ za ewentu-
alne transakcje nieuprawnione — np. do-
konane po utracie karty — jest ustawowo
ograniczona do réwnowartosci 150 euro,
a od momentu zastrzezenia karty cafa
odpowiedzialno$¢ spocznie na banku,
ktéry ja wydat.

Bezpieczeristwo karty Visa ma jeszcze
inny wymiar: bank-wydawca moze w na-
szym imieniu dochodzi¢ zwrotu $rodkéw
ze strony banku obstugujacego dany
sklep, gdybysmy nie otrzymali zakupio-
nych towaréw lub ustug, opfaconych
karta Visa.



Wygodny swiat z pieluszkg HAPPY!

PO TRZECIE
- BEZPIECZENSTWO

Pieluszki z serii Bella Baby Happy
z innowacyjnym rozwigzaniem

3d...Flexi SYsTeM

s dla jeszcze wiekszej swobody
PO PIERWSZE i komfortu Twojego Maluszka.
-WYGODA

I:I 2
BN Bezpieczenstwo dla Malucha w kazdej sytuaciji.

PO DRUGIE
- CHLONNOSC

HURT & DETAL



uwage nie tylko rodzicéw, ale tez najmtod-
szych. Urocze obrazki na pieluszce sprawig,
ze jej zmiana okaze sie Swietng zabawa,
a opowiesci o przedstawionych na niej zwie-
rzatkach rozwing wyobraznie Malucha.
Ulepszone Bella Baby Happy zyskaty row-
niez nowe, odswiezone opakowanie pod-
kreslajace zmiany, ktére zaszty w samym

duktu (oddychalnos$¢, brak lateksu, nie chlo-
rowane, neutralizacja zapachu), a wizualiza-
cja pieluszki w przejrzysty sposéb ilustruje
wiasciwosci innowacyjnego systemu 3d Flexi
System.

Znajdujaca sie na opakowaniach ikona

|n

,easy disposal” informuje o dodatkowej ko-

rzysci dla klienta w postaci praktycznych wo-

Dla Ciebie - bezpieczny sen o zyskach!

produkcie. Aby zapewni¢ klientom fatwa
identyfikacje i rozpoznawalnos¢ pieluszek
Happy na poétce, opakowanie nawiazuje cze-
sciowo do dobrze znanej grafiki pieluszek
poprzedniej edycji.

Czytelne piktogramy informuja o waznych
dla klienta-rodzica cechach uzytkowych pro-

B Www.happytv.pl
www.happy-pieluszki.pl

reczkéw na zuzyte pieluszki, ktére dotaczono
do najwiekszych opakowan. Woreczki te,
o delikatnym jasminowym zapachu, sg nie-
zwykle przydatne np. w podrézy, u lekarza
czy podczas wizyty u znajomych - dzieki nim
w miare dyskretnie pozbedziemy sie zuzytej

pieluszki.

PREZENTACJA N

Pieluszki Bella Baby Happy to nowoczesne
produkty dla klientéw poszukujacych wyso-
kiej jakosci w atrakcyjnej cenie.

Marka Bella Baby Happy posiada rowniez
bogata oferte chusteczek nasaczanych. Chu-
steczki nasaczane Bella Baby Happy z lotio-
nem, wzbogaconym witaming E i allantoing
przeznaczone sa do pielegnacji catego ciata
dzieci i niemowlat. Wykonane sg z miekkigj
i delikatnej wtdkniny. Dla szczegdlnie wraz-
liwej skory z problemami przeznaczone sa
chusteczki nasgczone Sensitive wzbogacone
ekstraktem z aloesu, ktéry pielegnuje i nawil-
za delikatng skore dziecka. Nie zawieraja sub-
stancji zapachowych ani alkoholu. W ofercie
chusteczek Bella Baby Happy znajdujg sie
takze chusteczki z proteinami mleka i eks-
traktem z miodu oraz z naturalnymi prote-
inami jedwabiu i wyciggiem z bawetny.

Atrakcyjng propozycja dla nieco starszych
dzieci sa chusteczki Happy Fruits w dwodch
,smacznych” wariantach zapachowych - Tru-
skawka i Jagoda oraz Kiwi i Banan. To jedyne
na rynku dzieciece chusteczki biodegrado-
walne. Happy Fruits to idealna propozycja
na trudne poczatki tzw. treningu czystosci,
a wiec dla dzieci, ktére rozpoczynaja swojg
sprzygode” z toaleta. Produkty Bella Baby
Happy wspierane sa reklamowo w komplek-
sowy sposob poprzez dziatania ATL oraz BTL.
W zwiazku z wprowadzeniem ulepszonych
pieluszek Bella Baby Happy wczesng jesieniag
bedzie prowadzona intensywna kampania
reklamowa w telewizji, ktérej réwnolegle to-
warzyszy¢ beda dziatania reklamowe w prasie
parentingowej i branzowej oraz w Internecie.

Marka Bella Baby Happy uczestniczy row-
niez w akcji hospital sampling — to ogdino-
polski program dystrybucji pakietéw prébek
produktéw Happy w szpitalach wsréd matek
noworodkoéw. Dystrybucja materiatéw rekla-
mowych ma bardzo szeroki zasieg obejmu-
jacy 90% wszystkich szpitali potozniczych
w Polsce.

Pieluszka to rzecz najblizsza delikatnej sko-
rze dziecka. Dlatego tak wazne jest aby odpo-
wiadafa ona potrzebom tego najbardziej wy-
magajgcego sposréd konsumentoéw. Pieluszki
Bella Baby Happy sa idealne dla nawet najbar-
dziej aktywnych dzieci, bo zostaty stworzone
specjalnie z myslg o nich — o Maluchach ktére
wiasnie zaczynajg poznawac swiat.

HURT & DETAL (S5 &



s raport

Apetyczne

przetwory

Smaczne, zdrowe i gotowe — danie idealne? Zdecydowanie tak! Przetwory ciesza sie powodzeniem wsrod

coraz bardziej zabieganych konsumentow, ktorzy nie maja czasu na zmudne szykowanie ulubionych potraw.

Codzienne zycie ulegto radykalnej
zmianie w poréwnaniu z tym sprzed
kilkunastu lat. Jest szybsze, jesteSmy
coraz bardziej zabiegani, brakuje nam
czasu na wiele przyjemnosci. Row-
niez na gotowanie. W odpowiedzi na
oczekiwania konsumentéw, producen-
ci oferujg szeroka game przetworow
— gotowych pomystdw na smaczne,
zdrowe i szybkie do przygotowania
positki. Wystarczy je podgrzaé i wraz z

Katarzyna Gospodarek

Rzecznik Prasowy HJ Heinz Polska SA

najblizszymi cieszy¢ sie smacznymi — i
co wazne — zdrowymi daniami. A do
wyboru mamy najrézniejsze potrawy
zaréwno te tradycyjne, polskie, jak i
te bardziej wyszukane, réwniez z réz-
norodnych kuchni $wiata. ,Rynek spo-
zywczy ulega ciggtej ewolugji, zmienia
on swoje oblicze tak, jak zmienia sie
zycie wokot nas. Zmienia sie tez Swia-
domos¢ i potrzeby konsumenta. To
co do niedawna wydawato sie jedynie

ZDANIEM PRODUCENTA

Zabiegane, a nie chcace rezygnowac ze zdrowego odzywania osoby idealne rozwiaza-
nia znajda w ofercie marki Pudliszki. Alternatywa dla domowego obiadu beda dania

gotowe — 16 potraw przygotowanych wedtug domowych, sprawdzonych receptur.

Przyrzadzane sq z naturalnych sktadnikéw: wyselekcjonowanych gatunkow warzyw

i migsa wysokiej jakosci, bez konserwantéw. Sposéb ich produkcji odpowiada trady-
cyjnemu wekowaniu. Ostatnio w naszej ofercie pojawita sie linia, Domowa Spizarnia” w mniejszych sto-
ikach, przeznaczonych dla jednej lub dwéch oséb. Zdrowa satatke mozna natomiast szybko przygotowac
siegajac po puszki z warzywami Pudliszek — kukurydze, groszek lub dwa rodzaje fasoli.
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czym$ nieosiggalnym, wrecz surreali-
stycznym obecnie juz jest lub w naj-
blizszym czasie znajdzie sie na sklepo-
wych pétkach. Nie tak dawno jeszcze,
aby otworzyé, dajmy na to puszke
pasztetu, potrzebny byt otwieracz lub
scyzoryk i odrobina szczescia. Profi
jako pierwsze na rynku wprowadzito
do obrotu lekkie puszki, fatwe w otwie-
raniu” — mowi Adam Duda, Opiekun
Klientéw Strategicznych, Petnomocnik
Zarzadu ds. kontaktu z mediami, Wiel-
kopolska Wytwornia Zywnosci Profi
Spotka z ograniczona odpowiedzial-
noscig S.K.A. — ,Popatrzmy na pokole-
nie naszych rodzicow. Nie byto chyba
ani jednej mamy, ktéra godzitaby sie
na jedzenie ,na miescie” kiedy indziej
niz w wyjatkowych sytuacjach, lub tez
na gotowy positek, ktory jedynie sie
podgrzewa. Dzi§ powoli przestato to
juz dziwi¢. Zmienito sie tempo zycia.
Wiedzac o tym, nasza firma wprowa-




dza coraz wiecej produktow, ktére uta-
twiajg kazdemu codzienne zycie. Dzie-
ki temu nasz klient moze poswiecaé
wiecej czasu bliskim i na ulubione zaje-
cia. Patrzac z takiej perspektywy moge
stwierdzi¢, ze stale rosnagce tempo zy-
cia bedzie powodowato rozwdj branzy
spozywczej. Oczywiscie kazdy moze
zapytac, co wiecej mozna wymysli¢ w
kwestii jedzenia i tym osobom moge
odpowiedzieé, by uwaznie $ledzity na-
szg oferte bo jeszcze nie raz uda nam
sie ich zaskoczy¢.”

DANIA GOTOWE
W CYFRACH

Rynek dan gotowych do podgrza-
nia — wedtug danych Nielsena — wart
byt w okresie od czerwca 2009 do
maja 2010 ponad 371 min ztotych, co
daje nam wzrost o0 2,9% w poréwnaniu
z analogicznym okresem rok wczesniej
(wéwczas jego wartos¢ wynosita 360
min zf). O 0,6% wzrosty jego udziaty
ilosciowe. W omawianym okresie wy-

Glowni producenci
mrozonek

lipiec '09 — czerwiec '10
wartosciowo

500 min ztotych
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‘ Polski Ogréd ‘ Hortino
‘ Marki wtasne

Pozostali
producenci

 IRI

niosty one ponad 39,5 min kg. Najwiek-

szg popularnosciag sposréd dan goto-
wych do podgrzania cieszy sie fasola,

FASOLKA

po bredorfs 2 kiclhasg

Stoczek Sp. z 0.0.

www. stoczel com.pl

HURT & DETAL

21-450 Stocrek bukowski, ul. Dwemnickiego 5 tel, (<48 23) 797 01 87, 797 01 38, fax (+48 25) 787 01 70

63

raport s
HURT & DETAL |info



s raport

ZDANIEM PRODUCENTA

tukasz Kartowicz
Technolog Zaktadow Miesnych Niebieszczanscy Sp. J.

W naszej firmie ktadziemy duzy nacisk na wysokg jakos¢ produktéw, ktore oferujemy klientom. Nie jest
tajemnica, ze aby uzyskac dobra wedline nalezy uzy¢ najlepszych, pieczotowicie selekcjonowanych
surowcéw, a proces technologiczny musi przebiega¢ w odpowiednich warunkach.

Zdaniem naszych klientéw wytwarzane przez nas wyroby tradycyjne niejednokrotnie przewyzszaja
jakoscia i smakiem produkty wytwarzane w domach, poniewaz procesy technologiczne s w stu pro-
centach kontrolowane. Nasza oferta obejmuje ponad sto wyrobéw wedliniarskich. Znakomita wigkszos¢
wyprodukowanych przez nas wedlin trafia do wlasnej sieci sklepéw firmowych, musimy wiec dotozy¢
wszelkich staran, aby sprostac oczekiwaniom klientow, ktérzy wybrali sklep producenta, a nie zakupy

w hipermarkecie.

Naszymi sztandarowymi asortymentami jest gama Wyrobow ze Starej Spizarni, do ktérej nalezq kiet-
basy, wedzonki i wedliny podrobowe wytwarzane wg starych receptur, wywodzacych sie z najlepszych
tradydji polskiego wedliniarstwa. Uzycie naturalnych przypraw oraz wedzenie w opalanej drzewem
lisciastym wedzarni ksztattuje niepowtarzalng nute smakowa i brazowo-ztocista barwe wyrobow.

Sq to produkty, ktérych nie moze zabraknac na sklepowej pétce.

Duzym powodzeniem cieszy sie takze gama produktéw convinience oraz wprowadzone w ostatnim cza-
sie wedliny wzbogacone o OMEGA 3 i 6, ktdre petnig szereg korzystnych funkgji w organizmie. Decydujac
sie na wprowadzenie tego asortymentu postanowilismy stworzy¢ linie produktow skierowanych bezpo-
Srednio do dzieci, jak réwniez do 0s6b dorostych, dbajacych o zdrowie i prawidtowo zbilansowang diete.

ktorej przypadto 23,6% rynku w ujeciu
ilosciowym. Za nig znalazty sie gotab-
ki, ktére posiadaja 17,4% rynku, a za
nimi flaki z 15,9%. Na czwartym miej-
scu uplasowaty sie pulpety (14%), a za
nimi kategoria inne (12%) oraz klopsy
(11,7%). Najnizsze udziaty ilosciowe
przypadty gulaszowi (3,4%%) i bigo-
sowi (2,1%). Natomiast jezeli chodzi o
udziaty wartosciowe — to najwiecej za-
robity fasola (21,1%) oraz flaki (20,7%).
Na trzeciej pozycji uplasowaty sie go-
tabki (15,6%), a na czwartym pulpety
oraz kategoria inne (po 12,7%). 10,1%
przypadto klopsom, gulaszowi 4,9%,
a bigosowi zaledwie 2,2%. Dania goto-
we najwieksza popularnoscia ciesza sie
w supermarketach — 34,3% sprzedazy
w ujeciu wartosciowym oraz w $red-
nich sklepach spozywczych — 23,6%.
Matym sklepom spozywczym przypa-
da 17,3%, natomiast tym duzym 12,5%.
Hipermarketom — 12,3%.

Rynek dan gotowych mrozonych
w omawianym okresie wart byt ponad
53,4 min z4, a jego wzrost w poréwnaniu
z analogicznym okresem rok wczesniej
wyniést az 13,3%. Natomiast udziaty
iloSciowe wyniosty blisko 3,6 min kg,
co daje wzrost o 4,7%, czyli réwniez
jest wynikiem godnym odnotowania.
Dania gotowe mrozone najwiekszym
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zainteresowaniem cieszg sie w han-
dlu nowoczesnym - supermarketom
przypadto 64,2% w ujeciu wartoscio-
wym, a hipermarketom 19,5%. Handlo-
wi tradycyjnemu pozostato 16,4%, w
tym duzym sklepom spozywczym 8%,
srednim 5,8%, a matym zaledwie 2,6%.
Rynek warzyw mrozonych z wartosciag
dodana wart byt ponad 62 min zt, przy
wzroscie w poréwnaniu z okresem rok
wczesniej o 15,4%. Jego wielkos¢ sprze-
dazy wyniosta ponad 6,2 min kg i tu
wzrost wyniést 10,4%. Warzywa mro-
zone z wartoscia dodang podobnie jak
gotowe dania mrozone najwieksza po-
pularnoscia cieszasie w supermarketach
(45,5%) i hipermarketach (22,4%), oczy-
wiécie w ujeciu wartosciowym. Srednim
i duzym sklepom spozywczym przypada
odpowiednio 13,4% oraz 11,7%, a ma-
tym 7%.

Z badania TGI prowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC za
okres od lipca 2009 do czerwca 2010
roku wynika, ze przetwory rybne (file-
ty rybne w sosach, marynatach, satat-
ki) spozywa 62,4% populacji polskiej
w wieku 15-75 lat. Wsréd tych osoéb
23% deklaruje, ze siega po przetwo-
ry rybne raz w tygodniu lub czesciej,
40,9% 2-3 razy w miesigcu oraz 36,2%
raz w miesigcu lub rzadziej. Najcze-

Sciej spozywanymi markami byty: Li-
sner (24,3%), Neptun (23%), Superfish
(20,5%) oraz tosos-Ustka (10,4%).

.Rynek dan gotowych jest w tej chwili
jednym z najintensywniej rozwijajacych
sie segmentéw branzy FMCG, dlatego
wychodzac naprzeciw potrzebom kon-
sumenta w najblizszym czasie planuje-
my intensywnie rozwija¢ te kategorie.
Produkty, ktére oferujemy w ramach
tego segmentu swojg atrakcyjna cena
przy zachowaniu wysokiej jakosci wyro-
bu budza bardzo duze zainteresowanie
odbiorcéw. Liczymy, ze w krotkim okre-
sie czasu znajda swoje miejsce w kaz-
dym punkcie sprzedazy detalicznej.
Z zebranych opinii wsréd potencjal-
nych odbiorcéw wynika, ze wiekszym
zaufaniem darza oni produkty gotowe
do spozycia w postaci mrozonej. Niskie
temperatury nie potrzebuja bowiem
konserwantéw do osiggniecia dtugiego
terminu gwarancji produktu” — moéwi
Beata Bolda, Dyrektor Handlowy, Nord
Capital Sp. z 0.0.
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Segmentacja
mrozonek

lipiec '09 - czerwiec '10
wartosc sprzedazy

500 min ztotych

Warzywa
przetworzone

‘ Dania gotowe
‘ Owoce

‘ Warzywa
jednorodne

Mieszanki
warzyw

‘ Lupy




Proces produkcji rozpoczyna

sie
tak naprawde od wyselekcjonowania
dostawcow, produktéw — producen-
ci dbaja o nalezyta jako$¢ surowcow,
z ktérych wytwarzaja firmowane ich
logo przetwory. Produkcja to réowniez
nowoczesne linie produkcyjne, za-
awansowane technologie oraz wyso-
kie standardy. Dania gotowe podda-
wane sg procesowi obrébki termicznej
lub mrozone, dzieki czemu —w jednym
i drugim przypadku zachowujg dtugi
okres przydatnosci do spozycia. I tak,
np. dania gotowe Stoczka swoje wia-
Sciwosci zawdzieczaja procesowi ste-
rylizacji termicznej. Sterylizacja, czyli
ogrzewanie produktéw w temperatu-
rze przekraczajacej 100 stopni C, jest
naturalng metoda zapewnienia trwa-
tosci produktom spozywczym. Jest to
metoda, ktéra gwarantuje zachowanie
bogactwa wartosci odzywczych i wi-

tamin oraz pozwala przechowywad

produkt w domowych warunkach. Do-
datkowym zabezpieczeniem Swiezosci
obiadow Stoczka jest charakterystycz-
ny klik przy odkrecaniu stoika. Dla od-
miany ryby FRoSTY zamrazane sa tuz
po potowie, jeszcze na poktadzie stat-
ku. W takiej postaci transportowane
sg do fabryki, gdzie sa odpowiednio
ciete, panierowane, obsmazane i pa-
kowane. Proces produkcyjny przebie-
ga tak, ze podczas produkgji ryba nie
rozmraza sie, co sprawia, ze zachowu-
je sSwiezos$¢, az do momentu rozmro-
Zenia na talerzu konsumenta.
Warzywa zamrazane sg tuz po zbio-
rach, nastepnie transportowane do
fabryki, gdzie albo taczymy je w mie-
szanki warzywne, dodajac przyprawy,
sos, pakujemy i podobnie jak w przy-
padku ryb, warzywa rozmrazajg sie do-
piero w kuchni konsumenta” — moéwi
Agata Zielinska, Specjalista ds. Public
Relations FROSTA Sp. z 0.0. — ,Zamraza-
nie to najlepszy sposéb przechowywa-
nia zywnosci — co potwierdzaja takze

specjalisci ds. zywienia. Zamrazanie nie
wymaga stosowania konserwantéw.
Tym co zachowuje swiezos$¢ produk-
tow jest po prostu niska temperatura.
Poza tym badania dowodzga, ze pod-
Czas zamrazania warzywa tracg mniej
witamin, niz podczas przechowywania
w warunkach pokojowych — czesto wa-
rzywo z targu, ktére poddane jest dzia-
taniu powietrza i $wiatta, zawiera mniej
witamin i sktadnikbw mineralnych niz
to zamrozone tuz po zerwaniu!”. Da-
nia Smakosza, ktérych producentem
jest Nord Capital sa gteboko mrozone,
przez co posiadaja dtugi termin przy-
datnosci do spozycia, a rownoczesnie
mozna je przygotowac w zaledwie, jak
zapewnia producent, dziesie¢ minut.
.Roéznorodnos¢ oferowanych przez
nas smakéw sprawia, ze kazdy w na-
szej ofercie znajdzie dla siebie co$ in-
teresujacego i smakowitego. Pomysty
na dania czerpane sa niejednokrotnie
z podrézy wiascicieli firmy po $wie-
cie i dopracowywane przez wysoce

reklama
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wykwalifikowanych kucharzy. Tym sa-
mym nasze propozycje swoim sma-
kiem doréwnuja potrawom przygoto-
wywanym w domu, badz serwowanym
w dobrych restauracjach” — zapewnia
Beata Bolda.

SWIEZE, SMACZNE

- JAK DOMOWE?
Potwierdzeniem jakosci dan goto-
wych sg uzyskiwane certyfikaty. I tak na
przyktad Zaktady Miesne Pamso dzie-
ki nadzorowi Inspekcji Weterynaryjnej
oraz uzyskanemu niedawno certyfi-
katowi ISO 22000 potwierdzajg, ze ich
produkty wytwarzane sg zgodnie ze
wszystkimi normami bezpieczenstwa
Zywnosci i przy uzyciu atestowanych
surowcoéw i dodatkéw. ,Nasi klienci
moga sprawdzi¢ sktad wyrobéw, ktéry
zawsze podawany jest na opakowa-
niach. Produkty Pamso sa doskonale
znane klientom, ktérzy doceniaja ich
jakos¢. Stare receptury, ktére stoso-

wane sg do produkgcji kietbas suchych,
wedlin typu premium i podrobowych,
daja mozliwos¢ ograniczenia dodatkéw
funkcjonalnych i polepszaczy. Produkty
garmazeryjne wyrdznia natomiast pa-
kowanie ich w atmosferze gazu obojet-
nego, dzieki czemu ditugo zachowuja
Swiezos¢ i wysoka jakos¢” — mowi Rafat
Trabski z Dziatu Marketingu Zaktadéw
Miesnych Pamso S.A. Podobnie dla
firmy Profi duze znaczenie majag certy-
fikaty potwierdzajace jako$¢ produk-
tow. Wsrod nich mozna wymienié m.in.
HACCP, PN-ISO 9001:2008, jak réwniez
BRC Global Standard oraz IFS. ,Cieszg i
napetniaja nas tez duma nagrody, ktére
otrzymujemy, to forma podziekowa-
nia za nasze starania. Najcenniejsze s3
jednak te, ktére przyznawane sa przez
konsumentéw. Ostatnio otrzymalismy
Ztoto Jakos¢ Roku 2009, w kategorii
dan gotowych. Te wyrdznienia jeszcze
bardziej mobilizujg i zobowigzujg nas,
aby nie zawie$¢ oczekiwan klientéw”

RYNEK SALATEK Z OWOCAMI MORZA

Piotr Wojtas

Client Executive, ACNielsen Polska Sp. z 0.0., The Nielsen Company, Manufacturer Client Service

Na rynku Polskim w handlu detalicznym w ostatnim okresie rocznym od czerwca 2009 do

maja 2010 wartos¢ sprzedazy owocéw morza w postaci satatek wyniosta zaledwie 924 tysiace

ztotych czyli 0 -9,6% mniej niz w poprzednim okresie rocznym, kiedy to wartos¢ sprzedazy

wyniosta nieco ponad 1,02 miliona ztotych. W rynku satatek obejmujacych satatki rybne

i safatki zowocami morza udziat sprzedazy satatek z owocami morza spadtz 2,6% (w okresie
rocznym koriczacym sie na maju 2009) na 2,2% w ostatnim okresie rocznym z uwagi na to, iz wartos¢ sprzedazy
satatek rybnych wzrosta 0 +3,8% do poziomu ponad 40,1 milionéw ztotych. Wéréd satatek z owocami morza

segmentem o najwiekszej wartosc sprzedazy sq safatki z krabem. Satatki te w ostatnim okresie rocznym z war-
toscig sprzedazy w wysokosci 841 tysiecy ztotych stanowity 0 91,1% sprzedazy catej kategorii satatek z owocami
morza (w poprzednim okresie rocznym byto to 66,9% udziatow wartosciowych) Nalezy zauwazyc, iz wartos¢
sprzedazy satatek z krabami wzrosta w poréwnaniu do okresu rocznego koriczacego sie na maju 2009 0 +23,4%.
Spadek wartosd sprzedazy catej kategorii satatek z owocami morza wynika z tego, iz drugi pod wzgledem war-
tosci sprzedazy segment, jakim s satatki z matzami w poréwnaniu do poprzedniego okresu rocznego zmniejszyt
wartos¢ sprzedazy, az 0-81,9%. W okresie rocznym koriczacym sie na maju 2009 wartosc¢ sprzedazy satatek z
matzami na rynku polskim wyniosta ponad 326 tysiecy ztotych — byto to 32% wartosci catej kategorii w tamtym
okresie rocznym. Natomiast w okresie rocznym koriczacym sie na maju 2010 wartos¢ sprzedazy satatek z mat-
zami wyniosta zaledwie nieco ponad 59 tysiecy ztotych, co stanowi o zaledwie 6,4% wartosci sprzedazy satatek
Zowocami morza w ostatnim okresie rocznym. W ostatnim okresie rocznym jedynie co szesnasta zotowka (z
wydanych na kategorie satatek z owocami morza) byta wydawana przez konsumenta na satatki z matzami kiedy
w poprzednim okresie rocznym co trzecia ztotdwka byta przeznaczona na zakup satatek z matzami. Produkty

z kategorii satatek z owocami morza sprzedaja sie przede wszystkim w sklepach o powierzchni powyzej 300m?2.
W ostatnim okresie rocznym 78,1% wartosci sprzedazy tej kategorii pochodzito z Hipermarketow i Supermarke-
tow, przy czym te pierwsze wygenerowaty jedynie 4,5% wartosci sprzedazy cate] kategorii. W strukturze sprze-
dazy w placéwkach Supermarketéw<2500m? nastapita rowniez zmiana. W okresie rocznym koriczacym sie na
maju 2009 z Dyskontéw pochodzito 49,1% wartosci sprzedazy kategorii satatek z owocami morza w placéwkach
Supermarketow<2500m? natomiast w ostatnim okresie rocznym udziaty Dyskontéw w sprzedazy tej kategorii
w placéwkach Supermarketow wyniosta jedynie 8,2%.

— moéwi Adam Duda z firmy Pro-
fi. — ,Ré6znorodnos¢ smakowej oferty
przygotowanej przez Profi pozwala
kazdemu wybra¢ dla siebie swoj ulu-
biony smak. Wielu z nas lubi podréze
sentymentalne, takie powroty do dzie-
ciecych lat. Dziecinstwo to tez domo-
we potrawy, dlatego w naszej ofercie
mamy roéwniez smaki tradycyjne. Czy
doréwnuja domowym, to mysle, ze po-
winni oceni¢ nasi klienci. Ja ze swojej
strony powiem, ze sg wsréd nich takie,
ktére mnie i wielu moim znajomym ko-
jarza sie z rodzinnym domem.”

TEGO NIE MOZE
ZABRAKNAC

Bardzo duza popularnoscia w Pol-
sce ciesza sie dania w stoikach, o czym
Swiadczy chocby fakt, ze stanowia one
90% rynku dan gotowych. Znajac zami-
towanie Polakéw do oryginalnych, pol-
skich smakéw na sklepowych pétkach
zawsze powinny by¢ obecne takie dania
jak pulpety, klopsy, gotabki, flaki, czy fa-
solka po bretonsku. ,Najwieksza popu-
larnoscig wsréd konsumentéw produk-
tow Stoczka ciesza sie typowe, dobrze
znane z domoéw dania. Niekwestiono-
wanym liderem sg Flaki zamojskie. Ale
takze inne produkty z naszej oferty maja
grono swoich zwolennikéw. Fasolka po
bretonsku z kietbasg, Pulpety w sosie
pomidorowym, Gulasz wegierski wie-
przowy, Flaki wotowe w rosole, Gotabki
w sosie pomidorowym, Klopsy w jarzy-
nach, Fasolka po bretonsku z kietbasa
i boczkiem, tradycyjny Bigos oraz Gulasz
wegierski wotowy to pozostate pozycje
z naszej oferty, bez ktérych trudno wy-
obrazi¢ sobie dzisiaj rynek dan goto-
wych” — méwi Marek Ferus, Wiceprezes
Zarzadu Makarony Polskie S.A.

Pamso S.A. promuje wiele swoich
produktéw, jednak szczegdlnie po-
leca wedzonki i kietbasy z segmen-
tu premium, np. z linii Podkomorzy
i Herbowe, a z garmazu pierogi, uszka,
paszteciki i krokiety. ,Rynek spozyw-
czy jest perspektywiczny, cho¢ bar-
dzo konkurencyjny, ale widzimy szan-
se, ktére mozna dobrze wykorzystac.
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Klienci zwracajg wiekszg uwage na ja-
kos¢ kupowanych produktéw, a oferta
Pamso doskonale wpisuje sie w te ten-
dencje i na tym polu rywalizuje ze $ci-
stg czotéwka” — zapewnia Rafat Trabski.
Agata Zielinska poleca z asortymentu
FRoSTy produkty rybne, dania goto-
we oraz Zupe grzybowa. Beata Bol-
da z Nord Capital rekomenduje Dania
Smakosza produkowane pod marka
Family Fish, a wsrdd nich krewetki i to-
sosie z makaronem w réznych sosach
smakowych i najwiekszy hit — rybe po
grecku. Sa one uzupetnieniem oferty
mrozonych dan miesnych i warzyw-
nych o nowe zdrowe zrodta cennych
kwaséw omega 3, znajdujace sie w ry-
bach i owocach morza. Do ich produkgji
wykorzystywane sa najwyzszej jakosci
sktadniki, a cato$¢ odbywa sie na jednej
z najbardziej nowoczesnych linii pro-
dukcyjnych.

Wprowadzeniu Dah Smakosza towa-
rzyszy¢ beda liczne promocje potaczone
z cyklem degustacji i animacji bezpo-
srednio w punktach sprzedazy, tak aby
finalny konsument szybko przekonat sie
o atrakcyjnosci proponowanych wyro-
bow. Dalsze dziatania promocyjne uza-
leznione beda od rozwoju sprzedazy tej
kategorii. W najblizszych planach pro-
mocyjnych sg przewidziane reklamy pra-
sowe, bilboardowe, a docelowo rowniez
kampania telewizyjna. FRoSTa prowadzi
liczne animacje sprzedazy, degustacje
i promocje. Wsparciem sprzedazy jest
zawsze kampania telewizyjna. Pamso sta-
ra sie stale informowac klientéw o wpro-
wadzanych nowosciach produktowych.
Sklepy firmowe i odbiorcy prywatni
otrzymuja wsparcie w postaci plakatéw
i ulotek, a w swoich placéwkach firma
przeprowadza réwniez akcje promocy;j-
ne i konkursowe. Marek Ferus zapewnia,
ze obecno$¢ dan gotowych w sklepach
detalicznych jest oczywista. Produkty tej
kategorii ciesza sie w nich duza popu-
larnoscia i sg tam czesto poszukiwanie
przez klientéw. ,Nie znaczy to jednak, ze
mozna pozwoli¢ sobie na zrezygnowanie

z popularnych mechanizmoéw wspierania
sprzedazy. Staramy sie regularnie wpro-
wadzac atrakcyjne promocje, ostatnio
cho¢by dwupaki dan gotowych Stocz-
ka, gdzie drugi stoik jest o 50% tanszy”
— podkresla Ferus. Adam Duda zaznacza,
ze jedng z podstawowych zasad, jakie
przyswiecaja dziatalnosci firmy Profi jest
nieustanne stawianie na kontakty mie-
dzyludzkie. Ten aspekt to przede wszyst-
kim doktadny dobér pracownikéw pra-
cujacych w terenie. ,To oni sg pierwsza
linig wsparcia w kontakcie z placéwkami
detalicznymi. Oni sg nasza wizytéwka. Za
ich posrednictwem podejmujemy caty
szereg innych dziatan. Przede wszystkim

reklama

duze znaczenie majg dla nas wszelkie
formy, gdzie nasi bezposredni odbiorcy
moga sami posmakowac i ocenié¢ nasze
produkty. Mamy nadzieje, ze pomaga im
to w wyborze konkretnego, ulubionego
smaku, czy jest czesto potwierdzeniem
ich dobrego wyboru, czyli zakup naszych
produktéw. Stad organizowane przez nas
degustacje. Cieszg sie one ogromnym
powodzeniem. Dodatkowo bierzemy tez
udziat w wielu imprezach, podczas kto-
rych mozemy zaprezentowac sie wiek-
szej liczbie odbiorcéw. Niektdre weszty
juz do corocznej tradydji, tak jak Swieto
Pasztetnika” — méwi Adam Duda.

Maja Swiecka

PROSZE
SKOSZTOWAC

Old Poland to sery premium, ktérych jakosé i smak nie maja sobie rownych

na polskim rynku.

Marke Old Poland wspieramy materialami POS, degustacjami, szkoleniami,
dziataniami w Internecie oraz sponsoringiem.

Tel.: (83) 351 14 21, www.oldpoland.pl
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O serach Premium, nowosciach produktowych oraz o tym, jak powstaty serowe dziury
- rozmawiamy z Rafatem Wawrzyniakiem, Wiceprezesem Zarzadu
ds. Handlu i Marketingu, Spotdzielczej Mleczarni Spomlek.

W Panstwa ofercie jest wiele ciekawych propozycji
- jedna z nich to sery Premium - Grand Radamer,
Bursztyn, Rubin, czy Grand Gouda. Prosze o nich
opowiedzie¢.

Grupe seréw Premium w ofercie Spoétdzielczej Mleczarni Spo-
mlek z Radzynia Podlaskiego otwiera Grand Radamer. Jego for-
muta opracowana zostata przez radzynskich serowaréw ponad 20
lat temu. Do tego czasu w kanonach swiatowego serowarstwa nie
istniat ser, ktory faczytby tagodnos¢ holenderskiej Goudy i wyra-
zistos¢ szwajcarskiego Ementalera, z charakterystycznymi dziu-
rami wielkosci czeresni. Grand Radamer zachwyca konsumentéw
potaczeniem ftagodnego mleczno-$smietanowego smaku z nutami
orzecha wioskiego i prazonych migdatow.

Bursztyn natomiast jest pierwszym wyprodukowanym w Polsce
serem diugodojrzewajacym. R6zne wersje Bursztyna dojrzewaja 6, 8
i 12 miesiecy. Bursztyn powinien by¢ tupany i serwowany w tempe-
raturze pokojowej. Wowczas uwalnia petnie swych ztozonych aroma-
téw z nutami maslanymi, lisémi orzecha, wanilii i dojrzatej czeresni.
Te fagodne posmaki przeistaczajg sie nastepnie w wyraznie odczu-
walna pikantnos¢.

Rubin jest najnowszym serem SM Spomlek. To najbardziej,, zde-
cydowany” ser, jesli chodzi o aromaty, w calym port folio marki
,Old Poland”. Jest to klasyczny przyktad sera, ktérego zapach pro-
wadzi nas inng droga, niz wtasciwy smak w ustach. Posmaki Rubi-
na s wyraznie owocowe. Przywotuja dojrzate winogrona i sliwki,
ktore koncza sie lekko wyczuwalnymi nutami ziotowego pieprzu.

Grand Gouda powraca za$ do starych tradycji i receptury orygi-
nalnej Goudy. Przez blisko 2 miesigce dojrzewania, krag sera jest
co kilka dni przekrecany. W rezultacie otrzymywany jest delikatny,
tagodny i lekko orzechowy ser.

Oferta serow Old Poland zostata zaprojektowana w taki sposob,
by kazdy poszukujacy wysokiej jakosci seréw znalazt cos dla sie-
bie. Mamy tu petny przeglad smakéw, co pozwala zaspokoi¢ zréz-
nicowane gusta i wykorzystac sery w codziennym menu.

Czym réznia sie sery Premium
od tych z nizszej potki?

Propozycja serow Premium SM Spomlek stworzona zostata
z mysla o najbardziej wymagajacych konsumentach, poszuku-
jacych wyjatkowych seréw, ktérych szlachetny smak wzbogaci
codzienne menu. Coraz czesciej polski klient w petni swiadomie
podejmuje decyzje zakupowe i wybiera wysokiej jakosci arty-
kuty. Nasz produkt spetnia takie potrzeby i jest idealny na kazda
okazje, od spotkan biznesowych, przez spotkania z przyjaciétmi,
po kolacje we dwoje. Sery szlachetne réwniez w Polsce zaczy-
naja zdobywac swoich statych klientéw, gdyz doceniajg oni nie
tylko kunszt serowarow, ktérzy od kilkudziesieciu lat doskona-

la swoje kwalifikacje, ale réwniez fakt, ze za konkretng marka
stoi znany producent, ktérego dziatalno$¢ juz od ponad 100 lat
poddawana jest pozytywnej weryfikacji klientéw. W branzy spo-
zywczej, podobnie jak w innych, liczy sie jakos¢ i smak oraz odpo-
wiedzialnos¢ producenta, ktéry stoi za danym produktem.

Oprocz waloréw smakowych, sery Premium posiadaja réwniez
niezbedne dla organizmu wartosci odzywcze. Sg bogatym zrédtem
protein, aminokwaséw, wapnia, soli mineralnych oraz witamin A,
B, i B,,. Zawartosc thuszczu przekracza niekiedy 30%, jednak mato
kto wie, ze sa to tluszcze nienasycone, a wiec potrzebne dla organi-
zmu z bardzo malg zawartoscia cholesterolu: tylko 45 mg w 50 gra-
mach produktu. Dlugodojrzewajace sery Premium charakteryzuja
sie lekkostrawnoscia i wysoka przyswajalnoscia. Dzieki dtugiemu
dojrzewaniu 20% protein zawartych w takim serze staje sie wolny-
mi aminokwasami, ktére sa w stanie stymulowa¢ enzymy trawien-
ne. Poza tym sery te wolne s3 od laktozy (cukru mlekowego), wiec
moga by¢ spozywane przez osoby ze skaza biatkowa.

Charakterystyczne dla naszych seré6w Premium jest to, ze Spo-
mlek wychodzi o wiele dalej, niz sama sprzedaz. Edukujemy
klientow i podsuwamy im sprawdzone rozwigzania zwigzane
ztgczeniem smakoéw i dobieraniem wina. Budujemy w ten sposéb
wiekszg Swiadomos¢, co mozna okresli¢ wartosciag dodang do sa-
mego produktu. Wprowadzenie seréw Premium do sprzedazy bez
wsparcia informacyjnego nt. sposobéw spozywania sera, doboru
odpowiednich dodatkéw czy faczenia z winem, nie przyniostoby
odpowiedniego efektu biznesowego.

Jakich seréw nie powinno zabrakna¢ na sklepowej
potce? Jakich produktéow poszukuja konsumenci?

Oferta sklepéw w zakresie seréw powinna by¢ zdywersyfikowa-
na pod katem klientéw o réznych potrzebach. Dotyczy to zaréwno
smakow i rodzajoéw sera, jak i r6znorodnych pozioméw cenowych
poszczegdlnych gatunkow. O ile ten ostatni aspekt jest czesto zde-
terminowany przez polityke marketingowa danej sieci handlowej,
o tyle bogactwo oferty pod katem typdw sera moze byc zapewnio-
ne nawet przez najmniejsze placéwki detaliczne.

Klienci bardzo swiadomie podchodza do kwestii wyboru ar-
tykutéw spozywczych, a ich gldwnym kryterium wyboru jest
jakos¢. Majac to na uwadze SM Spomlek oferuje sery konsu-
mentom o réznych potrzebach, zapewniajac jednoczesnie
najwyzsza jakos¢ w poszczegdélnych klasach produktowych.
Wprowadzenie np. na polski rynek marki Serenada byto pierw-
szym etapem porzadkowania portfolio seréw oferowanych
przez firme. Serenada to osiem popularnych seréw s$niada-
niowych, w tym m.in. Radamer, Babuni, Gouda i Salami, ktd-
re w zupelnie nowej, wesotej i optymistycznej odstonie $mia-
to wkroczyty do codziennego sniadaniowego menu Polakdéw.
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Z kolei proponowana w wybranych najlepszych sklepach od
czerwca 2010 r. linia seréw szlachetnych Old Poland to oferta dla
najbardziej wymagajacych klientéw, ktérzy poszukuja nowych
doznan kulinarnych. Wielu klientéw chce eksperymentowac ta-
czac rézne smaki i potrawy, a kosztowanie seréw dtugodojrze-
wajacych jest dla nich doskonatym dodatkiem, ktéry towarzyszy
spotkaniom towarzyskim.

A na jakie nowosci z Panstwa strony moga liczy¢
detalisci, a tym samym i konsumenci?

Wprawdzie produkty z nowej oferty s juz stopniowo wpro-
wadzane do wybranych sklepow od czerwca b.r., to we wrzesniu
2010 r. bedzie miata swoja oficjalng premiere linia seréw szla-
chetnych Old Poland. Jest to propozycja seréw Premium, ktéra

zadowoli podniebienia nawet najwiekszych koneseréw sztuki

WYWIAD Il

serowarskiej. Bursztyn, Rubin, Grand Radamer oraz Grand Gouda
- produkty z nowej flagowe;j linii serow SM Spomlek, nawiazuja
do bogatej historii polskiego serowarstwa. Nie mamy watpliwo-
Sci, ze Old Poland kryje najlepsze rodzime sery szlachetne, kto-
re przez ekspertdw poréwnywane sa z najbardziej uznanymi na
Swiecie serami, np. wloskim Parmigiano Reggiano i Grana Pada-
no, holenderskim Old Amsterdam, szwajcarskim Ementalerem
czy francuskim Comte. Mamy oczywiscie plany zwigzane z rozwi-
janiem naszych dwéch kluczowych marek Old Poland i Serenada,
natomiast o szczegotach bedziemy informowac rynek na biezaco.

Prosze odstonié rabka tajemnicy naszym czytelnikom,
jak powstaja sery?

Niektorzy uwazaja, ze jakos¢ sera ocenia sie po liczbie jego dziur.
Nic bardziej mylnego. Dziury w serze to wynalazek pasterzy alpej-
skich z dzisiejszej Szwajcarii, ktérzy pewnego razu pozostawili
w cieplejszym miejscu wielka, okragta forme sera. Forma po kilku
dniach zaczeta puchnaé, wiec schowali ja do jaskini. Po przekroje-
niu sera okazato sie, ze w srodku sg dziury. Dopiero wiele wiekéw
pozniej dowiedziono, ze puchniecie sera spowodowaty bakterie
propionowe, ktére w tamtym regionie wystepuja w naturalnym
srodowisku. Dzisiaj ser produkowany w tej technologii, nazywany
jest Ementalerem, na pamiatke miejsca w Szwajcarii, gdzie odkry-
to,dziure w serze”.

Ser w trakcie dojrzewania zmienia najczesciej strukture i po-
zbywa sie ze swojego wnetrza duzej ilosci wody. Przy dtuzszym
lezakowaniu w serze wytwarzaja sie rowniez specyficzne amino-
kwasy, ktére przypominaja malenkie krysztatki. Rownomierne
roztozenie aminokwasow w serach dtugo dojrzewajacych to klu-
czowe cechy dobrego sera i dowdd wielkich umiejetnosci sero-
warskich. Pewne gatunki lezakuja w dojrzewalni nawet kilka lat.
Jednak podobnie jak w przypadku win, sery nie moga lezakowac
w nieskonczonos¢, bowiem wraz z uptywem czasu zatracajg wiele

Swiezych aromatéw.

Jakie sa perspektywy rynku seréw?

Dynamika wzrostu rynku samych seréw zéttych Premium w ca-
tej kategorii seréw zé6ttych jest wysoka.

W Polsce rozwija sie kultura spozywania seréw w innej postaci niz
wylacznie ,ser na kanapke”. Stopniowo rodzi si¢ moda na nietypo-
we taczenie smakow, wieksze wykorzystywanie szlachetnych seréw
w kuchni, tworzenie wlasnych desek serowych w domu. Kluczowa
pozostaje jako$¢ produktéw. Prognozujemy, ze rynek seréw bedzie
rozwijat sie stabilnie wraz ze stopniowo rosnagcym spozyciem seréw
przez polskich konsumentéw. Trend ten utrzymuje sie od jakiegos
czasu, a z naszych obserwacji wynika, ze dziatania producentéw
przetoza sie na jego utrzymanie, a nawet wzmocnienie. Wieksza
konkurencja na rynku powinna wptyna¢ na uatrakcyjnienie ofer-
ty seréw, co w efekcie wplynie na jeszcze wieksze zainteresowanie
klientéw ta grupa produktéw.

Dziekuje za rozmowe. Maja Swiecka
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Libella Sp. z o.0. to polski producent che-
mii gospodarczej i artykutdbw spozywczych
dziafajacy na rynku polskim od 1957 roku.

Jedna z wiodacych, produkowanych w Ka-
tuszynie w zakfadzie specjalizujgcym sie
w produkgcji chemii gospodarczej, jest marka
WEZYR - znana, wielokrotnie nagradzana
i doceniana przez konsumentéw. To linia naj-
wyzszej jakosci odplamiaczy i szampondéw
z neutralizatorem zapachéw do czyszczenia
dywanow, wyktadzin i obi¢ tapicerskich. ta-
godna formuta bez zawartosci wody utlenio-
nej idealnie czysci, nadaje wiéknom puszy-
stos¢ i elastycznos¢ ozywiajac rownoczesnie
ich kolory, a szeroka oferta zapachowa sta-
nowi dodatkowy atut. WEZYR to réwniez
skoncentrowane preparaty do pielegnacji po-
wierzchni drewnianych i drewnopodobnych
(parkiety, panele) oraz ptyny do powierzchni
zmywalnych (terakoty, glazury).

W zakresie prania i pielegnacji tkanin mar-
ka BIL oferuje szeroka game produktow. W jej
sktad wchodzg zaréwno uniwersalne ptyny
do prania, jak réwniez bogata oferta ptynéw

specjalistycznych, preparat do prasowania

trudnych zagniecen (poscieli, zaston, firanek,
obruséw) oraz wyjatkowo skuteczne, tlenowe
odplamiacze w postaci proszku i zelu do tkanin
biatych i kolorowych. Uniwersalne ptyny do
prania to BIL Color, BIL Black, BIL Soft, BIL Whi-
te, BIL Sensitive, z ktérych kazdy ma specjalnie
opracowang formute dokfadnie ukierunkowa-
na na dany rodzaj tkaniny. Coraz wieksze zna-
czenie odgrywa specjalizacja produktéw. Idac
za tendencjami rynkowymi i coraz bardziej
wymagajacymi i $wiadomymi konsumenta-
mi, Libella sukcesywnie wprowadza na rynek
produkty specjalistyczne: BIL SPORT ACTIVE
jedyne na rynku, polskie specjalistyczne ptyny
z neutralizatorem zapachdéw przeznaczone do
prania tkanin sportowych, ktére wymagaja
szczegolnej pielegnacji; BIL JEANS jest jedy-
nym na rynku ptynem przeznaczonym specjal-
nie do tkanin jeansowych. Specjalnie dobrane
substancje nie usztywnia tkaniny i skutecznie
chronia przed wyptukiwaniem sie koloru; BIL
SENSITIVE BABY specjalistyczny ptyn do prania
ubranek dzieciecych. Specjalnie opracowana
formuta MILD-CARE, bezpieczna dla niezwykle
wrazliwej skéry dziecka.

&

* Warunkiem otrzymania produktéw gratisowych
jest zakup co najmniej 6 szt. ptynu specjalistycznego

Bil (Bil Sport Active, Bil Jeans, Bil Sensitive, Bil Sensitive

Baby). Produkty gratisowe wydawane w dowolnej
konfiguracji.

Oferta dotyczy sklepéw detalicznych.

Promocja od 01 wrzesnia 2010 do 30 listopada 2010.

g libella

Tradycja zobowigzuje

Libella Sp. z 0. 0., ul. Krakowiakéw 80/98, 02-255 Warszawa, tel.:
Biuro Obstugi Klienta: tel.: (25) 641 46 30, sprzedaz@libella.com.pl

W sktad grupy produktéw do czyszczenia
fazienek i kuchni wchodza specjalistyczne
srodki marki SANSED, skuteczne w walce
z najtrudniejszymi zadaniami. Preparaty do
czyszczenia fazienek to m.in. ptyny i zele WC
SANSED, SANSED udrozniacz, SANSED Cabi-
neSpray, SANSED kamien i rdza czy SANSED
Armatura i Glazura. W czyszczeniu powierzch-
ni kuchennych: SANSED Ceram Protect do
plyt ceramicznych, SANSED Piekarnik i Grill do
trudnych przypalen oraz uniwersalne mleczko
SANSED do powierzchni ceramicznych, ema-
liowanych, z blachy kwasoodpornej i SAN-
SED Zel do chromowanych. W sierpniu 2010
Libella technologicznie udoskonalita ptyny
z linii WC SANSED stawiajac mocny nacisk

reklama

S22) 846 50 40

www.libell A.com.pl
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na wiasciwosci dezynfekujace.
Uatrakcyjnione zostato réwniez samo opako-
wanie produktéw. Teraz nowy WC SANSED do
czyszczenia i dezynfekcji sanitariéw skutecz-
nie usuwa uporczywe osady kamienia, rdzy
i wszelkie zabrudzenia w trudno dostepnych
miejscach toalety. Likwiduje bakterie i grzyby
pozostawiajac higieniczna czystos¢ i Swiezy
zapach. Nie zawiera chloru.
Znana od lat, linia produktéw do czyszczenia
i pielegnacji mebli drewnianych, lakierowa-
nych, politurowanych marki CYPRYS od wrze-
$nia 2010 wchodzi na rynek w nowej, atrak-
cyjnej odstonie. Mleczko do mebli w dwdch

wersjach tradycyjnej i wersji z tatwym w uzyciu
spray’em. Szczegdlng zaleta tych produktéw
sg wilasciwosci czyszczace oraz formuta prze-
ciw osadzaniu sie kurzu, ktéra pozostawia na
powierzchni gtadka w dotyku powtoke o wy-
sokim potysku. Do tradycyjnych, eleganckich,
drewnianych mebli Libella oferuje wysokiej
jakos¢ antyelektrostatyczny krem oraz ptyn na
bazie terpentyn. CYPRYS wszystkie powierzch-
nie to uniwersalny ptyn do mycia szkfa, drewna
lakierowanego, metalu, ceramiki, paneli PCV,
glazury oraz powierzchni chromowanych. Mar-
ke CYPRYS uzupetniaja srodki do czyszczenia i
pielegnacji skor obiciowych i przedmiotow
skoérzanych oraz skéropodobnych. Idealne do
czyszczenia np. skdrzanych wypoczynkow.
Tradycyjne ptyny, pasty i emulsje do czysz-
pielegnacji i
Palacowa, Frotobella (doskonata do nagrob-

czenia, konserwacji podtog
kéw), oraz Samlux od lat maja swoich lojal-
nych konsumentéw.

Libella jest réwniez wiascicielem fabryki
w Kotuniu, $cisle sprofilowanej na produkcje
artykutéw spozywczych. Znane od ponad 50

lat najwyzszej jakosci, tradycyjne aromaty
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spozywcze Libella to jedyne na rynku aro-
maty w fiolkach na bazie spirytusu, majace
wszechstronne zastosowanie. W swojej ofercie
posiada takze niezbedne kazdej gospodyni
sypkie dodatki do zywnosci, takie jak: soda
oczyszczona, proszek do pieczenia, jedyny na
rynku cukier wanilinowy w formie pudru, moc-
no zelujacg zelatyne wieprzowa, kwas cytry-
nowy. Oferte uzupetniajg oparte na wiasnych,
tradycyjnych recepturach, gotowe do spozycia
desery w proszku Libella - galaretki, budynie,
kisiele, kisiele instant oraz bita Smietana i oran-
zadki.

Wysoka od wielu lat jako$¢, osiggana jest
dzieki scistemu monitorowaniu catego proce-
su produkcyjnego przez wykwalifikowana ka-
dre technologéw i pracownikéw kontroli, po-
czawszy od precyzyjnego doboru najwyzszej
jakosci surowcéw, poprzez ich staranne skom-
ponowanie do dostarczenia na czas do odbior-
cow. W trosce o zapewnienie bezpieczerstwa
zdrowotnego produktéw spozywczych Libella,
w 2003 roku zostat wdrozony i certyfikowany
system HACCP.

Libella. Tradycja zobowiazuje.

=

Promocja
od 01 wrzesnia 2010
do 30 kwietnia 2011.

ka glaretka Waretey

o |,

Libella Sp. z 0. 0., ul. Krakowiakéw 80/98, 02-255 Warszawa, tel.: 322) 846 50 40
Biuro Obstugi Klienta: tel.: (25) 641 46 30, sprzedaz@libella.com.pl

www.libella .com.pl
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Grupa

Polmlek

patronuje Bitwie
Dwadch Wazow

Podrézujacy droga krajowa

numer 1z Torunia do Gdaniska

po przeprawieniu sie przez Wiste
w Grudzigdzu spodziewaja sie
monotonnej, przez jednostajny
krajobraz, podrdzy az do rogatek
Gdanska. Jednak, mimo braku
wiekszych miast na szlaku, myli sie
ten kto uwaza, ze ta czes¢ Pomorza
pozbawiona jest atrakdji.

Na malowniczej skarpie w Gniewie dum-
nie stoi najpotezniejsza po lewej stronie Wi-
sty twierdza krzyzacka i dawna siedziba kom-
tura tego zakonu. Obecnie jest to tetnigcy
zyciem osrodek kulturalny, luksusowy hotel,
i przede wszystkim — miejsce corocznych bi-
tew i turniei, rozwijajacy sie pod mecenatem
Grupy Polmlek.

Zamek wzniesiony zostat na przetomie XIII
i XIV wieku jako siedziba konwentu i komtu-
ra, jego potozenie pozwalato kontrolowa¢
wazny szlak wodny i ladowy. Strategiczne
potozenie wyznaczyto jego militarne cechy,
bedac tez przyczyna jego silnego ufortyfiko-
wania. Dominujaca nad urokliwym miastecz-
kiem bryfa jest doskonale widoczna z wielu
kilometréw, zajmujac miejsce na wzgoérzu,
u podndza ktérego roztacza sie starorzecze
Wisty.
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W sierpniowy weekend w tym wiasnie miej-
scu, zgodnie zdoroczna tradycja, miata miejsce
inscenizacja bitwy tytutowych Wazéw - kréla
polskiego Zygmunta Ill oraz Gustawa Il Adol-
fa, kréla Szweciji. Bitwa, ktdrg rozegrali w 1626
roku byfa jednym z istotnych star¢ podczas
wojny polsko-szwedzkiej w latach 1626-1629.
Jej rezultat uznaje sie za nierozstrzygniety,
chociaz Szwedzi dzieki niej uzyskali przewage.
Po stronie polskiej do boju stanety choragwie
husarskie w sile 4 000 jezdzcéw, wspierane
przez réwnie liczng piechote i dziata.

Tegoroczna inscenizacja bitwy poprowa-
dzona byfa z rozmachem, w petni korzysta-
jaca z dobrodziejstw natury w postaci dosko-
natej pogody i szerokich tak nadwislanskich,
pozwolita na posmakowanie prawdziwej sie-
demnastowiecznej sztuki wojennej. Organi-

zatorom udato sie zgromadzi¢ pokazny kon-

tynent wojow, ktérzy przybyli ze wszystkich
stron Polski, a takze z Ukrainy, Czech, Francji
i USA. Setki rekonstruktoréw w wiernych
oryginatom strojach i przestrzegajac wia-
sciwym epoce zasad, wspieranych efektami
pirotechnicznymi, bojowa muzyka i spraw-
nym komentarzem, dato zapierajacy dech
w piersiach spektakl, peten wiernych historii
zwar, forteli i pojedynkéw. Kolumna husarii
przemierzajaca rozlewisko starorzecza po to,
by po chwili wjecha¢ w wysoka trawe, szy-
kujac sie do ataku na umocniony gréd z kto-
rego nieustannie razg szwedzkie muszkiety
i artyleria — to widok zupetnie niezwykly i nie
mozliwy do zapomnienia.

Impreza pod tytutem ,Vivat Vasa!” to
nie tylko inscenizacja bitwy, to wrecz po-
dréz w czasie. Dziedziniec zamku ttumnie
wypetnialy postacie w strojach z epoki,




mozna byto sprawdzi¢ swoich sit na strzelnicy,
a do tego pokazy musztry i turniej husarski
sprawialy, ze kazda chwila byta wypetniona
nowymi odkryciami i doznaniami. Kulmina-
cyjnym punktem sobotniego wieczoru byt
pochéd z pochodniami waskimi uliczkami
miasteczka, ciasno oplatajagcymi wzgdrze
zamkowe. W paradzie opréczzgromadzonych
gosci, wzieli réwniez udziat rycerze w petnym
rynsztunku tworzacy szpaler, prowadzony
przez wytyczajacych droge jezdzcoéw. Na za-
konczenie pochodu widzowie mogli obejrze¢
pokaz grup wtadajacych ogniem, by nastep-
nie zakonczy¢ dzien wysmienitym koncer-
tem jazzowym. Réwniez niedziela przebie-
gafa zgodnie z rytmem wyznaczonym przez
popisy rycerskie, przerwane jedynie mszg
w zamkowej kaplicy, wzbogaconej spiewem

gniewskiego chéru gregorianskiego.

f "f#’,f !

Wsréd

w sierpniowy weekend zamek Gniew, zna-

licznych gosci, odwiedzajacych

lezli sie miedzy innymi: Radostaw Sikorski
- Minister Spraw Zagranicznych, Mieczystaw
Struk — Marszatek Wojewoédztwa Pomorskie-
go, Delegat szefa sztabu Wojska Polskiego,
gen. Zygmunt Dubela, oraz samorzadow-
cy z powiatu tczewskiego, starogardzkie-
go i kwidzynskiego, a takze wielu waznych
wspotpracownikéw Fundacji Zamek w Gnie-
wie oraz Grupy Polmlek.

Wszyscy odwiedzajagcy mieli mozliwos¢
skosztowania szerokiej gamy wyrobéw Gru-
py Polmlek, wziecia udziatu w konkursie kuli-
narnym z wykorzystaniem tych doskonatych
produktéw, zosta¢ pasowanym na cztonkow
bractwa lub sfotografowa¢ sie w odpowied-
nio stylizowanym monidle, z katem lub ple-

bejska dziewczyna.
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Tdjecie: Redakdja
Warto zaznaczy¢, ze ,Vivat Vasa!” to impre-
za, ktéra co roku przycigga rzesze publicz-
nosci i jest miejscem spotkan mitosnikow
oreza, historii, ale przede wszystkim dobrej
zabawy w cieniu $redniowiecznych murdw.
Zamek w Gniewie jest jedng z najbardziej
spektakularnych budowli warownych w kra-
ju, a trwajace caty czas prace nad przywréce-
niem mu peni blasku pozwalaja ze spoko-
jem patrze¢ w przysztos¢. Obecni wihasciciele
zamku, Andrzej Grabowski i Jerzy Borucki,
bedacy jednoczesnie wtascicielami grupy
Polmlek, z pewnoscia byli dumni z przebiegu
tej weekendowej imprezy i jest to catkowi-
cie zastuzone. Sposroéd licznych inscenizacji
i spektakli historycznych, ,Vivat Vasa!” jest
jedna z najbardziej atrakcyjnych propozyciji.
Zatem, do zobaczenia za rok!

Ewa Leszczynska
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Witamy w Sharm El-Sheikh

Handel artykutami spozywczymi w miastach typowo
turystycznych Egiptu, takich jak Sharm EI-Skeikh,
czy Hurghada, znacznie rozni sie od europejskiego.

Przechadzajac sie gtéwna aleja centrum
miasta - Naama Bay - zauwazylem, ze
sklepy spozywcze cieszg sie duzym zain-
teresowaniem i znajduje sie w nich zwykle
duza ilos¢ klientéw. Na pewno duzy wptyw
na to ma niewielka ich liczba, ale tez - jak
sie pézniej okazato - klimatyzacja, ktéra
w upalne dni jest najbardziej poszukiwa-
nym ,towarem”.

Sklepy spozywcze w Sharm El-Sheikh
utrzymane sg w konwencji convienience.
Nie spotkacie tam szyldéw miedzynaro-
dowych sieci handlowych. Wieksza czes¢
sklepéw wspierana jest jednak przez zna-
ne marki handlowe z Europy. Jedna z nich
jest Heineken. Niemal kazdy sklep obran-
dowany jest logo marki tego piwa i posia-
da charakterystyczny, zielony wystréj. To
dziata i jednoczesnie potwierdza regute, ze
czujemy sie pewniej widzac dobrze znane
marki. Jezeli chodzi o lokalizacje, to najwie-
cej sklepébw mozna spotka¢ nieco dalej od
gtéwnej promenady Naama Bay. Czasem
Swietnie kamuflujg sie pomiedzy koloro-
wymi straganami z pamigtkami, czy dywa-
nami, ktérych jest tam mnéstwo. Wszyst-
ko jednak idealnie sie uzupetnia i tworzy
wspaniaty, arabski klimat.

Supermarkety to raczej rzadkos¢. Uda-
to mi sie odwiedzi¢ zaledwie dwa. Jeden
znajdowat sie we wczes$niej wspomnia-
nym Naama Bay, drugi w dzielnicy Old
Market zwanej przez miejscowych Sharm
al-Maja. W obydwu przypadkach przy-
ttoczony bytem duza iloscig kamer, ktére
sprawialy, ze czutem sie nieswojo. Duzym
zaskoczeniem byta dla mnie obecnos¢
sklepu miedzynarodowej sieci ,Seven-
Eleven”. Jednak po chwili przekonatem
sie, ze byta to jedynie ,zbieznos$¢” nazwy,
bo logo i wystroj sklepu byty zupetnie

odmienne od tych, ktére mozna spotkac
w Europie, Czy Ameryce.

Podobnie ma sie rzecz z wieloma ,mar-
kowymi” produktami dostepnymi na uli-
cach i straganach Egiptu. Zegarki Rolex za
dwa dolary, koszulki Calvin Clein za dolara,
czy najnowszy model butéw sportowych
Reebok za 10 dolaréw - to wszechobecna
oferta przygotowana specjalnie dla tury-
stow. Musze jednak powiedzie¢, ze prze-
gladajac potki w sklepach spozywczych,
nie natknatem sie na ewidentnie podro-
bione towary, ale pewnosci nie mam.

Jezeli chodzi o dostepnos¢ polskich pro-
duktéw w sklepach Sharm El-Sheikh, to
praktycznie ich nie ma. Jedynym polskim
akcentem sa polskie napisy i oznaczenia,
ktére maja sprawi¢, aby polscy turysci we-
szli do sklepu i zostawili tam kilka dolaréw.

Egipcjanie maja to do siebie, ze zawsze
zawyzaja ceny. Taka sytuacja jednak zdarza
sie gtdwnie u sprzedawcow oferujacych
inne produkty niz spozywcze. Jak sie péz-
niej okazuje s to tak zwane ceny propo-
nowane, ktére moga ulec zmianie. Wtasnie
dlatego czesto dochodzi do targowania sie
i matych sporéw. Na koniec jednak z mniej-
szym lub wiekszym us$miechem wszyscy
rozstaja sie w zgodzie. Zatem Egipt to do-
bre miejsce do sprawdzenia poziomu per-
swazji.

Zagadka jest to, w jaki sposéb sprze-
dawcy wigza koniec z koncem, zwazyw-
szy na opcje All Inclusive, ktérg posiada
wiekszos$¢ turystow spedzajacych wakacje
w resortach hotelowych. Te stodka tajem-
nice zostawmy jednak im, by nadal swoja
wyjatkowoscia réznili sie od sprzedawcow
europejskich.

Stay cool

Pawel Panczyk
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WINIARY jest marka doskonale
znang polskim konsumentom.
Prosze opowiedzie¢, jakim
zmianom ulegta na przestrzeni lat
i jak ewaluowat wzrost zaufania
wzgledem niej?

Marka WINIARY znana jest Polakom od pra-
wie 70 lat. Jej rozpoznawalnos¢ jest bardzo
wysoka, ponad 80% Polakéw deklaruje znajo-
mos$¢ marki, przy czym badajac kobiety odse-
tek ten wzrasta do prawie 90%. Jeszcze lepiej
wyglada sytuacja z obecnoscig marki w pol-
skich kuchniach, 96% gospodarstw domo-
wych posiada w swojej kuchni przynajmniej
jeden produkt naszej marki. Na przestrzeni lat
postrzeganie marki zmieniato sie i nie zawsze
byto dobre na wszystkich parametrach skia-
dowych produktu. Najnowsze badania wize-
runkowe pokazuja jednak, ze marka przeszta
bardzo duzg ewolucje. Obecnie bardzo wy-
sokie jest zaufanie konsumentéw do marki,
uwazaja jg za,rodzinng”i,bliska’, a jej produk-
ty bardzo chetnie rekomenduja znajomym.
Bardzo mocno wzrosto tez postrzeganie jej
jako marki dynamicznej i innowacyjnej, do-
starczajacej paniom domu rozwiazania i po-
mysty pomagajace w codziennym przygoto-
wywaniu smacznych positkéw. Bardzo cieszy
nas réwniez, ze pojawit sie nowy wymiar
w postrzeganiu, wysoko oceniajacy produkty
marki WINIARY jako zdrowe i przygotowywa-
ne na bazie naturalnych sktadnikéw. Cieszy
mnie to bardzo, bo wida¢ rezultaty naszej
pracy podkreslajacej, ze prawie zaden z na-
szych produktéw nie zawiera konserwantéw,
awiele z nich nie zawiera réwniez glutaminia-
nu sodu. Konsumenci w badaniach pokazuja
rowniez, ze produkty marki WINIARY smakuja
jak domowe.

Aby marka byta rozpoznawalna,
oprocz jej jakosci niezbedne sg
odpowiednie kanaty komunikac;ji?
Jak to wyglada w przypadku
WINIARY?

Marka WINIARY to marka masowa, obec-
na we wszystkich kanatach komunikacji, ale
sama komunikacja to za mato. Uwazam, ze
najwazniejsza jest spojnosc¢ i konsekwencja
w budowaniu catosciowej wartosci marki na
wszystkich jej obszarach, oparta na realizacji
przemyslanego i dtugoletniego planu stra-
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tegicznego. Dla marki oferujacej produkty
spozywcze najwazniejsza jest oczywiscie ja-
kos¢ produktu. Jednak nieustanna praca nad
polepszaniem receptur nie przyniesie efektu,
jesli nie bedzie elementem catosciowe;j stra-
tegii. Réwnie, bowiem wazne jest opakowa-
nie, grafika, odpowiednio dobrane narzedzia
komunikacji, promocje, nowoczesne wspar-
cie sprzedazy itp. itd. Od lat podkreslamy, ze
dla marki WINIARY najwazniejszg wartoscia
jest rodzina, na tym konsekwentnie buduje-
my jej wizerunek i podkreslamy te wartosci
w komunikacji. Widzimy, ze przynosi to efek-
ty, jakich oczekujemy.

A akcje trade’owe? Wykorzystujecie
je w promowaniu marki?
Wykorzystywanie akgji trade’'owych w pro-
mowaniu marki to juz wiasciwie codzien-
nos¢ handlowa. Korzystamy z tego narzedzia
bardzo czesto. Prowadzimy tez analizy ich
skutecznosci, wyciaggamy wnioski na przy-
sztod¢, a takze $ledzimy trendy, zaréwno
konsumenckie, jak i handlowe. Chcemy wie-
dzie¢, co dzieje sie na rynku, w jakim kierun-
ku zmierza i czego oczekuja nasi klienci. To
wszystko jest elementem skladowym stra-
tegii dtugookresowej, o ktérej wspomniatam

w poprzednim pytaniu.

Czy w tym roku zamierzacie jeszcze
przeprowadzic jakies akcje trade’owe?

Marka, ktéra ma w portfolio ponad 200
produktéw nieustannie prowadzi akcje tra-
de'owe. Przede wszystkim intensyfikujemy
dziatania przy wprowadzaniu nowosci oraz
w okresach przedswiatecznych. Oprécz tego
przeprowadzilismy np. bardzo duzg akcje
promocyjno - trade'owa ,Kochanie przez
gotowanie’, ktéra przyniosta duze wzro-
sty sprzedazy. Prowadzimy tez wiele akcji
tematycznych, np. zwigzanych z sezonem
grillowym lub wiagzacych sprzedaz produktu
z gratisowa prébka nowosci.

Obecnie bardzo mocno przygotowujemy
sie do jesieni, bo to jeden z najwazniejszych
okreséw dla handlu. W tym czasie proponuje-
my duzg akcje trade'owa ,Zupy to nasza spe-
cjalnos¢’, podczas ktérej bedziemy promo-
wac wszystkie zupy z portfolio. Bedg liczne
degustacje, dodatkowe ekspozycje w sklepie
i konkursy z atrakcyjnymi nagrodami.

0 postrzeganiu marki WINIARY,
kanatach komunikacji, akcjach
tradeowych i planowanych
nowosciach rozmawiamy

z Monika Jusinska-Zbiegniewska,
Marketing Managerem w Dziale
Kulinarnym Nestlé Polska S.A.

Nie sposdb nie poruszy¢ kwestii
spowolnienia gospodarczego
- WINIARY odczuty kryzys?

Kryzys gospodarczy miat zasieg globalny,
wiec trudno by byto nie odczu¢ jego skutkéw.




R

Mozna jednak powiedzie¢, ze na rynku kuli-
narnym odczulismy go jako lekkie spowol-
nienie. Zauwazylismy, ze poszczegélne rynki
kulinarne nie rosng tak dynamicznie, jak to

miato miejsce w roku ubiegtym. Cieszy mnie

jednak fakt, ze potrafilismy sie dopasowac do
nowej sytuacji, poniewaz my ro$niemy szyb-
ciej niz rynek. Taki wynik wymagat jednak od
nas duzo wiekszej pracy i determinacji, niz
w latach poprzednich.

WYWIAD Il

Znana jest prawda, ze w czasie kryzysu wy-
grywaja silne marki. Wynika to zfaktu, ze konsu-
menci ufajg markom znanym i duzym, wiedzac,
Ze spetnig ich oczekiwania. Dlatego serdecznie
dziekuje konsumentom, ktérzy w ciezkim dla
nich czasie okazali sie lojalni wobec marki WI-
NIARY i nadal kupowali nasze produkty.

W kazdej grupie produktowej, takiej jak ma-
jonezy, zupy, buliony, sosy, przyprawy, zupy
i dania instant mamy bestsellery. Na sklepo-
wej pbtce z pewnoscig nie moze ich zabrak-
na¢. Do naszych sztandarowych, najbardziej
znanych produktéw naleza: Majonez Deko-
racyjny WINIARY (ktéry obecny jest w ponad
potowie polskich gospodarstw domowych),
Barszcz Biaty i Barszcz Czerwony WINIARY,
Bulion Drobiowy, Wotowy oraz Sos Pieczenio-
wy WINIARY. Bardzo dobrze sprzedaja sie tez
produkty z kategorii ,Pomyst na..” WINIARY,
szczegolnie w linii z woreczkiem do pieczenia.

Zawsze nalezy zadbac o ekspozycje na potce
nowosci produktowych wspieranych telewizyj-
ng kampania reklamowa, poniewaz one rotuja

najbardziej, zapewniajgc wysoka sprzedaz.

W najblizszym czasie w sklepach pojawia
sie cztery nowosci bedace rozwinieciem ka-
tegorii Pomystéw na... z woreczkami do pie-
czenia. Nowe propozycje sa oferta dla catej
rodziny, kazdy jej cztonek znajdzie smak dla
siebie. Nowosci te to:,Pomyst na... soczysta

4

golonke z kapusta’, ,Pomyst na... soczysty
schab ze sliwka’, ,Pomyst na... soczyste ze-
berka z wedzong nuta” oraz ,Pomyst na...
soczystego  kurczaka stodko-kwasnego”
Wszystkie nie zawierajg konserwantéw ani

dodatku glutaminianu sodu.

Maja Swiecka
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Siec sklepow Groszek
swietuje 10 urodziny

Kampanig reklamowa w najpopularniejszych stacjach radiowych, wielk loterig konsumencka i urodzinowymi
cenami w gazetkach promocyjnych - tak sie¢ Groszek rozpoczeta $wietowanie swoich 10 urodzin.

We wrzes$niu w sklepach Groszek ruszyta siecig ogélnopolska” - tymi stowami Marcin  biorcéw w Filharmonii Lubelskiej. Lubelska
wielka urodzinowa loteria, w ktérej do wy-  Jezyna, Wiceprezes Zarzadu Detal Koncept impreza to pierwsza z pieciu regionalnych
grania sa trzy Fiaty Bravo oraz dziesigtki in- rozpoczat inauguracyjng gale dla franczyzo-  spotkan jubileuszowych. tacznie w galach
nych atrakcyjnych nagréd. Klientéw do wzie-
cia udziatu w loterii zacheca kilkaset spotéw
reklamowych emitowanych w najwiekszych
ogolnopolskich stacjach radiowych - RMF,
RMF MAXXX oraz w Programie Pierwszym
Polskiego Radia.

Sie¢ Swietuje 10 urodziny réwniez ze swo-
imi franczyzobiorcami, ktérzy z tej okazji
spotkali sie na jubileuszowej gali w dniu 27
sierpnia w Lublinie. Dodatkowo w specjal-
nym konkursie, kazdy wtasciciel sklepu Gro-
szek moze wygra¢ atrakcyjne nagrody m.in.
nowego Fiata DOBLO.

»To tutaj w Lublinie dokfadnie 10 lat temu
przedstawiliSmy koncepcje sklepéw Gro-
szek, ktdra spotkata sie z Paristwa zaintereso-

waniem. W ciagu kilku lat z sieci dziatajacej ! Artur Kawa, Prezes Zarzgdl
Holding gratulowat skle|

poczatkowo w woj. lubelskim, staliSmy sie
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wezmie udziat ponad 1 100 franczyzobior-
cow z catej Polski. Gosciem honorowym gali
w Lublinie byt Artur Kawa Prezes Zarzadu
Emperia Holding, ktéry odniést sie do sukce-
su Groszka:

Wiceprezes Marcin Jezyna
kroi urodzinowy tort.

Franczyzobiorcy odbierali statuetki z rak
Marcina Jezyny, Wicep,‘_ﬂfza Zarzadu oraz Dariusz Bozka,

¥ UPrezesa Zarzadu Detal Koncept. 4

,Patrzac na osiggniecia Groszka jestem
dumny, ze od poczatku dziatamy wspdlinie,
teraz w ramach jednej organizacji — Grupy
Handlowej Emperia. Razem tworzymy site
rynkowa Emperii, razem rzucamy wyzwanie

FRANCZYZA I

Jubileusz uswietnit wyste
Moniki Brodki z zespotem.

konkurencji i wyznaczamy nowe trendy po-
kazujac, ze w grupie sita” — powiedziat Artur
Kawa, zyczac sieci kolejnego dziesieciolecia
sukcesow.

Najlepsi franczyzobiorcy otrzymali pa-
migtkowe statuetki za zaangazowanie, staz
i wktad w rozwdj sieci. Wyréznienia otrzymali
takze kluczowi dostawcy i producenci oraz
pracownicy Detal Koncept. Po czesci oficjal-
nej wspdlng zabawe uswietnit wystep Moni-
ki Bordki z zespotem.

reklama

i@éﬂ NaAjLEPsZE CENY W TWOIM SKLEPIE.

A ATRAKCY]NY SYSTEM RABATOWY.

{ Bubpowa LojaLNOScI TWOICH KLIENTOW.

PROMOC]E TYLKO DLA SKLEPOW abc.

\DJI STRONA INTERNETOWA.

a2l ErFexTowNA wizuaLizacja TwojEGO SKLEPU.

o ‘
"-'o&’_.]-‘ SZKOLENIA I SPOTKANIA INTEGRACY]NE.

Sie¢ Sklepow abc jest sponsorem
programu kulinarnego “Ewa gotuje”
w Telewizji Polsat. Szukaj w hurtowni
Eurocash produktéw polecanych
przez Ewe Wachowicz!

www.sklepyabc.pl
infolinia: 0800 886 555
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Opel Vivaro
= przyjaciel

| 9. aede
W DlZnesie

Wyrdzniajacy sie, elegancki styl, piekne wykonczenie kabiny, tatwos¢ prowadzenia jak w samochodzie osobowym, komfort,
wszechstronnos¢ i bezpieczenstwo sprawiaja, ze kazda podroz jest przyjemnosci”. Tak opisywany jest w folderze reklamo-

wym Opel Vivaro. Postanowilismy sprawdzic, czy jest to jedynie slogan reklamowy, czy tez faktyczna charakterystyka pojazdu.

Do testéw redakcyjnych wybralismy wersje
z podwojna kabing (VIVARO D.CAB L2 2.9T MT6),
czyli taka, ktoéra zapewni transport zaréwno ta-
dunku, jak i pasazerow. Auto wyposazone byto
w 2-litrowy silnik Diesla o mocy 114 KM i mak-
symalnym momencie obrotowym 290 Nm przy
1600 obr/min.

Opel Vivaro, to wedtug nas jeden z najlepiej

zaprojektowanych  wizualnie  samochodoéw
jezdzacych po polskich drogach. Nowoczesny
ksztatt nadwozia sprawia, ze czuliémy sie w nim
bardzo bezpiecznie i pewni siebie. Optywowa
sylwetka nie powoduje duzego szumu, jaki czesto
przeszkadza podczas jazdy bardziej kanciastymi
,dostawczakami” Zauwazylismy tez, ze ten samo-
chéd bardzo podoba sie innym uzytkownikom
drég, ktérzy z duzym zainteresowaniem i chyba
z lekka zazdroscia przypatrywali sie jego nowo-

czesnym ksztattom.

Podwdjna kabina Vivaro podczas jazdy zaréw-
no w ruchu miejskim, jak i na trasie (przejechali-
$my blisko 500 km) zapewnia wysoki komfort
podrézowania nawet 6 dorostym osobom. Funk-

cjonalnos¢ kokpitu oraz ergonomiczny ksztatt fo-
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tela kierowcy powoduje, ze mamy wrazenie pro-
wadzenia samochodu osobowego. Podczas jazdy
zapominamy o tym, ze jedziemy catkiem dtugim
samochodem dostawczym. Poruszajac sie 2-litro-
wym Oplem Vivaro mozemy czu¢ sie bezpiecznie
zaréwno podczas szybkiej jazdy na trasie, jak tez
przemierzajac gaszcz ulic w miastach. Samo-
chod zachowuje sie bardzo stabilnie, moment
obrotowy w zupetnosci wystarcza na bezpieczne
i pewne wyprzedzanie innych pojazdéw, nawet
w trudnych warunkach drogowych. Producent
zapewnia o maksymalnej predkosci Opla Vivaro
na poziomie 170 km/h. My sprawdzili$my, ze na
dtugiej prostej pojazd rozpedza sie nawet do 185
km/h. Jezeli chodzi o poziom spalania, to zga-
dzamy sie w zupetnosci z danymi producenta.
Cykl miejski: ok. 9 1/100 km, cykl pozamiejski ok.
71/100 km.

Wersja Opla Vivaro z podwdjng kabing, to
idealna konfiguracja zapewniajaca bezpieczny
i ekonomiczny transport pasazeréw i tadunku.
Wersja ta, oprocz dwurzedowej kabiny pasazer-
skiej, dysponuje przestrzenig fadunkowa o po-
jemnosci do 3,8 m? (wersja testowana) lub 2,9 m?
w wersji z normalnym rozstawem osi. Wersja ta
pozwala na przewozenie tradycyjnej europale-
ty. Standardowe wyposazenie obejmuje bocz-

ne drzwi przesuwne (wersja testowana: dwoje

drzwi przesuwnych), regulowane zagtdéwki
i trzypunktowe pasy bezpieczenstwa. Po drugiej
stronie przeszklonej przegrody o petnej wysoko-
$ci znajduje sie przestrzen tadunkowa, umozli-
wiajaca wydajny i bezpieczny przewoz towardw.

Testowana wersja zapewniata dodatkowe miej-
sce na nogi i wygodniejszy kat ustawienia oparcia
drugiego rzedu siedzen. Pojazd wyposazony byt
w catag game dodatkowego wyposazenia, m.in.:
klimatyzacje, komputer poktadowy, czujniki par-
kowania, hak, auto alarm, skérzana kierownice,
system ESP+, kontrole trakcji. Bezpieczenstwo
fadunku zapewniaty punkty mocowania. Do-
stepne sg dodatkowe opcje, takie jak drewniana
podfoga i listwy boczne. Wydajnos¢ transportu
mozna zwiekszy¢ stosujac wewnetrzne systemy

transportowe i bagazniki oraz uchwyty dachowe.

Przeprowadzony test Opla Vivaro potwier-
dza, ze slogan reklamowy oddaje charakter
i whasciwosci tego pojazdu. Opel Vivaro, to do-
bry wybér zaréwno dla wtasciciela sklepu, jak
i firmy prowadzacej hurtownie. Aby jednak stac¢
sie jego posiadaczem, nalezy wygospodarowac
blisko 150 000 zt.

Tomasz Panczyk

djecia: Redakcja
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Ekskluzywna kolekcja Lipton

Nowa kolekcja herbat Lipton w piramidkach uwodzi obietnica
szlachetnego smaku. Diugie liscie czarnej herbaty zbierane sa
na najlepszych plantacjach Cejlonu i regionu Assam. Kazda
z oryginalnych torebek piramidek uwalnia petnie wspaniatego
aromatu, przywodzac na mysl egzotyczne podréze. Kolekcja
sktada sie z pieciu herbat: Rich Assam, Mild Ceylon, Gold Tea,
London Earl Grey oraz Imperial Earl Grey. Sugerowana cena
detaliczna produktéw to 7,55 zt.

www.LIPTON.com

Elegancja opakowania

Firma Cukiernicza Solidarnos¢ poszerzyta swoje portfolio o kolejne
produkty. W ofercie znajda sie:,Ztoty Orzech”310 g,,Sliwka
Nateczowska w czekoladzie” 300 g,,Golden Cherry” 305 g oraz
,Chocolate Dancing Stars” 305 g. Ozdobne kartoniki wyrézniaja

sie bogatym ztoceniem oraz intensywna kolorystyka. Dobrze

znane klientom stodycze w nowych opakowaniach nie pozostana
niezauwazone na pofce. www.SOLIDARNOSC.pl

Woédka Zubr w nowej szacie

W dowdd na staty, konsekwentny rozwoj marki Wédka
Zubr zyskata nowe opakowanie, ktére wyznacza
nowe standardy w segmencie wédek ekonomicznych.
Intrygujaca i bardzo elegancka butelka obiecuje
doskonata zawartos$¢. Wyjatkowe opakowanie
Z pewnoscig wyrézni sie na sklepowej pétce smuktym,
profilowanym ksztattem i grawerami na butelce, ktére
przedstawiajg wizerunek gtowy zubra i nazwe trunku.
Etykieta typu,no label look” utrzymana w kolorystyce
srebra i granatu z elementami czerwieni przedstawia
nazwe oraz emblematy zwigzane z miejscem
powstawania, faczac tradycje z nowoczesnoscia.
www.STOCK-POLSKA.pl

Mieko z Milandii

Swieze mleko,
aromatyczne i smaczne,

to najwazniejsza cze$c
$niadania - zaréwno

jako dodatek do r6znego
rodzaju ptatkéw, jak

i uzupetnienie porannej
kawy. Szukajac tego
najsmaczniejszego,
siegnijmy po Mleko
Milandia. Wytwarzane

w nowoczesnej technologii
ESL, zachowuje naturalny
smak, swiezo$¢ oraz wartosci odzywcze przez okres dtuzszy niz
mleko ,prosto od krowy", jednoczesnie doréwnujac mu pod
kazdym innym wzgledem. www.MILANDIA.pl

Koto ratunkowe na Smukia Linie

Z poczatkiem wrzesnia 2010 Zaktad Ustug Handlowych
ROBICO wprowadza na polski rynek absolutng nowos¢
- funkcjonalny napdj z mleka fermentowanego

- Koktajl Maslankowy pod wtasng marka Robico
Smukta Linia, ktéry jest produktem pozbawionym
laktozy i ttuszczu, natomiast wzbogacony o wapn, kwas
foliowy i btonnik. Nadaje sie dla diabetykdéw dzieki
zastosowaniu cukréw o niskim indeksie glikemicznym.
Koktajle maslankowe w dwaoch letnich smakach
(malina, owoce lesne) to tylko poczatek linii produktow
funkcjonalnych , ktére ROBICO bedzie sukcesywnie
wprowadzato do sprzedazy gtéwnie w sieciach
handlowych. www.ROBICO.com.pl

Makarony Podravka

Na rynku pojawity sie nowe makarony Podravka.
Wyprodukowane sg z semoliny z pszenicy
durum, dzieki czemu zachowuja sprezystosc
i nie rozpadaja sie podczas gotowania.
W sklepach znalez¢ mozna ich 9 rodzajéw,
w ksztattach najchetniej wybieranych przez
konsumentow: $widerki, pidra, nitki ciete,
kokardki, kolanka, muszelki, spaghetti, gniazda
wstazki oraz gniazda nitki. Matowa folia
i atrakcyjna szata graficzna opakowania
umozliwiaja wyréznienie makaronéw
Podravka na pétce
oraz wskazujg, iz jest
to produkt najwyzszej
jakosci. Opakowania:
500 g i400 g (makarony
gniazda). Sugerowana
cena na potce
(odpowiednio): 3,49 zt
13,69zt
www.PODRAVKA.pl
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GOOD FOOD S.A
Skorzewo, ul. Skorzewska 21, B0-185 Poznan
& SERWIS KONSUMENCKI:
tel: +48 (61) 663 67 50, fax: +48 (B1) 652 50 39, serwis@goodiood.pl
Wigcel informacii na: WWW.goodfood.pl
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Polska przyroda W obiektywie
WYGRAIJ ATRAKCYJNE NAGRODY!

Nagroda gtéwna — LUSTRZANKA CYFROWA
12 nagrod dodatkowych — kazda o wartosci 500 zt
oraz 16 nagrod pocieszenia — kazda o wartosci 200 zi

@B E Z@B E@ DA przez strong internetowa
w MEEM@&M@ T@D@ Q@DD WWW.tradis.com.pl/ka\endarz

lub na adres e-mail
konkurs@tradis.com.p\
pamietaj 0 podaniu swoich
danych kontaktowych!

Wiecej
w SZCZeQéféW na
wW o
W.tradis.com. pl
Konkurs skierowany jest do Klientow Tradis Sp. Z 0-0- Na Zdjecia czek
oraz Pracownikow Grupy Handlowej Emperia. od 1 €Kam
Przed przystapieniem do Konkursu zapoznaj sie 6 Vil 2010 r

z regulaminem!

do 17 X 2010,




Good Food po nowemu

Firma Good Food S.A., uhonorowana ostatnio prestizowymi

nagrodami konsumenckimi, kontynuuje dobra passe i zmienia

design opakowan oraz logo. Nowy wyglad zyskaty opakowania

wafli ryzowych Naturalnych, z Kukurydza, z Solg morska, z Musli,

ze Stonecznikiem, z Soja, z Orkiszem i Wieloziarniste. Istotng zmiang

widoczng na nowych opakowaniach jest tez zastgpienie nowym

znakiem dotychczasowego logotypu firmy. Spétka spod Poznania
jest na polskim rynku
prekursorem na rynku wafli
ryzowych, dziata od blisko
20 lat, poszerzajac z roku
na rok grupe mitosnikéw
zdrowego stylu odzywiania.

www.GOODFOOD.pl

Lekkie cytrynowe

Rodzina Herbatnikéw LEKKICH 73 g powiekszyta

sie 0 nowy smak — LEKKIE o smaku cytrynowym.

Bez dodatku cukréw, zawieraja jedynie substancje
stodzace i tylko naturalnie wystepujace cukry.
Wzbogacone sg dodatkowo inulina. Kierowane do
diabetykéw, oséb z wyksztatcong swiadomoscia
konsumencka, dbajacych o szczupty sylwetke,
poszukujacych wyrobdw korzystnie wptywajacych
na zdrowie. Produkty tego typu dostepne sa tylko

w dobrych sklepach.  www.CUKRYNYSKIE.com.pl
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Pieczeniowy
sukces z grzybami

Sos do pieczeni i sos grzybowy to dodatki
do dan, ktére ciesza sie w Polsce niestabnaca
popularnoscia. Pieczen, ziemniaki czy kluski
polane nimi znikaja z talerzy w okamgnieniu.
Dla wielbicieli obu smakéw Knorr przygotowat
wyjatkowa propozycje. Pofaczyt wyrazisty smak
sosu do pieczeni z niezwykle aromatycznym
sosem grzybowym. Nowos¢ na rynku to Sos
do pieczeni z grzybami, ktéry idealnie wpisuje
sie w jesienno-zimowy klimat. Propozycja
Knorra stanowi doskonate uzupetnienie mies
smazonych, pieczonych i grillowanych.
www.KNORR.pl

Costa d’Oro w nowoczesnej butelce

W roku 2010, aby bardziej wyrdzni¢ produkt na pétce,
firma Costa d’Oro zdecydowata sie na zmiane wizerunku
marki. Nowa szklana butelka zostata stworzona w du-
chu nowoczesnego i innowacyjnego wzornictwa. Ma
ergonomiczny, wygodny w uzytkowaniu ksztatt. Od-
nowione, czytelne logo i transparentna etykieta z ele-
mentami ztocen dodaja elegancji i podkreslajg jakos¢
produktu. Dzieki firmie Italmex Warszawa, wtoska oliwa
extra vergine Costa d'Oro gosci na polskich stotach
ponad 15 lat. www.COSTADORO.pl

HURT & DETAL

85



I NOWOSCI

Nowe herbaty zielone

We wrzesniu firma Malwa Tea rozszerza ofere
herbat zielonych premium o nowe smaki tj:
zielong z smaku flaszowca, zielong z owcem
maliny, zielong z owocem pigwy.
Pozostate dwie herbaty z tej grupy zielona
zimbirem i zielona o smaku opuncki figowej
zmienia dotychczasowg szate graficzna.
Herbatki bede dostepne w opakowaniu: kartonik
20 torebek po 1,5 g.

www.MALWA.net.pl

Usun kamien i rdze bez
szorowania, bez zarysowan

SANSED kamien i rdza to doskonaty srodek

w skutecznej walce z usuwaniem osadéw z kamienia,
rdzy, mydta oraz innych trudnych zanieczyszczen.
Dzieki skutecznej formule ptynu i tatwej aplikacji

w postaci spray’u czyszczenie zabrudzen odbywa

sie bez szorowania, a dotarcie do najtrudniejszych
miejsc nie stanowi zadnego problemu. Doskonaty

do powierzchni ceramicznych, glazur, terakot,

a takze plastikowych, chromowanych oraz ze stali
nierdzewnej. www.LIBELLA.com.pl

Ptyny Pronto ,,5w1” i Pasty Pronto
, Extra Protection”

SC Johnson rozszerza linie produktéw do
pielegnacji podtdg o nowe plyny i pasty
do réznych powierzchni! Pronto pomaga
dbac konsumentom o powierzchnie
takie jak: drewno, linoleum, PCV, panele,
terakota, marmur, granit. Nowe ptyny
Pronto,5w1” skutecznie czyszcza, usuwaja
kurz, odzywiaja, odswiezaja i pielegnuja
podtogi. Nowoczesne pasty Pronto, Extra
Protection” zabezpieczaja i nabtyszczaja.
Panele i podtogi drewniane sa dodatkowo
odzywione, a Pronto podkresla ich
naturalny blask. Produkty sprzedawane sa
w atrakcyjnych butelkach z nowoczesnga szata graficzna!
www.JOHNSONDIVERSEY.com

Nowa odstona WC SANSED ZEL

WC Sansed zel to aktywny preparat,
w postaci zelu, ktéry skutecznie czysci
powierzchnie toalet. Doskonale usuwa
osady kamienia i rdzy oraz inne trudne
zabrudzenia. Specjalnie dobrana
formuta gwarantuje higieniczna czystosc¢
a funkcjonalny ksztatt butelki utatwia
dotarcie do najtrudniejszych miejsc. Teraz
w nowej zmienionej, atrakcyjnej szacie
graficznej. Wystepuje w trzech zapachach:
morskim, pinia i limonka.
www.LIBELLA.com.pl

SUNNY GARDEN premium

We wrzesniu firma Malwa Tea wprowadza na rynek nowa linie
produktéw premium z serii SUNNY GARDEN. Siegajac po produkty

z serii Sunny Garden beda mieli do wyboru az 11 nowych smakoéw

o unikalnych kompozycjach smakowych: czarna porzeczka
zmangostenam, malina z jagoda i acai, $liwka z aronig, tropikalna

z granatem i acerola, zurawina z granatem, imbir z pigwa i truskawka,
melisa z dzika r6za, melisa z cytryna, mieta z cytryna, mieta z guarana,
rumianek z miodem i cytryna. www.MALWA.net.pl

Odplamiacz Ariel Professional
juz w Polsce

Procter & Gamble wprowadza w ramach zaufanej marki Ariel nowg
linie produktéw — nowoczesne odplamiacze Ariel Professional.
Odplamiacz to oferta dla najbardziej wymagajacych konsumentéw,
poszukujacych
rezultatow
odplamiania na
profesjonalnym
poziomie i w
atrakcyjnej cenie.
Nowy odplamiacz
Ariel Professional
dostepny jest
w trzech formach
produktowych:
w plynie, proszku
i sprayu. Mozna go
stosowac zaréwno
do biatych, jak
i kolorowych tkanin.
Wprowadzajac
nowy odplamiacz Ariel Professional do sklepu detalista oferuje
swoim klientom mozliwo$¢ wyboru najlepszego $rodka
usuwajacego nawet najtrudniejsze plamy.
www.ARIEL.pl

Blyszczace naczynia

Najnowsza propozycja w portfolio Finish
jest Finish Ptyn Nabtyszczajacy Shine

& Dry do zmywarek. Udoskonalona
formuta ptynu skutecznie usuwa kamien,
osady oraz krople wody. Dodatkowo
Shine & Dry przyspiesza osuszanie
naczyn. Nowosc Finisha sprawia, ze
naczynia sa suche i btyszczace prosto

po wyjeciu ze zmywarki. Ta dodatkowa
zaleta wyrdznia Sine & Dry sposrod
innych. www.CALGONIT.pl
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Spotdzielnia Dostawcow Mleka w Wieluniu
98 - 300 Wielun, ul. Kolejowa 63, tel. (043) 843 31 11 do 14, www.sdmwiel.pl




