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CISOWIANKA Promocja swigteczna

Czas trwania promocji: 25.11-20.12.2010
lub do wyczerpania zapasow
Promocja dostepna u wigkszosci dystrybutorow r )
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. DOWOLNYCH OTRZYMASZ W PREZENCIE
Pﬂv ia k“ple peabis rgneewke Cisowionki 1,51

ZGRZEWEX OTRZIYMASZ W PREZENCIE

Przy zakupie CISOWIANKI horbotp Ceylon Gold markd Dilmak,
it lub wytrowne wino Sendos del Rey

* 8 dowolnych zgrzewek Cisowianki 1.5 / | dowolno zgrzewka 0.5/ 1 dowolna zgreewka 0.7

Sendas del Rey to wylrawne wing stworzone z dulym wyczuciem e szczepow tak charakterystycznych dia
Hiszpand, Wino biate o delikatnym stomkowym kolorze, preplotane zliotymi reflieksomi, urzeka aromatem
kwictdw o zochwycaigoe] Swisioscl. Czerwone wing posioda mibinowo-wisniowy, gteboki kolor z refleksami
amaranty. W jego bukiecie wycouwalny jest aromat czerwonych owocow, niezwykle przyiemny | pedny smoku,
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Ceylon Gold to aromatyczna herbata, o Srednie] mocy | gtethokie) barwie. Stancwi doskonale wywazong
mieszanke czamych herbat uprawianych na wysoko potaionych, naleigeych do Dimah plantacjach, Herbata
uniwersalng - parzona krotko (do 3 minut) daje lekko pobudzajgey, Sniadaniowy napar, zoparzona rieco divze]
[ok. 5 minut] uspokajo podczas wieczomego relaksu.

. SOWULNIEH OTRZYMASZ W PREZENCIE
Pﬂv 10 kuple mﬂ nowoczesng woge foxienkown morki ZELMER

# Dobra forma pod kontrolg. Teraz daeki wadze marki ZELMER jest to jeszcze prostsze. Symeirycanie rozmieszczone
'IIJ-'.;E'J:N' ’ czujniki zopewniajg maksymalng doktadnoic pormiary, o nowoczesny design sprawia, ze pasuje do kakds) tazienki.
Waga jest wykonana z bordzo walego, horowanego sskia odpomego na uskodzenia mechaniczne.
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Pomimo pesymistycznych prognoz dotyczacych
stanu gospodarki i wiasnej sytuacji finansowej, polska
rodzina planuje wyda¢ na tegoroczne Swieta Bozego
Narodzenia blisko 1800 ztotych — to znacznie wiecej
niz w roku ubiegtym. Polacy najczesciej beda kupowac
w prezencie kosmetyki i perfumy, po ktore wybiora sie
do hipermarketu lub zaméwig w Internecie. Rodzice
wybiora dla dzieci zabawki edukacyjne, ktére wraz
z ksigzkami stanowig najczesciej wybierany prezent,
niemal w kazdym europejskim kraju. Takie wnioski ptyna
z badania,Zakupy $wiagteczne 2010" przygotowanego
przez firme doradcza Deloitte.

Z badania wynika, ze Polacy beda racjonalizowac
wydatki Swigteczne i skupig sie na praktycznych oraz
tanszych prezentach. Jednak w poréwnaniu z 69%
Europejczykami, tylko 45% polskich konsumentéw zamierza kupowac prezenty
w ramach promocgji. Za swigteczne zakupy zaptacimy gtéwnie gotéwka z oszczednosci,
a rzadziej za pomoca kredytéw, wykorzystamy takze punkty z programéw
lojalnosciowych.

Z kolei raport marki Krakus, sporzagdzony na podstawie badarh OBOP, ujawnia za
czym naprawde tesknig Polacy. Dla naszych rodakéw najszczesdliwszym okresem byto
dziecinstwo i mtodos¢. Wiekszos¢ z nas chciataby przywrécenia tradycji w codziennym
zyciu. Mimo panujacej obecnie mody na, patrzenie w przysztos¢’, wielu z nas
jest w gtebi duszy tradycjonalistami i nie wyobraza sobie istnienia bez dawnych
zwyczajéw i zachowan. Z czaséw swojego dziecinstwa Polacy najczesciej tesknig
do podwoérkowych zabaw (35%). Swieta kojarzg im sie gtéwnie z zapachem choinki
(31%). Nasze wspomnienia z mtodych lat to takze wakacje (28%). 13% respondentow
wspomina smak trudno dostepnych wedlin i szynek. Pamietamy bardzo dobrze
domowe jedzenie — przygotowywane przez babcie czy mame przetwory to dla 40%
Polakéw najlepszy smak dziecirstwa. Prawie jedna trzecia ankietowanych z nostalgig
wspomina wedliny — szynki, kabanosy czy kietbase. Zdecydowana wiekszos¢ (81%)
respondentéw uwaza, ze wedliny byty kiedys lepszej jakosci. Tylko co dziesigty wyraza
przeciwng opinie. Czym kieruja sie nasi rodacy, wybierajac w sklepie wedliny? Wyniki
badarn wskazujg, ze dla potowy Polakéw wazne sg wartosci odzywcze miesnych
produktéw. Co czwarty zwraca uwage na to, by smakowaly catej rodzinie.

PW o mﬁa FMGG

v CO MLNGC

Z rynku FMCG 6
Pytania do VIP-a. Rozmowa z Januszem Ptocica,

Prezesem Zarzadu firmy Zelmer S.A. 18
Raport - Pétka z procentami 22
Czas na lunch! 30
Sylwestrowy sté6t przekasek 34
Tea time! 40
Kawy z wyzszej potki 46
Zimowe sprzatanie 50
Wywiad z Jarostawem Cybulskim, Dyrektorem Zarzadzajacym Soraya i Dermika,
Cztonkiem Rady Dyrektoréw koncernu Cederroth AB 56
Cash & Carry 58
Franczyza 60
Auto - test 62
Nowosci 63

0Ogélnopolskie pismo rynku FMCG
Bezptatny miesiecznik branzowy

HURT & DETAL

Redakcja
ul. Senatorska 40 lok. 27, 00-095 Warszawa
tel./fax: 022 847-93-67, tel.: 022 847-93-68
e-mail: redakcja@hurtidetal.pl
www.hurtidetal.pl

Redaktor Naczelny - Tomasz Pariczyk
e-mail: t.panczyk@hurtidetal.pl

Z-ca Redaktora Naczelnego - Maja Swiecka
e-mail: m.swiecka@hurtidetal.pl

Redaktor — Monika Dawiec
e-mail: m.dawiec@hurtidetal.pl

Wspoétpraca Redakcyjna
Pawet Pariczyk

Reklama
tel./fax: (022) 847-93-67
tel. (022) 828-93-66

Beata Kurp — Dyrektor Sprzedazy i Marketingu
e-mail: b.kurp@hurtidetal.pl

Katarzyna Katczyriska — Account Manager
e-mail: k.kalczynska@hurtidetal.pl

Agnieszka Najda — Account Manager
e-mail: a.najda@hurtidetal.pl

Aneta Walega - Account Manager
e-mail: a.walega@hurtidetal.pl

PR Manager
Katarzyna Ogonowska
e-mail: k.ogonowska@hurtidetal.pl

Grafika i sktad
Ewa Leszczynska

Wydawca
Fischer Trading Group Spétka z o.0.
ul. Senatorska 40 lok. 27, 00-095 Warszawa
NIP 712-290-97-55

Druk: ArtDruk Zaktad Poligraficzny, Kobytka
www.artdruk.com

Dystrybucja: zamknieta
(wytacznie do firm zajmujacych sie handlem
detalicznym i hurtowym oraz produkcja
w sektorze FMCG).
Wszelkie uwagi i propozycje prosimy kierowac:
e-mail: redakcja@hurtidetal.pl
Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ reklam.
Materiatéw nie zaméwionych redakcja nie zwraca.
Zastrzegamy sobie prawo odstgpienia od zamieszczenia
reklam i tekstow, badz tez skracania tresci artykutow.
Prezentowane produkty nie stanowig oferty
w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego.
Prezentowane ceny maja charakter orientacyjny.
ISSN 1896-3137

Naktad: 70 000 egz.
Kontrolowany przez ZKDP

e T
NAKEAD KONTROLOWANY

T —
ZWIAZEK KONTROLI DYSTRYBUCJI PRASY

4 [IFED







;.f

7 RYNKU FMCG

0 Systemie
Jakosci Wieprzowiny
PQS podczas
Food Business Forum

27 pazdziernika w Warszawie odbyta sie
8 edycja Food Business Forum pt. ,Rynek
gastronomiczny w Polsce - optymalizacja
fancucha zaopatrzenia jako warunek roz-
woju”. Partnerami strategicznymi Forum
byli autorzy Systemu Jakosci

| -f*if—*/

ABS OLUTNA
nowosc! D

Szynka z piersi indyczej z d
kwasy Omega 3 | Omega 6 (w#

i padane na produkcie).

DOBRA

Szynka

dla serca

Podczas catego dnia goscie Food Business
Forum mogli przekona¢ sie o walorach
smakowych wieprzowiny PQS podczas
kilku pokazoéw kulinarnych z udziatem mi-

\
\
\
\
\
\
:
strza kulinarnego. [
Food Business Forum jest specjalistycz- :
ng konferencja ,business-to-business” dla }
kadr zarzadzajacych, poswiecong per—}
\

spektywom i najnowszym trendom na

Wieprzowiny PQS (Pork Quali-
ty System): Zwigzek ,Polskie
Mieso” oraz Polski Zwigzek Ho-
dowcéw i Producentéw Trzody
Chlewnej ,Polsus”. W jednym
z paneli o nazwie ,W poszu-
kiwaniu powtarzalnego pro-
duktu i dobrej ceny - tacuch

”

zaopatrzenia gastronomii
znalazta sie prelekcja dr hab.
Agnieszki Wierzbickiej (Zaktad
Techniki w Zywieniu SGGW)
na temat znaczenia Systemu
Jakosci PQS w gastronomii.
Agnieszka Wierzbicka oméwi-
fa gtéwne zatozenia Systemu
PQS, wskazata czym sie cha-
rakteryzuje wieprzowina pro-
dukowana w Systemie PQS,
jaka jest rola PQS w gastrono-
mii i jakie przetozenie na rynek
gastronomiczny ma ten Sys-
tem. Po prezentacji odbyta sie
dyskusja z udziatem uczestni-
kow konferencji, podczas kto-

rej goscie

dopytywali

jak wyglada rola
certyfikacji Sys-
temu Jakosci
PQS i jakie
korzysci
niesie  ze
sobg PQS
dla konkret-
branz

FMCG.

nych
rynku
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Program lojalnosciowy
dla partnerow biznesowych
Tonino Lamborghini

Wiasnie ruszyt program lojalnosciowy
skierowany do klientéw detalicznych, doko-
nujacych zakupu produktéw Tonino Lam-
borghini u Oficjalnego Dystrybutora Il Toro
Polska.

s punkty gromadzone na indywidualnym

Kazdemu klientowi przyznawane

koncie. Za kazde 10 zl netto

reklama

rynku ustug gastronomicznych. Uczest-
nikami sg przede wszystkim menedzero-
wie najwiekszych sieci gastronomicznych,
osoby odpowiedzialne za rozwdj i inwe-
stycje, wiasciciele i kadra zarzadzajaca
restauracji, komplekséw restauracyjno-
hotelowych i firm cateringowych, przed-
stawiciele instytucji finansowych, wio-
dacy dostawcy produktéw, technologii

i urzadzen.

wydane na produkty Tonino
Lamborghini przyznawany jest
1 punkt. Zgromadzone punkty
mozna wymienia¢ na nagrody
np. zestaw zegarkéw czy ekspres
do kawy. Program trwa do konca
grudnia 2010 roku.
Wiecej informacji na
www.lamborghinicaffe.pl

~Pszczotka” z Godtem
Polish Product
Fabryka Cukierkéw ,Pszczét-
ka,” nalezaca do Krajowej Spotki
Cukrowej S.A. otrzymata presti-
zowe Godto Polish Product.
Godto i zwigzany z nim cer-
tyfikat przyznato Centralne Biu-
ro Certyfikacji Krajowej. Dzieki
temu wyrdznieniu firma ma
szanse dodatkowej promog;i
i reklamy oraz fatwiejszego na-
wigzywania kontaktéw bizne-
sowych zaréwno w kraju jak
i poza jego granicami. Przyzna-
jac Godto Polish Product Fabryce
Cukierkéw ,Pszczétka’, kapituta
konkursu docenita rzetelno$¢, fachowos¢
oraz wysoka jakos¢ wytwarzanych produk-
tow lubelskiej firmy.
Fabryka Cukierkéw ,Pszczétka” znana jest
z produkcji karmelkéw twardych i nadzie-
wanych. Firma stale sie rozwija, wzbogacajac
swoja oferte o atrakcyjne nowosci m.in. cu-
kierki oblewane czekolada, jak,Czekoladowy
Debiut’; ,Czekoladowa Mieszanka Imienino-
wa", Kulki Kibica” czy ,Vegas".




& 89% migsa z piersi kurczat
e e
8 Certyfikat jakosci “Q”

5 Nowe opakowanie potwierdzajqce
‘oryginalnosé produktu Drobimex

www.drobimex.pl
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SML,,Ostroteka” &
— Zdrowe, smaczne, -
naturalne |
W dniach 3-5 listopada
2010 roku w Warszawie odbyty sie Targi MLE-
KO EXPO 2010. SML ,Ostroteka” zaprezento-
wata podczas nich swoje produkty oraz zna-
lazta sie w gronie nagrodzonych waznymi
na krajowym rynku mleczarskim wyréznie-
niami. Tegoroczna, dziewietnasta juz edy-
cja Targéw MLEKO EXPO, zorganizowanych
w Patacu Kultury i Nauki, przebiegta pod
tak dobrze oddajacym specyfike polskich
produktéw hastem ,Zdrowe, smaczne, natu-

ralne”. Zorganizowane przez KZSM Zwiazek

Pyszme smakuje,
chrom serce i przynos: zyskl'

Wigcej informacji o produkcie na www.indykpol.p/
tel. 89 52 62 100, pytaj takze u swojego dystrybutora wedlin.

‘i‘ St n_’
AR 5 il Py

- !ll Rewizyjny  przedsiewziecie
odbyto sie pod patronatem
Ministra Rolnictwa i Rozwoju
WSsi. Zgromadzito 46 wystaw-
cOw — wszyscy uczestnicy zaprezentowali
swoje wyroby, ktére mozna byto réwniez de-
gustowac oraz oceniac. SML,Ostroteka” mia-
ta zaszczyt zaprezentowac swoje osiggniecia
technologiczne w przetwdrstwie mleka.
Ostatniego dnia Targéw, rozdano nagrody.
SML ,Ostroteka” zdobyta statuetke za wyso-
ka jako$¢ Sera Milander penottustego oraz
Twarogu Krajanka z linii Fit marki Milandia.
Zdobywca wyréznienia za najwyzsza jakos¢
zostato Mleko ESL Milandia 2% ttuszczu.
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» Pawet Sudot, wieloletni Prezes Zarza-
du Kompanii Piwowarskiej, podjat decyzje
o zakoriczeniu pracy zawodowej i przejsciu
na emeryture. Po dtugiej i wyjgtkowo udanej
karierze opusci on firme z koricem roku.

P Krzysztof Grudzinski, Prezes Zarzadu
Hoop Polska Sp. z 0.0., koriczy wspotprace
z firma. Jego funkcje z dniem 1. listopada
2010 roku przejat Martin Mateas, dotych-
czasowy Commercial Unit Director Kofola
Holding.

P> Swdj 6smy sklep w Poznaniu i 209
w Polsce sie¢ Netto otworzta 9 listopada
przy ul. Brzechwy 56. Kolejny poznariski
market z6tto-czarnych zostat wybudowany
od podstaw na wtasnej dziatce. Powierzch-
nia sprzedazy wynosi 660 mkw., znajdg sie
tu réwniez stoiska poddzierzawcéw mie-
snego i piekarniczego. Przy sklepie jest wy-
godny parking na 48 miejsc.

» 5 listopada w Szprotawie otwarty zo-
stat supermarket Intermarché pod szyl-
dem Super. Jest to 152 sklep sieci w Polsce
i 20 punkt sprzedazy w wojewddztwie lu-
buskim.

» Akcja ,,Poslij Domestos do Przedszkola”
zostata rozstrzygnieta. Nagrode w postaci
rocznego zapasu srodkéw czystosci marek Cif
i Domestos o wartosci 5 tys. zt wraz z Certyfi-
katem Czystosci Domestos oraz edukacyjny-
mi ksigzeczkami na temat higieny — otrzyma-
to 11 przedszkoli z catej Polski.

P Inspekcja Jakosci Handlowej Artyku-
téw Rolno-Spozywczych przeprowadza
kontrole u 2 000-2 500 producentéw rocz-
nie. W trakcie kontroli inspektorzy IJHARS
sprawdzajg m.in. prawidtowosc¢ znakowa-
nia zywnosci.

P Fundacja Muszkieteréow od 3 lat wraz
z wiascicielami sklepow Intermarché i Bri-
comarché buduje kolorowe place zabaw
dla dzieci. W tym roku Place Zabaw Musz-
kieteréw powstaty w 22 miastach.

P InsERT S.A., producent oprogramowa-
nia dla matych i srednich przedsiebiorstw
(MSP), sprzedat do listopada br. ponad 400
tys. licencji. Lider rodzimego rynku wspiera
rozwoj sektora MSP juz 18 lat.




Moja praca jest wystarczajaco skomplikowana.

Nie potrzebuje samochodu, ktory dodatkowo ja utrudni.

Moj van. Nowy Vito.

Samochod, ktory sprawia, ze codzienno$¢ staje sie tatwiejsza.

Nawet gdy pracujesz, zastugujesz na komfort. Dzieki nowemu komfortowemu
zawieszeniu i radiu nowej generacji podrézowanie nowym Vito staje sie
przyjemniejsza czescia Twojej pracy. Wielofunkcyjna kierownica i dodatkowe
wyposazenie w postaci zestawu gtoSnomoéwigcego zapewnia Ci prostg obstuge
nawet podczas jazdy. Nowy Vito odznacza sie wiekszym komfortem niz
kiedykolwiek. Zapraszamy na jazde probna do salon6w Mercedes-Benz.
www.mercedes-benz.pl

Mobil

Mercedes-Benz
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éﬁZIoty Paragon
— Nagroda Kupcow Polskich

Nowy konkurs w branzy FMCG. Finat i uroczysta Gala 26 maja 2011 roku.

Szanowni Panstwo,
Wiasciciele sklepow detalicznych!

Juz niebawem zaprezentujemy Panstwu produkty i ustugi, zgtoszone przez producentow jako te,
ktére wedtug nich w sposob szczegdlny wptynety na rozwdj handlu detalicznego w Polsce w 2010 roku.

Jednak to Panstwo, czyli Kupcy Polscy — oddajgc swoj gtos — wybierzecie te produkty i ustugi, ktore
Waszym zdaniem wyrdzniaty sie innowacyjnoscig, wysokga rotacja oraz konkurencyjnoscia na rynku.

To witasnie gtosy Kupcoéw Polskich, oddane w prestizowym Konkursie organizowanym przez miesiecznik
HURT & DETAL, pozwolg wytoni¢ Laureatéw — w nastepujacych kategoriach:

v ¥V

e SUPER DEBIUT 2010 (1 nagroda) — nagroda specjalna

e LIDER SPRZEDAZY 2010 (okoto 50 podkategorii)

e BANK PRZYJAZNY KUPCOM

e SAMOCHOD KUPCA

e NAJLEPSZA HURTOWNIA CASH&CARRY

e NAJLEPSZA OFERTA OPERATORA SIECI KOMORKOWEJ

e WSPARCIE SPRZEDAZY

e NAJBARDZIEJ EFEKTYWNA KAMPANIA REKLAMOWA,
ktora ukazata sie na tamach miesiecznika HURT & DETAL

Laureaci konkursu otrzymajg prestizowe statuetki ,,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich”.

Celem konkursu ,,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcdw Polskich” jest wzrost poziomu zaufania konsumentéw
do produktéw sygnowanych znakiem ,Ztoty Paragon”.

Prestizowa Statuetka oraz Znak ,Ztoty Paragon” beda symbolizowaty innowacyjnos¢ i przedsiebiorczos¢
na rynku FMCG.

UWAGA!

Kazdy sklep detaliczny, ktory wypetni zataczong do styczniowego lub lutowego wydania miesiecznika
HURT & DETAL ankiete i odesle jg bezposrednio na adres instytutu badawczego Pentor Research
International — weZmie udziat w losowaniu wielu bardzo atrakcyjnych nagréd.

Juz dzisiaj zapraszamy Panstwa do aktywnego uczestnictwa w Konkursie!
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Miesieczny naktad: Kontrolowany przez

Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy
70 000 egz.

Magazyn HURT & DETAL obecny jest na rynku prasy handlowej od 5 lat i jako najmtodszy tytut
branzowy jest najbardziej dynamicznie rozwijajacym sie miesiecznikiem skierowanym do handlu.

Magazyn HURT & DETAL z roku na rok zajmuje coraz wyzsza pozycje w Badaniach czytelnictwa
i dystrybucji prasy handlowej realizowanych przez renomowany Instytut Badawczy GfK Polonia*).

Tegoroczne badania potwierdzaja, ze magazyn HURT & DETAL posiadajac wysoka pozycje
na tle konkurencji - jest liczacym sie uczestnikiem rynku polskiej prasy handlowej.

m iejsce SUPERMARKETY

, 300 -2 500 m?

na 7 badanych tytutow : )
handl 4 Dystrybucja prasy handlowej (%)
prasy handaiowej Czytelnictwo cyklu sezonowego (CCS) (%)

m iejsce HIPERMARKETY

E onad 2500 m?

na 7 badanych tytutéw . ® .
handl . Dystrybucja prasy handlowej (%)
prasy handaliowe) Czytelnictwo cyklu sezonowego (CCS) (%)

m i ejsce DUZE SKLEPY

; 100 - 299 m?

na 7 badanych tytutow : :
handl 4 Dystrybucja prasy handlowej (%)
[PhEks/ InElnie e fiits] Czytelnictwo cyklu sezonowego (CCS) (%)

*) badanie dystrybucji i czytelnictwa prasy
handlowej w Polsce (d na czerwiec 2010),

przeprowadzone przez instytut GfK Polonia Sp. z 0.0., Dynamika nakl'adu 70 000
jest whasnoscia Wydawnictwa Gospodarczego Sp. z 0.0. HURT & DETAL 20000
w latach 2005-2010 —
40 000
35000 a—
HURT & DETAL dostepny jest réwniez 201000
przy kasach w sieciach Cash & Carry 10 000
adis  Goemocas  EIALLL ‘ ‘

Faigts matiie CASH & CARRY

2005 2006 2007 2008 2009 2010

PLANUJESZ KAMPANIE REKLAMOWA NA ROK 2011 - WYBIERZ MIESIECZNIK HURT & DETAL

- Zaufali nam najwieksi producenci FMCG -




Emperia na duzym plusie

Emperia Holding - jedna z najwigkszych polskich grup handlo-
wych prowadzacych dystrybucje oraz detaliczng sprzedaz artykutéw
FMCG - osiagneta po trzech kwartatach 2010 roku zysk netto w wy-
sokosci 59,3 min zt, co oznacza wzrost 0 52,8% w stosunku do analo-
gicznego okresu ubiegtego roku. Przychody wyniosty 4,4 mid zt, czyli
0 7% wiecej niz w ciggu pierwszych dziewieciu miesiecy 2009 roku.

Grupa Handlowa Emperia dynamicznie rozwija dywizje Supermar-
ketéw, w ktérej sktad wchodza sklepy Stokrotka i Delima. W dniu 13
listopada otwarto kolejny sklep pod szyldem Stokrotka w Lublinie.
Jest to juz 38 placéwka tej sieci w wojewddztwie lubelskim i 177
sklep w kraju. W ciggu ostatnich 2 miesiecy rozpoczety dziatalnos¢
w sumie 4 sklepy tej sieci: w Bydgoszczy, Chetmie, Chetmnie i Lubli-
nie. Plany na 2010 rok zakfadaja otwarcie 23 nowych lokalizacji pod
szyldem Stokrotka, z czego blisko potowa bedzie usytuowana mia-
stach powyzej 100 tys. mieszkancow.

Good Food dla Fundacji

Rada Fundacji Rozwoju Kardiochirurgii im. prof. Zbigniewa Religi
przyznata Good Food S.A. tytut Przyjaciela Fundacji. Fundacja zajmuje
sie, oprécz dziatah medycznych, réwniez promowaniem aktywnego,
zdrowego stylu zycia. Tytut Przyjaciela Fundacji otrzymuja firmy, ktére
wspomagaja dziatalnos¢ Fundacji i promuja zdrowe praktyki zywienio-
we. Good Food S.A. od wielu lat proponuje produkty, ktére dostarczaja
sktadniki odzywcze najwyzszej jakosci pozwalajac zachowad smacznga,
petnowartosciowa i zdrowa diete.
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Klienci docenili Drogerie Natura

Godto ,Jako$¢ Obstugi” to nie lada wyrdznienie oraz niezwykly za-
szczyt dla firm. Jego laureaci tworzg elitarne grono TOP 100 Najprzy-
jazniejszych Firm w Polsce. W tym roku wsréd nagrodzonych godtem
+Jako$¢ Obstugi 2010" znalazta sie ponownie sie¢ sklepéw Drogerie
Natura, ktérej whascicielem jest firma Polbita. Program ,Jako$¢ Obstu-
gi” zostat zainicjowany w 2008 roku i od tego czasu cieszy sie coraz
wieksza popularnoscia. W tym roku liczba uzytkownikéw portalu
wzrosta z 200 tys. do 2 milionéw. Wyjatkowy charakter programu wy-
nika z faktu, iz w sktad Kapituty decydujacej corocznie o przyznaniu
godta ,Jakos¢ Obstugi" moga wejs¢ wszyscy konsumenci w Polsce.
Kazdy klient po przejsciu przez proces rejestracji na stronie www.jako-
scobslugi.pl, moze zgtosi¢ wiasng obserwacje, a jego ocena wptynie
na wyniki programu. Podobnie jak w przypadku poprzednich edy-
¢ji, konsumenci wyrazali swoje opinie biorac pod uwage fachowos¢,
uprzejmos¢ oraz schludny wyglad personelu. Zwracano takze uwage
na optymalng organizacje pracy. Istotnym
kryterium byly réwniez czytelne regulami-
ny promogji, estetyka sklepéw i placowek i @
firm, oferta produktowa oraz profesjonalne
ustugi w cenie adekwatnej do realiéw ryn-
ku i sporej konkurencji. Pozytywne opnie
klientow sprawity, ze Drogerie Natura po raz
kolejny znalazty sie w zaszczytnym gronie
uhonorowanych.
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Soraya i Dermika razem
w Cederroth Polska

Cederroth AB, ktéry od 2000 roku jest wia-
Scicielem firmy Soraya, nabyt 100% udziatéw
Dermiki. Do transakgji doszto w srode 6 paz-
dziernika 2010 roku.

Jarostaw Cybulski, szef regionu Europy
Srodkowej szwedzkiej grupy Cederroth AB
i nowy szef obu firm zapowiada, iz grupa
Soraya — Dermika zamierza osiggna¢ okoto
11% wartosciowych udziatéw w rynku piele-
gnacji twarzy, uzyskujac tym samym, drugie
miejsce w tej kategorii po grupie L'Oreal, na
rowni z Nivea i pierwsze sposrod marek pol-
skich.

Nowym wiascicielem Dermiki jest Ceder-
roth AB, koncern farmaceutyczno - kosme-
tyczny o silnej pozycji na rynku skandynaw-
skim, specjalizujacy sie w produktach do
higieny i opieki zdrowotnej. Cederroth ma
gtéwna siedzibe w Szwecji, posiada oddziaty
w Finlandii, Danii, Norwegii, Polsce i Hiszpa-
nii. Obecnie posiada 62 marki (tgcznie z Der-
mika oraz przylaczong w listopadzie 2010
marka LdB). Wiekszos¢ swoich produktéw

wytwarza we wiasnych fabrykach w Szwecji,
Danii, Polsce i Hiszpanii. Od 2008 roku jest
zarzadzany przez CapMan.

Zaréwno Soraya, jak i Dermika maja sta-
bilng pozycje na rynku w Polsce oraz boga-
te zaplecze technologiczne. Obydwie firmy
kosmetyczne taczy réwniez osoba Jolanty
Zwolinskiej, ktéra w 1983 roku zatozyta firme
Soraya, a 11 lat p6zniej odeszta i stworzyta
wiasng — Dermike. Dermika, czotowa mar-
ka kosmetykéw ekskluzywnych, doskonale

uzupetni oferte Cederroth Polska, wsrdd kto-
rej sa marki Soraya, Salvequick, Family Fresh
oraz Pharbio Medical.

Leif Wahlgren, prezes Cederroth AB jest
przekonany, ze pofaczenie tych dwoéch
znakomitych polskich firm kosmetycznych
zaowocuje w najblizszej przysztosci ponad-
przecietnym potencjatem tej grupy na rynku
Swiatowym.

Na razie Cederroth Polska wykorzysta swoj

potencjat na krajowym rynku.
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Twarogi Fit Milandia
— Poznaj Dobra Zywnos¢

Decyzja Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
dnia 29 pazdziernika 2010 roku dwa produk-
ty marki Milandia SML,Ostroteka” otrzymaty
znak jakosci,Poznaj Dobrg Zywno$¢”. To wy-
jatkowe na naszym rynku potwierdzenie ich
niepowtarzalnej jakosci jest zwienczeniem
szeregu nagréd przyznanych marce Milan-
dia zaréwno przez ekspertéw, jak i konsu-
mentow.

Produktami SML ,Ostroteka’, ktére otrzy-
maty znak ,Poznaj Dobra Zywnos¢” sa dwa
wyroby mleczarskie z powstatej niedawno li-
nii Milandia Fit — Twarég Fit 0% ttuszczu oraz
Twardg Krajanka Fit 0% ttuszczu. Oba pro-
dukty sa doskonatym skfadnikiem codzien-
nej diety, szczegdlnie dla oséb ,liczacych ka-
lorie” oraz praktykujacych zdrowy styl zycia.

Sa wysokowartosciowym zrédtem lekko-
strawnego biatka, sktadnika odzywczego
niezbednego dla prawidtowego funkcjono-
wania organizmu. Wytwarzane w starannym
i tradycyjnym procesie produkgcji na bazie
mleka najwyzszej jakosci, moga pochwali¢

sie wySmienitym smakiem oraz wyjatkowym

aromatem.

To nie pierwsze tej rangi osiggniecie w hi-
storii Spotdzielni Mleczarskiej ,Ostroteka”
Znak ,Poznaj Dobrag Zywno$¢” otrzymato
wczesniej osiem innych produktéw pod mar-
ka Milandii — Mleko 2%, Mleko 3,2%, Twardg
Potttusty Krajanka, Serki z brzoskwiniami,
truskawkami i wisniami, Masto Extra oraz

Smietanka kremowa 30%.
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Mniej kradzmzy _
w handlu C

Straty sieci handlowych w Polsce
byty rowne 1,35% ich przychodow
ze sprzedazy - to 20. miejsce na
swiecie i 9.w Europie jesli chodzi

0 wielko$¢ strat detalistow w
odniesieniu do obrotow. Wynik co
prawda lepszy niz srednia globalna
(1,36%) i $rednia Europy Srodkowej
(1,37%), jednak gorszy niz srednia
krajow z Europy Zachodniej
(1,26%) - wynika z IV Swiatowego
Raportu o Kradziezach w Handlu
Detalicznym.

W poréwnaniu z ubiegtym rokiem, de-
talistom w Polsce udato sie obnizy¢ wiel-
kos¢ strat wzgledem przychodéw o 4,9%.
To sz6sty wynik w Europie. Tylko w Stowa-
¢ji, Wielkiej Brytanii, Wtoszech, Grecji i Tur-
¢ji nastapito wieksze ograniczenie strat.
To jednak panstwa, w ktérych nastapity
jedne z najwiekszych wzrostow kradziezy
reklama w ubiegtym roku.

Inwestycje w ochrone i infrastrukture
antykradziezowa opiewaty w Polsce na
kwote 237 min EUR. W potaczeniu z 970
mln EUR strat powstatych z kradziezy daje

Twoj sposob
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to catkowity koszt obstugi zdarzen zwia-
zanych z kradziezg w wysokosci 1 207 mld
EUR. W catej Europie koszty przestepczo-
$ci w handlu detalicznym wyniosty 36 213
Pod ‘fhmk@ mld EUR. Tym kosztem obciazeni sg uczci-
wi klienci robigcy zakupy w sieciach han-
dlowych - po 140,65 EUR na przecietna
europejska godzine.

Klienci polskich sieci handlowych na-
dal sa jednymi z najuczciwszych w Euro-
pie, odpowiadaja bowiem za tylko 42,2%
S —— strat sieci handlowych. To trzeci wynik na
Barszcz kontynencie, po Stowacji i Rosji. W zeszto-

Crerwany

rocznym zestawieniu, Polska zajmowata

klientow. Jednoczesnie zatrudnieni w sie-
ciach handlowych w Polsce nalezg do czo-
téwki wsréd nielojalnych pracownikow.
34,1% catkowitych strat to wynik, ktéry
plasuje polskich pracownikéw na czwar-

tym miejscu w Europie wspodlnie z pani-

pozycje nr 1, jesli chodzi o ,uczciwos¢”

e || TI |I—||
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stwami battyckimi (Litwa, totwa i Estonia
sklasyfikowane w raporcie tacznie). Pierw-
sze trzy miejsca pod tym wzgledem zaj-
muja natomiast kolejno Wielka Brytania,
Rosja i Stowacja.
Niepokojacym sygnatem dla zarza-
dzajacych sieciami handlowymi w Pol-
sce moze byc¢ réwniez stosunkowo duzy
udziat nieumyslnych wewnetrznych po-
mytek. W tej kategorii tez znajdujemy
sie w czotdéwce kontynentu z prawie 18%
udziatem pomytek w catkowitych stratach
handlowcow. Jesli za$ chodzi o kradzieze
ze strony nieuczciwych dostawcow, znaj-
dujemy sie w potowie stawki w Europie.
Wynik 6,2% jest doktadnie rowny sredniej
dla catego kontynentu. Pod tym wzgle-
dem prezentujemy sie znacznie lepiej niz
reszta krajow z naszego regionu. Szcze-
gdlny problem z nieuczciwymi dostawca-
mi maja kraje battyckie, w ktérych odpo-
wiadaja oni za blisko 9% strat detalistow.

To najwiecej w Europie.
(opr. Maja Swiecka)

Swiatowy Raport o Kradziezy w Handlu
Detalicznym (Global Retail Theft Barometer;
GRTB) to najwieksze na swiecie komplekso-
we opracowanie dotyczqce zjawiska strat
w handlu detalicznym w skali globalnej.
Czwarta edycja raportu zostata ponow-
nie przygotowana przez brytyjski instytut
Centre for Retail Research (CRR) i obejmuje
okres od lipca 2009 do czerwca 2010.
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Pytania do VIP-a

Co jest tajemnica marki Zelmer? Czego oczekuja dzié konsumenci
sprzetu gospodarstwa domowego? Czy firma poradzita sobie

w trudnym okresie spowolnienia gospodarczego, w jakim punkcie
jest dzi$, a gdzie chce byc za kilka lat? Na te i wiele innych pytan
odpowiada Janusz Plocica, Prezes Zarzadu firmy Zelmer S.A,

w rozmowie z Krzysztofem Badowskim - Partnerem Zarzadzajacym
Roland Berger Strategy Consultants i Tomaszem Parczykiem
- Redaktorem Naczelnym miesiecznika HURT & DETAL.

Cisza przed...?
Realizacjq nowej
strategii firmy
Zelmer!

reklama Panie Prezesie, marka Zelmer to

produkty wysokiej jakosci i chetnie
poszukiwane przez klientéw.

Jakie nowoczesne technologie
stosuja Panstwo w produkgji i jak
te technologie zmienialy sie na
przestrzeni lat?

Twoj sposob
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Nowoczesne technologie, rozumiane

jako innowacyjne maszyny wytwodrcze czy

Pod ch ﬁkq
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zaawansowane sposoby produkgji, ktére
rewolucjonizujg produkty sprzetu gospo-
darstwa domowego, nie zmieniaja sie na
Swiecie na przestrzeni kilku ostatnich lat.
Postepem technologicznym w procesie wy-
twdrczym mozna nazwaé wykorzystywanie
sterowanych numerycznie zautomatyzowa-
nych maszyn. Jednak tak naprawde klient
koncowy tego postepu nie dostrzega, widzi
go jedynie w postaci ceny. Prosze zwrdci¢
uwage, ze w ciggu ostatnich kilkunastu lat
ludzie zaczeli by¢ na tyle majetni, ze zacze-
to by¢ ich sta¢ na produkty gospodarstwa
domowego. Pamietamy jak nie tak dawno
na wiele produktéw tego typu czekato sie
nie tylko w dhugich kolejkach, ale przede

wszystkim dtugo zbierato sie fundusze, aby

wejs¢ w ich posiadanie. Taki zakup byt wiel-

kim wydarzeniem z punktu widzenia obcia-
zenia budzetu domowego. Dzieki zmianom
w technologiach wytwarzania - sg one coraz
bardziej zautomatyzowane i wydajne - pro-
dukty gospodarstwa domowego sg dzi$ sze-
roko dostepne, a nowowprowadzane pro-
dukty o lepszej i szerszej funkcjonalnosci sa
produktami o cenach nieodbiegajacych od
mozliwosci zakupowych przecietnego Pola-
ka, Rosjanina, Czecha, Niemca czy Ameryka-
nina. Natomiast w kontekscie postepu w tej
branzy i rozwoju produktéw sprzetu gospo-
darstwa domowego zwrécitbym uwage na
trend ostatnich lat, jakim jest ekologia, rozu-
miana jako mniejsze zuzycie energii, dzieki
zastosowaniu rozwinietych technologicznie
produktéw. Prosze sobie wyobrazi¢, ze garn-
ki czy patelnie, wprowadzone przez nas na
rynek kilkanascie miesiecy temu, w naszym
wykonaniu sg produktami o bardzo szybkim
czasie nagrzewania, o wyjatkowych cechach,
ktére powoduja, ze potrzebujemy o wiele
mniej ciepta, aby przyrzadzi¢ potrawe, w po-
réwnaniu do sprzetéw oferowanych przez

innych producentéw.
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Drugie zjawisko, o ktérym warto powie-
dzie¢, a ktére jest zwigzane z poziomem
nowoczesnego stylu zycia spofeczenistwa,
to wielkos$¢ przecietnego gospodarstwa do-
mowego liczonego na liczbe oséb w tym
gospodarstwie. Spada ona systematycznie
od kilku lat. W zwiazku z tym w domach przy-
gotowywane s3 mniejsze porcje zywnosci, co
za tym idzie coraz mniej potrzebne s takie
urzadzenia, jak roboty kuchenne, w ktérych
przygotowuje sie ciasto na duze przyjecie,
itp. Obecnie wzrasta rola urzadzenn matych,
w ktorych mozna szybko przygotowac nie-
wielkie porcje pozywienia, np. tzw. mikseréw
recznych, czyli matych, zgrabnych, funkcjo-
nalnych i jednoczesnie bardzo efektywnych
urzadzen. Za kilka lat juz pewnie w niewielu
kuchniach bedzie mozna spotkac duze, nowe
roboty kuchenne. To s3 trendy i nowosci, kt6-
re na rynek wprowadza wiasnie nasza firma.

Méwilismy teraz o technologiach,
przejdzmy do kwestii jakosci. Zelmer
byt pierwszym producentem, ktéry
wprowadzit czteroletnia gwarancje
na swoje produkty. Rozumiem, ze
w ktoryms$ momencie ten postep
technologiczny musial nastapi¢,
aby jakos¢ oferowana klientom
zastugiwata az na 4 lata gwarangji.
Co Panstwo robia, aby rzeczywiscie
dochowac wysoka jakosc i aby
produkty przy wrastajacych
wymaganiach konsumenckich
zaspokoity te oczekiwania?

Segment artykutdw gospodarstwa domo-
wego jest branzg, ktéra ze wzgledu na po-
trzebe generowania zyskéw dla wiascicieli
firm w niej funkcjonujacych, od kilkunastu
lat przenosita produkcje do krajéw o tanszej
sile roboczej, a w szczegdlnosci na Daleki
Wschéd, m.in. do Chin. Ten kraj przez lata
uczyt sie produkgji tego typu sprzetu i gtow-
na jego przewaga konkurencyjng byty niskie
koszty wytwarzania. My takiego procesu nie
przechodzilismy, od 1937 roku posiadamy
fabryke w Rzeszowie od 1953 roku produku-
jemy odkurzacze i sprzet gospodarstwa do-
mowego w tej fabryce, a to znaczy, ze juz od
kilkudziesieciu lat ulepszamy normy proce-
sow technologicznych. W rezultacie produkt

wyprodukowany w naszym zakfadzie ma

wymagang przez konsumenta powtarzalna,
wysoka jakos$¢. Dlatego zdecydowalismy sie
na to, aby pokazac te jako$¢ konsumentowi i z
go6ry mu zakomunikowaé, ze moze by¢ pew-
ny naszego produktu przez cztery lata. Jakos¢
i niezawodnos¢ to nie tylko linie wytworcze,
ale w duzej mierze metody samego konstru-
owania wyrobu. Zelmer posiada jedna z uni-
kalnych cech, jaka moga sie pochwali¢ tylko
najwieksze i najbardziej znane firmy na $wie-
cie. Posiadamy wiasny dziat konstrukcyjny.
Dzieki temu, sami narzucamy naszym dziatom
konstrukcyjnym warunki, jakie maja spetnia¢
nasze produkty. To dedykowani ludzie sg od-
powiedzialni za to, aby produkty utrzymywaty
wysoka i pozadang jakos¢. To jest tajemnica
sukcesu niezawodnosci marki Zelmer i jest to

tajemnica, ktéra bedziemy kultywowac.

Branza produktéw konsumenckich
jest branza niesamowicie
wymagajaca, jezeli chodzi

o nowosci produktowe, cykl zycia
produktow bardzo szybko sie
skraca. Klienci poszukuja coraz
nowszych rozwiazan. Jak z aspektem
wprowadzania nowosci i innowacji
radzi sobie Zelmer?

Jeszcze piec lat temu Zelmer byt bardzo
dobra fabryka, produkujaca kilkanascie ka-
tegorii sprzetu gospodarstwa domowego. Te
kilka lat temu, po prywatyzacji firmy, zmie-
nione zostaly zatozenia jej strategii rozwoju.
Zostata ona wtedy nakierowana na ekspan-
sje marki Zelmer zaréwno w Polsce, jak i w
Europie Srodkowo-Wschodniej. Rozwdj ten
opierany jest o poszerzanie palety produkto-
wej, 0 nowe, atrakcyjne pod wzgledem wzor-
nictwa i funkcjonalnosci produkty. Powdd,
dla ktérego musielismy sie tego bardzo szyb-
ko nauczy¢, to bardzo szybko rosnacy wptyw
mody i wzornictwa na sprzet gospodarstwa
domowego. Jeszcze dziesie¢ lat temu cykl
zycia produktu typu odkurzacz — zwigzany
z jego funkcjonalnoscia, wygladem, gaba-
rytami, cechami energetycznymi - trwat
nawet kilkanascie lat. Dzisiaj ten cykl skrocit
sie nawet do okresu kilkuletniego i nie jest to
tylko zwigzane z tym, ze wiekszo$¢ odkurza-
czy produkowanych na Dalekim Wschodzie
psuje sie o wiele szybciej niz kilka lat temu,
kiedy wiekszos¢ z nich byta produkowana
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w Europie. Dzieje sie tak dlatego, ze zmie-
niajg sie gusta konsumentéw. Coraz wieksza
role odgrywa wtasnie wzornictwo i estetyka
produktu, a wiec jego bryta czy kolor. Jestem
zwolennikiem doceniania tych zmian i wiem,
w jaki sposéb je wykorzystywac. Nasze biu-
ro konstrukcyjne obecnie juz nie sktada sie
tylko z inzynieréw, ale z catego dziatu oséb
dedykowanych tematowi wzornictwa. Moz-
na powiedzie¢, ze tak mato i tak wiele mozna
zrobi¢ stylistyka i kolorami. To wiasnie w te
strone przesuwa sie na swiecie nacisk ze stro-

ny konsumentéw.

Wobec tego prosze powiedziec jaka
jest dzisiaj najmodniejsza gama
koloréow?

Proces tworzenia modnego koloru czy
gamy koloréw jest bardzo ciekawy. Kiedys
polegat on na tym, ze tylko kilka najbardziej
uznanych i opiniotwérczych oséb na swiecie
w kontekscie designu decydowato o tym, co
w najblizszym czasie bedzie modne. Dzi$ nie
jest to tak jednostronne, brane sg pod uwa-
ge raczej sktonnosci konsumentéw. Analiza
upodoban co do filméw, muzyki, a nawet
wydarzen i zjawisk na swiecie czy decyzji
zwigzanych z kierunkiem, ktory obieramy
na wakacje, i potaczenie tych wszystkich wa-
runkowych, pozwala na sporzadzenie suge-
rowanej palety, jako tej najbardziej modnej.
Przykfadowo, kilka lat temu jednym z najbar-
dziej popularnych filméw na swiecie byt Harry
Potter - a paleta koloréw dominujacych w tej
produkgji stata sie jedng z wazniejszych za-
réwno w modzie, jak i potem we wzornictwie
wyposazenia wnetrz i w pewnym zakresie

w sprzecie gospodarstwa domowego.

Czy klienci sklepow
ogolnospozywczych, do ktorych

tez dystrybuuja Panstwo swoje
produkty maja inne oczy od elektro-
-pecjalistow?

Tak. W wielkopowierzchniowych sklepach
spozywczych klient patrzac na sprzet go-
spodarstwa domowego, zwraca uwage na
cene i kieruje sie emocjami. Chodzi o to, ze
w tym przypadku potrzeba zakupu rodzi sie
dopiero w sklepie, podczas ogladania pro-
duktow. Wchodzac do sklepu elektro-specja-
listycznego klient ma juz okreslong potrzebe
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— jest zainteresowany zakupem konkretnego
sprzetu. Tak wiec produkty oferowane w tych
dwéch segmentach sklepéw réznig sie, ale
inne sg tez — oczekiwanie i potrzeba konsu-
menta w obu przypadkach.

Porozmawiajmy teraz

o spowolnieniu gospodarczym.
Ostatni okres, to trudny czas dla
wielu firm. Branza spozywcza wyszla
z kryzysu obronna reka, jednak
sytuacja w branzy AGD w | pétroczu
2010 nie byta pozytywna. Wedtug
danych GfK Polonia rynek matego
AGD w Polsce spadt w ujeciu

reklama
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Ood ng: Janusz Plocica,

t| Tomasz Pariczyk i Krgysztof Badowski

wartosciowym o 8,5% rok do roku.
Jak sytuacja przedstawia sie teraz,
juz u schytku roku, czy nastapito
oczekiwane odbicie?

Zaskakujacy dla mnie jest fakt, ze sytu-
acja na rynku AGD tak bardzo réznita sie od
sytuacji makroekonomicznej i od danych
przedstawionych przez Gtéwny Urzad Staty-
styczny. Pozytywne dane, ktére nakreslaty sy-
tuacje zwigzana z popytem konsumpcyjnym
na rynku polskim, absolutnie nie przektadaty
sie na rynek sprzetu gospodarstwa domo-
wego. Nasza ekspercka diagnoza co do tego
stanu jest nastepujaca: pomimo, ze w me-
diach nagtasniane sg informacje o rosnacych
danych makroekonomicznych, o rosnacej
produkgji czy wzroscie gospodarczym, pol-
skie spoteczenstwo, obserwujac najblizsze
otoczenie, postanowito prowadzi¢ oszczed-
ny tryb zycia i w ostatnich kwartatach wstrzy-
mac sie z wydatkami niepriorytetowymi.
Obecnie mamy do czynienia z etapem stabi-
lizacji, w ostatnich miesigcach w segmencie
matego AGD w Polsce odnotowujemy brak
spadku w stosunku do wynikéw z roku 2009.
Teraz spodziewamy sie wzrostéw, jednak nie
takich, ktére prowadzityby do eksplozji po-
pytu w roku 2011, ale do kilkuprocentowego
wzrostu. Tak, wiec ten najgorszy okres mamy
juz za soba.

To, co chciatbym podkresli¢, to fakt, ze
polski rynek od 2006 roku rést znaczaco i w
momencie, w ktérym na catym Swiecie szalat
kryzys (na przetomie lat 2008/2009), w Pol-
sce szalata konsumpcja - Polacy kupowali
rekordowe w historii ilosci sprzetu gospo-
darstwa domowego. Tak wiec, musimy pa-
mieta¢, ze w ostatnich kwartatach mielismy
do czynienia ze spadkami z bardzo wysokie-
go poziomu konsumpcji. Obecnie jeste$my
w momencie odpoczynku przed nastepnym
skokiem.

Kilka miesiecy temu informowat Pan,
ze w 2010 roku wyniki ze sprzedazy
beda rekordowe, a motorem tego ma
okazac sie eksport. Panstwa ambicjg
jest zblizenie si¢ do wynikéw z 2007
roku. Czy podtrzymuje Pan dzis te
zapowiedzi?

Tak, podtrzymuje. To, co osiagnelismy w cia-
gu ostatnich lat, mamy dzieki realizacji dwdch
podstawowych celéw: umocnienie pozycji li-
dera w Polsce przy jednoczesnym i wyraznym
wzroscie operacji eksportowej, skoncentrowa-
nej na krajach Europy Srodkowo-Wschodniej.
Dzi$ widzimy efekty kilku lat pracy i ogrom-
nych nakfadéw finansowych w rozwdj no-
wych rynkéw zbytu, a w szczegdlnosci Ros;ji
i Ukrainy. S nimi dwu, trzykrotne wzrosty
sprzedazy na tych rynkach. W pewnych kate-
goriach produktowych na rynku ukrainskim
w ciggu ostatnich lat roslismy tak szybko, ze
staliémy sie marka numer jeden. Podobna sy-
tuacja miata miejsce w Rosji. Stad eksport, kto-
ry jeszcze kilka lat temu stanowit 20%. naszej
sprzedazy, dzisiaj siega niemal 40%.

Biorac pod uwage wyniki poszczegdlnych
marek, dostepnych w Europie Srodkowo-
Wschodniej, w ostatnich latach awansowa-
lisSmy z 12 miejsca na 3. | to nie jest nasze
ostatnie stowo!

Wbrew trendom ogélnoswiatowym
- Panstwo postawili na nowy zaktad
w Polsce w okolicach Rzeszowa, a nie
jak wiele innych firm przenoszacych
produkcje do Chin. Co stato za

ta decyzja i jak postepuje proces
budowy?

Decyzja zwigzana z budowa nowego za-
ktadu produkcyjnego, uwarunkowana jest
gtéwnie przez dwa elementy. Pierwszy to
ekspansja w Europie Srodkowo-Wschodniej,
w szczegdlnosci w Rosji i na Ukrainie. Na
tych rynkach urzadzenia produkowane
w Unii Europejskiej ciesza sie wieksza wiary-
godnoscig niz te produkowane na Dalekim
Wchodzie, nawet jesdli sa sprzedawane pod
znanymi, $wiatowymi markami. To, ze w cia-
gu kilkunastu miesiecy na rynku rosyjskim
i ukrainskim udato nam sie zwiekszy¢ sprze-
daz kilkukrotnie jest zastuga miedzy innymi
komunikatu, ktéry przekazujemy naszym

klientom - produkty firmy Zelmer, wytwa-




rzane w Unii Europejskiej, maja 50-letnig
tradycje zaktadu produkcyjnego w Polsce. Po-
wyzsze oraz jakos$¢ naszych produktéw spra-
wiaja, ze klienci doceniaja nas, o czym $wiad-
cza wyniki sprzedazowe. W zwiazku z tym,
planujac dalszy rozwéj - ktérego potencjat
dostrzegamy wtasnie na wymienionych ryn-
kach - musielismy mysle¢ o zwiekszeniu
mocy wytworczych w Polsce.

Rzeczywiscie w ciggu kilku ostatnich lat
wyraznie widoczny byt proces przenoszenia
produkgji ze Standw Zjednoczonych i Europy
na Daleki Wschod. Sadze jednak, ze w cia-
gu kilkunastu miesiecy tendencja ta ulegnie
wyhamowaniu. A powodem tego beda szyb-
ko wzrastajace koszty produkcji w Chinach,
zwigzane ze wzrostem ptac. Chinska przewa-
ga konkurencyjna nie bedzie az tak duza, jak
w ostatnich latach. Do tego dochodzi specy-
fika i zwiazane z nig ryzyko produkowania na
Dalekim Wschodzie i pdzniejszego sprzeda-
wania w Europie. Obecnie trzeba zamawiac
produkty praktycznie z pétrocznym wyprze-
dzeniem, aby byty one dostarczone w Europie
na czas. W zwiazku z tym elastycznos¢ tanicu-
cha dostaw, w ktérym produkcja ma miejsce
kilkanascie tysiecy kilometréw od rynku zby-
tu, jest niska. Jednym z elementéw naszego
sukcesu jest owa elastycznos¢, ktérg zacho-
wujemy dzieki posiadaniu zaktadu produkcyj-
nego w sasiedztwie naszych odbiorcéw.

Jakie maja Panstwo plany po
zakonczeniu budowy wobec starego
zaktadu?

Stary zakfad stanowi kilkanascie budynkéw
z lat 50, 60 i 70-tych. Z punktu widzenia war-
tosci — jako obiektu przemystowego - nie jest
on cenny. Z punktu widzenia wartosci tego
miejsca dla miasta Rzeszowa jest ona zna-
czaca. Produkcyjnie planujemy opusci¢ ten
teren w 2011 roku. Mysdle, ze miasto uzyskuje
ogromng szanse na nowoczesne wykorzysta-
nie tego terenu i w efekcie na podniesienie po-
ziomu urbanistycznego duzej czesci Centrum.
My teren ten zamierzamy sprzeda¢, a srodki

wykorzystaé na wsparcie naszego rozwoju.

Jaki byt dla firmy Zelmer mijajacy
juz 2010 rok?
2010 rok byt bardzo trudnym okresem za-

rowno ze wzgledu na sytuacje ekonomiczna

na rynku w Polsce, jak i ze wzgledu na zja-
wiska na rynkach $wiatowych, ktére miaty
wplyw na prowadzony przeze mnie biznes.
Ceny waznych surowcéw z punktu widzenia
produkgji Zelmera, tj. tworzyw sztucznych,
wzrosty o kilkadziesigt procent. W zwigzku
z tym, wyzwaniem dla nas byto efektywne
prowadzenie biznesu przy tak niesprzyja-
jacych warunkach zewnetrznych. Jednak
dalismy sobie rade. Wyniki, ktére bedziemy
niebawem prezentowaé, pod wzgledem
sprzedazowym sg rewelacyjnie, jezeli chodzi
o zyskownos¢, wyniki w takich warunkach,
w ktérych mielismy okazje dziata¢ w tym
roku, beda bardzo dobre. Wydaje sie tez, ze
2010 rok byt jednoczesnie bardzo ciekawy,
uczynilismy ogromny krok naprzéd, aby
w nastepnych kilku latach sta¢ sie jeszcze
bardziej silng marka w Europie. Rozpocze-
lismy budowe nowego zaktadu produkcyj-
nego, poczynilismy inwestycje w budowe
organizacji sprzedazowej, w budowe nasze-
go miejsca na rynkach Europy Srodkowo-
Wschodniej, przeprowadzilismy bardzo silne
kampanie telewizyjne w Rosji i na Ukrainie,
zreorganizowali$my taricuch naszych dostaw,
ktéry obecnie funkcjonuje na skale globalna.

Stowem, ten gorszy czas wykorzy-
staliémy na przygotowania do na-
stepnego skoku w naszym rozwoju. W 2010
roku budowalismy podwaliny do tego, aby
w przysztosci firma Zelmer stata sie zaréwno
mocniejsza na rynkach europejskich, jak i bar-
dziej atrakcyjna dla naszych akcjonariuszy.

WYWIAD Il

A jaki maja Panstwo nadrzedny cel
na 2011 rok?

W 2010 roku konczymy realizacje na-
szej trzyletniej strategii, ktérej celem byto
podwojenie skali biznesu. Na koniec 2005
roku nasze przychody ksztattowaly sie na
poziomie 300 min zt, w 2010 roku sadze,
ze uda nam sie podwoic¢ te wartos¢. Przed
nami nowa strategia, réwniez trzyletnia, kto-
ra zaktada podobny, szybki wzrost biznesu
i pozycji Zelmera na rynkach Europy Srod-
kowo-Wschodniej. Oznacza to, ze na lata
2011-2013 zaktadamy dynamiczny wzrost
sprzedazy - mam nadzieje, ze juz zaréwno
na rosngcym rynku polskim, jak i na rynkach
Europy Srodkowo-Wschodniej.

Dziekujemy za rozmowe.

HURT & DETAL



Rynek alkoholi mocnych i win jest na stabilnym poziomie.Wadka zajmuje dominujaca pozycje, sprzedaz wina

natomiast sukcesywnie wzrasta. Spozycie innych alkoholi, chociaz jest na niskim poziomie, rowniez stopniowo

rosnie. Perspektywy sq obiecujace.
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Rynek alkoholi mocnych, wedtug ba-
dan Nielsena z okresu od pazdziernika
2009 do wrzesnia 2010 roku osiagnat
wartos¢ ponad 11,3 mid z+. W poréwna-
niu z okresem pazdziernik ‘08 — wrzesien
‘09, kiedy to rynek alkoholi mocnych byt
wart 11,6 mld zt zauwazamy niewielki
spadek o 2,1%. Najwieksze udziaty war-
tosciowe w tym segmencie w biezagcym
okresie osiggneta woédka z wynikiem
89,9%. W badaniach Nielsena za wodka
dtugo nie ma nic, az w koricu pojawia sie
whisky z 5,2% udziatem wartosciowym
w rynku alkoholi mocnych. Brandy/ko-
niaki osiagnety 2,2%, likiery 1,5%, gin
0,7%, rum 0,5%.

Poréwnujac obecne procentowe udzia-
ty wartosciowe sprzedazy wodki w rynku
alkoholi do ubiegtorocznych widoczny
jest niewielki spadek o 1,3%. Zauwazal-
ny w poréwnaniu z innymi kategoriami
wzrost zanotowaty whisky (+1%) i bran-
dy/koniaki (0,2%). Mozna wiec $miato
stwierdzi¢, ze rynek alkoholi mocnych
jest na stabilnym poziomie, z ogromna
przewaga wodki nad innymi trunkami.

.Co prawda spowolnienie gospodarcze
nieco zahamowato sprzedaz produktow
importowanych, ale konsumenci zdazyli
je przez ostatnie lata poznaé i polubié,
dlatego jestesmy przekonani, ze whisky,
brandy, koniaki i tequile beda notowaé
coraz lepsze wyniki. W zwiazku z tym
w potowie roku wprowadziliSmy na ry-
nek nowa, luksusowa marke tequili — Te-
quile Patron” — komentuje Joanna Bujar-
ska-Ciszek, Dyrektor Marketingu CEDC.
Jezeli chodzi o wina, to badania Nie-
Isena z okresu od pazdziernika 2009 do
wrzesnia 2010 roku podaja, ze wartos¢
sprzedazy win wyniosta 1,7 mild zt i w
poréwnaniu z okresem pazdziernik ‘08
— wrzesien '09 wzrosta o 3,9%. Wielko$¢
sprzedazy w aktualnym okresie osiggne-
fa 99 min litrow i poréwnaniu z poprzed-
nio badanym okresem wzrosta o 0,7%.
Najwyzsze udziaty wartosciowe w rynku
win osiggnety wina stotowe (61%), kto-
rych wartos¢ sprzedazy wzrosta o 2,1%.
Wina deserowe i wermuty w badanym
okresie miaty 23% udziatow w sprze-
dazy, wina musujace i szampany 15,6%.







s raport

Aleksandra Dudek
Bacardi-Martini Polska Sp. z 0.0.

Rynek alkoholi mocnych jest bardzo perspektywiczny. Z roku na rok przybywa bar-
dziej Swiadomych konsumentéw, ktdrzy od alkoholu oczekuj czegos wiecej niz tylko
korzystnej ceny. Z resztq coraz czesciej wybieramy trunki nie ze wzgledu na cene, ale
jakosc i fakt, ze wezesniej mielismy juz kontakt z dang marka lub zostata nam ona zare-
komendowana przez znajomych. Okres przedswiateczny jest dla nas szczegdlnie wazny

ze wzgledu na coroczne wzrosty sprzedazy, jakie obserwujemy w miesigcach $wigteczno — noworocznych.
Konsumenci w tym okresie wykazuja duze zainteresowanie alkoholami mocnymi. Wynika to przede
wszystkim ze specyfiki tych miesiecy, ktore sprzyjaja spotkaniom w gronie rodzinnym czy z przyjaciétmi.
Klienci siegaja po mocne trunki takze dlatego, ze dobry alkohol jest zawsze trafionym prezentem. Co roku
dla wybranych produktéw, wprowadzamy na rynek limitowane opakowania ozdobne. Tak jest w przy-
padku ginu Bombay Sapphire oraz koniaku Otard. Niebawem na pétkach pojawi sie takze ozdobny gift
box dla marki Grey Goose. W tym roku na pétkach pojawito sie Bacardi Mojito Classic — ready to serve.
Zainteresowanie tym produktem przeszto nasze najsmielsze oczekiwania. Popyt byt kilkakrotnie wyzszy
niz poczatkowo zaktadalismy, co jest dla nas ogromnym wyréznieniem, ale i wskazéwka na przysztosc.
Oprdcz wymienionych nowosci, na uwage zastuguje takze Martini Gold. To efekt wspdfpracy producentéw
Martini i duetu Dolce&Gabbana. Martini Gold to wyjatkowy trunek, ktdry zachwyca bogactwem aromatdw.
Bergamotka z Kalabrii, sycylijskie cytryny i pomararicze, szafran z Hiszpanii, mirra z Etiopii, indyjski imbir

i pieprz z Indonezji — oto sktadniki, ktore whoscy projektanci wybrali do nowego Martini. Niezwyktemu
trunkowi towarzyszy niezwykte opakowanie — elegancka ztota butelka umieszczona w czarnym pudetku.

Kwintesencja stylu Dolce&Gabbana!

Wartos¢ sprzedazy obu tych kategorii
zmalata o okoto 1%. Kategoria ,inne” to
zaledwie 0,3% udziatdéw wartosciowych
w sprzedazy.

reklama
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Joanna Bujarska-Ciszek potwierdza
fakt, ze spozycie win w Polsce syste-
matycznie rosnie. Polacy réwniez coraz
chetniej rozszerzaja swoja wiedze na
ich temat i nie boja sie prébowac no-
wych smakoéw i sposobdéw konsumpgji.
.Przyktadem moze by¢ wprowadzone
przez nas Carlo Rossi Frescato. Jest to
czerwone wino, ktére najlepiej sma-
kuje mocno schtodzone, podawane
z kostkami lodu. Mimo, ze tradycyjnie
czerwone wino pija sie w wyzszej tem-
peraturze, konsumenci szybko poznali
i polubili Frescato” — dodaje Dyrektor
Marketingu CEDC.

Maciej Poczekaj, Product Group Mana-
ger, AMBRA S.A. dodaje, ze ,rynek wina
jest kategorig, ktéra rozwija sie w tempie
3,9% rok do roku wartosciowo wg ACN
(gdy porownujemy rok konczacy sie na
okresie wrzesien 2010 z analogicznym
okresem rok wczesniej). Jest jedna z tych
kategorii, ktéra generuje wzrost catego
rynku alkoholu, ktéry rozwija sie w tem-
pie okoto 1,3% w ujeciu wartosciowym”.

PREFERENCJE KONSUMENCKIE

Rynek alkoholi zmienia sie wraz ze
zmianami W naszym spoteczenstwie.
Polacy podczas podrézy po kraju i swie-
cie, w trakcie spotkan w lokalach stykaja

sie z coraz to nowszymi smakami. Pré-
buja i jezeli zasmakuja, to poszukujag po-
dobnych trunkéw w sklepach.

Jednak wecigz to woddka cieszy sie
najwiekszym zainteresowaniem konsu-
mentow.

Z badania TGl przeprowadzonego
MillwardBrown SMG/
KRC w okresie od lipca 2009 do czerwca

przez Instytut

2010 roku wynika, ze spozywanie wodki
deklaruje 46,7%, whisky/bourbona 9,5%,
brandy/koniaku 9,4%, ginu 5,9%, rumu
5,2% Polakéw w wieku powyzej 18 lat.

52,31% badanych spozywa woédke kil-
ka razy w roku, 17,6% raz w miesiacu,
15,58% 2-3 razy w miesigcu, 9,88% raz
w roku lub rzadziej, 4,63% raz w tygo-
dniu lub czesciej.

50,97% badanych spozywa whisky/
bourbon kilka razy w roku, 30,42% raz
w roku lub rzadziej, 18,62% raz w mie-
sigcu lub czesciej.

51,74% badanych spozywa brandy/
koniak kilka razy w roku, 34,59% raz
w roku lub rzadziej, 13,67% raz w mie-
sigcu lub czesciej.

46,92% badanych spozywa gin raz
w roku lub rzadziej, 44,97% kilka razy
w roku, 8,11% raz w miesigcu lub cze-
Sciej.

Szczegdétowe informacje dotyczace
10 marek wodki najczesciej spozywanej
wsrod respondentéw, ktérzy zadeklaro-
wali jej spozywanie — znajduja sie w ze-
stawieniu tabelarycznym (TOP 10).

* marki spozywane najczesciej przez Polakéw
powyzej 18 lat, ktdrzy zadeklarowali ich spozywanie

Zotadkowa Gorzka 18,96%
Absolwent 12,75%
Finlandia 12,22%
Bols Vodka 11,50%
Sobieski 7,87%
Wyborowa 6,79%
Luksusowa 6,04%
Zubréwka 5,80%
Pan Tadeusz 4,29%
Smirnoff 3,82%

rodto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC




Mimo, ze to wodka kréluje i jest naszym
narodowym trunkiem, to jak zauwaza Jo-
anna Bujarska-Ciszek, coraz chetniej sie-
gamy po nowe smaki i mniej popularne
dotad rodzaje alkoholi. ,Pozwalamy sobie
na zakup drozszych alkoholi, cho¢, jak
pokazuje poprzedni rok, kiedy sytuacja
ekonomiczna pogarsza sie, konsumen-
ci wrazliwi na cene, moga odchodzi¢ od
alkoholi z segmentu Premium na rzecz
produktow z potki mainstream. Jednak
patrzac dlugoterminowo, rzeczywiscie
otwieramy sie na nowosci. W site rosnie
np. kategoria whisky/whiskey, czego po-
twierdzeniem jest m.in. rosnaca sprzedaz
whisky Grant's. Marka ta zajmuje obecnie
czwartg pozycje wsréd najchetniej kupo-
wanych whisky w Polsce” — dodaje Dyrek-
tor Marketingu CEDC.

Jezeli spojrzymy badanie TGI przepro-
wadzone przez Instytut MillwardBrown
SMG/KRC odnosnie preferencji konsu-
mentdéw dotyczacych wina, to w okre-
sie od lipca 2009 do czerwca 2010 roku
wynika, ze spozywanie wina deklaruje
39,8%, Polakéw w wieku powyzej 18 lat.

44,12% badanych spozywa wino kilka
razy w roku, 20,35% 2-3 razy w miesig-
cu, 17,29% raz w miesigcu, 9,74% raz
w roku lub rzadziej, 8,5% raz w tygodniu
lub czesciej.

Szczegdtowe informacje dotyczace
5 marek win najczesciej spozywanych
wsrod respondentéw, ktdrzy zadeklaro-
wali ich spozywanie — znajduja sie w ze-
stawieniu tabelarycznym (TOP 5).

Maciej Poczekaj zauwaza, ze z roku
na rok wino zdobywa nowych kon-
sumentéw. Wiedza Polakéw na te-

mat wina réwniez jest coraz lepsza.

* marki spozywane najczesciej przez Polakéw
powyzej 18 lat, ktdrzy zadeklarowali ich spozywanie

Carlo Rossi 22,78%
Sophia 14,11%
Tokaj 9,99%
Fresco 9,84%
Egri Bikaver 4,34%

7rodto: Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC

Odzwierciedleniem tego trendu jest
dynamiczny wzrost sprzedazy zarow-
no w ujeciu ilosciowym jak i warto-
Sciowym. ,Spozycie wina w Polsce
charakteryzuje premiumizacja — kon-
sumenci odchodza od najtanszych
win na rzecz win jako$ciowch w ce-
nie 20-30 zt. Najdynamiczniej rozwija
sie sprzedaz win w cenie powyzej 30
zt (30,9% wzrostu rok do roku war-
tosciowo, ACN). Nastepstwem tych
zmian jest wzrost konsumpcji wina
oraz wzrost S$redniej ceny butelki
wina, ktéra obecnie oscyluje w okoli-
cach 20 zt za 0,75 |" — dodaje Product

Konsumenci cenig przede wszystkim
jakos¢ produktéw alkoholowych. Jezeli
produkt spetnia ten wymaog, konsumen-
Ci po jego sprébowaniu, beda do niego
wracac.

JJa dewiza przyswieca nam zaréw-
no przy produkcji naszych woddek,
jak i przy wszystkich alkoholach, kté-
re importujemy. Od 2008 roku mamy
w Obornikach Wielkopolskich jeden
z najnowoczesdniejszych na Swiecie za-
ktadow

ne w nim woédki sa wyjgtkowo czyste

rektyfikacyjnych. Produkowa-

i tagodne. Nasza flagowa marka — Bols
moze sie poszczyci¢ czystoscig piecio-

Group Manager AMBRA S.A. krotnie przewyzszajaca restrykcyjne,
reklama
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unijne normy. Takie podejscie procen-
tuje i Bols pozostaje najbardziej znana
i najchetniej kupowana marka spo-
srod wodek drozszych. Nasze marki
sg konkurencyjne réwniez pod innymi
wzgledami. Oprocz najwyzszej jakosci
i zwigzanego z nig wyjatkowego smaku,
proponujemy nowoczesne wzornictwo,
atrakcyjne promocje i kampanie marke-
tingowe, co jest réwniez bardzo cenione
przez konsumentow” — stwierdza Joanna
Bujarska-Ciszek, CEDC.

LOKALIZACJA SPRZEDAZY

Wedtug danych Nielsena z okresu
pazdziernik ‘09 — wrzesien ‘10 wodka
najlepiej sprzedaje sie (ujecie wartoscio-
we) w Srednich sklepach spozywczych
(32,3%) i matych sklepach spozywczych
(22%). Tuz za nimi uplasowaty sie su-
permarkety z wynikiem 20,7%. W skle-
pach winno-cukierniczych sprzedaz
wodki w ujeciu wartosciowym to 9,7%,
w duzych sklepach spozywczych 8,5%,
a w hipermarketach 6,9%.

Twdj sposob
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Whisky natomiast najlepsza sprzedaz
W Uujeciu wartosciowym odnotowata
w hipermarketach (32,4%) i supermar-
ketach (30,8%). Dalsze pozycje zajety
Srednie sklepy spozywcze (13,6%) i skle-
py winno-cukiernicze (13,5%). Ostatnie
miejsca zajety duze sklepy spozywcze
(5,9%) i mate sklepy spozywcze (3,8%).

Brandy & Cognac wysoka w ujeciu
wartos$ciowym sprzedaz miaty w super-
marketach (32,2%). Druga pozycje zajety
Srednie sklepy spozywcze i hipermarke-
ty z wynikiem okoto 18,6%. Nieco nizej
uplasowaty sie sklepu winno-cukier-
nicze (13,9%), duze sklepy spozywcze
(9,4%) i mate sklepy spozywcze (7,3%).

Likiery najwyzsza sprzedaz odnoto-
waty w supermarketach (35,1%). Drugie
miejsce zajety hipermarkety z wynikiem
21,6% udziatéw wartosciowych, a trze-
cie srednie sklepy spozywcze (16,6%).
Na dalszych pozycjach uplasowaty sie
sklepy winno-cukiernicze (11,1%) oraz
mate i duze sklepy spozywcze z podob-
nymi wynikami 7,8%.

Gin najlepiej sprzedawat sie w su-
permarketach (39,6%). Srednie sklepy
spozywcze odnotowaty 19% udziatéw
w sprzedazy ginu, hipermarkety 18,7%,
duze sklepy spozywcze 8,4%, sklepy
winno-cukiernicze 8,2%, a mate sklepy
spozywcze 6,2%.

Rum z kolei, dobrze sprzedawat sie
w supermarketach (26,8%), hipermarke-
tach (24,1%) i srednich sklepach spozyw-
czych (20,5%). Na dalszych pozycjach
znalazty sie sklepy winno-cukiernicze
(11,4%), duze sklepy spozywcze (8,8%)
i mate sklepy spozywcze (8,3%).

Joanna Bujarska-Ciszek obserwuje
poszukiwanie przez konsumentéw jak
najtanszych zrédet zakupéw, a wiec kie-
rowanie sie raczej do duzych sklepéw,
hipermarketéw i dyskontéw, kosztem
handlu tradycyjnego. ,Ponadto, daje sie
u nas zauwazy¢ zjawisko, ktére w Euro-
pie Zachodniej wystepuje juz od dtuz-
szego czasu — wypieranie matych, lokal-
nych sklepéw przez duze sieci handlowe.
Oczywiscie nie dotyczy to sklepow noc-
nych oraz stacji benzynowych — one za-
wsze cieszg sie zainteresowaniem klien-

tow" — stwierdza przedstawicielka CEDC.

Jezeli spojrzymy na badanie Nielsena
przeprowadzone w réznych placéwkach
handlu detalicznego dotyczace lokali-
zacji sprzedazy win, to od razu widzimy,
Ze najwyzsza sprzedaz w ujeciu warto-
Sciowym tego typu trunki odnotowuja
w supermarketach (38,3%). Na dalszych
pozycjach uplasowaty sie hipermarke-
ty (19,3%), srednie sklepy spozywcze
(16,9%), mate sklepy spozywcze (9%)
oraz duze sklepy spozywcze i sklepy
winno-cukiernicze (8,3%).

Maciej Poczekaj potwierdza, ze AM-
BRA S.A. jest obecna we wszystkich naj-
wazniejszych kanatach rynku. ,Naszym
celem jest dalsze umacnianie wiodacej
pozycji we wszystkich segmentach rynku
wina (wina stotfowe, musujace oraz we-
rmuty) w Polsce. Nieustannie rozwijamy
sprzedaz oraz optymalizujemy oferte
win w naszym portfolio tak, by mozliwie
najlepiej dopasowac sie do zmieniaja-
cych sie oczekiwan konsumentéw na
rynku. Wierzymy, ze zrédtem sukcesu
na rynku sa silne i Swietnie rozpozna-
walne marki oferujace wysokiej jakosci
wina takie jak Cin & Cin, Dorato, Fresco
oraz El Sol. Wino nie ma dla nas tajem-
nic” — dodaje Product Group Manager
AMBRA S.A.

Producenci staraja sie silnie wspierac
sprzedaz swoich produktéw w sklepach
poprzez jak najlepsza ekspozycje réz-
nych trunkéw. Joanna Bujarska-Ciszek
potwierdza ten fakt: ,mamy standar-
dy ekspozycji w zaleznosci od wielko-
Sci sklepu i staramy sie przekazywac je
wilascicielom sklepéw, aby mogli w jak
najlepszy sposdb wykorzystaé pétkowa
przestrzen. W zaleznosci od wielkosci
placéwki handlowej stosowane sa tez
dodatkowe s$rodki poprawiajace wi-
docznos¢ naszych marek, takie jak pod-
Swietlane listwy Bolsa, czy stojaki. Takie
elementy znaczaco wptywaja na sprze-
daz alkoholi”.

SWIATECZNA GORACZKA

Okres przedswiateczny i Swigtecz-
no-sylwestrowy to czas, w ktérym
wzrasta sprzedaz alkoholi mocnych
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Dyrektor Zarzadzajacy i Cztonek Zarzadu, Dom Wina Sp. z 0.0.

Dom Wina z roku na rok poszerza swoja oferte win i alkoholi mocnych. Wsréd naszych od-
biorcow istnieje rzesza wymagajacych konsumentow, ktérzy poszukuja znanych rodzajéw
trunkow, ktérych dostepnos¢ na polskim rynku nie jest powszechna. Stad w ofercie Domu
Wina pojawity sie, trudne do sprzedazy i niszowe produkty jak: calvadosy, strega, starzone

rumy, a nawet chilijskie pisco. Ponadto, zauwazamy staty wzrost zainteresowania oferta
win sredniej i wyzszej pétki, ktora adresujemy bezposrednio do ostatecznego klienta detalicznego. Dokonuje-
my tego w obrebie jednego z naszych projektow sprzedazowych, jakim jest dziatajacy od prawie 10 lat — Klub
Domu Wina. Rosnaca popularnoscig ciesza sie tez wprowadzone przez nas na polski rynek w ostatnim czasie
whisky pochodzace z destylarni Tomatin. Moze to by¢ zatem potwierdzeniem przedstawianych powszechnie
statystyk sprzedazowych, ukazujacych wyrazng koniunkture na ten rodzaj alkoholi. Szczegdlnie jednak cieszy
fakt, Ze nie po macoszemu klienci traktujg single malts, zazwyczaj drozsze od blenddw, a nawet interesuja sie

zakupami whisky single cask.

i win. Towarzysza one nie tylko Swig-
tecznym spotkaniom z rodzing i przy-
jaciotmi, zabawie sylwestrowej i kar-
nawatowej, ale takze sa idealnym
pomystem na podarunek. Jak infor-
muje CEDC wzrosty generujg wszyst-
kie gatunki, ale najwieksze ozywienie
okresie swigtecznym notuje sie w ka-
tegorii win musujacych, ktére moga,
w zaleznosci od marki, osiggaé¢ w tym
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czasie nawet 60% rocznego obrotu.

Inne alkohole roéwniez notuja wtedy
wyzszg sprzedaz. ,Swieta to okres, kiedy
konsumenci pozwalaja sobie na zakup to-
warow drozszych niz zwykle, a takze szu-
kaja atrakcyjnych on-packéw, ktére moga
wykorzysta¢, jako atrakcyjne prezenty”
— komentuje Joanna Bujarska Ciszek.

Fakt
w szczegdlnosci win, potwierdza takze

wzrostu sprzedazy alkoholi,
Maciej Poczekaj. Kategoria win stoto-
wych nie jest kategorig tak sezonowa
jak kategoria win musujacych, mimo to
w okresie przedswigtecznym (listopad
grudzien) mozna zaobserwowac wzrost
sprzedazy na poziomie okoto 30-35%
w stosunku do sprzedazy w miesigcach
wczesniejszych. Wysoka sprzedaz win
spokojnych utrzymuje sie takze bez-
posrednio po Swietach Bozego Naro-
dzenia oraz w styczniu i lutym chociaz
dynamika tego wzrostu nie jest juz tak
duza. Jest to spowodowane wzrostem
sprzedazy win musujacych, dla ktérych
sg to najwazniejsze miesigce w roku.
Product Group Manager AMBRA S.A.
zauwaza, ze ,na rynku nie ma marki
wina jednoznacznie kojarzonej ze swie-
tami. Z racji uroczystego i rodzinnego
charakteru Swigt Bozego Narodzenia,
konsumenci w tym okresie siegaja po
drozsze, markowe wina, jak np. El Sol, ofe-
rujgce przyjemny, swietnie zbalansowany
smak i doskonata jakos¢. Sa to przede
wszystkim wina z tzw. Nowego Swiata
(Stany Zjednoczone, Republika Potudnio-
wejAfryki,AmerykaPotudniowa, Australia).

Chociaz Polacy lubig wina stodkie i pot-
stodkie, coraz wiecej pijemy win wytraw-
nych i pétwytrawnych, ktére dominuja
w ofercie najwiekszych Swiatowych pro-
ducentéw. Obecnie na polskim rynku,
wiodace marki wina, takie jak: Santa Caro-
lina, Antares (Chile), Trapiche (Argentyna)
oraz Kumala (RPA) i Lindemans (Australia)
zyskuja uznanie konsumentéw oferujac
smaczne, dobrze zréwnowazone do picia
wina o swiezych owocowych aromatach
przy bardzo dobrej relacji jakosci do ceny.

Producenci odpowiednio przygoto-
wujg swoje oferty pod katem zblizaja-
cych sie Swiat.

Joanna Bujarska-Ciszek podkresla, ze
w tym momencie firma skupia sie na
wprowadzaniu na rynek nowej marki
wodki — Zubréwki Biatej oraz $wigtecz-
nych on-packéw. ,Takie propozycje przy-
gotowalismy przede wszystkim dla droz-
szych alkoholi, ktére czesto wybierane sa
przez konsumentéw na eleganckie pre-
zenty. W Swiagtecznych on-packach CEDC
znajda sie w tym roku m.in. Metaxa ze
szklankami lub miniaturg wariantu 7%,
Jim Beam ze szklankami, St. Remy V.S.O.P
z kieliszkiem, Cointreau w wariantach ze
szklankami i kieliszkami koktajlowymi
i Jagermeister z kieliszkami do shotéw.
Do sklepéw trafi takze Zubréwka w no-
wym zimowym zubranku” — dodaje Dy-
rektor Marketingu CEDC.

Poczatek grudnia to ostatni dzwonek,
aby odpowiednio wyposazyé sklepowe
potki w réznego rodzaju alkohole mocne
i wina. Swigteczny szat zakupéw wkrétce
sie rozpocznie, w zwigzku z tym detalista
powinien sie na to odpowiednio przygo-
towaé. Z pewnoscia musimy uzupetnic
asortyment sklepowy w wodke i wina,
poniewaz jak wynika z badan i co po-
twierdzajg zarébwno producenci, dystry-
butorzy, jak i eksperci rynkowi — sprzedaz
tych trunkéw bedzie dominowata w okre-
sie Swigtecznym. Jednak nie mozemy za-
pomniec rowniez o innych trunkach, kto-
re oferuja producenci. Whisky, brandy czy
ré6znego rodzaju likiery sa wysmienitym
przysmakiem, ale réwniez pomystem na
gustowny prezent. A ich notowania stop-

niowo rosna. Monika Dawiec
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W biegu, miedzy jednym a drugim spotkaniem, przy biurku przed komputerem - tak zazwyczaj zaprac
Polacy jedza podczas godzin pracy. Pomyst na smaczny i zdrowy lunch pomoze nie tylko zregenerowac sity
do dalszej pracy, ale rowniez poprawi nastrdj i dostarczy organizmowi odpowiednich wartosci odzywczych.
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Niestety wiekszos$¢ Polakéw nie ma mozli-
wosci zjedzenia lunchu na miescie. W pracy
zywimy sie gtéwnie kanapkami, batonami lub
paczkami. Jednak coraz wiecej z nas zaczyna
przywiazywac uwage do tego, aby positek w
pracy byt zdrowy. Odpowiedni lunch i prze-
kaski podnoszg wydajnos¢ pracownika o
20% (wedtug WHO). Aby mézg funkcjonowat
prawidtowo i wydajnie, musi otrzymywa¢ w
ciggu catego dnia odpowiednie ilosci sktadni-
kéw pokarmowych oraz witaminy. Niezbedne
satezgrupy A, CiEoraz DiB, a takze sktadniki
mineralne, takie jak wapn, magnez czy zelazo.

Jezeli nie dostarczymy organizmowi pa-
liwa w postaci regularnych i zdrowych po-
sitkow skutki moga by¢ powazne. Niektére
z nich to problemy z koncentracja, spadek
energii, brak odpornosci, niecierpliwos¢, zta
pamiec czy spowolnienie myslenia. Jednym
stowem - brak wydajnosci w pracy i poza nia.
A na to nie mozna sobie pozwoli¢. Poza tym,
co gorsze — zte odzywianie sie i brak ruchu
moga prowadzi¢ do wielu powaznych cho-
rob, na przyktad cukrzycy, otytosci, choréb
sercowo-naczyniowych, a takze uktadu po-

karmowego.

‘ r

Dlatego tez nalezy pamietac o spozywa-
niu dziennie 4-5 zdrowych positkéw w od-
stepach nie dtuzszych niz 3 godziny. Ostat-
ni positek powinien by¢ spozyty 2 godziny
przed snem. Dzieki temu szybciej zasniemy,
poniewaz przewdd pokarmowy nie bedzie
intensywnie pracowat. tatwo mozna poli-
czy¢, ze kiedy pracujemy 8 godzin, a razem
z dojazdami do domu mozna zaokragli¢ je
do 10 godzin, to wiekszos$¢ positkéw powin-
nismy spozywac w pracy.

Detalista zatem musi odpowiednio wypo-
sazyc¢ swoj sklep, tak by klienci mieli szeroki
wybor produktéw, ktére mozna zabra¢ do

pracy.

SMACZNY,
SZYBKI | ZDROWY

Kiedy jestesmy po pierwszym i drugim
$niadaniu, w godzinach 12-14 nalezy zjes¢
pozywny lunch, ktéry dostarczy energii na
popotudniowe zmagania z obowigzkami
w pracy. W zwigzku z tym sklepowe potki
i zamrazalki powinny by¢ petne zdrowych
i bogatych w wartosci odzywcze produk-
tow. Réznego rodzaju satatki, ktére mozna

owani




przygotowac samodzielnie w domu z warzyw i dodatkéw sa dobrym

pomystem na lunch. Dlatego tez pamietajmy, zeby mie¢ w sklepie
kukurydze i groszek w puszce, a takze czerwong fasole czy seler
konserwowy. Dobrym pomystem na lunch jest satatka z kurczakiem,
ktora jest zaréwno zdrowa jak i pozywna. Dlatego detalista powinien
pamietac o satacie lodowej, na rynku dostepne sg mieszanki satat
juz poporcjowanych. Do tego typu satatki potrzebne beda takze po-
midory, papryka, ogérek, szczypiorek i oliwa. Na lunch taka satatke
mozna spozy¢ z razowym pieczywem. A dlaczego akurat ciemne pie-
czywo? Ot6z jest ono bogate w btonnik i dostarcza organizmowi wi-
taminy z grupy B, ktére fagodza nerwy i pozytywnie dziataja na mor-
fologie krwi i odpornos¢. Jednak niektore ciemne pieczywo ma swoj
kolor dzieki dodatkowi karmelu, co ma niewiele wspélnego z natu-
ralnym, zdrowym razowym chlebem. Pieczywo z dodatkiem karmelu
pieczone jest z biatej maki. Nasuwa sie wiec pytanie - jak rozpoznac
zdrowy razowy chleb? Nalezy sprawdzi¢ jego konsystencje i wage.
Tego typu pieczywo jest ciezsze i twardsze.

Jezeli jednak wolimy ciepty positek w pracy, mozemy przygotowac
réznego rodzaju dania z makaronem lub ryzem, warzywami i drobio-
wym miesem.

Zapracowani i zajeci Polacy nie maja czesto czasu na samodziel-
nie przygotowywanie positkéw do pracy. W takim wypadku do-
brym rozwigzaniem moga by¢ gotowe dania, ktére mozna szybko
podgrza¢ w kuchence mikrofalowej. Mrozone warzywa z kurcza-
kiem i ryzem to pomyst na lekki i zdrowy positek podczas pracy.

Szczegdlnie w okresie jesienno-zimowym, kiedy w zimowym koszy-

KATEGORIE PRODUKTOW IS

Ograniczaj spozycie soli do minimum, zwtaszcza jezeli cierpisz na
nadcisnienie. Dzienne spozycie soli nie powinno przekraczac 6 g.

ku swiezych warzyw jest niewiele, detalista w zamrazalkach powi-
nien miec¢ szeroki wybér mrozonek. Zamrozone warzywa sa zdrowe
i réznorodne. Zamrazanie to najlepsza metoda przechowywania
zywnosci. Warzywa i owoce traca kilkakrotnie mniej witamin pod-
czas zamrazania niz podczas innych proceséw majacych na celu
przechowanie.

Agnieszka Dobrowolska, Menedzer Marketingu odpowiedzialny
za mrozonki w Hortex Holding S.A. poleca dania Hortex Stimeria. To
zupetna nowos¢ na polskim rynku — 4 przepyszne mieszanki warzyw-
ne w unikalnym opakowaniu, ktére umozliwia gotowanie na parze
w kuchence mikrofalowej. Hortex Stimeria to doskonaly pomyst na
pyszna przekaske w ciggu dnia, szybki obiad lub kolacje wieczorem.
Stimerie mozna przygotowa¢ w domu, w pracy — wszedzie tam,
gdzie poczujemy gtéd. Wystarczy wyjac¢ opakowanie z zamrazalnika,
wiozy¢ do mikrofaléweki i po 7 minutach pyszne warzywne danie go-
towe.,Wybralismy najlepsze warzywa i z pasja potaczylismy w pyszne
kompozycje. Nastepnie umiescilismy je w specjalnie zaprojektowa-
nym opakowaniu, ktére dziata jak garnek do gotowania na parze. Po
wiozeniu do mikrofaléwki, pod wptywem ciepta wewnatrz opakowa-
nia wytwarza sie para, ktéra gotuje warzywa dzieki zintegrowanym
w folii zaworkom. Nowatorska technologia gwarantuje zachowanie
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naturalnego smaku warzyw i wartosci od-
zywczych”— méwi Agnieszka Dobrowolska.
Z gotowych dan, do podgrzania w mikro-
falowce warto mie¢ takze potrawy rybne.
Czeste spozywanie ryb moze nas uchronic¢

Pamietajmy o waznych zasadach
racjonalnego odzywiania sie:
1 U - urozmaicenie positkow
2 U - unikanie nadmiaru ttuszczéw
3 U - umiarkowanie w jedzeniu i piciu
4 U - uregulowanie, stata
czestotliwos¢ i wielkos¢ positkdw
5 U - uprawiane sportu, ¢wiczen
6 U — usmiechanie sie

100 g sardynek z puszki zawiera tyle samo
biatka ile szklanka mleka.

Twoj sposob
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przed wieloma chorobami. Ryby wspoma-
gaja prace serca, wzmacniaja kosci i prze-
dtuzaja mtodos¢. Wskazane jest spozywac je
2-3 razy w tygodniu. Szczegélnie polecane
sa ryby ttuste morskie, gdyz zawierajg wie-
cej cennych dla organizmu substancji niz
stodkowodne. Kwasy omega-3 sg niezwykle
istotne w profilaktyce miazdzycy. Bogate
w kwasy omega-3 s tosos, makrela, sledz,
tunczyk i sardynka. Ryby sa takze cennym
zrédtem sktadnikéw mineralnych takich jak
zelazo, selen, magnez i jod. Warto doda¢,
ze ryby spozywane razem ze szkieletem za-
wieraja duzo wapnia. Ryby chude sg bogate
w rozpuszczalne w wodzie witaminy z gru-

py B (zwtaszcza B, B., B

.+ B, By B,,, PP), natomiast
tluste zawierajg rozpuszczalne w ttuszczu
witaminy A, D i E. Pamietajac o zdrowotnych
wiasciwosciach ryb asortyment sklepowy
nalezy uzupetni¢ na przyktad w przygoto-
wane do spozycia $ledzie w réznych zale-
wach. Na pétkach sklepowych nie powinno
zabrakna¢ réwniez gotowych safatek i suré-
wek, ktére moga by¢ zamiennikiem lunchu,
badz dodatkiem do niego. Oczywiscie zdro-
w3 i pozywna kanapka na lunch nikt w pra-
cy nie pogardzi, dlatego nie zapominajmy
o0 uzupetnieniu asortymentu w ciemne
pieczywo, tunczyka czy fososia wedzonego
w plastrach.

POMIEDZY
POSILKAMI
Zdrowe odzywanie sie nalezy wspoma-
gac¢ odpowiednig iloscig ptyndéw. Zaleca-
ne jest picie 1-1,5 | wody dziennie. Najle-
piej jezeli bedzie to woda niegazowana,

gdyz gazowane napoje pobudzajg apetyt.
Wazne jest, aby nie pi¢ ptynéw podczas
positku, gdyz powoduje to rozcieficzanie
sokéw zotadkowych, a co za tym idzie za-
burzenie proceséw trawiennych, wzdecia
i zaparcia. W zwigzku z tym pamietajmy
o piciu ptynéw przed lub 2 godziny po
positku. Kazdy wie, ze nalezy unika¢ pod-
jadania miedzy wifasciwymi positkami.
Jednak jezeli robimy to z umiarem i zdro-
WO, z pewnoscia nam to nie zaszkodzi.
Owoce dostarczg dodatkowych witamin,
jogurt laktozy, a bakalie wspomoga prace
modzgu. Smacznym i zdrowym positkiem,
badz dodatkiem do niego moze by¢ ma-
slanka badz kefir, ktére pobudzajg i regu-
luja procesy trawienne. Sa tez dodatkowa
i wazna porcja wapnia dla organizmu. Ali-
cja Tomaszewska z Robico proponuje kok-
tajle maslankowe - ,koktajl maslankowy
Robico Smukfa Linia to absolutna nowos¢
na polskim rynku od firmy ROBICO. Funk-
cjonalne, bo posiadajace dobroczynny
wptyw na organizm koktajle, zostaty po-
zbawione laktozy i tluszczu, a wzbogaco-
ne o wapn, kwas foliowy i btonnik. Moga
je rowniez spozywac diabetycy, poniewaz
nie zawieraja cukru, a substancje stodzace.
Sq doskonatym zywieniowym rozwigza-
niem dla wspdtczesnego konsumenta, po-
niewaz mozna je spozywac réwniez bedac
w ruchu”.

Jezeli spozywamy maslanke jako osobny
positek, mozna urozmaicic¢ jg dodajac otreby
pszenne, zytnie, owsiane badz orkiszowe. Sg
one zrédtem btonnika i oczyszczaja orga-
nizm z toksyn.




Wiekszos¢ czasu w pracy spedzamy w po-
zycji siedzacej. Ciezkostrawne positki spra-
wiaja, ze czujemy sie jeszcze bardziej ocieza-
li. Dlatego warto siegna¢ po zdrowa i lekka
przekaske. Fakt ten potwierdza Aneta Czer-
wonogrodzka-Senczyna, Dietetyk Sante, kté-
ra poleca kilka prostych przepiséw na dobre
samopoczucie w pracy. Pierwszy z nich to
Musli tropical Sante z jogurtem. ,Takie po-
taczenie stanowi positek zarazem smaczny,
jak i zdrowy. Dodatek egzotycznych owocow
Swietnie przypomi o goracej plazy i storicu
w jesienne dni, a btonnik ktérego dostarcza-
ja, usprawni prace przewodu pokarmowego”
- przekonuje Aneta Czerwonogrodzka-Sen-
czyna. Kolejna propozycja na lekki positek to
Otreby owsiane Sante w saftatce owocowe;j.
,Otreby w otoczeniu truskawek, brzoskwin,
ananasow i winogron to znakomity mix dla
0s6b, ktére walcza z wysokim stezeniem
cholesterolu we krwi i chca zachowa¢ miody
oraz zdrowy wyglad” — dodaje Dietetyk San-
te. Dobrym pomystem na zdrowa przekaske
sg Otreby owsiane Sante w wersji sandwicz.
.Kanapka z serkiem twarogowym lub ma-
stem orzechowym Sante posypana otrebami
Sante to doskonaty pomyst na zdrowy posi-
tek dla oséb majacych kiopoty z przemiang
materii. Otreby chronig btone wyscielajaca
zoftadek i wspomagajg proces trawienia”
- potwierdza Aneta Czerwonogrodzka-Sen-
czyna. Detalista, aby zwiekszy¢ zyski powi-
nien pamieta¢ o tego typu dodatkowych
produktach, ktére Polacy chetnie zabierajg
do pracy.

W4réd zdrowych przekasek sg na pewno
suszone owoce. Mozna je spozywac same
jako przekaske badz tez dodawaé do mies
czy satatek. Sa stodkie, wiec z powodzeniem
moga zastapic czekoladowy batonik. Owoce
suszone to zrédto pektyn, ktdre poprawiaja
proces trawienia. Dodatkowo zawierajg wi-
tamine B i btonnik. Warto siega¢ takze po
nasiona stonecznika czy pestki dyni, ktére
zawierajg cynk oraz witaminy A, E, B. Moz-
na dodawacd je do satatek badz spozywac
jako osobng przekaske. Idealne do pracy
sg takze orzechy, ktére wspomagaja kon-
centracje i obnizaja poziom ztego chole-
sterolu. Orzechy pozytywnie wplywajg na
serce i ukfad krazenia. Badanie przeprowa-

dzonewewczesnychlatach 90-tychwykazato,

Jednym z najlepszych Zrédet wapnia,
ktory prawie w 90% jest przyswajalny
przez organizm s3... skorupki jaj.
Wspomagaja profilaktyke i leczenie
osteoporozy.

Skorupki nalezy zanurzy¢ na 5 minut

we wrzatku, i po wyschnieciu zmieli¢

w maszynce do kawy. Mozna je dodawac
do kasz badz twarogéw. Dziennie mozna
spozy¢ od 0,5 do 1 g skorupek.

Ze spozywanie porcji orzechéw czesciej niz
raz w tygodniu wspomaga ochrone przed
zawatem serca i udarem modzgu. Wiekszos¢
kwaséw ttuszczowych zawartych w orze-
chach to korzystne dla zdrowia kwasy jedno-
i wielonienasycone. Tego typu ttuszcze obni-
Zajg poziom ztego cholesterolu i zmniejszaja
stezenie lipidéw w surowicy krwi. Wiekszos$¢
orzechéw bogata jest w witamine E, kwas fo-
liowy oraz magnez, ktéry reguluje cisnienie
tetnicze. Orzechy wykazuja takze dziatanie
przeciwzapalne. Czeste spozywanie orze-
chéw obniza ryzyko wystapienia cukrzycy
u dorostych, moga mie¢ réwniez wpltyw na
ochrone przed wystapieniem niektérych
choréb nowotworowych, na przyktad raka
jelita grubego u kobiet.

reklama
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Witamina E zawarta w orzechach to
potezny antyoksydant o wtasnosciach
zmiatajacych wolne rodniki. Korzystne
dla zdrowia jest spozywanie garsci
mieszanki orzechéw kilka razy w
tygodniu. Nalezy jednak pamietac o kilku
zastrzezeniach. Orzechy charakteryzuja
sie wysoka kalorycznoscia, dlatego
powinny by¢ stosowane jako zamiennik
innych produktéw spozywczych, a nie
spozywane dodatkowo.

Odzywiajac sie zdrowo i regularnie nie
powinnismy zapomina¢ o bardzo waznym
aspekcie zdrowego trybu zycia jakim jest
ruch. Kazdy powinien znalez¢ w czas na
poéjscie na basen czy jogging badz chociaz
na krotki spacer w ciaggu dnia. W dobie kry-
zysu na rynku pracy, kazdy dba o swoja wy-
dajnos¢. A wydajny i zdrowy pracownik, to
dobrze odzywiony pracownik. Pamietajmy
wiec, aby w naszym sklepie nie zabrakto
produktéw, z ktérych mozna przyrzadzi¢
smaczny lunch do pracy oraz zdrowych i go-
towych dan, ktére wystarczy podgrza¢ w ku-
chence mikrofalowej. Dobrze odzywiony
pracownik to jednoczesnie dobry zarobek
dla detalisty.

Monika Dawiec

JAKOSC
GWARANCJA
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HURT & DETAL

W wyjatkowa noc, podczas ktorej zegna sie stary i wita nowy rok,

Polacy bawia sie na wykwintnych balach, jezdza w géry badz za granice,
ale rowniez spedzaja ten czas w gronie znajomych. Organizuja domowe
imprezy, na ktore beda potrzebowali smacznych przekasek. Detalisto, nie
zawiedz klienta i juz zacznij dobierac sylwestrowy asortyment do sklepu.

Dawnej sylwestrowa noc to czas czaréw
i magii, ktérg spedzano w domach wraz
z rodzing i przyjaciétmi. W Nowy Rok nasi
przodkowie wreczali sobie prezenty, a pod-
czas karnawatu przebierali sie i chodzili po
domach koledujac i zapraszajac do wspdlnej
zabawy.

Obecnie bawimy sie na balach, biesia-
dzie w goérach, podczas rejsu statkiem
badz w zagranicznych kurortach. Stawne

na calym Swiecie sg zabawy sylwestrowe

i karnawatowe w Rio de Janeiro, gdzie ttum
bawi sie przy rytmach goracej samby. Spo-
rym zainteresowaniem cieszg sie takze bale
maskowe w Wenecji. W Niemczech nato-
miast barwnie przebrane kobiety obcinajg
mezczyznom krawaty na znak przejecia
wiadzy na czas karnawatu. Kazda zabawa
sylwestrowa nieroztacznie zwigzania jest
z wypiciem szampana o pétnocy. Wedtug
tradycji babelki w tym trunku okreslajg cha-
rakter naszego zycia w nadchodzacym roku.




Satatka lazurowa

SKEADNIKI: SPOSOB PRZYGOTOWANIA:

e 1 giowka sataty lodowej 1. Dressing: Majonez polaczy¢ ze $mietankg lub jogurtem natural-
* 1 $redni zielony ogorek nym i startym serem Lazur Bigkitny. Doda¢ 2 lyzki octu balsa-
* 4 $rednie pomidory micznego, sol i pieprz do smaku.

* 1 cebula czerwona 2. Jajka ugotowac¢ na twardo. Ogorek, pomidory i cebule pokroic¢
* 3jajka w poltksigzyce, papryke w drobng kostke, a satate ,,poszarpac".

* 200 g papryki (zielona, czerwona, z6lta) 3. Na talerzu ulozy¢ salate, a nastepnie pozostale warzywa i jajko

podzielone na 6 czgsci. Calo$¢ polaé przygotowanym wczeSniej
DRESSING: dressingiem.

100 g sera Lazur Bigkitny

150 ml majonezu

2-3 tyzki smietanki 36% lub jogurtu naturalnego
2 tyzki octu balsamicznego

6l

biaty pieprz

www.lazur.pl

63-460 Nowe Skalmierzyce - ul. Kaliska 44
tel. +48 62 762 12 58 - fax +48 62 762 14 04 - lazur@lazur.pl
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Leszek Wasowicz
Prezes Zarzadu HELIO S.A.

ZDANIEM PRODUCENTA

Analiza rynku wykazata, ze grono konsumentéw zaczyna postrzegac bakalie szerzej niz

tylko jako dodatek do Swigtecznych ciast. Prébujg oni znalez¢ ztoty Srodek pomiedzy pokusa

przekaszania a zdrowa dieta, poszukujac najwyzszej jakosci orzechdw, suszonych owocow.

Jak dotad byfa to niezajeta rynkowa nisza, bowiem na rynku dostepne byty jedynie produkty,

ktdre aspirowaty do miana bakalii z najwyzszej pétki wytacznie ceng. Z powyzszych wzgle-
dow rozszerzylismy nasza oferte bakalii przekaskowych o nowa, luksusowa linie produktéw sygnowanych logo
HELIO GOLD. Kwintesencja nowej marki sq bakalie pochodzace z najszlachetniejszych ich odmian, charakteryzu-
jacych sie nie tylko doskonatym smakiem, ale takze niepowtarzalnie dorodnym ksztattem. Wyjatkowos¢ HELIO
GOLD to réwniez praktyczne i innowacyjne opakowanie z zamknieciem strunowym, oraz obszerne i ciekawe
informacje na temat produktu zamieszczone na rewersie opakowania. Powyzsze elementy oraz silne wsparcie
marketingowe sprzedazy powinno zapewnic szybka popularyzacje produktu na rynku.

Unoszace sie spokojnie z dotu do géry zapo-
wiadaja spokojny rok w gronie najblizszych.
Natomiast kiedy babelki szaleja w naszym
kieliszku poruszajac sie nieréwnomiernie
- wrézg zmiany i zawirowania. Inny cieka-
wy przesad dotyczy niezameznych kobiet.
Pierwsze imie meskie, ktére ustysza podczas
sylwestrowej zabawy po p6tnocy, moze oka-
zac sie imieniem ich przysztego meza.

Ci, ktérzy nie moga, badz nie chca uczest-
niczy¢ w duzych i hucznych zabawach
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zbiorowych spedzaja te noc w domu, wraz
z najblizszymi, przyjaciétmi i znajomymi. Nie
oznacza to oczywiscie siedzenia przed tele-
wizorem i objadania sie popcornem, chociaz
kazdy obchodzi Sylwestra tak, jak lubi. Do-
mowa impreza moze okazac sie niedrogim
i Swietnym pomystem na te wyjatkowa noc.
Gosciom zapewnia sie smaczne jedzenie,
dobry alkohol i muzyke, a detaliscie daje to
dobry zarobek.

Na domowego Sylwestra szykujemy cie-
pte danie oraz obowigzkowo smaczne prze-
kaski, ktére urozmaicag ten wyjatkowy wie-
cz6r. Sprébujemy zatem doradzi¢ detaliscie,
jakich gotowych przekasek oraz sktadnikow,
z ktérych mozna je przygotowac nie powin-
no zabrakna¢ w sklepie.

IMPREZOWE
CHRUPANIE
Z gotowych przekasek, ktére od razu
mozna postawi¢ na imprezowy stot nie
moze zabrakna¢ paluszkéw - od stonych,

po te z makiem czy sezamem. Na stotach

ZDANIEM PRODUCENTA

oraz co za tym idzie - na sklepowych pét-
kach muszg pojawic¢ sie chipsy, orzeszki
ziemne solone badz w réznych panierkach
od pikantnych az po stodkie oraz krakersy
i mieszanki stonych ciastek.

,Oprécz popularnych i znanych solo-
nych orzeszkéw ziemnych nie powinno
zabrakna¢ bardziej wyrafinowanych pro-
duktéw, jak orzechy nerkowca solone,
smazone migdaty solone oraz pistacje
solone. Produkty te moga réwniez wyste-
powac w formie mieszanek zaréwno solo-
nych, jak i naturalnych. Produkujemy tego
rodzaju mieszanki i cieszg sie one duza
popularnoscia” - moéwi Leszek Bednarz,
Dyrektor Handlowy ds. FMCG, Atlanta Po-
land S.A.

Z badania TGl przeprowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okre-
sie od lipca 2009 do czerwca 2010 roku
wynika, ze spozywanie chipséw/snakéw/
chrupek deklaruje 43,9%, krakerséw/mie-
szanek stonych ciasteczek 34,4%, orzesz-
kéw w puszkach/paczkach 37,1%, zas sto-

Dorota Liszka

Manager ds. Komunikagji Korporacyjnej, Maspex Wadowice

Sylwestrowe imprezy w gronie rodziny i znajomych uswietnia nasze ciasta DecoMorreno

Z nowymi propozycjami takimi jak: Murzynek mocno czekoladowy, Jabtkowe specjaty z

cynamonem, czy Czekoladowe ksiezyce pod pierzynka - bardzo, eleganckie”i wysokiej jakosci

propozycje. To co jest wazne - do kazdego opakowania dodane s3 wszystkie suche sktadniki,

potrzebne do przygotowania ciasta. Wysmienita przekaska oferowana w kilku oryginalnych

smakach beda Paluszki Lubelskie. Produkowane s z najwyzszej jakosci maki oraz wedtug starannie dopracowanej
receptury, dzieki zemu posiadaja wyjatkowy smak. Do dan cieptych polecamy bardzo szerokg oferte makaronéw
Lubella, rowniez petnoziarnistych. Poprzez wielos¢ ksztattéw, wspaniale nadaja sie, nie tylko jako dodatek do dru-
gich dan, ale rowniez do sylwestrowych satatek. Z pewnosciag makarony daja mozliwos¢ przygotowania szybkiego,
efektownego, ale co najwazniejsze bardzo smacznego dania. | cata gama naszych sokéw Tymbark, ktdre nie tylko
doskonale orzezwia, ale réwniez s3 dobrym dodatkiem do drinkow, szczegélnie linia Owoce Swiata.




nych paluszkéw/precelkéw 64,7% Polakéw w wieku od 15 do 75
lat. 26,67% badanych spozywa chipsy/snaki/chrupki 2-3 razy w
miesigcu, 23,64% raz w miesiagcu lub rzadziej, 17,57% 2 razy w ty-
godniu, 17,29% raz w tygodniu, 9,93% 3-4 razy w tygodniu, 2,83%
5-6 razy w tygodniu, 2,07% codziennie.

49,82% badanych spozywa krakersy/mieszanki stonych cia-
steczek raz w miesigcu lub rzadziej, 33,75% 2-3 razy w miesiacu,
12,76% raz w tygodniu, 3,67% czesciej niz raz w tygodniu.

56,1% badanych spozywa orzeszki w puszkach/paczkach raz
w miesigcu lub rzadziej, 28,3% 2-3 razy w miesigcu, 11,58% raz
w tygodniu, 4,02% czesciej niz raz w tygodniu.

Szczegétowe informacje dotyczace 5 marek krakerséw/miesza-
nek stonych ciasteczek najczesciej spozywanych przez respon-
dentéw, ktorzy zadeklarowali ich spozywanie znajdujg sie w ze-
stawieniu tabelarycznym (TOP5).

Na sklepowej potce w okresie przedsylwestrowym nie moze
zabrakna¢ réznego rodzaju bakalii. S3 one nie tylko smaczna,
ale przede wszystkim zdrowg przekaska. Suszone morele, sliwki,
daktyle, figi czy gruszki oraz migdaty, orzechy laskowe i wtoskie,
a takze rodzynki to znakomite przystawki, ktére mozna postawic
na stole w ozdobnych miseczkach i delektowac sie ich smakiem
przez cata noc. Sklep mozna zaopatrzy¢ w ré6znego rodzaju baka-
lie pakowane osobno, tak by klient mégt wybraé swoje ulubione.
Warto pamietaé réwniez o gotowych mieszankach bakalii, ktére
oferuja producenci — sa one dobrym pomystem na sylwestro-
wy stot przekasek. ,Dla naszych klientéw jako jedyni w Polsce
sprowadzamy z Kanady wielkoowocowa zurawine suszong klasy
Premium. Produkt ten dostepny jest w wiodacych sieciach han-
dlowych. Proponujemy réwniez naszym klientom urozmaicenie
powyzszych produktéw w formie mieszanek - tropikalnej, natu-
ralnej i Premium” - dodaje Leszek Bednarz, a z myslg o imprezach,
spotkaniach i przyjeciach poleca Bakal Party Mix naturalne, solo-
ne i bakaliowe.

Ze stodkosci pamietajmy takze o réznego rodzaju ciasteczkach,
czekoladkach, wafelkach i cukierkach. Klienci z pewnoscig chet-
nie kupig co$ dla ostody na domowa impreze. Warto zwréci¢ uwa-
ge na utozenie tego typu produktéw na sklepowej potce — wazne,
aby byty koto siebie.

KATEGORIE PRODUKTOW IS

ZDANIEM PRODUCENTA

Magdalena Bartzak
Brand Manager Siesta, Jutrzenka Colian Sp. z 0.0.

Bakalie moga stanowic ciekawe urozmaicenie codziennego i imprezowego menu.
Przestaty by¢ wytacznie dodatkiem do ciast, na rzecz innego sposobu ich wyko-
rzystania np. do mies, soséw i safatek. Trend ten potwierdzaja wyniki przeprowa-
dzonych przez nas ogélnopolskich badar: przyktadowo 57% konsumentdéw siega
po suszone Sliwki jako po przekaske, podczas gdy 43 % uzywa ich do wypiekow.
Podobnie w przypadku zurawiny: 32% konsumentéw wykorzystuje ja do ciast,
a38% traktuje jako przekaske. Suszone owoce, orzechy i pestki, podane w ciekawy
sposob np. w drewnianych naczyniach, to elegancka i modna przekaska.

Na sylwestrowy stét polecamy szczegdlnie nowe produkty marki Siesta:, Mieszan-
ke bakaliowa” - oryginalne pofaczenie rodzynek, zurawiny suszonej, migdatow

i orzeszkéw makadamii, ,Orzechy pistacjowe”i jedyna na rynku, Mieszanke
Studencka’, zawierajaca rodzynki, wisnie, migdaty i orzechy nerkowca.

SZYKUJEMY PRZEKASKI

Przed sylwestrem nie moze zabrakna¢ réowniez w zadnym skle-
pie wiekszego niz zwykle wyboru wedlin i seréw. Na sylwestrowych
potmiskach dobrze beda prezentowaly sie réznego rodzaju wedliny.
Od szynki przez balerony, boczek, poledwice az po pieczony schab
czy suche kietbasy, salami. Na stotach pojawia sie z pewnoscia kaba-
nosy, ktére sa idealng przekaska, gdy dodamy do nich chrzan badz
tez jako jeden ze skfadnikéw sylwestrowych koreczkéw. Oprécz
réznego rodzaju seréw zo6ftych na przyjecia idealnie pasujg sery
miekkie. Duza popularnoscia ciesza sie sery z przerostem bfekitnej
plesni, ktére stuza jako dodatki do réznego rodzaju potraw, safatek,

reklama
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koreczkéw, a takze podczas sylwestrowej
imprezy dobrze beda prezentowaty sie
na desce seréw do lampki wina. Sery typu
feta pasuja do réznego rodzaju satatek,
na przyktad greckiej z oliwkami, a mozza-
rella bedzie ,smacznie” prezentowata sie

wagj sposob
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w tradycyjnej wersji z pomidorami i Swiezg
bazylia. Ser z6tty mozna zetrze¢ do satatki
z kurczakiem badz tez pokroi¢ go w kostke
i wykorzystac razem z wedling i oliwkami do
popularnych na doméwkach koreczkéw.

Z badania TGl przeprowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie
od lipca 2009 do czerwca 2010 roku wyni-
ka, ze spozywanie seréw zéttych deklaruje
94,2%, zas serow miekkich (plesniowych,
feta, mozzarella) 42,5% Polakéw w wieku od
15 do 75 lat.

28,24% badanych spozywa sery zétte 2
razy w tygodniu, 25,94% 3-4 razy w tygo-
dniu, 16,35% raz w tygodniu, 11,53% rza-
dziej niz raz w tygodniu, 9,75% 5-6 razy w ty-
godniu, 8,18% codziennie.

46,05% badanych spozywa sery miekkie
(plesniowe, feta, mozzarella) rzadziej niz raz
w tygodniu, 20,87% raz w tygodniu, 17,47%
2 razy w tygodniu, 10,47% 3-4 razy w tygo-
dniu, 3,76% 5-6 razy w tygodniu, 1,38% co-
dziennie.

Szczegdtowe informacje dotyczace 5
marek seréw zottych i seréw miekkich
(plesniowych, feta, mozzarella) najczesciej
spozywanych przez respondentéw, ktérzy
zadeklarowali ich spozywanie znajduja sie
w zestawieniach tabelarycznych (TOP5).

Niezbednymi produktami na sylwestro-
wa noc s3 réznego rodzaju warzywa, ktére
pasuja do wedlin, safatek czy koreczkow.
Do wiekszosci satatek mozna dodac ogorki

konserwowe, kukurydze, zielony groszek lub
czerwong fasole i oczywiscie majonez. A na
sylwestrowa kolacje z pewnoscia kazdy go-
spodarz imprezy bedzie chciat przygotowac
smaczna i kolorowa satatke. W zwiagzku z tym
detalista nie moze zapomnie¢ o tego typu
produktach.

TOP5
SERY MIEKKIE
(PLESNIOWE, FETA,
MOZZARELLA)*

Turek — Brie 14,94%
Turek — Camembert

Valbon — Brie

TOPS5
SER ZOLTY*

Hochland

6%

6,65%

towicz OSM

Turek 6,04%




Popularnymi na przyjeciach sg réwniez
marynowane przekaski, na przyktad grzybki
czy oliwki, ktére idealnie komponuja sie

z réznymi gatunkami wedlin.

WAZNY WYSTROJ

Oproécz jedzenia, alkoholu, dobrej muzy-
ki i oczywiscie wy$smienitego towarzystwa,
niezwykle waznym elementem domowej
imprezy sylwestrowej jest wystréj domu.
Odpowiednia dekoracja stotu, nastrojowe
Swiece, baloniki, serpentyny - to podstawo-
we elementy wystroju miejsca imprezy. Dla-
tego tez na sklepowych pétkach powinno
znalez¢ sie miejsce na kilka tego typu dodat-
kéw, a z pewnoscig w okresie $wigteczno-
sylwestrowym dobrze beda sprzedawaly sie
ozdobne serwetki papierowe, ktdre nie tylko
sg przydatne podczas spozywania positkdw,
ale sg takze piekng ozdoba kazdego stotu.

TOP5
KRAKERSY/MIESZANKI
SLONYCH CIASTECZEK*

Super Krakersy — Lajkonik 40,64%

Krakersy Cebulowe — Lajkonik 12,89%
Krakersy Sezamowe — Lajkonik 9,93%

KATEGORIE PRODUKTOW IS

SYLWESTROWE KORECZKI

W mysl starego porzekadta - jaki Sylwe-
ster taki caty rok — kazdy chce spedzic¢ te noc
w radosci, przy suto zastawionym stole. A ra-
dos¢ i $wietng zabawe oprécz muzyki i alko-
holu zapewnig pyszne przekaski, ktére klient
kupi w najlepiej zaopatrzonym sklepie. Go-
spodarze domowych imprez bez watpienia

reklama

Niech ghiiajace sig Swigta Bogego Narodzenia
spedzone w gronie najbligsych

preyniosq Pasiston wiele radosd,

depila i optymizmin.

nie pozatuja pieniedzy na organizacje syl-
westrowej nocy i positki, ktore zaserwujag na
przyjeciu swoim znajomym. Dlatego kazdy
detalista powinien odpowiednio wzbogacic¢
asortyment swojego sklepu, by zwiekszyc
swoj zarobek.

Monika Dawiec

Zarzad i Pracownicy
OSM SIERPC

www.osm-sierpc.pl
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Zdrowa zywnosc, réznego rodzaju diety obejmuja takze to, co pijemy.
| to juz nie tylko woda czy naturalne soki, ale rowniez herbata, ktora
oprocz tego, ze jest smacznym i goracym napojem, ma znakomite
wiasciwosci zdrowotne i wspomaga odchudzanie.

W dobie ciggtego pospiechu, braku czasu,
zapracowania dokucza nam wiele dolegli-
wosci dnia codziennego. Gléwnym sprawca
jest stres. Oprocz niego, na przyktad kto-
poty z trawieniem s3 wynikiem jedzenia w
pospiechu i spozywania niezdrowych po-
sitkéw. W okresie jesienno-zimowym mamy
problemy ze spadkiem odpornosci i nastro-
ju. Czesto pomagamy sobie jedzac stodycze,
co z kolei negatywnie wptywa na wskaznik
wagi. Wtedy zaczynamy sie odchudzac i
potrzebujemy wspomagajacych ten pro-
ces produktéow. Czesto tez potrzebujemy
produktu, ktéry oczysci nasz organizm od
toksyn, na czym zyska wyglad i stan naszej
skory. Odpowiedzig na aktualne potrzeby
konsumentéw sa herbaty funkcjonalne.
Wystarczy jedynie odpowiednio dobrac ich
rodzaj do naszych potrzeb. Przewaznie tego

typu napoje sa owocowe, ziotowe lub owo-
cowo-ziotowe.

Spozywanie herbaty owocowej, ziotowej
i owocowo-ziolowej wedtug badania TGI
przeprowadzonego przez Instytut Millward-
Brown SMG/KRC w okresie od lipca 2009 do
czerwca 2010 roku deklaruje 51,5% Polakéw
w wieku od 15-75 lat. 22,1% badanych spo-
zywa herbaty owocowe, ziotfowe i owocowo-
ziotowe raz w tygodniu lub rzadziej, 20,5%
raz dziennie, 18,6% 2 razy w tygodniu, 16,5%
3-4 razy w tygodniu, 12% czesciej niz raz
dziennie, 10,5% 5-6 razy w tygodniu. Szcze-
gotowe informacje dotyczace 15 marek eks-
presowych herbat owocowych, ziotowych,
owocowo-ziotowych najczesciej spozywa-
nych przez respondentéw, ktérzy zadeklaro-
wali ich spozywanie znajdujg sie w zestawie-

niu tabelarycznym (TOP15).




Apte ka - najlepsza recepta na zdrowie
EKSKLUZYWNA KOLEKCJA

Funkcjonalnych Herbat Ziotowych
=2 Formuta 1-9

Formuia 5

SUPERBRENDS

® Dynomiczny wzrost sprzedozy e
e Gwarancjo produktu najwyiszej jokosc
® Atrakcyjny design, unikatowe opakowanie

NATURALNA METODA
WSPOMAGANIA ORGANIZMU

“MALWA" TEA ul. Dworcowa 30 e, 66-433 Lubiszyn
e-mail: malwa@go.onet.pl
www.malwatea.com




I KATEGORIE PRODUKTOW

ZDANIEM PRODUCENTA

Weronika Danowska
Spegjalista ds. Badan i Rozwoju, PH-W,POSTI”S.A.

W grupie herbat funkcjonalnych POSTI na najwieksza uwage zastuguja herbatki z linii

Fitea o nastepujacych wiasciwosciach: Fitea Slim Spalanie i Oczyszczanie, dzieki specjalnie

dobranym sktadnikom (m.in. zielona herbata, inulina, L-karnityna) wspomaga spalanie

zbednej tkanki ttuszczowej a zarazem oczyszczanie organizmu z toksyn. Fitea Slim Inten-

sywne spalanie jeszcze skuteczniej przyczynia sie do redukdji zbednej tkanki tuszczowej,
dzieki sktadnikom aktywnym, takim jak herbata Pu-erh, chrom oraz dzieki zwiekszonej dawce L-karnityny.
Fitea Beauty zawiera m.in. skrzyp polny, pokrzywe, fiotek trdjbarwny oraz 10 witamin szczegdlnie istotnych
dla zdrowego wygladu wtoséw, skory i paznokei. Fitea Anti-Stress wspomaga uspokojenie i relaks w
stresujacych chwilach, dzieki zawartosci m.in. melisy, lawendy czy szyszki chmielu. POSTI posiada takze
propozycje dla najmfodszych w postaci Herbusiéw. Herbatki dla dzieci Herbusie to wspaniate uzupetnienie
zréznicowanej diety. Ich ziotowo-owocowe receptury zostaty wzbogacone witaminami i magnezem. Nie za-
wieraja cukru ani sztucznych stodzikow. Wystepuja w trzech pysznych smakach: maliny, jabtka i pomarariczy
oraz truskawki z wanilia.

ZDANIEM DETALISTY

Krystyna Fabiszewska
Sklep zielarsko-medyczny, ul. Malczewskiego 2, Radom

Herbaty funkcjonalne s coraz popularniejsze wsréd konsumentow. Zauwazytam,

ze zardwno kobiety jak i mezczyzni kupuja tego typu produkty. W koszyku zakupo-

wym naszych klientek dominuja herbatki wspomagajace odchudzanie oraz wzmac-

niajace odpornos¢. Panowie natomiast czesto pytaja o napoje regulujace trawienie

oraz takie, ktére zwalczaja zgage. Wsrdd mtodziezy najlepiej sprzedaja sie herbaty
tagodzace stres oraz te, ktdre pobudzaja i dostarczaja energii i sit zwtaszcza po przemeczeniu fizycznym

i umystowym.
reklama ———— NA KAZDA
DOLEGLIWOSC
Odchudzanie to proces, ktéry nalezy
'TWEEJ SPUSE?L‘J wspomagac witasciwymi napojami. Jednym
z nich jest odpowiednia herbata funkcjonal-

F, -

s SWWMM na. Znane i potwierdzone wiasciwosci od-
k;b chudzajace ma herbata czerwona (Pu-Erh).

z 5’3 Tego typu herbaty obnizaja stezenie ttuszczu

we krwi, dzieki czemu spadajg poziom cho-
Pod chnﬂﬂr;n;

—g@uza kampania reklamowa:

Y Y ¥
= L

lesterolu i ci$nienie krwi. Herbaty odchudza-
jace nie musza by¢ niesmaczne. Zawierajg
miedzy innymi dzika réze, truskawke, jezyne
czy maline. Oprécz owocowych sktadnikéw

e EY = WARTO WYJASNIC:

» Antyoksydanty - zwiazki
chemiczne, ktére wykazuja
zdolnos$¢ neutralizowania wolnych
rodnikéw. Mozna podzieli¢ je
na antyoksydanty endogenne -
wewnetrzne, ktére istniejg w kazdej
komérce i egzogenne - dostarczane
organizmowi z zewnatrz. Na przyktad
katechiny znajdujace sie w zielonej
herbacie znacznie zmniejszaja ryzyko

chorob serca.

TOP 15
EKSPRESOWE HERBATY
OWOCOWE, ZIOLOWE,
OWOCOWO-ZIOLOWE*

27,00%
15,80%
Bio-Active 4,70%

Tetley
Iving
s

1,50%

moze znajdowac sie w nich melisa czy licie
mniszka lekarskiego.

Problemy Zofadkowe, czy zaburzone
trawienie moga znikna¢, kiedy bedziemy
regularnie pijali herbate ziotowa, ktéra
przywraca rbwnowage pracy jelit, zapobie-
ga wzdeciom i zapewnia uczucie lekkosci.
Herbata ta zawiera r6zne kompozycje ziot.
Na dolegliwosci zotagdkowe z pewnoscia
pomoze ta, ktéra miedzy innymi ma w skfa-
dzie miete, rumianek, kminek badz melise.
Owoc kminku przyczynia sie do usuwania
uczucia petnosci i wzded. Liscie miety nato-
miast wspomagaja trawienie oraz prawidto-
we funkcjonowanie jelit.

Herbaty zwiekszajace odpornos¢ organi-
zmu to w wiekszosci herbaty owocowe, lub
owocowo-ziotowe wzbogacone o witami-
ne C. To produkty z kwiatu lipy, malinowe,
z czerwonej badz czarnej porzeczki, z czar-
nego bzu lub dzikiej rézy. Zawieraja anty-
oksydanty, dostarczajg organizmowi mikro-
elementy i witaminy, pomagaja ustrzec sie
przed przeziebieniami czy nawet grypa. Do
tego typu herbat warto doda¢ plasterek cy-

tryny, by wzmocnic jej dziatanie.
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KATEGORIE PRODUKTOW IS

ZDANIEM PRODUCENTA

Beata tosiak
PR Manager Marki Irving

Y,

Linia herbat Irving Tea Spa przygotowana zostata z mysla o kobietach aktywnych, dbajacych
osiebie, ktdre lubia podejmowac nowe wyzwania, realizujg sie w zyciu prywatnym i zawodo-

wym. W linii Irving Tea Spa znajdziemy herbaty, ktére w kazdej sytuacji pomoga zadbac o dobre
samopoczudie: Irving Tea Spa Sea Detox (z zielong herbata i algami morskimi) — wspomaga
oczyszczanie organizmu; Irving Tea Spa Perfect Slim (z herbata Pu erhi ekstraktem z zielonej h.

-

kawy) — pomaga zachowactadng sylwetke; Irving Tea Spa Sweet Relax (z zielonym rooibosem i I-teaning) — daje
uczucie relaksu i odprezenia; Irving Tea Spa Full Energy (z yerba mate i guarang) — pobudza organizm.

Receptura Irving Tea SPA opiera sie na wykorzystaniu cennych whasciwosci herbaty (zielonej, Pu-erh, Yerba mate,
zielonego rooibosa) wzmocnionych naturalnymi skfadnikami aktywnymi o udowodnionym dziafaniu, w odczuwalny
sposéb wptywajacymi na samopoczucie i stan fizyazny.

Od czasu do czasu warto réwniez oczysci¢ swoj organizm z toksyn.
W tym zabiegu pomoze z pewnoscig herbata oczyszczajaca. Zawiera
ona przerézne mieszanki ziotowe, w sktad ktérych czesto wchodza:
lis¢ pokrzywy, brzozy, owoc jarzebiny, bzu, wrzosu, ziele nawtoci,
uczepu. Herbatki oczyszczajace wptywaja pozytywnie na nasze sa-
mopoczucie oraz skére.

Na rynku dostepne sa takze herbaty funkcjonalne, ktére popra-
wiajg nastrdj, uspokajaja i pomagaja sie zrelaksowaé oraz takie,
ktére pobudzaja, ozywiajg i dodaja energii. Tego typu produkty
mozna poleca¢ klientom na okres jesienno-zimowy, kiedy czesto
dopadajg nas tak zwane ,zte dni”. Herbaty, ktérych zadaniem jest po-

ZDROWOTNE WLASCIWOSCI ZIOL

» Lis¢ pokrzywy - wykazuje dziatanie przeciwzapalne
i przeciwbakteryjne. Wykorzystywany jest jako srodek
oczyszczajacy krew

=®» Kwiat wrzosu - dziata moczopednie i bakteriobdjczo.
Pobudza tez wydzielanie sokéw zotagdkowych.

» Ziele uczepu - poprawia przemiane materii. Polecane jest
przy dolegliwosciach watroby i sledziony

=» Kwiat lipy - dziata uspokajajaco i przeciwskurczowo.
Zawiera miedzy innymi witamine C i PP. Zaleca sie przy
przeziebieniach i grypie

®» Ziele dziurawca — wptywa na uktad pokarmowy, ma
dziafanie z6tciopedne, przeciwzapalne, pobudza trawienie,
moze zmniejsza¢ objawy tagodnej formy depresji

» Lis¢ melisy — dziata uspokajajaco i nasennie. Wptywa
takze na prace jelit, pobudza trawienie, ma dziatanie
przeciwzapalne (np. w postaci masci tagodzi ukaszenia
owadow)

» Nagietek lekarski

i jelit, w niewielkim stopniu zwieksza wydzielanie soku

- stosowany jest w niezytach zotadka

zotadkowego

=» Skrzyp polny - ma wiasciwosci moczopedne, w zwigzku
z tym polecany jest przy stanach zapalnych drég
moczowych

budzenie, ozywienie organizmu oraz dostarczenie energii w swoim
sktadzie czesto zawieraja guarane. Herbaty pomagajace odzyskac
dobry nastréj czesto moga zawiera¢ rowniez guarane oraz liscie
mate. Z kolei napoje uspokajajace, to zazwyczaj mieszanki melisy,
rumianku i kwitu lipy, czesto zawierajg tez owoc gtogu, ktéry fagodzi
dolegliwosci serca zwigzane ze stresem. Tego typu napoje utatwiaja
wyciszenie sie, a przy bezsennosci pomagaja zasna¢.

Sporna jest kwestia czy do produktéw funkcjonalnych zaliczamy na
przyktad zielong herbate. Jedno jest pewne - na sklepowych pétkach
nie moze zabrakna¢ herbaty zielonej czy czerwonej, ktérych zdro-

wotne wiasciwosci s nieocenione i potwierdzone naukowo. Zielona

reklama
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XXXI SEMINARIUM Z CYKLU AUTORYTETY L[] LEADERS

JEDEN Z NAJCZESCIE} NAGRADZANYCH MOWCOW

W DZIEDZINIE SPRZEDAZY | OBSLUGI KLIENTA!

W2ZROST I SKUTECZNOSC

SPRZEDAZY

SILA RELACII Z KLIENTEM!

DLACZEGO WARTO WZIAC UDZIAL?

W CZASIE SEMINARIUM DOWIESZ SIE M.IN.:
Vv Jak prowadzi¢ sprzedaz w sposdb naturalny
i bez presji na klienta.
V' Jak zdoby¢ przewage nad konkurencja.
v Jak by¢ partnerem klienta.
V' Jak utrzymywacé maksymalne tempo sprzedazy.
V' Jak sprzedac¢ pomyst, a nie tylko produkt.

www.wzrostsprzedazy.pl

»Styl i charyzma Jima sq fantascynujace,
a prezentowana wiedza imponujgca!”

- Ken Blanchard,

autor ksigzki ,Jednominutowy menedzer”

ORGANIZATORZY PATRON PARTNER PART_NER PARTNER
BIZNESOWY BRANZOWY INTERNETOWY
1 .
BIGRAM SA Q Puls E==
" personnel consulting GOLDEN MARK® Blznesu ﬂcRarg(o:mympl
PATRONI
MEDIALNI
<
'SR E -~ G151} BANHOVA s 3% Golden Fischer SARNAGEE
VAL MARKETING Trading Group «
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herbata zwalcza przede wszystkim wiele
wiruséw i bakterii, dlatego jest pomoc-
na przy walce z przeziebieniami. Wptywa
pozytywnie na krazenie, poniewaz zwiek-
sza przenikalnos¢ $cianek naczyn krwio-
nosnych. Zielona herbata przeciwdziata
tworzeniu sie ztogéw na $ciankach naczyn
krwionosnych, w zwiazku z czym obniza
za wysokie cisnienie krwi. Napar z zielo-
nych lisci moze zmniejsza¢ réwniez ryzy-
ko wystapienia nowotworéw czy obniza¢
poziom pewnych komoérek nowotworo-
wych. Z kolei czerwona herbata oczyszcza
organizm i pobudza procesy trawienne,
wzmacnia odpornos¢, obniza poziom
cholesterolu i wspomaga prace watroby.
Znane sa takze odchudzajgce wiasciwo-
$ci tego napoju. Czerwona herbata dziata
jedynie na zbedne poktady ttuszczu w or-
ganizmie, wiec utrata wagi nastepuje przy
regularnym piciu tego napoju i odpowied-
niej diecie. Jezeli zaczniemy odzywia¢
sie mniej kalorycznie i pi¢ okoto 5 filiza-
nek czerwonej herbaty dziennie szybciej

schudniemy.

g

Warto przypomniec klientowi, ze ré6znego
rodzaju herbaty funkcjonalne najlepiej spo-
zywac bez dodatku cukru, ktéry moze neu-
tralizowa¢ niektére ich wihasciwosci. Jezeli
juz trzeba ostodzi¢ herbate, mozna to zrobi¢
dodajac do niej tyzeczke miodu. Herbaty
funkcjonalne trzeba mie¢ w swoim sklepie.

S pomocne w tagodzeniu objawéw cze-
stych dolegliwosci wspétczesnego Polaka,
ktéry coraz chetniej wspomaga sie tego
typu produktami. Detalista wiec, nie powi-
nien pomina¢ herbat funkcjonalnych uzu-
petniajac asortyment w swoim sklepie.
Monika Dawiec

i ” - @

THEA

HERBATY CZARNE

reklama

producent herbat propon

T

SUPLEMENTY DIETY

HERBATY OWOCOWE

PPH Biofluid Sp. J., ul. Dworska 33, Gérki Mate, 95-080 Tuszyn, www.biofluid.com.pl
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I KATEGORIE PRODUKTOW

Aromatyczna, 0 bogatym i intensywnym smaku i aromacie, z jedwabista pianka, uwielbiana na catym Swiecie,

bedaca nie tylko napojem, ktdry ma nas pobudzic, ale i symbolem chwil relaksu, czyms niezmiernie przyjemnym.

Kawa Premium.

Za ojcdw aromatycznego napoju, jakim jest
kawa, uchodza Arabowie, co znajduje swoje
odzwierciedlenie w nazwie coffea arabica.
Krzewy kawowca uprawiane byly juz w VI
wieku, ale wzmianki o kawie, jako napoju,
pojawiaja sie dopiero w Xl wieku w notat-
kach arabskiego filozofa i lekarza Awicenny.
Okreslat on jg stowem ,bunc’, ktére zreszta
do chwili obecnej jest uzywane w Etiopii. Po-
czatkowo kawa uzywana byta jedynie w me-
dycynie i dopiero w XV wieku zaczeto pi¢ ja
towarzysko, poczatkowo w Arabii i Persji.
Pierwsza znang kawiarnia byfa Kiva Han, kt6-
ra otwarta zostata w 1475 roku w Konstan-
tynopolu. Sto lat pdzniej kawiarnie zyskaty
przydomek ,Mekteb-i-rfan’, czyli szkoty ludzi
ksztatconych. Swiatowa stawa kawy rozpocze-
fa sie w XVIl wieku, kiedy to Holendrom udato
sie sprowadzi¢ zywa rosline do ojczyzny, a na-
stepnie rozpocza¢ uprawe na Sri Lance, gdzie
w roku 1658 powstata pierwsza holenderska
plantacja kawy. Pierwsza europejska kawiar-
nia zostata otwarta w 1683 roku w Wenecji.
Co ciekawe - istnieje ona do dnia dzisiejsze-
go. Cafe Florian na placu Swietego Marka jest
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najdrozsza kawiarnig na swiecie. Poczatkowo
kawe przyrzadzano w tradycyjny, muzutman-
ski sposdb, czyli gotowano mieszanke zmielo-
nej kawy, cukru i wody. W 1683 roku opraco-
wana zostata nowa receptura przyrzadzania
kawy — cappuccino. Zostata ona wymyslona
przez Marco d'Aviano, zakonnika ze zgroma-
dzenia Braci Mniejszych Kapucynéw. Napdj
z ziaren zmieszano ze $mietanka i miodem.
Jego kolor byt bardzo zblizony do odcienia
habitu Kapucynéw - i stad jego nazwa cap-
puccino. Pierwsze zaparzacze do kawy poja-
wity sie w XIX wieku, a po nich przyszedt czas
na ekspresy do kawy. Pierwsza kawa rozpusz-
czalna pojawita sie na rynku w 1938 roku i byta
to Nescafe firmy Nestlé, ktérej wprowadzenie
poprzedzone bylo o$mioma latami badan.
Préby przetwarzania ziaren kawy na rozpusz-
czalny proszek przeprowadzono zgodnie ze
wskazédwkami opracowanymi w 1930 roku
przez Brazylijski Instytut Kawy.

Obecnie przywigzujemy coraz wiekszg
wage do jakosci kawy, doceniamy nie tylko
jej wiasciwosci pobudzajace, ale rowniez

bogaty i intensywny smak oraz aromat.

CZY WIESZ, ZE...
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Krzysztof Szulejewski

ZDANIEM DYSTRYBUTORA

Wiceprezes Il Toro Polska — wyfacznego dystrybutora markiTonino Lamborghini

Rynek produktow premium jest bardzo perspektywiczny. Sprzedaz i konsumpcja kaw
z tego segmentu bedzie rosta w najblizszych latach, poniewaz Polacy sktonni sg zaptaci¢
nieco wiecej za wyjatkowa jakos¢ oraz wysmienite, niezapomniane doznania smakowe.
Systematycznie poszerza sie grono mitosnikéw i prawdziwych pasjonatéw kawy, dlatego
¢ Swiezo parzona kawa najwyzszej jakosci stanie sie wkrétce czyms tak powszechnym jak
klellszek dobrego wina. Odpowiedzig na te wtasnie potrzebe jest pojawianie sie na polskim rynku coraz
wiekszej liczby marek oferujacych kawe z segmentu premium.

Monika Jozefiak

ZDANIEM PRODUCENTA

Group Product Manager w Dziale Napojow, Nestlé Polska

Polacy sa konsumentami z roku na rok coraz bardziej doceniajacymi walory kawy. Pijemy
"% jej coraz wiecej, coraz czgdciej wybierajac kawy rozpuszczalne. Najwazniejszym segmen-
% tem odpowiadajacych za 43% sprzedazy wszystkich kaw rozpuszczalnych jest segment

kaw Premium z silnym reprezentantem — NESCAFE Gold. Nabywcy bardzo chetnie siegaja

po kawy z segmentu Premium szukajac kaw przygotowanych z najwyzszej jakosci ziaren.
Chca miec gwarancje, ze otrzymaja napdj o bogatym aromacie i wySmienitym smaku. Wazna jest réwniez
dla nich wygoda przygotowania kawy, dlatego tez od dtuzszego czasu obserwujemy trend wzrostu spozycia
kawy rozpuszczalnej kosztem kawy mielonej. 0d poczatku pazdziernika firma Nestlé wprowadzita do
sprzedazy kawe NESCAFE Green Blend. Nowos¢ ta jest odpowiedzig na potrzeby najbardziej wymagajacych
konsumentéw. To wyjatkowa kawa, ktdra taczy korzysci funkcjonalne, jakimi s3: doskonaty smak i aromat
z korzy$ciami zdrowotnymi. Dzigki unikalnej kompozycji 2/3 palonych i 1/3 zielonych ziaren kawy, NESCAFE
Green Blend to bogate Zrédto antyoksydantéw majacych korzystny wptyw na zdrowie. To kawa odpowiada-
jaca trendom popularyzacji zdrowego stylu zycia, gwarantujaca doskonaty smak i aromat w kazdej filizance.

Ciekawe wnioski ptyna z badania przeprowa-
dzonego przez firme Nespresso, dotyczacego
oceny miedzynarodowej kultury picia kawy
na catym swiecie (badanie przeprowadzo-
ne zostato przez Nespresso we wspotpracy
z firma Nielsen, w krajach reprezentujacych
rézne przyzwyczajenia konsumpcji kawy
oraz dojrzatosci rynku). ,W Nespresso do-
strzegamy, ze zwyczaje picia kawy zmieniaja
sie w zaleznosci od wielu czynnikdw, takich
jak obowiazujace trendy czy doswiadczenia,
ktére zdobywamy podrézujac po swiecie. Pa-
trzac na sama tylko Europe wyraznie widzimy
grono prawdziwych mitosnikéw i koneseréw
kawy, dla ktérych kawa oznacza nie tylko co-
dzienna dawke pobudzenia, ale réwniez styl
zycia. Nasza bogata oferta najwyzszej jakosci
kaw porcjowanych zostata przygotowana
wiasnie z myslg o réznorodnych gustach ko-
neseréw. Spetnia ona wszystkie oczekiwania
i pozwala tworzy¢ indywidualne rozwiaza-
nia” - komentuje Joanna Turczyk, Marketing
Manager, Nespresso Polska. Wedtug badania
Nespresso, koneserzy kawy na catym swiecie
sktaniaja sie ponadto ku intensywnej i diu-

giej przyjemnosci ptynacej z picia kawy lun-
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go (przedtuzonej). Podczas, gdy Szwajcarzy,
Austriacy, czy Wtosi delektuja sie zazwyczaj
mocna espresso, narody krajéw poétnocnych,
w tym Polacy, rozsmakowaty sie w kawie
przedituzonej. W swoich domach lungo pije
67% Niemcow, a kawe w duzym kubku pije
76% Polakow i 58% Szweddw. Europejczy-
cy chetnie siegaja po kawe nie tylko pod-
czas $niadania. Ulubiona filizanka espresso
i lungo towarzyszy Francuzom i Hiszpanom
w ciggu catego dnia, podczas, gdy mieszkan-
cy innych krajéw wybieraja w tym samym
czasie ten napdj w duzym kubku (200 ml).
,Niezaleznie od kraju, koneserzy najwyzszej
jakosci kawy doceniaja intensywny charak-
ter kawy w duzej filizance. Specjalnie dla
nich Nespresso stworzyta bogata oferte kaw
lungo, ktérych intensywny aromat pozwala
delektowac sie smakiem doskonatej kawy
nieco dtuzej niz zwykle, niezaleznie od pory
dnia i nastroju” - dodaje Joanna Turczyk.
Sposdéb picia kawy to obecnie element
naszego stylu zycia. To, jaka kawe pijemy,
w jaki sposob ja parzymy oraz podajemy jest
odzwierciedleniem nie tylko naszych indy-
widualnych upodoban estetycznych i sma-

kowych, ale réwniez tempa naszego zycia.
Niezaleznie jednak od tego, istnieja pewne
reguty parzenia i podawania kawy. Espresso
serwujemy w matej, ogrzanej przed poda-
niem, filizance o pojemnosci ok. 70 ml. Warto
pamietad, ze wypetniamy ja tylko do potowy.
Najlepiej, aby filizanka byta porcelanowa,
w biatym kolorze. Dlaczego akurat biata? Po-
niewaz kolor ten najlepiej podkresla ciemny
odcien kawowego naparu. Niedopuszczal-
ne jest podawanie espresso w szklance, czy
kubku. ,Maly czarng” mozna pi¢ zaréwno
z cukrem, jak i gorzka. Cappuccino to porcja
aromatycznego espresso, cieptego mleka
oraz pianki, ktéra moze by¢ posypana cze-
kolada, cynamonem, czy wiérkami kokoso-
wymi. Kawe te podajemy w wiekszej, wyso-
kiej, najlepiej jasnej i przezroczystej filizance,
ukazujacej piekny koloryt napoju. Podobnie
podajemy Cafe Latte, ktérej proporcje sta-
nowig 1/3 espresso i 2/3 spienionego mleka.
Natomiast w ceramicznych szklankach po-
dajemy kawe po irlandzku — mocne espresso
z whisky oraz z bitg $mietang, ktérg mozemy
posypac kakao, cynamonem, lub imbirem.

Z danych Nielsena wynika, ze w okresie
od pazdziernika 2009 do wrzesnia 2010
sprzedaz kawy wzrosta w poréwnaniu z ana-
logicznym okresem rok wczesniej o 2,8%
wartosciowo, ale ilosciowo spadta o 2,2%,
a wartos¢ catego rynku wyniosta blisko 3 mid
zk. Wolumen sprzedazy w tym okresie wy-
nidst prawie 81,5 tys. kilogramoéw.

Najwieksza popularnoscig sposréd kaw
cieszg sie kawy palone mielone i w ziarnach,
na ktoére przypadto 73,8% rynku w ujeciu ilo-
sciowym. Daleko za nimi znalazly sie kawy
rozpuszczalne tradycyjne, ktére posiadajg
14% rynku, a za nimi cappuccino z 6,2% oraz
kawy 3w1, 2w1 i Ice Coffee. Podobnie przed-
stawia sie sytuacja jezeli chodzi o udziaty
wartosciowe — najwiecej zarobity kawy palo-
ne mielone i w ziarnach (51,9%). Pozostatym
przypadfo: 37,8% kawom rozpuszczalnym
tradycyjnym, 5,9% kawie 3w1, 2w1 i Ice Cof-
fee oraz 4,4% Cappuccino.

Kawy najwieksza popularnoscig ciesza sie
w supermarketach — 35,7% sprzedazy w ujeciu
wartosciowym oraz w $rednich sklepach spo-
zywezych - 19,9%. Hipermarketom przypada
18,1%, a matym i duzym sklepom spozywczym
odpowiednio 16,3% i 10%.




Rynek kaw Premium jest bardzo obie-
cujacy. Caty czas sie rozwija i ewoluuje, co
wiecej - w segmencie kaw ziarnistych wy-
ksztatca sie nawet grupa Super-Premium.
Na rynku zaczynaja pojawiac sie kawy bar-
dzo drogie, w ekskluzywnych opakowa-
niach. Kawy instant swoja grupe Premium
tworza z wielu gatunkéw i rodzajow mie-
szanek — od tradycyjnej kawy liofilizowanej
do odmian: espresso, crema. Segment ten
dynamicznie sie rozwija — w ciggu ostatnie-
go roku wzrdst o 100%. Wspierany jest me-
diowo przez wiekszos$¢ producentdéw. Poja-
wia sie w nim wiele nowosci, ktére niejako
wymusili na producentach coraz bardziej
wymagajacy konsumenci.

~Kawy ziarniste Premium zajmuja juz 20%
rynku kaw ziarnistych. Segment ten ciagle
ro$nie. Kawy te postrzegane sa jako produkt
ekskluzywny — kupuja je przede wszystkim
posiadacze ekspreséw cisnieniowych. Kone-
serom aromatycznej kawy przygotowanej
zziaren polecam nasza marke Premium. Kawy
Global produkowane przez Mokate w pet-

ni zastuguja na miano kawy ekskluzywnej

- s3 skomponowane z doskonatej jakosci
ziaren Arabiki, odpowiednio wypalonych
i zapakowanych w ekskluzywne opakowa-
nia” - moéwi Katarzyna Mokrysz, Dyrektor ds.
Marketingu Mokate Sp. z 0.0. —,Zwolennikom
nowosci polecam kawe Mokate upalana na
wiloski sposéb — Mokate tostato all’ltaliana
w wersji Premium. Dzieki wyjatkowemu upa-
laniu ziarna naszej kawy maja ciemnobrazo-
wy, prawie czarny kolor, a na ich powierzch-
ni pojawia sie delikatny kawowy olejek. Tak
upalana kawa ma niepowtarzalny aromat
i zdecydowany smak. Jej wyjatkowe opako-
wania wykonane z zastosowanej zaawanso-
wanej technologii druku sprawiaja, ze kawy
te zdecydowanie wyrdzniajg sie na potce.”
Katarzyna Mokrysz podkresla, ze to wzrost
tempa zycia powoduje, ze klienci staja sie
coraz bardziej wymagajacy wobec produ-
centéw kawy — oczekuja nowosci, kaw wyjat-
kowych, czy wrecz o egzotycznych smakach.
Wzrastaja réwniez wymagania wobec seg-
mentu Premium - zaczyna sie liczy¢ tatwos¢
w przygotowaniu kawy, dostepnos¢ towaru
w sklepach. Koneserzy poszukuja kaw wy-

Kawa Tonino Lamborghini —

KATEGORIE PRODUKTOW IS

jatkowych, ktére poznali w innych krajach.
Oczekuja, ze réwniez w Polsce kupia odpo-
wiedni produkt.

,Pojawia sie grupa konsumentoéw, ktérzy
szukaja kaw ziarnistych z najwyzszej potki
- powstaje segment Super-Premium. Dzie-
ki nim zachowamy, mam nadzieje, rytuat
samodzielnego przygotowywania kawy
z ziaren. Relaks i przyjemnos$¢, jaka daje
nam przygotowanie naszego ulubionego
napoju w domu, docenia coraz wieksza
grupa konsumentéw” - podkresla Katarzy-
na Mokrysz.

Joanna Turczyk zaznacza, ze w segmen-
cie kaw Premium efekt kryzysu gospo-
darczego jest sptaszczony, poniewaz — po
pierwsze rynek ten jest niszowy i nienasy-
cony, a po drugie — jego grupa docelowa
nie jest tak bardzo narazona na kryzys.

Dlatego warto w ofercie sklepu posiadac
réwniez kawy Premium. A zwtaszcza przed
zblizajacymi sie Swietami Bozego Narodze-
nia — kawa z wyzszej pétki jest znakomitym
prezentem dla rodziny i przyjaciot.

Maja Swiecka

reklama
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kwintesencja wioskiego espresso Y
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Niezapomniane doznania smakowe
Dla najbardziej wymagajacych koneserow
Codzienna, poranna inspiracja do dziatania

Il Toro Polska — ofigjalny dystrybutor kawy Tonino Lamborghini w Polsce
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Zimowe

sprzatanie

Zblizajaca sie wielkimi krokami zimowa pora roku zmusza do sprzatania. Generalne zimowe porzadki robimy nie
tylko przed $wietami. Snieg i bloto wnoszone do mieszkar z kazdym krokiem sprawiaja, ze podtogi wymagaja
ciagtego mycia. Niezaleznie od tego jak czesto i intensywnie Polacy sprzataja, z pewnoscia w okresie zimowym
muszg kupi¢ wieksza ilos¢ roznych srodkdw czystosci.

Badania Nielsena z okresu od lipca 2009 do
czerwca 2010 roku ukazujg wartos¢ sprzedazy
uniwersalnych domowych srodkéw czystosci
w liczbie prawie 255 min z. W poréwnaniu
z okresem rok wczesniej wartos¢ sprzedazy
wzrosta 0 2,3%. Najwieksze udziaty wartoscio-
we w tym segmencie rynkowym osiggnety
srodki w ptynie (42,1%) i w kremie (36,4%).
Dalsze pozycje zajety srodki w proszku (8,2%),
(7,4%), (3,8%)
i Srodki w pascie (2,2%).

inne $ciereczki/chusteczki

Z badania TGl przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
lipca 2009 do czerwca 2010 roku wynika, ze
uzywanie uniwersalnych srodkéw czyszcza-
cych -ptynéw, mleczek i proszkéw deklaruje
81,9% gospodarstw domowych. 19,64% go-
spodarstw domowych uzywa uniwersalnych
srodkéw czyszczacych - pltynéw, mleczek
i proszkéw 2 razy w tygodniu, 19,43% 3-4 razy
w tygodniu, 18,96% raz dziennie, 11,94% cze-
sciej niz raz dziennie, 11,93% 5-6 razy w tygo-
dniu i raz w tygodniu, 6,18% rzadziej niz raz
w tygodniu. Szczegétowe informacje dotycza-
ce 10 marek uniwersalnych srodkéw czyszcza-
cych - ptynéw, mleczeki proszkéw najczesciej
uzywanych przez gospodarstwa domowe,
ktére zadeklarowaly ich uzywanie przedsta-
wia zestawienie tabelaryczne (TOP 10).

TO WARTO MIEC

Wysprzatane mieszkanie to wizytoéwka
kazdego gospodarza domu. Sprzatamy

w miare mozliwosci czesto, raz czy dwa w ty-
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godniu to niezbedne minimum. Tak prosta
i szybka czynnosc¢ jaka jest wytarcie kurzu
z mebli w pokoju pomoze oczysci¢ powie-
trze w pomieszczeniu. Porzadek, ktéry nas
otacza, réwniez czesto przyprawia o lepszy
humor. Generalne porzadki robimy zazwy-
czaj na wiosne oraz zime. Mycie okien, ktd-
re podczas jesiennej szarugi zabrudzity sie,
zabtoconych podtédg i przy okazji dywanéw
- to tylko niektére z dodatkowych, zwiaza-
nych z zimg czynnosci, do ktérych trzeba
bedzie dokupi¢ odpowiednie srodki my-
jace i pielegnujace. A oprécz tego oczywi-
Scie pozostajg inne obowiazki, ktére nalezy
wykonywac regularnie, mianowicie: mycie
urzadzen sanitarnych w fazience, codzienne
sprzatanie kuchni, czeste wycieranie kurzy,

mycie mebli.

Jakie wiec srodki czystosci powinien mie¢
detalista na potce, aby pomnozy¢ w zimo-
wym okresie zyski swojego sklepu?

Przede wszystkim mleczka, ptyny i proszki
do czyszczenia urzadzen w fazience i kuchni.
Wazne, by tego typu srodki usuwaty kamien,
wszelkiego rodzaju zabrudzenia i ttuszcz, czy-
Scity na potysk tazienkowe i kuchenne baterie,
tak by nie pozostawaty na nich zacieki. Sklep
nalezy zaopatrzy¢ réwniez w detergenty stu-
zace do czyszczenia muszli klozetowej. Gtéw-
nym ich zadaniem jest dezynfekcja, usuwanie
kamienia i bakterii oraz odswiezenie toalety.
Olsniewajgco czysta, higieniczna i pachnaca
fazienka to wizytéwka domu. Fakt ten potwier-
dza Matgorzata Polanowska, Brand Manager,
Henkel Polska, ktéra poleca ostatniag nowos¢,
jaka jest Bref Tornado Gel. Produkt ten sku-
tecznie zwalcza osad z wapnia, gromadzacy
sie szczegdlnie pod obrzezem muszli toale-
ty, a ktory to sprzyja rozwojowi bakterii. ,Bref
znalazt sposéb nie tylko na czystg zdezynfe-
kowana toalete, ale takze na uwolnienie nas
od meczacego czyszczenia i szorowania. Bref
Tornado Gel usuwa kamierr z muszli toalety
réwniez ponizej poziomu linii wody. Zwykte
chlorowe s$rodki do WC dezynfekuja toalete na
krotki czas, a ich formuta nie dziata na osad z
kamienia. Nowy Bref Tornado Gel ma dziatanie
zaréwno dezynfekujace, jak i posiada dosko-
nata zdolnos¢ usuwania kamienia, utrudnia-
jac takze ponowne tworzenie sie osad, dzieki
czemu toaleta pozostaje czysta i bez bakterii”
- dodaje Matgorzata Polanowska.




Domestos zdominowat rynek plynéw
do zyszczenia toalet - jest ponad 4 razy wiekszy

od najblizszego konkurenta*
Konkurent 2
Pozostall 8,2% Konkurent 1

28,8% 10,3%

BoTyiag otykiotg.

a2 plynow Domestos rosnie
szybciej niz rynek
ada za 72% wzrostu kategorii*

107 min
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Froduk! biobojczy, nalery uzywac z zachy
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ZDANIEM PRODUCENTA

lzabela Ryl - Zmurek
Brand Manager Domestos

Do zimowych przedswiatecznych porzadkéw warto sie dobrze przygotowac i siegnac po
sprawdzone srodki czystosci. Moge tu poleci¢ konsumentom ptyn Domestos 24H, ktdry nie
tylko czysci i dezynfekuje toalete, ale sprawdza sie tez w wielu innych miejscach w domu,
szczegOlnie tych rzadziej czyszczonych, w ktdrych gromadzi sie brud i rozwijajq sie bakterie,
np. bedace przyczyna nieprzyjemnego zapachu wydobywajacego sie z rur i odptywow

w tazience i kuchni. Ze wzgledu na swoje wybielajace oraz dezynfekujace wiasciwosci, ptyn Domestos pomoze
tez w walce z grzybem i plamami plesni, rozwijajacymi sie w trudno dostepnych miejscach takich, jak fugi czy
zakamarki kabiny prysznicowej. Czestym problemem, wynikajacym z twardej wody w naszych domach, jest
kamien osadzajacy sie w toalecie, z ktérym doskonale poradzi sobie zel Domestos Zero Kamienia. Na koniec
warto zawiesi¢ w toalecie kostke Domestos, ktéra zadba o higienicznie czysta i pachnacq Swiezoscig toalete.

ZDANIEM DETALISTY

Anna Smolaga
Sklep chemiczny ul. Bodycha 112, Warszawa

W okresie zimowym i tuz przed swietami da sie zauwazyc wigksze zainteresowanie Srodkami
aystosci. Wsrdd ptynow uniwersalnych najlepiej sprzedaja sie Ajax i Sidolux. Klienci najczesciej
kupuja Ajax zielony, czyli zapachy takie jak Jabtkowy Ogréd czy Wiosenny Bukiet. Czesto pytaja

| tez0zapach grejpfrutowo — mandarynkowy. Z ptynéw do szyb wysokie noty wsréd klientow

maja Clin, Ajax i Mr. Muscle. Jezeli chodzi o mleczka odpowiednie do czyszczenia urzadzen

w kuchni itazience najlepiej sprzedaje sie Cif. Zauwazytam réwniez, ze ostatnio klienci czesciej kupuja Cif w wiek-
szych opakowaniach. W swoim sklepie staram sie zapewnic klientom szeroki wyhor srodkéw czystosci. Na pétkach
mam rozne pojemnosci i przede wszystkim wiele zapachdw, zwiaszcza jezeli chodzi o ptyny uniwersalne.

Lustra i inne szklane powierzchnie w domu
nalezy my¢ odpowiednimi ptynami do szyb w
sprayu. Czyszcza doktadnie i co najwazniejsze,

TOP 10
UNIWERSALNE
SRODKI CZYSZCZACE
- PLYNY, MLECZKA | PROSZKI*

16,07%

Dosa | sk

Nastepujace zmienne nie byly badane w falach:
Uniwersalne $rodki czyszczace — ptyny, mleczka
i proszki: marki uzywane najczesciej [GD]
Clin: lipiec 2009 : wrzesier 2009
Sidolux: lipiec 2009 : wrzesieri 2009
Tytan: lipiec 2009 : wrzesier 2009
Zrodto: Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC
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nie pozostawiaja smug. Do mycia mebli w celu
pozbycia sie kurzu niezbedne beda odpo-
wiednie emulsje. Delikatnie czyszcza drew-
niane meble, poleruja, usuwaja kurz i nadaja
potysk. Meble umyte odpowiednimi emulsja-
mi na diuzej pozostajg czyste, réwniez kurz nie
osiada tak szybko, jak po umyciu szmatka zwil-
zong wodg. Podtogi nalezy my¢ odpowiedni-
mi srodkami przeznaczonymi do pielegnadiji
konkretnego rodzaju powierzchni. Inne srodki
musimy mie¢ na sklepowej pétce do mycia
paneli czy parkietu i jeszcze inne do plytek.
Zimg podiogi brudza sie szybko, w zwiazku
z tym czeste mycie jest nieuniknione. Podob-
nie sprawa wyglada z dywanami. Rozbrykane
dzieci czy pies po spacerze czesto wbiegaja
do pokoju prosto z dworu i dywan, czy wy-
kfadzina sa do czyszczenia. Dlatego tez nalezy
uzupetni¢ sklepowy asortymentu w ptyny do
prania i czyszczenia dywandw.

Oczywiscie nie mozna zapomniec o srodku
zupetnie uniwersalnym, niezbednym w kaz-
dym domu podczas kazdych porzadkéw
- chodzi oczywiscie o ptyn do mycia naczyn.
Myje on nie tylko naczynia, ale mozna go wy-
korzystac¢ do umycia okien, luster czy podiég.

Warto réwniez mie¢ w sklepie produkty
ekologiczne, poniewaz coraz wiecej klientow

zwraca uwage na potrzebe ochrony $rodo-
wiska. W $lad za tym trendem podaza firma
Lakma.,Obserwujac tendencje rynkowa oraz
doswiadczenie rynkow zagranicznych, firma
Lakma w pazdzierniku tego roku wprowadza
na rynek nowa linie srodkéw ekologicznych
pod nowa marka Green Vision. Ekologicz-
ne produkty beda dostepne do czyszcze-
nia mebli i fazienki z wygodnym w uzyciu
atomizerem, do mycia i pielegnacji podtog
i wszystkich powierzchni twardych, a takze
do czyszczenia i pielegnacji dywandéw. Do-
$wiadczenie rynkow zagranicznych pokazuje,
ze produkty ekologiczne sg na tych rynkach
w zasadzie wszechobecne, a $wiadomos¢
ekologicznosci produktéw i ich braku nega-
tywnego wptywu na srodowisko, przy zacho-
waniu braku negatywnego wptywu réwniez
na cztowieka (brak alergenéw, tagodnos¢ dla
skoéry dtoni) rozwija sie bardzo dynamicznie”
- moéwi Agnieszka Baranska, Junior Brand
Manager, Lakma Strefa Sp. z o.0.

NIEZBEDNE DODATKI

Do zimowych porzadkéw w kazdym domu
nie moze zbrakna¢ tradycyjnej szczotki, od-
powiednich $ciereczek czy rekawiczek gu-
mowych, ktére ochronig skére dtoni przed
detergentami. Detalista moze zwigkszy¢ zyski
sklepu zamieszczajac na poétkach w poblizu
Srodkéw czystosci Sciereczki z mikrofibry, kt6-
re sg idealne do pielegnacji mebli drewnia-
nych. Kazda gospodyni domowa, ktéra bedzie
kupowata detergenty, z pewnoscig chetnie
dorzuci do zakupowego koszyka ochronne
rekawice gumowe. Do zimowych porzadkéow
przyda sie réwniez szczotka, ktéra pomoze
wyczysci¢ zabrudzony dywan czy wyktadzine.

Zima i okres przed$wiateczny, to czas kiedy
Znacznie wzrasta zainteresowanie klientéw
produktami z kategorii chemii gospodarcze;j.
Réznego rodzaju $rodki czystosci oraz Scie-
reczki czy rekawice ochronne to produkty,
ktorych nie moze zabraknaé¢ na sklepowych
potkach, zwlaszcza w zZimowym okresie. Wy-
sprzatane mieszkanie, czyste podtogi i dywa-
ny, btyszczace okna oraz zadbane meble to
wizytéwka kazdego domu. Detalista chcac
utatwi¢ zmagania domowe nie tylko z kurzem
i jednoczesnie zwiekszy¢ obroty swojego skle-
pu nie moze zapomnie¢ o podstawowych

srodkach czystosci. Monika Dawiec




Pomoz chorym dzieciom
Wybieraj produkty bioragce udzial w akcji
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ORGANIZATOR

MIEP2YNARODOWYCH TARGOW

LIPER USEUG

TARGOWYCH 2006 | 2007

Tytul wystawy Kraj Miasto Termin
WORLD FOOD KAZAKHSTAN AEMATY 01-4 listopad
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT 10-14 listopad
PLMA USA CHICAGO 14-16 listopad
ZJEDNOCZONE .
SIAL MIDDLE EAST EMIRATY ARABSKIE ABU DHABI 22-24 listopad
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA 23-26 listopad
IFDE INDIA INDIA NEW DELHI 02-04 grudzien
WINTER FANCY FOOD SHOW USA Sl 16-18 styczen
FRANCISCO
ISM T | NIEMCY KOLONIA _Sé’zsltl’l’f;e"'
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 07-11 luty
FRUIT LOGISTICA NIEMCY BERLIN 09-11 luty
FOODEXPO UKRAINA KOW 23-25 luty
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKYO 01-04 marzec
AAHAR INDIA INDIA NEW DELHI 10-14 marzec
IFE LONDYN AR | WIELKA BRYTANIA LONDYN 13-16 marzec
ALIMENTARIA HOREXPO LISBOA | PORTUGALIA LIZBONA 27-30 marzec
CANDY FAIR (nowos¢) SYRIA DAMASKUS 11-13 kwiecien
INTERFOOD KAZAKHSTAN ASTANA kwiecien
SIAL CANADA CANADA MONTREAL 11-13 maj
FOODTECH BULGARIA PLOWDIW maj
AGRICULTIURAL FAIR SERBIA | CZARNOGORA | NOWY SAD maj
CVLOMQSD Tk G | HOLANDIA AMSTERDAM 24-25 maj
SIAL CHINY SZANGHAJ maj
WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BAKU maj
SWEETS & SNACKS EXPO USA CHICAGO maj
ALIMENTARIA MEXICO MEXICO MEXICO CITY czerwiec
IFOODEX PEN MALEZJA PENANG czerwiec
BIELAGRO/PISCHEVAYA . . .
INDUSTRIVA BIALORUS MINSK czerwiec
SUMMER FANCY FOOD SHOW | USA NOWY JORK czerwiec
MIFB MALEZJA KUALA LUMPUR | lipiec
SIAL MERCOSUR ARGENTYNA BUENOS AIRES | sierpien
FINE FOOD AUSTRALIA (nowos¢) | AUSTRALIA SYDNEY 05-08 wrzesier
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA wrzesier
FI SOUTH AMERICA BRAZYLIA SAO PAULO wrzesien
GIDA TURCJA ISTAMBUL. wrzesier
ANUGA SR | NIEMCY KOLONIA 08-12 pazdziernik
ALCO+SOFT UKRAINA KOW pazdziernik
AGROPRODMASZ ROSJA MOSKWA pazdziernik
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY SZANGHAJ pazdziernik
WORLD FOOD KAZAHSTAN AEMATY listopad
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT listopad
PLMA USA CHICAGO listopad
ZJEDNOCZONE .
SIAL MIDDLE EAST e ABU DHABI listopad
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA listopad
IFDE INDIA INDIA NEW DELHI grudzien

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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RADOSNE SWIETA I

Przytaczsie &

:‘

— My juz wspleramy akqg RADOSNE SWIETA

Bartolini
ZZZ8 terravita

Zapraszamy wszystkich producentéw branzy FMCG oraz sieci handlowe

grészek

Tovei shiem na £ i

elko

do wspdlnej ogélnopolskiej swigtecznej akcji,Radosne Swieta 2010"!
Dzieki przedsiewzieciu obdarujemy swigtecznymi paczkami zywnosciowymi podopiecznych hospicjéw i domoéw dziecka,
a takze najubozszych uczniéw szkét podstawowych i gimnazjalnych wraz z ich rodzinami.

Czekamy na Was!
Wigcej informacji udziela: Katarzyna Ogonowska — PR Manager
kom.: 509 600 359, tel./fax: (+48-22) 828 93 65
e-mail: k.ogonowska@hurtidetal.pl
reklama

KING OSCAR

Dla Ciebie to, co najlepsze.

Z okazji Swigt Bozego Narodzenig,

Tk przepetnionych nadziejq i magiqg
**_.:‘*'_*,, wigilijnej nocy, kierujemy do Panstwa
AT, ptynqce z serca zyczenia radosnych,
X *1*;-3;_ : spokojnych éwigt oraz pomysélnosci
xRk w nadchodzgcym roku.
S ._*_.I‘-_T_
« 5 t*_'_;, £ 4N

5

*

r*: King Oscar Sp. z 0.0., Strzebielinko 22, 84-250 Gniewino, www.kingoscar.pl
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O przytaczeniu nowej marki, polityce jakosci

i strategiach marketingowych z Jarostawem
Cybulskim, Dyrektorem Zarzadzajacym Soraya

i Dermika, Czlonkiem Rady Dyrektorow koncernu
Cederroth AB rozmawia Monika Dawiec.

W 2000 roku szwedzki koncern Cederroth AB nabyt 100%
udziatéw firmy Soraya S.A. W biezacym roku, w pazdzierniku,
do Panstwa portfolio dotaczyta Dermika — marka kosmetykow
ekskluzywnych. Jaki to bedzie miato wplyw na pozycje firmy
w Polsce i za granicag?

Jako grupa Soraya-Dermika zamierzamy osiaggna¢ 11-12% wartoscio-
wych udziatéw w rynku kosmetykéw do pielegnacji twarzy. Juz sama
konsolidacja daje nam drugie miejsce po grupie L'Oreal, ex equo z Ni-
vea i pierwsze sposréd polskich marek. A to dopiero poczatek. Chcemy
umocni¢ nasza pozycje w pozostatych kategoriach pielegnacyjnych, pla-

nujemy réwniez inwestycje w kanale farmaceutycznym.

Soraya to jedna z najlepiej rozpoznawanych polskich marek.
Czy to zastuga ambasadorek, ktorymi sa znane postaci
z medidw, czy dobrej jakosci produktow?

Z catym przekonaniem moge zapewni¢, ze wysokiej jakosci produk-
téw, innowacyjnych, skutecznych. Polskie konsumentki sa bardzo wy-
magajace i najlepsza reklama nie uniostaby ciezaru produktéw niskiej
jakosci. Nasze kosmetyki cieszg sie duzg popularnoscig wsréd Polek. Na
biezaco sledzimy badania, z ktérych wynika, ze jestesmy liderem w kre-
mach przeciwzmarszczkowych i jedna z najlepiej sprzedajacych sie ma-

rek w kategoriach: opalanie, make-upy i ptyny do higieny intymne;j.

Co wptywa na jakos¢ produktow?
Na te warto$¢ sktada sie wiele czynnikéw: postep technologiczny, cia-
gty rozwdj medycyny i kosmetologii, dostep do doskonatych substancji

czynnych, mozliwos¢ badan, profesjonalny zespot pracownikéw, etc.

Czy po wejsciu do Cederroth jakos¢ produktow Soraya wzrosta?

Oczywiscie, od tego czasu mineto przeciez juz dziesie¢ lat. Nieustannie
ulepszamy nasze produkty. Tuz przed wejsciem do Cederroth Soraya wdro-
zyta system zarzadzania jakoscig 1SO 9001. Po przytaczeniu fabryka w Radzy-
minie przeszta surowy audyt szwedzkiego nadzoru farmaceutycznego i mu-
siata doréwnac wysokim standardom obowiazujacym w koncernie. Bardzo
dynamicznie rozwinat sie réwniez dziat badan i rozwoju, ktéry jest obecnie
gtéwng placdéwka badawcza do spraw kosmetyki biatej w catym koncernie.
Restrykcyjnie podchodzimy takze do bezpieczenstwa produktéw, ktére
uwzglednia obecnie zaréwno dbatos¢ o najwyzszg jakos¢ produktow, jak
rowniez troske o srodowisko naturalne. Wnikliwie dobieramy dostawcéw su-
rowcdw i opakowan, rozwaznie planujemy transport obnizajac tym samym,
emisje dwutlenku wegla do atmosfery. W perspektywie mamy przejscie na

paliwa ekologiczne w samochodach stuzbowych.

Jak przewiduje Pan przysztos¢ Dermiki? Czy produkty obu
marek nie beda sie wzajemnie kanibalizowac¢?

Przez ostatnie dziesiec lat, Soraya szesciokrotnie zwiekszyta swoje ob-
roty, chciatbym wkrétce to samo powiedzie¢ o Dermice. Dermika to firma
o duzym potencjale, skupiajaca zaangazowanych w swojg prace, doskona-
tych specjalistéw. Obecnos¢ w koncernie pozwoli marce jeszcze efektyw-
niej wykorzysta¢ swoje mozliwosci. Obydwa brandy beda funkcjonowaty
niezaleznie, zachowujac odrebne dziaty sprzedazy, badan i marketingu.

Dermika jest marka Premium, ktéra uzupetni portfolio koncernu.

Jakie wsparcie marketingowe planujecie wprowadzi¢ dla marek
Cederroth sprzedawanych w Polsce - mam na mysli gléwnie
Soraye, Dermike, ale takze Salvequick i Pharbio Medical?

Jesli reklama to prasa, telewizja, czy nowoczesne media?

W 2011 planujemy duze wsparcie marketingowe wszystkich naszych
kluczowych marek. Bedziemy obecni reklamowo w kazdym kanale promo-
cyjnym, w zaleznosci od marki i kategorii produktu. W tym roku przepro-
wadzilismy szereg konferencji edukacyjnych z udziatem aptek i drogerii,
potaczonych z koncertem popularnej grupy muzycznej. Niewykluczone, ze
bedziemy kontynuowac ten projekt, poniewaz cieszyt sie duzym uznaniem

wsréd naszych klientéw.

Dziekuje za rozmowe.

=
-
w
o

®  (ederroth International AB, to koncern farmaceutyczno-kosmetyczny, funkcjonujacy na rynku
skandynawskim od 1895 roku. Aktualnie zrzesza 62 marki, wsréd ktérych s m.in. Salvequick,
Pharbio Medical, Soraya, Family Fresh, HTH, L-300, Grumme, Allevo oraz od pazdziernika 2010
polska Dermika i ostatni zakup — szwedzka marka LdB.

Przedsighiorstwo posiada fabryki w Szwegji, Danii, Polsce i Hiszpanii. Cederroth wyréznia bogate
zaplecze naukowe w wielu krajach Europy, a ponadto jest jednym z nielicznych w swojej branzy
koncernem, zajmujacym sie catym procesem produkcyjnym — od koncepdji po gotowy produkt.
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Przyprawa do

Piernika
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(Vitpol)

Jozef Przygodzki, Z.P.Chr.
Diuga Wie$ 1/14, 62-820 Stawiszyn
www.vitpol.pl



I CASH & CARRY

Druga

Selgroswt

hala

Ogdlnopolska sie¢ handlu hurtowego Selgros Cash&Carry otworzyta
druga hale w todzi. Inwestycja, ktdra kosztowata 80 min zt,

jest zlokalizowana w todzi przy ulicy Pabianickiej (rog 3 Maja).

Hala todz-Pabianicka jest trzynasta z dwudziestu

zaplanowanych hurtowni Selgros w Polsce.

Selgros Cash&Carry jest profesjonalnym
partnerem dla wszystkich prowadzacych
dziatalnos¢ gospodarcza, a w szczegdlnosci
dla gastronomii, cateringu, hotelarstwa, han-
dlu detalicznego, sklepéw, kioskéw i stotd-
wek, instytucji opieki spotecznej oraz placé-
wek o$wiatowo-wychowawczych.

Podobnie jak pozostate hale Selgros, nowa
hurtownia tédz-Pabianicka zaprasza klien-
téw 7 dni w tygodniu od poniedziatku do
soboty w godzinach od 5.00 do 21.00 i w nie-
dziele od 8.00 do 18.00.

Na catkowitej powierzchni hali okoto 10
000 mkw. (wybudowanej na dziatce o po-
wierzchni 3 ha) zgromadzonych jest blisko
40 000 artykutéw wszystkich branz, pogru-
powanych tematycznie i utozonych w do-
stepny sposéb (8 dziatéw food i 5 dziatéw
non food).
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Wszyscy klienci Selgros moga bra¢ udziat
w lojalnosciowym Programie Premia oraz in-
nych programach bonusowych. W zwiazku z
otwarciem nowej hali, Selgros przygotowat
szereg atrakcji dla swoich klientéw. W hali
Lédz-Pabianicka w dniu otwarcia, czyli 26
pazdziernika oraz w weekend 30 i 31 paz-
dziernika 2010 roku, co setne zakupy byty
gratis, a co piecdziesigte zakupy premiowane
atrakcyjnymi nagrodami rzeczowymi, takimi
jak: netbooki, iPody nano, kamery oraz apa-
raty cyfrowe, odkurzacze i inne. Lacznie byly
to nagrody za ponad 150 000 ztotych.

W hali tédz-Pabianicka docelowo bedzie
zatrudnionych 350 pracownikéw. Dyrektor
hali i jego bezposredni wspétpracownicy po-
siadajg najwyzsze kwalifikacje zdobyte pod-
czas szkolerr w innych halach Selgros w Pol-
sce. Selgros Cash&Carry jest czescig holdingu

ALt 'Ilnii.

transGourmet, zajmujacego sie sprzedaza
hurtowa produktéw zywnosciowych. Do tej
pory firma zainwestowata w Polsce facznie
1,2 mid zt.

Obecnie Selgros posiada w Polsce trzyna-
scie hurtowni zlokalizowanych w: Biatym-
stoku, Bytomiu, Gdansku, todzi (2 hale), Ka-
towicach, Krakowie, Poznaniu (gdzie miesci
sie takze Centralne Biuro Firmy), Radomiu,
Szczecinie, Warszawie (2 hale) i we Wrocta-
wiu. Docelowo wtadze spoftki planujg rozwi-
nac siec¢ do 20 hal. Aktualnie firma zatrudnia
w Polsce ponad 4 000 oséb oraz aktywnie
angazuje sie we wspodtprace z samorzadami
i spotecznosciami lokalnymi.

Wiosna 2011 to planowany termin otwar-
cia kolejnej hali Selgros, drugiej we Wrocta-
wiu. Na liscie jest réwniez druga hala w Po-

Maja Swiecka

zZnaniu.
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Z okazji 19-lecia Eurocash rozdajemy
mnastwo rabatow i atrakcyjnych nagrod.
To proste, a mozesz wiele zyskac.
Wystarczy, ze dofaczysz do naszej urodzinowej promociji.
Iréb w Eurocash zakupy za 400 zi netto,

a otrzymasz urodzinowa ksiazeczke zawierajaca kody,
dzieki ktorym hedziesz mogt skorzystaé z super rahatow!
Dia klientow, ktorzy wykorzystaja najwieksza liczhe kodow
promocyjnych czekaja atrakcyjne nagrody rzeczowe.

yseooing IUMoNNH exiumolary n Auddisop nsinyuoy uiwenbas Amojobezozg

SWIQtllj z nami 15 lecie hurtowni Eurocash
I'wez udziat'w urodzinowej promocji!

Sponsorzy gtdwni:

@ Grupa Zywiec \] m

(((EUROCASH

CASH & CARRY



I FRANCZYZA

Wiele najbardziej znanych zagranicz-
nych marek swéj sukces na naszym rynku
zawdziecza m.in. polskim franczyzobior-
com. Sposréd blisko 400 stacji paliw BP
dziatajacych w Polsce niemal potowa to
stacje partnerskie. Z 243 restauracji McDo-
nald's az 103 sg wtasnoscia franczyzobior-
cow. Potowa pizzerii hiszpanskiej sieci Te-
lepizza jest w rekach polskich inwestoréw.
Podobnie jest w przypadku sklepéw z kos-
metykami Yves Rocher.

Sa tez takie sieci jak Spar, Intermarché,
Bricomarché, Kodak Express czy tez Szko-
ty Muzyczne Yamaha, ktére swoj rozwoj
oparty wytacznie o polskich niezaleznych
przedsiebiorcéw i nie posiadaja u nas zad-
nych placéwek whasnych.

Przyktady mozna by mnozyé. Bowiem
w naszym kraju funkcjonuje juz 110 sieci
zagranicznych, ktére proponuja polskim
przedsiebiorcom dziatalno$¢ pod ich mar-
ka. Do tej pory w ramach tych systeméw
zostato otworzonych ok. 5 550 placéwek, z
czego 3 355 prowadzonych jest przez fran-
czyzobiorcéw. W raporcie ARSS uwzgled-
niono tylko systemy franczyzowe dostepne
dla wszystkich potencjalnych inwestoréw.
Nie uwzgledniono zas sieci rozwijanych tu-
taj wylacznie przez masterfranczyzobior-

cow jak np. KFC, Pizza Hut czy Burger King.
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MARKI Z 19 KRAJOW

Na polskim rynku prébuja rozwina¢
skrzydta sieci, ktére swe pierwsze kroki sta-
wiaty w réznych zakatkach swiata - od bli-
skich nam geograficznie Niemiec, Czech,
Wegier czy Austrii, po Australie, Kanade
oraz Japonie.

Najwiekszymi sukcesami moga pochwa-
li¢ sie Francuzi, ktérzy stworzyli az 19 sieci
rozwijanych réwniez w Polsce. Najwieksze
i najbardziej znane to niewatpliwie Carre-
four (321 sklepéw, w tym 43 franczyzowe),
Intermarché (149 supermarketéow fran-
czyzowych), 5 a Sec (110 pralni, w tym 10
franczyzowych) oraz Point S (103 serwisy
oponiarskie, w tym 48 partnerskich).

Wyjatkowo duzo sieci francuskich moz-
na znalez¢ w branzy urodowej, nie sa one
jednak tak liczne, jedli chodzi o liczbe pla-
cowek. Warto wspomniec o sieci posiada-
jacej 81 drogerii — Yves Rocher (w tym 38
punktéw franczyzowych).

Powyzej 10 sieci franczyzowych dziata-
jacych w Polsce wywodzi sie z USA, Nie-
miec i Wioch. Najbardziej znani na polskim
rynku gracze amerykanscy to: McDonald's
(243 restauracje, w tym 103 franczyzowe),
Kodak Express Digital Solutions (166 fran-
czyzowych laboratoriéw fotograficznych),
Levi's (ok. 60 sklepdw, niemal wszystkie
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franczyzowe) oraz Subway (35 baréw fran-
czyzowych).

Niemcy, podobnie jak Amerykanie, wy-
eksportowali na polski rynek marki z wielu
réznych branz, jak gastronomia (np. auto-
maty vendingowe Alois Dallmayr), odziez
(Abrakadabra,
Platu Korepetycje, Mortimer English Club),

(np. Triumph), edukacja
turystyka (TUI, Neckermann), serwisy sa-
mochodowe (Premio, Bosch Car Service)
czy tez sklepy z artykutami dla domu (Vil-
leroy&Boch).

Wtochy natomiast, z ktérych wywodzi
sie 15 sieci rozwijanych w Polsce poprzez
franczyze, zdecydowanie przoduja w bran-
zy odziezowej. W sumie dziataja w niej 33
zagraniczne sieci franczyzowe, z czego az
14 wtoskich. Najwieksza to Benetton - bli-
sko 40 sklepéw w Polsce, w tym ponad 20
franczyzowych. Jedynga franczyzows siecia
wtoska spoza branzy modowej jest Driver
Pirelli - serwisy oponiarskie zrzeszajace
ponad 800 niezaleznych placéwek w Euro-
pie, w tym ponad 70 w naszym kraju.

NIELATWY
POLSKI RYNEK
110 zagranicznych sieci rozwijajacych
sie w Polsce poprzez franczyze to zaled-
wie 15 % wszystkich systeméw franczy-




zowych w naszym kraju. Wida¢ wiec wy-
razna przewage rodzimych konceptéw.
Czy w przysztosci te proporcje moga sie
zmieni¢?

Faktem jest, ze coraz wiecej zagranicz-
nych sieci jest zainteresowanych rynkiem
polskim. Ich pojawienie sie tutaj nie jest
jednak rownoznaczne z osiggnieciem suk-
cesu. Niejeden miedzynarodowy potentat
ma na swoim koncie porazke na polskim
rynku. Wystarczy wspomniec przyktady ta-
kich sieci jak Burger King, Domino's Pizza,
Dunkin Donuts czy REMA 1000. Wszystkie
one prowadzity przez kilka lat dziatalnos¢
na polskim rynku, po czym zdecydowaty
sie z niego wycofac. Przyczyny byly rézne,
najczesciej byta nig jednak konkurencja,
ktéra posiadata oferte lepiej dopasowang
do polskiego rynku.

Nie sposéb takze zliczy¢ zagranicznych
sieci franczyzowych, ktérym nie udato
sie zaistnie¢ na naszym rynku, gtéwnie
z powodu niepowodzenia w znalezieniu
masterfranczyzobiorcy, ktéry wziatby na
siebie zadanie budowy sieci. Jak pokazu-

je praktyka, sukces odniesli ci zagraniczni
franczyzodawcy, ktérzy zdecydowali sie
na utworzenie w Polsce witasnych spét-
ek, ktére z kolei zajety sie budowa sieci
rozpoczynajac ja najpierw od placéwek
wiasnych, a dopiero po pewnym czasie
franczyzowych.

Nie zmienia to faktu, ze liczne zagranicz-
ne sieci nadal szykuja sie do otwierania
placowek w naszym kraju. Ponownie na
polski rynek chce wejs¢ Domino's Pizza,
ktéra niedawno sprzedata master licencje
firmie DP Polska. Pierwsze lokale tej sieci
maja ruszyc¢ jeszcze w tym roku. W ciggu
najblizszych miesiecy majg zosta¢ takze
otwarte pierwsze pijalnie czekolady ho-
lenderskiej sieci Chocolate Company.

Nie ogtaszaja planéw uruchomienia
jednostek wiasnych, ale majag juz oferte
dla franczyzobiorcéw takie sieci jak Toni-
no Lamborghini Caffe (15 kawiarni w Eu-
ropie i 1 w Dubaju) czy Sagafredo Zanetti
(ok. 350 kawiarni na swiecie).

Szereg kolejnych firm jest na etapie

poszukiwania masterfranczyzobiorcéw,

FRANCZYZA I

ktérzy zajma sie rozwojem danej sieci na
polskim rynku. Sa wsréd nich m.in. sklepy
z australijskimi czekoladkami Chocolate
Graphics, hiszpanska sie¢ pralni Pressto,
wtoska sie¢ kawiarni Chiaroscuro czy to-
tewski producent kosmetykéw natural-
nych Attirance.

Jednoczesnie jednak w bardzo szyb-
kim tempie przybywa ofert franczyzowych
stworzonych przez rodzime firmy, ktdre sa
w stanie lepiej dopasowac sie do realiow
polskiego rynku oraz mozliwosci inwe-
stycyjnych  polskich  franczyzobiorcow.
W zwiazku z tym nic nie wskazuje na to,
by w najblizszym czasie dos$¢ skromny, bo
15-procentowy udziat zagranicznych sieci
w polskim rynku franczyzowym miat sie
zwiekszy¢. Od wielu lat trend jest doktad-
nie odwrotny i udziat zagranicznych sieci
w catkowitej liczbie sieci franczyzowych
dziatajacych na polskim rynku z roku na
rok systematycznie maleje” - moéwi Andrzej
Krawczyk, partner zarzadzajacy w Akade-
mii Rozwoju Systemoéw Sieciowych.

(opr. Maja Swiecka)

reklama

AEF
e

s jepinaa whi sk

PO SASIEDZKU

ncp

L
)
&

STRONA INTERNETOWA.

EUROCASH

CHEM & CARRY

NA]LEPSZE CENY W TWOIM SKLEPIE.
% ATRAKCY]NY SYSTEM RABATOWY.
BUDOWA LOJALNOSCI TWOICH KLIENTOW.

PROMOC]E TYLKO DLA SKLEPOW abc.

EFEKTOWNA WIZUALIZACJA TWO]EGO SKLEPU.

SZKOLENIA I SPOTKANIA INTEGRACY)NE.

Dl Cigbie Lanio o midodnie!

Sie¢ Sklepow abc

Dynamiczny rozwoj i najlepsza oferta na rynku!

Zostan liderem rynkowym - ponad 3900 sklepow abc
i 125 hurtowni Eurocash w calej Polsce to imponujgca sifal

Sie¢ Sklepow abc oferuje atrakcyjne promocje cenowe,
liczne konkursy i wspaniate nagrody,

interaktywna strone internetowa.

Wszystko z mysla o Twoich Klientach!

www.sklepyabc.pl
infolinia: 0800 886 555

HURT & DETAL
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BN AUTO — TEST

(4

Jezeli uwazacie, ze jazda ponad 6 metrowym kolosem moze sprawiac
ktopoty - to jestescie w btedzie. Testowany przez nasza redakcje groszkowo-
-zielony Mercedes Sprinter 316 CDI Euro 5 moze zaskoczy¢ nie tylko
przeogromna pojemnoscia zatadunkowa, ale rowniez komfortem jazdy.

Nie jest to oczywiscie pojazd przezna-
czony dla wiasciciela matego sklepu spo-
Zywczedo, poniewaz: po pierwsze - nie
bedzie w sposéb efektywny wykorzystana
powierzchnia zatadunkowa, po drugie - kto-
pot z parkowaniem, a po trzecie - jego cena.
Mercedes Sprinter 316 CDI to jednak idealne
rozwiazanie dla hurtowni oraz firm dystry-
bucyjnych, dla ktérych najwazniejsze jest
przewiezienie w jak najkrotszym czasie jak
najwiekszej ilosci towaru oraz zapewnienie
bezpieczenstwa i komfortu pracy kierowcy.
Zapraszamy zatem do $rodka.

KABINA PASAZERSKA

Whnetrze kabiny testowanego Sprintera
przypomina samochdéd osobowy, z usta-
wionym w centralnej czesci duzym monito-
rem, ktéry pokazuje obraz z kamery cofania.
Do tego komputer poktadowy, klimatyza-
cja, wielofunkcyjna kierownica z regulacja
w dwéch ptaszczyznach, ogrzewanie przed-
niej szyby, ciekawy design deski rozdzielczej
i oczywiscie komfortowe fotele, ktére po-
zwalaja na wtasciwe dopasowanie dla kazde-
go kierowcy.
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BEZPIECZENSTWO

Mercedes tradycyjnie juz zadbat o bez-
pieczenstwo. Systemy ESP i ABS sprawiaja,
ze podrézowanie takim autem w trudnych
warunkach wydaje sie by¢ dziecinnie pro-
ste, a poduszki powietrzne podwyzszaja
bezpieczenstwo jazdy. Duza role w kom-
fortowej i bezpiecznej jezdzie odgrywa jed-
nostka napedowa. Moc 163 KM uzyskiwana
z turbodotadowanego silnika diesla o po-
jemnosci 2,2 litra oraz moment obrotowy
na poziomie 360 Nm przy 1400-2400 obr./
min sprawiaja, ze pojazd pomimo swojej
wagi — 2,3 tony bez tadunku - nie ma zad-
nego problemu z przyspieszeniem, a co za
tym idzie z bezpiecznym wyprzedzaniem
innych pojazdéw nawet w trudnych warun-
kach drogowych.

Jezeli chodzi o spalanie, to jadac z ustabi-
lizowang predkoscig do 90 km/h - bez pro-
blemu zmiescimy sie w 9.0 /100 km. Bardziej
dynamiczna jazda pocigga za soba wyzsze
spalanie, dochodzace do 11-12 1/100 km.
Testowana jednostka napedowa pozwolita
nam na uzyskanie maksymalnej predkosci
na poziomie ok. 175 km/h.

k

KAROSERIA

Testowana wersja Sprintera posiada rozstaw
0si 4,32 mi prawie 6,9 m dtugosci. Pozwolito to
na uzyskanie przestrzeni fadunkowej 14 m* na
powierzchni 7,4 m?, co jest wynikiem bardzo
imponujacym. Dostep do powierzchni tadun-
kowej umozliwiajg szeroko otwierane dwu-
skrzydtowe drzwi tylne oraz otwierane i za-
mykane elektrycznie bardzo szerokie (1,3 m)
drzwi boczne. Powierzchnia tadunkowa to
jednak nie wszystko. Sprinter naszpikowany
zostat elektronika. Wspomniana wczesniej ka-
mera cofania wyposazona zostata w mikrofon,
dzieki ktéremu kierowca siedzac w kabinie
doskonale widzi i styszy, co dzieje sie podczas
zatadunku i roztadunku towaru. Kolejny bajer,
to bezkluczykowy system otwierania drzwi,
przygotowany specjalnie na potrzeby Sprin-
tera. Wychodzac po pakunek - wystarczy, ze
kierowca uruchomi system za pomoca przy-
cisku na desce rozdzielczej, a wtedy centralny
zamek sie uaktywni. Po powrocie, drzwi bocz-
ne same sie otworza — oczywiscie pod warun-
kiem, Ze kierowca ma przy sobie kluczyki.

CENA

Mercedes nigdy nie byt tani. Podobnie jest
z testowanym Sprinterem 316 CDI, ktérego
cena, to poziom ok. 108 tys. zt netto. Czy
warto wydac takie pienigdze na zakup do-
stawczaka? Nie wiem. Wiem jednak, ze kazdy

chce mie¢ swojego Mercedesa.
Tomasz Panczyk
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200 KING DSCAR

BAMBI dla dzieci

M, Promocja
Lnamy i Nagr,
Przeznaczony do stosowania u dzieci h a : ey Ze Szczotkq

e(bowoid

po ukonczeniu 1. roku zycia. Receptura
szamponu zawiera specjalnie dobrane $rodki

Ry
powierzchniowo-czynne anionowe, niejonowe - W ]
i amfoteryczne o szczegdlnie fagodnym F@
dziataniu. Zawiera kondycjonery ufatwiajace &
rozczesywanie wtoséw oraz nadajace wtosom &W j =-"‘

potysk, miekkos¢ i jedwabistosc. L Twﬂ] tnﬂletnwy
Dodatkowo zawiera fagodzaca alantoine. % IIIEIII&III'I]H
BAMBI fatwe rozczesywanie wyréznia sie

przyjemnym zapachem truskawki. Zastosowana

kompozycja zapachowa charakteryzuje sie

obnizonym potencjatem draznigcym i alergizujagcym. Butelka opisana
jest dwuelementowa etykieta wykonang z przezroczystej folii o bajecznie
kolorowej grafice z petng informacja o wyrobie.

i vty pedsinty B 11 18 8
| QDBIEAT SUPERSICIOTRE
D0 IADAN SPECIALNTCR

www.POLLENASAVONA.eu

Watrobki z dorsza King Oscar

Wyborne watrébki z dorsza sg we wiasnym, naturalnym oleju.
Wyprodukowane z niemrozonej watroby dorszowej. Nasze dorsze potawiamy
w okolicach norweskich wysp Lofoten, gdzie fowienie dorszy ma ponad
1000-letnig tradycje. Watrébki sa bogatym zrédtem
niezbednych kwaséw ttuszczowych Omega-3 oraz

WATROBK] Witaminy A. Najwyzszej jakosci produkt z linii Premium
:u'?gp?'i'—" & dostepny jest w nowym, eleganckim opakowaniu : ;
' ®  jtatwo otwieranej puszce. Sugerowana cena detaliczna ' JEDYNA KOSTHA, www.DOMESTOS.pl
e =% t0 6,50 - 7 zt za puszke 115 g. www.KINGOSCAR.pl -
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Aromatherapy et
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Noweezesne plyny do . ' : =

plukania tkanin dostgpne w
formie regularnego lub
skoncentrowanego plynu.

Przebadane dermato-
lagicznie, neutralne
dia srodowiska.

Mydla w ptynie Familijne to seria doskonata nie
tylko do usuwania z dioni widocznych
zabrudzen, ale rowniez do pozbywania sie z nich
szkodliwych bakterii.

%« K.Z.Ch.G. Pollena Savona Sp. z o.0. ul.Pospiecha 7/9, 40-852 Katowice, www.pollenasavona.pl
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Nowe malinowe smaki

Firma Gomar - Pinczéw rozszerzyta
swojg oferte syropéw owocowych

o nowe smaki: malina z lipa, malina

z cytryna i malina z dzika réza.
Niepowtarzalny smak oraz wyjatkowe
wiasciwosci zdrowotne zawdzieczaja
wysokiej zawartosci zageszczonego soku
malinowego. Syropy Gomar — Pinczéw
wyrdzniaja sie prawdziwg esencja
malinowego smaku.

Aby zachowa¢ naturalny, domowy
charakter syropy sa pasteryzowane, a nie
konserwowane chemicznie. Zawarte

I W nich owoce maliny maja dziatanie
wzmacniajgce organizm. Dodatkowo
syrop malina z lipag ma dziatanie
przeciwzapalne, dodany do goracej
herbaty wspomaga organizm w ochronie przed
przeziebieniem. Szczegdlnie polecany w okresie
jesienno-zimowym. www.GOMAR.net.pl

Sanvee Natural

Producent przypraw marki Sanvee na rynku
zagranicznym, tym razem przedstawia oferte
skierowanga do najbardziej wymagajacych
klientéw na rynku polskim. Sanvee to linia
produktéw bez glutenu. Na rynku dostepne
sg mieszanki przyprawowe, przyprawy
uniwersalne, a takze przyprawy do grilla.
Nowoscig marki jest Sanvee Natural — produkt
bez wzmacniacza smaku - glutaminianu
sodu, dostepny w porecznym opakowaniu,
posiadajacy zamkniecie, zip’, a takze

euro otwor pozwalajacy na poszerzenie
mozliwosci ekspozycyjnych towaru. Produkty
sg dostepne m.in. w sieciach Piotr i Pawet, E.
Leclerc oraz eLDe.

www.SANVEE.pl

Masto ekstra Bieluch
produkowane jest
wylacznie z najwyzszej
jakosci stodkiej $mietanki.
Ma $wiezy $mietankowy
zapach i smak domowego,
tradycyjnego masta. Dzieki
wysokiej jakosci surowca,
ktéry pochodzi z regionu
o specyficznych walorach przyrodniczych
oraz nowoczesnej linii produkcyjnej to masto wyrdznia
sie sposrod konkurencji. Masto to najszlachetniejszy produkt sposréd
wszystkich tluszczédw jadalnych. Wyréznia je wysoka przyswajalnosc¢
i strawnos¢. Masto odgrywa wazna role w zywieniu dostarczajac
organizmowi energii. Jest zrodtem weglowodanoéw, biatka, soli
mineralnych oraz witamin A, D, E, F, K rozpuszczalnych w ttuszczach.
www.SMBIELUCH.pl
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Wyjatkowy czerwony barszcz |

Kiedy mamy ochote na pyszny barszcz warto
siegna¢ po produkty Knorr, w ktérych gamie
znajduja sie rézne smaki tej pysznej zupy.
Poznaj je i znajdz swdj ulubiony.
Knorr Barszcz czerwony ze sliwka to idealna
propozycja na Wigilie. Barszcz czerwony ze
sliwka Knorr to kompozycja klasycznego
barszczu czerwonego z dodatkiem sliwki.
Starannie dobrane ziota i przyprawy takie jak:
majeranek, ziele angielskie, pieprz czarny i lis¢
laurowy daja gwarancje doskonatego smaku.
Barszcze to zupy, do ktérych siegamy
niezaleznie od pory roku. Lubimy je
spozywac z réznymi dodatkami. W gamie
produktéw Knorr znajduje sie propozycja Barszczu
czerwonego z grzybami, ktéry jest idealny nie tylko na Wigilie.
Mozesz go podawac z dodatkami lub bez - serwujac do pierogéw
czy pasztecikow.

www.KNORR.pl

Grzybowe smaki w sosie

Sos do pieczeni z grzybami KNORR to sprawdzona i ceniona przez
konsumentéw receptura, ktérg wzbogacono kawatkami
suszonych borowikéw. Dzieki temu sos ten uzyskat
wyjatkowy smak i aromat, ktéry doskonale wpisuje
sie w jesienno-$wiateczny klimat, tak szczegélnie
kojarzony z grzybami. Bogactwo sktadnikéw sprawia,
ze do sosu nie musimy juz nic dodawac. Sos boro-

konsumentéw. To czotowy smak linii,Menu
ze smakiem” stworzonej z mysla o najbar-
dziej wymagajacych smakoszach, ktérzy

od produktu oczekuja przede wszystkim
bogatej receptury. Wystarczy przyrzadzi¢

go zgodnie z przepisem na opakowaniu, by

¥ uzyska¢ wyjatkowy, uwielbiany przez Polakéw,
borowikowy smak i aromat.  www.KNORR.p!

HURT & DETAL

Pyszne ,,Slimki” PAMSO juz na pétkach

Na rynku pojawity sie wtasnie paréwki,Slimki’, cechujace
sie najwyzsza jakoscia surowcéw i niezwyktymi walorami
smakowymi. Klienci coraz czesciej szukaja wyrobdw najwyzszej
jakosci i dotyczy to nie tylko najlepszych wedzonek i kietbas,
ale réwniez paréwek. Polscy konsumenci chca
produktéw bogatych w odzywcze, petnowartosciowe
sktadniki.,Slimki” PAMSO doskonale wpisuja sie
w te tendencje, zawierajac mieso z szynki, do tej
pory wykorzystywane gtéwnie przy wyrobie
tradycyjnych wedlin lub garmazu. To dlatego
nowa propozycja pabianickiego producenta
na pewno ucieszy wszystkich tych,
ktdérzy przepadaja za paréwkami,
a zarazem preferuja wyroby bardziej
wyszukane jakosciowo. ;
www.PAMSO.com.pl
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Swiateczne nowosci,, Pszczotki”

Na nadchodzace Swieta Bozego Narodzenia Fabryka Cukierkéw
,Pszczoétka” przygotowata specjalne produkty. Pierwsza z propozycji
sg Cukierki Swigteczne. S to karmelki owocowe oblane przepyszna
mleczna czekolada. Beda one zapakowane w
\ kolorowe, $wigteczne opakowania z motywami
zwigzanymi z zimg i Bozym Narodzeniem. Nowy
wyglad z okazji Swiat zyska tez Czekoladowy
Debiut, czyli nadziewane karmelki czekoladowe
o smaku wisniowym i pomarariczowym
z subtelnym dodatkiem alkoholu. Bedg one
oferowane klientom w atrakcyjnym
====.. kartonowym opakowaniu o
J}-_‘ | wadze 200 g. Na paczce znajdzie
' sie wizerunek Swietego Mikotaja,
bombki oraz owoce.
www.FCPSZCZOLKA.pl
www.POLSKI-CUKIER.pl

NOWOSCI| I

Lizaki Tropico

PPH,EWA"S.A. rozszerzyto game lizakéw o lizaki wita Tropico.
Lizaki charakteryzuja sie eksplozja smakéw. Nowe
lizaki zostaty wzbogacone o witamine C oraz dodatek
soku owocéw tropikalnych. Wystepujg w 4 smakach
egzotycznych owocdw: grenadyny, grejpfruta, guawy
i mango. Nie zawierajg sztucznych barwnikow.

W sprzedazy od pazdziernika 2010 roku.

HURT & DETAL

www.EWA-SA.pl
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Czekolada Alpinella

Alpinella to znana konsumentom czekolada o dobrej jakosci
i przystepnej cenie. Do oferty zawierajacej 6 tabliczek 100 g
(mleczna, gorzka, kokosowa, arachidowa, truskawkowa, toffi)
dofacza dwa produkty tej marki, tym razem w wiekszej gramaturze
200 g i dwdch wersjach smakowych — mlecznej i gorzkiej. Alpinella
200 g to duza porcja czekolady w atrakcyjnej dla takiego formatu
cenie - 5,49 zt _ (sugerowana cena detaliczna).
§% Alpinella 200 g jest opakowana
4 w kartonik, a opakowanie
| ,-1_L|m|:ﬂc-. zbiorcze zawiera 9 sztuk.
@ﬁga’m_'&:- _J'i_h:# - & Wylacznym dystrybutorem
2 """'—* -3 . h czekolady marki Alpinella
; ﬂ_l_[ﬂwuft - - @M. jest Eurovita Sp.zo.0.
www.ALPINELLA.pl
wWW.TERRAVITA.pl

*3

Stodycz niespodzianki

W tym roku na polskim rynku poja-
wi sie marka wysmienitych stodko-
$ci — BACI. Do $wigtecznego worka
upominkéw proponujemy dotozy¢
pralinki BAClI w dwdch formatach
- torebce 200 g oraz eleganckim
pudetku 250 g. BACI s3 to wysmie-
nite, wtoskie pralinki. Kazda z nich
pod otoczka ciemnej czekolady
kryje niespodzianke - catego orze-
cha laskowego. To pyszne pota-
czenie smakowicie umili kazde,
: , grudniowe popotudnie. Pralinki
BACI to tez idealny pomyst na pre-
zent dla bliskich nam oséb - kazda
czekoladka zawiera liscik z,wréz-
ba” — madroscia zyciowa, o ktoérej
warto pamietac.

www.NESTLE.pl

Herbaty z ekskluzywna porcelang

Firma,Malwa"Tea w listopadzie wprowadzita na rynek zestaw dwdéch
herbat zielonych Premium z ekskluzywna porcelana. W zestawie
mozemy znalez¢ idealne potaczenie herbaty zielonej z granatem
oraz herbaty zielonej z pigwa. Herbatki posiadaja wiele znakomitych

wiasciwosci dobroczynnych dla naszego organizmu - rozgrzewaja,

koja zmysty, relaksuja.

Jedna filizanka herbaty

to bogactwo witamin

i wlasciwosci zdrowotnych.
W pofaczeniu z wysoka

#,*" jakoscia herbat, ,Malwa”

"+ | oferuje ekskluzywna

porcelane w 4 réznych

rodzajach.

www.MALWA.net.pl
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Wyrazisty duet
w ofercie Warzywko

e

Delikatny Czosnek suszony

w ptatkach oraz chrupigca Cebula
prazona to najnowsze produkty

w ofercie Warzywko, przygotowane
z myslg o amatorach wyrazistych
smakow. Tym, co je wyrdznia, jest
naturalnos¢. Czosnek suszony

i Cebula prazona Warzywko

nie zawieraja wzmacniaczy smaku,
ani sztucznych konserwantéw. Dzieki
zastosowaniu specjalnych metod suszenia

i prazenia, warzywa zachowaty swoj niepowtarzalny, intensywny
aromat oraz zdecydowany smak. Niewatpliwa zaleta nowych
produktéw jest wygoda stosowania. Czosnek suszony i Cebula
prazona pozwalaja unikna¢ ktopotliwego i pracochtonnego
obierania oraz krojenia tych warzyw. www.PODRAVKA.pl
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Bogactwo herbat
Sunny Garden

Firma,Malwa"Tea w listopadzie
wprowadzita na rynek
bombonierke skfadajaca

sie z 6 roznych smakow

herbat z serii Sunny Garden.
Herbatki charakteryzuja sie
niepowtarzalnymi bukietami »

smakowymi nadajacymi
kazdej herbatce indywidualny charakter. Wyjatkowe potaczenie
egzotycznych owocéw z owocami polskiego ogrodu to bogactwo
naturalnych sktadnikéw i antyoksydatnéw. Herbatki Sunny Garden
- to esencja owocdw $wiata tworzacych charakter magicznego
ogrodu.

www.MALWA.net.pl

Goraca czekolada Tonino Lamborghini

Czekolada Tonino Lamborghini przygotowywana jest w oparciu

o tradycyjne i naturalne receptury. Wyrafinowany smak

i niespotykana, aksamitna konsystencje zawdziecza najlepszemu

kakao wykorzystywanemu do jej produkgcji. Czekolada dostepna

jest w 8 wyjatkowych smakach m.in. pomarainczowym,

orzechowym czy rumowym. Aluminiowe opakowanie zawiera

500 g produktu i pozwala na jego dtugie przechowywanie.

Sugerowana cena detaliczna: 49 zt za opakowanie 500 g.
www.LAMBORGHINICAFFE.pl
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Wieloletnie badania

Europejskiego Centrum Badarn i Rozwoju Soraya
we wspdtpracy z ludzmi sceny

zaowocowaly wyjatkowa linia Artist Care.

To unikalna seria dla artystéw, ktérzy

oczekuja natychmiastowego efektu dziatania.
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| "Q‘. ArtCell Wewnetrzny Lifting Skéry
-\- ’ ' stworzono, aby uzyskac

b Specjalistyczne skfadniki aktywne zawarte w kremach
ArtCell Wewnetrzny Lifting Skéry pobudzaja metabolizm
komérek naskérka i skéry wiasciwej. Stymuluja synteze
kolagenu, sprawiaja, ze skéra staje sie gtadka i jedrna.

spektakulamy @felct Iiftingu
juz po 5 minutach™

/Wybratam ArtCell Wewnetrzny Lifting Skéry”

Matgorzata Foremniak

WYBIERZ ODPOWIEDNIA PIELEGNACJE
DOSTOSOWANA DO POTRZEB TWOJEJ SKORY

EFEKT: EFI"EKT: B EFEKT:

Opo6znienie procesow starzenia sie skory Ekspresowy lifting Intensywna odbudowa i regeneracja

ey Leming SROTY
e —

PIELEGNACJA PIELEGNACJA PIELEGNACJA
PRZECIWZMARSZCZKOWA LIFTINGUJACA ODBUDOWUJACA
od 30 lat od 40 lat od 55 lat

* Soraya za Nielsen: Cata Polska, sprzedaz ilosciowa w szt. w kategorii kreméw przeciwzmarszczkowych, 2009
** wg 30 osobowej grupy bioracej udziat w badaniach kremu do twarzy ArtCell Wewnetrzny Lifting Skéry przeprowadzonych przez niezalezng renomowang firme badawcza,



Nowa kategoria na rynku
— duze zyski!

PASZTET
delikatesowy

Calkiem nowy — jak domowy!
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Sy < '@ lagodny i delikatny,
P e smakuje takze

dzieciom

aromatyczny pasztet
dla os6b gustujacych

w zdecydowanych
pikantnych smakach
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NDYkPOL o stodko-kwasnym
| smaku, polecany
przez kobiety

Wiecej o produktach na www.indykpol.pl
BOK tel. 89 5262100






