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OD REDAKTORA

v
Tomasz Pariczyk, Redaktor Naczelny

ielkimi krokami zblizajg sie Swieta Wielkiej Nocy, a wiec okres

wzmozonych, przedswiagtecznych zakupéw. Kazdy z naszych

czytelnikéw —wiasciciel sklepu — dokfadnie wie w jaki spos6b zapewni¢

optymalna oferte i przystroic¢ sklep, aby zacheci¢ klientéw do dokonywania zakupéw.

Mimo to, zachecamy do zapoznania si¢ z biezacym numerem miesiecznika HURT

& DETAL, ktéry poswiecony jest wiasnie ofercie przedswiatecznej. Mamy nadzieje,

ze przyczynimy sie do jeszcze wiekszych zyskéw Waszych sklepéw. Zachecamy

réwniez do zapoznania sie i do aktywnego uczestnictwa w naszym nowym, autorskim

konkursie ,Obiektyw na zyski”, dzieki ktéremu mozna duzo zyska¢. W tym miesigcu

kazdemu z laureatéw konkursu dostarczonych zostanie wprost do sklepu az pakiet
napojéw energetycznych XL o wartosci 800 zt. Naprawde warto!

Przypominamy réwniez o odsytaniu prawidtowo wypetnionej ANKIETY do konkursu

,Ztoty Paragon”, ktéra wraz z opfacong koperta zwrotna byfa dofaczona do lutowego

numeru HURT & DETAL. Czeka wiele bardzo atrakcyjnych nagréd.
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DOPASUJEMY OFERTE DO POTRZEB TWOJEJ FIRMY
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FULL ZAKUPY PRODUKT ZAKUP ENERGY ~ KOMPENSACJA MODERNIZACJA MONITORING
SUPPLY W TRANSZACH KORYTARZOWY SPOT ENERGIA CHECK MOCY BIERNE)  UKEADOW SIECI
Z WIATRAKOW POMIAROWYCH

ENERGIA Z WIATRAKOW

to ekologiczny produkt, w ktérym okreslony procent energii pochodzi z Parkow
Wiatrowych RWE. Sprawdz, jak niewielkim kosztem mozesz zbudowac wizerunek
firmy dbajacej o srodowisko. Nasi klienci otrzymuja réwniez certyfikat
potwierdzajacy zakup ekologicznej energii.

RWE jest jedna z najwiekszych firm energetycznych w Europie. Zaopatrujemy 16 milionow
klientéw w energie elektryczna i 8 miliondw klientéw w gaz. Jestesmy obecni na polskim
rynku od dwudziestu lat, stale wdrazajac innowacyjne rozwigzania. RWE posiada w Polsce
trzy farmy wiatrowe o tacznej mocy ponad 100 megawatéw. Wszystko, co robimy dzisiaj,
robimy z mysl3 o lepszej przysztosci. Dowiedz sie wiecej na www.rwe.pl

Adam Torunski

Menedzer ds. Klientéw
Kluczowych

+48 664 427 713

adam.torunski@rwe.pl

RWE lider energetyczny w Europie

The energy to lead
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ENERGY DRINK TAURINE EIFE"CE

KONKURS

ZLOTY PARAGON

WICHELCTEWSS
ENERGCY DRINK TAURINE CAFFEINE

To sie podoba

detalist

Wraz z lutowym wydaniem
miesiecznika HURT & DETAL
rozpoczeliSmy |l etap,
pierwszej edycji, corocznego
konkursu pretendujgcego do
jednego z najwazniejszych
wydarzen polskiej branzy
FMCG. Nasi czytelnicy wyroznig
uczestnikow rynku FMCG

i tym samym przyznajg im
nagrody ,Ztoty Paragon”.

—  reklama
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na zdrowie

Do konkursu , Ztoty Paragon — Nagroda Kup-

c6éw Polskich” zgtoszonych zostato niemal 350
produktéw w 57 kategoriach. Do lutowego
numeru dofaczyliSmy specjalnie przygotowana
ankiete wraz z prosha o wskazanie tych pro-
duktéw i ustug, ktére wedtug detalistow byty
swoistym liderem w kazdej kategorii w 2010
roku.

Nasz konkurs spotkat sie z bardzo cieptym
i entuzjastycznym przyjeciem przez czytel-
nikéw. ,Takie konkursy sa pomoca dla detali-
stow, jest to wskazowka, jakie produkty warto
ustawi¢ na sklepowych pétkach, ktére z nich
s3 najistotniejsze i powinny by¢ jak najlepiej
wyeksponowane. Oprocz tego jest to fajna
zabawa. No i mozna wygra¢ wiele wspania-
tych nagréd. Z cata pewnoscia wezme w nim
udziaf!” — zapewnia Adrian Kalinowski, wiasci-
ciel sklepu mieszczacego sie w Warszawie przy
ul. Biatostockiej 9. Podobnego zdania jest wie-
lu innych detalistow, z ktérymi mielismy przy-
jemno$¢ rozmawia¢ na temat naszego nowego

przedsiewziecia.

Faworyci rynku, metoda gfosowania, wy-
tonieni zostang w nastepujacych katego-
riach: wyréznienie specjalne ,Super Produkt
2010” (1 nagroda), ,Lider Sprzedazy 2010”
(ponad 50 podkategorii), ,Bank przyjazny
Kupcom”, ,Samochéd Kupca”, ,Najlepsza
hurtownia Cash&Carry”, ,Lider Dystrybucji
FMCG”, ,Najlepsza oferta operatora sieci
komérkowej”, a takze ,Wsparcie Sprze-
dazy”. Konkurs przebiega pod nadzorem
jednego z czofowych na rynku instytutéw
badawczych, jakim jest Pentor Research In-
ternational.

Ponadto, Kolegium Redakcyjne miesieczni-
ka HURT & DETAL wyrézni firmy w kategorii
,Wydarzenie w branzy FMCG w 2010 roku”
oraz ,Firma najbardziej odpowiedzialna spo-
tecznie”.

Punktem kulminacyjnym jest planowana na
26 maja uroczysta Gala, ktéra bedzie stanowita
swoiste podsumowanie 2010 roku w branzy
FMCG.

Tomasz Pafczyk
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Tankujesz i jezdzisz!
My zajmujemy sie reszta.
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TRZY NOWE KORZYSCI
W NOWE) FORMULE LEASINGU.

Masz do$é mnozenia kosztow?
Teraz mozesz ptaci¢ nizszg rate leasingu

i doliczy¢ do niej tylko koszt paliwa.
Lease&Go daje Ci petne bezpieczenstwo,
dzieki ubezpieczeniu AC i OC, jakie
dostajesz w ramach leasingu.

Masz takze gwarantowang opieke
serwisowg w autoryzowanych stacjach
Mercedes-Benz przez czas trwania umowy.
Wybierz Lease&Go i jedz bez zmartwien!

e 7*5;9 OO

DUZO NIZSZA
RATA

WYBIERASZ
ZAKONCZENIE

BEZPIECZENSTWO

www.mercedes-benz.pl/Ig ‘ ‘ MeI’CedeS-BeIlZ
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KONKURS

LAUREAT 2. EDYCJI ‘

Nagroda w lutowym konkursie miesiecznika HURT & DETAL
- nagrywarka DVD PANASONIC - trafita do sklepu eLDe w Otwocku

i ’

Sklep eLDe, ul. Wawerska 10 w Otwocku

Z handlem zwigzana jestem prawie od dwudziestu lat, a w zasadzie cate zycie, poniewaz sklep posiadali juz
moi rodzice. W Otwocku od siedmiu lat prowadze w sumie cztery sklepy. A wcze$niej pracowatam w hiper-
markecie jednej z wiekszych sieci. Aby dobrze zarzadzac sklepem, trzeba mie¢ dobrg organizacje, ktéra jest
najwazniejszym elementem sukcesu. Moje placéwki sg sklepami typowo osiedlowymi, z okreslona grupa
klientéw. Ten sklep, jest moim najmtodszym dzieckiem - prowadze go od dziewieciu miesiecy. Z siecig
eLDe zwigzana jestem od szesciu lat.

Magazyn HURT & DETAL otrzymuje i czytam regularnie. Co czytam? Przede wszystkim nowosci produktowe,
uwaznie przeglagdam zamieszczone reklamy - s3 to dla mnie bezposrednie informacje, czego nie moze za-
brakna¢ w sklepie, ktore produkty warto mie¢, ktére wkrétce pojawia sie na rynku i przy okazji beda reklamo-
wane w telewizji. Co wiecej — zanim cokolwiek zaczyna sie dzia¢ w reklamie ogdlnodostepnej, my detalisci
juz jestesmy poinformowani o tych produktach. Oprécz tego lubie ogladac zdjecia z pétkami sklepowymi

- zawsze mozna podpatrzec jakies ciekawe rozwiazanie, ktore zastosowat inny detalista. Z ciekawoscia czy-
tam réwniez opinie i wypowiedzi innych detalistéw. Bardzo spodobat mi sie i zainteresowat mnie w lutowym
wydaniu HURT & DETAL artykut o makaronach, w ktérym temat zostat przedstawiony ,okiem detalisty”

el A £ S8

iNagrode a aja Swiecka,
,Z-ca Redaktora NacZelnego miesiecznika HURT&DETAL ]

zdjg(ia: REDAKCJA

AtEakey)jnelnagrody;
juzdczekajal

na zdrowie

Zobacz wiece) na stronie 25.
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Z okazji Swigt Wielkanocnych Zyczymy naszym klientom
zdrowych radosnych i smacznych
chwil spedzonych w rodzinnym gronie.



Z RYNKU FMCG
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Wielka Premiera 2011
- HIT rozkreca nowa przyjemnosc¢
Mitosnicy ciastek i dobrej zabawy do-
czekali sie kolejnego HIT-u! Na podboj
rynku ruszajg zupetnie nowe ciasteczka
HIT TWIST. Jedzenie Twistéw to zabawa
w trzech krokach: 1. rozkrecamy ciastko,
2. smakujemy pyszne nadzienie i 3. chru-
piemy herbatniki w dwéch czesciach. Nowe
HIT-y oferowane sag w dwdch wariantach:
Black & White jest potaczeniem dwoéch
pysznych, mocno kakaowych herbatni-
kow z delikatnym, mlecznym nadzieniem.

reklama ————

e :Jl -1(:'1
na zdrowie
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Crunchy Choco to zupetna nowos¢: dwa
ekstra chrupiace herbatniki, w ktoérych za-
topione zostaly czekoladowe chrupki, po-
taczone pysznym nadzieniem o smaku cze-
koladowym. Nowe HIT-y Twist dostepne sa
w porecznej torebce. Wygodne opakowanie
sprawia, ze mozna je dzieli¢ z przyjaciétmi
i bawi¢ sie razem. Marka HIT, jak zawsze
zadbata o nowoczesny i atrakcyjny design,
tak, aby nowe HIT-y wyrézniaty sie na skle-

powej potce!

*Sugerowana cena: 2,99 zt za opakowanie
130 g

reklama

Wyniki Grupy BAKALLAND

Grupa BAKALLAND, lider rynku bakalii w Pol-
sce, opublikowata wyniki finansowe za | pétrocze
roku obrachunkowego 2010/2011 (II pétrocze
roku kalendarzowego 2010). W | pétroczu roku
obrachunkowego 2010/2011 Grupa Bakalland
osiagnefa 140,2 min zt przychodéw, co oznacza
31% wzrost wzgledem analogicznego okresu
w roku ubieglym. ,Rekordowy wzrost przycho-
déw to przede wszystkim duza sprzedaz baka-
lii w sezonie” — méwi Prezes Zarzadu Marian
Owerko. Pierwsze p6trocze roku fiskalnego byto-
by jeszcze lepsze gdyby nie wzrost cen surowcoéw
i réznice kursowe gtéwnie przy kredycie w CHF.
Kredyt inwestycyjny spétka zaciagnefa na inwe-
stycje w Janowie Podlaskim, a kurs do oszacowa-

nia na 31 XII byt wyjatkowo wysoki (3,17 z1).

W SKROCIE

Sie¢ sklepow Chata Polska otrzymata certy-
fikat,Najwyzsza Jakos¢” w kategorii ustuga.
Centrum Promocji Jakosci, organizator pro-
gramu certyfikacyjnego, przyznato wyrdznie-

nie za koncept Nowa Chata Polska.

Jeden z najwiekszych sklepéw ogdlnopol-
skiej sieci Groszek powstaje w Galerii Szubryt
w Nowym Saczu. Powierzchnia placoéwki wy-
niesie ponad 600 mkw. Dodatkowo, sadecki
supermarket otrzymat certyfikat Ztotego
Groszka, przyznawany sklepom zachowuja-

cym najwyzsze standardy sieci.

Na Swieta Wielkanocne i z okazji nadcho-
dzacej wiosny, firma Soplica przygotowata
wyjatkowy prezent dla wszystkich wielbicieli
smakow. W zestawie z wodka czysta szlachet-
na klient otrzymuje Soplice Orzech Laskowy
o wyjatkowo delikatnym i stodkim smaku
prawdziwych orzechéw laskowych z polskich

laséw.

Sie¢ Lidl rozpoczeta druga edycje akcji
»Maly Procent, Wielka Pomoc”zachecajacej
konsumentéw do przekazania 1% podatku
dochodowego na konto jednej z czterech
organizacji, ktére dotychczas byty wspoma-
gane przez sie¢ Lidl. Sa to: Fundacja WOSP,
Fundacja Rozwoju Kardiochirurgii z Zabrza,
Fundacja Dzieciom ,Zdazy¢ z Pomocg” oraz

Federacja Polskich Bankéw Zywnosci.

W pierwszym potroczu roku obrotowego
2010/2011 (rok obrotowy spotki trwa od

1 lipca do 30 czerwca), HELIO S.A. uzyskata
rekordowe przychody ze sprzedazy w okresie
6 miesiecy, utrzymujac tym samym pozycje
wolumenowego lidera rynku paczkowanych
bakalii (8,3%) oraz zwiekszajac proporcjonal-
nie do rynku swoj udziat w produkcji marek

wiasnych.

Kolporter Sieci Handlowe Sp. z 0.0. prze-
ksztatcita sie w spotke akcyjna i zmienita
nazwe na Kolporter S.A. — tak orzeczeniem

z dnia 25 lutego 2011 r. postanowit Sad
Rejonowy w Kielcach. Tym samym spotka
zrealizowata kolejny krok w kierunku debiutu

gietdowego.

12 | www.hurtidetal.pl
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Movano Furgon

Lekki samochod dostawczy Opel Movano Furgon - oferowany w gamie 29 wersji nhadwoziowych,
z trzema silnikami oraz w dwoch wersjach uktadu napedowego - to profesjonalne narzedzie pracy,
ktore mozna konfigurowac niemal bez ograniczen, zgodnie z potrzebami klienta.

Komfortowa kabina.

Opel Movano dzieki swojej nowoczesnej
konstrukcji i bogatemu wyposazeniu standar-
dowemu gwarantuje wysoki komfort jazdy
i bezpieczenstwo wszystkim podrézujacym.
Przestronna, ergonomicznie zaprojektowana
i doskonale wyciszona kabina wyposazona jest
w duzg liczbe schowkow, dzieki czemu fatwiej
jest zorganizowac i utrzymac porzadek na stano-
wisku pracy. Wygodne uchwyty na dokumenty,
wieszaki na ubrania czy ergonomicznie uloko-
wane miejsce na telefon komérkowy, podnosza
wygode pracy i podrézowania. Auto moze by¢
wyposazone w ukfad klimatyzacji i wysokiej ja-
kosci system audio-informacyjny z nawigacja,
z kolorowym ekranem i portalem Bluetooth.

Opel Movano dostepny jest z pojedyncza
kabing lub 7-osobowa kabing zafogowa wypo-
sazong w 3 fotele z przodu, (Srodkowy ze skfa-
danym oparciem) oraz 4 siedzenia w drugim
rzedzie. Przedzial pasazerski oddzielony jest

stafla przegroda od czesci bagazowe;j.

Gama wersji
nadwoziowych.

Opel Movano Furgon, o dopuszczalnej ma-
sie catkowitej 2,8, 3,3, 3,5 lub 4,5 t, dostepny
jest réwniez w czterech dtugosciach nadwozia
i trzech wysokosciach dachu oraz z napedem
na przednia lub tylng o$. Wersje z napedem na
tylna 0§ moga by¢ wyposazone w pojedyncze
lub podwdjne (blizniacze) kofa tylne.

Szerokie, odsuwane prawe drzwi boczne
pozwalaja na zafadowanie europalety. Dostep-
ne sa réwniez drzwi boczne po lewej stronie
samochodu. Petna przegroda kabiny jest wypo-
sazeniem standardowym. Tylne drzwi tworza

otwér zaladunkowy o wysokosci do 1,82 m.

Imponujaca przestrzeri tadunkowa, ze specjal-
nymi uchwytami do mocowania, ma do 4,3 m
dtugosci i do 17 m* pojemnosci oraz moze po-
miesci¢ fadunek o masie do 2,25 t. Co wazne,
Opel Movano Furgon moze tez ciagna¢ przy-
czepe o masie catkowitej do 3,0 t.

W celu zoptymalizowania przestrzeni fa-
dunkowej, kofo zapasowe zostafo umieszczo-
ne pod podtoga. Pokryte tworzywem panele
podtogowe i nascienne chronig wnetrze przed

uszkodzeniem w trakcie zatadunku i transportu.

Dynamiczne silniki.

2,3-litrowy turbodiesel z systemem com-
mon rail dostepny jest w trzech poziomach
mocy — 100 KM, 125 KM oraz 146 KM. Silniki,
napedzajace przednig lub tylna o$, spefniaja
najwyzsze standardy emisji spalin Euro4 lub
Euro5 i zapewniaja wysoki moment obroto-
wy przy jednoczesnym niskim zuzyciu paliwa
wynoszacym w cyklu mieszanym okofo 8,0-
9,4 /100 km. Sa wyposazone w fafcuch roz-
rzadu co zdecydowanie obniza koszty eksplo-
atacji. Okresy miedzyprzegladowe wydtuzono
az do 40 000 km (lub 1 roku). Jednostki nape-
dowe standardowo wspétpracuja z manualna,
6-biegowa skrzynia biegéw, ale w ofercie znaj-
duje sie takze przektadnia zautomatyzowana
Easytronic.

Oferta Opla w segmencie lekkich samocho-
dow dostawczych dzieki wszechstronnemu
nowemu Movano Furgon jest teraz niezwykle
konkurencyjna. Dodatkowo jej atutami sg atrak-
cyjne warunki zakupu i finansowania, fachowe
doradztwo przy wyborze stosownej wersji i pro-
fesjonalna europejska sie¢ serwisowa obejmuja-
ca ponad 3 200 autoryzowanych przedstawicie-

li. Opel Movano to solidny partner w biznesie.
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TOPfresh- Impuls
do zakupu...
na okragto!

Do sklepéw  trafity
nowe gumy do Zzucia
TOPfresh.

obejmuije cztery warianty

marki Linia
smakowe: Mieta, Bialy,
Mieta i Eukaliptus oraz
Tropikalny. TOPfresh to smak na okragfo oraz
doskonata rekomendowana cena detaliczna
1,39 zt za opakowanie zawierajace 10 drazetek.

Firma TOPartner, wiasciciel marki TOPfresh,
do prezentacji nowych gum do zucia wykorzy-
stuje dodatkowe materiaty merchandisingowe.
Ekspozytory TOPfresh sa skutecznym narze-
dziem rozwoju sprzedazy gum do Zzucia, ktére
naleza do produktéw z kategorii impulsowych.
Skutecznie eksponuja one produkt na optymal-
nej wysokosci zasiegu reki klienta. Sa takze no-
$nikiem wykorzystywanym do reklamy marki

w punkcie sprzedazy. Uzupetnieniem ekspozy-

reklama

,q| " ‘ !‘;iﬁd(} ‘

- nazdrowie

tora s inne materiaty re-
klamowe, ktére zwracaja
uwage konsumenta na
nowe gumy TOPfresh,
takie jak plakaty, woblery
oraz listwy ekspozycyjne
z $wiecaca dioda. To ty-
powa reklama impulso-
wa, ktérej oddziatywanie
ma przetozy¢ sie na natychmiastowa decyzje
zakupowa klienta. Kazdy punkt sprzedazy,
ktory posiada w sprzedazy gumy TOPfresh
moze otrzymac bezpfatnie od przedstawiciela

TOPartner wybrany materiat ekspozycyjny.

Gotuj z Vegeta i wygraj Citroéna!

Nadchodzi Wielkanoc, a wraz z nig czas
planowania $wigtecznego menu. W tym roku
Vegeta W Smak zadba nie tylko o podniebie-
nie goéci i aromat dain podawanych podczas
rodzinnych spotkan, ale takze pomoze w ich
przygotowaniu. Od 1 marca rusza bowiem
wiosenna promocja Vegety W Smak, ktorej
uczestnicy majg szanse wygra¢ jeden z 3500
minutnikéw lub 30 parowaréw Philips HD
9120, ktére pomoga w przygotowaniu lek-
kich i zdrowych positkéw oraz nagrode gtéwna
— Citroéna C3!

Na promocyjnych opakowaniach gotowych
kompozydji przypraw przygotowanych z my-
$la o konkretnych potrawach — zaréwno z serii
Classic, jak i Natur — przyklejone zostang naklejki
z unikalnym kodem. Kod wystarczy wysta¢ SMS-
em pod numer 7155, by zawalczy¢ o atrakcyjne
nagrody: minutniki, parowary oraz Citroéna C3.
SMS-a nalezy wysta¢ jak najblizej petnej godziny
miedzy 12:00 a 21:00. Co godzing do wygrania
jest 5 minutnikéw. Dodatkowo najszybsi w da-
nym tygodniu nagradzani beda parowarami.
Wielki Finat odbedzie sie 10 maja — tego dnia do
wszystkich, bioracych
udziat w konkursie
wysfane zostanie py-
tanie finafowe. Oso-
ba, ktéra najszybciej
przysle  poprawna
odpowiedZ wygra Ci-

troéna C3.

W SKROCIE

Dwaj operatorzy regionalni franczyzowe;j
sieci Lewiatan z Grupy Dystrybucyjnej Tradis
potaczyli sity. Wraz z poczatkiem lutego
dziatalnos¢ Lewiatana Brda zostata wtaczona
do Lewiatana Kujawy. To element procesu
porzadkowania struktur sieci. Nowy, silniejszy
organizacyjnie podmiot, bedzie mogt jeszcze

skuteczniej stuzyc franczyzobiorcom.

Kampania edukacyjno-informacyjna progra-
mu znakowania produktéw zywnosciowych
,Wiem, co wybieram” po raz kolejny uzyskata
wsparcie Clear Channel Poland. Dzieki part-
nerskiemu zaangazowaniu firmy, w marcu

i kwietniu tego roku w 11 najwiekszych
aglomeracjach Polski pojawi sie w sumie
600 nosnikow typu Citylight promujacych

program ,Wiem, co wybieram".

Penta Investments — srodkowoeuropejska
grupa inwestycyjna — podpisata umowe
sprzedazy Zabka Polska SA. Nabywca 100%
akgji spotki jest fundusz Mid Europa Partners.
Realizacja transakgji podlega zatwierdzeniu

Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentoéw.

Firma kosmetyczna Clarena zainwestowata
10 min ztotych w obiekt w podwroctawskich
Wilczycach. W tamtejszych: magazynie, dziale
konfekgji oraz dziale handlowym, pracowac
bedzie na razie ponad 70 oséb. Budynek be-
dzie oddany do uzytku pod koniec kwietnia
2011 roku.

Ma ponad 5 tys. mkw. powierzchni, panuje

W niej nieustannie temperatura -25 st. Celsju-
sza, a do tego naszpikowana jest technologia,
dotad niespotykana w Polsce. Mowa o mrozni
firmy ANITA, producenta lodéw i mrozonych

wyrobéw macznych.

Rieber Foods Polska S.A., polska jednostka
biznesowa norweskiego koncernu Riebe-
r&Son, uzyskata trzy certyfikaty, potwierdzaja-
ce spetnienie wymagan norm 1SO 9001:2008,
1SO 22000:2005 i specyfikacji PAS 220:2008.

Piwa Browaru CORNELIUS produkowane sg
w zgodzie z certyfikatem 1SO 22000. To istotny
krok do wyjscia z piwami tego niewielkiego,

piotrkowskiego browaru poza granice Polski.
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Nowy Swiatowy rekord podczas
Warsaw Flair Challenge

Sensacja zakoriczyt sie wielki finat miedzyna-
rodowego konkursu barmariskiego w stylu flair,
Warsaw Flair Challenge 2011, podczas kt6rego
Polak ustanowit nowy Swiatowy Rekord Guin-
nessa w podbijaniu butelki na przedramieniu.

4 marca br. w klubie Capitol ttumy warsza-
wiakéw oszalaty na punkcie latajacych w po-
wietrzu shakeréw, butelek i akrobatycznych
figur poprzedzajacych przygotowanie koktajli
przez najlepszych flairowych barmanéw na
Swiecie. Zawody WFC wygral Luca Valentin
z Rumunii, ktéry zachwycit gosci i jury niemal
bezbtednym pokazem (tylko jeden upadek
butelki). Natomiast trzech najlepszych flair'ow-
céw z Polski w ramach specjalnej nagrody wy-
jedzie na trzydniowe szkolenie do jednej z naj-
lepszych szkét barmanskich na swiecie — BOLS
Bartending Academy w Amsterdamie.

W tym roku po raz pierwszy w czasie zawo-

déw WFC podijeto prébe pobicia Swiatowego

Rekordu Guinnessa w podbijaniu butelki na
przedramieniu, ktéry do 4 marca 2011 wynosit
31. Sensacja wieczoru okazat sie Polak, Maciej
Szymanski (lat 23), ktéry pobit rekord wyni-
kiem 39 podbi¢! Oficjalny dyplom zaswiad-
czajacy o ustanowieniu nowego Swiatowego
Rekordu Guinnessa (Guinness World Record-
sTM) wreczyt rekordziscie Jack Brockbank, se-
dzia Guinnessa.

Pomystodawcami i organizatorami konkursu
s najlepsi flairowi barmani w Polsce: Tomek
Matek (pigciokrotny Mistrz Swiata) i Marek Po-
stusznyzFlair Factory, znaniszerszejpublicznosci
z | edygji programu ,Mam Talent”. Sponsorem

nagrod jest marka BOLS.

reklama

na zdrowie

Misja gospodracza Flamandzkich
Producentow Wieprzowiny

Od 4 do 6 kwietnia ponownie bedzie gosci¢
w Polsce grupa flamandzkich producentéw
i eksporteréw miesa. W zeszlym roku spotkali
sie oni z partnerami handlowymi w Poznaniu
i Warszawie, za miesiac odwiedza Gdansk
i Krakow.

,Sa to: Covameat, Comeco, Debra-Meat,
Delavi, G. Goossens & Zonen, Groep De Bro-
uwer, Jademo, Locks, Noordvlees Van Gool
Kalmthout, Vleesbedrijf P Wils, Vleeshandel
De Waele, Westvlees” — wymienia Barbara Li-
bera, Sekretarz Handlowy z Przedstawicielstwa
Handlowego i Ekonomicznego Flandrii.

Belgia jest nadal 3. co do wielkosci dostaw-
ca miesa do Polski zaraz za Niemcami i Dania.
Polski rynek w opinii belgijskich producentéw
posiada ogromny potencjal, a polscy klienci sa

wazng grupa, zastugujaca

na szczegélng uwage. Dla- Belgian
tego wiasnie juz po raz dru- Meat
Office

gi z Organizacja Belgijskie

SML ,,OSTROLEKA” laureatem
konkursu ,JAKOSC ROKU 2010”

SML ,Ostrofeka”, zostala laureatem naj-
wiekszego w Polsce konkursu projakosciowego
,Jakos¢ Roku 2010”.

Spoétdzielnia Mleczarska ,Ostrofeka” tytut
,Jakos¢ roku 2010” zawdziecza wysokim stan-
dardom stosowanych procedur, jak réwniez
przyjetej polityce jakosci. Ponadto jest pozy-
tywnie odbierana przez klientéw, oraz bardzo
dba o wysoki stopiert zaangazowania pracow-
nikéw w osiaganie celéw.

SML ,Ostroteka” nieustannie dazy do opty-
malizacji pracy, zwiekszajac efektywno$¢ oraz
wydajnos¢, jednoczesnie dbajac o wizerunek
firmy oraz najwyzsza jako$¢ oferowanych pro-
duktéw oraz ustug.

,Jestem zaszczycony i bardzo szczesliwy
z powodu przyznania SML ,Ostroteka” tytutu
,Jakos¢ roku 2010” Jest to dla nas potwierdze-
nie wysokiej jakosci wytwarzanych produktow,
jak réwniez naszego projako$ciowego sposo-
bu myslenia w kreowaniu wizerunku marki”
— méwi Tomasz Krajanowski, Dyrektor sprze-
dazy i marketingu SML ,Ostroteka”.

,Jakos¢ roku 2010” to najwiekszy w Polsce
konkurs projakosciowy organizowany przez
Agencje Public PR, wydawce m.in. Biznes Ra-
portu, dodatku informacyjno-promocyjnego
do Dziennika Gazety Prawnej. Celem konkur-
su jest promocja jakosci oraz wysokich standar-
dow w dziatalnosci gospodarczej, jak réwniez
udoskonalanie wizerunku firm, oraz populary-

zowanie projakosciowego sposobu myslenia.

Flanders Investment & Trade oraz VALM za-
praszaja na bezptatne spotkania firmy polskie
z branzy miesnej, m.in. przetwércéw miesa,
importeréw, hurtownikéw i handlowcow.

Po spotkaniach biznesowych B2B uczestnicy
wezma udziat w koktajlu, gdzie w mniej oficjal-
nej atmosferze beda mogli kontynuowac rozmo-
wy z Belgami oraz sprébowac specjatéw szefa

kuchni jednych z najlepszych
hoteli w Gdarisku i Krakowie.
Zainteresowane firmy pro-

szone sg o wczesniejszy kon-

Migso VLAM organizowana

jest misja handlowa.

www.belgianmeat.com

takt z biurem Flanders Inve-

stment & Trade w Poznaniu.
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Trzy pytania do Wioletty Kusmierek-Perz - Manager ds. Marketingu,

Z.P.S. Jamar Szczepaniak JAMAR S.J.

Dlaczego detalista powinien pamietaé
o zadbaniu, aby w ofercie jego sklepu nie
zabrakto produktow firmy Jamar?
» Jamar oferuje bardzo szeroki wachlarz pro-
duktéw. Detalista moze uzupetni¢ potki w roz-
nych grupach produktowych przy niewielkim
zaangazowaniu swojego czasu, komforcie ob-
stugi, powtarzalnosci dostawy i zachowaniu
dobrych cen.
konsumenckie

Ostatnie  badania

po-
twierdzity, ze najwazniejszymi czynnikami
przy wyborze zywnosci sa walory smakowe
produktu zatem dowodzi to faktu, ze Pola-
cy nie akceptuja niskiej jakosci produktow
spozywczych nawet przy bardzo niskiej
cenie. Produkty firmy Jamar sa najlepszym
wyborem dla konsumenta, ktéry poszukuje

polskich produktéw w dobrej jakosci i roz-

W jaki spos6b wspieracie sprzedaz Wa-
szych produktéw w placéwkach detalicz-
nych?

» Detalistom zapewniamy obstuge, serwisuje-
my produkty, stuzymy wiedza, pomoca i mer-
chandisingiem. Konsumentom czesto oferu-
jemy ceny promocyjne, pakiety produktowe,
a w najblizszym czasie z produktem Passata
konsument bedzie mégt skompletowaé zestaw

drewnianych akcesoriéw kuchennych.

Jakie nowosci planujecie wprowadzi¢
w najblizszych miesiacach?
» W ostatnim okresie wprowadzilismy trzy
bardzo ciekawe propozycje. Sa to Passaty
pomidorowe w trzech wersjach smakowych
— $wietna propozycja do obiadu na bazie po-

midora, tj. lassagne, spaghetti czy nawet trady-

Z RYNKU FMCG

| TRZY PYTANIA DO

opakowanie na powidta sliwkowe. Zamkniete
w funkcjonalnym kubeczku pozwalajg na kil-
kukrotne uzycie przy zachowaniu $wiezosci
produktu. Powidta Jamar ciesza sie ogromnym
uznaniem konsumentow.

Aktualnie przymierzamy sie do wprowa-
dzenia nowej mieszanki warzyw o ciekawym
wyrazistym, ale stowiafiskim smaku. To $wietna
propozycja dla wszystkich ktérzy lubig zdrowe
i urozmaicone potrawy bez zaangazowania
i poswiecania czasu. Produkt wystarczy odsa-
czy¢ doda¢ majonez i pyszna satatka gotowal!
Na okres Wielkanocy zaproponujemy takze
nowa odsfone polskiego buraczka krojonego
w kostke. Bardzo ciekawa forma podania tra-
dycyjnego warzywa. Produkt mozna wykorzy-
sta¢ do safatki, barszczu lub jako bardzo wize-

runkowy dodatek obiadowy.

sadnej cenie. cyjnych gotabkéw. Wprowadzilismy tez nowe Maja §wigcka
reklama
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Z ZYCIA SKLEPU
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Dobrze prosperujgcy 50-cio
metrowy sklep spozywczy na
warszawskiej Pradze - to efekt
ciezkiej pracy jego wilasciciela.
| kto by pomyslat, ze kilka

lat temu zaczynat od handlu
truskawkami i to zakonczonego
brakiem zgody na dalszag
sprzedaz...

reklama

na zdrowie

rzygoda z

Historyczna Praga byta osada lezacg nad Wi-
sta naprzeciwko Starego Miasta i Mariensztatu,
o ktérej pierwsze wzmianki pochodzg z 1432
roku. Jej nazwa oznacza miejsce wczesniej
poro$niete lasem, wyprazone (wypalone) pod
zasiewy. 10 lutego 1648 roku krél Wiadystaw
IV Waza nadat Pradze prawa miejskie. Jej cen-
trum znajdowalo sie w rejonie dzisiejszego Par-
ku Praskiego i Ogrodu Zoologicznego, po 6w-
czesnym praskim ratuszu pozostata do dzisiaj
nazwa ul. Ratuszowej. Jedynym zachowanym
zabytkiem z tego czasu jest Kaplica Matki Bo-
skiej Loretarnskiej. W latach 90-tych XVIII wie-
ku Prage przytaczono do Warszawy na mocy
ustawy Prawo o miastach, uchwalonej przez
Sejm Czteroletni.

Niedaleko Parku Praskiego miesci sie uli-
ca Biafostocka, przy ktérej znajduje sie sklep
pana Adriana Kalinowskiego, ktérego historia
nalezy do tych, potwierdzajacych teorie, zeby
wydarzylo sie co$ dobrego w naszym Zzyciu,
najpierw musi wydarzy¢ sie co$ nieprzyjemne-
go. Ale zacznijmy od poczatku. Przygoda pana
Adriana z handlem zaczeta sie od sprzedazy
truskawek i od poczatku zwigzana byta z ulica

Biatostocka. W tym celu jego mama pozyczyta

) |

Adrian Kalinowski
.. e o
fasciciel sklepu

T

Y/

mu samochéd marki Polonez, 300 ztotych i tak
miody cztowiek rozpoczat prace. Ku swojemu
przerazeniu, po roku pracy nie uzyskat pozwo-
lenia na kontynuacje dziatalnosci. W zamian
zostal zaproponowany panu Adrianowi lokal
uzytkowy o powierzchni 17 mkw., ktéry pro-
wadzit trzy lata. Z poczatku byt to jedynie wa-
rzywniak, z biegiem czasu rozwdj dziatalnosci
zaowocowal powstaniem mini sklepu spozyw-
czego z liczacym okoto tysigca pozycji asor-
tymentem. ,Klienci dos¢ szybko uswiadomili
mnie, Ze ze sprzedazy samych warzyw i owo-
cOw nie da sie wyzy¢. Dlatego zdecydowatem
sie powiekszy¢ asortyment, co nie byto pro-
stym zadaniem majac do dyspozycji zaledwie
17 mkw. Zatem, kiedy tylko pojawita sie taka
mozliwos¢, postawitem na rozw6j” — opowiada
detalista z warszawskiej Pragi.

W grudniu 2009 roku pan Adrian przeniést
sie do wiekszego, 50-cio metrowego lokalu,
potozonego réwniez przy ulicy Biafostockiej,
kilkanascie metréw dalej od poprzedniego.
W obecnym sklepie oferta zawiera ponad
dwa tysiace pozycji asortymentowych i $mia-
to mozna powiedzie¢, ze kazdy znajdzie tu-

taj potrzebne mu produkty. Towar na pétkach
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Wyprébuj nowa game Bonduelle na bazie pieczarek!

Pieczarki Marynowane Tradycyjne PFieczarki Marynowane Lagodne Leczo Pieczarkowe tagodne Leczo Pieczarkowe Pikantne
poj. 314 mi, 580 mi, 800 ml z koperkiem poj. 314 ml, 580 mi poj. 500 ml, 800 ml paj. 500 ml, 800 ml

Bonduelle Polska S.A., ul. Pulawska 303, 02-785 Warszawa, tel.: +48 22 549 41 00, fax: +48 22 549 41 02, www.bonduelle.pl
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Budynek, w ktorym miesci sie sklep=_
przechodzi remont elewacji®s._

,mn.-ar?:

na zdrowie

jest starannie pouktadany, a klienci wracajq do
sklepu pana Adriana wfasnie z uwagi na wta-
Sciwa ekspozycje towaréw, ktéra pozwala im
na dokonywanie zakupéw w komfortowych
warunkach. Jak na $redniej wielkosci sklep
osiedlowy, znajdziemy tutaj w miare duzo
produktéw chemicznych, raczej tafiszych ma-
rek — te drozsze w sklepie pana Kalinowskiego
nie ciesza sie zainteresowaniem — w poblizu
znajduja sie dwa markety — Tesco i Carrefour
— i po tego typu produkty klienci udaja sie
wiasnie tam. Czy to oznacza, ze konkuren-
cja moze zagrozi¢ placéwce? ,Moim atutem
w ,walce” z gigantami jest to, ze ludzie robiac
codzienne zakupy w sklepach osiedlowych
oszczedzajg przede wszystkim czas, zyskujac
przy tym na jakosci produktow” — méwi Ad-
rian Kalinowski.

Przy ulicy Biafostockiej miesci sie jeszcze
jeden sklep osiedlowy, ale jego konkuren-

¢ji réwniez nie obawia sie nasz rozméwca.

W tym lokalu miescit sie wczesniej
sklep pana Kalinowskiego

,Gdy zajmowatem ten mniejszy sklep, to

owszem, sasiednia placowka byta dla mnie
konkurencja, gléwnie ze wzgledu na liczbe
oferowanych klientom produktéw. Obecnie,
w moim nowym sklepie, to ja moge zaofero-
wac wiekszy wybér towaréw, dzieki czemu
klienci chetnie i regularnie robig u mnie zaku-
py” — zapewnia wiasciciel.

Adrian Kalinowski swoja placéwke zaopa-
truje w Eurocashu, Selgrosie oraz na Broni-
szach, czyli Warszawskim Rolno-Spozywczym
Rynku Hurtowym. Stosowane przez niego
marze oczywiscie sg uzaleznione od rodzaju
produktéw. Ich wartos¢ oscyluje pomiedzy
5%, a nawet niekiedy 100%. Sklep zaopatru-
je osobiscie, codziennie, tak wiec dziefi pracy
pan Adrian zaczyna przed Switem. Ale jego
wysitek zdecydowanie sie opfaca — biznes idzie
w dobrym kierunku, jak zapewnia nas detali-
sta. | oby tak dalej!

Maja Swiecka
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ROZMOWA MIESIACA

JUTRZENKA HOLDING S.A. ‘

O historii firmy, wptywie kryzysu gospodarczego na rynek stodyczy oraz o nowosciach
produktowych, réwniez tych zwigzanych z nadchodzacymi Swietami Wielkanocnymi,
rozmawiamy z Janem Kolanskim, Prezesem Jutrzenki Holding S.A.

Historia Panstwa firmy rozpoczyna sie
na poczatku ubieglego wieku i jest nie-
zwykle ciekawa. Prosze o niej opowiedzie¢
naszym czytelnikom.
» Historia i struktura Jutrzenki Holding S.A. jest
dos¢ zfozona. Uporzadkowanie faktéw nie jest
tatwym zadaniem, doradzam wiec uzbroi¢ sie
w cierpliwosc¢ i przygotowac na dtuga opowiesc.

Poczatki obecnej Jutrzenki Holding S.A. sie-
gaja 1918 roku, kiedy powstata Fabryka Cukréw
i Czekolady Lukullus, produkujaca kuwerture
oraz wyroby czekoladowe. W latach dwudzie-
stych zaktad miat juz sie¢ sklepow firmowych
w wiekszych miastach Pomorza oraz blisko 250
pracownikéw. Cztery lata péZniej zatozono fabry-
ke Braci Tysler, w kt6rej nad wyrobami cukrowy-
mi i czekoladowymi pracowato okoto 70 osob.

W czasie wojny fabryki byly zdewastowane
i w takim stanie zostaly przejete przez panstwo.

Na tym etapie, w 1945 roku zakfad przy ulicy
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Warminskiego w Bydgoszczy otrzymat nazwe
Jutrzenka. W 1949 roku powstaly Pomorskie
Zjednoczone Fabryki Cukréow i Czekolady tacza-
ce obie fabryki. W 1951 roku przedsiebiorstwo
otrzymato nazwe Zakfady Przemystu Cukier-
niczego Jutrzenka. Bydgoska Jutrzenka oraz to-
ruriski Kopernik maja wspdlna strone w swojej
historii. W 1966 roku utworzyly Pomorskie Za-
ktady Przemystu Cukierniczego — czwarte co do
wielkosci przedsiebiorstwo cukiernicze w Polsce.
Nie trwafo to jednak dfugo — w 1982 roku za-
ktady Jutrzenka i Kopernik rozdzielily sie na dwa
samodzielnie funkcjonujace przedsiebiorstwa.

Dekada lat dziewigédziesiatych to czas,
w ktérym fabryka funkcjonowata juz na wolnym
rynku. W 1993 roku powstata spétka pracow-
nicza pod nazwa Przedsiebiorstwo Cukiernicze
Jutrzenka S.A. Rok pdzniej akcje Jutrzenki S.A.
trafity do obrotu publicznego.

Niezaleznie od historii Jutrzenki, obecng
grupe kapitatowa Jutrzenka Holding S.A. przez
lata budowata firma Ziotopex, ktéra istnieje od
1990 roku. Profil dziafalnosci obejmowat wéw-
czas import, eksport, konfekcjonowanie przy-
praw, bakalii, herbat oraz produkcje miesza-
nek przyprawowych i dodatkéw spozywczych.
Stopniowo zaczelismy osiaga¢ sukcesy w Polsce
i za granica, zwlaszcza po wprowadzeniu na ry-
nek marki przypraw Appetita w 2003 roku.

Wspdlne karty historii tworzymy z Jutrzenka
od 2004 roku, kiedy nabylismy wiekszosciowy
pakiet akcji firmy. Z perspektywy czasu oceniam,
ze przelomowym momentem w dziatalnosci fir-
my byty decyzje o dokonaniu trzech znaczacych
przeje¢ — marki Goplana, odkupionej od kon-
cernu Nestlé wraz z zakladem produkcyjnym
w Poznaniu w grudniu 2004 roku, Kaliszanki
z marka Grzeski w 2005 r. oraz marki Hellena
w 2007 roku. Szerokie spektrum dziatalnosci
sktonito nas do przeprowadzenia w 2008 r. kon-
solidacji. Na bazie gietdowej spotki Jutrzenka
przeprowadzilismy konsolidacje. Uproscilismy
strukture holdingu - Jutrzence Colian przypisa-
lismy produkcje stodyczy, przypraw, napojow
oraz obstuge rynku z wyltaczeniem logistyki,
ktéra zajmuje sie Colian Logistic. Centrale firmy

przenieslismy z Bydgoszczy do Opatéwka.

Tym sposobem, powstafa Jutrzenka Holding
S.A. — polska grupa notowana na Ciefdzie Pa-
pieréw Wartosciowych w Warszawie. Prowa-
dzimy dziatania w trzech segmentach rynku:
stodycze, kulinaria oraz napoje, pod markami:
Jutrzenka, Goplana, Akuku!, Familijne, Grzes-
ki, Jezyki, Mella, Hellena, Appetita i Siesta.
Dodatkowo, do naszego portfolio naleza marki
zagraniczne — Celmar oraz Vigora.

Colian Logistic zapewnia obstuge logistycz-
na, zajmuje sie magazynowaniem i dystrybucja
produktéw firm, ktére znajduja sie w grupie
kapitatowej Jutrzenka Holding S.A. oraz $wiad-

czy ustugi dla klientéw zewnetrznych.

Jutrzenka to w chwili obecnej kilka za-

ktadéw produkcyjnych. Czy planowana jest
konsolidacja produkcji, a moze zwigkszenie
mocy produkcyjnych?
» Jutrzenka Colian rozpoczyna wiasnie kon-
solidacje zaktadéw produkcyjnych. Pierwszym
krokiem bedzie przeprowadzenie nowych in-
westycji w Bydgoszczy — zamkniecie jednego
z zakladéw, zakup nowoczesnych linii oraz
zwiekszenie mocy produkcyjnych.

Inwestowanie w modernizacje naszych za-
ktadéw oraz koncentracja produkgji to cel fir-

my na najblizsze trzy lata.

Zakup marki Goplana od korporacji
Nestlé Polska byto jednym z wazniejszych
wydarzei na rynku cukierniczym w 2004
roku. Czy planujecie kolejne tak istotne
przejecia?

» Tak. Do czasu przejecia przez nas marki Gop-
lana, to koncerny miedzynarodowe zawsze ku-
powaly polskie firmy. Zapoczatkowali$my zmia-
ne tego kierunku — kupilismy firme od koncernu,
co byfo istotnym wydarzeniem na rynku. Obec-
nie obserwujemy znacznie wiecej takich przejec.

Rzeczywiscie, w tym roku ponownie przy-
mierzamy sie do akwizycji. W obszarze na-
szych zainteresowan leza giéwnie akwizycje
producentéw sfodyczy oraz napojéw. Znale-
zienie okazji do przejecia firmy z dobra marka,
zwlaszcza na rynku napojow nie jest tatwym

zadaniem.
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Jak wplynat kryzys gospodarczy na

Wasza firme? Jak broniliscie sie przed jego
skutkami?

» Spowolnienie gospodarcze, z ktérym mieli-
$my do czynienia, nie od razu miato wptyw na
branze spozywcza. W segmencie sfodyczy za-
obserwowalismy odwrotny trend — konsumenci
kupowali wiecej stodyczy w czasie kryzysu niz
przed nim. Branza stodyczy w Polsce rozwija-
ta sie przeciez dobrze. Co prawda, dynamika
sprzedazy nieco sie zmniejszyla, ale konsump-
gja stodyczy w Polsce nie przestata rosnac.
Bylismy przygotowani na trudniejszy okres.
Restrukturyzacja i konsolidacja, ktéra przepro-
wadzilismy pozwolita zoptymalizowa¢ koszty
operacyjne, a w efekcie zaoferowac¢ konsumen-
tom liczne promocje. Po wynikach sprzedazy
widzielidmy, ze wielu z nich skorzystato. Ponad-
to, nie podnosilismy cen produktéw w okresie
stabszej koniunktury gospodarczej. Wiemy, ze
atutem naszej firmy sa produkty najwyzszej ja-
kosci i doskonatym smaku. Nie przewidujemy
odejscia od tej zasady, bez wzgledu na sytuacje
rynkowa. Stawiamy na najwyzsza jako$¢ pro-

duktow — taka jest strategia naszej firmy.

Jakiego wzrostu przychodow spodziewa-
cie si¢ w tym roku?
» Jestesmy zadowoleni z wynikéw, ktére osia-
gnelisSmy w 2010 roku. Zwiekszylismy przychody
ze sprzedazy o ponad 7% w stosunku do 2009
roku. Plany, jakie mamy na 2011 r. to dalszy
wzrost sprzedazy, gféwnie za sprawg stodyczy
oraz napojéw. Prognozujemy tez poprawe skon-
solidowanego wyniku netto grupy. Trudnosci,
jakie mozemy napotka¢ to nieprzewidywalny
obecnie rozwdj sytuacji na rynku surowcowym.

A rynek surowcéw znajduje sie w centrum
zainteresowania producentéw. Kilka jego ob-
szar6w wymknelo sie spod kontroli, obserwu-
jemy duze wahania cenowe. Obecnie mamy
problem z ceng cukru — ze wzgledu na regula-
cje rynkowe wprowadzone przez UE.

Z analogiczng sytuacja mielismy wczesniej do
czynienia na rynku mleka — dlatego jedni cieszy-
li sie z ogromnych zyskéw, a inni odczuli duzy

problem. Sytuacja na rynku surowcéw ma duzy

wplyw na poziom zyskéw, dotyczy catej branzy
spozywczej. Oprécz klesk zywiotowych na ceny
wielu produktéw ma wplyw sytuacja polityczna
— np. ceny kakao wzrastaja ze wzgledu na woj-
ne na WKS. Mimo, ze mamy dtugoterminowe
kontrakty, ceny surowcéw sg najwyzsze od wielu
lat. Staramy sie minimalnie podnosi¢ ceny pro-
duktéw, zeby rekompensowac utracone marze.
Optymalizujemy réwniez koszty. Mimo nie-
sprzyjajacych warunkéw, mobilizujemy sity i sta-

ramy sie z optymizmem patrze¢ w przyszto$¢.

Nie tylko polscy, ale i zagraniczni konsu-

menci sa smakoszami Panstwa produktow.
Jak wazny jest eksport w Waszej dziatalno-
Sci? Bedziecie poszerzac rynki zbytu?
» Jak informuje Krzysztof Koszela, Dyrektor
ds. eksportu i rozwoju rynkéw zagranicznych,
produkty eksportowe trafiaja do krajéow Euro-
py, Stanéw Zjednoczonych, Kanady i na Bliski
Wschéd, gdzie wprowadzilismy ich globalne
odpowiedniki: ciastka Clue (Jezyki), wafelki Fa-
mily’s (Familijne), czekolady Chopin, galaretke
Mella oraz przyprawy Appetita i przyprawe
Warzywna (Vigora).

Nasz cel, do ktérego zmierzamy, to stwo-
rzenie firmy miedzynarodowej. Przyjelismy
zalozenie o ekspansji na rynki zagraniczne

i konsekwentnie je realizujemy. Podejmujemy

Jan Kolanski

szereg decyzji, ktore utatwiaja nam zaistnienie
na rynkach innych pafstw. Mam tu na mysli
chocby dostosowywanie grafiki opakowan do
potrzeb i wymagan konsumentéw w konkret-
nych krajach.

Strategie dziafai eksportowych prowadzimy
w dwoch kierunkach. Z jednej strony, konty-
nuujemy wspotprace z grupa paristw — naszych
stalych klientéw. Staramy sie utrzymywac
z nimi dobre stosunki partnerskie i umacnia¢
zdobyta pozycje rynkowa. Dbamy takze o po-
szerzanie listy naszych kontrahentéw zagra-
nicznych.

Na arenie miedzynarodowej nie ma sil-
nych polskich brandéw. Moim marzeniem jest
mozliwo$¢ zakupu i powszechna dostepnosé
produktéw Jutrzenki w krajach sasiednich.
Brandy, ktére obecnie wprowadzamy, sg juz
miedzynarodowe. Marka Akuku! i Jezyki (Clue
na rynkach miedzynarodowych), wafle Fami-
ly’s (Familijne) oraz czekolady Chopin oferuja
stodycze, ktére wyrdznia wysoka jakos¢ i inno-
wacyjnos¢. To bardzo dobre produkty, ktérych
nikomu nie udato sie podrobic¢.

Wyniki sprzedazowe, jakie obecnie osig-
gamy ze sprzedazy produktéw na rynkach
zagranicznych sa efektem pofaczenia kilku
czynnikéw. Potrafimy dostosowa¢ oferte pro-

duktowa do specyfiki danego rynku i mozemy
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pochwali¢ sie bogata tradycja produkcji. Mo-
zemy pochwali¢ sie pozycja lidera rynku przy-

praw w Mongolii oraz na Litwie.

Jutrzenka Colian ma bogata oferte pro-
duktowa. Jakich nowosci moga spodziewac
sie detali$ci w tym roku?

» Nie uprzedzajac wydarzeri planowanych na
najblizsze miesiace, pokrétce opowiem o nowych
produktach, ktére niedawno wprowadzilismy.

Jutrzenka jest firma rozpoznawalng na rynku,
dzieki silnym markom, ktére posiada w portfo-
lio. W tym sezonie priorytetowymi Brandami
beda dla nas Goplana i Grzeski. Wprowadzili-
$my juz do sprzedazy nowa linie czekolad Co-
plana z nadzieniem o smaku czterech popular-
nych drinkdw — Mojito, Irish Coffee w mlecznej
czekoladzie oraz Pina Colada i Margarita Oran-
ge w czekoladzie deserowej. Mojito zawiera sok
z limonek, Irish Coffee to koktajl kawowy z do-
datkiem irlandzkiej whiskey. Pina Colada stano-

wi pofaczenie soku z ananasa oraz mleczka ko-

reklama
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kosowego, a Margarita Orange jest sporzadzany
na bazie meksykanskiej wodki tequila, robionej
z soku z agawy. Wszystkie te nuty smakowe
mozna znalez¢ w nadzieniach nowych czeko-
lad Goplana.

Nie zapominamy o marce Grzeski. Wkrétce
w sprzedazy pojawia sie wafelki w czekoladzie
mlecznej, wczesniej wprowadzilismy na rynek
wafelki Grzeski. Skrajnie Fajne — oblane czekola-

da po czterech bokach.

A co w pozostatych obszarach?

» Marka Siesta poszerzyla swoja oferte o dwa
nowe produkty: Mieszanke bakaliowa i Mie-
szanke Studencka. Mieszanka Bakaliowa Siesta
taczy w sobie migdaly, orzechy makadamia,
rodzynki oraz zurawine. Natomiast w sktad
Mieszanki Studenckiej Siesta wchodza wisnie,
rodzynki, migdaty i orzechy nerkowca. To jedy-
ne takie pofaczenia bakalii na rynku. Nowym
produktem sa tez Orzechy Pistacjowe o stod-
kawo — sfonym smaku.

Natomiast marka Hellena poszerzyta li-
nie wéd smakowych o napdj Hellena AQUA
o smaku gruszki. To propozycja dla oséb, kto-
re nie przepadaja za piciem czystej wody mi-
neralnej. Dla marki Hellena planujemy w tym
roku intensywne dziafania marketingowe
— m.in. rozszerzamy linie produktéw impulso-
wych i kierowanych do dzieci.

To tylko wybrane produkty sposrod trzech
dywizji naszej firmy. Wkrétce sklepowe potki
zapetnig sie kolejnymi, nowymi produktami.
Wierze, ze przygotowane kompozycje smako-

we pozytywnie zaskocza konsumentow.

Jesli méwimy o nowosciach, to pro-
sze opowiedzie¢ o ofercie wielkanocnej,
ktora przygotowalicie, a o ktérej powinni
pamieta¢ detalisci komponujac Swiateczny
asortyment w swoich sklepach.
» Oferte wielkanocna firmy tworzy w tym roku
specjalna seria stodyczy. Sa w niej produkty na-
szych najsilniejszych marek — m.in. czekolady
Goplana, wafelki Grzeski. Proponujemy wyszu-
kane smaki stodyczy, bo i okolicznosci sg szcze-
golne — Swieta Wielkanocne.

Wprowadzilismy kilka okazjonalnych nowo-

$ci — m.in. Czekolade nadziewana advocaat oraz

Czekolade alpejska mleczng w opakowaniach
z szatg graficzng przyciagajaca uwage dzieci.
Moge poleci¢ tez Bakalie w czekoladzie, a kon-
kretnie rodzynki w czekoladzie mlecznej i de-
serowej oraz migdaly w cynamonie i orzechy
w kawie w bialej czekoladzie. Polecam réwniez
limitowang serie wafelkéw Grzeski w dwach
smakach — Grzeski posypane orzechami i Grzes-
ki posypane migdatami. Tradycyjnie oferte uzu-
petniaja figurki — Kurczak, Baranek oraz Zajac.
Detaliéci moga osiagna¢ znaczace zyski ze
sprzedazy produktoéw okazjonalnych, jesli za-
opatrza sklep w zr6znicowany asortyment sto-
dyczy, najlepiej w specjalnych, odswietnych
opakowaniach. W tym czasie dobrze rotuja
figurki czekoladowe w ksztatcie zwierzat — s
stosunkowo tanie i chetnie kupowane przez
dzieci. Warto zaméwic tez praliny, ktére s
wybierane na prezent i czekolady — najlepiej

z oryginalnym nadzieniem.

W styczniu dobiegta konca ogélnopolska

promocja konsumencka ciastek i batoni-
kow Jezyki — , Najez sie na nagrody”, ktéra
cieszyla sie¢ duzym zainteresowaniem. Jakie
planujecie kolejne promocje i konkursy
skierowane do konsumentéw?
» Staramy sie ciagle zaskakiwa¢ konsumentow
— nie tylko wprowadzaniem na rynek nowych
produktéw, ale tez licznymi konkursami. Nie
chcialbym zdradza¢ szczeg6téw, zeby nie psu¢
niespodzianki, dlatego opowiem jedynie o tych
promocjach, ktére juz trwaja. Z petnym przeko-
naniem moge zapewni¢, ze dla kazdej dywizji
— stodkiej, kulinarnej i napojowej — przygotowali-
$my dla konsumentéw atrakcyjng oferte.

I tak — marka Siesta rozpoczeta $wigtecz-
na promocje — przy zakupie Wiérkéw koko-
sowych konsumenci otrzymaja Proszek do
pieczenia Domowe Sekrety gratis. Promocja,
trwajaca od 1. marca, zakonczy sie 30. kwiet-
nia 2011 r. Zachecam réwniez do odwiedzenia
strony internetowej marki Siesta. Pod adresem
www.siestabakalie.pl mozna znalez¢ wyczer-
pujace informacje dotyczace oferty, promogji

konsumenckich i pochodzenia produktéw.

Dziekuje za rozmowe.

Maja Swiecka
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Zapozna) si¢ z caly zawartoscia biezacego nume-
ru HURT & DETAL, zwracajjc szczegoéing uwage
na rekilamowane produkty

Sprawdi, czy posiadasz je na péfce
w Twoim skiepie

Jezeli tak, zréb zdjecie potki z wybranym = reklamo-
wanym w HURT & DETAL = produktem i przeslij je do
dnia 15 kwietnia (wraz z danymi teleadresowymi
skiepu) na redakeyjny mail: konkurs@Qhurtidetal.pl

Jezeli nie posiadasz tych produktéow, to koniecznie
uzupelnij o nie asortyment swojego skiepu.

Twoi klienci bedj ich poszukiwaé.

ZwieKSZ swoja szans¢ na wygrany!

3 pakiety produktow XL,
kazdy o wartosci 800 zI?

W skfad kazdego pakietu wchodza:
XL Regular 250 ml — 144 szt.; XL Cranberry 250 ml — 144 szt.; XL Lime&Lemon 250 ml — 144 szt.;
XL Regular Shot 60 m| — 144 szt.; XL Regular 1 000 ml — 30 szt.

Fundatorem nagréd jest firma Aspen Distribution Sp. z o.o.

Konkurs skierowany jest wytacznie do Wihascicieli sklepéw detalicznych. Bioracy udziat w konkursie wyrazaja zgode na opublikowanie przestanego zdjecia
wraz z danymi osobowymi laureata — na tamach miesiecznika HURT & DETAL.
Regulamin konkursu dostepny jest w serwisie www.hurtidetal.pl
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FINLANDIA® VODKA |

Historia

zamknieta
w butelce

Finlandia® Vodka dostepna jest na ponad 130 rynkach, na
catym Swiecie zdobywajgc uznanie dzieki swojemu tagodnemu

i wyrafinowanemu smakowi. Od samego poczatku producent
wodki Finlandia zwracat uwage na zaawansowang technologie

i przyjazny Srodowisku proces produkcji. Od zawsze tez faktura
szkla, z ktorego tworzone byly butelki tego trunku niczym
stworzona przez sama nature, potyskiwata jak ISnigcy sopel lodu.

reklama
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Pierwsza butelke Finlandia® Vodka zapro-
jektowat Tapio Wirkkala, znany na catym
Swiecie fifiski pionier wzornictwa przemysto-
wego. Design butelki nazwany zostat ,Frozen
Ice”, jako, ze swojq faktura odwotywat sie do
mocno zmrozonego lodu. Pierwotnie etykieta
przedstawiata dwa renifery walczace ze soba
o przywodztwo.

Po 13. latach od wprowadzenia pierwszej
butelki wédki Finlandia na rynek, znaczaco
zmienita sie jej butelka. Poczatkowo czerwo-
na nakretka zostata zastapiona granatowa,
a szkto nabrato delikatnie niebieskiego odcie-
nia. W 1999 roku, na etykiecie zamiast dwéch
reniferéw, pojawity sie trzy. W 1998 roku zna-
ni amerykanscy projektanci z Hansen Design
of Philadelphia stworzyli koncepcje, wedtug
ktorej, butelka miata mie¢ bardziej smukty
i nowoczesny ksztalt. Zamiast papierowej
etykiety pojawita sie lakierowana naklejka, a
granatowa nakretke zastapiono srebrna. Ten
projekt butelki nazwany zostat ,Hammered
Ice”. W 2003 roku Harri Koskinen — uznany
finski designer, grupa nowojorskich grafikow z
Wallace Church — oraz grupa firiskich designe-

row stworzyli projekt butelki nowej generagji.

Tutaj réwniez faktura szklta przywodzita na
my$l motyw lodu. Marzeniem byto stworze-
nie wyzszej i smuklejszej butelki. W rezulta-
cie jej podstawa przedstawiata wyttoczony
wizerunek gory lodowej, ktéra delikatnie top-
nieje w promieniach Storica Pétnocy. Butelke
wykonano z najczystszego szkta dostepnego
w przemysle spozywczym.

Po kilkuletniej obecnosci na rynku nadszedt
czas na zmiane. Na poczatku lutego 2011 roku
odbyta sie uroczysta odstona nowej butelki
Finlandia® Vodka. Projekt opakowania zapre-
zentowany w Helsinkach, ogladato blisko 250
gosci zaproszonych z catego $wiata, w tym
réwniez goscie z Polski m.in.: Anna Ibisz, Do-
rota Wréblewska, Mikotaj Komar, Rafat Mohr,
Andrzej Miynarczyk oraz Marek Koscikiewicz.
Przybytych gosci podjeto kolacja w stynnej re-
stauracji w stylu pop up ,Hel Yes” .

Premiera nowego opakowania odbyfa sie
w starej zajezdni kolejowej. Na wieczornej
imprezie goscie delektowali sie wySmienitymi
drinkami serwowanymi przez $wiatowej klasy
miksologéw z formacji Soul Shakers oraz prze-
kaskami przygotowanymi w konwencji ,food

pairing”.
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Faktura nowej butelki Finlandia® Vodka
przypomina surowe rzezbienia w zaczynaja-
cym topnie¢ lodzie. Opakowanie to cafa swoja
stylistyka nawiazuje do tradycyjnego firiskiego
wzornictwa.

,To pierwsza $wiatowa marka premium na
rynku, ktéra jest znana z kolejnych, wielokrot-
nie nagradzanych projektéw” — méwi Neil
Punwani, Managing Director Finlandia® Vod-
ka. ,Nowa butelka zachwyca oszatamiajacym,
a jednak funkcjonalnym projektem. Design to
sztuka i mam nadzieje, ze nasi klienci beda
réwnie kreatywni poszukujac réznych zasto-
sowan dla butelki — od wazonu po karafke na
wode. Jesli nie, nasze wysokiej jakodci szkfo
podlega catkowitemu recyklingowi i zacheca-
my naszych konsumentéw, aby przystuzyli sie
naturze.”

W tworzeniu obecnej butelki brali udziat
znani artysci, architekci marki oraz projek-
tanci tacy jak Harri Koskinen, ktory odegrat
znaczaca role w rozwoju poprzedniej butel-
ki Finlandia® Vodka oraz Kenneth Hirst, wie-
lokrotnie nagradzany projektant z Nowego
Jorku.

Najnowsza odstona Finlandia® Vodka ozy-
wia tez ikony historii: walczace renifery w logo-
typie. Jak pamietamy, tak wtasnie przedstawito

sie pierwsze logo Finlandia® Vodka.

.

fINLAND!

~e
s

Finland

20000 p.n.e. 1970

Nowa butelka prezentuje tez zmieniong
etykiete. Specjalnie zaprojektowany font po-
woduje, ze nazwa Finlandia pojawia sie na
pierwszym miejscu, a butelki sg o wiele lepiej
widoczne niz produkty konkurencji znajduja-
ce sie na potce w sklepie czy za barem.

Na butelkach ze smakowymi wariantami
Finlandia® Vodka nowa etykieta stanowi po-
taczenie koloru i smaku obok realistycznego
obrazu owocu. Dzieki temu konsumenci
moga tatwo zidentyfikowa¢ swoéj ulubiony
wariant smakowy.

Niezmiennie zachwycajace projekty opa-
kowan i wspaniale smakujaca woédka spra-
wity, ze marka Finlandia® Vodka zajmuje
drugie miejsce spoéréd najwiekszych marek
woédek premium w Europie i piata pozycje
na $wiecie, przy sprzedazy ponad 3. milio-
néw skrzynek rocznie na $wiecie.

Przez wiele lat, ksztatt butelki zmieniat
sie, tak aby sprosta¢ panujacym na rynku
trendom, a jednoczes$nie zachowaé swdj

styl, ktory jest wierny finskim wartosciom.

PREZENTACJA

‘ FINLANDIA® VODKA

Od samego poczatku Finlandia produko-
wana jest w jednym miejscu na $wiecie
— w fifskiej miejscowosci Rajamaki. Atutem
marki Finlandii jest to, ze mozna ja pi¢ bez
dodatkéw, schtodzona lub komponowac na
jej bazie wysmienite drinki. Obecnie mar-
ka Finlandia® Vodka oferuje w Polsce, obok
klasycznej wodki nastepujace warianty sma-
kowe: Lime, Grapefruit, Mango, Cranberry,
Blackcurrant, Redberry i Tangerine (oferta

limitowana na zime 2010/11).
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Zywnosé funkcjonalna to w miare nowa kategoria na rynku

i dopiero odkrywana przez konsumentow. Przebojem podbija
ich serca i jak szacujg eksperci - juz niedtugo powinna posiadac
ponad 20-procentowy udziat w rynku Zywnosci.

Koncepcja zywnosci funkcjonalnej wywo-
dzi sie z kultury Dalekiego Wschodu, gdzie
od wiekéw jedzenie wykorzystywane byto
jako lekarstwo i gdzie wyjatkowa wage przy-
ktada sie do zdrowego odzywiania. Okresle-
nie zywnos¢ funkcjonalna, oznacza zywnos¢,
ktéra poza swoja tradycyjna funkgja, jaka jest
efekt odzywczy, wywiera fizjologiczny wplyw
na organizm czfowieka. Jest bogata w sklad-
niki korzystne dla zdrowia, takie jak btonnik,
fitoestrogeny, witaminy z grupy B, skfadniki
mineralne czy przeciwutleniacze. Zywnos¢
funkcjonalna swoje zastosowanie znajduje
zaréwno w profilaktyce, jak i przy wspoma-
ganiu leczenia réznych choréb. Sposréd pro-
duktow funkcjonalnych mozemy wyfonic trzy
dominujace grupy, rézniagce sie wplywem na
nasz organizm: wspierajace uktad pokarmowy,
ukfad krazenia oraz ukfad odpornosciowy. Na
Swiecie najwieksza popularnoscia ciesza sie
produkty z pierwszej grupy, na drugim miej-
scu jest zywno$¢ wspierajaca uktad krazenia,
zaraz potem ukfad odpornosciowy. Polski kon-
sument z roku na rok staje sie coraz bardziej
wyedukowany i Swiadomy tego, jak wazne

jest zdrowe odzywianie. Uwazniej przyglada

sie sktadowi swoich positkéw. | coraz chetniej
siega po produkty wzbogacone o skfadniki wy-
wierajace pozytywny wplyw na jego organizm.

Produkty funkcjonalne to zaréwno jedze-
nie, jak i napoje, w tym energetyki. Te ostatnie
sa kategorig w miare mtoda, ale szybko pod-
bijajaca gusta konsumentéw, zwlaszcza tych
wykonujacych wzmozony wysitek fizyczny
lub psychiczny. Wzbogacone sa one bowiem
m.in. w witaminy B, B,,, ryboflawiny, niacy-
ny, kofeine (okoto 30 — 35 mg/100 mililitréw),
i tauryne (400-420 mg/100 mililitréw). Dzieki
temu zwiekszaja szybkos¢ naszych reakcji, jak
rébwniez wzmagaja koncentracje, przeciw-
dziataja zmeczeniu i przyspieszaja metabo-
lizm.

,Z uwagi na fakt, ze tendencja spozywa-
nia produktéw funkcjonalnych stale wzrasta,
z mody ewoluowata wrecz w strone tren-
du, firma Robico postanowita rozwija¢ se-
rie produktéw Robico Smukfa Linia. Wyniki
sprzedazowe pokazuja, ze jest to perspekty-
wiczna kategoria, zwlaszcza w branzy nabia-
towej. Uwazam, ze podwaliny pod ten waz-
ny trend wspoétczesnie daja troska o zdrowie,

ale takze zmiennoé¢ zachowan konsumenta.

28 | www.hurtidetal.pl



SZALONA CENA
LEGENDARNA JAKOSC
CZY SWIAT JEST GOTOWY?




zdaniem PRODUCENTA

S
z
ked
O
2
=
Q
[
o
=
2
c
<
<
N

KATEGORIE PRODUKTOW

PRODUKTY FUNKCJONALNE ‘

Katarzyna Buczek, Public Relations Manager
Ustronianka Sp.z o.o.

Na polskim rynku coraz mocniej widoczny jest trend health and wellness. Moda

na Swiadome odzywianie, jaka przyszta do Europy z USA sprawia, ze coraz chetniej
siegamy po produkty spozywcze, korzystnie wptywajace na stan naszego zdrowia, poprawiajace
funkcjonowanie czy zapobiegajace réznorakim schorzeniom. Mimo, ze w Polsce zywnos¢ health
and wellness jest dostepna od stosunkowo niedawna, juz teraz jeden z polskich produktow funk-
cjonalnych odebrany zostat na zachodzie jako prekursorski. Firma Ustronianka, w scistej wspotpracy
z Profesorem Szybinskim, ekspertem WHO stworzyta innowacyjng wode wzbogacona jodem. Juz
w listopadzie 2010 r., w Szkocji, w czasie miedzynarodowego konkursu,,Water Innovation Awards”
,Ustronianka z Jodem” otrzymata najwyzsze wyréznienie (Highly Commended) i pokonata tym
samym kilkaset nowosci z catego Swiata! Z kolei 18 grudnia 2010 dla wody z jodem przyznano
wyréznienie w kategorii najwieksza innowacja,,Dobry Produkt — wybér ekspertéw”. W styczniu
natomiast uhonorowano ja nagroda czytelniczek miesiecznika Mam Dziecko -,Superprodukt”. Pier-
wiastek, ktérym wzbogacono ,Ustronianke z Jodem” to prawdziwa skarbnica dla naszego zdrowia.
Jod usprawnia prace mézgu, pomaga schudnac oraz warunkuje prawidtowe dziatanie tarczycy.
Ustronianka z Jodem jest rekomendowana przez Instytut Centrum Zdrowia Matki Polki w todzi.

BEE FEE CONSULTING Marcin Wolski

ciekawych konkurséw dla klientéw detalicznych (wycieczki do Las Vegas, skoki na spadochronie)
oraz uczestniczymy w wielu imprezach masowych, zwigzanych gtdwnie z aktywnoscia fizyczna

(np. gale boksu).

Jarostaw Wojtowicz Dyrektor Handlowy

Marka Las Vegas w 2010 osiaggneta dynamiczny rozwdj w dwoch aspektach: sprzedaz oraz dostep-
no$¢ na terenie catego kraju. Smiato mozemy powiedzie¢, ze Las Vegas Power Energy Drink jest
marka o zasiegu ogodlnopolskim. Dzieki podpisaniu nowych strategicznych uméw na dystrybucje
oraz podjecie $cistej wspodtpracy z Sieciami Handlowymi i stacjami benzynowymi na pewno rok
2011 zakoriczymy znaczacym wzrostem udziatu w rynku energetykéw. Realizujemy plan bardzo

—reklama
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Klient wrecz oczekuje od producenta nowo-
Sci i innowacyjnych produktéw i chce mie¢
z tego co§ wiecej niz korzys¢, niz smak i ja-
kos¢. Stad aktualnie producenci beda prze-
Sciga¢ sie wrecz w stosowaniu funkcjonal-
nych dodatkéw do produktéw nabiatowych,
w mys| przekonania, ze fatwiej jest przyswoic¢
maslanke zawierajaca kwas foliowy niz pa-
mietac o fykaniu tabletki z jego zawartoscig”
— méwi Alicja Tomaszewska, Specjalista ds.
Handlu i Marketingu, ZUH ROBICO. - ,Ro-
bico Smukta linia od kwietnia poszerza swoja
serie produktéw o sery Zétte niskottuszczowe
Maty Ksiaze oraz DIUK z zawartoscia jogurtu.
Linia bedzie dodatkowo zawiera¢ odttuszczo-
ny ser do konfekcjonowania Gouda Robico
Smukta linia.”

Zywnoé¢ funkcjonalna moze by¢ otrzy-
mywana metodami konwencjonalnymi, lub
modyfikacji

— wzbogacania w substancje bioaktywne, eli-

w  wyniku technologicznych
minowania okreslonych zwiazkéw, substancji
antyodzywczych, czy zwiekszania biodostep-
nosci sktadnikéw odzywczych. Moze miec
postac tradycyjna lub nowoczesng (np. kon-

centratu, stodzika). Surowce do jej produkgji

Z OFERTY PRODUCENTA |

Robico

Gouda Robico ‘
Smukfa Linia to

ser o obnizonej
zawartosci tluszczu

do 30% w suchej

masie — wprost 19%

tluszczu.

Diuk Jogurtowy
ser dojrzewaja-
cy z dodatkiem

jogurtu.

Ronin Energy Drink ‘
- przedstawiciel waznej
kategorii produktow
funkcjonalnych, czyli

napojow energetycz-

nych.
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sktadniki aktywne, takie
jak zielona herbata, inulina

i L-karnityna.

Ustronianka e~
r.-_-ﬂ

Ustronianka z Jodem to m

woda, wzbogacona o ten [

niezbedny w diecie kazdego
cztowieka mikroelement.
Nagrodzona tytutem ,Water
Innovation Award” — naj-

=

bardziej innowacyjna woda.
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' 12% konsumentow deklaruje chec¢ zakupu
silniejszego napoju energetycznego
od obecnie dostepnych na rynku!
Zrodto: badanie U&A, 4P Marketing Research Mix

P> 50% wieksza dawka energii* —— Wzrost kategorii przez zwigkszenie
niz w innych napojach energetycznych konsumpciji wsrod konsumentow energetykow
< Wysoka marza —— Wysoki zysk

P> Kampania reklamowa w masowych mediach

* 0 30% kofeiny wigcej niz w standardowych Ilallll]aﬂll energetyzujacych

Herbapol - Lublin S. A., ul. Diamentowa 25, 20-471 Lublin, tel. (81) 74 88 304, fax (81) 74 39 670, www.green-up.com.pl .
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1‘1 Karolina Kowalczyk, Kierownik ds. Mediow i Rozwoju Sprzedazy

Nasz lider rynku energetykow Tiger Energy Drink oraz jego nowe czarne opakowanie, jest
produkowany przez nas od wielu lat w tym samym znanym, lubianym skfadzie i smaku.
To nie tylko kofeina i tauryna, to takze wiele sktadnikéw bardzo korzystnie wptywajacych na nasz
organizm czy samopoczucie. M.in. niacyna i kwas pantotenowy - regulujace poziom cholesterolu
we krwi i usprawniajace uktad sercowo-naczyniowy, nerwowy i pokarmowy, a takze poprawia
kondycje skoéry i wloséw. Witamy takie jak B, i B, , biora udziat w przemianie materii, a ich tagodzenie
objaw napiecia miesigczkowego jest doceniane przez nasze konsumentki od dawna.

czesto otrzymuje sie ze specjalnych upraw
(np. ekologicznych), niekiedy takze modyfiko-
wanych biotechnologicznie.

W Zzywnosci funkcjonalnej stosuje sie sze-
reg bioaktywnych sktadnikéw. Najwazniejsze
z nich to:

* bfonnik pokarmowy (korzystne dziatanie na
profil lipidowy organizmu, regulacja czynno-

Sci przewodu pokarmowego, zapobieganie

rakowi jelita grubego)

oligosacharydy (prebiotyki — substancje sta-
nowigce pozywke dla mikroorganizméw

probiotycznych)

reklama
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* mikroorganizmy o dziataniu probiotycznym
(pofaczone z prebiotykami tworzg tzw. syn-
biotyki)

poliole (ksylitol, sorbitol, laktitol i inne wska-
zane w profilaktyce otytosci i choréb serco-
wo-naczyniowych, wykazuja tez dziafanie

antypréchnicze)

wielonienasycone kwasy ttuszczowe ome-
ga-3 (poprawa profilu lipidowego, dziatanie
immunomodulacyjne, obnizenie ci$nienia
tetniczego, dziatanie przeciwnowotworowe)
° witaminy i mineraly (np. wapi z witaming
D, w profilaktyce osteoporozy, jod dodawa-

ny do soli kuchennej)

cholina i lecytyna (fosfolipidy niezbedne
wszystkim komérkom organizmu, szczeg6l-
nie wazne w metabolizmie hepatocytéw

i procesach mielinizacji)

substancje fitochemiczne (np. stanole roslin-
ne dodawane do wysokiej jakosci margaryn,
a takze produktéw mlecznych w pierwotnej
i wtornej profilaktyce choréb sercowo-na-
czyniowych).

,Obecnie na rynku zup instant Twoja Zup-
ka Fit jest jedynym tego typu produktem,
ktéry zawiera sktadniki funkcjonale oraz natu-
ralne dodatki. Baza Twojej Zupki sa warzywa,
ktére dzieki procesowi liofilizacji zachowuja
naturalny smak, aromat, wyglad i kolor oraz
co najwazniejsze, petng wartos¢ odzywcza.
Juz po kilku miesigcach sprzedazy widzimy,
Zze istnieje spora grupa konsumentéw, ktérzy
poszukuja produktéw w przystepnej formie
instant, ale majacych réwniez warto$¢ dodana
— czyli sktadniki funkcjonalne. Dlatego mamy
nadzieje, ze produkt spodoba sie konsumen-
tom, a my bedziemy rozwija¢ linie Twoja
Zupka” — méwi Magdalena Nowak Dyrektor
ds. Marketingu firmy Regis Sp. z 0.0. — ,Twoja
Zupka Fit jest w tej chwili dostepna gtéwnie

Z OFERTY PRODUCENTA |

Maspex

Puchatek to granulo-
wany, rozpuszczalny
napo6j kakaowy,
wzbogacony o

wapi i 10 witamin
niezbednych w diecie

kazdego dziecka.

Ekoland Junior to ‘
granulowana her-
batka z witaminami

o smaku malinowo

— truskawkowym
stworzona z mysla

o dzieciach.

w sieciach Tesco, Real, Kaufland, Piotr i Pa-
wet oraz wybranych sklepach E. Leclerc. Przy-
gotowujemy sie réwniez do wprowadzenia
naszych produktéw do mniejszych sklepow.
Zalezy nam, aby Twoja Zupka Fit wyrdzniata
sie na poélce, zwracajac uwage konsumenta.
Dlatego w lutym na sklepowych pétkach po-
jawity sie od$wiezone graficznie opakowania
Twojej Zupki Fit. Zadaniem nowego opako-
wania jest podkreslenie zalet Twojej Zupki
Fit, jej lekkosci, naturalnych skfadnikéw oraz
braku ttuszczu. Niebieska, Swieza kolorystyka
naszych opakowan skutecznie odréznia je od
szaty graficznej konkurencyjnych produktow
typu instant, juz na pierwszy rzut oka wska-
zujac konsumentowi, ze Twoja Zupka Fit to
produkt, ktéry oferuje wartos¢ dodana.”

Niewatpliwie warto w swojej placéwce za-
oferowac¢ produkty funkcjonalne. Klienci beda
po nie coraz chetniej siega¢, a w najblizszych
latach mozemy sie zapewne spodziewa¢ udo-
skonalania istniejacych produktéw poprzez
stosowanie nowoczesniejszych  technologii
produkgji, czy poszerzanie asortymentu pro-
duktéw dostarczajacych okreslonych sktadni-
kéw bioaktywnych, wprowadzania nowosci
wsréd produktéow funkcjonalnych, poszerzania
oferty skierowanej do takich grup odbiorcéw,
jak: osoby starsze, niemowleta, cukrzycy czy
sportowcy.

Maja Swigcka
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Dystrybutor:
Aspen Distribution Sp. z 0.0., 01-604 Warszawa, ul. Promyka 1/86,
tel. (22) 812 54 80, fax (22) 812 61 62, xl@aspen.net.pl.
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Mieciutkie, nawilzone,

0 pieknym zapachu

i pieleghacyjnych
witasciwosciach. Chusteczki
higieniczne sg preznie
rozwijajaca sie kategorig
wsrod produktow FMCG. Warto
pamietac o nich dobierajac
asortyment w placowce.

Wygodna higielna

reklama
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Rynek artykutéw higienicznych jest jednym
z preznie rozwijajacych sie wéréd produktéw
pierwszej potrzeby. Wedtug danych Nielsena,
w 2010 roku, od stycznia do grudnia, wzrést
on warto$ciowo az 0 6,5%, a ilosciowo 0 5,2%.
Jego warto$¢ w tym czasie wyniosta ponad
miliard 750 milionéw ztotych, z czego 18,6%
przypadio chusteczkom higienicznym. W mi-
nionym roku sprzedaz artykutéw higienicznych
wyniosfa ponad 14 miliardéw 351 milionéw
sztuk, gdzie lwia cze$¢ (88,1%) przypada chu-
steczkom. Powyzsze dane méwia same za sie-
bie — chusteczki musza znajdowac sie w ofercie
kazdego, nawet najmniejszego sklepu. Ale nie
tylko te tradycyjne. Duza popularnoscig ciesza
sie chusteczki nawilzane, przeznaczone zaréw-
no do pielegnacji dzieci, do higieny intymnej,
czy chusteczki odswiezajace. Sa one niezwy-
kle wygodne w uzyciu, chetnie sg stosowane
zarébwno w domu, jak i w pracy, czy podczas
wyjazdow i w trakcie podrézy. Oferowane sg
w paczkach o r6znych ilosciach, tak wiec kaz-
dy moze dobra¢ odpowiednia wielko$¢ — duza
ekonomiczng paczke chetnie kupimy do domu,
a malg na podréz. Dzisiaj chyba nikt z nas nie

mogtby wyobrazi¢ sobie $wiata bez chusteczek

jednorazowych. Zastapity one te jeszcze nie
tak dawno niezmiennie popularne materiato-
we, ale nie takie bylo ich pierwotne zastoso-
wanie. Po raz pierwszy papierowe chusteczki
wprowadzifa na rynek firma Kimberly-Clark
w stanie Wisconsin pod nazwa Kotex. Celuloza
drzewna, z ktorej je robiono, wytwarzana byta
wedfug receptury opracowanej w roku 1918
przez chemika Ernsta Mahlera. Miaf to by¢ ma-
teriat zastepczy dla ptéciennych bandazy oraz
filtrow powietrza uzywanych w... maskach
przeciwgazowych podczas | Wojny Swiatowej.
Kiedy okazato sie, ze pielegniarki Czerwonego
Krzyza uzywaja nowych bandazy réwniez do
celéw osobistych, zorientowano sie, Ze istnieje
rynek zbytu na specjalne chusteczki higienicz-
ne. Po wojnie rozpoczeto sprzedawac je jako
reczniki do twarzy, przeznaczone giéwnie do
usuwania makijazu. Od 1924 roku na bazie
Cellucotton powstata marka Kleenex — dzi§
najbardziej znana marka chusteczek higienicz-
nych w Stanach Zjednoczonych.

Z biegiem czasu chusteczki higieniczne staty
sie artykutem niezastagpionym w codziennym
zyciu i wyparly wczesniej stosowane chustecz-

ki materiatowe.
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Torunskie Zaktady
Materiatow Opatrunkowych

Hypoalergiczne
chusteczki linii
Sensitive wzbo-

gacone s3 wy-
ciagiem z aloesu, ktéry pielegnuje i nawilza

delikatna skore dziecka. Nie zawieraja mydta,

substancji zapachowych oraz alkoholu.

. —————r— -
Chusteczki ‘ =D v

L]
nasaczone Milk

& Honey zawie-

rajq proteiny
mleka oraz ekstrakt z miodu.

Neutralne pH
5,5 chusteczek

Bella Baby Hap-
Py zapewnia
wlasciwy poziom nawilzenia skéry. Posiada
wygodne foliowe opakowania z zakniciem

wielokrotnego uzytku.

Cleanic

Chusteczki
CLEANIC
Kindii dzidzius

Baby sensitive

przeznaczone
dla niemowlat od pierwszego dnia Zycia,
ktére w sposéb szczegélny dbaja o delikat-

na skore.

Chusteczki ‘
CLEANIC Kindii
dzidzius Skin Ba-
lance powstaty

z mysla o skorze

zdrowej, do codziennej pielegnacji.

Chusteczki CLEANIC Kindii dzidzius Special
Care dedykowa-
ne dzieciom ze
skora skfonna
do podraznieni

i alergii.

Do higieny intymnej

Segment chusteczek do higieny intymne;j
jest z jednej strony doskonatym uzupetnie-
niem standardowej oferty higieny, z drugiej
— sam w sobie jest szybko rosnaca kategoria.
Przewiduje sie, ze jeszcze przez najblizsze 2-3
lata segment ten bedzie wzrastat srednio 0 5%
rocznie.

,Marka Bella ma w swoim portfolio chu-
steczki do higieny intymnej o dziataniu an-
tybakteryjnym. Dzieki porecznemu opako-
waniu w wersji kieszonkowej, kazda kobieta

moze poczuc sie Swiezo o kazdej porze dnia,

reklama
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| HIGIENA

niezaleznie od miejsca. Chusteczki doskona-
le spetniaja swoja odswiezajaca role w pracy,
w podrézy — gdziekolwiek jeste$my” — mowi
Oliwia Madrak-Budziiska z Biura Marki Bel-
la TZMO S.A. -

momencie takze o chusteczkach do higieny

+Warto wspomnie¢ w tym

intymnej marki Bella Medica. Te wyjatko-
wo delikatne chusteczki zawierajace eks-
trakt z zielonej herbaty, jeszcze fagodniej
oczyszczaja intymne czesci ciata, od$wieza-
ja i neutralizuja intymny zapach. Linia Bella
Medica jest linig dostepng jedynie w kanale

aptecznym.”
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RYNEK ARTYKULOW HIGIENICZNYCH

wielkos¢, 1000 szt

SPRZEDAZ

Reczniki papierowe

14 351 151 sztuk

niclsen

styczen — grudzien 2010

wartos¢, 10 000 zt

175 089,4 zt

Z OFERTY PRODUCENTA

Procter&Gamble

Chusteczki Pampers Sensitive — dzieki

balsamowi na bazie rumianku i aloesu

doskonale tagodza, dziatajq jak kompres

na podraznienia, pozostawiajac na skorze

maluszka specjalna warstwe ochronna.

Pampers

'i'.' m.'l"l e

.

#

Chusteczki Pampers Baby Fresh — wzbo-

gacone balsamem z aloesem, pomagaja

troszczy¢ sie o odpowiednie oczyszczenie

i ochrone delikatnej skéry maluszka, przy-

wracajac jej naturalne pH.

reklama

J

FOOD

Wafle wyto"

Sezon
na wafle
otwarty!

www.zmiensienazdrowie.pl
www.goodfood.pl

Good Food S.A., Skérzewo
ul. Skérzewska 21, 60-185 Poznan

i lekkie

na zdrowie

Chusteczki dla dzieci

Odrebna i bardzo dynamicznie rozwijaja-
ca sie kategorig sa chusteczki nasaczane dla
dzieci.Dzieki swoim wtasciwosciom oczysz-
czajacym i fagodzacym podraznienia staty sie
one nieodtagcznym elementem codziennej
higieny i pielegnacji skéry dziecka. Na ryn-
ku dostepna jest bogata oferta nasaczanych
chusteczek, dostosowana do zréznicowa-
nych potrzeb skéry dziecka oraz etapu jego
rozwoju.

Chusteczki nasaczane Bella Baby Happy
nasaczone lotionem, wzbogaconym, witami-
na E i allantoing przeznaczone sa do piele-
gnacji cafego ciafa dzieci i niemowlat. Wyko-
nane sg z miekkiej i delikatnej wt6kniny. Dla
szczegblnie wrazliwej skory z problemami
przeznaczone sg chusteczki nasaczone Sen-
sitive wzbogacone ekstraktem z aloesu, kt6ry
pielegnuje i nawilza delikatng skoére dziec-
ka. Nie zawieraja substancji zapachowych
ani alkoholu. Chusteczki nasaczone Mleko
i Miéd zawieraja proteiny mleka oraz ekstrakt
z miodu. Naturalne proteiny mleka doktad-
nie oczyszczaja i nawilzajg skére, a wyciag

z miodu fagodzi zaczerwienienia i podraz-

Chusteczki Pampers Naturalny Clean

— skutecznie oczyszczaja delikatna skore

malucha, sa przyjemne w uzyciu dzieki

miekkiej powierzchni ozdobionej wytta-

czanymi wzorami oraz od$wiezajacemu

zapachowi.
Pampers %=
:.k ‘}f-"
Torunskie Zakiady

Materiatow Opatrunkowych

TRAVEL SET to zestaw pigciu miniaturo-

wych kosmetykow Eva Natura w delikatnej

przezroczystej kosmetyczce. Skiada sie

z lawendowego szamponu do wloséw (poj.

50 ml), lawendowej odzywki do wloséw (poj.

50 ml), antystresowego zelu pod prysznic

(poj. 50 ml), balsamu do ciata (poj. 50 ml)

oraz nawilzajacego

kremu do rak

i paznokci z
wyciagiem z Inu
(poj. 30 ml).

e —

e

L
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nienia skoéry. Chusteczki Jedwab i Bawetna z
naturalnymi proteinami jedwabiu oczyszcza-
ja i nawilzaja skore dziecka, a wyciag z ba-
wetny dziata ochronnie i wplywa kojaco na
podraznienia. ,Neutralne pH 5,5 chusteczek
Bella Baby Happy zapewnia wifasciwy po-
ziom nawilzenia skory. Chusteczki nasaczane
Bella Baby Happy to bezpieczne i skuteczne
produkty przebadane dermatologicznie. Wy-
godne foliowe opakowania z zamknieciem
wielokrotnego uzytku pozwala na oferowanie
produktu w bardzo korzystnej cenie” — méwi
Katarzyna Orchowska z Biura Marki Bella
TZMO S.A.

,Coraz wiecej mam nie wyobraza sobie co-
dziennej pielegnacji dziecka bez nawilzanych
chusteczek. Dzieki delikatnosci, przyjemne-
mu zapachowi oraz potwierdzonej wielofunk-
cyjnosci sg idealne dla cafej rodziny. W przy-
padku pielegnacji dzieci uzycie chusteczek
jest o wiele wygodniejsze niz tradycyjne my-

cie pod biezaca woda, zwlaszcza w przypad-

ku wyjatkowo wrazliwej skéry niemowlecia,
ktéra tatwo ulega podraznieniom. Chusteczki
pielegnacyjne dzieki specjalnym balsamom,
ktérymi sa nasaczane, nie wysuszaja delikat-
nej skéry dziecka, a przywracaja jej naturalne
pH. Mozna ich uzywac¢ kilka razy dziennie,
przy kazdej zmianie pieluszki, bez obawy
przed podraznieniami” — méwi Katarzyna to-
paciuk-Goc, Brand PR Manager, Procter and
Gamble DS Polska Sp. z o.0. — ,Nawilzane
chusteczki staja sie obecnie powszechnie sto-
sowanym uzupetnieniem pielegnacji skéry
dziecka, coraz czesciej poszukiwanym przez
mamy na sklepowych pétkach. W portfolio
marki Pampers znajduje sie bogata i zr6znico-
wana oferta chusteczek, ktérych nie powinno
zabrakna¢ w zadnym sklepie.”

Chusteczki higieniczne najwieksza po-
pularnoscig ciesza sie w supermarketach
- 48,7% sprzedazy w ujeciu wartosciowym
oraz w hipermarketach — 18,5%. Klienci chet-

nie je réwniez kupujg w sklepach chemicz-

KATEGORIE PRODUKTOW

| HIGIENA

nych (9,7%), sklepach spozywczo-przemysto-
wych (8,6%) oraz w sklepach spozywczych
(8,3%). Najmniejsza popularnoscia ciesza sie
w kioskach (3,8%), sklepach wielobranzo-
wych (1,5%) oraz w aptekach (0,9%).

Chusteczki higieniczne nawilzane, dostep-
ne sa w szczelnie zamykanych opakowa-
niach, zawierajacych od kilku do kilkunastu,
czy nawet kilkudziesieciu ptatkéw. Chustecz-
ki nawilzane sa wykonane z witékniny typu
spunlace lub papieru krepowanego. W zalez-
nosci od linii i segmentu rynku sa nasaczane
réznymi ptynami czyszczacymi, badz dezyn-
fekujacymi, o r6znorodnych zapachach i wia-
Sciwosciach.

Na rynku dostepna jest szeroka oferta chu-
steczek nawilzajacych, w ktére warto jest
regularnie zaopatrywac nasz sklep. A zaofe-
rowac naszym klientom mozemy takie marki,
jak np: Pampers, Bella, Huggies, Neutrogena,
Cleanic, Johnsons, Bobini, czy Bambino.

Maja Swiecka

reklama

Tej wiosny
zw%qksz zyski
swojego sklepu

dzieki Discreet!

¢ Przyciagnij kobiety o najwyzszym

dochodzie: $redni dochdd konsumentek Discreet
jest 0 25% wyzszy od dochodu konsumentek
wktadek firm konkurencyjnych*

A &/ Discreet ma silne wsparcie mediowe,
ﬂ_ dzieki ktéremu tej wiosny zobaczy
473 nas 13 milionéw kobiet
w catej Polsce**
* IPSOS, badanie na reprezentatywnej grupie 520 kobiet w Polsce
** Dane estymowane za pomocg TGI przez Me n
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Wielkiej Nocy sg digPolakow okazjg
do spotkaﬁrz' jbljzE i przy suto
zastawionym stole. Eoracy okres
zakupowy*rozpocznie'sie lada dzien.
Dlatego te2$rodzy Detalisci juz teraz
powinniscie przygotowywac sklepowe
potki pod katem Swiateczn t'!.zakup()w.
Podpowiemy Wam, jakie produkty
warto mie¢ w swoim sklepie,Ltak\aby
vielkanoeny koszyk zakupowy kazd‘egO
klienta byt petny. )

Miesne przysmaki .....ccocucremsmnannnsnnnsnnmssnansaansasnsnsnnases Str 66

Kawa i herbata ......cccccccccccccccncncnsnsnsnsnsnsasasasasnsasnes str 68
AIKOROI ......ccceeeeieieeenenensnsnnsnsnsnnsnsasnnsnsnsnnnnsnsnnnnsnnnnnnnns str 70
Wielkie porzadkKi ...c.ccceeececnemenensenasssnnsnsnnssnassnasssannnns str 72
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»Stodka ~
Wlelkalfocf

Ciasta z Eroszku gotowe esery, bakalie oraz docllrﬂ do ciast

to prod tore w okresi zedSwigtecznym z pewnoscig

przyniosg wieksze zyski. Rowhiez sIodyczi&éwnie czekoladowe &

i Premium bedacie.szy’fy sie duza popular@®scia. o
T * S ) o

reklama

DECOMORRENO

Wedtug badan Nielsena z okresu od grud-
nia 2009 do listopada 2010 roku rynek ciast
w proszku osiagnat wartos¢ ponad 128 min zt,
a wielkos¢ ponad 8 min kilogramow.

W przeciagu roku rynek ciast w proszku

wzr6st wartoéciowo 0 9,2%, ilosciowo 0 5,2%.

Najwyzsze udzialy wartosciowe w rynku
mialy ciasta w proszku wymagajace pieczenia
(47,8%) i wzrosty o 2%. Drugie miejsce zajety
kremy do ciast w proszku (21,7%), trzecie cia-

Nailepsza oferta o

Ciasta w proszku najlepiej sprzedaja sie

L
dla I WO] ego Sklepu w supermarketach (40,6% w ujeciu wartoscio-
wym). Tuz za nimi uplasowaly sie hipermarke-

—— ty z wynikiem 21%, duze sklepy spozywcze

(15,9%) i Srednie sklepy spozywcze (15,2%).
Na ostatnim miejscu sa mate sklepy spozywcze
(7,3%).

Jezeli przyjrzymy sie badaniom Nielsena do-
tyczacym deseréw w proszku to warto$¢ sprze-
dazy w okresie od grudnia 2009 do listopada
2010 wyniosta prawie 352 min zt, a wielkos¢
to ponad 21 min kilograméw.

Najwyzsze udzialy wartoéciowe w rynku
deseréw w proszku ma galaretka (37,9%). Tuz
za nig uplasowat sie kisiel (27,4%) i budyn
(24,1%). Kategoria inne to 10,6% udziatow
warto$ciowych w rynku deseréw w proszku.

Nielsen informuje, Ze w omawianym okre-
sie desery w proszku najwyzsza sprzedaza
w ujeciu wartosciowym cieszyly sie w super-
marketach (42,6%). Srednie sklepy spozywcze
osiagnety wyniki 17,7%, hipermarkety 14,3%,
duze sklepy spozywcze 12,9%, a mate sklepy
spozywcze 12,5%.
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Jak stwierdza Dorota Liszka, Manager ds.
Komunikagji Ki)rporacyjnej Maspex rynek be-
dzie sie rozwijal. Zmiana stylu zycia Polakow
wplynefa na zmiane zachowan i zwyczajéw
rowniez w zakresie gotowania i pieczenia.
Konsumentki podkreslaja, ze czesto braku-
je im czasu na pieczenie tradycyjnych ciast,
dlatego tak bardzo ciesza sie z mozliwosci
przygotowania smakotyku dla rodziny ,w pare
chwil”. Polki nauczyty sie ufatwia¢ sobie zycie
— wzrasta ilos¢ zakupéw gotowych dodatkéw
oraz ciast gotowych. Jako jeden z podstawo-
wych motywéw zakupu tego typu produktow
jest ich szybkos¢ i tatwos¢ przygotowania oraz
pewnos¢ rezultatu.

Ciasto przygotowane z gotowych sktadni-
kow jest traktowane coraz czesciej jako pro-
dukt domowy i na dodatek tarszy od przygo-
towanego samemu od podstaw tradycyjnego
ciasta. ,Pieczenie z gotowych komponentéw
dajacych pewnos¢, ze zawsze sie uda, to tak-
Ze nowy sposéb na wspélne spedzanie czasu
ze swoimi dzieé¢mi i calg rodzing” — dodaje

Dorota Liszka.

Co preferuja Polacy?

Z badania TGl przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
stycznia 2010 do grudnia 2010 roku wynika,
Ze spozywanie ciast z proszku deklaruje 21,4%
Polakéw w wieku od 15 do 75 lat.

47,8% badanych spozywa ciasta z proszku
rzadziej niz raz w miesiacu, 25,79% raz w mie-
siacu, 21,27% 2-3 razy w miesiacu, 5,14% raz

w tygodniu lub czesciej.

Szczegbtowe informacje dotyczace marek
ciast z proszku najczesciej spozywanych przez
respondentéw, ktérzy zadeklarowali ich spozy-
wanie — znajduja sie w zestawieniu tabelarycz-
nym.

Czym kieruja sie konsumenci wybiera-
jac tego typu produkty podczas wielkanoc-
nych zakupéw? Tak, jak w kazdej kategorii,
tak i rowniez w stodkich wypiekach wida¢
trendy i zmieniajace sie mody. Jak przyznaje
Dorota Liszka oprécz produktéw tradycyj-
nych takich jak pierniki, czy babki, konsu-
menci sa otwarci na nowosci i inne sposoby
podawania ciast nawet tych najbardziej tra-
dycyjnych. Na $wiatecznych stofach musza
pojawic sie wypieki tradycyjne, ale jednocze-
$nie kazda pani domu chce zaskoczy¢ swoja
rodzine oraz gosci proponujac inne smaczne
wypieki.

Polki sa otwarte na nowosci oraz innowa-
cyjne rozwigzania; zwlaszcza te, ktére umozli-
wiajg w krétkim czasie przygotowanie deseru.
Kategoria, oprécz tego, ze proponuje trady-
cyjne formy ciast, jest wyraznie promotorem
innowacji. Marka odgrywa bardzo duze zna-
czenie przy wyborze tego typu ciast. Dla kon-
sumentek istotne jest, by byfa to marka znana,
wyprébowana, do ktérej ma sie zaufanie. Poza
marka istotnymi czynnikami decyzyjnymi sa:
cena, stopier trudnosci wykonania produktu,
czy czas potrzebny na przygotowanie ciasta.
,Wazne jest takze to, ile porcji uzyskamy po
upieczeniu ciasta. Istotna jest réwniez liczba
sktadnikow, ktore trzeba bedzie dokupi¢, aby

z

je przygotowac” — dodaje Dorota Liszka.

RAPORT

| WIELKANOC

Zaufaj
rekomendacjom
klientow i zarabiaj
na produktach

© prasa
www

reklama TV
dziatania PR

materiaty POS

degustacje
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zainteresowaniem - przektadajacym sie na dokonywane zakupy - jest twarozek kanapkowo-sernikowy
,M6j Ulubiony” W okresie przedswigtecznych zakupdw preferowana jest jego wersja w wiaderku 1 kg.
Stabilnos¢ cenowa i niezawodnos¢ dostaw przy doskonatych walorach smakowych oraz jakosciowych to
cechy naszej wspotpracy z klientami, skutkujace rosngcym zaufaniem do produktéw opatrzonych marka
Wielun”. Zapraszamy zatem, zyczac udanych zakupéw oraz pogodnych i smacznych $wiat.

Bogdan Wozniak, Zastepca Prezesa
Spotdzielnia Dostawcow Mleka w Wieluniu

Okres $wiat to czas radosci, nadziei i rodzinnych spotkan, ktérym towarzysza réwniez do-
znania kulinarne. Spétdzielnia Dostawcédw Mleka w Wieluniu, starajac sie zaspokoic rosnace
potrzeby rynku oferuje niezawodne dostawy w grupie $mietan, twarogdw, serkéw homogenizowanych
oraz masta zaréwno dla klientéw detalicznych i hurtowych, ktérych obstuguja operatorzy nowocze-

snych i tradycyjnych kanatéw dystrybucji. Produktem, ktéry cieszy sie najwiekszym i wcigz rosnacym

Jakie ciasta warto mie¢

Na Wielkanoc Polacy pieka réznego rodzaju
babki, pierniki, mazurki, keksy. Na $wigtecz-
nych stotach znajduja sie takze ciasta drozdzo-
we, szarlotki i serniki.

Z pewnoscia w okresie Wielkanocy cia-
sta z proszku to produkt, ktéry pozwoli
Pot-

ka z asortymentem do pieczenia powinna

kazdemu detaliscie zwiekszy¢ zyski.

oferowa¢ kilka rodzajéw ciast instant: ba-
beczki, tradycyjne propozycje takie jak kar-
patke, murzynka lub babke oraz formaty
bardziej nowoczesne np. oferujace ciekawe
potaczenia smakowe, a takze propozycje

tzw. rodzinne, czyli formaty na duza blache.

Sktadniki:
Ciasto:

Dekoracja:

Potrzebne produkty:

Jak podkresla Dorota Liszka w sklepie nie moze
zabrakng¢ miejsca na nowosci, ktére moga
pociagnac sprzedaz catej kategorii. ,W okresie
wielkanocnym na pewno trzeba mie¢ w ofercie
ciasta, ktére pojawia sie na $wigtecznym stole
typu babki, pierniki” — dodaje Dorota Liszka.
Oproécz ciast w wersji instant powinnismy
pamietac takze o gotowych ciastach. Niektore
gospodynie domowe z powodu braku czasu
decyduja sie na zakup gotowej babki czy pier-
nika. A kazdy detalista musi by¢ przygotowany
na tego typu ,awaryjne” sytuacje. Najlepiej,
jezeli odpowiednio wczesniej podpowiemy
naszym stalym klientkom, aby zlozyty zamoé-

wienie na gotowe wypieki.

Sposdb przygotowania:

Przepis: Dr. Oetker

Z OFERTY PRODUCENTA |

HELIO

Masy makowe HELIO
stanowia doskonata

baze dla makowcéw,

mazurkéw i ciast droz-
dzowych. Ich sprzedaz
wspierana jest silnymi
kampaniami promocyj-
nymi, w tym reklama
wTV.

Nordzucker Polska

Nordzucker poleca ‘

do wypiekéw

bab i mazurkéw
wielkanocnych kla-
syczny cukier biaty
krysztal i cukier
puder.

Bakalland

Kruszone migdaty
BAKALLAND sa naj-
lepszym uzupetnie-
niem do ulubionego
ciasta lub deseru. Ich
bogaty i niezwykle
intensywny aromat,

nadaje przygotowanej potrawie niepowta-
rzalny smak jak i zapach.

Zaklady Piekarskie
»OSKROBA”

Makowiec 450 g to dobra kompozycja,
duza ilo$¢ maku i tradycyjna receptura,
ktére gwarantujq najwyzsza jakosé

i wspanialy smak.




Bakalie i dodatki

Bakalie to nic innego jak mieszanka suszonych i kandyzowanych owo-
cow. Nazwa pochodzi z jezyka arabskiego, od stowa ,bakkae”. W prze-
szfosci mianem tym okreSlano owoce egzotyczne jak: daktyle, figi,
morele. Poniewaz $wieze owoce nie nadawaly sie do diuzszego prze-
chowywania, aby méc delektowac sie ich smakiem dtuzej, nalezato je
wysuszyC. | w ten spos6b powstaty bakalie, jakie znamy.

Przed Wielkanocg od lat bakalie ciesza sie szczegblnym powodzeniem
jako sktadnik do réznego rodzaju ciast, mazurkéw, a takze wykwintnych

dan obiadowych. W tym czasie

wihasciwie wszystkie rodzaje odno-
sza sprzedazowe triumfy, nie mniej
za kluczowe wyréznitbym masy
makowe, migdaly, orzechy wio-
skie i laskowe, sliwki suszone, figi,
rodzynki” — dodaje Leszek Waso-
wicz, Prezes Zarzadu HELIO S.A.
Jak podaje Nielsen w okresie

od grudnia 2009 do listopada
Produkty SweetFamily

2010 roku rynek bakalii osia-
Cukier biaty krysztal

gnat warto$¢ prawie 444 min zt

Cukier puder
i w poréwnaniu do ubiegtego Cukier brazowy
okresu badawczego odnotowat Cukier kostka
Cukier do herbaty

znaczny wzrost o 11,9%. Wiel- Cukier bra do herbaty

Cukier 2elujgcy 1:1
Cukier zelujgcy 2:1
Cukier trzcinowy

kos¢ rynku bakalii w aktualnym
okresie to nieco ponad 24 min
kilogramow.

Wsréd bakalii najwyzsze udzia-
ty wartosciowe uzyskaty suszo-
ne owoce (54,9%). Na dalszych _
pozycjach uplasowaly sie ziar- e e
na (23,9%), orzechy niesolone
(11,6%), mixy (9,7%).

Jezeli spojrzymy na badania

a-mail: orders.pl@nordzucker.com
warw nordruckerpl

Nielsena ukazujace lokalizacje
sprzedazy bakalii to najwyzsze
udzialy wartosciowe majg super-
markety (51,9%). Dalsze pozycje zajety hipermarkety (24,1%), duze
sklepy spozywcze (9,4%), $rednie sklepy spozywcze (9,3%), mate sklepy
spozywcze (4,9%), stacje benzynowe (0,5%), sklepy winno-cukiernicze
(0,1%).

Jak przyznaje Leszek Wasowicz rynek bakalii w Polsce cechuje sie
obecnie wysoka dynamika rozwoju. Jednym z gtéwnych czynnikéw
majacych wplyw na rosnaca ilosci sprzedawanych bakalii jest ich ogdl-
na popularyzacja wéréd Polakéw, ktérzy to coraz czesciej postrzegaja
je w szerszym kontekscie niz tylko niezastagpiony skfadnik wigilijnego
makowca czy wielkanocnego mazurka.

Jrend ten jest naturalng zmiang nawykéw konsumenckich w roz-

wijajacych sie gospodarkach, co dodatkowo jest w Polsce wzmacnia-

reklama

—
e - Nordzucker Polska
Member of Nordrucker Croup

64-330 Opalenica, uLESIrt.:zn'm_H-' "
tal: 48 67 44 78 300, fax: +46 61 44 Tako0
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ne prowadzonymi kampaniami informacyjno-promocyjnymi. Szacuje
sie, iz krajowy rynek bakalii bedzie rést w najblizszych latach jeszcze
o okoto 5-10% rocznie. Dobre perspektywy rozwoju rynku ciesza tym
bardziej, ze popyt na produkty HELIO rosnie znacznie szybciej niz
rynek. Jest to wynik intensywnego wsparcia, w tym licznych dziafan
z zakresu reklamy i PR, w szczegblnosci w prasie poradniczo-kobiecej
oraz TV, ktérymi bez watpienia wyrézniamy sie na tle konkurencji, co
potwierdzaja liczne prestizowe nagrody, w tym ostatnie Ztote Laury
Konsumenta czy Statuetka Superprodukt Swiata Kobiety” — dodaje

Leszek Wasowicz. O bakaliach

warto pamietac nie tylko podczas
Swiat. To zaréwno pyszny doda-
tek do ciast, ale takze nieoce-
nione Zrédfo witamin i smaczna

przekaska w ciagu dnia.

I co jeszcze
na poice

Uzupetniajac asortyment
przed Wielkanoca nie zapo-
minajmy o dodatkach do ciast.
Niezbedne beda wszelkiego
rodzaju masy. Przed Swietami
szczegblnie popularne sa ma-
kowe i krowkowe. Na potce po-
winno sie znalez¢ takze kilka ro-
dzajow kremoéw oraz polewy do
ozdobienia ciast i deseréw.

W sklepie przed Swietami
warto mie¢ takze szeroki wy-
boér produktéw takich jak: bu-
dyn, galaretka czy kisiel. Mozna
z nich przyrzadzi¢ smakowity

’\T (REL {'é -{-:;’I. Wi l&.j

Promyk

deser badz tez moga by¢ dodat-

kie ehgoile Zocia

kiem do ciast. Zwlaszcza galaret-
ka jest idealna do ciast biszkop-
towych i sernikéw na zimno.

Pamietajmy, aby klientom zapewni¢ dostep do szerszego wyboru
cukru. Na pétkach powinien znalez¢ sie nie tylko cukier, ktérego
konsumenci uzywaja na co dzien, ale przede wszystkim cukry pudry,
cukry do wypiekoéw, a takze cukier brazowy, ktéry idealnie pasuje do
kawy czy herbaty.

Przed S$wietami zapotrzebowanie na produkty przeznaczone do
przygotowywania domowych stodkosci zdecydowanie rosnie, gdyz
wypieki to w wielu polskich domach po prostu tradycja. ,Cukier biaty,
cukier puder, czy cukier do wypiekéw to te najpopularniejsze. Co cie-
kawe, coraz chetniej do pieczenia w miejsce tradycyjnego cukru bia-
fego uzywany jest cukier trzcinowy” — dodaje Teresa Mroczek-Krupa,

Dyrektor ds. Sprzedazy i Marketingu Stidzucker Polska S.A.

www.hurtidetal.pl | 43
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W swieta konsumenci sa w stanie zaptaci¢ wiecej za markowe produkty, bo chca
dac swoim bliskim to co najlepsze. Najczesciej kupowane bakalie w tym okresie to

Bakalland

te z przeznaczeniem do wypiekow — a wiec rodzynki, mieszanki do ciast (keksowa),

migdaty ptatki, kruszone orzechy i skorka pomaranczowa.

Przed Wielkanoca warto jest mie¢ w sklepie takze masy do ciast, a w szczegdlnosci masy

krowkowe (kajmakowe) idealne do wielkanocnych mazurkéw.

CIASTA Z PROSZKU*
*marki spozywane najezesciej przez Polakéw w wieku 15-75 lat,
ktérzy zadeklarowali ich spozywanie

Dr. Oetker 44,68%
Delecta 37,08%
Gellwe 17,35%
DecoMorreno 7,46%
Inne 0,74%

Nastepujace zmienne nie byty badane w falach: Ciasta z prosz-
ku: marki spozywane najczesciej [RS],
Deco Morreno: styczeri 2010 : marzec 2010

zrédto: Badanie TGI MillwardBrawn SMG/KRC

Jak przyznaje Mafgorzata Stojanowska-
DIAMANT,

konsumenci postrzegaja cukier jako kategorie

Szulejko, Marketing Manager
brandowa i w swoich wyborach coraz cze-
Sciej kieruja sie dobra, sprawdzong marka.
,Do wielkanocnych wypiekéw i dekoracji
szczegblnie godna polecenia jest gama cu-
kréw pudréw DIAMANT, a zwfaszcza smako-
wych: z aromatem waniliowym, z aromatem
cytrynowym oraz z dodatkiem kakao. Polewy
wykonane ze wszystkich pudréw DIAMANT
sa blyszczace i elastyczne. Na tradycyjnych

ciastA w PROSZK

: %, wielkos¢ sprzedazy

Ciasta na zimno
9,8%
Kremy do ciast
w proszku

12,8%

Karpatka
. 15,1%

Ciasta w proszku
wymagajace
pieczenia

62,2%

8,5minkg

mazurkach tworza wielobarwne kompozy-
cje, dla ktérych jedynym ograniczeniem jest
wyobraznia wykonawcy. Cukry smakowe
DIAMANT w wielkanocnym menu spraw-
dzaja sie réwniez jako sktadnik sernikéw, bab
oraz paschy” — dodaje Matgorzata Stojanow-
ska-Szulejko.

Teresa Mroczek-Krupa apeluje, aby wta-
Sciciele sklepéw nie bali sie nowosci. Obser-
wujac zachowania konsumenckie widoczne
jest duze zainteresowanie produktami inno-
wacyjnymi. Polacy wciaz poszukuja cieka-
wych produktéw wysokiej jakosci. ,Cukier
puder w mtynku, czy cukier w Tetra Rex
juz zdobyly ich zaufanie, jako produkty
praktyczne, ekonomiczne i ufatwiaja-
ce prace w kuchni. Jestesmy przekonani,
obserwujac zainteresowanie cukrem perli-
stym w okresie Bozego Narodzenia, ze réw-
niez ten produkt odniesie podobny sukces.
Warto wiec stawia¢ na takie peretki, ale
oczywiscie nalezy réwniez pamieta¢ o tra-
dycyjnych cukrach, na ktére réwniez zawsze
jest zbyt, czyli o cukrze biatym, cukrze trzci-
nowym, czy cukrze do wypiekéw” — przy-

znaje Teresa Mroczek-Krupa.

15 11 % Ciasta w proszku
. - wymagajace
Ciastanazimno™ = pieczenia

15,4% 47,84

Kremy do ciast
w proszku

21,7%

128,4 min zt
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Dr. Oetker

Kopiec Kreta Ser-

nik - to puszysta
masa serowa, ktora
doskonale kompo-
nuje sie z soczystymi
brzoskwiniami i pysz-

nym czekoladowym

ciastem.

Kopiec Kreta Czeko-
ladowy - to prawdzi-
wa uczta dla wszyst-
kich mifosnikéw
czekolady. Zachwyca
pysznym czekolado-
wym smakiem masy

Smietanowej, zawie-

ra czekolade i ptatki

czekoladowe.

Stella Pack

Papier do pieczenia Stella Pack pomoze
przygotowac ciasta bez koniecznosci na-
tluszczania foremek czy blach. Jest on dwu-
stronnie powlekany silikonem, co zapobie-
ga przywieraniu spodniej warstwy ciasta do
papieru oraz kruszeniu si¢ wypiekéw przy

wyjmowaniu ich z formy.

gy .

Sl p—
- I 2 10T papier do pleczenia
N v -

Rekaw do pieczenia marki Stella Pack

— dzieki niemu przygotowywane ryby

i migsa nie straca soczystosci i nie nasiakna
ttuszczem, przez to beda mniej kaloryczne

i zdrowsze.
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WIELKANOC ‘

okresie Swigt Wielkanocnych powinny znalez¢ sie na sklepowych pétkach. Dobre wypromowanie ciast
Swigtecznych poprzez takie dziatania jak gazetki promocyjne, degustacje oraz odpowiednie miejsca
ekspozycyjne pozwola wiascicielom sklepéw na zwiekszenie obrotu w czasie Swiat Wielkanocnych.

Grzegorz Smolinski, Dyrektor ds. Handlu i Marketingu

W okresie Swiat Wielkanocnych sprzedaz wyrobéw cukierniczych wzrasta kilkunastokrotnie. Podobna
sytuacja dotyczy produkgji w naszej firmie. W tym czasie klienci poszukuja tradycyjnych produktéw,
takich jak: Makowiec, Keks angielski oraz Babki Piaskowe.

Zaktady Piekarskie,Oskroba’, aby zaspokoi¢ potrzeby klientow przygotowaty specjalng game babek
piaskowych o wadze 400 g: waniliowa, marmurkowa i cytrynowa. Uwazam, ze tego typu produkty w

Zaktady Piekarskie,Oskroba”

O czym jeszcze powinnismy pamigtac?
Otéz, jak radzi tukasz Sorbian, Dyrektor
Marketingu Stella Pack S.A. hity sprzedazy
w tym okresie sa od lat niezmienne.

Papier do pieczenia, foremki na muffiny, folia
aluminiowa to produkty, ktére powinny znalez¢
sie na potce kazdego detalisty. Co wazne kie-
rownicy sklepéw powinni pamieta¢, iz w tym
okresie w/w produkty sa wrecz produktem
impulsowym, dlatego tez dodatkowa ekspo-
zycja w miejscu najwiekszego natezenia ruchu
klientéw w sklepie moze przynies¢ kilkukrotne
wzrosty sprzedazy. Dobrym sposobem, do$¢
powszechnie stosowanym przez detalistow,
jest ekspozycja pokrewnych grup produktow.
,To prosty mechanizm: nawet jedli klient przy-
chodzi do sklepu, bo chce kupi¢ papier do
pieczenia, czesto okazuje sie, ze — przy okazji
— zobaczy i kupi tez bakalie czy inne dodatki do

ciasta, ktérych mu zabrakto. Dzieki odpowied-

Mixy
1,7%
Orzechy niesolone
5,5%

Suszone
owoce

58,4%

Ziama

29,2%

24,3 minkg

niej ekspozycji produktéw z tej samej kategorii,

mozna znaczaco podnies¢ sprzedaz wielu grup

produktéw” — dodaje tukasz Sorbian.
Oczywiscie pamietajmy takze o podsta-
wowych produktach, z ktérych samodzielnie
mozna przyrzadzi¢ ciasto. Przed Swietami
w sklepie nie moze zabrakna¢ maki czy jajek.
Jezeli mamy taka mozliwos¢, warto jest mie¢
w sklepie takze foremki do pieczenia ciast.

Z pewnoéscia zwieksza sie zyski naszego sklepu.

Czekoladowe
zajaczki i nie tylko

W okresie $wiatecznym Polacy kupuja sfody-
cze nie tylko na wielkanocne stoty ale przede
wszystkim na drobny upominek. W zwiazku
z tym oferta wielkanocna powinna by¢ szero-
ka, a pétka Premium petna.

Czekolada przygotowywana jest na bazie

miazgi kakaowej. Ze wzgledu nazawartos¢ masy

Orzechy nie solone
11,6%

Suszone owoce

54,9%

Ziama

23,9%

444 min zt
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Maspex

Murzynek mocno

czekoladowy: Pyszne

BEcoMorre

i bardzo proste

w przygotowaniu
ciasto z najlepszych
sktadnikow - kakao
DecoMorreno. To
prawdziwie cze-
koladowe ciasto,

o unikalnym gteboko
brazowym kolorze.

Makar

Delikatne i chrupiace
Kalifornijskie Migdaty

prazone lekko solone

— doskonate jako

przekaska do chrupania, ktdra ucieszy

kazdego smakosza.

Bakalland

Masy krowkowe
BAKALLAND dosko-
nale sprawdzaja sie
przy przygotowywaniu
spektakularnych w swej

formie i smaku mazurkéw. Dostepne sa
w czterech wariantach smakowych: kajmako-

wym, orzechowym, kakaowym i kokosowym.

Spoldzielnia Dostawcow
Mieka w Wieluniu

e Tl

Naturalny twarozek pro- B el f‘
B e .

dukowany metoda ul-
trafiltracji, zachowujacy
najcenniejsze sktadniki
mleka, tj. biatko, wapn,
witaminy z grupy B.
Doskonaty na kanapki,

wysmienity na serniki.
Wielokrotnie nagradzany i wyrézniany za
niepowtarzalny smak i znakomita jakosc.
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Do dekoracji:

Sposéb przygotowania:

kakaowej mozna wyrézni¢ trzy podstawowe
rodzaje czekolady: naturalng (ciemng), mlecz-
na i biata. Wysokiej jakosci czekolady ciemne
zawierajq okofo 45% kakao i 25% masta kaka-
owego. Wytrawne czekolady zawieraja nawet
80% kakao i sg bardzo stodkie. Ciemng cze-
kolade powinny regularnie spozywac¢ kobiety
w cigzy, gdyz wptywa ona na pozytywny na-
str6j kobiety oraz prawidiowy rozwoéj ptodu, o
czym mozna przypomnie¢ przysztej mamie. W
czekoladzie zawarte sa przeciwutleniacze, kt6-

re w efekcie dobrze wplywaja na cisnienie tet-

Potrzebne produkty:

nicze. Czekolada pomaga réwniez w leczeniu
marskosci watroby. Zwiera duza ilos¢ magne-
zu, ktory korzystnie wptywa na uktad nerwowy.
Jak powszechnie wiadomo czekolada dodaje
wigoru i poprawia humor. Nic nie uleczy smut-
ku tak, jak tabliczka pysznej czekolady.
Wedtug badan Nielsena w okresie od grudnia
2009 do listopada 2010 roku rynek stodyczy
czekoladowych osiagnat wartos¢ ponad 4 mld
zt, co w poréwnaniu z poprzednim okresem
badanym przez Nielsena daje wzrost o 1,6%.

Najwyzsze udzialy wartosciowe w rynku

nych mazurkéw.

Szczegdlng propozycjg Dr. Oetkera sg Babeczki oferowane w az 10 atrakcyjnych smakach.
Mozna je przygotowac btyskawicznie, urozmaicajac zestaw tradycyjnych wypiekéw — pasuja
zaréwno jako dodatek do koszyka ze Swieconka, jak i przekaska po $wiatecznych positkach.
W tym roku na Swieta do sklepéw trafig specjalnie przygotowane ekspozytory Dr. Oetkera

z zestawem najbardziej poszukiwanych ciast.

Na Wielkanoc szczegdlnie polecamy Kopiec Kreta klasyczny i w nowych smakach: Sernik oraz
Czekoladowy. Beda nie tylko ozdoba Swiagtecznego stotu, ale z pewnoscig zachwycg smakiem
naszych domownikéw i gosci. Nasi klienci chetnie siegajg réwniez po inne eleganckie ciasta:
Goéralke, Wuzetke, Sernik CHOCO, a takze Ciasto kruche — doskonate jako podstawa Swigtecz-

Lidia Jarocka, Marketing
Dr. Oetker
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Eurovita

Zajace z mlecznej
czekolady Terravita

sq doskonata propo-

zycja na Wielkanoc.

Oryginalny smak, za-
mkniety w nowoczesnym
opakowaniu wyréznia
produkt sposréd innych,
dostepnych na rynku.

" W okresie Swiat Wiel-
kanocnych, Czekolada
Mleczna Nadziewana
Advocaat bedzie do-

stepna w okazjonalnym,

Swiatecznym opakowaniu.

Migdaly stodkie i Rodzynki suttanki Siesta
stanowia idealne dodatki do wielkanocnej
baby. Zmielone migdatly nadadza ciastu
glebokiego aromatu, natomiast rodzynki

dopetnia jego smaku.

Wawel

Mieszanka krakowska to jeden z najbar-
dziej znanych i uwielbianych produktéw
Wawelu. W5réd czterech szlachetnych sma-

kéw: orzezwiajacej

cytryny, dojrzatej
pomaranczy, stod-

>

kiej maliny i egzo-

tycznego ananasa,
kazdy z pewno$cia
znajdzie swoj

ulubiony.
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Dr. Oetker Jakos¢ przepisem na sukces

(2

Nowe Kopce
na wiosne!

Popularny i lubiany Kopiec Kreta juz od wiosny bedzie dostepny w nowych smakach:
Kopiec Kreta Czekoladowy oraz Kopiec Kreta Sernik.
Nie czekaj, zapytaj o nie naszych Przedstawicieli.
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Bahlsen

Ciastka to najwieksza kategoria na rynku stodyczy, zaréwno pod wzgledem wolu-
menu, jak i wartosci. Druga co do wielkosci kategorig sa czekolady. Rynek ciastek
stabilnie sie rozwija.

Jego roczny wzrost wynosi +4% (AC Nielsen: MAT ON'10). Rozwdj rynku kreuja markowi produ-
cenci oraz marki wtasne rozwijajacych sie sieci handlowych.

Liczba wprowadzanych nowosci dowodzi, ze producenci inwestuja w kategorie. Kluczowa role
w rynku odgrywa firma Bahlsen, ktéra aktywnie rozwija portfolio oferowanych produktéw. No-
wosci rynkowe wprowadzamy w ramach trzech silnych marek: HIT, Krakuski oraz Leibniz. Marka
Krakuski, bedaca liderem innowacji w ciggu ostatnich 2 lat wprowadzita az 9 nowosci, wsrod
nich nagrodzone Laurem Konsumenta 2010 Barbakanki. Ostatniag nowoscia firmy Bahlsen jest
HIT Twist, nowa linia marki HIT, do ktérej nalezy najwiekszy markowy produkt na rynku ciastek*

Z OFERTY PRODUCENTA

HIT 250 g o smaku czekoladowym.

Biorac pod uwage fakt, ze spozycie ciastek per capita w Polsce jest nadal znacznie nizsze niz

w innych krajach Europy, prognozowany jest dalszy, stabilny rozwéj rynku. Aktywna role bedzie

petni¢ w nim firma Bahlsen, ktéra inwestuje w swoje marki zaréwno pod katem wydatkéw

reklamowych, jak i nowosci rynkowych.

stodyczy czekoladowych miaty batony/wafle
(34,2%). Drugie miejsce zajely praliny (28,4%),
tuz za nimi uplasowaty sie czekolady (27,4%).
Na dalszej pozycji znalazly sie drazetki (5,7%)
oraz kategoria inne (4,3%).

Jezeli spojrzymy na badania Nielsena pod
wzgledem wielkosci sprzedazy to w okresie od
grudnia 2009 do listopada 2010 rynek sfody-
czy czekoladowych wyniést ponad 149 min kg.

Jak wynika z badan Nielsena sfodycze cze-
koladowe najwiekszg popularnoscia cieszyly
sie w supermarketach (45,8%). Dalsze pozy-
cje zajely srednie sklepy spozywcze (16,7%),
hipermarkety (14,7%), duze sklepy spozywcze
(10,8%), mate sklepy spozywcze (10,2%) oraz
sklepy winno-cukiernicze (1,1%) i kioski (0,7%).

Rynek sfodyczy bedzie sie wciaz rozwijat.
Mzrost ilosciowy w roku 2011 szacujemy na
okoto 5%, natomiast wartosciowo bedzie to
wiecej w zwiazku z wymuszanymi podwyz-
kami, ktére beda efektem sytuacji na rynku
surowcéw. Nadal przewidujemy wysoka dyna-
mike wzrostu rynku czekoladowego” — komen-
tuje Katarzyna Kierach, Dyrektor Marketingu
Wawel SA.

Prognozy na przysztos¢ sa obiecujace, po-
niewaz przecietny Polak wciaz jeszcze konsu-
muje znacznie mniej czekolady, w poréwna-
niu z mieszkaricami Europy Zachodnie;j.

,Rynek sfodyczy ma dobre perspektywy,

a kryzys potraktowat go tagodnie. | mimo, ze

* Bahlsen za Nielsen: MAT'ON 2010

wyhamowana zostata dynamika wzrostu, to
rynek wykazuje tendencje rosnacg” — dodaje
Dorota Weres, PR Manager Terravita.

Nieco nizsze noty osiagnat rynek ciastek, wafli
familijnych i wafli impulsowych bez czekolady.
Wedtug Badari Nielsena z okresu od grudnia
2009 do listopada 2010 wartos¢ tego segment
rynku zamyka sie w liczbie ponad 1,6 mid zt.
Jezeli poréwnamy badania z ubieglego okresu,
widoczny jest wzrost o 4,4%. Najwyzsze udzia-
ty wartosciowe w rynku osiagnety herbatniki
(38,3%). Drugie miejsce przypadio waflom fa-
milijnym (19,3%), a trzecie biszkoptom galaretka
(15,3%). Dalsze pozycje zajety pierniki (8,9%),
markizy (6,9%), biszkopty (5,5%), wafle impul-

sowe bez czekolady (4,4%) i mieszanki (1,4%).

Z badania TGI przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
stycznia 2010 do grudnia 2010 roku wynika,
ze kupowanie wyroboéw czekoladowych pako-
wanych deklaruje 52% Polakéw w wieku od
15 do 75 lat.

37,84% badanych kupuje wyroby czeko-
ladowe pakowane 2-3 razy w roku, 29,85%
raz w miesigcu, 15,94% 2-3 razy w miesiacu,
12,29% raz w roku lub rzadziej, 4,08% raz
w tygodniu lub czesciej.

Jak przyznaje Ewa Krzymowska, Senior Brand

Manager Jutrzenka Colian, zainteresowanie

GELLWE

Babeczki z jagodami oraz
Babeczki z czekolada

i lukrem sa wyjatkowo
smaczne, ale przede

. wszystkim fatwe i szybkie
w przygotowaniu — facznie
z pieczeniem sa gotowe
juz w 20 minut. Z jednego
opakowania wychodzi az
10 duzych babeczek.

Mieszko

Wnhetrze AMADORRO stanowia: aroma-
tyczna kompozycja czekolady i brandy,
intensywnie czekoladowe nadzienie z nutka
herbaty Earl Grey, czekoladka o smaku
ciemnej czekolady z dodatkiem skorki po-
maranczowej i szczypta

chili oraz pralina
gianduja - nugat
z kremowym
nadzieniem

o intensywnym
smaku orzechéw

laskowych.

LIBELLA

Znane od ponad 50 lat najwyzszej jakosci,
tradycyjne aromaty spozywcze Libella to je-
dyne na rynku aromaty w fiolkach na bazie
spirytusu. Ich najwyzsza jako$¢, wydajnosé
i wszechstronne zastosowanie aromatow
spozywczych Libella od wielu lat cieszy sie¢
uznaniem wsréd konsumentéw i profesjo-

nalnych cukiernikéw.
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Stodkie zyski

z Gellwe

NOWOSC

Edycia Spegaina

TV | Prasa | Akcje odsprzedazowe | POS

Wzrost sprzedazy w kategorii ciasta na ciepto
Marka Gellwe +54%*

* [ericin: FoodCare 23 Miafsers, Pansd harde delalicomego, cala Poska
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WIELKANOC |

sigc byt najwazniejszym okresem promocyjnym w 2010 roku dla tego producenta. Kraft, ktéry
przeprowadzit najwiecej promocji w catym roku na swoje produkty w okresie przed swietami

zajat 3. pozycje (7,38%).

Tomasz tapacz, Market Analyses Manager

Sezonowe produkty czekoladowe byty topowa grupa stodyczy promowana przed
Swietami Wielkiej Nocy (21,4%). Daje sie zauwazy¢ jednak maty spadek w poréw-
naniu do swigt wczesniejszych. W marcu 2009 roku udziat sezonédwek wynosit 22,3%. Wsréd

producentéw stodyczy liderem w promocjach marcowych jest Wedel (7,53%). Wtasnie ten mie-

FOCUS Research Europe

konsumentéw linig sfodyczy $wiatecznych
zwieksza sie z roku na rok, co wiaze sie ze
wzrostem wymagan wobec tych produktéw.

Klienci uwaznie ogladaja zawarto$¢ sklepowej

aclon | paplel’
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reklama

potki w poszukiwaniu stodyczy, ktére spetnia
ich oczekiwania. Wybieraja produkty wyréz-
niajace sie atrakcyjna szatq graficzng, ksztattem

i forma podania. Zwracaja uwage na relacje

Paclaﬁ

jakosci produktu do jego ceny. Cigzar wyboru
przeniost sie zdecydowanie na marke, repu-
tacje firmy, jako$¢ oraz smak — cena produktu
jest jednym z ostatnich kryteriéw wyboru.

,Konsumenci chetnie kupuja praliny, ponie-
waz sg réznorodne - zaréwno pod katem ksztat-
tow opakowan, jak i smakéw oraz rodzajéw na-
dzien. Sa odpowiednie dla klientéw, ktorzy sa
przywiazani do tradycyjnych produktow, ale tez
pozytywnie reaguja na nowosci rynkowe. Prali-
ny kupowane sa z mysla o upominku lub chwili
luksusu dla siebie” — dodaje Ewa Krzymowska.

Konsumenci wybierajac stodycze kieruja sie
przede wszystkim marka producenta, a co za
tym idzie, jakoscia. W okresie $wigtecznym
szczegblng uwage przywiazuja takze do wy-
gladu opakowari. ,Dlatego przy kazdej ofercie
specjalnej, zaréwno Wielkanocnej jak i Bozo-
narodzeniowej, Wawel dba o to, by opako-
wania spetnialy oczekiwania konsumentéw
i mialy odpowiednio dostosowane wzornic-
two. Tegoroczna oferta Wielkanocna Wawel to
produkty ze specjalnie przygotowanymi opa-
kowaniami, ozdobionymi motywami wiosen-
no-$wigtecznymi” — dodaje Katarzyna Kierach.

Polacy coraz czesciej i chetniej siegaja po
stodycze czekoladowe. Chetnie kupuja je
z my$la o specjalnych okazjach, jak w ramach
codziennego relaksu czy dodatku do kawy.
Wielkanocne zakupy na pewno nie obeda
sie bez okazjonalnie ozdobionych bombonie-
rek czy pudetek z ulubionymi czekoladkami”
— zauwaza Agnieszka Dziwok, Kierownik Marki
Mieszko.

Na sklepowych pétkach nie moze zabrakna¢
oferty wielkanocnej, ktérg posiada wielu zna-
nych producentéw. W tym okresie na rynku
dostepna jest szeroka oferta wielkanocnej edy-
qji produktéw znanych i silnych marek.

Wazna jest takze pétka Premium. Klasycz-
ne, ekskluzywne bomboniery nie musza mie¢
Swigtecznego opakowania, aby byly dobrym
pomystem na prezent.

Tak wiec drodzy detalici zapewnijcie swoim
klientom szeroki wybo6r sfodyczy od czekolady
z motywem $wigteczno-wiosennym, przez cze-
koladowe jajka, zajaczki czy kurczaczki po eks-
kluzywne bomboniery.

Monika Dawiec
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Wielkanoc w handlu

tradycyjnym

W  tygodni poprzedzajacym Wielkanoc
w tradycyjnych sklepach spozywczych naj-
wyzsze przyrosty sprzedazy raportowane sg
dla takich kategorii produktowych jak dodatki
do ciast, majonez, chrzan, likiery jajeczne, cia-
sta gotowe do spozycia, warzywa w puszkach,
ciasta w proszku. Ro$nie tez sprzedaz deseréw
w proszku, pralin, win stolowych, musztardy,
przetworéw rybnych, przypraw, brandy, zup
(gféwnie dzieki barszczom biatym i zurkom),
wodek ( gtéwnie drozsze marki).

Przyrosty sprzedazy dominuja wiec w przy-
padku kategorii produktéw zwiazanych z ku-
linarnymi przygotowaniami do Swiat: piecze-
niem ciast, przyrzadzaniem deseréw i potraw
oraz uzupetnieniem zapasu alkoholi.

W tygodniach przed Swietami ro$nie tez
liczba transakcji zakupu ptynéw do my-
cia okien, mleczek i ptynéw czyszczacych.
Mimo to sprzedaz kategorii $rodkéw czysto-
éci w matoformatowych sklepach spozyw-
czych ma marginalne znaczenie dla catego
obrotu tych placowek. Obecnie srodki czy-
stosci kupowane sa gléwnie w handlu nowo-
czesnym i sieciach drogerii.

W  tygodniu przed$wigtecznym  wyraz-
nie rosnie obrét cafego sklepu w ujeciu
natomiast

wartosciowym, liczba transakgji

(wizyt klientéw) juz niekoniecznie. Wplyw

na wzrost wartoéci sprzedazy ma wyzsza niz
zwykle $rednia wartos¢ transakcji (paragonu)
— w koszyku znajduja sie relatywnie drozsze
produkty, np. alkohole, czy praliny; zamiast
mniejszych opakowan klienci wybierajg tez
wieksze gramatury, np. majonezéw czy bakalii,
ktére charakteryzuje wyzsza cena jednostkowa.
Analiza danych dziennych pokazuje, ze
najwyzsze obroty sklepy tradycyjne realizuja
w piatek i sobote przed Wielkanoca.
Niestety liczba transakcji w tradycyjnych
sklepach spozywczych w tygodniu przed
Wielkanoca w cale nie rosnie. W ujeciu
dziennym najwiecej transakcji raportowa-
ne jest w Wielki Czwartek i Wielki Pigtek.
W Wielka Sobote liczba transakgji jest niz-
sza od przecietnej, chociaz obrét wartoscio-
wy osiaga zdecydowanie wyzszy poziom niz
zwykle. Brak wyraznego przyrostu liczby
odwiedzin w matych i érednich sklepach
spozywczych w tygodniu przed Wielkanocg
nalezya tlumaczy¢ tym, ze przed Swietami
czesto zakupy sa robione w wiekszych skle-
pach, w tym klasyfikowanych jako handel
nowoczesny hipermarketach i supermarke-
tach sieciowych, co zabiera obrét mniejszym
sklepom osiedlowym.
Hubert Hozyasz,

Centrum Monitorowania Rynku Sp. z o.o.

RAPORT
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TARGOWYCH

ORGANIZATOR

MIEP2YNARODOWYCH TARGOW

LIPER USEUG

FOODEX JAPAN JAPONIA TOKYO 01-04 marzec
AAHAR INDIA INDIA NEW DELHI 10-14 marzec
IFE LONDYN [T | WIELKA BRYTANIA LONDYN 13-16 marzec
ALIMENTARIA HOREXPO LISBOA | PORTUGALIA LIZBONA 27-30 marzec
CANDY FAIR (nowos¢) SYRIA DAMASKUS 11-13 kwiecien
INTERFOOD KAZAKHSTAN ASTANA 27-30 kwiecier
SIAL CANADA CANADA TORONTO 11-13 maj
AGRICULTIURAL FAIR SERBIA | CZARNOGORA | NOWY SAD 14-21 maj
SIAL CHINY SZANGHAJ 18-20 maj
\F;VLOMFQSD OF PRIVATE LABEL HOLANDIA AMSTERDAM | 24-25 maj
ALL CANDY EXPO USA CHICAGO 24-26 maj
WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BAKU 25-27 maj
ALIMENTARIA MEXICO MEXICO Mexicocry | Slma

-02 czerwiec
IB,\II%SSI_F;%:ISCHEVAYA BIALORUS MINSK 7-12 czerwiec
SPRING FANCY FOOD SHOW USA NOWY JORK 10-12 czerwiec
IFOODEX PEN MALEZJA PENANG czerwiec
MIFB MALEZJA KUALA LUMPUR | 14-16 lipiec
SIAL MERCOSUR ARGENTYNA BUENOS AIRES | 25-27 sierpien
FINE FOOD AUSTRALIA (nowos$¢) | AUSTRALIA SYDNEY 05-08 wrzesien
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 13-16 wrzesien
GIDA TURCJA ISTAMBUL 22-25 wrzesier
AGROPRODMASZ ROSJA MOSKWA 03-05 pazdziernik
ANUGA R | NIEMCY KOLONIA 08-12 pazdziernik
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY SZANGHAJ 28-30 pazdziernik
ALCO+SOFT UKRAINA KJOW pazdziernik
SWEET MIDDLE EAST éﬁﬁﬁ%ﬁf;ﬂfﬂm DUBAI ﬂ;’sz;glzoi:;“ik'
WORLD FOOD KAZAHSTAN ALMATY 01-04 listopad
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT listopad
PLMA USA CHICAGO 13-15 listopad
SIAL MIDDLE EAST éﬁ?ﬂ%C/fSEBESKIE ABU DHABI 21-23 listopad
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA listopad
IFDE INDIA INDIA NEW DELHI grudzien

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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Smak tradycji

RAPORT

Szczypta przyprawy do miesa, do satatki koniecznie kukurydza, groszek i majonez, a do dan
i przystawek wysmienite sosy i dressingi. Tego potrzebuja konsumenci na czas Swiat Wielkiej Nocy.
Niezbedny bedzie takze zurek i barszcz biaty.

Rynek przypraw w Polsce wykazuje szybki
wzrost, poniewaz konsumenci coraz chetniej
po nie siegaja. Okres przed Wielkanoca to
czas, kiedy Polacy starannie dobieraja przypra-
wy, aby nada¢ swoim daniom doskonaty aro-
mat i smak.

Wedtug badan Nielsena z okresu od grud-
nia 2009 do listopada 2010 rynek miesza-
nek, przypraw i dodatkéw osiggnat wartosé
prawie 684 min zt, co w poréwnaniu z ubie-
glym okresem dato wzrost o 3,3%. Najwyzsze

udzialy wartoSciowe osiagnety ziofowe mie-

zycje zajety mieszanki do dressingéw (9,1%),
przyprawy do zup w plynie (8,8%), zelatyna
(8,4%), kwasek cytrynowy (2,2%), marynaty
do mies (1,9%), panierki (1,6%), pozostale
(0,4%).

reklama

Jezeli przyjrzymy sie badaniom Nielsena
uwzgledniajacym monoprzyprawy (bez soli)
warto$¢ tego rynku osiggnefa w omawianym
okresie prawie 346 mlIn zt, czyli 0 2,7% wiecej

niz rok temu.

szanki przypraw do daf (67,6%). Dalsze po-

MAJONEZ

Kasia Baking & Hellmann's May-
onnaise, Unilever Polska

Kategoria majonezéw dostarcza sprzedawcom
zysk w ciggu catego roku, nie mniej jednak
w okresach przedswiatecznych zawsze odno-

towuje wyrazne wzrosty, zarowno w sprzedazy

wolumenowej, jak i wartosciowej. Tygodnie

poprzedzajace Wielkanoc powinny zosta¢

wykorzystane przez sprzedawcéw i wiascicieli

sklepow, zaréwno detalistow jak i hurtownikow,

do zwiekszenia obrotéw. Moga to zrobic przez > y

efektywne wykorzystanie przestrzeni handlo- -
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>
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wej, zapewnienie wystarczajacych zapaséw na

potce i odpowiedni wybér asortymentu.
Nikt chyba nie wyobraza sobie Wielkanocy

bez satatek warzywnych czy jajek na twardo
podawanych z majonezem. Majonez Hellmann's
Babuni to majonez o kremowej konsystencji
itagodnym, lekko kwaskowatym smaku.
Doskonale nadaje sie do satatek, jajek i potraw
tradycyjnej kuchni polskiej. Jego smak zostat
stworzony z mysla o polskich konsumentach.
Twoja babcia, aby uzyskac pyszny majonez,
krecita zottka z olejem i musztarda — doktad-

nie taki sam jest majonez Hellmann’s Babuni.

W tym roku w naszej ofercie pojawit sie majonez

Hellmann’s Sandwich w wygodnej, wyciskanej Juz dzi$ zt6z zaméwienie na majonez Hellmann’s

- innowacyjna nowos¢ w kategorii majonezéw
- w wygodnej, wyciskanej butelce specjalnie do kanapek
« jedyny majonez na polskim rynku wytwarzany z jajek z dobrego chowu

B <0

butelce, dzieki ktérej w prosty i szybki sposéb
udekorujesz wielkanocne potrawy.

« dostepne dwie gramatury: 225 i 400 ml

Ao
@

reklama TV « internet « prasa handlowa « prasa konsumencka - materiaty POS « promocje konsumenckie

Wsparcie sprzedazy:
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W okresie przed Wielkanoca niezwykle istotne jest, by detalista odpowiednio zaopa-
trzyt swoj sklep, szczegdlnie w produkty z kategorii przypraw. Ze wzgledu na szerokie

Podravka Polska Sp. z 0.0.

zastosowanie przypraw uniwersalnych wazne jest, by znalazty sie one na pétce. Konsument

powinien mie¢ mozliwos¢ wyboru, dlatego w sklepie dostepne powinny by¢ produkty z réznych

segmentdw cenowych, czyli zaréwno Vegeta, jak i Warzywko. Druga kategoria przypraw, po ktéra

Polacy chetnie siegaja, sa przyprawy specjalne. Gotowe mieszanki przypraw sg coraz chetniej

wykorzystywane w polskiej kuchni, dlatego tez detalista powinien zapewni¢ dostepnos¢ tych

produktéw. Oferta przypraw z linii Vegeta do... i Vegeta Natur do... jest bardzo rozbudowana

i daje konsumentowi szeroka mozliwos¢ wyboru. Trzecig niezwykle istotng kategoria sg susze

warzywne. Wtoszczyzna suszona, cebula prazona i czosnek suszony marki Warzywko to produkty

w petni naturalne, bez zadnych sztucznych dodatkéw. Maja one bardzo szerokie zastosowanie

i wykorzystywane moga by¢ do wielu réznych potraw, takich jak zupy, sosy, miesa czy zapiekanki.

Sa tatwe w uzyciu i pozwalajg zaoszczedzi¢ czas, co jest szczegdlnie wazne w okresie wzmozonych

przygotowan przedswiatecznych.

Wsréd tej kategorii, wedtug badan Nielsena
najwyzsze udzialy zanotowat pieprz 28,7%.
Dalsze pozycje zajat majeranek (8,7%), lis¢
laurowy (8,6%), ziele angielskie (7,5%), katego-
ria pozostate (7,3%), czosnek (sél czosnkowa)
i papryka sfodka (6,5%), papryka ostra w tym
chilli (4,8%), cynamon (2,9%), oregano (2,8%),
bazylia (2,7%), kminek (2,4%), koperek (2,2%),
gorczyca biata (2,1%), cebula (1,9%), gatka
muszkatotowa (1,7%) oraz laski wanilii (0,7%).

Natomiast warto$¢ sprzedazy soli kuchennej
to ponad 79 min zt, czyli 0 9,7% wiecej niz w
ubiegtym okresie badanym przez Nielsena.

Mieszanki, przyprawy i dodatki w okresie
od grudnia 2009 do listopada 2010 najlepiej
sprzedawaly sie w supermarketach (35,8%).

Dalsze pozycje zajely srednie sklepy spozyw-
cze (19,8%), hipermarkety (16,8%), duze skle-
py spozywcze (13,9%) i mate sklepy spozyw-
cze (13,7%).

Monoprzyprawy  najwieksza  popularno-
Scig cieszyly sie w supermarketach (35,1%).
Nastepnie w $rednich sklepach spozywczych
(19,7%), hipermarketach (17,3%), matych skle-
pach spozywczych (14%) i duzych sklepach
spozywczych (13,9%).

Podobne wyniki pod wzgledem lokalizacji
sprzedazy w ujeciu wartociowym ma sol ku-
chenna: supermarkety (34,6%), Srednie skle-
py spozywcze (21%), mate sklepy spozywcze
(20,2%), hipermarkety (13%) i duze sklepy spo-
zywceze (11,2%).

Z OFERTY PRODUCENTA |

Unilever Polska

Hellmann’s Sandwich
Majonez w nowej, wygod-
nej butelce, dzieki ktorej
w prosty spos6b wzboga-
cisz swoje kanapki o niepo-
wtarzalny smak i charakter.

Hellmann’s Inspiruje!

Podravka

mieszanki PRZYPRAW I DODATKI

wielkos¢ sprzedazy

grudzien 2009 - listopad 2010

wartos¢ sprzedazy

2-20,2%

1-71%

“31,9min kg
1 ®

— ziofowe mieszanki
przypraw do dan
— przyprawy do zup w ptynie
— zelatyna
— mieszanki do dressingéw
— pozostate

Linia ,Vegeta Natur do...”
powstala z inspiracji skarba-
mi natury. Kazda sposrod
10 oryginalnych przypraw
Natur zawiera wylacznie
naturalne, starannie
wyselekcjonowane
sktadniki — aromatyczne
ziola, najlepsze suszone

warzywa oraz Swieze

przyprawy.

VITPOL

Przyprawa uniwersalna
DEGUSTA zagoscita

na state w sercach i na
stotach Polakéw i juz
od wielu lat cieszy sie

uznaniem szerokiego

grona konsumentéw.

Nestle Polska

Majonez Dekoracyjny
WINIARY ze wzgledu

na zblizajace sie Swieta

bedzie dostepny w pro- WINIARYY,
mocyjnych, wiekszych p, e
opakowaniach. Od Jl'-'lﬂjﬂn ez

DEEKOR
marca bedzie to 400 ml .

+ 10%, a od kwietnia -
dodatkowo tez 700 ml -

CYINY

+ 10%. Cena pozostanie

bez zmian.
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Rynek przypraw, ze wzgledu na réznorodnos$¢ zastosowari pro-
duktéw, charakteryzuje sie stosunkowo niska sezonowoscia. Przypra-
wy sg uzywane powszechnie i przez caly rok. Niemniej jednak, jak
przyznaje Sylwia Kalska, PR Manager Kamis S.A., w ciagu roku jest
kilka okresow, w ktorych sprzedaz przypraw wyraznie rosnie. Gtow-
ne wzrosty sprzedazy w tej kategorii zwigzane sa z okresami przed-
Swigtecznymi — Wielkanoc to drugi najlepszy okres sprzedazowy w
roku. ,W 2010 roku sprzedaz wartoéciowa (rynek przypraw) M/A do
J/F urosta wiecej niz sprzedaz ilosciowa w tym okresie, co pokazuje
potencjat dla marek Premium w okresie $wigtecznym” — dodaje Syl-
wia Kalska.

Magdalena Sarnowska, Brand Manager Appetita, Jutrzenka Colian
podkresla, ze warto$¢ rynku przypraw w Polsce systematycznie ro-
$nie. Jego struktura jest bardzo zréznicowana. Dzieli sie na kategorie
przypraw sypkich (jednorodnych, uniwersalnych i mieszanek) oraz
ptynnych. Rynek przypraw cechuje sie wyraZzna sezonowoscia: naj-
wyzsza sprzedaz notowana jest w okresie Swiat Wielkanocnych i Bo-
zego Narodzenia, natomiast wiosng i latem wzrasta sprzedaz m.in.
mieszanek grillowych.

Najwieksza popularnoscia wsréd Polskich konsumentéw ciesza
sie niezmiennie pieprz czarny mielony, papryka (stodka i ostra) oraz
ziele angielskie. Najwiekszy wzrost sprzedazy odnotowuja jednak
mieszanki przyprawowe, ktére znacznie ufatwiaja przygotowanie
wielu dan. Gotowe miksy przyprawowe i ziotowo-warzywne sg wy-
godnym rozwigzaniem dla zapracowanych pan domu i wszystkich,
ktérzy nie czuja sie pewnie w samodzielnym komponowaniu przy-
praw. Polscy konsumenci najczesciej wybieraja mieszanki do grilla,
ryby i kurczaka. Duza popularnoscig wéréd konsumentéw ciesza
sie takze przyprawy uniwersalne, uzywane zwykle do zup lub dan
miesnych. Najnowsze trendy kulinarne oraz moda na zdrowa diete
sprawiaja, ze konsumenci coraz chetniej siegaja po suszone zio-
ta (majeranek, czaber, bazylie, oregano czy ziota prowansalskie).
,Zainteresowanie kuchnig egzotyczng sprawia, ze czesciej kupuja
takze imbir, kardamon, anyz, kolendre czy pieprz kolorowy. Od-
wazniej wykorzystujg wiele przypraw np. cynamon, ktéry przestaje
by¢ jedynie dodatkiem do deseréw na rzecz wytrawnych dan, inspi-
rowanych kuchnig indyjska” — dodaje Magdalena Sarnowska.

Nadchodzace Swieta Wielkanocne to czas wzmozonego zakupu
wielu grup produktéw. Dotyczy to takze przypraw. Wzrost sprzeda-
zy dotyczy catej kategorii przypraw, zwlaszcza monoprzypraw oraz
mieszanek. Kazdy detalista powinien zaopatrzy¢ punkt sprzedazy w
podstawowe produkty takie jak: pieprz, papryka, ziele angielskie,
majeranek czy tymianek. Nalezy tez zwréci¢ uwage na przyprawy,
ktérych sprzedaz w tym okresie wzrasta: natke pietruszki, koper, ja-
towiec owoc czy kolendre oraz mieszanki przyprawowe do potraw
kuchni polskiej.

W okresie $wigtecznym przyprawy, jako jedna z wazniejszych katego-
rii produktéw dla konsumentéw, powinny by¢ szczegélnie promowane

w punktach sprzedazy detalicznej. Kluczowa jest ekspozycja produktu.
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Swieta Wielkanocne to szczegdlny okres. Na naszych stotach pojawiaja sie wtedy potrawy, ktére sa

istotng czescig $wiagtecznej atmosfery. To czas wzmozonego zakupu wielu grup produktéw. Dotyczy

to takze przypraw, dla ktérych nadchodzace Swieta Wielkanocne (jak i rowniez Boze Narodzenie)
to szczytowy pod wzgledem sprzedazy okres. Wzrost sprzedazy dotyczy catej kategorii przypraw,
w szczegdlnosci przypraw uniwersalnych, przypraw jednorodnych — m.in. takich jak pieprz czarny,

cynamon, papryka, ziele angielskie, koper oraz mieszanek przyprawowych - przyprawy do bigosu,

do kurczaka, do miesa mielonego a takze przyprawy do zup i potraw w ptynie. Rynek przypraw
w Polsce bedzie sie wciaz rozwijat, konsumenci sa otwarci na nowe propozycje, i chetnie siegaja po

nowosci. Nie zapominajac oczywiscie o tradycyjnych przyprawach.

TOP 10
Gotowe sosy/ dressingi na zimno
(w stoikach, butelkach)*
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw
w wieku 15-75 lat, ktérzy zadeklarowali ich spozywanie

Pudliszki 28,82%
Winiary 24,11%
Hellmann's 12,51%
Develey 10,34%
Heinz 8,22%
Roleski 7,73%
Motyl 6,22%
Kiihne 433%
Spotem Kielce 2,99%
Inne 1,91%

Zrédto: Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC

,Nieodpowiedni i chaotyczny dobér asor-
tymentu utrudnia klientom zakup. Bardzo
dobrze sprawdzaja sie standy z przyprawami
popularnymi w $wigtecznej kuchni. Ekspozy-
cja powinna uwzglednia¢ motywy $wiatecz-
no-wiosenne i przycigga¢ uwage. Konsumenci
chetnie siegaja po przyprawy znajdujace sie
w takich miejscach” — dodaje Magdalena Sar-
nowska.

Sylwia Kalska zwraca uwage na fakt, ze
w przypadku omawianej kategorii produkto-
wej mate sklepy maja ogromne znaczenie. Tak
zwane small grocery odpowiadaja za istotny
procent obrotu kategoria przypraw Przyprawy
to w znacznym stopniu kategoria impulsowa,
a co za tym idzie kluczem do sukcesu rynko-

wego jest dostepnosé, czyli obecnos¢ w kazdym

Z OFERTY PRODUCENTA |
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Nestlé Polska _

Barszcz bialy i Zurek
WINIARY ze wzgledu na
fatwosc¢ i szybkos¢ przy-
gotowywania to idealny
wybor dla konsumentéw,
ktorzy cenia swoj czas.
Obie zupy oparte sa na
tradycyjnych, polskich
recepturach i od lat sta-
nowia gwarancje udane-
go efektu wielkanocnego

positku.

TARSMAK

Pieprz
Papryka stodka
(zosnek/s6l czosnkowa
- — Majeranek
Lis¢ laurowy
Pozostate

Pieprz
Majeranek

Lis¢ laurowy
Papryka stodka

Pozostate

niclsen

mieszanki PRZYPRAW I DODATKI

Monoprzyprawy*, wielkos¢ sprzedazy 6,6 min kg

Monoprzyprawy*, wartosc sprzedazy 345 min zt

Czosnek/sél czosnkowa

grudzien '09 - listopad '10

*bez soli

27,5% 1,8 min kg
8,0% 0,5min kg
7,1% 0,4 min kg
5,9% 0,3 minkg
2,8% 0,2min kg
48,7% 3,2mlin kg

*bez soli

28,7% 99,2 min z
8,7% 30,1 min z
8,6% 29,7 min z
6,5% 22 min zt
6,5% 22 min zt
41% 142 min z4

Sos tatarski Premium
TARSMAK to tradycyjny

produkt, zrobiony na

bazie majonezu domowe-
g0, z idealnie dobranymi
proporcjami warzyw i pieczarek,

Jest doskonatym dodatkiem do jajek, we-

dlin, mies, ryb i seréw.

Bonduelle Polska

Pieczarki Marynowane

tagodne z Koperkiem w ta-
godnej marynacie z mniejsza
ilo$cia octu, doprawione
aromatycznym koperkiem :

i wzbogacone dodatkiem ‘F

czerwonej papryki.

Unilever Polska

Zurek z wedzonka Knorr to sprawdzony

sposob na ta tradycyjna zupe. WySmienita

propozycja dla tych, |-
# k2
ktorzy lubia zurek z ff‘,——-—i

kietbasa. Zupa wspa-

niale smakuje réwniez HE" o

z dodatkiem smazonej :

cebulki i $wiezo posie- .\ S : -
i —

kanym szczypiorkiem. -
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Gomar Pinczow

Barbara Kaminska, Culinary Category
Specialist w Dziale Wyrobow Kulinarnych

Nestlé Polsk 2 .
estic Polska Cwikfa z chrzanem

Wielkanoc jest szczegdlnie waznym okresem dla kategorii majonezéw. To czas, obok produkowana jest przez

Bozego Narodzenia, w ktérym sprzedaz tych produktéw jest najwyzsza w catym roku. Z tego po- Gomar Pifczéw zgodnie

wodu wazne jest, aby zapewnic¢ odpowiednie zatowarowanie sklepéw juz na 3-4 tygodnie przed
Swietami.
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z tradycyjna receptura,

Kategorie majonezow cechuje bardzo wysoka lojalno$¢ wobec marki, co oznacza, ze klienci nie a odpowiednia proporcja

znajdujac swojego ulubionego produktu na pétce, szukaja go w innym sklepie. Warto miec tez na przypraw - soli, cukru

uwadze fakt, ze podczas zakup6éw przedswigtecznych klienci siegaja czesciej po wieksze gramatu- i octu, decyduje o jej nie-

ry — powyzej 350 g. Najczesciej wybieranym majonezem przez Polakéw jest Majonez Dekoracyjny powtarzalnym smaku.

WINIARY, a najpopularniejszg gramaturg — 400 ml. Warto wiec, zeby tego produktu nie zabrakfo na
potce i dodatkowych ekspozycjach utatwiajgcych klientom siegniecie po ich ulubiony majonez.

Jako dodatek do potraw $wigtecznych $wietnie pasowac bedg takze sosy majonezowe WINIARY,

Majonezy Ketrzyn

w tym najczesciej wybierane przez konsumentow - Sos czosnkowy oraz Sos tatarski.

sklepie. Cena jest argumentem drugorzednym, nia okazuje sig, ze brakuje przyprawy, a wtedy Legendarny

nie stanowi bariery. Duzo wazniejsze jest to, aby  osiedlowy sklepik okazuje sie bezcenny. Dlatego Majonez ke-

klientka w osiedlowym sklepie otrzymata ,swoja  tez nawet w malych punktach spozywczych, czy trzyniski w nowej

ulubiong marke przypraw”, szczegdlnie dotyczy
to mieszanek przyprawowych. Czesto jest tak,
ze pomyst na obiad rodzi sie spontanicznie w
trakcie dnia i pod ten pomyst trzeba dobiera¢
przyprawy. To samo dotyczy $wiat. Przyprawy
(poza ,topami” typu lis¢ laurowy, majeranek,

pieprz) w mniejszym stopniu sg planowanym za-

kupem. ,Czesto sie zdarza, ze w trakcie gotowa-

miesnych mamy regaty firmowe z naszym przy-

prawami KAMIS” — dodaje Sylwia Kalska.

Sosy na zimno
i majonezy

Z badania TGl przeprowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okre-
sie od stycznia 2010 do grudnia 2010 roku

konkursowej
szacie zaprasza

na Mazury.

Zelatyna spozyw-
cza jest produktem
szeroko stosowanym
w gastronomii. Nowy
produkt marki Appetita,

wzbogacony bulionem,

Sktadniki:

« Barszcz biaty

+ Przyprawa do zup, soséw, satatek

- 8 plastréw wedzonego boczku (100 g)
2 plastry szynki wedzonej

przyprawami i lubczy-
kiem umozliwi kompleksowe przygotowa-

nie dan serwowanych w galarecie.

« 4 ugotowane ziemniaki =
« 2 tyzki masta Kamls
2 tyzki kwasnej Smietany

Przyprawa Schab
Sposéb przygotowania: pieczony z zurawina
Zupe przygotowac wg przepisu na opako- KAMIS to orveinalna
waniu, doprawi¢ Przyprawa do zup. Boczek ry8
wysmazy¢ na chrupko, doda¢ szynke pokro- kompozycja przy-

jona w paseczki, rowniez przyrumienic. Wyjac
z thuszczu. Thuszcz wlac do zupy. Ziemniaki po-
kroi¢ w plastry, przysmazy¢ na masle. Na ta-
lerzach utozy¢ ziemniaki, wlac zupe, posypac
szynka i wiozy¢ po dwa plastry boczku oraz
kleks Smietany. Jezeli wolimy zupe bardziej
kwasna mozna doprawic sokiem z cytryny.

praw, wzbogacona
szlachetna, suszona

Zurawing, ktora

doskonale podkresla

smak i aromat pie-

Przepis: WINIARY

czonego schabu.
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wynika, Zze spozywanie gotowych soséw/
dressingdéw na zimno (w stoikach i butelkach)
deklaruje 23,2% Polakéw w wieku od 15 do
75 lat.

30,24% spozywa gotowe sosy/dressingi na
zimno (w stoikach i butelkach) 2-3 razy w
miesiacu, 29,40% rzadziej niz raz w miesiacu,
20,41% raz w miesiagcu, 13,61% raz w tygo-

dniu, 6,34% czesciej niz raz w tygodniu.

nie moze zabrakna¢ podstawowych warzyw
w puszce — groszku i kukurydzy.

Sosy na zimno i dressingi sa wySmienitymi
dodatkami do mies czy wedlin, dlatego po-
winnismy zapewni¢ klientom szeroki wybor.
Popularny w okresie $wiatecznym i nie tyl-
ko sos tatarski powinien zagosci¢ w naszym
sklepie. Nie zapominajmy takze o chrzanie,

¢wikle czy musztardzie. Sprzedaz tych pro-

NIE CZEKAJ!
ZAMOW KONIECZNIE
vz DZIS | PRZYGOTUYJ
SIE NA ZysK!

Szczegbdtowe informacje dotyczace marek
gotowych soséw/dressingdbw na zimno (w
sfoikach i butelkach) najczesciej spozywa-
nych przez respondentéw, ktérzy zadeklaro-
wali ich spozywanie — znajduja sie w zesta-
wieniu tabelarycznym TOP 10.

Detalista musi pamieta¢, aby w tym szcze-
gélnym okresie na sklepowych pétkach nie
zabrakfo majonezéw. Bez tego produktu nie
ma szans powodzenia zadna safatka wielka-
nocna. Przy okazji majonezu i safatek na pot-

kach sklepowych w okresie przed Wielkanoca

RAPORT

WIELKANOC

Jednak nie kazda gospodyni podczas przy-
gotowan do $wigt ma czas, aby od poczatku do
konica przyrzadzi¢ zurek czy bialy barszcz sa-
modzielnie. W zwiazku z tym, na sklepowych
potkach powinnismy posiada¢ oba rodzaje
zupy w wersji instant oraz gotowy zurek czy
barszcz w ptynie, ktéry wystarczy podgrzac i
podac do stofu. Z tego typu utatwienia korzysta

coraz wiecej gospodarstw domowych.

reklama
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WINIARY- LIDER

NA RYNKU

BARSZCZU BIALEGO

Pozostal
20,7%

@

TERAZ BEZ DODATKV
GLUTAMINIANY SODU !

Zridlo: Niclsen, dane wartodciowe skumulowane 2a rok 2010

@Y DdoBre PoMYSLY DoBRY SMAK

duktéw przed $wietami z pewnoscia wzro-

Snie.

Staropolskim
zwyczajem

Jedno z najbardziej wyczekiwanych dan
na polskich stofach podczas Wielkanocy to
z pewnoscig zurek. Ta tradycyjna, staropolska
zupa ma wielu zwolennikéw na catym $wiecie.
W Polsce zurek podczas Swiat Wielkiej Nocy
to podstawa. W niektérych gospodarstwach
domowych jada sie takze barszcz biaty.

Jak przyznaje Beata Bednarek, Group
Product Manager w Dziale Wyrobéw Kuli-
narnych, Nestlé Polska, w okresach przed-
Swiatecznych Polacy chetnie siegaja po zupy
w torebkach. Dowodem na to jest stale
rosngca w tym czasie penetracja kategorii.
W okresie Wielkanocy kategoria ta wzrasta
glownie za sprawa zwiekszonej sprzedazy
Barszczu Biatego Winiary oraz Zurku Wi-
niary. ,Tak jak zawsze przed waznymi dla
kategorii szczytami sprzedazowymi, jakimi

sa Swieta Wielkanocne i Boze Narodzenie,
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Marta Kaluska, Product Manager
Bonduelle Polska S.A.

Swieta Wielkanocne to czas spotkan w rodzinnym gronie. Wielu Polakéw nie
wyobraza sobie swigtecznego stotu bez tradycyjnych satatek jarzynowych.
Dlatego w tym okresie konsumenci chetnie siegaja po warzywa w puszkach, takie jak groszek
konserwowy, kukurydza, czy mieszanki takie jak groszek z marchewka, groszek z kukurydza
czy satatka macedonska.

Zwiekszone zainteresowanie tymi produktami przektada sie na ekspozycje w hipermarketach:
sieci szczegodlnie chetnie wystawiajg ekspozycje groszku i kukurydzy. Dobrze sprzedaja sie tez
marynaty, ktérymi panie domu dekorujg wielkanocne pétmiski wedlin: marynowane pieczarki,
papryka i ogérki konserwowe.

Wiestaw Sarad, Dyrektor ds. handlowych
Tarsmak

Majonez, chrzan, sos tatarski, krem chrzanowy, sos francuski i musztarda to
produkty, ktérych nie moze zabrakna¢ na Swigtecznym stole, dlatego trzeba je
uwzgledni¢, planujac Swigteczne zatowarowanie sklepu.

Majac na uwadze preferencje zakupowe klientéw, nalezy zadba¢, aby w ofercie sklepu znala-
zty sie zaréwno produkty z po6tki Premium, jak i produkty tanie, zachecajace przed wszystkim
cena. Swieta Wielkanocne w Polsce s3 mocno zwigzane z tradycjg , dlatego réwniez produkty
regionalne w tym okresie notuja rekordowe wyniki sprzedazy i nalezy zadbac o ich dostep-
nosc.

Sktadniki:
- 0,5 kg miesa wieprzowego z koscia
« 1 marchewka
- Y2 pora
« Yaselera
2 szt $redniej wielkosci cebuli
« 300 g boczku wedzonego
« kminek, majeranek, sol, pieprz,
lis¢ laurowy, ziele angielskie, pieprz
« 300 g biatej kietbasy
« 2 torebkizurku Knorr z chrzanem
i czosnkiem
« 100 g suszonych grzybow

marka WINIARY przygotowuje duze wspar-
cie reklamowe naszych produktéw, a takze
specjalng oferte skierowana do finalnego
konsumenta. Sa to miedzy innymi opako-
wania promocyjne, obnizki cenowe, a takze
dodatkowe ekspozycje w sklepach, na kt6-
rych umieszczane sg produkty przypisane do
Wielkanocy takie jak barszcz biaty, zurek czy
majonez” — dodaje Beata Bednarek.

Jak podkresla llona Polus-lwaszko, Junior
Brand Manager Knorr jeszcze kilka lat temu
gléwnie wybierane byly standardowe wa-
rianty: klasyczny zurek i klasyczny barszcz
biaty. ,Takq tez Knorr mial oferte, co najwy-
zej réznicowalismy warianty: do dfuzszego
gotowania lub ekspresowe. Rynek i potrze-
by konsumentéw jednak bardzo sie zmie-
niaja. Konsumenci chca produktéw dopa-
sowanych do ich potrzeb. Przyjrzelismy sie
zwyczajom naszych konsumentéw i okazato
sie, ze zurki przygotowywane przez nich nie
sq czyste i standardowe — maja w sobie cate
spektrum dodatkowych skfadnikéw i sma-
kéw. W zesztym roku wprowadzilismy dwa
nowe warianty: zurek na wedzonce i zurek
z grzybami. Jedng z najpopularniejszych
form zurku jest zurek po staropolsku, ktéry
w zaleznosci od preferencji, podawany jest
z boczkiem badz z grzybami. Stad powsta-
ta propozycja zurek na wedzonce i zurek

z grzybami, ktéra okazata sie niesamowi-

Sposéb przygotowania:

Warzywa (bez cebuli) obierz, pokroj

w mniejsze kawatki i zalej okoto 1,5 litrem
zimnej wody. Doprowadz do wrzenia, zbierz
powstata piane, dodaj przyprawy( ziele an-
gielskie lis¢ laurowy, pieprz, suszone grzyby
i pokruszony kminek). Wywar gotuj powoli
przez okoto 1 h. Nastepnie usun warzywa.
Dodaj biata kietbase pogotuj chwile, aby sie
sparzyta, po czym wyjmij i odstaw na bok.
Cebule i boczek pokrdj w kosteczke i pod-
smaz na patelni. Dodaj do wywaru.

Zurek Knorr przesyp z torebki do miski,
dodaj Smietane, catos¢ rozprowadz niewielka
ilosciag wywaru i potacz z gotujaca sie zupa
ciggle mieszajac, aby nie powstaty grudki.
Zupe dopraw pieprzem, majerankiem i jesli
zachodzi taka potrzeba odrobina soli do
smaku.

Zur Podawaj z ugotowanymi od dzielnie
ziemniakami i z porcja biatej kietbasy.

Przepis: KNORR

62 | www.hurtidetal.pl



tym sukcesem sprzedazowym w okresie

Wielkanocy w 2010 roku. Czosnek i chrzan
to czesty sktadnik dodawany do zurku, nie-
zaleznie od tego, w jaki sposéb konsumenci
przygotowuja zupe (czy dodajg ziemniaki,
czy jajka, grzyby czy boczek), chrzan i czo-
snek do zaostrzenia smaku zurku jest nie-
zbedny. Stad nasza propozycja na 2011
rok — Zurek z chrzanem i czosnkiem Knorr”
- dodaje llona Polus-lwaszko.

Na poétkach powinnismy mie¢ takze zwy-
kty zurek, bez zadnych dodatkéw, aby klient
mogt samodzielnie uzupetni¢ to danie do-
datkami wedtug wtasnego uznania. Moze-
my zaproponowa¢ mu do zwyktego zurku
podsmazany boczek, a z przypraw na przy-
ktad majeranek, lis¢ laurowy czy czosnek.

W sklepie powinny znalez¢ sie réwniez
inne, urozmaicone wersje tej staropolskiej

zupy, o czym przypominaja producenci.
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Nie zapominajmy takze o biatym barszczu.
Zaréwno przed $wietami, jak i na co dzier
warto mie¢ w swoim sklepie buliony i kostki
rosofowe.

Produkty te sg idealnym rozwiazaniem
dla wspoétczesnych domowych kucharzy.
Skumulowane w takiej kostce przypra-
wy nadaja wy$mienity smak i aromat r6z-
nym potrawom. Gotowe buliony sg przede
wszystkim podstawa kazdej zupy, ktérej
przygotowanie nie powinno zajmowac zbyt
wiele czasu. Rosét czy pomidorowa przy-
rzadzone na bazie wywaru z kostki szyb-
ko nabiorg wyjatkowego smaku. Podobnie
sprawa wyglada z innymi niz zupy potrawa-
mi. Buliony i bulionetki sg idealnym dodat-
kiem do soséw, potraw miesnych czy sata-
tek. Klient nie musi sie juz martwi¢ o dobér
odpowiednich przypraw, poszukiwanie ich

w sklepach, a nastepnie fachowe ich pofa-

Z okazji Swiqt Wielkiej Nocy
pragniemy zlozy¢ naszym
Klientom i Kontrahentom

serdeczne Zyczenia
wielu sukceséw oraz radosci

iusmiechu na nadchodzqcy czas.

Spétdzielnia Dostawcow Mleka
w Wieluniu

www.sdmwiel.pl

czenie. Wystarczy, ze polecimy mu bulion
w kostce lub bulionetke, a efekt bedzie ten
sam. ,Zabiegany” klient zaoszczedzi czas,
a detalista zwiekszy zarobek i obie strony
beda zadowolone.

Szeroki wybér réznych rodzajéw bulio-
néw powinien zaspokoi¢ potrzeby konsu-
mentéw. Buliony w kruchych kostkach za-
winiete sg zazwyczaj w sreberko. Bulionetki
natomiast to zelowa galaretka w plastiko-
wym pudeteczku. Zaréwno krucha jak i ze-
lowa konsystencja jest tatwo rozpuszczalna
we wrzacej wodzie podczas mieszania.

Z powodu szans na wiekszy zarobek de-
talisci powinni, pamieta¢ o udostepnieniu
réznych smakéw — zaczynajac od bulionéw
warzywnych, poprzez warzywno-migsne,
po wiele rodzajéw bulionéw miesnych, kto-
re sa dostepne na rynku.

Monika Dawiec

reklama
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Nie tylko
o wypiekow

Sprzedaz olejow, oliw i ttuszczow zottych roSnie w okresie
przedswiagtecznym. Na Wielkanoc Polacy wiecej pieka, czesciej
smazg i przygotowujg wySmienite dania. Olej, oliwa, masto,
margaryna i mixy to podstawa w asortymencie kazdego sklepu.

Z badania TGl przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
stycznia 2010 do grudnia 2010 roku wynika,
ze spozywanie oleju i oliwy deklaruje 96,7%
gospodarstw domowych.

32,99% spozywa olej i oliwe 3-4 razy w ty-
godniu, 20,08% 2 razy w tygodniu, 19,83% co-
dziennie, 16,80% 5-6 razy w tygodniu, 10,30%
raz w tygodniu lub rzadziej.

Badania Nielsena z okresu od grudnia 2009
do listopada 2010 roku ukazujg warto$¢ sprze-
dazy kategorii oleje i oliwy w liczbie prawie
915 min zt. W poréwnaniu z okresem rok
wczesniej wartos¢ sprzedazy zmalata o 4,6%.

Najwieksze udzialy wartosciowe w tym seg-
mencie rynkowym osiagnat olej rzepakowy

(67,5%). Dalsze pozycje zajety oliwa z oliwek

TOP 10
Margaryny
do smazenia/ pieczenia*
*marki spozywane najezesciej przez gospodarstwa domowe,
ktére zadeklarowaty ich spozywanie

Kasia 39,15%
Palma/Palma deserowa 17,60%
Mleczna/Zwykta 13,32%
Delma 7,711%
Do pieczenia 5,55%
Rama 514%
Maryna 4,38%
Planta 4,32%
Domowa 4,25%
Bielska 2,77%

rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

(14,4%), kategoria inne (10,1%), olej stonecz-
nikowy (6,8%) i olej sojowy (1,3%).

Jezeli przyjrzymy sie badaniom uwzglednia-
jacym pojemnos¢ olejow i oliwy to zdecydo-
wanie najwyzsze udzialy wartosciowe w oma-
wianej kategorii miata pojemnos¢ 1 | (56,6%).
Drugie miejsce zajely oleje i oliwy 3 | (16%).
Dalsze pozycje zajety ,inne” (12,6%), 0,5 |
(9%) oraz 0,9 | (5,8%).

Oleje i oliwy najwyzsze wartosci sprzeda-
zowe osiagnely w supermarketach (50,7%).
Dalsze miejsca zajely hipermarkety (20,9%),
srednie sklepy spozywcze (11,2%), duze skle-
py spozywcze (8,8%) i mate sklepy spozywcze
(8,4%).

Okres przed Wielkanoca to zawsze czas
wzmozonych zakupéw produktéw spozyw-
czych. Rosnie tez sprzedaz kategorii oliwy,
oleje. Jak podkresla Anna Adaszewska, Marke-
ting Manager Italmex w roku biezacym mozna
przewidywac kolejny wzrost sprzedazy w kate-
gorii oliwa z oliwek, w zwiazku z coraz wigksza
popularnoscia tego produktu.

,Media konsumenckie informujg klienta
o zdrowotnych walorach oliwy extra vergi-
ne oraz podaja wiele ciekawych pomystow
na potrawy z jej uzyciem. Z uwagi na fakt,
ze w tym roku Swieta wypadaja dos¢ p6zno,
che¢ przygotowywania réznych wiosennych
satatek z dodatkiem oliwy bedzie na pewno
wieksza niz w okresie zimowym” — dodaje
Anna Adaszewska.

Nadal najpopularniejszy w Polsce jest olej
rzepakowy, ale jak informuje Agnieszka Pilar-

czyk, Brand Manager IndexFood, réwniez oli-

Z OFERTY PRODUCENTA |

ZT Bielmar

Palma z Murzynkiem ZT Bielmar to orygi-
nalna margaryna typu ,Palma” o zawar-
tosci 80% tluszczu. Zapewnia wypiekom
doskonata kruchos¢ i konsystencje.

wy z oliwek nieustannie zyskuja na popularno-
Sci i czesto polecane sa w przepisach takze do
tradycyjnych polskich dar wielkanocnych.

Coraz bardziej zwracamy uwage na to, co
jemy. Chcemy by¢ jak najdiuzej zdrowi i za-
chowa¢ dobra sylwetke, ale $wieta to czas,
w ktérym odpuszczamy sobie wszelkie diety
odchudzajace i korzystamy z bogactwa trady-
cyjnej (nie zawsze najzdrowszej wedtug obec-
nych standardéw) kuchni. W $wigtecznym
szalefstwie warto jednak zachowa¢ odrobine
zdrowego rozsadku i np. przygotowac wszelkie
wypieki na tluszczach rodlinnych czyli wtasnie
np. oliwach z oliwek. Swieta to czas, kiedy
nasi klienci generalnie chetniej i glebiej siegaja
do kieszeni i kupuja produkty drozsze, delika-
tesowe lub te ktérych nie majg na co dzien na
liscie zakupéw, dlatego warto w tym okresie
nawet poszerzy¢ delikatnie pétke sklepowa
o asortyment bardziej Premium” — dodaje
Agnieszka Pilarczyk.

Kategoria oliw z oliwek to stale rosnacy seg-
ment rynku. Nieustannie promowane sa wa-
lory zdrowotne i smakowe oliwy z oliwek, co
zdecydowanie wptywa na wzrost popularnosci
tego tluszczu w ostatnich latach w Polsce.

Jak zauwaza Agnieszka Pilarczyk, kategoria
oliwy z oliwek to kategoria rozwojowa i warto
w nig inwestowac¢. Grupa klientéw zaintereso-
wanych zakupem oliwy z pewnoscia bedzie
w najblizszym czasie zdecydowanie rostfa,
poniewaz trend zdrowego zywienia coraz bar-
dziej sie umacnia a kuchnia §ré6dziemnomor-
ska nadal nie ma konkurentéw pod wzgledem

popularnosci.
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100% czysty, ekolo-
giczny olej rzepakowy
marki Rapso, do uni-
wersalnego stosowania,
kryje w sobie bogactwo
nienasyconych kwaséw
tluszczowych oraz

witaminy E.

Z badania TGl przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
stycznia 2010 do grudnia 2010 roku wynika,
Ze spozywanie margaryny do pieczenia/smaze-
nia deklaruje 67,7% gospodarstw domowych.

29,85% spozywa margaryny do smazenia/
pieczenia rzadziej niz raz w tygodniu, 21,76%
2 razy w tygodniu, 21,58% raz w tygodniu,
17,09% 3-4 razy w tygodniu, 5,18% 5-6 razy
w tygodniu, 4,53% codziennie.

Szczegbtowe informacje dotyczace marek
margaryn do smazenia/pieczenia najczesciej
spozywanych przez gospodarstwa domowe,
ktére zadeklarowaly ich spozywanie — znajduja
sie w zestawieniu tabelarycznym TOP 10.

Nielsen podaje, ze w okresie od grudnia
2009 do listopada 2010 wartos¢ rynku masta
wyniosta ponad 1,3 mld zt, czyli 0 8,2% wiecej
niz rok wczesniej. Najwieksze udzialy warto-
Sciowe w tej kategorii miaty masta do 249 g
(74,1%). Drugie miejsce zajely masta 250-
399 g (25,4%), a trzecie masta 400 g i wiecej
(0,5%).

Wartoé¢  sprzedazy margaryn i mixéw
w omawianym okresie to ponad 1,4 mld zt.
Werdd tej kategorii najwyzsze udzialy warto-
ciowe w sprzedazy mialy margaryny i mixsy,
inaczej niz w przypadku masta, o pojemnosci
400 g i wiecej. Drugie miejsce przypadto mar-
garynom i mixom 250-399 g (23,7%), a trzecie
do 249 g (17%).

W okresie od grudnia 2009 do listopada
2010 najwyzsze udzialy wartosciowe w rynku
margaryn i mixéw zanotowaly mixy w pudet-

kach (32,8%). Tuz za nimi uplasowaly sie mar-

garyny w pudetkach (27,8%). Trzecie miejsce
przypadfo margarynom i mixom do pieczenia
i plynnym (18,9%). Na dalszych pozycjach upla-
sowaly sie mixy w kostkach (10,4%), margaryny
i mixy ,zdrowotne” (9,1%) i do smazenia (1%).

Tluszcze z6tte wedlug aktualnych badan
Nielsena dotyczacych lokalizacji sprzedazy
w ujeciu wartosciowym najwieksza popular-
noscig cieszyly sie w supermarketach (43,1%).
Dalsze miejsca zajely $rednie sklepy spozyw-
cze (17,6%), hipermarkety (15,1%), mate skle-
py spozywcze (12,6%) i duze sklepy spozyw-
cze (11,6%).

reklama
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Jak pokazuja badania rynkowe najlepiej
sprzedaje sie olej rzepakowy. Jego z pewno-
Scig nie moze zabrakna¢ w naszym sklepie.
Mozna zaobserwowa¢ takze wzrost kategorii
oliwy z oliwek, co potwierdzaja eksperci. Nie
zapominajmy réwniez o oleju stoneczniko-
wym czy sojowym, ktére podobnie jak wyzej
wymienione, ciesza sie zainteresowaniem
wéréd klientéw. Sposréd tluszczéw zoéttych,
margaryny do pieczenia i smazenia w okre-
sie przeds$wigtecznym sa niezbedne w ofer-
cie kazdego sklepu.

Monika Dawiec
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Miesne
przysmaki

Smakowite wedliny oraz roznego rodzaju wyroby i przetwory
miesne to podstawa na kazdym wielkanocnym stole. Wysokiej
jakosci szynki, pasztetu czy smacznej swojskiej kietbasy nie moze
zabrakna¢ w zadnej sklepowej lodowce.

Polskie wedliny i przetwory miesne to przede
wszystkim wysoka jakos¢, doskonate walory sma-
kowe oraz tradycyjne metody produkgji. Zbliza-
jace sie Swieta wielkanocne to czas wyboréw
produktow z wyzszej potki. Teraz liczy sie przede
wszystkim jakos¢. Cena odgrywa mniejsza role.

Podczas przedswigtecznych zakupéw kon-
sumenci chetniej siegaja po lepsze jakosciowo
produkty. Jak przypomina Piotr Klopotowski,
Dyrektor Marketingu Produktéw Indykpol S.A.
w sklepach i na stoiskach miesno-wedliniarskich
nie moze w tym czasie zabrakna¢ pasztetow,
najlepszych gatunkowo wedlin, mies przygoto-
wanych do szybkiego przyrzadzenia oraz biafej
kietbasy.

Bartosz Ponikfo, Kierownik ds. Kategorii ANI-
MEX podkredla, ze Wielkanoc to czas wzmo-
zonej konsumpgji wszelkiego rodzaju wedlin
i przetworéw miesnych. Poniewaz w okresach
przedswiatecznych w poréwnaniu do $redniej
caforocznej sita nabywcza konsumentéw zdecy-
dowanie si¢ zwigksza — czyli jesteSmy w stanie
wydac wiecej na dobra konsumpcyjne — zmienia
sie struktura zakupéw na korzys¢ wedlin marko-
wych — drozszych, wysokojakosciowych.

Czas Swiat Wielkanocnych na pewno wplywa
na decyzje zakupowe Polakéw. Klienci wydaja
wtedy nieco wiecej pieniedzy niz na co dzier
i na chwile zapominaja o cenach. Jak zauwaza
Rafat Trabski, Specjalista ds. Marketingu ZM Pam-
so S.A., w czasie przedswiagtecznych zakupow
szukaja przede wszystkim dobrych jako$ciowo
produktéw, ktére pozwolg uatrakcyjni¢ rodzinne

spotkania i dadza poczucie wyjatkowosci.

Najczeéciej  wybieranymi  produktami
w okresie zaréwno Wielkanocy jaki i Swiat Bo-
zego Narodzenia sg wedliny Premium.

Jak podkresla Roksana Szejpo, Kierownik
ds. handlu detalicznego, Zaktady Miesne
Niebieszczafiscy, w ofercie Niebieszczan-
skich jest to seria wyrobow ze Starej Spizarni,
do ktorej nalezg kietbasy, wedzonki i wyroby
podrobowe wytwarzane wg dawnych recep-
tur wywodzacych sie z najlepszych tradycji
polskiego wedliniarstwa. Ich cecha charakte-
rystyczna jest niepowtarzalny smak i wyjatko-
wy aromat, a wedzenie w opalanej drewnem
wedzarni, nadaje brazowo-zlocista barwe
wyrobow.

Sa to produkty, ktérych nie moze zabrak-
na¢ na sklepowej poice, szczegélnie w okre-
sie przed$wiatecznym, kiedy klient poszukuje
smaku tradycji, wracajac wspomnieniami do
czasow dziecinistwa.

,Dokfadamy wszelkich starar, zeby wspo-
mnienia te przywota¢ w smaku i aromacie na-
szych wyrobéw... 21 lat tradycji zobowiazuije.
Najlepszym i niezaprzeczalnym dowodem
uznania ze strony klientéw jest zaskakujaca
dynamika wzrostu sprzedazy w segmencie Pre-
mium i to nie tylko w okresach przedswiatecz-
nych” — dodaje Roksana Szejpo.

Jak przyznaje Bartosz Ponikto, kategorie
wedlin szczeg6lnie zyskujace na znacze-
niu przed Wielkanoca to szynki i wedzonki,
kietbasy suche, w tym kabanosy oraz kiet-

basy tradycyjne, z kietbasa biala na czele.

Z OFERTY PRODUCENTA |

ZPM Henryk Kania S.A.
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W grudniu 2010 r. ?
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firma Henryk Kania S.A.
s
wprowadzita na rynek
nowosci szynki bez

polifosforanéw i biatka

sojowego o niskiej
zawartosci tluszczu.
W sktad grupy wchodza szynki wieprzowe

i drobiowe, naturalne, pieczone i wedzone.
Wszystkie produkowane s z wysokogatun-
kowych mies, podlegajacych Scistej selekgiji.
Starannie dobrane przyprawy oraz odpo-
wiednia technologia produkgji, nadaja im

charakterystyczny smak oraz zapach. . ‘

ZM Pamso

Szynka Podko-

morzy® cieszy sie

uznaniem smako-

szy, ktorzy doceniaja nie tylko jej znakomity
staropolski smak, ale rowniez niepowtarzal- |
ny ksztalt predysponujacy Podkomorzego

nawet na najbardziej eleganckie stoty.
ZM Nowak

Wedzonka Wiasnej Roboty to specjat
z wyselekcjonowanych szynek wieprzowych,
wedzonych dymem olchowo-buko-

wym, nagrodzona Ztotym
Medalem POLAGRA

2010. . ._,.f
L
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Dla koneseréw smaku jak za
dawnych lat, proponujemy szla-
chetna szynke wieprzowa, stara-
nie wedzona i pieczona. Aromat
wiorkéw olchowo-bukowych
zapewnia niepowtarzalny smak,

nawiazujacy do najlepszych tra-

dygji polskiego wedliniarstwa.
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Dominika Raba, Zastepca Dyrektora ds. Sprzedazy
Zaktady Przetworstwa Migsnego Henryk Kania S.A.

Dla Polakéw Wielkanoc, podobnie jak Swieta Bozego Narodzenia, sa doskonata okazjg do spotka-
nia z najblizszymi przy wspolnym stole. Nie moze na nim zabrakna¢ tradycyjnych polskich wedlin.
W tym okresie od lat odnotowujemy znaczny wzrost sprzedazy szynek oraz wedzonek. Najchetniej
kupowane sg dobre jakosciowo wedliny produkowane w oparciu o tradycyjne metody i receptury.
Oczywiscie na wielkanocnym stole nie moze zabrakna¢ biatej kietbasy dodawanej do zurku lub
biatego barszczu. Na stotach kréluja przede wszystkim poledwice sopocka i tososiowa oraz szynki
wedzone. Oprocz tradycyjnych polskich wedlin w tym roku nasza firma oferuje swoim klientom
nowos¢ - szynki o niskiej zawartosci ttuszczu bez polifosforandéw i biatka sojowego. W sktad linii
wchodza szynki wieprzowe, drobiowe naturalne i pieczone. Warto podkresli¢, ze udziat produk-
toéw kategorii szynek w ofercie ZPM Henryk Kania S.A. zwiekszyt sie nie tylko przez wprowadzenie
nowych produktéw ale takze dzieki zmianom norm i receptur na produkty juz istniejace, tak aby

spetnity wysokie wymagania naszych klientéw.

Wihasnie w taka oferte produktow powinien by¢
wyposazony kazdy sklep z wedlinami chcacy
zarobi¢ w tym newralgicznym dla handlu okre-
sie. Wydaje sie, ze w okresie dfugotermino-
wym konsumpcja wedlin markowych, wysoko-
gatunkowych oraz paczkowanych z wartoscig
dodang bedzie rosta wraz z bogacacym sie spo-
teczeristwem i zmieniajacymi sie zwyczajami

zakupowymi” —dodaje Bartosz Ponikfo.

Na stofach, w czasie $wiat, kréluje tradycyjna
kuchnia polska, a co za tym idzie najczesciej
wybierane sg wtedy staropolskie wedzonki,
pasztety czy kietbasa biafa surowa. Jak przyzna-
je Rafat Trabki patrzac z perspektywy producen-
ta, w okresie Wielkanocy wzrasta zainteresowa-
nie najlepszymi, a co za tym idzie najdrozszymi
wedzonkami. Sporym wzieciem wtedy cieszgq

sie rowniez inne produkty segmentu Premium.

RAPORT

| WIELKANOC

Jednak zamawiajac asortyment do sklepu nale-
zy zastanowic sie do jakiego klienta kierujemy
swoja oferte, jak najlepiej ja dostosowac i do-
brze wypromowac.

,Ciekawym pomystem na przyciagniecie
klienta jest postawienie na lubiane produkty
lokalne, ktérych klienci nie znajda w supermar-

ketach” — podpowiada Rafat Trabski.

Prognozy dla branzy

Polacy beda co raz chetniej siega¢ po dania
garmazeryjne, szczegblnie te sprawdzonych
producentéw, ktére zapewnia im ciepte obiady
nawet, gdy nie ma czasu na ich przygotowy-
wanie. Natomiast powodzenie wedzonek za-
lezy gtéwnie od ich jakosci — klient musi miec¢
Swiadomos¢, ze dobrze wydaje swoje pienia-
dze. ,Inng sprawa jest ogélna sytuacja ekono-
miczna konsumentéw — im lepiej bedzie sie im
powodzito, tym lepsze wedliny beda wybiera¢
w sklepach” — dodaje Rafat Trabski.

Monika Dawiec
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Najwigksza sie¢ sklepow

PO SASIEDZKU

LEN NAJLEPSZE CENY W TWOIM SKLEPIE.
lﬂ ATRAKCYJNY SYSTEM RABATOWY.
gns Bubowa LojaLNo$cl TWOICH KLIENTOW.
T PROMOCJE TYLKO DLA SKLEPOW abc.
% STRONA INTERNETOWA.
\“C EFEKTOWNA WIZUALIZACJA TWOJEGO SKLEPU.

SZKOLENIA | SPOTKANIA INTEGRACY]NE.

CASM & CARRT

S
(QEUROCASH  ow.cishic tunic i wygadnic =abc

Sie¢ Sklepow abc
Dynamiczny rozwoj i najlepsza oferta na rynku!

Zostan liderem rynkowym - ponad 4000 sklepow abc |

i 129 hurtowni Eurocash w calej Polsce
to imponujaca sifa!

www.sklepyabc.pl
infolinia: 0800 886 555
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Kawa czy
herbata?

Polacy czesto pijg zarowno kawe jak i herbate. Wybiera¢ wiec nie
trzeba. Produkty te musimy miec¢ pod dostatkiem przez caty rok.
Przed Wielkanocg warto dodatkowo uzupetni¢ sklepowe potki

o asortyment Premium.

Z badania TGl przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
stycznia 2010 do grudnia 2010 roku wynika,
ze spozywanie kawy rozpuszczalnej deklaruje
49,1%, a herbaty ekspresowej 90,2% Polakéw
w wieku od 15 do 75 lat.

30,25% badanych spozywa kawe rozpusz-
czalna raz dziennie, 19,25% 2-3 razy dziennie,
17,03% raz w tygodniu lub rzadziej, 11,58% 2
razy w tygodniu, 10,84% 3-4 razy w tygodniu,
8,25% 5-6 razy w tygodniu, 2,8% 4 razy dzien-
nie lub czesciej.

46,85% badanych spozywa herbate ekspre-
sowa 2-3 razy dziennie, 21,52% raz dziennie,
15,27% 4 razy dziennie lub czesciej, 8,6% kil-
ka razy w tygodniu, 7,77% raz w tygodniu lub

rzadziej.

Wedtug badan Nielsena rynek kawy w okre-
sie od grudnia 2009 do listopada 2010 roku
osiagnat wartoé¢ w liczbie ponad 2,9 mid zt,
czyli 0 0,9% wiecej niz w badaniach rok wcze-
Sniej. Najwieksze udziaty wartosciowe w tym
segmencie rynkowym osiagneta kawa palona
mielona i w ziarnach (51,9%). Dalsze pozycje
zajely: kawa rozpuszczalna i tradycyjna (38%),
kawa 3w1, 2w1 i Ice Coffee (5,9%) oraz kawy
Cappuccino (4,6%).

Adam Mokrysz, Cztonek Zarzadu Mokate
podkresla, ze w okresie przed$wiatecznym
wzrasta sprzedaz kawy w opakowaniach pro-
mocyjnych i prezentowych. ,Klienci chetniej
kupuja réwniez miksy kawowe — wygodne

w przygotowaniu i pobudzajace, cappuccino

w réznych smakach (na przyktad nasze Cap-
puccino MRB o smaku ajerkoniaku, Vanilla Bo-
urbon i szarlotki) oraz Mokate Cafe Premium
— doskonata kawe instant” — dodaje Adam Mo-
krysz. Tradycyjnie zwieksza sie réwniez sprze-
daz kawy ziarnistej i mielonej.

Jednak jak przyznaje Witold Araszkiewicz,
Senior Brand Manager, Prima Sara Lee Coffee
and Tea Poland S.A., kategoria nie podlega sil-
nym wahaniom sezonowym. ,Mozemy jednak
zauwazy¢ wzrost sprzedazy kaw Premium ta-
kich jak np. Douwe Egberts” — dodaje Witold
Araszkiewicz.

Jezeli chodzi o perspektywy branzy w kon-
tekscie stabszej ostatnio koniunktury gospo-
darczej to, jak przyznaje Adam Mokrysz, nie
wygladaja one tak Zle. Rynek kawy jest dos¢
odporny na zawirowania gospodarcze. Kawa
to bardzo popularna uzywka, konsumenci nie-
chetnie rezygnuja z przyjemnosci jaka jest jej
picie. Jedyne co mozna zauwazy¢, to mniejsza
popularno$¢ kawiarni — wiele os6b woli delek-
towac sie kawa w zaciszu domowym, co jest

oczywiscie bardziej ekonomiczne.

Polska od lat znajduje sie w absolutnej czo-
téwce konsumentéw herbaty. Sylwia Mokrysz,
Czlonek Zarzadu Mokate S.A. podkresla, ze
zajmujemy czwarte miejsce w Europie po Ir-
landii, Wielkiej Brytanii i Rosji, a na $wiecie
plasujemy sie na 10 pozycji.

Rynek herbaty charakteryzuje sie stabilng
pozycja, zarbwno pod wzgledem wartoscio-

wym, jak i wolumenowym.

Z OFERTY PRODUCENTA

Tchibo

Dwie nowe kawy w portfo-
lio produktéw Tchibo: Tchi-
bo Espresso Milano Style

i Tchibo Espresso Sicilia
Style. Dostepne sa w wersji
mielonej 250 g i ziarnistej 500 g.

Prima
5 Delikatny smak Primy Finez;ji
CAFE Arerefirc p
LI T\l inspiruje rozmowy, ktére
A=

kazdego dnia bardziej zbli-
Zaja nas do siebie. Taka mata

rzecz a sprawia, 7e kazdy

dziefi moze by¢ wyjatkowy.

Woseba

Kawa ziarnista Woseba :
Mocca Fix Gold to
mieszanka wysokiej

jakosci ziaren kaw

pochodzacych z Ameryki Potudniowej i Azji.

Tradycyjny proces prazenia nadat jej zdecy-
dowany, mocny smak i charakterystyczny,

intensywny aromat.

Nestle Polska

NESCAFE Green Blend to
nowos¢ w asortymencie kaw

rozpuszczalnych NESCAFE.

Wyréznia sie¢ unikalna kom-
pozycja zielonych i palonych ziaren kawy,
bogatych w polifenole, czyli naturalne
antyoksydanty.

Unilever Polska

Na Wielkanoc marka
Saga przygotowata
dla konsumentéw
herbate czarng Saga
100 torebek z atrak-

e
T

LT

cyjna torba na zakupy

w zestawie.
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nych oraz biatych herbat Lipton w torebkach piramidkach) oraz owocowe (np. Saga owocowa
czy Lipton Pokusa Letnich Owocow). W okresie Wielkanocy producenci czesto przygotowuja
specjalne Swiateczne zestawy z herbata, ktére réwniez warto mie¢ na swojej potce, gdyz stano-

wig atrakcyjna oferte dla konsumentow.

Dorota Wilczak, Tea Brand Building

W okresie wielkanocnym na sklepowej pétce nie moze zabraknac¢ herbaty czarnej.

W tym czasie konsumenci chetnie kupuja herbaty marek z wyzszej potki cenowej,

np. Lipton Yellow Label. Ciekawa propozycja dla konsumentéw w tym okresie jest ekskluzywna
linia czarnych herbat Lipton w torebkach piramidkach (m.in. Gold Tea oraz London Earl Grey).
Warto mie¢ w swojej ofercie réwniez herbaty zielone (na uwage zastuguje nowa kolekcja zielo-

Unilever Polska

Jak komentuje Weronika Danowska, Specja-
lista ds. Badan i Rozwoju Posti, rozpatrujac ry-
nek herbaty, w oparciu o badania AC Nielsena,
na przestrzeni ubieglego roku zaobserwowa-
lismy niewielki spadek udziatéw wolumeno-
wych herbaty czarnej tj. na poziomie 2%. Wi-
doczne wzrosty byly natomiast w segmentach
herbat zielonych, czarnych aromatyzowanych
Earl Grey oraz owocowych. ,Segmenty her-
bat czarnych aromatyzowanych owocowych,
herbat czerwonych oraz herbatek ziotowych
utrzymaty sie na niezmiennym poziomie w po-
réwnaniu do roku poprzedniego (tj. 2009).
Do grona gtéwnych graczy na rynku herbaty
niezmiennie naleza: Unilever, Mokate, Tetley,
Posti, Herbapol, Bio-Active i Dilmah” — dodaje
Weronika Danowska.

Herbata jest produktem kupowanym i pro-
mowanym praktycznie przez caty rok, ze
szczegblnym nasileniem w okresie jesienno-
zimowym. Jak przyznaje Tomasz Witowski,
Prezes Gourmet Foods, Wielkanoc to okres
dla herbaty obiecujacy — konsumenci czesciej
wybieraja produkty wysokiej jakosci. ,Wyko-
rzystujemy ten czas, zeby przekona¢ ich, ze
dobra, Swieza herbata produkowana przez
rodzinng firme cejloiiska nie tylko smakuje wy-
$mienicie, ale tez w wielu przypadkach nie jest
od zwyklych herbat znaczaco drozsza!” — ko-
mentuje Tomasz Witowski.

Okres przedswigteczny nalezy do wyjat-
kowo udanych w sprzedazy herbat. Swie-
ta to czas spotkan z rodzing i przyjaciétmi.
,Nie moze zabrakna¢ podczas nich filizan-
ki aromatycznej herbaty — rytuat zaparzania
naparu herbacianego, wspdlnego picia do-
skonatego napoju ma w sobie co§ magicz-
nego.

Przed 3$wietami najlepiej sprzedaja

sie herbaty Premium, elegancko zapakowa-

ne oraz herbaty wyjatkowe (zielone, biate)

reklama

Rozmowa przy zielonej herbacie

RAPORT
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— robigce wrazenie na zaproszonych gosciach”
— dodaje Sylwia Mokrysz.

W tym goracym okresie pamietajmy tak-
ze o tym, ze na Wielkanoc klienci wybieraja
wieksze opakowania herbat. Zwr6¢my uwage
réwniez na réznorodnos¢ asortymentu her-
bacianego i kawowego. W sklepie powinny
by¢ oprécz najczesciej kupowanych czarnych
herbat réwniez te wysokiej jakosci oraz coraz
bardziej popularne zielone, owocowe i ziofo-
we. Wiéréd kaw pamietajmy o tych Premium,
w eleganckich opakowaniach.

Monika Dawiec

T T
dwrelblam
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Ayl

dobrze nam zrobi

Saga lo lider wartosciowy w segmencie herbat zielonych™*

Nowe smaki nowy zysk!
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Swiateczne

procenty

Wielkanoc to réwniez okazja do spotkari
z bliskimi i przyjaciétmi. W Lany Poniedziafek
w niejednym polskim domu $wigteczna kolacja
delikatnie zakrapiana bedzie dobrym alkoholem.
Zatem drodzy detalisci zapewnijmy klientom
szeroki wybér na tej pofce. Pamietajmy o pro-

duktach Premium.

Jak podaje Nielsen w okresie od grudnia
2009 do listopada 2010 roku rynek alkoholi
mocnych osiagnat wartos¢ ponad 11 mid zt
i w porébwnaniu z ubieglym okresem zmalat
0 -3,5%. Wielkos¢ rynku w aktualnym okresie
to prawie 257 min litréw. Najwieksze udzia-
ty wartosciowe w tym segmencie osiagneta
wodka (89,6%). Kategoria ta w poréwnaniu
z okresem grudzieri ‘09 - listopad ‘10 odnoto-
wata spadek o 1,3%. Duzo dalej uplasowaty sie
whisky (5,4%), brandy & cognac (2,3%), likiery
(1,5%), gin (0,7%), rum (0,5%), ktérych sprze-
daz odnotowata podobne lub nieco wieksze
wartosci.

Wedtug badan Nielsena (grudzien '09 — li-
stopad '10) wodka najlepiej sprzedaje sie
w $rednich sklepach spozywczych (31,9%),
malych sklepach spozywczych (21,7%) i super-
marketach (21%). Na dalszych pozycjach zna-

W okresie Wielkanocnym podobnie jak w okresie Swiat Bozego Narodzenia notujemy
wzmozone zainteresowanie konsumentéw alkoholami importowanymi oraz produk-

1,8 mld.

lazty sie sklepy winno-cukiernicze z wynikiem
9,8%, duze sklepy spozywcze 8,5% i hipermar-
kety 7%.

Wedtug badani Nielsena z okresu od grud-
nia 2009 do listopada 2010 roku rynek wina
osiagnat wartos¢ prawie 1,8 mld zt, a jego
wielkos¢ wyniosta ponad 100 min litréw.
Poréwnujac te wyniki z ubiegtym badanym
okresem wida¢ wyrazne wzrosty. Wartos¢
rynku wina wzrosta o 3,8%, a jego wielkos¢
0 1,4%.

Wsréd win najwieksza popularnoscia cie-
sza sie wina stofowe, ktérych udziat warto-
Sciowy w okresie grudzien ‘09 - listopada '10
wyniost 61,2%, o 2,1% wiecej niz w ubiegtym
badanym okresie. Na drugim miejscu upla-
sowaly sie wina deserowe i wermuty (23%).
Trzecia pozycje zajety wina musujace i szam-
pany (15,4%). Kategoria inne to jedynie 0,3%
udziatéw wartosciowych w rynku wina.

Wina najwieksza popularnoscia cieszg sie
w supermarketach (39,2%). Hipermarkety
uplasowaly sie na drugiej pozycji z wyni-
kiem 19,4%. Tuz za nimi w badaniach Nie-
Isena znalazty sie Srednie sklepy spozywcze

(16,4%). Dalsze miejsca zajety mate sklepy

Wyborowa S.A.

tami z tak zwang wartosciag dodana. Oczywiscie celem naszej firmy jest odpowiedzie¢ na potrzeby

konsumentéw, co jest odzwierciedlone w naszej specjalnej ofercie na ten wyjatkowy okres $wig-

teczny. Konsumenci beda mieli mozliwo$¢ zakupu w standardowych cenach takich produktéw

jak miedzy innymi: 12 letnig whisky Chivas Regal w zestawie z dwoma szklankami, cognac Martell

VS z dwoma kieliszkami, Malibu 0,71 z szklanka, markowe australijskie wino Jacob'’s Creek Shiraz

Cabernet z profesjonalnym korkociggiem czy tez wédke Pan Tadeusz zdwoma kieliszkami,na

specjalne okazje”. Na czas ten przygotowujemy réwniez specjalne oferty cenowe oraz promocje

konsumenckie dla naszych wybranych marek, w tych kategoriach produktéw, gdzie konsument

poszukuje najlepszej oferty ,value for Money”.

Rynek alkoholi mocnych jest wart ponad 11 mid
zt, natomiast wartos¢ rynku wina to prawie

spozywcze (8,6%) oraz sklepy winno-cukier-
nicze i duze sklepy spozywcze z wynikiem
8,2%.

Warto lepiej przyjrze¢ sie popularnej kate-
gorii win stofowych.

Jak podaje Nielsen w okresie od grud-
nia 2009 do listopada 2010 rynek osiagnat
wartos¢ ponad 1 mld zt. Najwyzsze udziaty
wartosciowe osiagnely wina stofowe wytraw-
ne (34,6%), wina stotowe pétstodkie (29,7%)
i wina stofowe pétwytrawne (28%). Na dal-
szych pozycjach uplasowaly sie wina stotowe
stodkie (6,2%) i kategoria inne (1,4%). Jezeli
weZzmiemy pod uwage kolor wina stofowego
to najwyzsze udziaty wartociowe w oma-
wianym okresie osiagnety wina czerwone
z wynikiem 63,8%. Drugie miejsce przypadto
winom biatym (27,2%), trzecie winom rézo-
wym (9%), pozostate to jedynie 0,1% udzia-

téw wartosciowych w rynku win stotfowych.

Z badania TGl przeprowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie
od stycznia 2010 do grudnia 2010 roku wy-
nika, ze spozywanie wodki deklaruje 23,2%,
natomiast wina 40,1% Polakéw w wieku po-
wyzej 18 lat.

52,65% spozywa wodke kilka razy w roku,
17,57% raz w miesigcu, 15,35% 2-3 razy
w miesiacu, 9,78% raz w roku lub rzadziej,
4,66% raz w tygodniu lub czescie;j.

45,38% spozywa wino kilka razy w roku,
20,25% 2-3 razy w miesiacu, 17,43% raz
w miesiacu, 9,10% raz w roku lub rzadziej,

7,84% raz w tygodniu lub czesciej.

Okres przedswiateczny sprzyja bardziej
przemyslanym zakupom. Konsumenci sta-

wiaja przede wszystkim na jakos¢ i gwaran-
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cje dobrego smaku. Dlatego tez, jak podkresla Aleksandra Dudek,
Bacardi-Martini Polska, klienci czesciej siegaja po alkohole z wyzszej
potki. Swieta okolicznosciowe, tym bardziej wielkanocne, sprawiaja,
ze jestesmy sktonni wydawac na trunki wieksze sumy. ,Dzieje sie tak
dlatego, ze tradycje Swiateczne maja w Polsce szczeg6lne znaczenie
i stwarzajg okazje do wielu spotkan z rodzing i przyjaciétmi, podczas
ktérych chetnie degustujemy napoje alkoholowe. A im bardziej wy-
kwintne i markowe, tym lepiej” — dodaje Aleksandra Dudek.

Jak twierdzi Monika Serkowska z Dziatu Marketingu MV POLAND,
najbardziej wiodacym produktem alkoholowym w okresie wielka-
nocnym pod wzgledem sprzedazy jest wino. Méwimy tutaj zaréwno
o winach wytrawnych, ktére spozywamy do positkéw, jak i p6twy-
trawnych oraz pétstodkich, ktére pijemy podczas spotkan z rodzing
i przyjaciétmi.

Mozna zaobserwowaé réwniez nieznaczny wzrost sprzedazy wo-
dek czystych, ktérych oczywiscie nie moze zabraknaé¢ podczas ob-
chodéw Lanego Poniedziatku. Polacy tradycyjnie najchetniej spozy-
waja wodke czysta, jednak od pewnego czasu utrzymuje sie trend
do miksowania drinkéw i siegania po stabsze alkohole. Polski rynek
alkoholi coraz bardziej upodabnia sie do Europy Zachodniej. ,Wielce
prawdopodobne jest zatem to, ze w koszyku zakupowym przeciet-
nego Polaka, oprécz wodki czystej, coraz czesciej beda sie pojawiaty
inne rodzaje alkoholu, jak chociazby wédki smakowe czy whisky”
— dodaje Monika Serakowska.

Wielkanoc, to jedno z najwazniejszych $wiat dla Polakéw, z tego
tez wzgledu celebrowane bardzo uroczyscie. To réwniez okazja do
spotkar w gronie przyjaciot i znajomych. Jak przyznaje Pawef Lejman,
Prezes Slaskiej Wytworni Wodek Gatunkowych Polmos Bielsko-Biata
oprocz alkoholi Premium wybieranych na takie ,specjalne okazje”,
ciekawym wyborem moze by¢ tez Advocaat, likier przygotowany na
bazie $wiezych jaj. Dobrze sprawdza sie jako stodki dodatek do spo-
tkan przy kawie.

Adam Browarczyk, Zastepca Dyrektora Handlowego Janus S.A.
podkredla, ze w dzisiejszych czasach klienta najbardziej interesuje
cena. Ta tendencja nie zmienia sie takze podczas zakupéw wielka-
nocnych, kiedy to sprzedaje sie najwiecej wédek. Zauwazalny jest
takze niewielki wzrost sprzedazy likieréw i whisky.

W swojej ofercie detalista powinien mie¢ takie produkty, ktére nie
sa dostepne w sklepach dyskontowych, supermarketach i hipermar-
ketach. Musi dba¢ o urozmaicenie oferty asortymentowej dla swoich
klientéw, ale i inna od tej, ktéra jest dostepna w sklepach wielko-
powierzchniowych. Dzieki temu klient detaliczny nie bedzie miat
mozliwosci poréwnania cen matego sklepu osiedlowego z cenami
w dyskoncie. Trzeba mie¢ na uwadze to, ze detaliscie trudno bedzie
konkurowa¢ z cenami z hipermarketéw, czy sklepéw dyskontowych.
,Janus S.A. jako dystrybutor, importer i producent alkoholi stuzy po-
moca wszystkim swoim odbiorcom przy dobieraniu odpowiedniego
asortymentu dla ich sklepu” — dodaje Adam Browarczyk.

Monika Dawiec
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Tajemnica smaku wodki czystej OZONE
tkwi w doskonatej kompozycji. Krysta-
licznie czysta woda i wyborowy alkohol
etylowy Crystal® zostaty po mistrzowsku
potaczone w jedno.

Baza wddki smakowej OZONE & MELON
jest krystalicznie czysta woda oraz alko-
hol etylowy, do ktérych dodano orzei-
wiajacy smak i aromat melona.

Woédke OZONE i OZONE & MELON wy-
réznia oryginalne zamkniecie z wykre-

canym dozownikiem.

Whisky BUNNAHABHAIN
produkowana jest na wyspie Islay od
ponad 125 lat. Charakterystyczny dla
whisky z tego regionu aromat dymu
jest Swiezy i lekki. Natomiast w sma-
ku przewaza tagodna, lekko stodkawa
nuta owocow, orzechow i przypraw.

Whisky SCOTTISH LEADER
produkowana jest w tradycyjny sposéb
w XVlll-wiecznej fabryce Deanston, tuz
przyrzeceTeith. Krystalicznieczystawoda
z rzeki wykorzystywana jest do produk-
cji whisky DEANSTON, ktdra stanowi
serce whisky SCOTTISH LEADER. Charak-
terystyczny aromat dymu oraz bogaty
smak z wyczuwalng nutg miodu, zostaty
wielokrotnie nagrodzone.

Pierwsza butelka whisky BLACK
BOTTLE jest datowana na rok 1879,
kiedy to kupiec Gordon Graham postano-
wit wyprodukowac¢ whisky na potrzeby
wtasne, swoich przyjaciét i najlepszych
klientéw. BLACK BOTTLE to wyjatkowa
szkocka whisky o pieknym, ztotym kolo-
rze i charakterystycznym dla wyspy Islay
aromacie dymu. Zdobywca wielu nagréd
za jakos¢ i unikalny smak.

Wodka STUMBRAS produkowana
jest zgodnie z tradycja, w sposéb klasycz-
ny, znany i praktykowany jeszcze za czasow
Carskiej Rosji. Jakos¢ i walory smakowe
alkohol zawdziecza zbozu, krystalicznie czy-
stej wodzie oraz filtrowaniu trunku przez
srebrne filtry.

Chleb wykorzystany do produkcji wodki
Stumbras Rye Bread jest pieczony w ma-
tej piekarni zgodnie z tradycyjng metoda
wypieku, bez dodawania sztucznych aro-
matow i barwnikéw. Przygotowanie eks-
traktu chlebowego zajmuje okoto miesia-
ca. Kazda z butelek Stumbras Rye Bread na
dnie ma recznie wtozone zboza, z ktérych
powstaje chleb.

Wédka Stumbras Bison Grass jest pro-
dukowana zgodnie z XVI wieczng tradycja,
kiedy stato sie popularnym aby do waédki
dodac dzika trawe zubrowa, aby w ten spo-
s6b uzyskac niepowtarzalny smak alkoholu.
Dzi$ do alkoholu Stumbras dodaje sie kilka
kropel ekstraktu z dzikiej trawy zubrowej,
by wzmocni¢ niepowtarzalny smak wodki.
Przygotowanie ekstraktu z dzikiej trawy zu-
browej zajmuje nie mniej niz 3 tygodnie.
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domowe, ktore Polacy wykonuja niezalegni:a‘:od pory roku.

TOP 10
Srodki do mycia okien*
*marki uzywane najezesciej przez gospodarstwa domowe,
ktére zadeklarowaty ich uzywanie

Clin 36,04%
Ajax 17,00%
Mr Muscle 14,04%
Window Plus 11,95%
Ludwik 7,07%
Sidolux 4,50%
Skrzat 2,61%
Lucek 2,07%
(laris 1,99%
E 1,88%
Uwagi:

Nastepujace zmienne nie byly badane w falach:
Srodki do mycia okien: marki uzywane najczesciej [GD]
E: pazdziernik 2010 : grudzieri 2010

Skrzat: pazdziernik 2010 : grudzien 2010

#rodto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Mycie okien, ktére po diugiej zimie zabru-
dzily sie, zabtoconych podtég i przy okazji
dywanéw - to tylko niektére z dodatkowych,
zwiazanych z zima czynnosci, do ktérych trze-
ba bedzie dokupi¢ odpowiednie srodki myjace
i pielegnujace. A oprécz tego oczywiscie po-
zostajg inne obowiazki, ktére nalezy wykony-
wac regularnie, mianowicie: mycie urzadzen
sanitarnych w fazience, codzienne sprzatanie
kuchni, czeste wycieranie kurzy, mycie mebli.

Jakie wiec srodki czystosci powinien miec
detalista na pétce, aby pomnozy¢ zyski swoje-
go sklepu w okresie przed Wielkanoca?

Przede wszystkim mleczka, ptyny i proszki
do czyszczenia urzadzeri w tazience i kuchni.
Wazne by tego typu $rodku usuwaly kamien,
wszelkiego rodzaju zabrudzenia i tluszcz, czy-
Scity na potysk tazienkowe i kuchenne baterie
tak, by nie pozostawaty na nich zacieki. Sklep
nalezy zaopatrzy¢ réwniez w innego typu de-
tergenty stuzace do czyszczenia muszli klozeto-
wej. Gtéwnym ich zadaniem jest dezynfekcja,
usuwanie kamienia i bakterii oraz od$wiezenie
toalety. Lustra i inne szklane powierzchnie

w domu nalezy my¢ odpowiednimi ptynami

igt '__éz‘nyrr_! intensywnie;j. Ciééciej myja o:_ a, piorg dywan
rZ3 ?nie tazienki oraz kuchni to podstawowe czynnosci

do szyb w sprayu. Czyszcza dokfadnie i co naj-
wazniejsze, nie pozostawiajg smug. Do mycia
mebli w celu pozbycia sie kurzu niezbedne
beda odpowiednie emulsje. Delikatnie czysz-
cza drewniane meble, poleruja, usuwaja kurz
i nadaja potysk. Meble umyte odpowiednimi
emulsjami na diuzej pozostaja czyste, rbwniez
kurz nie osiada tak szybko, jak po umyciu zwil-
zona woda szmatka. Plyny do podtég réwniez
sg niezbedne podczas $wigteczno-wiosennych
porzadkéw, jak i przez caly rok. Inne Srodki
musimy mie¢ na sklepowej péice do mycia
paneli, inne do parkietu i jeszcze inne do ply-
tek. Nalezy tez uzupetni¢ sklepowy asortyment
w plyny do prania i czyszczenia dywanéw.
Oczywiscie nie mozna zapomnie¢ o $rodku
zupetnie uniwersalnym, niezbednym w kaz-
dym domu i podczas kazdych porzadkéw, cho-
dzi oczywiscie o ptyn do mycia naczyni. Myje
on nie tylko naczynia, ale mozna go wykorzy-
sta¢ do umycia okien, luster czy podtég.
Okres przedswiateczny to czas generalnych
porzadkow, ktére maja na celu doprowadzi¢
mieszkania do idealnej czystosci. Jak podkresla

Aleksandra Nowocieri-Zukowska, Koordynator
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ds. PR, Clobal Cosmed Group, Polacy w tym

okresie szukaja specjalistycznych i dobrych
jakosciowo produktéw. | chociaz wymagania
konsumentéw z roku na rok rosng to pod-
stawowe oczekiwania co do cech, ktérymi
powinien charakteryzowac sie dobry produkt
sa w tym przypadku niezmienne. Produkty
powinny usuwa¢ skutecznie zabrudzenia, nie
niszczy¢ czyszczonych powierzchni i pozosta-
wia¢ przyjemny i diugotrwaly zapach. ,Cena
zaczyna odgrywa¢ mniejsza role, poniewaz
priorytetem jest efekt i poswiecony czas” — do-
daje Aleksandra Nowocieri-Zukowska.
Badania Nielsena z okresu od stycznia 2010
do grudnia 2010 roku ukazujg wartos¢ sprze-
dazy domowych srodkéw czystosci w liczbie
prawie 509 min zt. W poréwnaniu z okre-
sem rok wczesniej warto$¢ sprzedazy spa-
dita 0 4,9%. Najwieksze udzialy wartosciowe
w tym segmencie rynkowym osiagnely ptly-
ny do mycia szyb (20,7%), srodki do podtég
(18,9%) i do mebli (16,9%). Dalsze pozycje
zajely: kategoria inne (13,7%), odrdzewiacze
i odkamieniacze (11,8%), $rodki do dywanoéw
(9,1%) oraz do kuchni i tazienek (8,9%).

RAPORT

WIELKANOC

_i;_ _‘ tukasz Sorbian,
| f Dyrektor Marketingu
Stella Pack S.A.

Klienci zwracaja szczego6lng uwage nie tylko na cene i jakos¢, ale tez funkcjonal-
nos¢ oferowanych produktéow. Chetnie siegajg wiec po sprawdzone, praktyczne produkty,
ktére im to zapewnia. Mikrofibra, z ktérej wykonana jest znaczna czes¢ naszych produktow
do sprzatania, nie wymaga dodatkowego stosowania jakichkolwiek detergentéw. Jest wiec
nie tylko ekologiczna, dobra dla alergikéw, ale i bardzo praktyczna. Dodatkowo klienci wy-
bieraja rowniez produkty, ktére sg w danym momencie promowane za pomocga gratisow, stad
tez w okresie przedswigtecznym mozemy zaobserwowac na potkach wyjatkowe promocje,

w ktoérych prezent dla klienta ma szczegdlnie duzg wartos¢. Powoduje to nie tylko zadowo-
lenie klienta ostatecznego, ale i pozwala cieszy¢ sie wysoka rotacja i zyskiem detaliscie lub
sieci. Liderzy poszczegdlnych kategorii, tak jak jest to w przypadku produktow z mikrofibry

i firmy Stella Pack S.A. - w tym okresie, aby zadowoli¢ klientéw proponuja promocje w posta-
ci nawet dwoch Sciereczek z mikrofibry w cenie jednej.

reklama

L
-
ia) - Zdobywaj
a , dzieki ktoremu oczekiwanije
10 p‘og\:'?“os;\q stanie sie przyjemniejsze!
na

216z promocyjne zaméwienie
u Przedstawiciela Handlowego
Stella Pack S.A. i odbierz atrakcyjny
sprzet marki Zelmer.

Nie masz jeszcze naszych produktow?
Zadzwon!
Nasz Przedstawiciel przyjedzie do Ciebie!

Stella Pack S.A., ul. Kraricowa 67

21-100 Lubartéw, tel.: (+48) 81 85267 00
fax: (+48) 81852 67 05. www.stella.com.pl
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Domowe $rodki czystoéci najlepiej sprzedaja
sie w supermarketach (28,4%). Dalsze miejsca
zajely hipermarkety (20,5%), sklepy chemicz-
ne (17,5%), sklepy spozywczo-przemystowe
(12,9%), sklepy wielobranzowe (9,6%), sklepy
spozywcze (8,5%) i kioski (2,5%).

Jak podkresla Agnieszka Barariska, Brand
Manager firmy Lakma, patrzac na badania
rynkowe w zasadzie w roku 2010 Zzadna z ka-
tegorii chemii gospodarczej nie odnotowata
wzrostow sprzedazy, za wyjatkiem srodkéw do
czyszczenia i dezynfekgji toalet, ktéra jako je-
dyna zanotowata niewielkie wzrosty. W wiek-
szosci kategorii sprzedaz notowata podobne
wartosci bez wzrostéw i spadkéw, reszta zano-
towata niewielkie spadki, jesli patrzac na rynek
ogotem.

Jezeli spojrzymy na okres przedswigteczny
wiosng to pierwsze wzrosty sprzedazy produ-
cenci obserwuja juz z koricem lutego/marca
(w zaleznodci kiedy wypada okres $wiateczny),
jesienia juz z koficem wrzesnia i na przefomie
pazdziernika, kiedy to dystrybutorzy zaopa-
truja sie w wieksze ilosci produktéw juz ,na
zapas” wzmozonych zakupéw w kolejnych
tygodniach przez sklepy detaliczne. ,Wzrosty
w poréwnaniu do okresu poprzednich okre-
sow to wzrosty dochodzace nawet do poziomu

|//

15-20% sprzedazy total” — dodaje Agnieszka

Baranska.

TOP 10
Uniwersalne srodki
czyszczace-ptyny, mleczka i proszki*
*marki uzywane najczesciej przez gospodarstwa domowe,
ktdre zadeklarowaty ich uzywanie

Cif Cream 17,75%
Ajax 15,68%
E;:,T;Stos (Atlantic/Citrus/Pine/ 12,69%
Sidolux 6,67%
(if Active Gel 6,29%
Ajax Floral Fiesta 6,08%
Clin 6,04%
Tytan 5,64%
Dosia 4,85%
Cillit - kamien i rdza 4.84%

rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Do zimowych porzadkéw w kazdym domu
nie moze zbrakna¢ tradycyjnej miotty, odpo-
wiednich Sciereczek czy rekawiczek gumo-
wych, ktére ochronia skére dfoni przed deter-
gentami. Detalista moze zwiekszy¢ zyski sklepu
zamieszczajac na pétkach w poblizu srodkéw
czystosci Sciereczki z mikrofibry, ktore sq ide-
alne do pielegnacji mebli drewnianych. Kazda
gospodyni domowa, ktéra bedzie kupowata
detergenty, z pewnoscig chetnie dorzuci do
zakupowego koszyka ochronne rekawice gu-
mowe. Sa one niezastapione podczas czysz-
czenia urzadzei sanitarnych czy mycia podtog.
Do zimowych porzadkéw przyda sie réwniez
szczotka, ktéra pomoze wyczysci¢ zabrudzony
dywan czy wykfadzine.

Réznego rodzaju $rodki czystoéci oraz Scie-
reczki czy rekawice ochronne to produkty,
ktorych nie moze zabrakna¢ na sklepowych
potkach, szczegdlnie w tym goracym okresie.
Wysprzatane mieszkanie, czyste podtogi i dy-
wany, blyszczace okna oraz zadbane meble
to wizytéwka kazdego domu. Detalista chcac
ufatwi¢ zmagania domowe nie tylko z kurzem
i jednoczesnie zwiekszy¢ obroty swojego skle-
pu nie moze zapomnie¢ o podstawowych
srodkach czystosci.

Kiedy przyjrzymy sie dokfadniejszym bada-
niom lokalizacji sprzedazy w ujeciu wartoscio-
wym widzimy Ze, w okresie od stycznia 2010
do grudnia 2010 plyny do szyb najwieksza
popularnoscia ciesza sie w supermarketach
(27%). Nastepne miejsca przypadty: hipermar-
ketom (17,5%), zaraz po nich uplasowaty sie
sklepy spozywczo-przemystowe (16,7%), skle-
py chemiczne (15%). Na dalszych pozycjach
znalazly sie: sklepy spozywcze (11,8%), sklepy
wielobranzowe (8,3%) oraz kioski (3,7%).

Srodki
osiagnely w supermarketach (24,9%), skle-

do podiég najwyzsze wartosci
pach chemicznych (19,3%) i hipermarketach
(18,4%). Dalsze pozycje zajety: sklepy wielo-
branzowe (14,1%), sklepy spozywczo-przemy-
sfowe (12,1%), sklepy spozywcze (8,5%) oraz
kioski (2,7%).

Srodki do mebli najwyzsze wartoici osia-
gnely w supermarketach (32,4%) i hiper-
marketach (21,1%). Dalsze pozycje zajely:

Z OFERTY PRODUCENTA

Lakma

Green Vision Podto-
gi— uniwersalny ptyn
przeznaczony do mycia
i pielegnacji wodood-
pornych powierzchni
twardych. Wysoka

skutecznos¢ mycia, brak >

smug na czyszczonych

powierzchniach oraz

bezpieczenstwo uzytkowania.

Firma Lakma przygoto-

wala na wiosne specjal-
ng, limitowana edycje
preparatu o pojemnosci
1000 ml. Sidolux zyskat
nute zapachowa przy-
wodzaca na mysl pierw-

sze wiosenne chwile.

Sidolux Crystal Szyby

to ptyn do mycia szyb,
. luster, glazury i innych
powierzchni szkla-
nych. Odpowiednio
opracowana formuta
gwarantuje brak smug
i zaciekow, a takze
ogranicza przyleganie

kurzu i brudu.

Gold Drop

Rewelacyjne mlecz-
ko do pielegnacji

i nablyszczania pod-
f6g FLOOR. Nadaje
podiogom delikatny

polysk. Pozostawia

przyjemny, dtugo-

trwaly zapach. ‘
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sklepy chemiczne (16,9%), sklepy spozywczo-
przemystowe (12%), sklepy wielobranzowe
(7,9%), sklepy spozywcze (7,3%) oraz kioski
(2,5%).

Srodki do kuchni i fazienek najwyzsze wartosci
osiagnely w supermarketach (35,5%) i hipermar-
ketach (24,1%) oraz sklepy chemiczne (17,6%).
Dalsze pozycje zajety sklepy spozywczo-prze-
mystowe (8,2%), sklepy wielobranzowe (7,6%),
sklepy spozywcze (4,8%) oraz kioski (1,6%).

Odrdzewiacze i odkamieniacze najwyzsze
wartosci osiagnety w supermarketach (29,2%).
Dalsze pozycje zajely: hipermarkety (18,8%),
sklepy chemiczne i spozywczo-przemystowe
(15,3%), sklepy spozywcze (10,7%), sklepy
wielobranzowe (8,4%) oraz kioski (2,3%).

Srodki do dywanéw najwyzsze wartosci osia-
gnely w sklepach chemicznych (21,9%). Dalsze
pozycje zajely: supermarkety (18%), hipermar-
kety (17,8%), sklepy spozywczo-przemystowe
(16,6%), sklepy wielobranzowe (12,1%), sklepy
spozywcze (10,5%) oraz kioski (3,1%).

Polscy konsumenci stawiaja na wygode i kie-
ruja sie w strone Srodkéw specjalistycznych
dedykowanych konkretnym powierzchniom
i zadaniom do wykonania. Jednak jak zauwa-
Za Agnieszka Barariska w przecietnym polskim
domu znajdziemy zawsze: produkt uniwersal-
ny do mycia podtég, coraz czesciej produkt do
mycia specjalistycznego- np. do paneli, pro-
dukt do mycia szyb, mleczko do czyszczenia,
ptyn do mycia naczyn, produkt do czyszczenia,
dezynfekji toalety, srodek do czyszczenia fa-
zienki oraz preparat do czyszczenia mebli. Bez
tych produkt zadna gospodyni nie moze sie
oby¢ i nie moze ich po prostu nie posiada¢ w
swoim domu. Czesto produktami uzupetniaja-
cymi sa produkty do prania i czyszczenia dywa-
néw oraz $rodki specjalistyczne- do kamienia i
rdzy, do przypalen, do pledni itd. Jednak to jest
zdecydowanie uzaleznione od potrzeb danego
konsumenta i stanowi uzupetnienie domowe-

go magazynku Srodkéw czystosci. Polscy kon-

RAPORT

TOP 10
Srodki do czyszczenia podiég*
*marki uzywane najczesciej przez gospodarstwa domowe,
ktdre zadeklarowaty ich uzywanie

Ajax 32,66%
Sidolux 29,65%
Pronto 21,93%
Mr Proper 3,68%
Floor 3,43%
Mr Muscle 3,21%
Agata 2,70%
E 2,67%
BUWI 1,93%
Samlux-Libella 1,67%
Uwagi:

Nastepujace zmienne nie byly badane w falach:
Srodki do czyszczenia podtog: marki uzywane najczesciej [GD]
E: pazdziernik 2010 : grudzieri 2010
rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

sumenci lubig nowinki, cho¢ nie mozna ich po-
rownac¢ z konsumentami z niektérych krajow

Europy, ktérzy bardzo chetnie kupuja nowosci

rynkowe, probuja nowe sposoby aplikagji,

reklama

BEZ TRUDU OSIAGNIESZ

ZABOJCZE ZYSKI

Silne wsparcie w mediach:

@

in

|

w internet

outdoor

Produkt blobéjczy = nalely uiywad z zachowanlem szczegolnych srodkaw ostroinoscl, Przed wiyclem nalety przeczytac etykiets.
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lubiag nowe formuty. Polscy konsumenci sa
bardziej tradycjonalistami, lubia sprawdzone
rozwiazania. ,Jednak jak Swiat sie zmienia,
tak i konsumenci sie zmieniaja i obserwuje sie
obecnie wieksza che¢ polskich nabywcoéw do
zakupu nowosci, co z kolei sprawia, ze tatwiej
jest pozyska¢ polskiego konsumenta, niz go
odzyska¢, jesli produkt nie spetni jego oczeki-
wan”— dodaje Agnieszka Bararska.

Z badania TGl przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
stycznia 2010 do grudnia 2010 roku wynika,
ze uzywanie $rodkéw do mycia okien dekla-
ruje 87,4%, srodkéw czyszczacych — ptynéw,
mleczek i proszkéw 83,2%, za$ $rodkéw do
czyszczenia podiég 74,4% gospodarstw domo-
wych.

47,69% badanych uzywa $rodki do mycia
okien kilka razy w roku, 28,81% raz w mie-
siacu, 15,99% 2-3 razy w miesiacu, 3,91% raz
w tygodniu lub czesciej, 3,60% raz w roku lub
rzadziej.

20,13% badanych uzywa Srodki czyszczace
— ptyny, mleczka i proszki 3-4 razy w tygodniu,
20,03% 2 razy w tygodniu, 17,88% raz dzien-
nie, 12,37% raz w tygodniu, 11,73% 5-6 razy
w tygodniu, 11,71% czesciej niz raz dziennie,
6,16% rzadziej niz raz w tygodniu.

28,14% badanych uzywa $rodki do czysz-
czenia podtoég raz w tygodniu, 25,20% 2 razy
w tygodniu, 17,07% 3-4 razy w tygodniu,

13,45% rzadziej niz raz w tygodniu, 9,55% co-
dziennie, 6,59% 5-6 razy w tygodniu.
Szczegdtowe informacje dotyczace ma-
rek srodkéw do mycia okien, srodkéw czysz-
czacych — plynéw, mleczek i proszkéw oraz
srodkéw do czyszczenia podiég najczesciej
uzywanych przez gospodarstwa domowe, kt6-
re zadeklarowaty ich uzywanie — znajduja sie

w zestawieniach tabelarycznych.

Dezynfekuja, oczyszczaja i od$wiezaja toa-
lete. Sa niezbedne w zapobieganiu osadzania
sie kamienia i bakterii. I o tej niezbednosci po-
winnismy pamieta¢ uzupetniajac asortyment
sklepowy. Na rynku dostepne sa kostki twarde
i r6znego rodzaju zele. Klienci nadal wierni sa
tradycyjnej kostce twardej, chociaz czesto sie-
gaja takze po zelowe jej odmiany.

Kostka twarda wystepuje w pojedynczej
postaci, zamykana jest w koszyku. W jednej
twardej kostce skumulowanych jest wiek-
sz0$¢ wymaganych wilasciwosci. Rézne ro-
dzaje zawieszek mozna poleca¢ przy zakupie
plynnych postaci kostki WC. Zelowe kostki
dostepne sa w pojedynczych, podwéjnych,
potréjnych, a nawet poczwérnych wkfadach
o przeréznych ksztaftach, tak by klient miat
w czym wybierac.

Dezynfekcja, czyszczenie, usuwanie kamie-

nia i od$wiezanie to zadania kostki toaletowe;j.

srodki do czyszczenia TOALET
T ——
Ptyny
TR o)
Kostki/wktady
Tabletki
Pozostate
44 Plyny
0 Kostki/wktady
) *“.j Zele
: Tabletki
' | Pomostale

wielkos¢ sprzedazy 32,18 min kg/I

wielkosc¢ sprzedazy 32,18 min zt

styczen '10 - grudzien '10

65,6% 21,17 min kg/I
21,9% 7,05 min kg/I
10,8% 3,48 min kg/I
0,2% 0,06 min kg/I
1,5% 0,48 min kg/I

38,0% 166,5 min zt
32,4% 142 min zt
7,9% 122 min zt
0,3% 1,3 min z4
1,4% 6,2minzt

Z OFERTY PRODUCENTA

GOLD Wax do pielegnacji
mebli doskonale usuwa
wszelkie slady pozosta-
wiane na meblach oraz
chroni przed ponownym
zabrudzeniem. Dzieki
wlasciwos$ciom antysta-
tycznym usuwa kurz,
zapobiega jego ponowne-

mu osiadaniu oraz nadaje potysk.

Colgate-Palmolive

Ajax Uniwersalny - dzia-
fanie 4 w 1: odtluszcza,
usuwa kamien, odswieza,

higienizuje.

Dla 100% czystosci!
Ajax Antistatic — Plyn do

szyb i powierzchni szkla-

. nych z formuta przeciw

. kurzowi. Zapobiega zacie-
B
~ kom i opdznia ponowne

| osadzanie si¢ kurzu.

Global Cosmed

Zele do WC nowej
generacji marki KRET
to niezawodny spos6b
na utrzymane czystosci
i higieny w toalecie

i fazience.
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Kamiert chroni bakterie, co powoduje,
ze zwykte Srodki do czyszczenia toalet nie sa
w stanie do nich dotrze¢ i ich usunaé. Poza
kostka oczywiscie konieczne jest stosowanie
detergentéw czyszczacych, stad tez stuszng
decyzja bedzie utozenie na sklepowej pétce
obok kostek, srodkéw do czyszczenia muszli
klozetowej. Bakterie sa niewidoczne, ale nie-
zwykle grozne dla cafej tazienki. Dlatego tez
warto przypomina¢ o tym klientowi. Muszla
klozetowa nie moze by¢ sptukiwana bez kost-
ki, poniewaz stanowi powazne zagrozenie dla
zdrowia wszystkich domownikéw.

Wozrost kategorii Srodkéw do czyszczenia to-
alet jest bezposrednio zwiazany ze wzrostem
$wiadomosci spoteczeristwa w zakresie szero-
ko pojetej higieny. Szukamy produktéw inno-
wacyjnych spetniajacych coraz wieksze wyma-
gania stad mozna wyciagna¢ wniosek - rynek
Srodkéw do toalet dalej bedzie sie rozwijat.

W kategorii $rodkéw czystosci do toalet
z roku na rok zanika trend sezonowosci sprze-
dazy. ,Aktualnie jest on juz praktycznie nie-
zauwazalny. Oléniewajaco czysta, higieniczna
i pachnaca toaleta to wizytéwka domu. O czy-
stos¢ toalet Polacy dbaja obecnie codziennie,
a nie tylko ,od $wieta” — komentuje Aleksandra
Nowocien-Zukowska.

Jak podaje Nielsen w okresie od stycznia
2010 do grudnia 2010 roku $rodki do czyszcze-

nia toalet to rynek o wartosci prawie 438 min zt.

Najwyzsze udzialy wartosciowe w tej kate-
gorii zajety ptyny (38%), kostki/wkiady (32,4%)
oraz zele (27,9%). Dalsze pozycje zajefa kate-
goria inne (1,4%) oraz tabletki (0,3%).

Srodki do czyszczenia toalet wedtug aktualnych
badan Nielsena dotyczacych lokalizacji sprzedazy
w ujeciu wartosciowym najwieksza popularno-
Scig cieszyly sie w supermarketach (36,3%). Dal-
sze miejsca zajely hipermarkety (22,6%), sklepy
chemiczne (17%), sklepy spozywczo-przemysto-
we (10,1%), sklepy spozywcze (6,6%), sklepy wie-

lobranzowe (5,9%) oraz kioski (1,6%).

Konsumenci inwestujg w dobre marki srod-
kéw pioracych, wiec detalisci moga na tym
zarobi¢. Proszki, ptyny, Zele czy odplamiacze
zawsze beda potrzebne.

Detergenty w proszku sg nadal najpopular-
niejszym Srodkiem pioracym. Moga by¢ sto-
sowane do prania odziezy biatej, kolorowej,
a takze do firan czy poscieli. Kazdy proszek
zawiera fosforany zmiekczajace wode, polifos-
forany chroniace tkaniny przed zniszczeniem
oraz karboksymetyloceluloze, ktéra zapobiega
powtérnemu osadzaniu sie brudu na tkaninie.
Ptyny i Zele do prania natomiast, na pewno
sa delikatniejsze i zapewniaja ochrone wraz-
liwym tkaninom. Konsumenci wcigz nie sa
przekonani do proszkéw w kompakcie, mimo

iz charakteryzuja sie one nowa ulepszong ja-

W plynie

W kremie

W proszku
Sciereczki/chusteczki
W paicie

Pozostate

W ptynie

W kremie

W proszku

4 Sciereczki/chusteczki
W pascie

Pozostate

™ -
niclsen E“ |
=

uniwersalne domowe SRODKI CZYSTOSCI
wielkosc sprzedazy 34,4 min I/kg

wartos¢ sprzedazy 246,7 min zi

styczen '10 - grudzien '10

57,7% 19,9 min I/kg
25,9% 9minl/kg
8,2% 2,8 min I/kg
3,0% Tminl/kg
1,7% 0,5min I/kg
3,5% 1,2minI/kg

43,1% 106,4 min zt
36,6% 90,3 min zt
7,7% 19minzt
3,4% 8minzt
2% 5minzt
7,3% 18 minz
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Global Cosmed

Proszek do prania ‘
firan- doskonale

usuwa uporczywe |
zabrudzenia, miedzy =

innymi z nikotyny,

kurzu i tuszczu, po- "{:_E
zostawiajac firanki

idealnie czyste

Sol do prania firan
- Odzywia i wzmac-
nia biel firan

oraz usuwa slady
nikotyny, tluszczu

i kurzu, a dodana

do $rodkéw piora-

cych wzmacnia ich

dziatanie.

Reckitt Benckiser

‘ Nowos¢ Bryza Max 3

ZEL — potaczenie trzech
aktywnych sktadnikow
sprawia, ze Bryza Max
3 skutecznie usuwa

zabrudzenia.

Cillit Bang Super Silny Sro-
dek z Wybielaczem Usuwa
Brud i Plesi poradzi sobie

z uporczywymi plamami

z herbaty, kawy i wina.

Aerosole Air Wick Aeromist sa
AR . .
WICK] dostepne w trzech najbardziej

popularnych zapachach: Biate
-
- 4oz Kwiaty, Citrus, Anti-Tabac oraz
“t—':-i w nowym zapachu: Orzezwiajacej
|
s
e

e __»

Bawelny.

78 | www.hurtidetal.pl






hurtzdetalinfo

I -
niclsen E“ |
F

RAPORT

koscia oraz wieksza wydajnoscia. Producenci
wprowadzaja na rynek rézne rodzaje tego typu
detergentéw. Klienci jesli maja mie¢ dostep do
kompaktéw, powinni mie¢ jego szeroki wybor.
Na rynku mamy produkty do biatych, koloro-
wych oraz delikatnych tkanin. Pojawity sie row-
niez ptynne skondensowane w kulce $rodki. Sa
tatwe i szybkie w uzyciu, nie trzeba odmierza¢
odpowiedniej ilosci proszku, wystarczy jedynie
wrzuci¢ kule do pralki. To mocny argument
przekonujacy klienta do zakupu i sprébowania
nowosci na rynku srodkéw pioracych.

Jak podaje Nielsen w okresie od stycznia
2010 do grudnia 2010 rynek srodkéw do pra-
nia osiagnal wartos¢ prawie 1,5 mld zt. Naj-
wieksze udzialy wartoéciowe w tej kategorii
uzyskaty srodki do koloru (52,1%) i do biatego
(40,3%). 2w1 maja 6,4% udziatow wartoscio-
wych, a pozostate to 1,2%.

Wsréd omawianej kategorii biorac pod uwa-
ge konsystencje Srodkéw do prania, najwyzsze
udzialy wartosciowe w rynku osiagnety proszki
(82,2%). Dalsza pozycje zajety ptyny (13,6%).
Duzo nizej uplasowaly sie zele (2,8%), mydfa
i pfatki mydlane (0,2%).

Srodki do prania najlepiej sprzedaja sie
w supermarketach (36,2%) i hipermarketach
(29,2%). Na dalszych miejscach uplasowaty sie
sklepy chemiczne (12%), sklepy spozywczo-
przemystowe (9,6%), sklepy spozywcze (4,7%)
oraz kioski (1,7%).

Plyny nadaja pranym tkaninom miekkos¢
i piekny zapach. Wyplukuja tez resztki prosz-
ku z pranej tkaniny. Producenci zachecaja do
kupna ptynéw do ptukania miedzy innymi
komponujac coraz to nowsze i atrakcyjniejsze
zapachy, ktére potrafig na bardzo dtugo utrzy-
mac $wiezosc¢ tkaniny.

Wedtug badan Nielsena w okresie od stycz-
nia 2010 do grudnia 2010 rynek ptynéw do
ptukania tkanin osiagnat wartos¢ ponad 424
min zt, co dato o0 2,1% wiecej niz w poprzed-
nim okresie. Wielko$¢ sprzedazy przedstawia
sie w liczbie 255 mln kilogramow.

Koncentraty stanowity okoto 87,2% udzia-
tow wartosciowych, nie-koncentraty to 12,8%.

Jezeli chodzi o pojemnosci koncentratéw,
to jak podaje Nielsen najwyzsze udzialy war-
tosciowe osiagnety te 1000-1999 ml (49,8%)
oraz 2000-2999 ml (39%). Dalsze pozycje
zajely ptyny do 999 ml (6,9%), 3000-3999 ml
(3,3%) oraz powyzej 4000 ml (1,1%).

Plyny do ptukania tkanin najwieksza popu-
larnoscig cieszyly sie w supermarketach, gdzie
osiagnety 37,5% w ujeciu wartosciowym. Dru-
gie miejsce przypadto hipermarketom (26,4%)
a trzecie sklepom chemicznym (12,2%). Dal-
sze miejsca to: sklepy spozywczo-przemystowe
(10,3%), sklepy spozywcze (7,6%), sklepy wie-
lobranzowe (4,3%) i kioski (1,7%).

Sezonowos¢ sprzedazy jest niezauwazalna

w kategorii Srodkéw do prania i ptukania tkanin.

Ptyny do mycia szyb

Do podtdg

Odrdzewiacze i odkamieniacze
Do mebli

Do kuchni i fazienek

Do dywanow

Pozostate

Ptyny do mycia szyb

Do podtdg

Do mebli

Odrdzewiacze i odkamieniacze
4 Do dywanéw

Do kuchni i fazienek
Pozostate

domowe SRODKI CZYSTOSCI

wielkos¢ sprzedazy 39 min kg/I

wartosc sprzedazy 508,9 min zt

styczen '10 - grudzier '10

31,1% 12,3 min kg/I
20,7% 7,6 min kg/I
13,4% 5,3 min kg/I
9,8% 3,9 min kg/I
9,4% 3,7 min kg/I
6,2% 2,5 min kg/I
9,4% 3,7 min I/kg

20,7% 105,4 min zt
18,9% 96,2 min zt
16,9% 86 min zt
11,8% 60 min zt
9,1% 46,3 min zt
8,9% 45min z
13,7% 70 min zt

Z OFERTY PRODUCENTA |

Procter & Gamble

Ariel Professional dzigki formule, opartej
na technologiach uzywanych przez profe-
sjonalistow, pomaga uzyskac nieskazitelne

rezultaty odplamiania na profesjonalnym

—

poziomie.

Do rodziny Lenora
dotaczyt nowy wa-
riant — Lenor Floral,
ktory pachnie Swie-
zoscia i przywodzi
na mysl fake petna

polnych kwiatow.

Dla wielbicieli
$nieznobiatych ubran
i zapachu kwiatéw
powstal nowy Vizir

z nuta zapachowa

Lenora. Z Vizirem

ubrania zachowaja
idealng biel i czysto$¢ nawet w najtrudniej-
szych miejscach - takich jak mankiety czy

kotnierzyki.

o

.

Plyn do zmywania na-
czyh Fairy nie ma sobie
réwnych w codziennej
walce z tluszczem.

Jego formuta jest do 2x
gestsza od poprzedniej.
Dzieki temu Fairy pieni
sie diuzej, pozostawia-
jac naczynia ISniace

czystoscia.
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WIELKANOC ‘

¢ libella =3

Tradycja zobowiazuje."’.__,..v-"-"
Straznicy

domowej czystosci Wyjatkiem sa preparaty do firan i odplamiacze, kt6re w okresie przed-

reklama

PIEKNE DYWANY

Dywany, wyktadziny

i tapicerki beda
wygladac jak nowe
dzieki skutecznemu
dziataniu najwyzszej
jakosci szamponoéw

i odplamiaczy WEZYR.

Swiatecznym cieszq sie wieksza niz zazwyczaj popularnoscia.

Wedtug danych Nielsena rynek preparatéw dodatkowych do pra-
nia w okresie styczeni '10 — grudziers "10 osiagnat warto$¢ ponad 208
min zt, czyli 0 5,1% mniej niz w okresie styczefi ‘09 — grudzien '09.
wsréd tej kategorii produktéw chemicznych najwyzsze udzialy war-
tosciowe osiagnety dodatki do prania i ptukania firan (71,6%), czyli
0 0,8% wiecej niz poprzednio badanym okresie. Na dalszej pozycji

znalazly sie srodki do zmiekczania wody (10,7%), wybielacze (9,2%),

7 % Tradycyjne
- E czy nowoczesne. krochmale do prania i prasowania (5,8%) oraz odplamiacze (2,6%).
Di i . . Y
5 czr;\;vkr;:zr;ene O meble Pozostate preparaty dodatkowe do prania to zaledwie 0,04% udziatow
S wkazdym domu wartosciowych.
zadba marka CYPRYS, L. . L .
ktérej specjalistyczne Tego typu preparaty najwieksza sprzedazg w ujeciu wartosciowym
formuty przeznaczone ciesza sie w supermarketach (28,2%), hipermarketach (22,1%) i sklepach
sg do odpowiednich
powierzchni. chemicznych (17,5%). Inne lokalizacje sprzedazy to: sklepy spozywczo-
przemystowe (12,3%), sklepy spozywcze (9%), sklepy wielobranzowe
G Tradycyjne, od lat O/ ¢ Lol o
g—l doceniane preparaty (8,1%) i kioski (2,7%).
S do myciai pielegnacji
w  podtég, doskonale
§ poradzg sobie z kazda Domowe sposo by
"2 czyszczona powierzchnia. Sa czesto szybkim ratunkiem dla nowej bluzki, dywanu czy biatego

ZDEZYNFEKOWANE TOALETY

Bakterie, grzyby czy
kamien i rdza nie maja
zadnych szans z sita
preparatéw WC
SANSED. Powierzchnia
toalet pozostaje
higienicznie czysta

i ISnigca.

obrusu. Zanim zastosuje sie chemiczne $rodki, niektére plamy warto

najpierw wywabi¢ ,babcinym” sposobem. Zawsze mozna podrzuci¢

klientowi kilka pomystéw na usuniecie plam dnia codziennego. Oto kil-
ka z nich:

* Czekolada — resztki czekolady nalezy natychmiast zeskroba¢, wyptu-
ka¢ w zimnej wodzie i namoczy¢ w proszku. Jesli plamy pozostana
trzeba probowac usuna¢ je wywabiaczem do plam.

* Bloto — nalezy odczeka¢, az btoto wyschnie i wyszczotkowac je. Pla-
me najpierw powinno sie wyczysci¢ spirytusem metylowym, a nastep-

nie ptynnym detergentem.

=t Trudny do usuniecia

E kamien, zacieki czy * Masto — na poczatek powinno sie wypra¢ zaplamiona tkanine w go-

<< przypalenia nie opra si¢ . . PN ‘ . .

N

S spedjalistycznym érodkom racej wodzie z mydtem badZ tez plame posypa¢ maka ziemniaczang

& SANSED, ktére bez i sczysci¢ szczoteczka.

Z zarysowan usung hawet . . . . .

nS: najZieisze zabru?izenia. * Kawa lub herbata — zaplamiona tkanine nalezy namoczy¢ w cieptym

E‘ roztworze detergentu, a plamy wyczysci¢ alkoholem metylowym. Je-
zeli plamy pozostana, mozna sprébowac rozcieficzonego perhydrolu.
Jezeli zalany zostat bialy obrus nalezy jak najszybciej pola¢ plame so-
kiem z cytryny i sptukac letnig woda.

= Uniwersalne ytryny tsp 4 &

= ispecjalistyczne ptyny * Olej roslinny — plame namoczy¢ i wyczysci¢ alkoholem metylowym

- do prania marki BIL .

{2, doskonate do kaidis z dodatkiem czystego octu.

% rodzaju tkaniny. * Szpinak — zabrudzona tkanine nalezy pociera¢ surowym ziemnia-

=3

(=™

Biuro Obstugi Klienta:
tel.: (25) 64146 30
sprzedaz@libella.com.pl

Libella Sp. z 0. 0., ul. Krakowiakéw 80/98, 02-255 Warszawa, tel.: (22) 846 50 40

www.libell A.com.pl

kiem, a nastepnie wypra¢ detergentem.

* Wino — zaplamione miejsce nalezy posypac sola i namoczy¢ tkanine
w zimnej wodzie. Palmy z biatego wina na obrusie wywabi¢ mozna
przecierajac je czystym alkoholem, a nastepnie woda.

Wielkanoc to czas wiosennych porzadkéw, a wiec wiekszego zapo-
trzebowania na wszelkie srodki czystosci. Jednak, jak podkresla Katarzy-
na Qaragqish, JELP PR Specialist wiosna to réwniez czas nasilonych obja-

wow alergicznych. Konsumenci poszukuja produktéw hipoalergicznych,

82 | www.hurtidetal.pl



ktére minimalizujg ryzyko wystapienia podraz-
niert i wszelkich reakgji alergicznych. Kwiecien
i maj to sezon kwitnienia uczulajacych gatun-
kow roslin. Oprécz odpowiednich lekéw aler-
golodzy radza eliminowa¢ alergeny z najbliz-
szego otoczenia chorej osoby — rezygnowac
z dywanbw, firan, nie przebywa¢ w pomiesz-
czeniu bezposrednio po odkurzaniu. ,Szcze-
gblnie wazne sg w tym kontekscie $rodki, ja-
kich uzywamy do prania naszych ubrai oraz
kosmetyki. Wplywaja one bezposrednio na
nasza skore. Powinny by¢ to 100% bezpieczne
produkty, ktére nie podraznig skéry” — dodaje
Katarzyna Qaraqish.

Do prania i ptukania dzieciecych ubranek
czy poscieli klientowi nalezy poleci¢ srodki
z obnizong zawartoscig detergentéw. Produkty
tego typu sa hipoalergiczne. Przewaznie tkani-
ny, z ktérymi maja kontakt najmtodsze pocie-
chy czy alergicy powinny by¢ wyptukane dwu-
krotnie, by mie¢ wieksza pewnos¢, ze miedzy

wiéknami tkaniny nie zostang resztki proszku.

Gold Drop

RAPORT

Z ostatnich nowosci Gold Drop swoim klientom szczegdlne poleca mleczko do
podtdg Floor z naturalnymi woskami, ktére delikatnie pielegnuje i nabtyszcza podtogi

drewniane, lakierowane, ceramiczne i panele podtogowe, uniwersalny ptyn do czyszczenia réz-

nego rodzaju powierzchni Floor Tropical Citrus podwdjna moc czyszczenia z aktywna soda oraz

ptyn do pielegnacji mebli Gold Wax 400 ml w spray-u, ktdry dzieki wtasciwosciom antystatycznym

usuwa kurz oraz nadaje potysk. Delikatna kompozycja zapachowa z nutami kwiatowo-drzewnymi

sprawia, ze $wiezos¢ utrzymuje sie przez dtugi czas w pomieszczeniach. W zwigzku ze zblizajacymi

sie Swietami Wielkanocnymi firma Gold Drop przygotowata dla swoich klientéw kilka propozycji

m.in. w najblizszych dniach wprowadzamy do sprzedazy Dix mleczko do czyszczenia z mikro-

granulkami oraz mydetko w ptynie Eco Line wchodzace w sktad serii produktéw ekologicznych

posiadajacych certyfikat Ecolabel, bedacy gtéwnym oficjalnym europejskim wyréznieniem, przy-

znawanym wyrobom spetniajacym wyzsze normy srodowiskowe.

Producenci zalecajg stosowanie tego typu pro-
duktéw do 3. roku Zzycia dziecka, zwlaszcza
jezeli ma ono problemy z alergia. Nalezy od-
radzi¢ réwniez klientom pranie w delikatnych
proszkach dla niemowlat, odziezy innych do-
mownikéw, gdyz moga nie spetni¢ one ocze-
kiwanego efektu.

Lénigce podtogi, meble bez grama ku-

rzu, blyszczace lustra i okna, czyste dywany

— to tylko niektére z zadarh czekajacych na
gospodynie i gospodarzy domowych podczas
Swigtecznego sprzatania. Detalista chcac uta-
twi¢ zmagania domowe nie tylko z kurzem
i jednoczesnie zwiekszy¢ obroty swojego skle-
pu nie moze zapomnie¢ o podstawowych srod-
kach czystosci, a takze produktach do sprzata-
nia na przyktad mopach czy sciereczkach.

Monika Dawiec

www.golddrop.eu

Gold Drep Sp. 1 0.0.,
ul. Rzeczna 11,
Limanowa,

reklama

PR

L
S
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Wielkanocna
ekspozycja

W polskiej tradycji Swieta Wielkanocne
s bardzo wazne. Jest to czas wspélnych ro-
dzinnych spotkar i biesiadowania przy stole
poprzedzonego wiekszymi niz zwykle zaku-
pami. Dla wielu producentéw np. stodyczy,
to kolejny po Bozym Narodzeniu okres, kiedy
sprzedaz ich produktéw osiaga poziom nawet
kilkudziesieciu procent w stosunku do cato-
rocznych obrotéw.

Wielu klientéw zakupy $wigteczne planuje
z pewnym wyprzedzeniem. Jednak brak cza-
su powoduje, ze czesto robimy je na ostatnig
chwile. Odpowiednio wczesne wyeksponowa-
nie produktéw na pewno zwieksza szanse na
to, aby klienci rozpoczeli zakupy $wiateczne
wczesniej. Jednak nalezy by¢ tutaj, podobnie
jak w przypadku innych $wiat ostroznym, aby
zbyt wczesdnie nie wprawia¢ swoich klientéw
w Swiateczny nastr6j. Dla wielu z nich wielkie
Swiateczne ekspozycje, czekoladowe zajace
i jajka pojawiajace sie tuz po Bozym Narodze-
niu wzmocnig tylko Swiateczny przesyt. Co za
tym idzie, wstrzymaja che¢ zakupu. Najlepiej
jest ekspozycje wielkanocne wprowadzi¢ oko-
to 4 tygodni przed czasem, w ktérym danego
roku przypadaja $wieta. Ze wzgledu na to, ze
popularny réwniez dzi§ ,zajac” obdarowuje
stodyczami tuz przed Wielkanoca nie ma po-
trzeby wydtuzania czasu wielkanocnych eks-
pozycji.

Efektywna ekspozycja potrafi zwiekszyc¢
sprzedaz o kilkadziesiat procent w stosunku
do poétkowej, a w okresie przed$wiatecznym
w jeszcze wiekszym stopniu. W sklepach wiel-
kopowierzchniowych warto umiejscowi¢ je
przy wejsciu, zaraz poza strefa dekompresji.
Wazne, aby takie ekspozycje miaty szczegdl-
ny, $wiateczny charakter i posiadaty czytelne

ceny. Warto zadba¢ réwniez o to, aby byly re-

latywnie duze, co przy duzej rotacji w okresie
przedswiatecznym zwieksza szanse na unik-
niecie brakéw towarowych. Nalezy réwniez
pamieta, ze przestrzein miedzy standami
i regafami nie ma stanowi¢ dla klientéw swego
rodzaju toru przeszkéd. Ma natomiast uspraw-
nia¢ poruszanie si¢ klientéw po sklepie i uta-
twia¢ im zakupy.

OczywiScie najlepiej sprzedajacymi sie
produktami w tym okresie sg stodycze oraz
akcesoria dekoracyjne zwiazane ze $wietami —
wiklinowe koszyki, palmy, dekoracyjne jajka,
figurki zajaczkow i kurczakéw, a takze pisto-
lety na wode. Nie nalezy réwniez zapominaé
o produktach i akcesoriach do wypiekéw,
wedlinach oraz produktach niezbednych do
przygotowania $wiatecznych dai. Poza tym,
warto eksponowac réwniez wszystkie produk-
ty i akcesoria przydatne do przedswigtecznych
porzadkow.

Warto promowac¢ gféwnie te produkty kto-

rych producenci podkreslaja ich $wiateczny

@
catman

charakter, np. po przez okolicznosciowe opa-
kowanie czy tez specjalny sprzet ekspozycyjny
zwiazany z tematyka Swiat. Nalezy réwniez
zwréci¢ uwage na cieszace sie w tym okresie
coraz wiekszym zainteresowaniem tradycyj-
ne produkty regionalne — wedliny, sery i tym
podobne potrawy. Szczegélnie ze wzgledu na
mocno tradycyjny charakter $wiat wielkanoc-
nych.

Przy wszystkich pétkach z towarami zwia-
zanymi ze $wietami, powinny sie znalez¢ od-
powiednio przygotowane, czytelne i rzucajace
sie w oczy ekspozycje. Pamietajmy bowiem,
ze nie ma nic gorszego niz niezadowolenie
klienta, ktéry szuka potrzebnej informacji (np.
o cenie produktu) i jej nie znajduje. Lub co
gorsza, po zaptaceniu za zakupy na paragonie
widzi inne ceny, niz przy ekspozycjach.

Waldemar Szymecki,

Trener, Ekspert Catman Polska Sp. z 0.0.
http://catman-polska.pl/
http://szkolenia.miasta.pl/blog

1. Ekspozycje swigteczne rozpocnij 3 tygodnie preed swigtami

2. Ekspozycje planyj z duzg storannoseig

3. Nie koz swoim klientom pokonywec sklepowych alejek niczym toru
preeszkod

4. £ rozwagq podchod# do zmniejszanio asortymentu na artykily
niesezonowe

5. Pamietaj o wemecnieniu wszystkiege, co moZe praydac sig podczos
przygetowania do swigt (Srodki czystodei, artykufy higleniczne czy produkiy
do wyplekdw)

6. Dobrze eksponuj wszystho, co ma zwigzek ze Swigtami (koszyki, zojgce,
kurczaki, palmy]
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CASH&CARRY

SELGROS |

0Ogolnopolska sie¢ handlu hurtowego

Selgros Cash&Carry otworzyta drugq hale

we Wroctawiu. Inwestycja, ktéra kosztowata

80 min zt zlokalizowana jest we Wroctawiu przy
ulicy Krakowskiej. Nowa hala jest czternastg

z dwudziestu zaplanowanych hurtowni Selgros
w Polsce.

Selgros

otworzyl 14. hale Cash&Carry

Na catkowitej powierzchni okoto 10 000 mkw. — z czego 8 000 to
powierzchnia sprzedazy — zgromadzonych jest blisko 40 000 artykutéw
wszystkich branz, pogrupowanych tematycznie i ufozonych w dostepny
sposob. Podobnie jak pozostate hale Selgros, nowa hurtownia Wroctaw
— Krakowska zaprasza klientéw 7 dni w tygodniu od poniedziatku do
soboty w godzinach od 5 do 21 i w niedziele od 8 do 18.

Nowa hala ma catkowicie nowy, odmienny wystréj od dotychczaso-
wych. Zostata wykonana z naturalnych materialéw, posiada cieplejsza
kolorystyke, co wedtug zapewnieni przedstawicieli Selgrosa spowoduije,
ze robienie zakup6w stanie sie jeszcze bardziej przyjemne.

W hali Wroctaw — Krakowska Selgros wprowadza po raz pierwszy
do sprzedazy w duzym wyborze i najwyzszej jakosci Swieze ryby ,na

lodzie” — stodkowodne i oceaniczne, owoce morza oraz ryby wedzo-

OTWARCIE

SE

Alexander Ortowski o CASHACARRY ] &
Prezes Selgros Sp. z 0.08 = =

ne luzem. Obecne beda réwniez wprowadzone niedawno do oferty
wyroby wedliniarskie wtasnej produkcji — wedzone we wlasnej trady-
cyjnej wedzarni. W zwiazku z otwarciem Selgros przygotowat szereg
atrakcji dla swoich klientéw. W hali Wroctaw — Krakowska w dniu
otwarcia, czyli 8 marca, oraz w dwa kolejne weekendy (12 i 13 oraz
19 i 20 marca 2011 roku) co piecdziesiate zakupy byly gratis, a co
setne zakupy byly premiowane odtwarzaczem Blu-ray.

Przed uroczystym otwarciem odbyta sie konferencja prasowa,
podczas ktérej na pytania dziennikarzy odpowiadali: Mafgorza-
ta Szczesny — Dyrektor Hali Wroctaw - Krakowska, Cezary Fur-
manowicz — Dyrektor Dziatu Marketingu Selgros Sp. z o.0. i Mar-
cin Jarosifiski — Dyrektor Dziafu Obstugi Klienta Selgros Sp. z o.o.

(na zdjeciu ponizej). Tomasz Panczyk

OTWARCIE

nCEAW

ISKA
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Rzeszéw

Ogolnopolski zasieg
8 Centréw Dystrybucji, ponad 70 Oddziatéw
i 40 000 obstugiwanych Klientéw

Wygodne formy sktadania zamoéwien

Nowoczesne narzedzia wspofpracy - eHurtownia £

Indywidualne podejicie do Klienta
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i terminowe dostawy

_ 4 27
® TERm T
- — w1

-
¥

Doswiadczenie w obstudze sieci handlowych

Sprawdzone modele franczyzowe
sklepéw detalicznych




WYWIAD

SARANTIS POLSKA S.A. ‘

Nadchodzaca wiosna to czas wielkich
porzadkéw. Klienci poszukiwac beda w
sklepach wszystkich tych produktéw, dzieki
ktérym ich mieszkania beda ISni¢. O jakich
zatem Pafistwa produktach powinni pamie-
tac detalisci planujac wiosenne zatowarowa-
nie sklepu?

» Konsumenci poszukuja przede wszystkim
produktéw, ktére utatwia im wiosenne po-
rzadki, pozwola upora¢ sie z nimi szybko
i przyjemnie. Dlatego tez na pétkach nie po-
winno zabrakna¢ przede wszystkim Sciere-
czek z mikrofibry, ktére umozliwiaja sprzata-
nie bez uzycia detergentéw, nie pozostawiaja
smug i sa bardzo chtonne. Szczegdlng uwage
warto zwréci¢ na mopy, dzieki ktérym szybko
i sprawnie mozna umy¢ nie tylko podtogi, ale
np. Sciany w fazience, schody, etc. Mopy sa
nowa kategoria w ofercie Jana Niezbednego,
a dzieki szerokiej gamie produktéw kazdy
konsument znajdzie rozwigzanie odpowia-
dajace jego potrzebom oraz mozliwosciom

zakupowym.

W tym roku Swieta Wielkanocne wypa-
daja w kwietniu, tak wiec oferta wiosenna
to réwniez oferta wielkanocna. I tu réwniez
detali$ci powinni pamietac¢ o produktach
Jana Niezbednego.
» W okresie Swiat Wielkanocnych konsumen-
ci poszukuja przede wszystkim produktéw do
pieczenia i gotowania. Na pdtkach nie powin-
no zabrakna¢ rekawéw i torebek do pieczenia,

papieréw do wypiekéw, a takze folii aluminio-

0 gwaranc;ji sprzedazy, nowosciach

w asortymencie i ekologicznych produktach
rozmawiamy z Bartkiem Szakiewiczem, Brand
Managerem marki Jan Niezbedny, Sarantis

Polska S.A.

wej. Warte uwagi sa takze aluminiowe foremki
do pieczenia, ktére nie wymagaja smarowania
tluszczem, a mozna je zastosowa¢ zarébwno do
pieczenia, jak i zamrazania. Po $wiatecznych po-
sitkach wiele produktéw przechowujemy przez
najblizsze dni. Tak wiec nie zapominajmy o fo-

liach do zywnosci czy torebkach na mrozonki.

Gwarancjq sprzedazy jest dobry produkt,
lubiany i ceniony przez konsumentéw.
Czym wyrdzniaja sie¢ Wasze sposrod rynko-
wej oferty?

» Produkty Jana Niezbednego zdobyly zaufa-
nie konsumentéw, czego potwierdzeniem sa
zdobywane przez marke nagrody, np. Laur
Konsumenta, ktéry otrzymujemy juz od pieciu
lat, a takze tytut Superbrands 2010. Nasze pro-
dukty sa odpowiedzig na rosnace wymagania
konsumentéw, wyrdzniaja sie wysoka jakoscia
i przystepna cena. Wiele z nich (jak np. Torebki
do gotowania na parze w kuchence mikrofa-
lowej) sa innowacjami, wprowadzanymi przez

nas po raz pierwszy na rynek.

Gwarancja sprzedazy to réwniez wsparcie
sprzedazy w placéwkach detalicznych - na
jakie moga liczy¢ detaliSci z Waszej strony?
» W okresie $wigtecznym wspieramy nasze
produkty organizujac réznego rodzaju promocje
konsumenckie, np. ilosciowe ,+1m gratis”, czy
taczone z wykorzystaniem produktéw komple-
mentarnych, np. przypraw. Wspieramy tez sprze-
daz dziafaniami trade marketingowymi, premiu-

jac zakupy realizowane przez naszych klientéw.

Jakie nowosci wprowadzilicie w ostatnim
czasie i jakie planujecie wprowadzi¢ do
oferty w najblizszych miesigcach?

» Najwazniejsza nowoscia ostatnich miesiecy
jest kategoria mop6w. 16 nowych produktéw to
zarbwno mopy tradycyjne, mopy ptaskie, myjka
do okien oraz mini zmiotka z szufelka. W kate-
gorii znalazty sie réwniez innowacyjne nowosci
rynkowe, jak mop rotacyjny oraz mop skrecany.

Kategorie mopéw wspieramy reklama TV,
ktéra ruszyta 17 marca, reklama prasowa, mate-
riatami POS oraz dziataniami w Internecie.

Inne nowosci Jana Niezbednego to serwetki
dekoracyjne w rozmiarze 40x40 cm, dostepne

w 6 zywych, modnych kolorach.

Stawiacie rowniez na ekologie, co jest nie

tylko wyjsciem naprzeciw oczekiwaniom
klientow coraz bardziej wyedukowanych i za-
czynajacych dba¢ o Srodowisko, ale rowniez
godnym pochwaly poszerzeniem asortymen-
tu. Prosze opowiedziec o tych produktach.
» Podazajac za trendem ekologicznym wpro-
wadzilismy do naszej oferty degradowalne
worki na $mieci Eko Natura. Dzieki zastoso-
waniu specjalnego dodatku D2W po 18-24
miesigcach od daty produkgji rozpoczyna sie
proces ich degradacji (rozpadu).

Worki eko Natura dostepne sa jako worki
zawiazywane oraz worki z taSma o pojemno-
Sciach 35 L oraz 60 L.

Dziekuje za rozmowe.

Maja Swiecka
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* Koszt SMS-a 0,50 zt netto (0,62 zt brutto). Szczegétowy Regulamin dostepny u Kierownika Hurtowni

ZNAJDZ KOD DO SEJFU

Konkurs SMS-owy dla Klientow Eurocash Cash&Carry.

Do wygrania ponad 500 nagrdd!
JAK OTWORZYC EUROSEJF | ZDOBYC NAGRODY? TO PROSTE!

1. Kup produkty sponsoréw za 300 zt netto lub produkty tygodnia za 100 zt netto na fakture VAT
2. Odbierz zdrapke z kodem
3. Wyslij SMS-a na numer 70958 * w formacie: kod ze zdrapki.Twéj NIP

4. Codziennie do wygrania atrakcyjne nagrody:
- od poniedziatku do pigtku - 8 sztuk

- - w sobote - 4 sztuki

I N
e, &% Gugz;,  ((EUROCASH

Nestle CASH & CARRY

Dla Clebie tasnio i n..f:;ﬂax:'rni:ef



ROZRYWKA

Rozwiaz krzyzowke, hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!

““uw" _‘ SECENS "m'“ - _' m“, hlfl _' Py _' Chifaki '_‘ Mgt dia _‘ LT m' z;:ﬂm _'
Wirdechowa luts sk fybows s woing B it ok lotna wm Gaz painy
— = b '
|r 20 shioe 18| 19 P
P e -y
pavpate P Bl — 6
e
- Juden £ (ren
ko
Fessa 8 siozka — 11 13

= 1 !

m' ‘rilda St ﬂ':‘:::'h m rwao-
lr 7 17| Fowiee Zhicia E""";l.: st rzwcznych nodne
Zamboms. Snsomy Krewey po kyzziel e ey W
angod | oS00, Spees. rewoin 4 el

by g
|.r raturystin = 9| e
=i oz | V| sezom b e 1Sublekt T ¢
w LiLEr e ]
o 2| b o | 10 15 21
I'L Furia z -
Bk
= 9o0"
Bareria _‘ Sxtylet
wokdl ST
e 5 16 1 pcarzy =i
> = INSERT
e 3 12 ke 14
1 2 3 4 ] 6 7 8 9 0 111 |12 13 |14 15 116 |17 18 19 |20 (21

Nagroda gtéwna jest program Subiekt GT - nowoczesny system wspomagajacy catosciowa

obstuge sprzedazy i magazynu, idealny dla sklepu, punktu ustugowego, rzemieslniczego czy

dziatu handlowego firmy. Bogata funkcjonalnos¢ i prosta obstuga sprawiaja, ze Subiekt GT

to najpopularniejszy system sprzedazy wsréd matych i Srednich przedsigbiorstw.

Druga nagroda dla kolejnych 9 0séb jest multimedialne szkolenie Akademii InsERT ,e-Prawnik.

Umowy i pisma dla Twojej firmy” zawierajgce wzory i omdwienie ponad 100 umoéw i innych

dokumentoéw niezbednych w prowadzeniu kazdej firmy (ugody, peinomocnictwa, o$wiadcze-

nia itp.), a takze porady doswiadczonego prawnika wraz z licznymi przyktadami utatwiajacymi

zrozumienie przepiséw.

www.insert.pl

Pierwszych dziesieciu Wiascicieli Sklepow Detalicznych, ktérzy przesia
rozwiazanie krzyzowki /hasto/ na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

— otrzyma nagrody.

Fundatorem nagrdd jest InsERT — producent programéw dla firm.
Wraz z rozwigzaniem krzyzowki prosimy podac: imie i nazwisko,
numer telefonu oraz nazwe i adres sklepu.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.o.
z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do konkursu i jego prawidtowego przepro-
wadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢

zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmio-

tom.

LAUREACI LUTOWEJ KRZYZOWKI

Monika Szewc - GS JEZOWE Sklep nr 1, Jezowe
Matgorzata Cicholc - Sklep Spozywczo-
Przemystowy, Gabin

Ewa Sobdl - Sklep PSS nr 9,ROSA", Wyszkéw
Patrycja Swider — Delikatesy ,AASA”, Polkowice
Wiadystaw Gruchata - Sklep Spozywczo-
Przemystowy, Kamienica Szlachecka

Wioleta Orlik - TOP MARKET, Mogielnica
Katarzyna Dabrowska - Sklep Spozywczo
Przemystowy ,PROMYK’, Radzitow

Barbara Krol - Sklep Spozywczo-Przemystowy
Barbara Krol, Nakto nad Notecia

Grazyna Pliszka - SKLEP NR 4 G.S SCH
MYSZYNIEC, Myszyniec

Agata Michno - Delikatesy Centrum, Kraczkowa
Gratulujemy osobom, ktére poprawnie
rozwigzaty krzyzéwe! Zapraszamy do udziatu
takze w innych konkursach organizowanych

przez HURT & DETAL.
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Calgon w nowej formie!

Calgon to najbardziej zaawansowane tabletki na rynku, ktére sa duzo
wygodniejsze w uzyciu od tradycyjnych form odkamieniaczy. Calgon,
w przeciwienstwie do tariszych srodkéw, chroni wszystkie czesci
pralki. Niebieska warstwa przeciwdziata osadzaniu sie kamienia na
bebnie i czesciach plastikowych oraz chroni gumowe powierzchnie
rur przed uszkodzeniem. Biata warstwa z kolei zapobiega odktadaniu
sie kamienia na elementach grzewczych, chroniac je przed zepsuciem

i przegrzaniem oraz zapewniajac mniejsze zuzycie energii.
www.CALGON.pl
www.RECKITTBENCKISER.com

promocja

©0 0 0 ¢ 0 0 0000000000000 0000000000000000 000

Kupujesz zyskujesz

Tylko do korica kwietnia 2011 roku trwa promocja sypkich produktéw
Libella. Firma gwarantuje, ze kupujac opakowanie zbiorcze - okreslo-
na ilo$¢ opakowan jednostkowych dostaje sie GRATIS. Nie czekaj do
ostatniej chwili!

www.LIBELLA.com.pl

gl 11.TFJ'>'1;_,

it

s Tl s

S 0 Tl
¥k ’

Premacia
od 37 wreriaks 2010

% o 17 kwrlaenia JOTT

e >

L 'au-m‘ il W15 & o P B, 555, M . (3 i I
Bl 35 oo (=3 XL i S
= 2 ey 7] T

Floor z olejkiem
pomaranczowym

Firma Gold Drop odswiezyta wizerunek marki
Floor - ptyn do paneli podtogowych z olejkiem
pomaranczowym szczegodlnie podkreslajac
jego przeznaczenie i zastosowanie.

Ptyn skutecznie usuwa wszelki brud i thuszcz.
Dzieki zawartosci naturalnego olejku

z pomaranczy, jest niezwykle skuteczny

W usuwaniu zanieczyszczen, a czyszczonej
powierzchni przywraca piekny i swiezy
wyglad. Gwarantuje ochrone dla skory rak,
nie powodujac jej podraznien. Starannie
dobrana kompozycja zapachowa sprawia, ze
W pomieszczeniu utrzymuje sie przyjemny,
pomaranczowy zapach. Posiada wiasciwosci
antystatyczne i nabtyszczajace.
www.GOLDDROP.eu

NOWOSCI

Nowa receptura,
nowe mozliwosci

BIL SPORT ACTIVE to wysokiej jakosci,
specjalistyczny ptyn do prania i pielegnagji
odziezy sportowej. Nowa, specjalistyczna
formuta zostata $cisle dopasowana do
trudnych tkanin sportowych uzywanych
przez producentéw odziezy sportowej.
BIL SPORT ACTIVE dodatkowo w swojej
formule zawiera neutralizator zapachow,
ktory dziata jak antyperspirant, pochta-
niajac pot i dlugo utrzymujac Swiezos¢
tkaniny.

www.LIBELLA.com.pl

Nowa seria wyrobow -
KOMFORT w sprayu

Zastosowanie wyrobu KOMFORT utatwiajacy praso-
wanie sprawia, ze czynnos¢ ta staje sie zajeciem
tatwym i przyjemnym. Skutecznie pomaga usung¢
zagniecenia z prasowanych tekstyliow.

KOMFORT odswiezacz do tkanin skutecznie
uwalnia tekstylia od nieprzyjemnych zapachéw. Po-

lecany do likwidowania nieprzyjemnych zapachéw
z ubran, tapicerowanych mebli, tapicerki samocho-
dowej, butoéw, zaston, firan itp.

KOMFORT odplamiacz skutecznie pomaga usunac
plamy z kawy, herbaty, wina itp. Receptura wyrobu
wzbogacona zostata aktywnym tlenem, dzieki
czemu whnika gteboko we wtdkna tkanin skutecznie
rozpuszczajac plamy. Nie zawiera chloru i dlatego

jest bezpieczny dla tkanin.
www.POLLENASAVONA pl

Orbit po kazdym
positku

W lutym br. Wrigley Poland Sp.z 0.0.
wprowadzita 3 nowe produkty

- Orbit Sweetmint w drazetkach

o smaku stodkiej miety — w bardzo
popularnym wsréd konsumentéw for-
macie torebki, cukierki Orbit Spearmint
Mints — w opakowaniu zawierajgcym
az 16 bezcukrowych mietuséw, a takze
Orbit Wild Strawberry w drazetkach

o smaku truskawkowym — jednym

z ulubionych smakéw w Polsce.
www.WRIGLEY.pl
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NOWOSCI

Zdrowe

i aromatyczne
pomidory

od Podravki

W lutym na sklepowe pofki tra-
fity nowe propozycje produk-
téw pomidorowych od Podra-
vki: Pomidory krojone z ziofami
prowansalskimi (390 g) oraz
Przecier pomidorowy z bazylia

(500 g). Pomidory, takze te

z kartonika, s niskokalorycz- f f

nym zrédtem btonnika, potasu, Pam‘iﬂ
T T bl
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naturalnych przeciwutleniaczy

oraz likopenu.
www.POMIDORYPODRAVKA pl
www.PODRAVKA pl

Ulubione zupy na kazda kieszen

W dzisiejszych czasach niewielu z nas ma wystarczajaco czasu i cierpli-
wosci, aby spedzac godziny na przygotowywaniu ulubionej zupy. Dla
tych, ktérzy mimo to chcieliby zawsze pod rekg miec¢ gotowy sposob na
ciepty i syty positek, marka Knorr przygotowata nowe warianty smakowe
zup ekspresowych - barszcz biaty, zurek slaski i zupe grochowa. Sugero-
wana cena detaliczna nowych zup Knorr to 1,38 zt/ szt.

www.KNORR pl

-_

Leczo Bonduelle
Bonduelle wprowadza nowg game pro-
duktéw — domowe leczo z duzg iloscia pie-
czarek i pomidoréw oraz aromatycznymi
przyprawami. Dostepne w dwoch wersjach
smakowych: fagodnej i pikantnej. Leczo
Bonduelle to swietna baza do stworzenia
szybkiego dania. Mozna dodac¢ do niego
paréwki lub podsmazone plastry kietbasy.
Leczo podane z ryzem, makaronem lub
pieczywem stanowi btyskawiczng i sycaca
potrawe. Warto takze wykorzystac je jako
sos do pizzy. Smakuje réwniez znakomicie

podawane jako zamiennik ketchupu do
kanapek i zapiekanek.
www.BONDUELLE.com.pl

Sandwich Majonez
Marka Hellmann's rozszerza portfo-

lio majonezéw, do ktérego dotacza
mtodszy brat w wyciskanej butelce

- Sandwich Majonez. Znajac zamito-
wanie Polakéw do kanapek i wygode
w uzytkowaniu produktéw rozwigzanie
to gwarantuje tatwe i tworcze wykorzy-
stanie majonezu do kanapek. Majonez,

tak dobrze zadomowiony w kuchni
dodatek, nabierze teraz nowego charak-
teru i zainspiruje do wspdlnej zabawy
kulinarnej.

www.HELLMANNS.pl

Nowe Miekotaki
Figuraki o smaku
toffi

Dla wszystkich dzieci Lubella przygotowa-
ta nowy smak ptatkéw Mlekotaki Figuraki.
Teraz moga sprébowac pysznie nadzia-
nych Figurakéw Toffi.

Mlekotaki Figuraki Toffi to wyjatkowo
smaczne pfatki o ciekawych ksztattach.
Sprawdzg sie zaréwno jako positek
zmlekiem, jak i w roli przekaski. Idealnie
chrupiace ptatki, nadziewane sa pysznym
kremem toffi, bardzo lubianym przez dzie-
ci. Mlekofaki Figuraki to jedyny taki produkt

na rynku. Teraz Mlekotaki Figuraki to trzy
pyszne smaki, dostepne w wygodnych

i porecznych torbach o pojemnosci 200 g.
www.MASPEX.com.pl

TOPfresh
- Smak na okragto!

TOPfresh — to nowa marka gumy do zucia bez cukru na polskim rynku.
Marka od podstaw zostata stworzona przez firme TOPartner. Produkcje
zlecono znanej w Europie z produkgji wysokiej jakosci gumy do Zzucia
firmie GUMLINK Confectionery Company A/S z siedziba w Danii. Gume
TOPfresh wyréznia: wyjatkowo dtugi smak, unikalny aromatyczny zapach,
rewelacyjnie niska cena, atrakcyjne, nowoczesne opakowanie, indywidu-
alny charakter, niebanalne kreacje, oryginalne rozwiazania marketingo-
we, zgodnos¢ z polskimi i europejskimi normami.

www.TOPARTNER.pl
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Nowa linia do ciast BAKALLAND

BAKALLAND S.A. przedstawia nowa linie bakalii do ciast, dedykowana
amatorom Swigtecznych wypiekéw. Nowoczesne, wygodne opakowa-
nia zawieraja orzechy, migdaty i bakalie, gotowe juz do uzycia w pro-
cesie przygotowywania ciasta. Oferta bakalii do ciast przygotowana
zostata przed zblizajacymi sie Swietami. W sktad nowej linii bakalii do
ciast wchodzg orzechy wioskie tarte, orzechy laskowe tarte, migdaty
kruszone, migdaty stupki, mak mielony oraz mieszanka keksowa.
Wszystkie produkty zapakowane sa w poreczne opakowania,
zawierajace gotowe porcje bakalii.

www.BAKALLAND.p!

MAK

mielony

Nowy smak
od Tymbarku

Linia sokéw 100% Tymbarku rozszerzy-
ta swoje portfolio o nowy, atrakcyjny
smak — Pomararicza z mango. Sok 100%
Pomarancza z mango to unikalne pota-

T T— czenie brazylijskich pomaranczy i mango
E Targn
=

prosto z Indii. Jest to pierwsza w Polsce
kompozycja tych egzotycznych owocéw.
Dzieki dodatkowi mango nowy smak
soku Tymbark jest bardzo odzywczy

i kusi stodycza. To doskonata propozycja
dla 0sob, ktére lekko kwaskowaty smak
pomaranczy wola w nieco stodszej wersji.
Z pewnoscia polubia go takze dzieci.
www.MASPEX.com.pl

Wielkanocna oferta
stodyczy Jutrzenki Colian

Jutrzenka Colian przygotowata linie stodyczy o unikalnych smakach, w no-
woczesnych opakowaniach, nawiazujacych do symboliki Swiat Wielkanoc-
nych. Produkty z oferty okazjonalnej s dostepne w sprzedazy od marca.
Oferta swigteczna obejmuje produkty marek o silnej pozycji rynkowej,
m.in. czekolady Goplana, galaretki Mella, wafelki Grzeski. Jutrzenka Colian
proponuje w tym roku oryginalne smaki stodyczy dostosowane do specy-
fiki Swiat Wielkanocnych.

www.JUTRZENKA. pl

NOWOSCI

Nowy Leibniz
wkracza na rynek

Marka Leibniz bedaca symbolem maslane-
go smaku, wprowadzita na rynek nowe od-
mienione warianty herbatnikéw maslanych
100 g oraz 50 g. Dzieki nowej ulepszonej
recepturze, oryginalne herbatniki Leibniz

z 52 zabkami maja jeszcze lepszy, bardziej
maslany smak.

Zmiany wprowadzono réwniez w wyjatko-
wych herbatnikach linii Minis. W przypadku
tych produktéw, wychodzac naprzeciw

oczekiwaniom konsumentow, zwiekszone L
.JLELFH!F

i Al e

zostaty opakowania. | tak, opakowanie

Leibniz Minis zwiekszono az o 30%, nato-
miast opakowanie wariantu w czekoladzie
mlecznej 0 20%.

www.BAHLSEN.pl

Zupy instant WINIARY zmieniaja
opakowanie

Marka WINIARY wprowadzita innowacyjne opakowania dla swoich zup
wieloporcjowych instant - Barszczu czerwonego oraz Rosotu z kury.
Tradycyjne stoiki, w ktérych dotychczas sprzedawane byty obie zupy,
zamieniono na nowoczesne, plastikowe kontenerki. S3 one wygodniej-
sze i fatwiejsze w uzyciu, ale przede wszystkim sg |zejsze. Niewatpliwa
zaleta kontenerka jest tez jego poreczny, eliptyczny ksztatt, dzieki kto-
remu fatwiej mozna dozowac produkt tyzka. Odmtodzone jest réwniez
opakowanie zbiorcze - folia,easy opening” utatwia otwarcie, a nowy
karton umozliwia lepsza ekspozycje produktu na potce.
www.WINIARY.pl

BARSZCZ
CZERWONY

W TAMT

: Gellwe

: =— EXPERT

: W pieczeniu
Jesienig 2010 r. marka Gellwe zade-
biutowata w kategorii ,bakalie’, a juz
w marcu na sklepowe potki trafity
Luksusowe Morele i Sliwki w opakowa-
niach 200 g.
Linia Luksusowych Bakalii Gellwe po-
chodzi z najszlachetniejszych odmian,
charakteryzujacych sie nie tylko dosko-
natym smakiem, ale takze dorodnym
ksztattem.
Zastosowanie w opakowaniu praktycz-
nego zamkniecia, gwarantuje swiezos¢
produktu na dtugo po otwarciu.
www.GELLWE.pl
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NOWOSCI

Trzy nowosci

ny z naturalnych sktadnikéw, zawierajacy
w sobie orzezwiajace potaczenie cytryny
i limonki. Idealna dla wielbicieli domowej
cytrynowki. Najlepiej smakuje mocno

Wytrawna - wodka wytrawna o mocy

40%. To doskonata i wyjatkowa alterna- -
tywa dla smakoszy najlepszych polskich E_
wodek czystych. Cytrynowa z Jézefowa -
- metny trunek o mocy 36% produkowa-

Polmos Jozeféw proponuje Trzy Nowo-
Sci — Smaki z Jozefowa. Kasztelanska

(2N

schtodzona, bez zadnych dodatkéw.

Grejpfrutowa z Jézefowa — naturalnie
metny trunek o mocy 36%, produkowa-
ny z naturalnych sktadnikéw, o intryguja-
cym zapachu $wiezych grejpfrutow.

www.POLMOSJOZEFOW.pl

Ronin Energy Drink

Na rynku pojawia sie nowy produkt - Ronin
Energy Drink. Nap6j odznacza sie najwyzsza
jakoscig oraz wyjatkowo konkurencyjna
cengy, potaczona z atrakcyjnym wsparciem

sprzedazowym.

Moc Ziot od wiekow
Herba Devynia - pojawiaja sie w zmienionym
opakowaniu. Nowa butelka i nowe etykiety
maja wyrdzni¢ produkt na potce. Nalewka
JTrzy Dziewiatki” wyrabiana jest ze spirytusu
rektyfikowanego, wyborowego otrzymanego
w procesie trzykrotnej destylacji, ze zbéz upra-
wianych na Litwie, wody pitnej oraz nalewu

z kwiatow, lisci, owocdw i korzeni 27 réznych
roslin.,Zielone Dziewiatki” — balsam, ktéry zo-
stat wyprodukowany z wywarzonej mieszanki
traw i przypraw wedtug specjalnej receptury
udoskonalonej przez rzeczoznawcow wytwor-
ni,Stumbras”.,Czerwone Dziewiatki” - balsam
to dzika natura, tajemniczy charakter. W sktad
czerwonych 999 wchodza owoce dojrzewaja-
ce w stoncu takie jak czerwone pomarancze,
cytryny.  www.MVPOLAND.com

www.RONIN-ENERGY.com

l

Aromatyczne herbaty czarne
z kawatkami owocow

Nowe herbaty POSTI to mieszanki szlachetnych herbat cejlonskich
z kawatkami soczystych owocéw. Dostepne sa w trzech wariantach
- Malinowa, Cytrynowa i Tropikalna, w wyjatkowo atrakcyjnej cenie.
Sugerowana cena detaliczna: 2,95 zt.

www.POSTI.pl

XL Energy Drink

= Muzyka w piynie

Lekko gazowany, orzezwiajacy napéj stwo-
rzony dla tych, ktérzy potrzebuja dodatkowej
dawki energii i inspiracji w rozmiarze XL. Po-
prawia koncentracje i szybkos¢ reakgji. Teraz
w nowej odstonie! W lutym na rynku pojawit
sie XL Energy Drink w zmienionej puszce.
Odswiezony design opakowania utrzymano
w nowoczesnym i dynamicznym stylu.
Napoj kierowany jest do mtodziezy fascy-
nujacej sie muzyka, taricem i szeroko pojeta
sztuka. Dostepny w czterech wariantach
smakowych dostosowanych do potrzeb

i oczekiwan konsumentéw: XI Energy Drink,
XL SugarFree, XL Cranberry Energy,

XL Lime&Lemon Energy.
www.XL-ENERGY.pl

Soczyscie owocowe, wyraziste

i esencjonalne

IRVING rozszerza portfolio o 8 nowych produktéw o wysokim po-
tencjale sprzedazowym: dwie aromatyzowane herbaty zielone oraz
sze$¢ aromatyzowanych herbat czarnych. W linii znalazty sie 4 nowosci
- odpowiadajace na trendy rynkowe i zapotrzebowanie konsumen-
téw: herbata Czarna Zurawinowa, Brzoskwiniowa i z Dzikg R6z3 oraz
herbata zielona Malinowa.

www.IRVINGTEA.com
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DECOMORRENO

Najlepsza oferta
dla Twojego sklepu

il POLEW

8 GRATIS!




‘l
E 3 Gwarantuje

oryginalnosé produktu

TP

Dariusz TIGER Michalczewski

Wylacznym dystrybutorem napoju energetyzujacego
Tiger Energy Drink jest firma MWS Sp. z 0.0. Sp.k. (Grupa Maspex Wadowice)
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