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FAIRY

wystarcza
nawet na

6 Fairy to NAJSZYBCIEJ ROSNACA MARKA!

15%
13%

* %%

Produkt wyrézniony
w konkursie

Perty Rynku
FMCG 2010

Udziat wartosciowy Fairy w rynku ptyndw do mycia naczyn
w handlu tradycyjnym.
Wrz-Paz' 09 Mar-Kwi'10 Wrz-Paz'10 Mar-Kwi'11  Zr6dto: MEMRB, dane estymowane

€3 ZAPEWNIJ KLIENTOM WYBOR ulubionego wariantu:

« Swieze,
owocowe
zapachy

« Linia
Sensitive

« Egzotyczny zapach
Granati Czerwona
Pomarancza

* Od tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu. ** Wyréznienie w konkursie Ztoty Paragon organizowanym przez miesiecznik Hurt i Detal.
*** \Wyroznienie magazynu Wiadomosci Handlowe dla Fairy 50% gestszy, 2010.






OD REDAKTORA

Miesiecznik HURT & DETAL
wysoko w badaniach

dystrybucji i czytelnictwa
Tomasz Paiiczyk, Redaktor Nazelny | prasy handlowej!

pisma handlowe, ktére dostarczaja najwiecej

3 miejsce ciekawych informacji o handlu i sektorze

spozywczym oraz pomagaja zwiekszy¢ sprzedaz

dystrybucja prasy handlowej w duzych sklepach

2 miejsce (ex aequo z Poradnikiem Handlowca)

i supermarketach

czytelnictwo prasy handlowej w duzych

2 mlejsce sklepach i supermarketach

Szanowni Panstwo,

z wielka przyjemnoscia informujemy, ze opublikowane przez Wydawnictwo Gospodarcze
Sp. z 0.0. badania” dystrybucji i czytelnictwa prasy handlowej zrealizowane przez GfK
Polonia potwierdzity, ze miesiecznik HURT & DETAL ugruntowat swojg wysoka pozycje
wsréd tytutdéw prasy handlowej w Polsce.

W ocenie wiascicieli placowek handlowych jestesmy jednym z trzech tytutéw

(sposrod siedmiu badanych), ktére dostarczaja najwiecej ciekawych informacji o handlu

i sektorze spozywczym oraz pomagajg zwiekszy¢ sprzedaz. Bardzo dziekujemy za uznanie,
zapewniajac jednoczesnie, ze tresci publikowane na famach miesiecznika

HURT & DETAL beda stale dostosowywane do Panstwa potrzeb, co w rezultacie przyczyni
sie do zwiekszenia obrotéw w Panstwa sklepach.

Najnowsze badania wskazaty takze, ze miesiecznik HURT & DETAL osiggnat 2. pozycje

(ex aequo z Poradnikiem Handlowca) na 7 badanych tytutéw w zakresie dystrybucji prasy
handlowej w duzych sklepach oraz 2. pozycje w supermarketach, stajac sie wiceliderem
rynku, ustepujac jedynie Wiadomosciom Handlowym. Hurt & Detal uplasowat sie na

4. pozycji w pozostatych formatach handlu w Polsce.

Badania czytelnictwa sezonowego (CCS) oraz czytelnictwa ostatniego wydania (COW)
wskazaty réwniez, ze miesiecznik HURT & DETAL przez zajecie 2. miejsca w formacie duzych
sklepéw oraz supermarketach, a takze czwartej pozycji w pozostatych formatach handlu
dotaczyt do grona Scistych lideréw prasy handlowej w Polsce.

Wyniki badania sg jednoznacznym potwierdzeniem stusznosci przyjetej przez nasze
Wydawnictwo strategii rozwoju. Prowadzenie sumiennej dystrybucji, wiasciwy dobér
zawartosci merytorycznej pisma i ukierunkowanie tresci na czytelnika sprawity,

ze - mimo tak krotkiej, 5-letniej obecnosci na rynku prasy handlowej — miesiecznik

HURT & DETAL stat sie jednym z lideréw prasy branzowej w Polsce. Wyniki badan
podkreslaja réwniez zasadnos¢ istnienia prasy handlowej. Ponad 40% respondentéw

- wiascicieli sklepéw czy menadzeréw zarzadzajacych wigekszymi placowkami handlowymi
- dobiera swojg oferte asortymentowa kierujac sie informacjami i reklamami zawartymi

w prasie branzowej.

* badanie dystrybucji i czytelnictwa prasy handlowej w Polsce (datowane na maj 2011), przeprowadzone przez instytut GfK
Polonia Sp. z 0.0,, jest wtasno$ciag Wydawnictwa Gospodarczego Sp. z 0.0. Wyniki badania zostaty opublikowane na stronie
www.wiadomoscihandlowe.pl
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Spokoj na wage zlota

Ubezpieczasz majatek?

Za kazde 100 zlotych skiadki

w Pakiecie Moja Firma lub Hestia Biznes,
dajemy 1 % znizki

... 1 zapta¢ nawet 30% mniej!

Hestia Kontakt 801 107 107, 58555 51555
*optata za potgczenie zgodna z cennikiem operat

www.ergohestia.pl




SPIS TRESCI

reklama

reklama
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Wermut Martini ze
ziotym medalem

Wermut Martini zostat zwy-
ciezca konkursu na Najlepszy
Produkt roku 2010 organizo-
wanego przez  Ogoblnopolski
Miesiecznik Branzowy ,Rynki
Alkoholowe” w kategorii Impor-
towane wyroby winiarskie.

MARTINI

taczy w sobie glebie zi6t i row-

Rosato
nowage delikatnego, wloskie-
go, r6zowego wina gronowego.
Starannie dobrane przyprawy ko-
rzenne nadaja trunkowi mocnego,
wyrazistego aromatu. Jest podsta-
wa wielu napojéw mieszanych,

czesto faczone z wodka i ginem.

BACARDI TOGETHER
- niekonczaca sie
impreza w gronie
przyjaciot

Jak wynika z badan przeprowa-
dzonych na zlecenie BACARDI
przez Interaktywny Instytut Badan
Rynkowych 9 na 10 responden-
tobw ocenia swoje bezposrednie
relacje ,Face 2 Face” ze znajo-
mymi jako satysfakcjonujace, na-
tomiast w przypadku kontaktow
internetowych juz tylko potowa
jest z nich zadowolona. Nowa
strategia BACARDI zachecajaca
do spotkan towarzyskich promo-
wana bedzie przez teamy BACAR-
DI BAT's oraz wspierana dziataniami mar-

ketingowymi w mediach.

To jest HIT!

Po sukcesie kampanii TV w latach 2009
i 2010, HIT powraca na ekrany telewizyjne
z nowa, przebojowa reklama. W niedziele
05.06.2011, w finale programu X-Factor wy-
emitowany zostal nowy spot reklamujacy HI-
T-a — jedna z najbardziej popularnych marek
na rynku ciastek. Nowa reklama zaskakuje

poczuciem humoru oraz muzyka, ktéra jest

nieodtagcznym elementem marki. W marcu
2011 roku marka rozszerzyta swoje portoflio
o nowa linie HIT TWIST w dwéch wariantach
smakowych Black&White oraz Crunchy Cho-
co. Ponadto, jak co roku, w portfolio marki
pojawit sie produkt sezonowy. HIT TIRAMISU
IMPRESSION to pofaczenie dwdch kruchych
herbatnikéw z kremem o smaku modnego de-

seru tiramisu.

informacja handlowa

Nowa szansa dla ,,Ostrowii”

W kwietniu br. Mazowiecka Spétdzielnie Mle-
czarska ,Ostrowia” w Ostrowi Mazowieckiej, za
45 min zt, kupita spétka ,EMIR 10”, podmiot
zalezny INVEST-BANK S.A. Tuz po sfinalizowaniu
transakgji, bank oglosif, ze zamierza w zakfadzie
kontynuowa¢ przetwarzanie mleka, a do wspot-
pracy zaprosi renomowana mleczarnie. Wybér
padt na Spotdzielcza Mleczarnie Spomlek, jedne-
go z lideréw polskiego rynku seréw. Obecnie na-
leza do niej trzy zakfady: w Radzyniu Podlaskim

(tam miesci sie tez centrala firmy), w Parczewie

Zdrowo w szkle

W dniu 1 czerwca br. mia-
ta miejsce konferencja prasowa
poéwiecona walorom ptynacym
z uzywania opakowar szklanych.
Spotkanie z dziennikarzami byto
podsumowaniem kampanii edu-
kacyjnej ZDROWO W SZKLE
trwajacej na portalu spofeczno-
$ciowym Facebook juz niemalze
8 miesiecy. Dziatania edukacyjne
to réwniez seria artykutow zawie-
rajacych dowody na to, ze szklane
opakowania, w tym szklana bu-
telka ZIMNEGO MLEKA sa odpo-
wiednie dla produktéw, zdrowe

i przyjazne dla Srodowiska.

i w Mlynarach pod Elblagiem. Ten ostatni to efekt
ubiegforocznego przylaczenia Elblaskiej Spot-
dzielni Mleczarskiej. Zadaniem specjalistow ze
Spomleku bedzie nie tylko zapewnienie odpo-
wiedniej jakosci produkcji na wszystkich liniach
(przede wszystkim proszkownia, serki twarogo-
we), ale réwniez wsparcie marketingu, sprzedazy
i dystrybucji. Wsp6tpraca Spomleku i INVEST-
BANK-u ma docelowo doprowadzi¢ do odzy-
skania przez marke ,Ostrowia” pozycji rynkowej
oraz zwiekszenia ilosci skupowanego mleka

—a w konsekwencji do wzrostu wartoéci zaktadu.
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www.tchibo.pl
www.kawatchibo.pl

tyzeczka petna ztocistej pianki
zwiekszy Twoje zyski!

Kawa o intensywnym smaku i aromacie ukoronowana aksamitng pianka.
Jakos¢ ztociscie palonych ziaren gwarantowana przez Tchibo.

Wyjatkowa mozliwos¢ zwiekszenia zyskow.

Tchibo Gold Selection Crema
- nie pozwal by zabrakto jej w Twoim sklepie!

-

Tchibo. Podaj to, co najlepsze.



PRZYGOTULJ SIE NA SZALENSTWO PRZY POLCE - ZAMOW HERBATE JUZ TERAZ!

CZAS TRWANIA L’OT‘ERII: 20.06.2011 - 28.08.2011
WIECEJ SZCZEGOLOW NA OPAKOWANIACH HERBAT,
WWW.CZARUJACYLIPTON.PL ORAZ WWWYES.PL



PIERWSZA LOTERIA HERBATY
LIPTON W PIRAMIDKACH KUSI NAGRODAMI:

10 500 zawieszek charms marki
150 bransoletek marki §f§

CODZIENNIE LOSOWANIE!

Silne wsparcie mediowe:
v PRASA  WWW

DRINK POSITIVE ‘<
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Tu mieszkam, tu kupuje
Jak wynika z najnowszych badar
przygotowanych na potrzeby pro-
gramu spofecznego ,Tu mieszkam,
tu kupuje” przez Agencje Badan
Rynku ABR Sesta Sp. z 0.0. — az 73% responden-
tow sposrod 660, ktérzy wzieliudziat w badaniu
przy wyborze miejsca zakupéw kieruje sie do-
godna lokalizacjg sklepu, a 45% z nich uwaza,
Ze korzystanie z oferty takich placowek oznacza
oszczednos¢ czasu. Nie bez znaczenia jest réw-
niez jako$¢ towaru — zdecydowana wigkszos¢
klientéw docenia $wiezos¢ chleba (86%), owo-
cow i warzyw (77%) oraz miesa (75%) i nabiatu
(64%) oferowanego w lokalnych placoéwkach.
Z kolei powodem, ktéry powstrzymuje klientéw
od kupowania niektérych produktéw jest najcze-
Sciej wysoka cena (w przypadku kawy, herbaty,
napojow) oraz maty wybér (np. w przypadku

chemii gospodarczej, nabiatu, pieczywa i miesa).

reklama

...gdy wiodgca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Powolanie Zarzadu Makarony
Polskie S. A. V kadencji

W maju uchwatg Rady Nadzorczej Makaro-
ny Polskie S. A. Pawet Nowakowski ponownie
zostat powotany na stanowisko Prezesa Zarza-
du. Wiceprezesem Zarzadu zostat Krzysztof
Rubak. Pawet Nowakowski Funkcje Prezesa
Zarzadu Makarony Polskie S.A. piastuje od
2005 roku, a od 2009 r. jest réwniez Prezesem
Zarzadu Polskiej 1zby Makaronu. Krzysztof Ru-
bak petni funkcje Wiceprezesa Zarzadu spétki
Makarony Polskie oraz Dyrektora ds. Handlu

Nowoczesnego Spétki od 2007 roku.
————reklama ——

GWARANCJA JAKOSCI
NA KAZDY LISTEK
HERBATY

S
DRINK POSITIVES

Cointreau z ,,OH LALA”

Marka Cointreau nawigzata wspoétprace
z ,OH LALA” profesjonalng szkotfg burleski
oraz pole dance. Od 2 czerwca tylko w jed-
nym miejscu w Warszawie mozna doswiad-
cza¢ niezwyktego potaczenia zmystowego
smaku z taficem. Cointreau (czyt. kfantro),
uwielbiane przez miliony kobiet na catym
Swiecie, za stynny koktajl Cosmopolitan
znany z serialu ,Seks w Wielkim Miescie”,
zdecydowalo sie na rozpoczecie wsp6fpra-
cy z nowg szkofa tarica ,OH LALA", gdzie
krélowac¢ bedzie burleska oraz pole dance.
Cointreau i ,OH LALA" beda razem orga-
nizowa¢ imprezy, ktérych motywem prze-

wodnim bedzie kobieco$¢ oraz zmystowos¢.

informacja handlowa

W SKROCIE

9 czerwca 2011 r. specjalisci Imperial Tobacco
Polska S.A. zorganizowali szkolenie dla funk-
cjonariuszy Stuzby Celnej, tym razem z Izby
Celnej w todzi. Zakres szkolenia obejmowat
zagadnienia dotyczace skali i zrédet przemy-
tu papieroséw do Polski, sposoby rozpozna-
wania podrabianych opakowan wyrobéw
tytoniowych oraz zagadnienia zwigzane z

ochrong praw wtasnosci intelektualnej.

W wyniku podpisania umowy miedzy
Carlsberg Polska a holdingiem Amrest, piwa
Carlsberg oraz Okocim beda dostepne dla
klientéw restauracji Pizza Hut, Burger King
oraz KFC. Jest to kolejny krok wzmacniajacy

pozycje Carlsberg Polska na rynku.

Od 2 czerwca kierowcy moga tankowac pali-
wo na stacji przy supermarkecie Intermarché
w Piotrkowie Trybunalskim w woj. tédzkim.
Jest to 31 stacja benzynowa otwarta pod
logo Intermarché. Dzieki kolejnemu otwarciu
Grupa Muszkieteréw umocnita swoja pozycje
wicelidera na rynku wsréd stacji przysklepo-

wych w Polsce.

Ogolnopolskie sieci sklepédw Groszek oraz
Milea uruchomity akcje wspierajaca zbidrke
funduszy na rzecz odbudowy Gimnazjum im.
Jana Pawta Il w Wielbarku. W marcu zabytko-
wy budynek szkoty sptonat w wyniku pozaru.
Blisko 300 uczniéw marzy o powrocie do
szkoty. Koszt catkowitego remontu budynku

siegnie trzech milionéw ztotych.

Juz po raz kolejny produkty Lidl zostaty
wyrdznione prestizowym Godtem Teraz
Polska. W dwudziestej pierwszej edycji
Konkursu eksperci nagrodziliwedliny surowe
i podsuszane podmarka Pikok, wsréd ktorych
s tradycyjne kietbasy, kabanosy oraz schab.
Znany i ceniony polski smak oraz najwyzsza
jakos$¢ rodzimej produkgji to cechy, ktére zde-

cydowaty o werdykcie konkursowego jury.

Carrefour Polska, jako pierwsza sie¢ w Polsce,
wprowadzita do swoich hipermarketéw Karte
Seniora, dzieki ktorej klienci powyzej 60 roku
zycia w kazdy wtorek moga uzyskac do 10%

rabatu na zakupy.
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J.A. BACZEWSKI
po 72 latach wraca do kraju

Marka elit, symbol najwyzszej jakosci
oraz synonim wodki w okresie dwudzie-
miedzywojennego. Woédka J.A.
BACZEWSKI od czasu Il Wojny Swiatowej

pozostawata na emigracji, gdzie nieustannie

stolecia

Swiecifa triumfy, zdobywajac kolejne presti-
zowe nagrody i wyréznienia. Obecnie jest
najbardziej znana w Stanach Zjednoczo-
nych, Australii i Europie Zachodniej. Teraz
powraca do ojczyste-
go kraju, niosac ze
soba wyjatkowy smak
tradycyjnejpolskiej
wodki ziemniaczanej,
sporzadzanej wedtug
starej, przekazywanej
z pokolenia na poko-

lenie receptury.

reklama

Heineken rozpoczyna kampanie

6 czerwca ruszyta kolejna odstona reklamowa
marki Heineken. 30 sekundowy spot jest zapo-
wiedzia 10 jubileuszowej edycji Open’er Festi-
val. Muzyka uzyta w reklamie to utwér ,Golden
Age” zespotu The Asteroids Galaxy Tour. Naj-
lepszego Festiwalu w Europie. Spot komunikuje
réwniez nowa aktywnos$¢ promocyjna marki,
gdzie nagrodami giéwnymi sa wyjazdy na $wia-
towe festiwale sponsorowane przez Heinekena:
Rock in Rio w Rio de Janeiro, Brazylia, ZOUKO-
UT w Singapurze, Outside Lands w San Franci-

sco, USA i Open'’er Festiwal w Gdyni.
—reklama

Katisit -

azis

W SKROCIE

Od 1 czerwca 2011 r. klienci blisko 2,5 tys.
sklepoéw Zabka oraz Freshmarket moga
opfacac swoje rachunki za pomoca kart ptat-
niczych w ramach ustugi,Drobne rachunki”.
To pierwsze tego typu wdrozenie na tak duza

skale w Polsce.

Abramczyk zamierza wprowadzi¢ na rynek
produkty ,bez chemii”. Na opakowaniach ryb
pojawi sie symbol zielonego liscia, symbo-
lizujgcego naturalno$¢. Znak ten bedzie
gwarancjg wysokiej jakosci produktéw,
pozbawionych polifosforanéw, ktére niejed-
nokrotnie dodawane s3 do miesa ryb w celu
zwiekszania ich wagi. Wszystkie nowe pro-
dukty beda posiadaty minimalng zawartos¢
glazury, wynoszaca zaledwie 10 procent.

Spétka FoodCare oswiadczyta, iz w dniu

18 maja 2011 roku do Biura Podawczego
Sadu Okregowego w Gdansku IX Wydziat
Gospodarczy, wptynat wniosek o wycofanie
pozwu przeciwko MW-GMW Sp.z.0.0. Spétka
Komandytowa w Wadowicach, MWS Sp z.0.0.
Spétka Komandytowa w Tychach. W o$wiad-
czeniu napisano, ze wniosek zostat ztozony ze
wzgledu na powstate trudnosci w uzgodnie-
niu stanowisk procesowych z dotychczaso-
wymi petnomocnikami firmy FoodCare, zas
cofniecie pozwu stanowi element przyjetej

nowej strategii Spotki.

DoReMi z silnym wsparciem marketingowym

W lipcu 2011 roku rozpoczna sie dziatania marketingowe dla najnowszej linii produktéw marki
GERBER DoReMi, ktéra zostata stworzona specjalnie dla matych dzieci po 1. roku zycia. Nowa
linia produktéw GERBER DoReMi to obiadki i przekaski przygotowane specjalnie z mysla o malu-
chach, ktére ukoriczyly 12 miesiecy, aby zaspokoi¢ ich rosnace potrzeby zywieniowe. W ofercie
GERBER DoReMi znajduja sie positki w wiekszych opakowaniach, aby zaspokoi¢ apetyt malu-
chéw po 1. roku zycia. Dania zawieraja wieksze kawatki, aby umozliwi¢ najmtodszym nauke
zucia i gryzienia. W szerokim portfelu produktéw z linii GERBER DoReMi znajduja sie dania
w miseczkach (nowo$¢) oraz stoiczkach, a takze herbatniczki maslane.

Wsparciem marketingowym najnowszej linii produktéw GERBER DoReMi sg juz spoty telewi-

...gdy wiodgca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

zyjne, emitowane od 27 maja. W mediach bedzie obecna takze kampania prasowa obejmujaca
prase parentingowa i kobieca,
a takze kampania internetowa.
Informacje na temat nowych
dan GERBER DoReMi bedzie

mozna takze znalez¢ na stronie:
*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

www.gerber.pl.
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L Unikalny sposob na zysk!
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NOWE ptyny do czyszczenia
F NI AL T IDUALYACTION
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Z RYNKU FMCG

WIADOMOSCI |

artykut sponsorowany

Sprzedazowa wiedza najwyzszej proby

Chociaz powszechnie wiadomo, ze dZwignig handlu jest reklama, trud-
no jednak o komercyjny sukces bez profesjonalnych i wykwalifikowanych
kadr. Nawet astronomiczne naktady na reklame czy do perfekgji opano-
wane sprzedazowe sztuczki nie zastapia rzetelnej, gruntownej wiedzy
handlowej. A ta caly czas ewoluuje.

Kompleksowos¢ przekazywanej wiedzy jest stowem-kluczem w projek-
cie ,Profesjonalizm dzwignig handlu” realizowanym przez Wyzsza Szkofe
Finanséw i Zarzadzania w Warszawie w ramach Programu Operacyjnego
»Kapitat Ludzki”. 60 menedzeréw sprzedazy z wojew6dztwa mazowiec-
kiego — obszaru, gdzie konkurencja nie $pi — dowie sie, jak analizowa¢
sytuacje rynkowa, kierowac personelem sprzedazowym, przygotowac
strategie, plan sprzedazy czy wspomagac proces sprzedazy.

Uczestnicy dowiedza sie tez, jak negocjowaé, jakie techniki sprze-
dazy sa najskuteczniejsze, jak by¢ sprawnym i skutecznym lide-
rem, jak nie zgubi¢ sie w labiryncie przepiséw prawnych. ,Dla na-

szych uczestnikéw przygotowaliémy tez co$ szczegdlnie cennego:

modut przygotowujacy do egzaminu z zakresu metodyki PRINCE2,
ktory pozwoli uzyskac certyfikat Prince2 Foundation” — zapewnia Aleksan-
dra Glowacka, inicjatorka projektu z WSFiZ.

Warsztaty beda prowadzone z wykorzystaniem innowacyjnych tech-
nik: studiéw przypadku, gier symulacyjnych, e-mentoringu czy blended
learningu. Projekt gwarantuje menedzerom sprzedazy nie tylko szkolenie,
ale takze wsparcie psychologiczno-doradcze. Pytanie, czy uczestnicy po-
znaja tez kilka sprzedazowych sztuczek pozostawmy na razie otwartym...

Udziat w projekcie jest bezptatny. Rekrutacja do projektu jest prowa-
dzona w okresie 7 czerwca — 15 lipca 2011 r. Szczeg6ly na stronie inter-
netowej www.profesjonalnyhandel.vizja.pl. Anna Gadomska

Biuro Projektu:

Wyzsza Szkota Finanséw i Zarzadzania w Warszawie

ul. Pawia 55, pokdj 219, 01-030 Warszawa
tel.: 22 536 54 66, e-mail: profesjonalnyhandel@vizja.pl

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

WYZSZA SZKOLA

FINANSOW I ZARZADZANIA W WARSZAWIE

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

Projekt wspétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

reklama

GERBER wspiera nowe produkty

Nowosci marki GERBER — 5 obiadkéw i 3 deserki — otrzymaty w czerw-
cu silne wsparcie marketingowe. Sg to produkty przeznaczone dla dzieci
pomiedzy 8. a 12. miesigcem Zycia, dostepne teraz w wiekszych, dwu-
stugramowych opakowaniach, z wiekszymi kawatkami. Produkty dopa-
sowane sg do wieku malucha, ktéry na tym etapie rozwoju powinien
doskonali¢ umiejetnos¢ zucia i gryzienia, by po pierwszych urodzinach
by¢ gotowym na spozywanie dar dla matych dzieci.

Woparciem dziataii marketingowych dla nowej linii obiadkéw i deserkéw GERBER jest m.in.
kampania prasowa, ktéra obejmuje dziatania w tytutach parentingowych (m.in. Mamo to Ja, Two-
je Dziecko, Mam Dziecko, Twéj Maluszek, Dziecko, Rodzice, M jak mama) oraz w prasie kobie-
cej (Swiat Kobiety, Claudia, Oliwia, Naj), a takze szeroko zakrojone dziatania public relations oraz

informacje na stronie internetowej www.gerber.pl.

Wilczek Frucio w Multikinie
W maju ruszyta kampania promocyjna marki Frucio
— deserkéw owocowych produkowanych przez Stovit

Group. Akcja potrwa do kofica sierpnia. Obejmie szes¢

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

Multikin — Bydgoszcz, Wroclaw Pasaz, Poznah Malta,
Poznan Stary Browar, Warszawa Targéwek i Ztote Tarasy.

,Frucio w Multikinie” zacheca do regularnych zakupéw zdrowego i pysznego musu Frucio,
ktéry zjednuje sobie przychylnos¢ nie tylko dzieci i rodzicéw, ale tez dystrybutoréw i handlow-
cow, ktérzy z pewnoscig zauwaza rosnace zyski zwiazane z marka Frucio. Celem kampanii jest

zwiekszenie rozpoznawalnosci marki w grupach docelowych oraz skionienie ich do sprébowania
*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

smakotyku Stovit Group. Kampania bedzie wsparta dziataniami PR.
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TRZY PYTANIA DO

Trzy pytania do Laurenta Alsteens - Marketing Managera w Nestlé Nutrition kieruje Maja Swiecka

Rynek produktéw dla dzieci to bogata oferta,
czyli duza konkurencja — w jaki sposéb utrzymu-
jecie silng pozycje rynkowa?

» Kluczem do sukcesu jest na pewno jakos¢
produktéw. GERBER jest jedna z czotowych ma-
rek positkéw dla dzieci, ktéra dokfada wszelkich
staran aby produkty, ktére ostatecznie mozna
znalez¢ na pofce, byly bezpieczne dla dziecka.
Obiadki, deserki i soki Gerber sa poddawane spe-
cjalistycznym badaniom na kazdym etapie pro-
dukgji. Ponadto wspétpraca ze Swiatowymi i kra-
jowymi ekspertami w zywieniu najmtodszych,
spetnianie surowych wymagai i co najwazniejsze
— nasze wieloletnie doswiadczenie, gwarantujg
ich najwyzsza jakos¢. Takze state udoskonalanie
produktéw, wprowadzanie nowych receptur oraz
rozszerzanie oferty tak, aby jak najlepiej odpo-
wiada¢ na potrzeby rodzicéw oraz najmfodszych,
zaréwno pod wzgledem kompozycji smakowych,
jak i zawartosci sktadnikéw odzywczych, ma
ogromne znaczenie. Dlatego tez marka GERBER
wzbogacita swoja oferte o nowe dania i deserki

dla dzieci od 8. do 12. miesigca zycia, a takze dla

maluchéw po 1. roku zycia — Gerber DoReMi.
Jakich produktéw nie moze zabraknaé¢

na sklepowych pétkach?

» Na poétkach na pewno nie moze zabraknaé
produktéw dla dzieci po 1. roku zycia, np. no-
wej linii produktéw GERBER DoReMi, z wiekszy-
mi kawatkami, ktére pomagaja rozwija¢ nauke
Zucia i gryzienia, czy produktéw mlecznych dla
najmtodszych jak na przykfad Jogurcik czy Mlecz-
ny Deserek Nestlé. S to te dwie kategorie, ktére
bardzo sie rozwijaja, dlatego tez powinny by¢ do-
stepne dla konsumentek w sklepach. Mamy cze-
sto kupuja takze produkty zawierajace sktadniki,
ktore jako pierwsze mogg by¢ wprowadzane do
diety dziecka. Przyktadem moga by¢ dania jedno-
sktadnikowe Gerber marchewka, Gerber brokuty
czy tez deserek Gerber jabtuszka. Bardzo czesto
konsumentki kupuja tzw. , polskie smaki” dla swo-
ich pociech, np. zupka jarzynowa Gerber, czy
zupka pomidorowa z ryzem Gerber. Konsumentki
czesto siegaja po dania i deserki w opakowaniach,
ktére sa poreczne, np. deserki Gerber, dostepne

w opakowaniach 130 g.

Czy przy zakupie czynnikiem decydujacym

jest réwniez opakowanie?

» Przy wyborze produktéw dla dzieci mamy kie-
ruja sie przede wszystkim jakoscia i zaufaniem
do marki. Produkty NESTLE, GERBER, NAN czy
BOBO FRUT faczy wieloletnie do$wiadczenie z
innowacyjnoscia, czego dowodem sa nowosci
produktowe, ktére zyskujq uznanie konsumentow.
Rodzice chetnie wybieraja produkty, ktére sg pa-
kowane w stoiczki, bo wiedza, ze takie obiadki czy
deserki sq specjalnie przeznaczone dla niemowlat
i malych dzieci. Mamy wybierajac positki dla star-
szych maluchéw, siegaja czesto po produkty w
plastikowych opakowaniach, gdyz sa wygodne i
mozna je zabra¢ np. na spacer do parku (np. posit-
ki GERBER DoReMi). Plastikowe opakowania np.
Jogurcikéw Nestlé, czy Mlecznych Deserkéw Ne-
stlé, kojarza sie mamom z ,dorostymi” jogurtami,
ktére sg podobnie pakowane, dlatego chetnie je
wybierajg dla swoich dzieci. Jogurciki oraz Mlecz-
ne Deserki sg dostepne w porecznych, matych ku-
beczkach — gotowych do zabrania na wycieczke,

plac zabaw czy dfuzszy spacer.

reklama

Przynajmniej jego finanse sq pod kontrolq

Uzywaj karty Visa Business do codziennych platnosci firmowych, a wydana kwota zostanie pobrana

z powiazanego z karta konta firmowego. Karta Visa mozesz pfacic¢ w tysiacach miejsc, w ktorych prowadzisz
interesy, a historie tych transakcji sprawdzaé, kiedy potrzebujesz. To pomaga kontrolowac koszty i zwieksza

efektywnosé¢ Twojej firmy. Karta Visa Business jest nowoczesnym i bardzo wygodnym sposobem

na to, bys juz nigdy wiecej nie straci gtowy!

Wiecej informacji o kartach dla firm na wwuw.visa.pl

Zyje sie lepiej. Visa
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0 silnej rynkowej pozycji kawy Tchibo, wiedzy i doSwiadczeniu
w produkcji kawy oraz o wlasciwosciach zdrowotnych
wyhnikajacych z jej picia opowiada Beata Majchrzak,
Kierownik ds. Zarzgdzania Kategorig, Tchibo Warszawa

Kawa Tchibo jest jedna z najlepiej roz-
poznawalnych, a szeroka oferta pozwala
kazdemu na wybranie tej ulubionej. Prosze
opowiedzie¢ o asortymencie, jaki oferujecie.
» Bardzo cieszy nas fakt, iz udato nam sie
wypracowac silna i stabilng pozycje rynko-
wa. Tchibo jest liderem iloSciowym na rynku
kawy w Polsce i liderem ilosciowym i warto-
Sciowym w kategorii kawa mielona (palona).
Klienci doceniaja doskonaty jakos¢ oferowa-
nych przez nas produktéw i polegaja na eks-
pertyzie Tchibo w tym zakresie.

Naszym klientom oferujemy kawy we
wszystkich segmentach rynku, od produktow
super-premium, po ekonomiczny. W naszym

asortymencie znajduja sie kawy mielone (pa-

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

lone), rozpuszczalne, w ziarnach oraz unikalny
koncept Cafissimo, w ramach ktérego dostep-
ne sg réwniez kawy w kapsutkach.

Ponad 60-letnie doswiadczenie i wiedza
o kawie pozwala nam oferowac¢ produkty naj-
wyzszej jakosci, ktora jest potwierdzona przez
przyznawane naszym kawom certyfikaty oraz
wyréznienia. Klienci z pewnoscig rozpoznaja
znak jakosci ,Q”, ktéry zostat przyznany kawie
mielonej Gala Ulubiona oraz kawie rozpusz-
czalnej i mielonej Tchibo Exclusive 100% Ara-
bica. O jakosci naszych produktéw Swiadczy
réwniez ,ikona jakosci” umieszczona na opa-
kowaniach naszych kaw. Oznacza to, ze jakos¢
tych produktéw gwarantowana jest przez eks-
pertéw Tchibo, ktérzy czuwajg nad procesem
wyboru plantacji kawy, selekcji ziaren oraz

palenia kawy.

Wprowadzacie réwniez szereg nowosci
— jakie pojawily sie ostatnio na rynku? Jakie
zamierzacie wprowadzic jeszcze w tym
roku?
» To prawda, co roku w naszej ofercie po-
jawiaja sie nowe produkty, dostosowane do
preferencji polskich konsumentéw. Wciaz
pracujemy nad naszg ofertg tak, aby byfa ona
jak najatrakcyjniejsza dla naszych klientow
i mitosnikéw kawy. W zesztym roku wprowa-
dzilismy na rynek kawe Tchibo Gold Selec-
tion Crema — to kawa rozpuszczalna, ktéra
zostata stworzona dla wielbicieli kawowej
pianki. Zmienita si¢ rowniez receptura naszej
kawy Tchibo Exclusive. Obecnie proponu-
jemy klientom kawe Tchibo Exclusive 100%
Arabica. Od dotychczasowej kawy Tchibo
Exclusive rozni sie nowa receptura bazujaca
w 100% na kawie Arabika, kt6ra uznawana
jest za synonim doskonatosci w kawie.

Preferencje konsumentéw sie zmieniaja. W
czasach rosnacej liczby ekspreséow do kawy w
gospodarstwach domowych oraz wiekszej wie-

dzy nt. kawy i sposobéw jej parzenia czy picia,

Polacy coraz bardziej cenig sobie mozliwos¢
profesjonalnego przygotowania kawy réwniez
w domu. W odpowiedzi na zmieniajace sie
trendy wprowadzilismy do naszego portfolio
kawy espresso — subtelne i delikatne Tchibo
Espresso Milano Style oraz intensywne i wyra-
ziste Tchibo Espresso Sicilia Style. Byt to duzy
sukces. Kolejne nowosci dla naszych klientéw

planujemy juz na przyszyty rok.

Jakie planujecie wsparcie reklamowe,

marketingowe, sprzedazowe dla nowo
wprowadzanych kaw na rynek?
» Przy wprowadzaniu nowosci na rynek
z zasady planujemy wsparcie 360 stopni.
Uwazamy, ze przekrojowe i kompleksowe
podejscie do realizowania kampanii rekla-
mowej jest kluczem do sukcesu. O nowym
produkcie informujemy naszych konsumen-
tow wykorzystujac przy tym jak najszersze
spektrum narzedzi komunikacji. Wiemy, jak
duza warto$¢ stanowi nie tylko informowa-
nie o produkcie, ale réwniez edukowanie nt.
jego cech charakterystycznych. Dzieki temu
konsument w punkcie sprzedazy wie, czego
szuka¢ i dlaczego oferowany produkt jest dla
niego najbardziej odpowiedni.

Realizowane przez nas wsparcie marke-
tingowe to obecnos$¢ na kilku ptaszczyznach.
O produktach informujemy w mediach, takich
jak telewizja, prasa, internet. Planujac tak r6z-

norodne dziafania nie zapominamy oczywiscie
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o kluczowym elemencie, jakim jest wsparcie
w punkcie sprzedazy. Przygotowujemy na te
potrzeby materiaty POS, probki degustacyj-
ne, gotowe stojaki z produktami czy specjalne
oferty dla kontrahentéw detalicznych oraz hur-

towych.

W jaki sposéb staracie sie sprostac
konkurencji? Dlaczego detalista powinien
wybra¢ kawe Tchibo, zwlaszcza jesli jego
palcéwka jest mata i ma ograniczone mozli-
wosci skomponowania kawowej potki?

» Staramy sie sprosta¢ oczekiwaniom kon-
sumentéw i detalistéw poprzez optymal-
ne dopasowanie naszej oferty do réznych
profili konsumentéw. Tak jak wspomniatam
wczesniej, z tego tez wzgledu w asortymen-
cie Tchibo oferujemy produkty ze wszyst-
kich segmentéw. Taka struktura portfela to
z jednej strony maksymalnie efektywnie
wykorzystanie potki, szczegblnie w matym

sklepie, a z drugiej strony gwarancja do-

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

tarcia do kazdego konsumenta. Dla mniej-
szych sklepéw przygotowaliSmy ponadto
szereg ofert promocyjnych, ktére dostep-
ne sa poprzez m.in. przedstawicieli han-
dlowych Tchibo, hurtownie Cash & Carry
oraz konwencjonalne hurtownie. Dzigki
tym ofertom mniejsi detalisci sa w stanie
zaopatrzy¢ sie w produkty promocyjne, co
pozwala im skutecznie konkurowa¢ o kon-
sumenta i zwiekszy¢ rotacje sklepu w kate-

gorii kawy.

Kawa to nie tylko napéj pobudzajacy, ale

tez posiadajacy szereg wlasciwosci zdrowot-
nych...
» Jak zaznacza dziat zarzadzania jakoscia
w Tchibo Warszawa to prawda, obecnie
podkresla sie wiele pozytywnych wiasciwo-
sci kawy. Jak potwierdzaja to badania kawa
dostarcza organizmowi cztowieka cennych
antyoksydantéw, polepszajacych  mecha-
nizmy obronne organizmu przed réznymi
chorobami, wptywa pozytywnie na koncen-
tracje, poprawia samopoczucie i tagodzi de-
presje. Dzieje sie tak dlatego, iz jest ona zré-
dtem witamy PP, ktéra ma korzystny wptyw
na system nerwowy, a przez to nasz stan psy-
chiczny. Co wiecej, kawa moze ogranicza¢
réwniez ryzyko zachorowania na niektére
choroby np. cukrzyce czy chorobe Parkinso-
na. Zwraca sie takze uwage, ze kawa przy-
spiesza przemiane materii i trawienie oraz
wspomaga odchudzanie.

Jesli chodzi o wartosci odzywcze, to filizanka
kawy, oczywiscie bez cukru, dostarcza 2 kcal,
0,2 g biatka, ok. 0,1 g weglowodanéw, ok.
0,1 g tluszczéw oraz 0,3 g btonnika pokarmo-

wego. Informacje, dotyczace wartosci odzyw-

czych kawy palonej i rozpuszczalnej Tchibo sg

podawane na naszych opakowaniach.

Otrzymujecie szereg nagrod i wyréznien,
prosze opowiedziec o tych najwazniejszych.
» Bardzo nas cieszy, ze zarébwno nasza fir-
ma, jak i oferowane przez Tchibo produk-
ty sa doceniane przez konsumentdw, jak
réwniez partneréw biznesowych. Jest to
dla nas potwierdzenie, ze oferowane przez
nas produkty sa na najwyzszym poziomie.
W 2010 roku Tchibo Warszawa otrzymata
tytut ,Firma Wysokiej Reputacji”, a marce
Tchibo po raz piaty z rzedu zostal przyznany
tytut ,Superbrand”.

W tym roku kawa Tchibo otrzymata ty-
tut ,Dobry Produkt — Wybér Konsumentéw
2010” w kategorii ,Kawy”, ktéra przyznawa-
na jest w ramach ogélnopolskiego programu
badan realizowanego przez redakcje ,Forum
Biznesu". Podczas badania konsumenci wska-
zuja, jakie produkty w danej kategorii uznaja
za dobre. Kolejne wyréznienie to nagroda dla
naszej Tchibo Gold Selection Crema — ,Ztoty
Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich” w kate-
gorii ,Kawy” w 1. edycji konkursu organizowa-
nego przez Paristwa magazyn. Dziekujemy za
to wyrdznienie, tym bardziej wartosciowe, ze
zostafo przyznane w wyniku ankiety zrealizo-

wanej wéréd naszych partneréw — detalistow.

Jaka jest Pani ulubiona kawa? Od jakiej
kawy zaczyna Pani dzief?
» Zawsze od espresso. Obecnie zaczynam

dzie z kawa Tchibo Espresso Milano Style.

Dziekuje za rozmowe.

Maja Swiecka
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BAHLSEN |

0 nowosciach produktowych dla mtodszych i starszych
konsumentow, wsparciu sprzedazy produktow oraz o tym,
jak by¢ numerem jeden na tle konkurencji opowiada
Scott Brankin, Country Manager, Bahlsen Sp. z o0.0.

Panistwa produkty znane i lubiane sa za-
réwno przez tych mlodszych, jak i starszych
konsumentéw. Czy szykujecie zatem w tym
roku dla nich niespodzianke, czyli nowosci
produktowe?

» To fakt, nasze produkty maja szerokie spek-
trum odbiorcéw i kazdy konsument moze zna-
lez¢ wéréd nich cos dla siebie. W odpowiedzi
na zapotrzebowania rynku firma Bahlsen wpro-
wadza bardzo duzo innowacji, ulepsza swoje
produkty i rozszerza portfolio wszystkich ma-
rek. Z poczatkiem roku przeprowadzilismy re-
launch czterech produktéw marki Leibniz. Her-
batniki maslane w opakowaniach 100 gi 50 g
wzbogacono dodatkows iloscig masta, a w linii
Minis zwiekszono opakowania. Co wazne, opa-
kowania wszystkich czterech produktow zyska-

ty nowa, bardziej apetyczng szate graficzna.
—reklama —————

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

W marcu miata miejsce premiera zupetnie no-
wego produktu — Hit Twist. Herbatniki w dwdch
wariantach smakowych Hit Twist Black&White
oraz Crunchy Choco bardzo szybko znalazty
uznanie na rynku i w maju otrzymaly tytut Laur
Konsumenta — Odkrycie Roku 2011. Bardzo
cieszy nas fakt, Ze nasze nowosci sa doceniane
zaréwno przez konsumentéw jak i handlow-
cow. W tym roku otrzymalismy réwniez Ztoty
Paragon dla Paluszkéw w czekoladzie z gala-
retka pomaraiiczowa. Produkt jest na rynku od
2009 roku, ale jak wida¢, nadal cieszy sie bar-
dzo duza popularnoscia. W minionym roku ro-
dzina Paluszkéw poszerzona zostata o Paluszki
z galaretka malinowa w czekoladzie. Réwniez
ta wersja zostala wyrézniona — w maju 2011
w konkursie Perty Rynku FMCG 2011 produkt
ten zajal pierwsze miejsce w kategorii ciastka.
JesteSmy przekonani, ze nasza ostatnia nowos¢
marki Krakuski - ciastka Duelki w czekoladzie
mlecznej z posypka cukrowa, wprowadzona na
rynek w czerwcu biezacego roku, zostana réw-

nie dobrze przyjete przez konsumentéw.

A czy oprdcz tych nowosci na klientow

beda czeka¢ dodatkowe atrakcje?

» Tak, to nie koniec przygotowanych na ten rok
atrakcji. Na sezon wiosenno-letni przygotowa-
lismy limitowana wersje ciastek HIT. W tym
roku postawilismy na smak deseru Tiramisu i
jak wskazuja wyniki sprzedazy, cieszy sie on
duza popularnoécia wéréd smakoszy ciastek. Na
szczegblng uwage zastuguja jeszcze dwie nowo-
Sci, ktérymi w tym roku postanowiliémy zasko-
czy¢ naszych konsumentéw. Pierwsza z nich to
zmiana szaty graficznej wszystkich opakowan w
portfolio marki Krakuski oraz zmiana logotypu i
esencji marki na: , Krakuski — z pasja, od serca”.
Juz otrzymujemy komentarze z rynku, Zze nowa
szata jest bardziej zauwazalna i wyrézniajaca sie
na sklepowej polce. Fakt ten z pewnoscia nie
pozostanie bez wplywu na wielkos¢ sprzedazy
naszych produktéw, zwlaszcza, ze informacje

o zmianach wprowadzonych w ramach marki

pojawia sie w prasie handlowej i konsumenc-
kiej. Drugim bardzo waznym wydarzeniem jest
kampania reklamowa dla marki HIT, ktéra — po-
czawszy od czerwca — na ekranach telewizoréw

bedzie gosci¢ az przez 3 miesiace.

To bardzo dobra wiadomos¢ dla de-

talistow, ktorzy dzieki temu moga liczy¢

na wigksze zyski. A w jaki jeszcze spos6b
wspieracie sprzedaz swoich produktow?

» Wprowadzenie nowosci na rynek jest sku-
teczne tylko wtedy, gdy sprzedaz produktu
jest odpowiednio wspierana. Dlatego z roku
na rok zwiekszamy nasze naktady na akcje re-
klamowe i promocyjne oraz je urozmaicamy.
W czerwcu pojawit sie zupetnie nowy spot
reklamowy marki HIT, ktéry swym humorem
i modng muzyka z pewnoscig trafi do grupy
docelowej. Poza tym prowadzimy aktywne
dziatania w prasie handlowej i konsumenc-
kiej. Nie zapominamy réwniez o Internecie;
informacje o naszych nowosciach pojawiaja sie
na wielu portalach, Leibniz uruchomit w tym
roku swoja strone internetowa, a HIT kontynu-
uje dziatania na Facebook’u. Wkrétce obecna w
Internecie bedzie réwniez marka Krakuski, ktéra
szykuje sie do otwarcia swojej strony. Wsparcie
produktéw kierujemy réwniez do handlowcow
zapewniajac coraz bardziej ré6znorodne materia-
ty POSM. W tym roku pojawity sie tzw. bociany,
krawaty i kosze heksagonalne. Jestem przekona-
ny, ze tak bogaty pakiet wsparcia bedzie skutecz-

nie wspierat sprzedaz.

W tym miejscu nie sposéb pomina¢ tema-
tu konkurencji, ktéra jest na rynku catkiem

spora. Macie na to swoj zloty przepis?
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» Segment rynku, jakim jest rynek ciastek, jest
bardzo atrakcyjny, a zarazem konkurencyjny
dla obecnych na nim graczy. By by¢ jego lide-
rem musimy szybko reagowa¢ na zachodzace
na nim zmiany oraz zmieniajace sie potrzeby
konsumenta. To, co wyrdznia nas na rynku, to
bogata oferta ciastek, w zréznicowanej ofer-
cie cenowej. Konsumenci ufaja naszym pro-
duktom, poniewaz otrzymuja wysoka jakos¢
w rozsadnej cenie. Ponadto bardzo duzo in-
westujemy w reklame, promocje i nowosci.
Sa to najwazniejsze filary dziatari, jakie pro-
wadzi firma Bahlsen, majac na celu stanie sie
numerem jeden na rynku ciastek. Istotne jest
réwniez to, ze w swoich aktywnosciach kon-
sekwentnie realizujemy nasz strategiczny plan
i umacniamy nasza pozycje, nie skupiajac sie
tylko i wylacznie na obserwowaniu dziatar
innych firm. Owszem przygladamy sie temu,
co robi konkurencja i jesteSmy na biezaco z wy-
darzeniami na rynku, ale przede wszystkim ak-

tywnie planujemy przysztoé¢. Taki sposéb dzia-

fania znalazt potwierdzenie. W poréwnaniu do
konkurengji firma Bahlsen osiagneta w ciagu

ostatnich lat duzo wieksze stopy wzrostu.

Jakie macie plany na blizsza i dalsza

przyszto$¢?

» Fundamentalnym elementem naszej strate-
gii jest rozszerzanie portfolio naszych marek o
nowe produkty oraz wspieranie kluczowego
asortymentu poprzez wprowadzanie nowych
wariantéw smakowych i/lub ich relaunch. Waz-
na jest dla nas rozbudowa dystrybucji, zwiek-
szanie udzialéw na rynku i umacnianie pozy-
qji, aby stac sie niekwestionowanym numerem
jeden. Obecnie pracujemy nad rozbudowa
dystrybugji zwtaszcza w matych sklepach, ktére
nie sa odwiedzane bezposrednio przez nasze
terenowe sity sprzedazy. Chcemy dotrze¢ do
tych wszystkich detalistow, ktérzy nie zdazyli sie
jeszcze przekonac o sile produktéw Bahlsen.
W naszym portfolio jest bardzo wiele ciastek,

ktére odnotowuja wysokie wskazniki rotacji,

WYWIAD

BAHLSEN

jak chociazby lider w segmencie markiz — ciast-
ka HIT, czy Paluszki z galaretkq w czekoladzie
marki Krakuski. Rynek detaliczny stanowi dla
nas bardzo duzy potencjaf, dlatego chcemy
wypetnic¢ te wszystkie luki, w ktérych sprzedaz

naszych produktéw ma duze szanse rozwoju.

Prosze jeszcze opowiedzie¢ o planach
zwiazanych z dziatalno$cia spoteczna - od
dawna wspieracie lokalne $rodowiska, kul-
ture, sport, edukacje i dziatalnosci charyta-
tywne.

» Zgadza sie. Firma Bahlsen oprécz dziatalno-
Sci biznesowej mocno zaangazowana jest we
wspieranie wspomnianych przez Panig dziatan.
W minionym roku mielismy okazje wspétpra-
cowac z Paristwa Redakcjg przy akcji Radosne
Swieta i z pewnoscig w tym roku réwniez wes-

przemy potrzebujacych naszymi produktami.

Dziekuje za rozmowe.
Maja Swigcka

Najwigksza sie¢ sklepow

PO SASIEDZKU

Ponad 4100 sklepow abc

reklama

Sie¢ Sklepow abc
NAJWIEKSZA SIEC - NAJWIEKSZE KORZYSCI

Ponad

4100

sklepow
w cafej Polsce!
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Impulsowy biznes

Produkty impulsowe sg waznym elementem handlu. Dzieki nim sklepy generujg dodatkowy obro6t,
wzbogacajg swojqg oferte asortymentowq i tworzg ciekawe ekspozycje w strefie kasy.

Strefa kasy nie bez powodu nazywana
jest ztota strefa. To tu dokonywane sg za-
kupy impulsowe, nieplanowane wczesniej.
To tu klienci oczekujac do kasy przygladaja
sie produktom i pod wptywem chwilowej
emodji siegaja po nie, powigkszajac tym sa-
mym swoj koszyk zakupowy. Strefa kasy to
rébwniez miejsce, gdzie mozemy zastosowac
duze marze, bo wybierajac produkty impul-
sowe dla klientéw cena nie jest kluczowym
czynnikiem decyzyjnym. Pamietajmy tylko

o jednym - strefa kasy nie jest z zatozenia

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Zrédtem lukratywnych zarobkéw. Musi by¢
ona szczegbélowo zaplanowana, przemysla-
na, musi by¢ wiasciwie dobrany asortyment i
oczywiscie tadnie i przejrzyscie wyekspono-

wany.

Gumy do zucia

Niewatpliwie jednym z najbardziej popu-
larnych produktéw impulsowych sa gumy do
zucia. Chetnie siegaja po nie i ci mtodsi kon-
sumenci, jak i my doroéli. A jak czesto to robi-
my? Z badania TGl przeprowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie
od kwietnia 2010 do marca 2011 roku wyni-
ka, ze zucie gum deklaruje 49,8% responden-
tow. 21,04% badanych Zuje gumy czesciej
niz raz dziennie i 18,85% raz dziennie, co
$wiadczy o tym, ze gumy do zucia s niezwy-
kle popularne wsréd naszego spoteczeristwa.
Co wiecej —az 16,59% zuje gumy 3-4 razy w
tygodniu, 12,26% 5-6 razy w tygodniu. Zucie
gumy 2 razy w tygodniu deklaruje 11,60%
badanych, 2-3 razy w miesiacu 7,28%, raz w
tygodniu 6,69% i raz w miesiacu lub rzadziej
5,7% badanych. A jakie marki sa najpopular-
niejsze? Orbit, Winterfresh i Aiwaves. | ich
nie moze zabrakna¢ w strefie kasy, gdzie nie-
kwestionowanymi krélowymi gum pozostaja
Orbit Spearmint (drazetki/pastylki, zielona) i
Winterfresh Orginal (drazetki, ciemnograna-
towa).

Z danych Nielsena wynika (w okresie
od kwietnia 2010 do marca 2011), ze naj-
wieksza popularnoscia ciesza sie gumy w
papierku, ktérym przypada 58,9% udziatéw
wartoéciowych i 50,7% iloSciowych. Drugie
miejsce nalezy do gum w torebce, ktére po-
siadaja odpowiednio 26,5% i 31,9% udzia-

tow w rynku. Istotnym graczem sg réwniez

gumy w kartonowym pudetku, ktérym przy-
pada 8,2% udziatéw wartosciowych i iloscio-
wych 7,9%. Pozostate gumy, czyli w blistrze,
w plastikowym pudetku, w plastikowej bute-
leczce i w tubie stanowig margines sprzeda-
zy i powinny by¢ wyeksponowane w strefie
kasy w zaleznosci od miejsca dostepnego w
niej. Jesli jest jego mafo, to z pewnoscig po-
winnismy przeznaczy¢ je na inne produkty,
ktére wygeneruja wieksze zyski poprzez to,
ze sg popularniejsze wsréd konsumentéw.
Warto jeszcze doda¢, ze rynek gum do zucia
w omawianym okresie wart byt 655 min 344
tys. zfotych co jest kwota imponujaca bio-
rac pod uwage, ze dotyczy tak niewielkich
produktéw. Niewielkich, ale sprzedanych w

ilosci grubo ponad 6 min kg!

TOP 10
Guma do zucia*
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75,
ktdrzy zadeklarowali ich spozywanie

Orbit Spearmint

0,

(drazetki/ pastylki, zielona) Ul
Winterfresh Orginal 0
(drazetki, ciemnogranatowa) zes
Orbit White (listki, srebrna) 8,70%
Orbit White Fresh Mint

0,
(drazetki, srebrna) e
Orbit Winterfresh

0,
(listki, granatowa) (92250
Orbit Complete (paski, zielona) 6,40%
Orbit dla dziedi (listki, r6zowa) 5,76%
Orbit Spearmint 0
(listki, biato-zielona) R
Winterfresh Cool Mint

0,
(drazetki, jasnoniebieska) 2R
Orbit Balance (drazetki) 5,24%

#rodto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC
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lwona Jacaszek, Dyrektor
ds. Korporacyjnych
Coca-Cola HBC Polska

Napoje w opakowaniach impul-
sowych, do natychmiastowej konsumpcgji,
powinny by¢ ustawione w miejscach zakupu
impulsowego i przy kasach. Strefa kasy jest
dla nas o tyle waznym miejscem sprzedazy
produktéw, ze napoje znajdujace sie wtasnie
przy kasie sa zwykle powtérzeniem ekspo-
zycji znajdujacej sie wewnatrz sklepu. Taka
ekspozycja produktéw zapewnia wiasciwa
ich rotacje, a co za tym idzie, wiekszy zysk dla

wiasciciela sklepu.

Stodycze

Cukierki, zelki, lizaki, ciastka, wafle, bato-
ny czekoladowe i batony musli — to kolejne
najpopularniejsze produkty impulsowe gene-
rujace zyski w placéwce detalicznej. Musza
obowiazkowo znajdowac sie w ofercie skle-
pu, co wiecej w strefie kasy. Odzwierciedlenie
to ma w cyfrach — rynek cukierkéw, wedtug

danych Nielsena z okresu od kwietnia 2010

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

do marca 2011, wart byt ponad miliard zto-
tych, batonéw zbozowych/musli blisko 53
min zf, batonéw ponad 830 min zi, a ciastek,
wafli familijnych i wafli impulsowych bez
czekolady ponad miliard 627 milionéw zto-
tych. Swiadczy to dobitnie o tym, ze stody-
cze jemy bardzo chetnie. | oczywiscie spon-
tanicznie ,laduja” w koszyku zakupowym,
nie tylko te z regaléw im dedykowanych, ale
réwniez te ze strefy kasy. Stodycze, a dokfad-
nie ich sprzedaz jest silnie wspierana przez
producentéw. ,Detalista wspdtpracujacy z
Nestlé moze liczy¢ na nasza pomoc w za-

kresie zwiekszania sprzedazy cafej kategorii.

TOP 10
Batony czekoladowe*
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75,
ktérzy zadeklarowali ich spozywanie

Snickers 26,31%
Pawetek 12,27%
Mars 11,93%
3 Bit 10,69%
Lion 10,58%
Twix 10,14%
Bounty 6,01%
Milky Way 4,06%
Bajeczny 391%
Kinder Mleczna Kanapka 3,74%

rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Aby osiagnac¢ ten cel organizujemy atrakcyj-
ne promocje, a takze wspieramy detalistow
w znalezieniu optymalnego umiejscowienia
kategorii stodyczy w jego sklepie. W ramach
tej wspotpracy projektujemy wzér pétki prze-
znaczonej na te kategorie, ktory jest zgodny z
oczekiwaniami os6b kupujacych te produkty,
a takze rekomendujemy wtasciwy dobér asor-
tymentu, ktéry pozwoli na maksymalizacje
zysku ze sprzedazy stodyczy” — zapewnia Be-
ata Kacyrz, Confectionery Category Manager,
Nestlé Polska. — ,Ponadto oferujemy réwniez
materiaty POS stuzace zwréceniu uwagi ku-
pujacych oraz lepszemu wyeksponowaniu
produktéw, a co za tym idzie pobudzeniu im-
pulsu zakupowego — podajniki, krawaty, eks-

pozytory czy kosze wsypowe.”

Lody

UPAL. Jest to chyba obecnie najczesciej
wymawiane stowo. Upat daje sie we znaki
wszystkim, i tym, ktérzy dzielnie stawiajag mu
czofa w pracy, jak i tym ktérzy wypoczywaja,
chociaz im jest oczywiscie wysokie tempe-
ratury znie$¢ duzo fatwiej. Ale na upat jest
sprawdzone lekarstwo. Lody! | musza one
by¢ dobrze i w sposéb zachecajacy do i ich
kupna wyeksponowane. Najlepiej w stre-
fie kasy. Z badania TGl przeprowadzonego
przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC w
okresie od kwietnia 2070 do marca 2011
roku wynika, ze spozywanie lodéw na patyku
lub w innych matych opakowaniach deklaru-
je 62,5% respondentéw. 34,44% badanych
deklaruje spozywanie lodéw raz w miesigcu
lub rzadziej, 24,07% 2-3 razy w miesiacu,
12,08% raz w tygodniu oraz 14,58% 2 razy
w tygodniu. Jest réwniez catkiem spora gru-
pa tasuchéw, ktéra deklaruje spozycie lodéw
3-4 razy w tygodniu — 8,98% respondentéw,
5-6 razy w tygodniu — 3,52% badanych i
2,32% tych, ktérzy deklaruja spozywanie
lodéw codziennie. Z tego samego badania
mozemy dowiedzie¢ sie, ktére marki lodow
naleza do tych najczesciej spozywanych.
Algida, Koral i Big (Trio, Milk, Bambi) to ab-
solutnie obowiazkowy zestaw lodéw (na pa-
tyku lub w innych matych opakowaniach), sa
bowiem markami najczesciej konsumowany-
mi. Powinniémy pamieta¢ réwniez o takich
markach jak Magnum, Zielona Budka, Oskar
i Grand. Lody impulsowe, wedtug danych
Nielsena z okresu od kwietnia 2010 do mar-
ca 2011, posiadaja az 55,3% udziatéw warto-
$ciowych w rynku. Swiadczy to o tym, jak nie-
zwykle istotnym asortymentem powinny by¢
w placéwkach detalicznych, zwlaszcza, ze
najwieksza popularnoscia cieszg sie w $red-
nich sklepach spozywczych (32,8% udziatow
w ujeciu wartosciowym). Réwnie popularne
sa w matych sklepach spozywczych (27,8%).
Chetnie kupowane sa réwniez w supermar-
ketach (22,2%), ale juz w hipermarketach
stanowig margines sprzedazy wynoszacy
1,9%. Warto je posiada¢ w duzych sklepach
spozywczych — tu procent wynosi réowne 10.

Na stacjach benzynowych i w sklepach win-
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no-cukierniczych moga by¢ uzupetnieniem
asortymentu, ale z ich powodu zyski radykal-
nie sie nie zwieksza, poniewaz tu procenty

wynosza odpowiednio 3,11 2,1.

TOP 10
Lody na patyku
lub w innych matych opakowaniach*
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75,
ktdrzy zadeklarowaliich spozywanie

Algida 31,36%
Koral 17,35%
Big (Trio, Milk, Bambi) 16,67%
Magnum 7,18%
Zielona Budka 7,15%
Oskar 5.67%
Grand 437%
Twister 2,33%
Nordis 2,16%
Zapp 2,07%

zrédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Prezerwatywy

Kolejnym produktem impulsowym, kt6-
ry powinien znalez¢ sie strefie kasy sg pre-
zerwatywy. Wybor ich jest przeolbrzymi,
ale nie kazde cieszg sie zainteresowaniem
wsréd klientow. Z raportu Nielsena wynika,
ze w okresie od marca 2010 do lutego 2011
sprzedaz prezerwatyw wzrosta w poréwna-
niu z analogicznym okresem rok wczesniej
o 1,8% wartosciowo, ale ilosciowo spadfa o
1,9%. Warto$¢ catego rynku wyniosta ponad
16,4 min zt. Najwieksza popularnoscia moga
sie pochwali¢ prezerwatywy lubrykowane,
na ktére przypadfo az 97,3% rynku w uje-
ciu wartosciowym, a w ilosciowym 93,3%.
Prezerwatywy pudrowane i bez dodatko-
wych skfadnikéw stanowig margines sprze-
dazy. Jesdli wezmiemy pod uwage ich smak,
to zdecydowanie rynek nalezy do tych nie
smakowych — 89,3% w ujeciu wartoscio-
wym i 84,8% w ilosciowym. Prezerwatywy
najwieksza popularnoscia ciesza sie na sta-
cjach benzynowych - 23,6% sprzedazy w
ujeciu wartosciowym oraz w hipermarketach
— 15,2%. Supermarketom przypada 13,7%,
sklepom drogeryjno-kosmetycznym i apte-
kom odpowiednio 13,1% i 11,1%. W skle-
pach spozywczych procent ten wynosi 9,7, w
kioskach 7,5, a w sklepach spozywczo-prze-

mystowych 5,7.

Baterie

Sezon letni jest niezwykle istotny dla ba-
terii i warto o nich pamieta¢ komponujac
strefe kasy na te pore roku. Wakacje to czas
podrézy i wypoczynku, czas kiedy czesciej
uzywamy réznych urzadzen na baterie — ra-
dia, latarki, gry — to tylko niektére z nich. Tak
wiec, jesli chcemy zarobi¢, to baterie powin-
ny by¢ zestawem obowiazkowym w strefie
kasy. Ale jeszcze inaczej mozemy pomnozy¢
nasze wakacyjne zyski. ,Wzrost sprzedazy
produktéw mozliwy jest réwniez przez za-
stosowanie réznego rodzaju promogji $cisle
powiazanych z ekspozycja. Najczesciej sto-
sowane sa promocje polegajace na dodaniu
gratisowego produktu np. specjalne zestawy
pakietowe baterii 4+1 gratis, 2+1 gratis” —

moéwi Patrycja Skoczek z GP Batteries.

Zatem jedli mamy w strefie kasy ofero-
wac baterie, to ktérych z cafa pewnoscia
nie powinno zabrakna¢? Przede wszystkim
alkalicznych. I przede wszystkim IEC6-AA,
czyli popularnych paluszkéw. Kolejne bate-
rie, ktére kupujemy najczesciej to cynkowe
oraz IEC03-AAA.Tak przynajmniej wynika z
badar Nielsena przeprowadzonych w okre-
sie od marca 2010 do lutego 2011. Baterie
co prawda najwieksza popularnoscia cie-
sza sie w supermarketach — 18,8% sprze-
dazy w ujeciu wartoSciowym, to réwnie
chetnie kupowane sa w sklepach spozyw-
czych i spozywczo-przemystowych, ktérym
przypada odpowiednio 17,8% i 17,3%. W
hipermarketach procent ten wynosi 15,7,
a w kioskach 15,5. Sklepy chemiczne, sta-
cje benzynowe i sklepy wielobranzowe do
potentatéw w sprzedazy baterii nie nale-
za, posiadajac odpowiednio 5,5%, 4,8% i
4,7%.

Pozostate impulsy

Do grona produktéw impulsowych moze-
my zaliczy¢ jeszcze wiele innych artykutow.
Z cala pewnoscia beda to napoje, zwlaszcza
woda w cieplejszym okresie, czyli latem i
wiosng, a szczegblnie woéwczas, gdy tem-
peratura jest nieznosnie wysoka. Pamietaj-
my, ze sprzedaz wody i napojéw znacznie
wzrasta w tym czasie, a wzrosty te siegaja
nawet 40%! Co oczywiscie jest lukratywnym
zarobkiem dla sklepéw. Warto wiec zasto-
sowa¢ wszelkie dodatkowe dostepne narze-
dzia, ktére pozwolg nam zwiekszy¢ zarobki.
Oczywiscie mam tu na mysli wszelkiego ro-
dzaju stojaki i lodoéwki oferowane przez pro-
ducentéw napojéw. Kt6z bowiem nie siegnie
po chtodna wode, gdy na dworze panuje
niezno$na temperatura. Polecam, abyscie
Panstwo w okresie letnim wygospodarowali
w strefie kasy troche miejsca, na chociaz-
by niewielka lodéwke na napoje. Produkty
impulsowe, ktérych nie moze zabrakna¢ w
strefie kasy to oczywiscie réwniez wyroby
tytoniowe. Warto takze wygospodarowac
miejsce na zapalniczki — pamietajmy, ze dla
palacza gorszy od braku papieroséw moze

by¢ brak ,ognia”.
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PRODUKTY IMPULSOWE

Ustronianka Sp.z o.o.

jabtka i maliny.

sport cap. Oferowane sa w opakowaniach o pojemnosci 450 mililitréw i jako nieliczne na rynku
wzbogacone zostaty witaminami i naturalnym sokiem owocowym.

Katarzyna Buczek, Public Relations Manager

Firma Ustronianka, proponuje szeroki wachlarz produktéw impulsowych, wsréd
ktorych warto wymieni¢: Naturalng Wode Mineralng Ustronianka oferowana w opako-
waniach 0,5 |. w wersji niegazowanej i gazowanej, a takze wode o owocowych smakach - cytryny,

Duza popularnoscia ciesza sie takze produkty dedykowane dla dzieci marki Grapcio. Wszystkie

nasze propozycje dla dzieci, wykorzystuja zalety foli termokurczliwej, a takze zamkniecia typu

W strefie kasy — o tej porze roku — powin-
ny znalez¢ sie réwniez produkty zwiazane z
wypoczynkiem i wyjazdami, o czym z calg
pewnoscia powinni pamieta¢ detalisci z tu-
rystycznych miejscowosci oraz wiasciciele
stacji benzynowych. Sa to przede wszystkim
kosmetyki, jak chociazby kremy do opala-
nia, balsamy po opalaniu i koniecznie od-
zywki do wloséw, ktére bedac narazone na
dziafanie promieni stonecznych czy wody
morskiej szczegblnie wymagaja odpowied-

niej opieki. Obowiazkowo powinny by¢ do-

stepne produkty odstraszajace owady oraz
kojace ukaszenia, $miafo mozna poszerzy¢
asortyment réwniez o okulary przeciwsto-
neczne i latarki — zapominalski urlopowicz
z checig siegnie po te produkty. Warto réw-
niez zapewni¢ wybér jednorazowych ma-
szynek do golenia, ktére nie tylko w okresie
urlopéw powinny znajdowac sie wéréd pro-
duktéw impulsowych. W ofercie powinny
by¢ dostepne obie wersje — te dla kobiet, jak
i dla mezczyzn.

Maja Swiecka

informacja handlowa

Martyna Kostrzynska
Hair Care & Skin Care
PR Manager

Procter & Gamble

Do produktéw impulsowych z pewnoscia
zaliczy¢ mozna odzywki do wtoséw. Tenden-
Cja ta jest szczegdlnie widoczna w tradycyj-
nym kanale sprzedazy, czyli w mniejszych
sklepach kosmetycznych. Odzywki jako
produkt kupowany impulsowo sg szczegdl-
nie popularne wsréd konsumentek, ktére
chca szybko naprawic stan swoich wtoséw,
bo sg ostabione lub zniszczone np. na
skutek niewtasciwej stylizacji, szczotkowania
lub koloryzacji. Starajac sie jak najlepiej od-
powiedzie¢ na réznorodne potrzeby wtosow
oferujemy Polkom szeroka game odzywek,
przeznaczonych do pielegnacji wtoséw
farbowanych, cienkich, trudno uktadajacych
sie czy np. pozbawionych blasku. Ostatnio
wprowadzilismy na rynek linie Pantene
Pro-V Zdrowy Kolor do pielegnacji wtoséw
farbowanych, ktoéra oferuje az 4 rodzaje od-
zywek, w tym maske i serum - tzw. odzywki
intensywne.
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RAPORT

PRODUKTY IMPULSOWE — EKSPOZYCJA ‘

Ustawienie
produktow impulsowych

Wysoko wydajnym miejscem sprzedazowym
sa nie tylko ekspozycje w sasiedztwie stanowi-
ska kasowego, ale cafa strefa przy kasowa. Tam
realizowanych jest najwiecej decyzji impulso-
wych. Uswiadomienie sobie w chwili oczeki-
wania naglej potrzeby powoduje che¢ natych-
miastowego zaspokojenia. Takim impulsem
bywa takze powiazanie produktu z wczesniej
obejrzana reklama medialng lub zastyszang do-
bra opinia. Interesujace opakowanie produktu
czy ciekawa ekspozycja wywieraja wpltyw na
klienta i wzbudzaja che¢ posiadania. W przy-
padku produktéw superpremium impulsem
do zakupu moze by¢ réwniez ciekawos¢, che¢
sprébowania, poznania czego$ nowego.

Strefa przy kasowa zwana ,ztotg strefg” wy-

maga szczeg6lnej dbatosci o prawidtowa aran-

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

zacje. Umieszczane meble sklepowe, ekspo-
zytory czy nawet same systemy kasowe winny
najefektywniej zagospodarowa¢ przestrzen,
do tego nie zaki6ca¢ ruchu komunikacyjnego
klientéw i w bardzo krétkim czasie komuni-
kowa¢ znajdujaca sie oferte. Wazne jest, aby
dostepnos¢ produktu byta szczegélnie tatwa.
Wszystkie umieszczane w tym miejscu di-
splaye, POSy, stojaki, wieszaki i dyspensery po-
winny w szczegélnie tatwy sposéb umozliwi¢
klientom siegniecie po towar, bez obawy zrzu-
cenia czego$, przewrécenia czy uszkodzenia.

Najlepiej sprawdzaja sie stojaki wykonane
z drutu. Posiadaja lekka konstrukcje, stosunko-
wo fatwo mozna dopasowac je do posiadanej
powierzchni, taczy¢, zmienia¢ potozenie, do-
pasowa¢ do potrzeb opakowania produktu.
Druciana konstrukcja daje wrazenie lekkosci
i przestronnosci. Warto zwrdci¢ uwage na ja-
kos¢ materiatu z ktérego sa wykonane. Lepszej
jakosci surowiec nie powoduje odksztafcen,
zapewnia estetyke i bezpieczenstwo uzytko-
wania.

Prosze pamieta¢ o zasadach merchandisin-
gowych, ktére w tym miejscu maja szczegblne
znaczenie. Produkty impulsowe, na ktérych
sprzedazy zalezy nam najbardziej, umieszcza-
my na wysokosci oczu i reki. Te szczegblnie
adresowane dla dzieci, jak lizaki, jajka z nie-
spodzianka umieszczamy na wysokosci reki
dziecka. Produkty dla dorostych wyzej. Pamie-
tajmy, ze strefa efektywniejsza sprzedazowo, to
ta po stronie tasmy, na ktéra klient wykfada to-
war. Diuzsza taSma to mozliwo$¢ umieszczenia
wiekszej ilosci regatéw przykasowych i wiek-
szej ekspozycji towaréw impulsowych. Warto
wykorzysta¢ ten fakt, gdy potencjat sklepu na
to pozwala.

Wybierajac towary do strefy kas — powinny
to by¢ produkty podstawowe w kategorii czy
grupie asortymentowej. Wybieramy przede
wszystkim takie, ktére sa najbardziej znane,
popularne. Umieszczamy produkty w matych

opakowaniach jednostkowych.

Produkty impulsowe umieszczane w okolicy
kas powinny charakteryzowac sie niska ceng. Ni-
ska, to znaczy taka, ktéra w przypadku zakupu
nie powiekszy znaczaco paragonu. Chodzi o to,
aby klient kupujac pod wptywem impulsu, nie
sprawdzajac ceny, nie poczul, ze warto$¢ jego
zakupbéw znaczaco sie powiekszyla ponad to,
czego oczekiwal. Dlatego rodzaje impulséw i ich
ceny nalezy dopasowac¢ do tzw. sredniego ko-
szyka zakupowego. Umozliwi to wykorzystanie
potencjatu zakupowego klienta i generowanie
wyzszej marzy. Dla sklepéw, ktére maja przeciet-
ny koszyk zakupowy odpowiednie jest konstru-
owanie oferty impulsowej z nizszego i sredniego
przedziatu cenowego. Wszystko po to, aby opty-
malnie odpowiada¢ na potrzeby klientow i efek-
tywnie wykorzystywa¢ mechanizm zakupéw im-
pulsowych do generowania zysku ze strefy.

Najwiekszym btedem detalistow popetnia-
nym w przypadku ekspozycji przykasowych
jest przefadowanie tej strefy. Przesyt asorty-
mentu, niefad ekspozycji, nie funkcjonalne
ekspozytory, towar na tasmie kasowej, pod no-
gami i nad glowa kupujacego. Czesto mozna
spotkac w tej strefie asortyment, ktoéry z zaku-
pami pod wptywem impulsu nie ma nic wsp6l-
nego, wymaga bowiem zaplanowania, prze-
myslenia, zastanowienia dtuzszego niz impuls.

Barbara Plackowska
Senior Trener, Konsultant Catman polska
www.catman-polska.pl,

www.szkolenia.miasta.pl/blog
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Mieko i napoje
mleczne w Europie

Segmentacja rynku

Poziom penetracji napojéw mlecznych
— jogurtu w Europie jest wciaz niski, od 32%
w Hiszpanii do 22% w Niemczech, podczas
gdy poziom penetracji napojéw owocowych
RTD jest znacznie wyzszy — od 74% we Francji
do 50% w Wielkiej Brytanii. Poziom penetra-
cji mleka jest najwyzszy we Francji i najnizszy
w Hiszpanii. Mieszkaricy Europy Potudniowej
najchetniej konsumuja mleko UHT, natomiast
w Europie Pétnocnej najbardziej popularne jest
mleko $wieze i o diuzszym terminie przydat-
nosci.

Z badan TGl Europa, Kantar Media UK Ltd
—2009/Mintel dotyczacych najwiekszych krajow
europejskich (Francja, Niemcy, Wielka Brytania,
Hiszpania) wynika, ze mleko spozywane jest
$rednio w ilosci zaledwie od 2 do 3 litréw na  Mintel Food & Drink
tydzien. Poziom jest wyzszy tylko w Hiszpanii,
gdzie 42% populagji pije mleko w ilosci od 4 do
7 litréw tygodniowo. Niemcy prowadza w ran-
kingu z najwiekszg liczba oséb pijacych regu-
larnie i czesto, za$ Francja ma najnizszy procent
codziennego spozycia.

Konsumpcja mleka rosnie z wiekiem, ale jest
wyzsza wsréd mniejszych gospodarstw domo-
wych, podczas gdy jogurt i koktajle mleczne sa
bardziej popularne wéréd mtodszych grup wiekowych i rodzin z dzie¢-
mi. W Niemczech udziat kobiet pijgcych mleko jest prawie cztery razy
wyzszy niz w przypadku mezczyzn, podczas gdy penetracja jogurtu jest
podobna — na poziomie nieco powyzej 20%.

Polska ma najbardziej rozwinieta konsumpcje jogurtu w kazdym
wieku, ze szczegblna penetracja wiréd 19-24-latkéw. Napoje mleczne
w Wielkiej Brytanii sa najbardziej popularne wsréd 20-34-latkéw i sg
postrzegane jako wskazane zaréwno dla dorostych, jak i dzieci, w prze-
ciwienstwie do Francji i Niemiec, gdzie sg postrzegane jako nap6j wy-
tacznie dla dzieci.

Europejskie kobiety prawie osiem razy czesciej niz mezczyzni pija

mleko. Napoje mleczne i jogurt najchetniej sa spozywane przez ludzi

Stephen Lahn, Account Director

MINTEL

Food & Drink

miodych. Istotny wptyw na poziom konsumpcji
ma status materialny i wielko$¢ gospodarstwa
domowego. Konsumenci w najwiekszych kra-
jach europejskich zwracaja mafa uwage na po-
ziom konsumpgji napojéw mlecznych, mimo ich
probleméw zdrowotnych, traktujac je jedynie
jako towar. Fakt, ze okoto jednej czwartej kon-
sumentéw europejskich ogranicza spozycie pro-
duktéw mlecznych i konsumuia je tylko od czasu
do czasu, wskazuje na rosnace obawy o wywoty-

wane przez mleko alergie.

Konsumpcja

Jak wynika z badan Mintel GMN, GMN es-
timates, Centre National Interprofessionnel de
I’Economie Laitiére, CNIEL Association — kon-
sumpcja mleka napedzana jest przez rozwdj
wartosci dodanej, takiej jak funkcjonalne mle-
ko wzbogacone Omega 3 i witaminami. Zapo-
trzebowanie na ekologiczne mleko rosnie takze
w najwiekszych krajach europejskich, gtéwnie
dzieki temu, Ze rodzice kupuja je dla swoich
dzieci. Aromatyzowane napoje mleczne, kok-
. tajle mleczne i maslanki sa obecnie w fazie sil-
nego wzrostu, opartego na zdrowym wizerun-
ku, przyjemnym smaku i wygodnej konsumpgji.
Rowniez niskotluszczowe mleko zyskuje coraz
wieksze udzialy w europejskiej konsumpcji, napedzanej rosnacymi
obawami o wfasne zdrowie i che¢ utrzymania nienagannej sylwetki.
Wschodnioeuropejski  przemyst mleczarski zostal zmodernizowany
i oferuje obecnie coraz szersza oferte produktéw mlecznych i napojow
na bazie mleka. Polscy i rosyjscy konsumenci coraz chetniej spozywaja
funkcjonalne mleko Omega 3 i napoje mleczne z witaminami, a tak-
Ze sa coraz bardziej zainteresowani smakowymi napojami mlecznymi,
ktére sa idealne dla dzieci w okresie szkolnym. Tendencje te sa za-
uwazalne gtéwnie w grupie ludzi mfodych, zamieszkatych w miastach,
o wyzszej $wiadomosci pod wzgledem wymagan jakosciowych. Rosnie
réwniez popyt na napoje produkowane na bazie soi, ktére sa alternaty-

wa dla napojoéw produkowanych z mleka.
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Mleczne
przyjemnosci

Drodzy Detalisci okres wakacyjny to dobry czas na zwiekszenie
zarobkow. Kiedy doskwierajg letnie upaty klienci chetnie

kupuja orzezwiajgce i odzywcze napoje mleczne. W sklepowych
lodowkach powinniSmy miec¢ zatem duzy wybor kefirow, maslanek
i jogurtow. Nie zapominajmy takze o mleku i mleku zsiadtym.

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Niedobory wapnia, zaburzenia zdrowotne
to czeste skutki braku nabiatu w diecie zaréw-
no dzieci, jak i os6b starszych.

Liczne kampanie promujace produkty
mleczne majg na celu uswiadomienie spo-
teczefistwu jak wazny jest nabial w diecie
kazdego cztowieka. Catkiem niedawno, 1
czerwca w Dzier Dziecka w Zwierzynicu Pol-
ska Izba Mleka we wspdtpracy z Urzedem
Miejskim w Biatymstoku zorganizowata festyn
poswiecony Swiatowemu Dniu Picia Mleka
Szkolnego.

Tego typu imprezy miedzy innymi przypo-
minaja, ze spozywanie zalecanej ilosci mleka
i jego przetwordw zaspakaja catkowicie zapo-
trzebowanie organizmu na wapn i witamine B
oraz niemal w 60% przecietne zapotrzebowa-
nie na biatko.

Mleko towarzyszy naszej egzystencji od sa-
mego poczatku. W produkgji $wiatowej 90%
mleka pochodzi od krowy, a w mniejszych ilo-
Sciach otrzymywane jest mleko kozie, bawole
i owcze. Napdj ten zapobiega osteoporozie
oraz ma dziafanie profilaktyczne.

Z badain naukowcéw wynika, ze dzieci,

ktore regularnie spozywaja produkty nabia-

towe sa znacznie zdrowsze i mniej narazone
na nadwage w wieku dorostym. Jest gtownym
zroédtem wapnia, potasu, magnezu, cynku,
fluoru i innych pierwiastkéw.

Istnieje maty odsetek os6b uczulonych na
laktoze, czyli cukier mlekowy, dlatego tez
oprocz mleka réwniez z tego wzgledu warto
mie¢ w sklepie fermentowane napoje mlecz-
ne takie jak jogurt, kefir, maslanka, ktére
prawie nie zawieraja laktozy i sa doskonata

mleczng alternatywa dla alergikow.

Na lepsza przemiane
materii...

Zaliczany jest do zdrowej zywnosci, stoso-
wany podczas terapii antybiotykowej i w wielu
dietach odchudzajacych, ma kwasny orzeZwia-
jacy smak, jest jednym z najstarszych napojéw
fermentowanych, posiada wartosci odzywcze
i lecznicze, ktore zwalczaja takze dolegliwosci
zwiazane z kacem.

Mowa o kefirze, ktérego w czasie letnich
upaléw z pewnoscia nie moze zabraknaé
w sklepowych lodéwkach, gdyz ten wiasnie
napdj obok maslanki najlepiej sprzedaje sie

w okresie wakacyjnym.
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Zdecydowanie czesciej klienci wybieraja
kefiry naturalne, chociaz sa i tacy, ktérzy pre-
feruja smakowe odmiany. Dla uatrakcyjnienia
swojej oferty, jezeli mamy na to miejsce, moz-
na pozwoli¢ sobie na uzupetnienie sklepowego

asortymentu o kefir smakowy.

Z mleka lub masta

To lekkostrawny nap6j, ktéry pozytywnie
wplywa na prace jelit, otrzymuje sie go przy
wyrobie masta ze Smietany lub z mleka, z zasto-
sowaniem specjalnych szczepéw bakterii kwasu
mlekowego. Oczywiscie chodzi o maslanke, do
posiadania ktorej nie trzeba przekonywac chyba
zadnego detalisty. Oprécz naturalnej maslanki
warto tez znalez¢ odrobine miejsca na coraz
popularniejsze, zwlaszcza latem, owocowe sma-
ki. Na rynku dostepne sa miedzy innymi smaki
truskawki, brzoskwini czy owocéw lesnych — i te
wlasnie sa jednymi z najczesciej kupowanych
w kategorii maslanek smakowych. W miare moz-

liwosci wygospodarujmy miejsce na innowacje

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

smakowe typu pieczone jabtko czy na przyktad
jabtko-mieta, poniewaz klienci chetnie probuja
nowosci produktowych. W sklepie powinnismy
mie¢ zarbwno maslanki w kartonach, jak i w
plastikowych butelkach. Coraz popularniejsze sa
takze wygodne kartonowe pojemniki z nakretka.

Zdrowa przekaska

Naturalny, z ziarnami, owocowy, z kawatka-
mi owocéw, pitny i uwielbiany zaréwno przez
dzieci, jak i dorostych konsumentéw, zado-
wala nawet najwybredniejsze podniebienia
i przekonuje, ze to co zdrowe, moze by¢ réw-
niez smaczne. Jogurty sa najszybciej rosnaca
kategoria w segmencie napojéw mlecznych,
dlatego tez pomiedzy producentami widoczna
jest silna konkurencja i walka o konsumenta.

Chociaz jogurty ciesza sie duza popularno-
Scig wéréd spoteczenistwa, to jednak jeszcze
daleko nam do naszych europejskich sasiadéw.

Jogurty naturalne to nie tylko zdrowa
i dietetyczna przekaska, ale takze doskonaty
i mniej kaloryczny zamiennik $mietany. Na-
turalne jogurty czesto wystepuja z dodatkami
ziaren réznych zb6z. Oczywiscie w sklepie
nie mozemy zapomnie¢ o jogurtach owo-
cowych, krélem smakow jest truskawka, ale
warto jest tez posiadac inne, tak aby klienci
sklepu mogli znalez¢ swoje ulubione. Jezeli
mamy taka mozliwo$¢ mozemy uzupetni¢
asortyment sklepowy w jogurty pitne o wiek-
szych pojemnosciach, niz zwykfe jogurty oraz

te przeznaczone dla dzieci.

Do obiadu i nie tylko

Nie ma nic smaczniejszego na letni-lekki
obiad niz mfode ziemniaki posypane koprem,
jajko sadzone i do tego... zsiadte mleko. Napgj
ten mozna przygotowac¢ samemu, z mleka i kefi-
ru, ale takze warto mie¢ na p6tce w lodéwce taki
gotowy produkt. Zsiadte mleko jest doskonate
na problemy Zofadkowe i poprawia odpornos¢
calego organizmu. Zywe kultury paciorkowcéw
obecne w zsiadtym mleku chronig przed rozwo-
jem choroby wrzodowej Zzotadka i dwunastnicy.

Wszystkie fermentowane napoje mleczne sa
nie tylko wySmienitym orzeZzwieniem, ale takze
moga by¢ dodatkiem do soséw czy chtodnikéw,

ktére czesto przyrzadza sie podczas goracego

lata. Jak podkresla Elzbieta Zawadzka, Prezes
Zarzadu OSM TOP-TOMYSL z uwagi na niska
zawarto$¢ ttuszczu 1,5%-2%, mleczne napoje
fermentowane sg produktami niskokaloryczny-
mi, wiec moga spozywac je osoby dbajace o syl-
wetke.

,Naturalne produkty fermentowane, czyli bez
dodatkéw takich jak wsad owocowy posiadajacy
syrop glukozowo-fruktozowy sa wrecz zalecane
przez dietetykéw” — dodaje Alicja Tomaszewska,

Specjalista ds. Handlu i Marketingu Robico.

Mieczne preferencje
Polakow

Co wybieraja konsumenci? Przyjrzyjmy sie
badaniom TGI przeprowadzonym przez Insty-
tut MillwardBrown SMG/KRC. W okresie od
kwietnia 2010 do marca 2011 roku wynika,
ze spozywanie mleka deklaruje 88,9% gospo-
darstw domowych, a jogurtéw 77% Polakow
w wieku 15-75 lat. 66,59% badanych spozywa
tygodniowo mleko w ilosci 1-3 litry, 25,05%
4-6 litrow, 8,36% 7 litréw lub wiecej. 34,14%
badanych spozywa tygodniowo jogurty w ilosci
3-5 kubeczkéw po 150 g, 27,97% 2 kubecz-
ki po 150 g, 18,38% 1 kubeczek po 150 g,
16,33% 6-10 kubeczkéw po 150 g, 3,18% 11
kubeczkéw po 150 g lub wiecej.

Jezeli chodzi o rodzaje jogurtéw to jak wyni-
ka z badar 52,85% respondentéw spozywa jo-
gurty z kawatkami owocéw, 34,32% naturalne,
31,32% owocowe, 22,56% z ziarnami zbdz/
musli, 20,11% pitne, 18,6% kremowe, 12,02%
z dodatkami (czekolada, orzechy), 7,13% bio,
5,76% jogurty 0%, 0,38% inne.

Warto pamieta¢ o tym, ze w okresie letnim na-
poje mleczne sa doskonafg alternatywa napojéw
stodzonych. Gasza pragnienie, orzezwiajq i scha-
dzaja w upalne dni, a co najwazniejsze dostar-
czaja cenne witaminy i mineraly potrzebne do
prawidfowego funkcjonowania organizmu. Uzu-
petniajac sklepowe pétki pamietajmy, ze klienci
szukajg produktéw wysokiej jakosci, chetnie
takze prébuja nowosci. Producenci potwierdza-
ja nawet trzykrotny wzrost sprzedazy tego typu
napojéow w okresie letnim. Pamietajcie o tym
Drodzy Detalisci — a mleczny strumien zyskow
z pewnoscia przyptynie do Waszego sklepu.

Monika Dawiec
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KATEGORIE PRODUKTOW

RYZ |

Wszystko o ryzu

Mimo powszechnego
umitowania Polaka do
ziemniaka, coraz czesciej

na talerzu - obiadowym i nie
tylko - znajdujemy ryz. Jest

to produkt lekkostrawny,
zawiera witaminy z grupy B,
sole mineralne oraz skrobie.
Jakie mamy rodzaje ryzu i ktore
warto mie¢ na sklepowej poétce?
Drogi Detalisto, zapraszamy do
Swiata ryzu - dowiesz sie wiecej
i Z naszg pomocg wykorzystasz
te wiedze w praktyce.

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Ryz obecny jest w kulturach kulinarnych
wielu krajéw. Stanowi pozywienie ponad po-
towy mieszkaricow na catym Swiecie. W kra-
jach azjatyckich jest nie tylko podstawowym
elementem jadlospisu, ale takze czescia oby-
czajowosci — koreanskie zaproszenie do stotu
,kin khao” oznacza ,przyjdz na ryz”. Do dzi$
ryz w Chinach podawany jest na poczatku i
na korcu biesiady. Kiedy goscie sg juz syci,
gospodarz podaje kazdemu po miseczce
ryzu, ktéry powinien zosta¢ nienaruszony na
znak, ze wszyscy uczestnicy biesiady zaspo-
koili gtod.

Réwniez Polacy sa coraz bardziej $wiado-
mi zdrowotnych wiasciwosci ryzu. Zwtaszcza
osoby dbajace o linie chetniej go spozywaja,
szczegblnie w przypadku diety wysokokalo-
rycznej i niskotfuszczowej.

Produkt ten jest niezbedny w jadtospisie
dzieci. Najmfodsi uwielbiaja ryz na stodko,
z owocami lub biatym serem i cukrem. Jest
szczegblnie polecany w diecie os6b star-
szych, sportowcow i alergikbw, poniewaz nie
powoduje uczulefi.

Od wiekéw stosuje sie go jako naturalne

lekarstwo na biegunki, choroby uktadu mo-

czowego i jako produkt obnizajacy cisnienie
krwi. U kobiet tagodzi wahania poziomu es-
trogen6éw. W czasach antycznych byt symbo-
lem ptodnosci, z czego wywodzi sie tradycja

obsypywania pary mtodej ryzem.

Najpopularniejsze
rodzaje ryzu

Powszechnie znane s3 odmiany ryzu krét-
ko- i dtugoziarniste. Najwieksza popularno-
Scig cieszy sie ryz biaty diugoziarnisty, ale nie
zapominajmy tez o innych odmianach, ktére
warto mie¢ na sklepowej pofce.

W ostatnich latach dynamicznie rozwija sie
kategoria ryzu specjalistycznego, ktéra warto-
$ciowo stanowi juz ponad 10% catego rynku
(wg MEMRB listopad/grudzier 2010). W jej
sktad wchodza odmiany basmati, ja$minowy,
risotto oraz dziki (ktory w rzeczywistosci jest
nasionami wodnej trawy z Ameryki Péthoc-
nej). ,Na sklepowych poétkach niesmiato po-
jawiaja sie mieszanki ryzu z warzywami oraz
ryze ekspresowe do podgrzania w kuchence
mikrofalowej. Oczywiscie wciaz najpopular-
niejszymi odmianami sg ryz biaty dfugoziar-

nisty oraz brazowy petnoziarnisty (zwany tez
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Anna Laskowska, Junior Brand Manager
Podravka

W kwietniu Podravka wprowadzita na rynek az dziewiec ro-
dzajow ryzu w 13 wariantach opakowan. Szerokie portfolio
firmy pozwoli kazdemu wybrac¢ najbardziej mu odpowiadajacy rodzaj
tego bogatego w wartosci odzywcze produktu. W sklepach na pewno
powinny by¢ obecne rodzaje cieszace sie najwieksza popularnoscia:
ryz biaty dtugoziarnisty i parboiled — oba w naszej ofercie s dostep-
ne w réznych gramaturach. Ponadto proponujemy takze wersje ryzu
parboiled do szybkiego gotowania w 10 minut. Co wiecej zauwazamy,
ze klienci coraz czesciej pozwalaja sobie na kulinarne eksperymenty,
zatem i dla prawdziwych smakoszy nie powinno zabrakna¢ na potce
odpowiedniego wyboru. Chodzi tu przede wszystkim o ryz z segmentu
Premium: basmati, jasminowy, parboiled z dzikim, tre colori, do risotto
i do sushi, ktéry zdecydowanie wyrdznia sie na tle konkurencji.

Mini przewodnik

e Ryz dtugoziarnisty - to ryz, ktory jest polerowany, po ugotowaniu jest

sypki i puszysty;

Ryz krétkoziarnisty — po ugotowaniu ma konsystencje kleista;

Ryz parboiled - to najczesciej ryz diugoziarnisty. Termin parboiled
oznacza obrébke termiczng parg wodg, dzieki czemu ryz zachowuje

btonnik i witaminy, ktére traci podczas tuskania;

Ryz basmati — to gatunek ryzu dtugoziarnistego, jego ziarna sa dtuzsze
niz przecietnego ryzu, dostepny jest w odmianach biatej i brazowe;j.
Dzieki temu, Ze sie nie skleja idealnie pasuje do dar smazonych,

zapiekanek i satatek;

Ryz jasminowy — uprawiany w Tajlandii. Podczas gotowania
odczuwalny jest aromat jasminu, lekko stodkawy i miodowy,

idealny do dan kuchni wietnamskiej;

Ryz kleisty — to odmiana ryzu krétkoziarnistego, charakteryzuje sie

duza kelistoscig podczas gotowania;

Ryz biaty do sushi - jego konsystencja jest nieco inna niz zwykfego
ryzu - po ugotowaniu jest sypki, ale jednoczesnie nie za suchy,

ma subtelny zapach;

e Ryzarborio i carnaroli - to tradycyjny ryz wioski, krétkoziarnisty,

idealny do risotto, podczas gotowania wydziela duze ilosci skrobi;

e Ryz dziki - ze wzgledu na sktadniki odzywcze wykorzystywany jest
jako dodatek do ryzu biatego, to dzika odmiana, rosnie w Ameryce
Pétnocnej, idealny do ryb i dziczyzny;

e Ryz brazowy - to ryz, ktéry nie zostat wypolerowany, dzieki
czemu zawiera wiecej biatka, zelaza, wapnia i witamin z grupy B.
Ma specyficzny orzechowy aromat. Ze wzgledu na nieco ostrzejszy
smak nie pasuje do deserdéw, za to swietnie komponuje sie z miesem
i drobiem;

e Ryzmieszany - ryz biaty z dodatkiem oczyszczonego ryzu dzikiego;

¢ Ryz stodki makrobiotyczny — wysmienity dodatek do dan stodkich,

deserow, ciast oraz z owocami i bakaliami.

KATEGORIE PRODUKTOW

RYZ

<Y
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Odkryj nowy zysk

Ryz w torebkach z wygodnym otwarciem

Konkurencyjne portfolio na rynku

9 rodzajow ryzu
w roznych opakowaniach

Produkty najbardzie] popularme
| premium np. ryz do sushi

Kompletna oferta - obecnosd we
wszystkich segmentach cenowych

Najwyizsza jakosc produktow
Produkty w 100% naturalne
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KATEGORIE PRODUKTOW

RYZ |

Stodko- kwasna potrawka z dyni
Sktadniki:
= 400 g Sosu Stodko-Kwasnego Uncle Ben's
= 300 gdyni
- cebula
« 3 zabki czosnku
- czerwona papryka
« 200 g kapusty pekinskiej
« 250 g Ryzu Dtugoziarnistego Uncle Ben’s

Sposob przygotowania:

Obra¢ dynie ze skorki, migzsz pokroic¢ na dos¢ spore kawatki.
Czosnek i cebule posiekac drobno. Kapuste pokroi¢ w paski.
Papryke oczysc i pokroi¢ w paski. Na patelni rozgrza¢ olej, do-
dac cebule, podsmazac az nabierze ztotego koloru. Dorzuci¢
czosnek i smazyc jeszcze minute. Nastepnie potaczy¢ z dynia,
parpyka i kapusta. Dusi¢ 5 minut. Cato$¢ wymieszac i dodac
Sos Stodko-Kwasny Uncle Ben's, zagotowac. Podawac z Ryzem
Dtugoziarnistym Uncle Ben's lub jako dodatek do ulubionego

miesa.

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Sktadniki:

Sposéb przygotowania:

na wolnym ogniu okoto 10 minut.

Pilaw

« 4 saszetki ryzu parboiled Cenos - 1,5 | wody lub rosotu miesnego - 1 cebula pokrojona w kostke
« 1 zabek czosnku pokrojony w kostke « 125 g masta « sél do smaku

Ugotowac Ryz Cenos w wodzie lub rosole. Cebule i czosnek poddusi¢ w 30 g masta do zeszkle-
nia przez okoto 2 minuty. Doda¢ ugotowany ryz, reszte masta, przykry¢ pokrywka i podgrzewac

naturalnym)” — dodaje Konrad tazecki, Kie-
rownik Portfolio Dari Gotowych Mars Polska.

Najpopularniejszy wsréd Polakéw ryz biaty
doskonale komponuje sie zaréwno z ostrymi
przyprawami, jak i stodszymi aromatami. Jak
przyznaje Joanna Janczy, PR Manager firmy
Konpack oferte firmy sprofilowano pod katem
wymagar grupy docelowej — w portfolio pro-
duktowym znajduje sie linia Fit's adresowana
do zapracowanych mieszkanek duzych miast.
Z mysla o nich Konpack przygotowat tez wiele
smacznych mieszanek, z ktérych mozna szyb-
ko przygotowac¢ zdrowy positek. Nowoscig w
ofercie jest natomiast Wiejska Spizarnia. Jest
to marka economy, czyli bardzo dobra jakos¢
w przystepnej cenie. Producent liczy na to,
Ze marka ta na stale zagosci w spizarni kazdej

pani domu.

Ryzowe
przysmaki

tatwos¢ przyrzadzania, bogactwo sktad-
nikéw odzywczych oraz coraz wieksza $wia-
domos¢ konsumentéw w zakresie zdrowego
odzywiania sprawia, ze ryz staf sie podstawa
wielu dafii w polskiej kuchni.

Istnieje ogromna réznorodnos$¢ potraw z
wykorzystaniem ryzu. Popularne jest wio-
skiego pochodzenia risotto czy hiszpariska
paella. Znane sa tez aromatyczne dania
indyjskie, wschodnie pilaw. Ryz jest takze
jednym z podstawowych skfadnikéw popu-
larnych gotabkéw, moze by¢ idealnym towa-
rzyszem obiadowym kotleta schabowego,
dodatkiem do zupy czy deseru, ale takze
smacznym pomystem na urozmaicenie sa-
tatki.
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zdjecie: Kupiec

zdjecie: Podravka

Sktadniki:

- pieprz
Sposéb przygotowania:

Ryz ze szpinakiem

=200 g ryzu parboiled - 100 g szpinaku (najlepiej $wiezy) « 2 zabki czosnku
« 2 tyzki mleka - 2 jajka - olej do smazenia - przyprawa typu Vegeta » sol

Ryz ugotowac wg przepisu na opakowaniu. Szpinak podrze¢ na kawatki

i zblanszowac. Na rozgrzany olej wrzuci¢ posiekany czosnek i szpinak, dodac
1 fyzeczke Vegety i dusi¢ ok. 10 min. Pod koniec dodac 2 tyzki mleka i ugoto-
wany ryz. Doprawi¢ do smaku. Chwile jeszcze podgrzewac, tak by sktadniki
potaczyty sie. Z masy uformowac stozki, podawac z jajkiem sadzonym.

Sposéb przygotowania:

nimi ryz.

Roladki z ryzem i z krewetkami

Krewetki pokry¢ marynata z 1 tyzki oleju i Vegety do grilla. Pozostawi¢ na 2 godziny w zimnym
miejscu, a nastepnie podsmazyc¢. Ryz ugotowac zgodnie z instrukcja na opakowaniu, a nastepnie
wymieszac ze wszystkimi sktadnikami, przyprawami oraz zamarynowanymi krewetkami. Usmazyc¢
omlet z jajka. Zawina¢ w rulonik, pocia¢ na mniejsze kawatki ok. 2 cm szerokosci i udekorowac

Sktadniki na 4 porcje:

+ 150 g ryzu parboiled z dzikim
- olej, sdl, jajko

+ 2 posiekane zabki czosnku
« szczypiorek

« 200 g groszku

« szczypta mielonego imbiru
« 200 g szynki

« 2 tyzki sosu sojowego

+ 8 krewetek

» Vegeta do grilla

Sktadniki na omlet:
« 2jajka
- olej

Do najpopularniejszych w Polsce potraw
najczesciej uzywa sie biatego ryzu diugo-
ziarnistego badZz tez petnoziarnistego bra-
zowego. Natomiast do przygotowania wlo-
skiego risotto czy sushi wykorzystuje sie ryz,
ktérego ziarenka mocno sklejaja sie po ugo-
towaniu. Do potraw kuchni tajskiej najlepiej
pasuje mocno aromatyczny ryz jaSminowy,
z kolei do dan kuchni indyjskiej najlepiej
poda¢ typ basmati. Ma on wyrazisty orze-
chowy smak i nazywany jest krélem ryzu.

Pomimo iz ryze specjalistyczne zyskuja
coraz wieksza popularnos¢ na polskim ryn-
ku, to jak doradza Konrad tazecki, w matym
sklepie detalicznym powinno postawi¢ sie
przede wszystkim na typ bialy dtugoziarni-
sty. Wynika to oczywiscie z ograniczonego

miejsca na potkach dla tej kategorii. Mozna

tez zapewni¢ dostepnos$¢ ryzu brazowego
naturalnego, ktéry cechuje sie obnizonym
wspotczynnikiem glikemicznym i jest waz-
nym sktadnikiem diety dla cukrzykéw oraz
0s0b bardziej dbajacych o smukia linie.

Przede wszystkim klient powinien mie¢
wybér ryzu w wygodnych torebkach do go-
towania, ktére wartosciowo stanowig nie-
mal 70% rynku. Warto tez mie¢ dystrybucje
ryzu luzem, ktéry stosowany jest w tradycyj-
nej polskiej kuchni.

Pamietajmy wiec, aby w sklepowym asorty-
mencie nie zabrafo oprécz tradycyjnego biate-
go ryzu takze innych jego gatunkéw. W miare
mozliwosci warto urozmaici¢ ryzowa pétke,
tak by kazdy klient mégt znalez¢ odpowiedni
dla swojej ulubionej potrawy gatunek.

Monika Dawiec

KATEGORIE PRODUKTOW

RYZ
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KATEGORIE PRODUKTOW

FAIRY wystarcza
nawetn

*0d tradycyjnej marki o najwiekszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

iz iyl
Jo sarErre

Kiedys zdecydowanie byly produktami sezonowymi, Swigtecznymi.
Dzisiaj sq artykutami obecnymi na co dzien wsréd naszych

positkow.

Majonezy, bo o nich mowa, sg produktami,
na ktérych mozna zarobi¢ i od $wieta i na co
dzien. Kiedys stosowane gltéwnie do safatek i
jajek na twardo, obecnie coraz czesciej sta-
ja sie codziennym dodatkiem do kanapek,
mies, wedlin. Przestaja by¢ produktem stricte
sezonowym-$wiatecznym, co przed kategorig
otwiera ciekawe perspektywy. Rynek ma-
jonezéw wart jest niemal pét miliarda zto-
tych rocznie i nadal sie rozwija — oczywiscie
wplyw na to ma zmiana postrzegania majo-
nezu juz nie tylko jako produktu zwiazanego
ze $wietami. Wplyw na to ma réwniez ofe-
rowanie przez producentéw wersji light, Izej-
szej, o mniejszej ilosci kalorii, dzieki czemu
poszerza sie grupa konsumentéw, ktérzy po-
zwalaja sobie na stosowanie tych produktéw
w codziennej diecie. | tu niezmiernie istotna
informacja — majonezy sa produktami, do
ktérych marki silnie przywiazuja sie konsu-

menci. Jezeli w danym sklepie klient nie znaj-

dzie swojego ulubionego produktu, raczej
nie kupi innego, tylko uda sie do kolejnego
sklepu w poszukiwaniu tego ulubionego. Dla-
tego niezmiernie istotne jest to, aby w ofercie
posiadac jak najszerszy wyb6r majonezéw. A
wiec nalezy odpowiedzie¢ sobie na pytanie
jakich? Ctéwni gracze to Winiary (Nestlé),
Kielecki (WSP ,Spotem” Kielce) i Hellmann’s
(Unilever). Na rynku istnieje réwniez wielu
lokalnych wytwoércéw, ktérzy moga pochwa-
li¢ sie silna pozycja rynkowa w okreslonych
regionach naszego kraju — Pomorski stotowy
na Pomorzu (Ocetix), Ketrzyriski stotowy na
Warmii i Mazurach (,Majonezy” Spéldziel-
nia Pracy Produkcyjno-Handlowa w Ketrzy-
nie) czy Napoleonski na Mazowszu (,Mosso”
Kwasniewscy Sp. J.). Waznym graczem na
rynku jest Firma Roleski, ktéra w swojej ofer-
cie réwniez posiada majonezy (oprécz m.in.
musztard i ketchup6w). Tak wiec dobierajac

oferte pamietajmy o gtéwnych graczach i
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Zawarta w majonezie witamina E wspomaga
ukfad odpornosciowy, obniza poziom chole-
sterolu i neutralizuje wolne rodniki.

ich produktach, a w zaleznosci od regionu,
w ktérym znajduje sie placéwka detalicz-
na — réwniez o tych regionalnie rodzimych.
Wsréd majonezéw mozemy zaoferowac te
zaréwno w szklanych, jak i plastikowych opa-
kowaniach. Wydaje sie, ze te drugie sg duzo
wygodniejsze w uzyciu, jednak konsumenci
gléwnie siegaja po majonezy w stoikach, co
w znacznej mierze wynika z ich przyzwy-
czajen zakupowych. Szklane opakowania
stanowia 95% ogolnego udziatu w rynku. Po-
zostaje jeszcze tylko odpowiedZ na ostatnie
pytanie — jakiej wielkosci opakowania przede
wszystkim powinnismy oferowac. Sredniej.
Pamietajmy jednak o tym, Ze mozna zaobser-
wowac wzrost zainteresowania réwniez tymi
wiekszymi opakowaniami. Warto w ofercie
posiada¢ réwniez mate stoiczki — po ktére
chetnie siegaja osoby samotne, single, ktére
wolg czesdciej kupowaé majonez w matych

rozmiarach, anizeli w wiekszych i pézniej

KATEGORIE PRODUKTOW

Unilever Polska

Sprzedawcy detaliczni moga czerpac specjalistyczng wiedze z zakresu nowocze-

snych metod sprzedazy i merchandisingu od naszych przedstawicieli handlo-

wych, odwiedzajacych ich placéwke. Nasi ludzie pracujacy w terenie to osoby profesjonalnie

przeszkolone w zakresie podnoszenia efektywnosci sprzedazy. Dla detalisty opieka eksperta

w osobie przedstawiciela handlowego oznacza oszczednos$¢ czasu i pieniedzy. Dba on o pro-

dukty marki Hellmann’s bezposrednio w punkcie sprzedazy, sprawdza rotacje, uzupetnia braki,

pomaga w realizacji zamoéwien. Przedstawiciel zapewnia staty dostep do produktéw, nowosci,

a takze pomaga przy ekspozycji towaréw. Oferuje dodatkowe promocje (pakiety zakupowe

i oferty odsprzedazowe), dostarcza materiaty POS (detalista otrzymuje je bezptatnie), czuwa

nad terminowoscig dostaw i jako$cig asortymentu, a takze dostarcza danych rynkowych do-

tyczacych kategorii dressingdw. Taka wspdtpraca owocuje zwiekszeniem wynikdéw sprzedazy,

a tym samym zyskiem sprzedawcy, co jest korzystne dla obu stron i stanowi o wspdlnym

sukcesie.

ZAMOW

reklama

HELLMANN'
SANDWIC

Nowos¢ w kategorii majonezow.

W butelce, ktora ulatwia
wyciskanie go na kanapki,
do potraw z grill’a i salatek.

Jedyny na polskim rynku
produkowany wylacznie
z jaj z dobrego chowu.

W dwoch pojemnosciach
225 oraz 400 ml.

GOOD
EGG
AWARD 2010

COMPASSION £%
in world farming @

SPRZEDAZ WSPIERAJA

0 ® G

Reklama TV

Internet

Prasa
handlowa
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Prasa Materialy POS
konsumencka

Promocje
konsumenckie
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wyrzucaé, poniewaz minat termin przydat-
nosci do spozycia po otwarciu opakowania.
Pamietajmy jeszcze o przechowywaniu ma-
jonezéw we wiasciwych temperaturach — ab-
solutnie zabronione jest ich zamrazanie, jak
i trzymanie w zbyt wysokich temperaturach.
Dlatego najlepiej, aby oscylowata ona pomie-
dzy 0 a 20 stopni Celsjusza. W ofercie powin-
nismy mie¢ majonezy tradycyjne, jak réwniez
wspomniane light, ale nie tylko. ,Liczymy, ze
sprzedaz majonezu jako cafej kategorii w
dalszym ciagu bedzie wzrasta¢. Przewidu-
jemy, ze rozw6j rynku nastapi w kierunku
poszerzenia oferty o produkty funkcjonalne
— tj. posiadajace szczegblne cechy, ale jed-
noczesnie zachowujace wszelkie zalety ma-
jonezu jako apetycznego dodatku do potraw.
Dlatego tez zdecydowalismy sie na wpro-
wadzenie do oferty Majonezu Kieleckiego
Omega-3. Bedziemy tez obserwowa¢ dalsze
rozwarstwienie rynku w dwoéch kierunkach.
Z jednej strony znajda sie wyroby markowe,
konkurujace na poziomie jakosci, smaku czy
dziatai marketingowych (do takich bezape-
lacyjnie sie zaliczamy), a z drugiej produkty
zdobywajace klientéw niska ceng. Traci¢ za$
na znaczeniu beda stopniowo marki lezace
,pomiedzy” tymi grupami” — méwi Wiestawa
Gawronska, Zastepca Prezesa ds. Handlo-

wych WSP ,Spotem” Kielce.

Majonezy, podobnie oczywiscie jak i inne
produkty FMCG, otrzymuja silne wsparcie
sprzedazowe od samych producentéw, kt6-
rzy starannie wykorzystuja szerokie spectrum
narzedzi marketingowych, reklamowych, PR,
organizuja dodatkowe ekspozycje w miej-
scach sprzedazy, promocje cenowe i zestawy
promocyjne, réwniez te zwiazane ze Swie-
tami Bozego Narodzenia i Wielkiej Nocy.
Smiafo mozna powiedzie¢, ze wszyscy, czy
prawie wszyscy producenci zwracaja szcze-
gbélna uwage na obecnos$¢ w Internecie, a z
ich stron mozna dowiedzie¢ sie, jakie pro-
dukty posiadaja w swojej ofercie, jakie wpro-
wadzaja nowosci na rynek.

Majonez jest produktem, ktéry towarzyszy
nam od pokolef, ale w miare od niedawna
produkowany jest na skale przemystowa.
A zaczeta sie ona za oceanem —w 1905 roku
w Nowym Jorku. Richard Hellmann, niemiec-
ki emigrant do oferty swojego sklepu delika-
tesowego wprowadzit majonez produkowany
przez zone. Majonez byt w dwoéch odmia-
nach i aby jedng odr6zni¢ od drugiej — jedno
z opakowari oznaczat niebieska wstazecz-
ka. Cieszyfa sie ona tak duza popularnoscia
wsérod klientow, ze w 1912 roku Hellmann
zatozyt fabryke, aby nadazy¢ z produkcja.
Zaczat réwniez pakowaé majonez w stoiki

(wczesniejszym opakowaniem byty drewnia-

Majonezy marki Hellmann's jako jedyne

na polskim rynku powstaja z jajek chowu
Sciotkowego, za co marka zostata wyrézniona
miedzynarodowa nagroda Good Egg Award
za zobowigzanie do wykorzystywania w
produkcji majonezu i soséw majonezowych
tylko jajek z dobrego chowu. Pochwalamy
taka produkgje!

Majonez to emulsja. Jest zatem miksturg
sktadnikoéw, ktére naturalnie sie ze sobg nie
pofacza (olej z wodg). Dodatek z6ttka jaja po-
woduje, ze sktadniki tej emulsji nie rozdzielg
sie. Z6ttko jajka jest w tym przypadku natu-
ralnym spoiwem (emulgatorem). Majonez
przyprawiany jest octem winnym lub cytryna,
solg i pieprzem, jak réwniez musztarda.

ne korytka) z etykieta z niebieska wstazka.
W 1932 roku marka Helmann’s zostata wy-
kupiona przez firme Best Foods z Kaliforni,
ktéra niezaleznie produkcje majonezu roz-
poczeta réwniez na poczatku XX wieku. Dzi-
siaj wiascicielem marki jest koncern Unilever.
Nasza rodzima produkcja majonezéw ruszy-
ta pot wieku po jej rozpoczeciu w Stanach
Zjednoczonych. W 1959 roku Wytwoércza
Spotdzielnia Pracy ,Spotem” w Kielcach roz-
poczeta produkcje na skale przemystowa.
Ciekawa jest réwniez historia powstania sa-
mego sfowa ,majonez”. Istnieje wiele legend
jego genezy, najprawdopodobniejsza doty-
czy roku 1756 i odbicia portu Mohon przez
Francuzéw z rak Brytyjczykéw. Jedna z historii
opowiada, Ze na uroczysto$c z tej okazji wiréd
wielu potraw miat znaleZ¢ sie sos zrobiony ze
$mietany i zottek. Niestety tej pierwszej zabra-
kto i nadworny kucharz zastapit ja oliwa z oli-
wek i dzieki temu eksperymentowi powstat
kremowy sos majonezowy. Druga historia
moéwi, ze obroicom Mahon do jedzenia pozo-
staly jedynie zapasy oliwy i jajek, ktére to pro-
dukty mieszali ze soba. Potrawe te mieli zasta¢
Francuzi w zdobytym porcie. Zasmakowali
w niej i dzieki temu rozstawili ja. Niezaleznie,
ktéra wersja jest ta prawdziwg, to wiasnie od
nazwy Mahon pochodzi stowo Mahonnaise.

Maja Swiecka
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Siec Skiepow abc
NAJWIEKSZA SIEC
NAJWIEKSZE KORZYSCI

Niezmiennie od 12 lat!

Stabilny system rabatowy

State progi rabatowe

4000 skiepow w catej Polsce

0 zt za wizualizacje sklepu

129 hurtowni blisko Ciebie

Dotacz do nas!
To najlepsza oferta na rynkul!

www.skilepyabc.pl
abc@sklepyabc.pl, infolinia 0800 886 555

Siec¢ Sklepow abc - system franczyzowy EURDICACLY |, 00 * " aduid
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SPOMLEK |

powinien byc chiodny,
a kiedy cieplejszy?

Przechowywanie zywnosci we wlasciwej
temperaturze jest ,od zawsze” najlepszym spo-
sobem przedtuzania jej okresu przydatnosci.
Nie od dzi§ wiadomo, ze trzeba ja odpowied-
nio schfodzi¢. Kiedy$ radzono sobie w spos6b
naturalny, wykorzystujac np. jaskinie czy zako-
pujac produkty w ziemi. P6Zniej ludzie zacze-
li budowa¢ chfodne spizarnie, positkujac sie
np. naturalnymi wtasciwosciami kamiennych
Scian. Chetnie tez korzystali z lodu, wycinajac
jego bryly z zamarznietych jezior i rzek.

Od kilkudziesieciu lat mozemy na masowa
skale wykorzystywa¢ w tym celu urzadzenia,
popularnie nazywane lodéwkami i zamrazar-
kami. Pojawienie sie wyposazonych w chfod-
nie Srodkéw transportu (samochody, samoloty,
statki, pociagi) umozliwito natomiast transpor-
towanie zywnosci nawet na bardzo duze odle-
glosci. To dzieki nim mozliwe stato sie powsta-
nie miedzynarodowych gigantéw w branzy
spozywczej.

Chociaz sery zaczeto wytwarza¢ wiasnie
dlatego, ze dzieki nim mozna przedtuzy¢
przydatnos¢ mleka, takze one wymagaja od-
powiednich temperatur. Dotyczy to kazdego
etapu ich ,zycia” — od produkgji, przez doj-
rzewanie, transport, dystrybucje i sprzedaz,

az po lodéwke konsumenta. Jest to tak zwany

tancuch chtodniczy, a najwazniejsza zasada
jest jego nieprzerywanie. Produkty Zzywno-
Sciowe, ktére sa poddawane na przemian
schfadzaniu i ogrzewaniu, nie tylko traca wa-
lory, ale moga nawet sta¢ sie niebezpieczne
dla zdrowia.

Przerwanie faricucha to takze ryzyko dla
handlowca. Producent lub dystrybutor moze
odméwié przyjecia reklamacji wadliwego to-
waru, gdy stwierdzi, ze byt on przechowywany
w niewlfasciwej temperaturze.

Sprawa z z6ttymi serami jest o tyle trudniej-
sza, ze absolutnie nie wolno ich zamrazac!
W nadmiernie schtodzonym serze na gorsze
zmienia sie wszystko: smak, zapach, wyglad,
konsystencja. Sprzedaz zamrozonego wcze-

$niej sera to prosta droga do utraty klientéw.

Najlepszym miejscem przechowywania se-
réw sa chfodne, ciemne pomieszczenia o do-
brej wentylacji. Wiasciwy obieg powietrza
chroni produkty przed niepozadanymi natural-
nymi procesami chemicznymi.

Lada chtodnicza z nabiatem powinna by¢
zamknieta i przeznaczona wytacznie do eks-
pozycji tego asortymentu. Nie przechowuije sie

sera w jednej chfodziarce z innymi rodzajami

produktéw (zwlaszcza z migsem i rybami), po-
niewaz fatwo wchfania on obce aromaty, tra-
cac przy tym wiasne walory.

Nie wolno wyfacza¢ na noc lady chtodni-
czej. Pozorne oszczednosci (pobdr energii sie
nie zmniejszy) przyniosa faktyczne straty w po-
staci serow nienadajacych sie juz do sprzedazy.

Urzadzenia chfodnicze i zamrazalnicze po-
winny by¢ wyposazone w sprawnie dziatajace
termometry. Tylko dzieki nim mozemy stale
kontrolowa¢, czy artykuty przechowujemy
w odpowiednich warunkach.

Nalezy niezwlocznie zglasza¢ do serwisu
wszelkie usterki techniczne majace wplyw na
warunki magazynowania, np. awaria sprzetu
chtodniczego, niesprawne lady itp. Zaniedba-
nie moze spowodowac straty towaru, a w okre-
§lonych sytuacjach takze utrate praw wynikaja-
cych z rekojmi i gwarancji.

Codziennie po zamknieciu sklepu sery na-
lezy starannie przeglada¢ i zabezpiecza¢ je
folig przed wyschnieciem. Lepiej przechowy-
wac je w duzych kawatkach, pozwala to ogra-
niczy¢ powierzchnie naturalnego obsychania.
Jesli samodzielnie dzielimy bloki i kregi na
kawatki, nie przygotowujmy ich wiecej, niz
jesteSmy w stanie sprzeda¢ w ciagu jednego

— dwoch dni.
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Jezeli zauwazymy plesh — przez opakowanie
lub po rozpakowaniu — $wiadczy to o przerwa-
niu taficucha chtodniczego lub bariery ochron-
nej. Woéwczas nalezy ztozy¢ reklamacje w hur-
towni lub u producenta.

Jezeli zauwazymy w tackach ,otwoérz-za-
mknij” mgietke lub kropelki wody, to nor-
malne zjawisko i produkt jest bezpieczny do
spozycia.

Zawsze przypominajmy klientom, ze zim-
ny z6tty ser traci walory smakowe. Przed
spozyciem nalezy go na jaki§ czas umiesci¢
w temperaturze pokojowej. Po ogrzaniu
odzyska swdj naturalny aromat i wiasciwy
smak. Szczegélnie dotyczy to seréw diu-
godojrzewajacych! Pamietajmy, Zze klienci
chetnie wracaja do sklepéw, w ktérych kupili

smaczne sery!

Réznig sie nie tylko smakiem i wygladem,
ale takze reakcja na podwyzszong temperature
przechowywania.

Sery typu szwajcarskiego — np. emmentaler,

radamer, gruyere.

Sery typu holenderskiego — np. gouda,

edamski, podlaski.

Sery typu szwajcarskiego, czyli z oczkami
(popularnie nazywanymi dziurami) cechuja sie
specyficzng reakcja na podwyzszong tempe-
rature. Wszystko za sprawa bakterii propiono-
wych. To dzieki nim powstaja oczka, ktére tak

lubig konsumenci.

KATEGORIE PRODUKTOW

SPOMLEK

Trzeba jednak pamieta¢, ze obecnos¢ bakterii
propionowych w serze nie konczy sie w dojrze-
walni. Sa one w nim obecne nadal, jednak nie-
aktywne — wiasnie wskutek obnizenia tempera-
tury przechowywania. Jedli jednak wzrosnie ona
powyzej 10 stopni Celsjusza, co w szczegdlnie
upalne dni moze sie wydarzy¢ mimo najlepszych
starafi, uaktywnia sie. Co sie wéwczas stanie?
Piekne dziury w serze zaczna rosnac, a kawatek
lub caly blok bedzie sprawiat wrazenie ,opuch-
nietego”. Czy taki ser mozna sprzedawac?

TAK, gdy oczka sg ksztaftne i gladkie.

NIE, gdy oczka sg postrzepione.

reklama

SordedlE 1

Radamer to pierwszy | wcigz najlepszy polski ser typu szwajcarskiego,
Jego unikatowym smakiem i pigknymi cczkami od niemal 20 lat zachwycajg
sie rodzimi konsumenci. Cenig go takze handlowecy, ktorzy przyznali mu
Wreczony po raz pierwszy Zloty Paragon - Nagrode Kupcow Polskich",

Spotdzielcza Mileczamia Spomiek, wylgczny producent Radamera,

Radamera Wedzonego | Grand Radamera, serdecznie dzigkuje wszystkim
uczestnikom konkursu,

Gratulujemy pozostatym laureatom | nominowanym. Wszystkim zyczymy
sukcesow we wzajemne] wspotpracy.
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ENERGETYKI | IZOTONIKI ‘

Moc

W hapoju

Kiedy brakuje sit, a przepracowany organizm odmawia
wspotpracy potrzebny jest szybki zastrzyk energii w postaci
nhapoju energetyzujgcego. Natomiast po intensywnym wysitku
fizycznym w celu uzupetnienia witamin i sktadnikow mineralnych
polecany jest napoj izotoniczny. To dwa r6zne produkty, ktérych
przeznaczenia nie nalezy myli¢. Warto wiedzie¢ o nich kilka
istotnych informac;ji, by zawsze stuzy¢ klientowi fachowg porada.

Bezposredni kontakt z klientem to jeden
z wielu aspektéw, ktore daja przewage matym
sklepom detalicznym nad duzymi sieciami.
Bliski kontakt i przy okazji pomoc w doborze
produktow do zakupowego koszyka — to atuty
matych placowek. Warto taka wiedze wykorzy-
sta¢. Kupujacy czesto myla izotoniki i energe-
tyki, nie rozrézniajac ich dziafania. Dodatkowo
wielu sklepikarzy ustawia i miesza na jednej
potce oba rodzaje napojéw, co réwniez nie

ufatwia wyboru.

Pamietajmy o roznicach

Napoje izotoniczne dzieki specjalnie
opracowanej formule uzupetniaja sktadniki
mineralne i witaminy utracone podczas wy-
sitku fizycznego oraz wyréwnuja niedobory
elektrolitow. Dodatkowo gasza pragnienie
i gwarantuja nawodnienie organizmu. Tego
typu napoje przeznaczone sg gféwnie dla
0s6b uprawiajacych sport. Podczas inten-
sywnych ¢wiczen fizycznych nie powinno

spozywac sie napojow energetyzujacych,

Dorota Liszka,

Manager ds. Komunikacji
Korporacyjnej

Maspex

Uwazamy, ze rynek produktéw energe-
tycznych w Polsce jest innowacyjny i ma
mozliwosci dalszego rozwoju. Konsumenci
napojoéw energetycznych sa otwarci na nowe
propozycje zaréwno pod katem samych pro-
duktéw (smaku, wariantéw), jak i opakowan.
Kilkuprocentowy wzrost w kolejnych 4-5
latach bytby bardzo dobrym wynikiem.

W naszej ofercie znajduja sie napoje
energetyczne Tiger na licencji Dariusza
Michalczewskiego w nastepujacych wersjach:
smak klasyczny - dostepny w puszcze 0,25 |,
butelce plastykowej 0,5 | oraz 1 | oraz smaki:
Cola, Sugar Free, Mango oraz Limetka - do-
stepne w puszcze 0,25 . Produkty aktywnie
wspieramy na poziomie dziatan w sklepach.
Tak, jak zapowiadalismy, planujemy réwniez
mocne wsparcie reklamowe.

gdyz wycieficzony organizm nie potrzebuje
kofeiny, a nawodnienia, sktadnikéw mine-
ralnych, elektrolitow i witamin, ktére za-
pewnia izotonik.

Napoje izotoniczne jako mtfodszy seg-
ment rynku sa do$¢ powszechnie mylone
z energetykami. Warto pamietaé, ze polski
rynek napojow izotonicznych jest obecnie
kilka razy mniejszy od rynku energetykéw
wiasnie dlatego, Ze jest o kilka lat mtodszy.

Jednak Krzysztof Swiatek, Brand Mana-
ger 4MOVE oraz Sebastian Pender, Brand
Manager w firmie FoodCare przewiduja, ze
sytuacja ta bedzie sie stopniowo zmienia-
ta na korzys¢ izotonikéw, dlatego jednym
z zadah marek izotonicznych powinna by¢
intensywna edukacja konsumenta w kwestii
ich zastosowania.

Napoje energetyzujace dodaja energii,
poprawiaja samopoczucie i koncentracje,
gdy organizm jest przemeczony badz zestre-
sowany. Przyspieszaja réwniez metabolizm.

Energetyki w swoim skfadzie zawiera-
ja kofeine, ktéra pobudza uktad nerwowy,
tauryne, ktéra wptywa na prawidtowe dzia-
tanie ukfadu nerwowego i miesniowego
oraz witaminy grupy B, ktére przeciwdzia-

taja zaburzeniom nerwowym, pobudzaja
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KATEGORIE PRODUKTOW

ENERGETYKI | IZOTONIKI ‘

i likwiduja uczucie zmeczenia. Napoje
energetyczne poprawiaja koncentracje, dla-
tego tez czesto spozywane sa przez studen-
tow, kierowcow badz pracownikéw duzych
korporacji. Tego typu napoje w wiekszosci
pija mezczyzni i miode osoby. Warto jed-
nak pamietaé, ze nie sa one wskazane dla
kobiet w ciazy i matek karmiacych. Powin-
ny ich unika¢ takze osoby nadwrazliwe na

kofeine i dzieci.

Co wybieraja
konsumenci?

Z badania TGl przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
kwietnia 2010 do marca 2011 roku wynika,
Ze spozywanie napojoéw energetyzujacych/izo-
tonicznych deklaruje 21,1% Polakéw w wieku
15-75 lat.

26,29% badanych spozywa napoje ener-
getyzujace/izotoniczne 2-3 razy w miesiacu,
25,99% raz w miesiacu, 21% raz w tygodniu
lub czesciej, 18,25% 2-3 razy w roku, 8,48%

raz w roku lub rzadziej.

TOP 15
Napoje energetyzujace
f/izotoniczne*
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75,

ktdrzy zadeklarowali ich spozywanie

Tiger 40,68%
Red Bull 24,02%
Powerade 9,43%
Burn 7,60%
XL Energy Drink 4,24%
R20 3,22%
Isostar 2,98%
Plusssz Active 2,92%
Energy Riders 2,77%
Green-Up - Herbapol 2,50%
Mountain Dew Adrenaline 2,23%
Energy live 1,81%
Gatorade 1,61%
Riders Cola 1,46%
Inne 2,58%

#rodto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Szczegbtowe informacje dotyczace marek
napojow energetyzujacych/izotonicznych spo-
zywanych najczesciej przez Polakéw w wieku
15-75 lat, ktérzy zadeklarowali ich spozywa-
nie znajduja sie w zestawieniu tabelarycznym
TOP 15.

Wazna
ekspozycja

Jak ma wyglada¢ pétka napojéw energe-
tyzujacych i izotonicznych? Przede wszyst-
kim wygospodarujmy w miare mozliwosci w
sklepie osobne miejsce na tego typu napoje.
Postarajmy sie takze nie pomiesza¢ izotoni-
kow i energetykéw. Zachowajmy pewien
porzadek i konsekwencje uktadajac te zu-
petnie r6zne produkty.

Osobne miejsce na tego typu napoje waz-
ne jest tez ze wzgledu na wysoka dynamike
rynku i obecnos¢ wielu marek. Konsument
wtedy bedzie miat wglad w peten wybér
produktéw oraz dostepnych smakéw, a tak-
ze bedzie mégt poréwnac na przyktad ich
sktadniki.

Jak podkresla Jacek Sim, Specjalista ds.
PR ,HERBAPOL — LUBLIN” S.A. jest to kate-
goria, ktérej najwieksza sprzedaz przypada
latem, a wiec najlepiej jezeli w tym okresie
napoje te beda dostepne nie w jednej, ale
w paru lokalizacjach na poziomie sklepu.

Iwona Jacaszek, Dyrektor ds. Korporacyj-
nych Coca-Cola HBC Polska zauwaza, ze
z punktu widzenia detalisty istotne sa licz-
ne lokalizacje, poniewaz napoje energety-
zujace sa produktami wysokomarzowymi.
Wiasciwie wyeksponowany nap6j powinien
by¢ obecny w kilku sekcjach. Po pierwsze
w miejscach impulsowych: stojak, stand,
regat promocyjny. Kolejne miejsce wystepo-
wania to sekcja napojéw energetyzujacych
i izotonicznych. W tym wypadku mamy
dwie opcje — potka (miejsce ciepte) oraz
lodéwka (napoje schfodzone). Trzeci punkt
jest dla ,niezdecydowanego” konsumenta,
ktéremu trzeba da¢ ostatnia szanse na za-
kup napoju — czyli strefa przykasowa.

W matych sklepach osiedlowych, z oczy-
wistych wzgledéw pétka ,energetykéw” nie

bedzie zbyt duza. Powinny sie tam znalez¢

minimum dwie rézne pojemnosci napojow
dopasowanych do réznych potrzeb konsu-
mentéw. Po pierwsze puszka, ktéra jest jed-
nym z najpopularniejszych opakowan dla
tego typu napojéw. Jest to gléwnie oferta
dla oséb chcacych skonsumowacé napéj ,na
miejscu”. Drugim jest opakowanie zakreca-
ne typu PET, ktére ze wzgledu na mozliwos¢
ponownego zamkniecia jest bardzo wygod-
ne dla konsumenta.

Warto réwniez zwr6ci¢ uwage na samg
funkcjonalnos$¢ i dopasowanie do pory dnia.
O ile zwykly napdj energetyzujacy czy izo-
toniczny spozywany jest w ciagu cafego dnia
jednak z akcentem na godziny popotudnio-
wo-wieczorne, o tyle napoje energetyzuje-
ce z sokiem chetnie s konsumowane w go-
dzinach porannych. Jarostaw Wojtowicz,
Dyrektor Handlowy Las Vegas Power Energy
Drink doradza, ze powinno sie umieszczac
obok siebie produktéw tej samej marki,
niezaleznie od réznic w opakowaniach. Je-
§li jest taka mozliwos¢, to mozna ustawic
w sklepie specjalne lodéwki dla tego typu
napojéw, z odpowiednia oprawa marketin-
gowa. W matym sklepie spozywczym, ze
wzgledu na ograniczona powierzchnie nale-
zy wybra¢ tylko kilka marek, ale w r6znych
opakowaniach. Natomiast w duzym sklepie
mozemy sobie pozwoli¢ na zdecydowanie
wiekszy wyb6r. Do oferty mozna wprowa-
dzi¢ takze napoje energetyczne o réznych
smakach lub z innymi dodatkami, niz te
podstawowe. Paleta opakowar tez moze
by¢ zdecydowanie wieksza.

,Popularnoé¢ tego typu napojéw wynika
niewatpliwie z coraz szybszego tempa zy-
cia, checi wykazywania sie najwyzszym po-
ziomem energii oraz sprawnosci umystowej,
a takze innowacyjnych propozycji, oferowa-
nych przez producentéw” — komentuje Ka-
tarzyna Buczek, Public Relations Manager
w firmie Ustronianka.

Pamietajmy wiec o odpowiedniej eks-
pozycji rozrézniajacej energetyki i izotoni-
ki, szerokim — w miare mozliwosci sklepu
— asortymencie, nie zapominajmy takze
o r6znorodnosci opakowan i smakow.

Monika Dawiec
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KATEGORIE PRODUKTOW

PAPIEROWE SRODKI HIGIENICZNE ‘

W codziennym

uzyciu

Jest jedna rzecz, jeden produkt, ktérego w zadnej tazience, a co za tym idzie w zadnym sklepie
zabrakngc¢ nie moze. Juz nie szorstki i szary a kolorowy, miekki, kilkuwarstwowy...

Mowa oczywiscie o papierze toaletowym. Pamietajmy takze o chusteczkach

higienicznych i papierowych recznikach.

Kiedy w trudnych dla Polakéw czasach
w toaletach przestaly nam wystarcza¢ gazety
zapragnelismy czego$ wiecej. Zapragnelismy
papieru toaletowego. W Polsce w czasach PRL
-u jego rolka byta na wage zfota. Nasi rodacy
stali w kolejkach nie tylko za migsem czy cu-
krem. Papier toaletowy réwniez byt produktem
deficytowym. Dzisiaj jest juz znacznie inaczej,
wszystkie produkty sa ogélnodostepne, ale
jedno sie nie zmienito i zapewne predko nie
zmieni- nieopanowana potrzeba posiadania
w swojej fazience tego niezwyktego Srodka hi-
gienicznego.

A komu go zawdzieczamy? Pierwszy fa-
bryczny papier toaletowy zostat wprowadzony
na rynek przez Josepha C. Gayetty'ego w Sta-
nach Zjednoczonych w 1857 roku. Nazwisko
Gayetty byto drukowane na kazdym arkuszu.

Ten $rodek higieniczny wystepuje w jedno
badz kilkuwarstwowych wstegach nawinietych
na rolke, w standardowej szerokosci okoto
9 cm. Na rynku dostepne sg réznorakie kolory
i wzory papieru, zaczynajac od biafego, przez
morelowy czy rézowy, a kofczac na niebie-
skim czy zielonym. Tak wiec barwe i wzér na
papierze klient moze dopasowac do kolorysty-
ki plytek i wystroju w tazience. Dla wymaga-
jacych mozemy zaproponowa¢ nawet wersje
perfumowane.

Oprécz waloréw wizualnych klienci wybiera-
jac papier toaletowy kieruja sie jego jakoscia. Kie-
dys w Polsce dostepny byt jedynie szary papier,
ktéremu do miekkosci byto daleko. Obecnie na

rynku mamy szeroki wyboér miekkich i kilkuwar-

reklama

Twoj
wspaniaty dzien!

www.mola.eu

stwowych papierdéw, ktére spetniaja oczekiwania
nawet najbardziej wymagajacych oséb. Bardzo
wazny jest takze aspekt ekonomiczny. Czesto
ten najtaniszy papier nie spefnia swojej roli zbyt
diugo, poniewaz szybko sie konczy. Warto wiec
mie¢ w sklepie oprécz najtaiiszych wersji takze
znane, pewne i sprawdzone marki.

Jezeli chodzi o opakowania to wszystko za-
lezy od rodzaju, powierzchni i usytuowania
sklepu. Oczywiscie warto mie¢ zaréwno opa-
kowania po 4 rolki, jak réwniez wieksze, tak

zwane rodzinne po 8, 10, a nawet 12 rolek.

Chusteczki higieniczne
Na rynek wprowadzita je firma Kimberly-
Clark w stanie Wisconsin pod nazwa ,Kotex".

Wytwarzano je z celulozy drzewnej, ktéra

produkowano wedtug receptury opracowanej
w roku 1918 przez chemika Ernsta Mahlera.
Podobnie jak i papier toaletowy, te srodki hi-
gieniczne dostepne sg w réznych grubosciach,
kolorach i zapachach. W sklepie nie powinno
tez zabrakna¢ chusteczek, ktére sa atrakcyjne
wizualnie dla najmfodszych. Maja kolorowe
opakowania, a ich zawarto$¢ jest pachnaca.
Chusteczki czesto ozdobione s rysunkami
postaci bajkowych. W matym porecznym opa-
kowaniu, ktére mozna wrzuci¢ do torebki czy
plecaka, a nawet kieszeni jest przewaznie 10
sztuk chusteczek. Producenci oferuja takze
duze, ozdobne tekturowe opakowania, ktére
mozna postawi¢ w domowej tazience, czy na
biurku w pracy. W takich pudetkach miesci sie
mniej wiecej od 80 do 130 sztuk chusteczek.
Tego typu produkt powinien by¢ miekki
i przyjazny dla wrazliwej skéry okolic nosa,
poniewaz gféwnie podczas kataru klienci naj-
czesciej korzystaja z chusteczek higienicznych.
Z pewnoécig w kazdej rodzinie wiréd senio-
réw rodu znajda sie osoby uzywajace chuste-
czek z tkaniny. Jednak papierowe chusteczki sg
juz artykutem niezastapionym w codziennym
zyciu, w zwiazku z tym nie moze ich zabrakna¢

na sklepowej poétce.

Papierowe reczniki

Mozna je znalez¢ prawie w kazdej kuchni na
$wiecie, chociaz w przeciwienstwie do chuste-
czek higienicznych nie wyparty one catkowicie
we wszystkich czynnosciach kuchennych ma-

teriafowych recznikéw.
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Zadnego klienta sklepu nie trzeba przeko-
nywac, ze podczas pracy w kuchni papierowe
reczniki sa niezastapione.

Ciekawostka jest, ze ten papierowy produkt
powstat przez przypadek.

Firma Scott Paper Company, zafozona
w Filadelfii w 1879 roku, wyprodukowata
wadliwg partie papieru toaletowego. Byt
zbyt grubo walcowany i nie nadawat sie do
sprzedazy w charakterze, do ktérego miat
by¢ przeznaczony. Arthur Scott, wtasciciel
firmy dowiedziat sie, ze w pobliskiej szko-
le nauczyciele w celu niedopuszczenia do
rozprzestrzenienia sie przeziebienia miedzy
uczniami rozdawali miekkie kawatki papie-
ru, ktéry po uzyciu zostal wyrzucany. Wta-
Sciciel wpadt wiec na pomyst, aby pocia¢ na
kawatki i sprzeda¢ wadliwg partie papieru
toaletowego jako papierowe reczniki. Od
1931 Scott zaczal sprzedawaé specjalnie
przygotowane rolki grubego papieru. Byly
szerokie na trzynascie cali i perforowane w
ten sposob, zeby tatwiej byto odrywac ka-
watki o dtugosci okoto 18 cali (cal to 2,54
centymetra).

Recznik papierowy musi by¢ miekki, od-
powiednio gruby i przede wszystkim chfon-
ny. Niektérzy producenci w celu zwiekszenia
chfonnosci tego $rodka higienicznego stosuja
technologiepolegajaca na suszeniu papieru go-
racym podmuchem powietrza.

Mozna tez zwréci¢ uwage klienta kupujace-
go reczniki papierowe na fakt, ze sg one nie-
zwykle potrzebne podczas prac w kuchni, ale
réwniez w innych czynnosciach domowych.
Niczym lepiej nie przetrzemy lustra czy szyby
niz takim wifasnie recznikiem. Na szybie nie
zostang smugi czy resztki kurzu, jak przy uzy-
ciu materiatowej szmatki.

Papierowe $rodki higieniczne od zawsze
byly i na zawsze beda jednymi z najwazniej-
szych produktéw pierwszej potrzeby. Z tego
oczywistego wzgledu Drodzy Detalisci zapew-
nijcie klientom réznorodny wybodr tego typu
srodkéw, tak by kupujacy bedac w naszym
sklepie nie przypominali sobie zamierzchtych
czaséw PRL-u. Na tym biznesie na pewno nie
bedziecie stratni.

Monika Dawiec

KATEGORIE PRODUKTOW

PAPIEROWE SRODKI HIGIENICZNE

Matgorzata Chytron
Chata Polska PHPU Tadeusz Mazur,
ul. 1-go Maja 39/41, Jelenia Gora

W ofercie sklepu mamy szeroki wybdr papieréow toaletowych. Na naszych

potkach klienci znajda zaréwno produkty drozsze jak i tarisze. Najwiekszg popularnoscia
cieszg sie opakowania po osiem rolek, zaraz za nimi plasuja sie opakowania z czterema
rolkami papieru toaletowego. Dobrze sprzedaja sie nasze produkty marki wiasnej.

W swojej ofercie posiadamy tez bogaty wybdr recznikdw papierowych, zainteresowaniem
ciesza sie produkty tréj- a nawet czterowarstwowe. Dobrze sprzedaja sie chusteczki
higieniczne, gtéwnie ze wzgledu na to, ze w poblizu znajduje sie szkota.

Zawsze staramy sie mie¢ w sklepie nowosci z kazdej kategorii produktowej. Klienci ogladaja
reklamy i na sklepowych poétkach czesto poszukuja produktow, ktére zobacza w telewizji.
W miare mozliwosci, jezeli tylko jest miejsce na potce sprowadzamy nowosci na biezaco,
tak by nie zawies¢ oczekiwan kupujacych.

reklama
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KOMPANIA PIWOWARSKA ‘

0 zmianach, ktore nadaly piwu Redd'’s silng pozycje, kobietach,
ktore po niego siegaja i wsparciu sprzedazy w sklepach

- rozmawiamy z Romang El Abrashy, Marketing Managerem
Marki Redd’s w Kompanii Piwowarskiej

Piwo Redd’s jest stosunkowo mfodym na
naszym rynku — dostepne jest od dziesieciu
lat. Jest miode, ale dynamicznie podbito rynek,
przekraczajac 50% udziatéw w piwach smako-
wych. Prosze opowiedzie¢ o tym spektakular-
nym sukcesie.
» Marka Redd'’s jest stabilnym liderem w segmen-
cie piw smakowych w Polsce. Silna pozycja marki
jest efektem zmian, jakie mialy miejsce w 2006
roku. Marka wprowadzita wtedy wiele istotnych
innowacji: odswiezyla opakowania, komunikacje
oraz wprowadzifa nowy wariant smakowy — Red-
d’s Sun. W 2007 roku marka Redd’s odnotowata
21% wzrost sprzedazy, stajac sie liderem kate-
gorii piw smakowych, ktérym pozostaje po dzis
dzier. Do ogromnego sukcesu Redd’sa przyczynit
sie réwniez fakt, iz stara sie on by¢ jak najblizej
polskich kobiet, uwaznie stucha ich potrzeb i od-
powiada na nie. To konsumentki podpowiadaja
Redd’sowi, jak ma sie dla nich zmienia¢, jak ma
smakowac i wyglada¢. Pochodna tego zaintereso-
wania konsumentem sa trzy warianty smakowe
Redd’sa, z ktérych kazdy odpowiada innym gu-
stom, jak i zmiany opakowan — latem tego roku na
potki sklepowe zawita nowa limitowana kolekcja
opakowan Redd’s. Wspotczesne Polki doceniaja
nowosci i wyb6r smaku — to za$ znajduje swoje
odzwierciedlenie w niezmiennej popularnosci
piwa Redd’s. Redd’s nie pozostaje swoim wielbi-
cielkom dtuzny i uwaznie przyglada sie wspoétcze-
snej Polce — juz wkrétce bedzie mozna sie przeko-

na¢, co z tego wynika.

Po Redd’sa siegaja kobiety...
» Mlode i dynamiczne, otwarte na $wiat i nowe
doswiadczenia, ktére szukaja w piwie rézno-
rodnych smakéw. Sa to osoby, ktére nie boja sie
zmian i przebojem ida przez zycie pragnac czer-

pac z niego petna garscia.

W jakich smakach dostepny jest Redd’s?
Czy mozemy spodziewac si¢ kolejnych?
» Redd's obecnie dostepny jest w trzech warian-

tach smakowych. Redd's Apple, charakteryzujacy

sie wyjatkowo orzezwiajacym smakiem zielonych
jabtek, wprowadzony zostat na polski rynek w
lipcu 2000 roku. Wywodzi sie on z Republiki Po-
tudniowej Afryki, gdzie piwa z aromatem owoco-
wym sg produktami wysoko cenionymi ze wzgle-
du na swoje gleboko orzezwiajace wiasciwosci.
Redd's Red narodzit sie w pazdzierniku 2004 roku
jako potaczenie tradycyjnego piwa z sokiem mali-
nowym. Jest to doskonata alternatywa dla os6b lu-
biacych orzezwiajace, klarowne piwo o charakte-
rystycznej goryczce z dodatkiem aromatycznego
malinowego soku. Redd's Sun natomiast wprowa-
dzony zostat do portfela Kompanii Piwowarskiej
w kwietniu 2006. To piwo o smaku cytrusowym,
ktére doskonale orzezwia i gasi pragnienie — do-
skonata oferta dla amatoréw egzotycznych owo-
céw i niebanalnych wrazefi smakowych. Co do
nowosci natomiast, zawsze warto uwaznie obser-
wowac rynek — nigdy nie wiadomo, czym Redd'’s

zaskoczy swe wielbicielki.

Jak wspieracie jego sprzedaz w placéwkach

detalicznych?

» Staramy sie wspiera¢ naszych detalistow wszel-
kimi mozliwymi $rodkami. Latem w handlu deta-
licznym pojawi sie Redd’s w limitowanej wersji
opakowari; pojawia sie réwniez dedykowane
materialy POSM, a w wybranych placéwkach
absolutna nowos¢ — szesciopaki Redd’s. Cafa
akcja bedzie oczywiscie silnie wspierana przez
szeroka kampanie marketingowa, obejmujaca za-
réwno dziafania ATL, BTL, jak i PR. Z wyjatkiem
akgji marketingowej sprzedaz w placéwkach de-
talicznych wspomagamy silnym wsparciem ze
strony naszych przedstawicieli handlowych. Rola

przedstawiciela handlowego jest dla nas kluczo-

wa. Uwazamy, ze powinien on nie tylko zadba¢
o odpowiednie zaopatrzenie sieci dystrybucji, ale
by¢ réwniez najlepszym i niezawodnym doradca
dystrybutora w procesie podejmowania decyzji
o zamdwieniu danego produktu. Tylko taki przed-
stawiciel handlowy zagwarantuje produktowi po-
zycje towaru dobrze rotujacego i zyskownego dla

wiasciciela sklepu.

Pod koniec kwietnia rozpoczeta si¢ pierwsza
odstona nowej kampanii piwa Redd’s pod
hastem ,Ciekawos¢ pierwszy stopieni do
Redd’sa”. Prosze opowiedzie¢ o niej naszym
czytelnikom.

» Akcja ,Ciekawos¢ pierwszy stopieri do Redd’sa”
jest kampanig o ogélnopolskim zasiegu. Dlaczego
akurat ciekawos¢? — jest to jedna z cech silnie ko-
jarzonych z kobietami. Szczeg6lnie mtode kobie-
ty w Polsce sq ciekawe $wiata i Zycia, ciagle chca
probowac nowych rzeczy. Redd’s jest blisko swo-
ich konsumentek i interesuje sie wszystkim tym,
co kobiece. Dlatego w tym roku Redd’s zacheci
kobiety do odkrywania i pobudzania wiasnej cie-
kawosci. W telewizji obejrze¢ juz mozna nowy
spot Redd’s, ktérego fabuta luzno nawigzuje do
postaci Czerwonego Kapturka. Dodatkowo Red-
d’s zaplanowat wsparcie w postaci cyklu eventéw
— podczas studenckich juwenaliéw w wybranych
miastach pojawiaja sie ,Sciany Ciekawosci”. Mto-
de Polki moga zostawi¢ na nich wpisy dotyczace
tego, co najbardziej je ciekawi — warto wspomnie¢,
ze najciekawsze wpisy zostang nagrodzone. Akcja
oczywiscie trwa réwniez na stronie www.redds.pl
oraz na profilu Redd’s na Facebook. Wychodzimy
do kobiet, ktére sa otwarte na nowe doswiad-
czenia, proébujemy dowiedzie¢ sie, co ciekawi je
najbardziej i nagradzamy te ciekawo$¢ — w ten
spos6b pragniemy stworzy¢ wyjatkowy portret
wspotczesnej Polki. Niebawem kazdy bedzie miat
szanse dowiedzie¢ sie, co ciekawi mtode kobiety

w Polsce!

Dziekuje za rozmowe.

Maja Swiecka
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HALLOUMI ‘

Cypr o smaku
Halloumi

Zapewne kazdy Polak probowat
znakomitego podhalanskiego
oscypka czy greckg mozzarelle.
Bardzo popularny jest rowniez
w haszym kraju ser feta. Nie
kazdy jednak miat przyjemnos¢
sprébowania wcigz mato znanego
ha polskim rynku cypryjskiego
specjatu, jakim jest ser
Halloumi. Aby przyblizy¢ naszym
czytelnikom ten wySmienity
produkt udatem sie na Cypr

- miejsca narodzin sera Halloumi.

Redaktor Naczelny miesiecznika
Hurt & Detal w cypryjskiej wytwérni
sera Halloumi

Tomasz Panczyk

Dzieki uprzejmosci Biura Handlowego Amba-
sady Republiki Cypru w Warszawie oraz cypryj-
skiego Ministerstwa Handlu, Przemystu i Turysty-
ki miafem okazje odwiedzi¢ kilku najwiekszych
— sposréd ponad 60 obecnych na tamtym rynku
— producentéw sera Halloumi. Moglem tez zapo-

znac sie z calym procesem produkgji tego sera.

Czym jest Halloumi?

Halloumi jest pottwardym, biatym serem,
wytwarzanym z mleka owczego lub mieszan-
ki mleka owczego, koziego oraz krowiego. Od
wiekéw — wiasnie na Cyprze — ser Halloumi pro-
dukowany jest wedtug tej samej receptury, Scisle
przestrzeganej zaréwno przez malte rodzinne
wytwornie, jak i zautomatyzowane linie produk-
cyjne w duzych mleczarniach. Wazne jest prze-
strzeganie zasady: ser Halloumi to maksimum
46% wody, minimum 43% tluszczu, 22% biatka i
okofo 3% soli. Ze wzgledu na swoje whasciwosci
produkt ten posiada bardzo dtugi okres przydat-
nosci do spozycia.

To, czy Halloumi wytworzony jest z same-
go mleka koziego, czy zawiera réwniez mleko

krowie, zalezy przede wszystkim od zapotrze-

bowania ze strony konsumentéw. Ten pierwszy
stanowi produkt obecny giéwnie na lokalnym
rynku cypryjskim oraz w krajach Ameryki P6t-
nocnej. Miksy bardziej smakuja Europejczy-
kom i to gféwnie dla nich dodawane jest mle-
ko krowie. Bardzo wazny jest rowniez aspekt
kosztowy wytworzenia sera. Halloumi ze 100%
zawartoécia mleka koziego jest drozszy w pro-
dukgji niz miksy, aczkolwiek réznice te zaczyna-
ja sie zaciera¢. Zapewniam jednak, ze obydwie
wersje tego sera smakuja wysmienicie i bardzo
zaluje, ze ser ten jest tak mato znany Polakom,
cho¢ wciaz istnieja mozliwosci sprowadzania go
do Polski. Obecnie ser Halloumi dostepny jest
dla klientéw sieci ,Bomi” i ,Kuchnie Swiata”,
mozna go spotkac réwniez w innych sklepach.
Mam jednak nadzieje, ze wkrétce ser Halloumi
zagosci na pétkach w wielu polskich sklepach,
a sam produkt stanie sie réwnie popularny, jak
wspomniana wczesniej feta, mozarella czy nasz
krajowy oscypek.

Ze wzgledu na wySmienity smak i wlasciwosci,
ser Halloumi uznawany jest za klejnot w koronie
$rédziemnomorskich seréw, stanowigcy jedno-

czesnieznakrozpoznawczy cypryjskiej kuchni. »
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HALLOUMI

To tu w wyniku mieszania mleka
powstaje ser Halloumi

Odsaczony ser
trafia do azurowych form

Ponownie ser trafia na 60 minut
do rozgrzanej do temperatury 85°C
serwatki

Proces wytwarzania sera Halloumi

SegHalloumitrafiainadliniec
[dolkoniekcjonowania

ProcessdoprawianiasSmaku

KOnsystencjeserd
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Ser Halloumi ma te wlasciwosé, ze bez wzgledu
na sposob przyrzadzenia zawsze zachowa swoj
wyjatkowy smak i fakture.

Grillowany

Pokrojony w ok. 2,5 cm plastry ser nalezy opiekac na grillu ok. 2 minut
z kazdej strony, az nabierze on ztoto-brazowego koloru. Tak przyrzadzo-
ny ser mozna podawac na chlebie pita, z pomidorem lub z grillowanym
baktazanem przektadajac warstwy tak, aby powstata kanapka, cho¢

grillowany Halloumi réwnie dobrze smakuje bez zadnych dodatkow.

Smazony

Pokrojony w ok. 2,5 cm plastry ser smazyc¢ z kazdej strony ok. T minuty
az nabierze z6ttego koloru. Przed smazeniem mozna zanurzy¢ Halloumi
w jajku wymieszanym z mlekiem i odrobing soli, i podawa¢ na podobnie
usmazonym pieczywie. Mozna takze na patelnie z usmazonym serem
dorzuci¢ oliwki, ziota, czosnek, kapary, smazy¢ wszystko jeszcze ok.

1-2 min, nastepnie juz na talerzu dodac¢ pokrojonej papryki, skropic¢
sosem winegret i podawac ze $wiezym pieczywem.

Swiezy

Tradycyjnie podaje sie plastry Halloumi z chtodzacym melonem lub
arbuzem, mozna tez pokroi¢ go w kostki i doda¢ do satatki przygotowa-
nej z papryki, czerwonej cebuli, czarnych oliwek, pomidoréw, ogérkow
z dodatkiem oliwy. Smaczne sg réwniez koreczki z Halloumi, kiszonym

ogorkiem, anchois, czarnymi i zielonymi oliwkami.

Podczas pobytu na Cyprze odwiedzitem nastepujacych
producentéw sera Halloumi:

. Pittas Dairy Industries Ltd
P.O.Box 21600, 1511 Nicosia, Cyprus
www.pittas.com

. Papouis Dairies Ltd
P.O. Box 47513 Athienou Industrial Area 7610, Athienoy, Cyprus
www.papouisdairies.com

. Petrou Bros Dairy Products Ltd
P.O Box 40260, Industrial Area Aradippou,B’, Emporiou Avenue
25,6303 Larnaka, Cyprus, www.petroubros.com.cy

. Afxentiou Dairy Ltd
PO Box 12597, Nicosia, Cyprus
www.aphroditehalloumi.com

. Trikomitis Philippos & Sons Ltd
Agios Silas Industrial Area, Ypsonas-Limassol, Cyprus
www.trikomitis.com

. Lefkonitziatis Dairy Products Ltd
P.O.Box 54226, 34 Andrea Kariolou Street., Ayios Athanasios
Industrial Area, 3722 Limassol, Cyprus
www.lefkonitziatis.com

Cypryjskie Centrum Promocji Handlu
ul. Pilicka 4, 02-629 Warszawa

Tel. 22 854 01 77
e-mail: ctc@cyprustrade.pl
www.cyprustrade.pl

P Warto podkredli¢, ze ser Halloumi jest jednym z najbardziej znanych
produktéw eksportowych Cypru, poszukiwanym nie tylko w krajach Unii
Europejskiej czy w Stanach Zjednoczonych, ale réwniez w krajach arab-
skich i Bliskiego Wschodu.

Jak jest wytwarzany?

Proces produkgji sera Halloumi jest w zasadzie bardzo zblizony
w kazdym z zaktadéw produkcyjnych, ktére odwiedzitem.

Jak wczesniej wspomniatem, ser Halloumi wytwarzany jest z mleka,
ktére dostarczane jest do wytwérni przez specjalne auto-cysterny i prze-
lewane do ogromnych kadzi. Instalacje dostarczajg nastepnie mleko do
specjalnie przygotowanych basenéw, w ktérych to mleko jest mieszane
w celu wytworzenia sie sera. Pod wptywem mieszania mleka, wytworzony
ser opada na dno, a serwatka przelewana jest do innego zbiornika, gdzie
po podgrzaniu do temperatury ok. 85°C oczekuje na dalszy proces pro-
dukgji. Sam ser w tym czasie przenoszony jest do specjalnych — utozonych
w ok. 10-12 warstw azurowych form, w ktérych nastepuje jego mecha-
niczne, badz reczne ubicie i odsaczenie z pozostatosci serwatki.

Po odsaczeniu, poszczegblne formy sa oddzielane od siebie w po-
ziomie za pomoca specjalnego noza przypominajacego kawatek blachy,
tak aby ser przybrat forme réwnych kawatkéw. Kolejny etap produkgji
polega na ponownym umieszczeniu azurowych warstw z podzielonym
juz na réwne kawatki serem Halloumi w specjalnych ramach, ktére za-
nurzane sa na ok. 1 godzine we wczesniej podgrzanej do temperatury
85°C serwatce. Po tym procesie — w zaleznosci od potrzeb smakowych
- ser poddawany jest namaczaniu w roztworze wody z sola, badz tez od
razu jest odsaczany. Tak przygotowany ser transportowany jest nastepnie
na kilkadziesigt minut do chtodni, celem zapewniania odpowiednich
wiasciwosci strukturalnych i smakowych. Kolejnym etapem produkgji
jest przygotowanie do konfekcjonowania, przez doktadne okrojenie
kawatkéw sera do wymaganej wagi, ewentualnie posypanie rozdrobnio-
nymi lisémi miety lub tez umieszczenie $wiezego liscia wewnatrz sera.

Tak przygotowane kawatki sera sg nastepnie konfekcjonowane w opa-

kowania handlowe, ktére trafiaja do sklepéw na catym Swiecie.

Jak podawac?

Halloumi mozna podawac na niemal nieskoficzong ilo$¢ sposobdw.
Szczeg6lnie nadaje sie do grillowania i smazenia, gdyz nie tylko nie topi
sie pod wptywem temperatury, ale nabiera wtedy wielu dodatkowych,
wys$mienitych wiasciwosci smakowych. Nie kruszy sie przy krojeniu go
w plastry, mozna tez trze¢ go na tarce, podawa¢, np. z makaronem,
jajecznica czy satatkami.

Zapewniam Was, ze jezeli raz sprébujecie grillowanego sera Hallo-
umi, to stanie sie on — oczywiscie obok grillowanego miesa — nieodzow-
nym elementem kulinarnym kazdego nastepnego grilla, ktérego zorgani-
zujecie dla przyjaciét i rodziny.

Na gorace letnie dni i wieczory polecam réwniez ser Halloumi w na-
turalnej, $wiezej formie. Do tego oczywiscie szklaneczka zimnego piwa.

Palce liza¢!
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ALIMENTARIA MEXICO MEXICO MeExicocy | SLmal-

-02 czerwiec
FI\IIIIEDLS SG_&?Y/ESCHEVAYA BIALORUS MINSK 7-12 czerwiec
SPRING FANCY FOOD SHOW USA NOWY JORK 10-12 czerwiec
IFOODEX PEN MALEZJA PENANG czerwiec
MIFB MALEZJA KUALA LUMPUR | 14-16 lipiec
SIAL MERCOSUR ARGENTYNA BUENOS AIRES | 25-27 sierpienh
FINE FOOD AUSTRALIA (nowos¢) | AUSTRALIA SYDNEY 05-08 wrzesien
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 13-16 wrzesien
GIDA TURCJA ISTAMBUL 22-25 wrzesien
AGROPRODMASZ ROSJA MOSKWA 03-05 pazdziernik
ANUGA NIEMCY KOLONIA 08-12 pazdziernik
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY SZANGHAJ 28-30 pazdziernik
ALCO+SOFT UKRAINA KLJOW pazdziernik
SWEET MIDDLE EAST éﬁgk‘%ciggsm DUBAI ﬁ?sz;g:iae;"ik'
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INTERSUC FRANCJA PARYZ 03-07 marzec
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKYO 06-09 marzec
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FOOD & DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA | BIRMINGHAM 25-28 marzec
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Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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csl ,,JEDNOSC”

Jak zbudowac
silna marke?

Barbara Szewczyk - Szef Produkcji CSI ,Jednosc”
- odpowiada na pytania Mai Swieckiej

“Reprezentuje Pani firme od lat znana

na rynku, jak obecnie ocenia Pani

pozycje ,Jednosci”?

Od wielu lat zajmujemy sie produkcja cu-

kierkéw. Firma nasza to 60 lat tradycji. W réz-

norodnosci  asortymentowej produkowanych

przez nas wyrobéw znajduja sie nastepujace

grupy produktowe: karmelki twarde, pomad-

ki mleczne i wodne, pastylki pudrowe oraz

drazetki. Byl okres, kiedy byliémy liderem

w produkgji pastylek pudrowych, moze uda

nam sie powrdci¢ do tej roli i to niekoniecz-

nie w pastylkach. Wyroby nasze produkowane

sa w oparciu o sprawdzone receptury. Od lat

stawiamy na jako$¢ wytwarzanych produkt6w.

Wspétpracujemy ze sprawdzonymi dostawca-

mi, kt6rzy sa w stanie sprosta¢ naszym wyma-

ganiom. Stosujemy kompleksowe podejicie do

jakosci, przez caty okres zycia wyrobéw. Od

projektowania poprzez produkcje, kontrole, az

do ostatecznego klienta. Powtérze — stawiamy

na wysoka jakos¢ naszych wyrobéw.

Przed laty w naszej firmie zarzadzanie ja-

koscig zostato przyjete jako giéwny element

strategii marketingowej. Uwazam, ze byfa to

stuszna decyzja.

Co sadzi Pani o upadajacym rynku
sprzedazy stodyczy w tradycyjnych

kanatach sprzedazy?

Czes¢ producentéw pod presja rynku zacze-
ta obniza¢ ceny, zmienia¢ gramature opako-
warh — wprowadzala mniejsze opakowania za
niezmieniong cene.

W naszym podejsciu strategicznym jest
utrzymanie najwyzszej jakosci produktu, za-
réwno pod wzgledem smakowym, jak i wizual-
nym. Dlatego zdecydowali$my sie na inwesty-
cje modernizujace park maszynowy. Chcemy
pokaza¢, ze kiedy inne firmy schodza z ceny
wyrobéw kosztem jakosci, my idziemy w stro-
ne innowacyjnosci i modernizacji.

Caly czas trzymamy sie wczesniej obranej

strategii rynek — produkt.

Co ma Pani na mysli méwiac
o innowacyjnosci?

Chcac sprosta¢ coraz to wyzszym wymaga-
niom rynku, jak réwniez wychodzac naprzeciw
oczekiwaniom wspdfczesnego konsumenta do-
konalismy zakupu nowoczesnej linii wraz z tech-
nologia. Projekt wspdifinansowany jest przez
Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Roz-
woju Regionalnego. Wytwarzane dzieki nowo-
czesnej technologii produkty réznig sie od wcze-
$niej wytwarzanych: smakiem, barwa, wygladem
oraz samym sposobem wytworzenia. Produkgcja
cukierka oparta jest na pefnej automatyzacji wy-
kluczajacej w ciagu technologicznym ingerencje

cztowieka. Praca ludzka zostata zastapiona urza-

dzeniami, a elektroniczne dozowanie surowcéw
zapewnifo powtarzalno$¢ produktéw. Cata nowa

linie jest w stanie obstuzy¢ jednie 6 os6b.

Czym chca Panstwo zaskoczy¢ rynek
w najblizszym czasie?

Przeprowadzilismy szereg badan, ktére
utwierdzity nas w przekonaniu, ze cukierek kt6-
rego oczekuje od nas mfody konsument powi-
nien by¢ miekki jak guma do Zucia i nadziewany
ptynna masa. Poszlidmy wiec w tym kierunku
i proponujemy maty owalny cukierek bezpiecz-
ny do konsumpgji zaréwno dla starszych i mtod-
szych dzieci, oczywicie nie wykluczajac doro-
stych. Innowacyjne kolorowe paski umieszczone
na powierzchni wyrobu az intryguja swoja od-
rebnoscia, a ptynne nadzienie jest tak apetycz-
ne, ze samo zacheca do kupna i konsumpgji
nastepnych. Cukierek zawiera naturalne soki
owocowe, ktére powoduja, ze jego nadzienie
ma delikatna, ptynna konsystencje, ktéra pod-
czas konsumpcji rozplywa sie po podniebieniu
dajac rozkosz naszym kubkom smakowym. Na-
turalne barwniki znajdujace sie w produkcie sg
przyjazne dla zdrowia i nie wzbudzg agresji tak,
jak to miafo miejsce z dotychczas stosowanymi
barwnikami syntetycznymi. Tak wiec mysle, ze

bedzie to hit tegorocznego lata.

Dziekuje za rozmowe.
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Pierwsza edycja konkursu ,Ztoty Paragon 2011 - Nagroda
Kupcow Polskich” spotkata sie z ogromnym zainteresowaniem
wsrod uczestnikow! Do rywalizacji o ,,Ztote Paragony” staneto
niemal 350 produktow w 51 kategoriach.

Z wielkg przyjemnoscig prezentujemy Panstwu dodatek
podsumowujacy catos¢ przedsiewziecia, ktore juz stato sie
jednym z najwazniejszych wydarzen polskiej branzy FMCG
tego roku.

Wreczenie prestizowych statuetek oraz wyréznieri odbyto sie w dniu 26 maja 2011 roku
w Teatrze Capitol w Warszawie. Uroczysta Gale, w ktérej uczestniczyto ponad 250 gosci
poprowadzit znany prezenter radiowy i telewizyjny — Zygmunt Chajzer. O cze$¢ artystyczng
Gali zadbafa Katarzyna Figura wraz z grupa znanych i lubianych aktoréw scen polskich
— wystawiajac specjalnie dla naszych gosci sztuke teatralng pt. ,Gaska”.

Do rywalizacji o ,Zfote Paragony” staneto niemal 350 produktéw w 51 kategoriach.
Dodatkowo - jako pierwszy tytut branzowy — oprécz kategorii produktowych — nagrodzilismy
réwniez firmy, ktére wedtug Kupcoéw posiadaja najlepsze ustugi skierowane do handlu
detalicznego. Redakcja miesiecznika HURT & DETAL tworzac regulamin konkursowy, nie
ograniczyta sie wytacznie do nowosci wprowadzonych w 2010 roku — do konkursu mogty
nieodptatnie przystapi¢ wszystkie produkty, ktére znajdowaty sie na pétkach sklepowych
w ubiegtym roku.

Stowa uznania naleza sie naszym Czytelnikom, ktérzy wzieli udziat w specjalnym
glosowaniu. To wlasnie dzieki Pafistwu moglismy zaprezentowac te produkty i ustugi,
ktére w sposdb szczegdlny wptynety w 2010 roku na rozwéj handlu detalicznego w Polsce
i nagrodzi¢ te, ktére wedtug Parstwa wyrdzniaty sie najwieksza konkurencyjnoscia na rynku.

Glosowanie odbywato sie na podstawie ankiety zataczonej do lutowego wydania HURT
& DETAL. Dla wygody naszych czytelnikéw dofaczylismy réwniez zaadresowane i optacone
koperty zwrotne, ktére trafiaty bezposrednio do Agencji Badawczej TNS PENTOR. Badanie
przeprowadzono na prébie 658 prawidiowo wypetnionych ankiet. Dane pochodzity ze
wszystkich formatéw sklepéw oraz petnego zakresu geograficznego kraju.

Wszystkim laureatom jeszcze raz serdecznie gratulujemy zwyciestwa w konkursie,

a Czytelnikom dziekujemy za pomoc w jego realizacji! Nagroda, o ktérej decyduja detalisci,
jest bowiem najlepsza rekomendacja dla produktu, ktéry musi sie znaleZ¢ na sklepowej pétce.

Zapraszam do lektury niniejszego dodatku!
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Z ogromnag przyjemnosciag prezentujemy liste Kupcow - Czytelnikéw miesiecznika HURT & DETAL, ktorzy w wyniku losowania
dokonanego przez Kolegium Redakcyjne otrzymali atrakcyjne nagrody o tacznej wartosci niemal 50 000 ztotych. Laureatéw
wyloniliSmy sposrod tych osé6b, ktére poprawnie wypetnity zataczong do lutowego wydania Ankiete i odestaty jg terminowo

do Agencji Badawczej TNS Pentor.

10 voucheréw dla 2 0s6b uprawniajacych do realizacji pobytu wraz ze $niadaniem, uroczysta obiadokolacja
w stylu wloskim w villa Toscana trafia do:

Pani Marty Grodzkiej (Zambrow), Pana Roberta Pokory (Potok Wielki), Pana Andrzeja Gawlika (Okonek),
Pana Roberta Smierciaka (Jaworzno), Pana Stawomira Koprek (Tomaszéw Mazowiecki), Pani Marioli
Szymanskiej (Olsztyn), Pani Teresy Musiat (Ruszow), Pana Jana Chrapek (Gorki Wielkie), Pana Tomasza

Rosowskiego (Suwatki).

10 zaproszen na profesjonalny zabieg kosmetologiczny do Akademii Urody PERFECT YOU wraz z zestawami
kosmetykow do pielegnacji wlosow linii Sessio Professional otrzymuja:
Pan Michat Gtowacki (Wyszogréd), Pan Adam tukawski (Warszawa), Pan Zbigniew Wojtyta (Warszawa),
Pani Edyta Juras (Warszawa), Pani Grazyna Jaraszewska (Gora Kalwaria), Pani Matgorzata Ulinowska
(Piaseczno), Pan Pawet Pedowski (Brochow), Pani Maria Kacprzycka (Brok), Pan Piotr Malczewski (Warszawa),

Pan Jacek Chrzanowski (Krasiniec).

4 dwuosobowe, weekendowe zaproszenia do Hotelu Farmona Business & SPA trafia do:

Pani Zofii Kaczmarczyk (Wrzosow), Pana Grzegorza Btedowskiego (Radomsko), Pani Danuty Ciesli (Tworog),

Pani Anny Widacha (Popielow).

10 funkcjonalnych kalkulatoréw CASIO RT-7000 otrzymuja:

Pan Marian Zaczek (Ostroéda), Pan Andrzej Gateski (Poznan), Pan Waldemar Cieslak (Rybnik), Pan Waldemar
Baginski (komza), Pani Elzbieta Stromska (LeSniewo), Pani Maria Kluszczyinska (Staszéw), Pani Grazyna Durka
(Siedlce), Pani Monika Kozakiewicz (Ostrowiec Sw.), Pani Ewa Biatek (Zywiec), Pani Anna Bortkun

(Jelcz-Laskowice).

15 pojedynczych voucheréw na udziat w profesjonalnym szkoleniu z zakresu rozpoznawania autentycznosci
banknotow i monet polskich otrzymuja:

Pan Damian Tabor (Ostroteka), Pani Ewa Bandura (Szczecin), Pani Katarzyna Skoczylas (Swinoujécie),

Pan Mirostaw Zagorski (Wtadystawowo), Pani Urszula Jastrzebska (Gorzéw WIk.), Pan Piotr Radaszewski
(Byton), Pani Matgorzata Czeszak (Poznan), Pani Matgorzata Bielawska (Jelenia Gora), Pan Karol Dgbrowski
(Radzitow), Pan Jerzy Gajdeczka (Olesno), Pan Marek Margalski (Stawiguda), Pani Aneta Kwarcinska (Budry),

Pani Genowefa Trubaj (Jabtoi), Pani Alina Zywno (Rézanki), Pan Kamil Jasifski (Pisz).

10 zaproszen do udziatu w Il edycji konferencji ,,MultiRetail Forum”, ktéra odbedzie si¢ w dniu 22 wrzesnia 2011
roku w Warszawie trafia do:

Pana Macieja ldzika (Warszawa), Pana Ryszarda Skierkowskiego (Makow Mazowiecki), Pani Elzbiety
Doroszewicz (Biatka Podlaska), Pana Tadeusza Goto$ (Jadow), Pani Barbary Sadowskiej (Ptock), Pani Justyny

Bach (Sochaczew), Pana Stawomira Choina (Lublin), Pani Iwony Pawluk (Losice), Pana Roberta Witkowskiego

(Ptock), Pana Stawomira Skérnickiego (Radom).

ZYoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich, 2011
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Laureaci konkursu
»Zloty Paragon 2011”

LIPTON YELLOW LABEL
UNILEVER POLSKA S.A.

w kategorii: Herbaty czarne
i czarne aromatyczne

Lipton Yellow Label doskonaty smak zawdziecza

niepowtarzalnej kompozycji wysokiej jakosci ponad

20 gatunkow czarnych herbat. Za jej przygotowanie

odpowiada grupa profesjonalnych kiperéw, dzieki

ktérym otrzymujemy napar o bursztynowym kolorze

i intensywnym smaku. DorotaWilczak
LiptomBrandiActivationiSpecialist

PRODUKTY WYROZNIONE

* IRVING Earl Grey Traditional,
Kamis S.A.
° POSTI Yunan

herbata czarna liSciasta,
PHW ,POSTI” S.A.

POSTI ZIELONA HERBATA
PH-W ,POSTI” S.A.

w kategorii: Herbaty biale, zielone
i czerwone

POSTI Zielona herbata lisciasta to wyjatkowa mieszanka

dorodnych lisci herbaty pochodzacej z chiniskiej

prowingji Yunnan. Jej napar o delikatnej, sfomkowej

barwie i subtelnym aromacie $wiadczy o wysokiej jakosci

surowca.
PiotgMarciniak
ASystentdseMarketinguBERozwoul

PRODUKTY WYROZNIONE

* ,Saga zielona” herbata z maling,
Unilever Polska S.A.

¢ IRVING Lemon Green
— herbata zielona cytrynowa,
Kamis S.A.
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GWARANCJA JAKOSCI
NA KAZDY LISTEK HERBATY

NAGRODA W KATEGORII HERBATY
ORAZ NAGRODA SUPER PRODUKT

(DLA PRODUKTU. KTORY ZDOBYL NAJWIECE)
PUNKTOW SPOSROD WSZYSTKICH KATEGORII

W
St A

ZLOTY PARAGON ZA KAZDY LISTEK HERBATY

DRIMK POSITIVE <



HER
HERB
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TCF
TCHIL

CIS(
POLS

7/

Wspaniaty smak uzyskiwany jest dzieki recznie

zbieranym owocom w najczystszych regionach

wschodniej Polski. Kazdy kartonik jest recznie pakowany

z precyzja i uwaga. Ponad szes¢dziesiat lat doswiadczenia

to gwarancja wysokiej jakosci. Firma Herbapol - reczy za

naturalny smak! AzatgiDebskaRBrandiManaze

e Lipton Infusion Pokusa Letnich
Owocow, Unilever Polska S.A.

e POSTI Mieta herbatka ziotowa,
PHW ,POSTI” S.A.

Kawa rozpuszczalna Tchibo Gold Selection Crema zostata
stworzona dla mifosnikéw kawowej pianki. Wyréznia ja
bogaty smak i intensywny aromat. Na opakowaniu kawy
znajduje sie ikona jakosci, ktéra oznacza, ze jest ona
gwarantowana przez ekspertéw Tchibo, czuwajacych nad
kazdym etapem tworzenia.

¢ MK Cafe Premium,
Strauss Cafe Poland Sp. z 0.0.

e ICE COFFEE ze stomka kawa
mrozona,
Okregowa Spétdzielnia Mleczarska
WART-MILK

Cisowianka Lekko Gazowana to nasycana naturalnym

dwutlenkiem wegla woda mineralna. Jest woda

$redniozmineralizowana o niskiej zawartosci sodu, a wiec

polecana do codziennego spozycia. Dzieki nowoczesnej

technologii butelkowania ,ultraclean” Cisowianka

zachowuje swoje pierwotne wiasciwosci i naturalng PawelWitaszek
mikroflore bakteryjna. J\iceprezesiZarzacl

*  Muszynianka
naturalna woda mineralna,
Spétdzielnia Pracy ,Muszynianka”

e Ustronianka z Jodem,
Ustronianka Sp. z 0.0.
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z najlepszych produledw w kategorii

pLider Spruedazy”,

WWW.MKCAFE.PL

Strauss Cafe Poland Sp. z 0.0. - Palarnia Kawy

Swadzim k. Poznania, ul. Poznanska 50, 62-080 Tarnowo Podgorne
tel. +48 61 81 66 850, fax +48 61 88 66 901, email: info@strauss-group.pl
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SOK POMARANCZA 100% TYMBARK
TYMBARK-MSW SP. Z 0.0. S.K.A.

w kategorii: Soki, nektary, syropy i napo-
je niegazowane

Sok Pomararicza 100% tworzony jest z 2,5 kilograma
pomaranczy z Brazylii. Swé6j wyjatkowy smak zawdziecza
wyselekcjonowanym, dojrzatym owocom. Jest bez

dodatku cukru, bez konserwantéw i sztucznych Tt Tl

sktadnikéw. Tymbark daje 100% pewnosci jakosci KierownilCPrzedstawiciels
oraz naturalnosci produktu. Handlowych
PRODUKTY WYROZNIONE

. Hortex Stoneczne Pomarancze
z odmiang Valencia,
Hortex Holding S.A.

e Cappy Cate Jabtko,
Coca-Cola HBC Polska Sp. z o.0.

RED BULL, NAPOJ ENERGETYCZNY
RED BULL SP. Z O.O.

w kategorii: Napoje energetyczne,
izotoniczne, funkcjonalne

Od wrzesnia 2010 na sklepowych pétkach w catej

Polsce pojawit sie nowy Red Bull w lekkiej, zakrecanej

butelce. Plastikowe opakowanie o pojemnosci 330 ml

jest kierowane do konsumentéw zyjacych aktywnie

i lubigcych mie¢ pod reka swoj ulubiony energetyk.
\WoiciechitKosmalewskr
DyrektogHandlowy

PRODUKTY WYROZNIONE

*  Burn Tropical,
Coca-Cola HBC Polska Sp. z 0.0.
*  Tiger Black Energy Drink,
FoodCare Sp. z 0.0.

NESTLE CORN FLAKES PXATKI KUKURYDZIANE
TORUN-PACIFIC SP. Z O.O.

w kategorii: Platki sniadaniowe, musli
i pieczywo chrupkie

Nestlé Corn Flakes — delikatne i chrupigce ptatki

z najwyzszej jakosci kukurydzy, zawierajace 8 witamin.

Nestlé Corn Flakes to tradycyjny smak ptatkéw,

doceniany przez konsumentéw juz od 1977 roku. PaweliSkibicki
ZcaDyr@Handlowega
CerealPartnersiPolandglorunzPacific

PRODUKTY WYROZNIONE

*  Mlekotaki Figuraki Choco pfatki,
Lubella Sp. z 0.0. S.K.A.

*  Wasa 3 zboza pieczywo chrupkie,
Barilla Poland Sp. z o.0.
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Tomasz Kandefer

Prezes Italmex Warszawa Sp. z 0.0.

To byla naprawde wspaniata Gala.
Wydarzenie to uwazam za
szczegOlne z dwéch powodow.

Po pierwsze dlatego, ze

dystrybuowana przez Italmex
oliwa BASSO zostata uznana
»Liderem Sprzedazy 2011”

w konkursie ,, Zloty Paragon”.

To wazne wyréznienie dla naszej
firmy, poniewaz nagroda zostata
przyznana przez Kupcéw Polskich.
Po drugie, wreczanie nagrod
odbywalo si¢ w bardzo mitej
atmosferze podczas profesjonalnie
przegotowanej Gali. Organizatorom
konkursu i catej imprezy naleza si¢
slowa uznania i podziekowania.

reklama

NAJWYZSZE PRODUKT

Mam
driecko ' Ao

L 3
PRODUIKT +
2010 d
Instytut Centrum Zdrowia
SUPER PROBUKT Matki Paolki

BEST NEW

FUNCTIONAL WATER zw
4 . ® _____hhf’ /

DZIEKUJEMY NASZYM WYRO ' ™~
PARTNEROM ZA KOLEJNE %/ BHRFmel & — &&=
WYROZNIENIE s rupce 8
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DZEM Z POMARANCZY OWOCOWA ROZKOSZ

SCANDIC FOOD SP. Z O.0.

w kategorii: Dzemy, marmolady
i powidla

Dzem z pomaraficzcy OWOCOWA ROZKOSZ stanowi
idealng propozycje dla cafej rodziny. Produkt wytworzony
ze starannie wyselekcjonowanych owocéw na bazie
tradycyjnej receptury. Idealny do pieczywa, jak réwniez

L, .. AonieszkaMikIuszkal
do nale$nikow i ciast.

KeylAccountManager

PRODUKTY WYROZNIONE

¢ Marmolada wieloowocowa twarda,
ZPS ,JAMAR” Szczepaniak Sp. J.

e Dzem truskawkowy niskostodzony
Stoczek, Stoczek Sp. z 0.0.

MAKARON LUBELLA PEENE ZIARNO SWIDRY
LUBELLA SP. Z 0.0. S.K.A.

w kategorii: Makarony

Makaron Pefne Ziarno Swidry to makaron produkowany

z maki petnoziarnistej powstatej przez zmielenie catego

ziarna pszenicy wraz z zewnetrzng okrywa, nazywang

tuska. To wiasnie w niej zawarte sa bardzo cenne sktadniki

odzywcze, m.in. btonnik, proteiny, witaminy

i minera{)‘ AgnieSzkaglurek]
KierowniKPrzedstawiciel
Handlowych

PRODUKTY WYROZNIONE

*  Makaron Goliard Nitka Luksusowa,
Goliard Sp. z 0. o.

. DIVELLA
Makaron Rosmarino/Ryzyk,
AMATI PROFOOD Sp. z o.0.

CUKIER BIALY
KRAJOWA SPOLKA CUKROWA S.A.

w kategorii: Cukier

Cukier polecany do sfodzenia goracych i chfodnych
napojéw, pieczenia ciast i ciasteczek, przygotowywania
przetworéw. Znajduje szerokie zastosowanie

w codziennym zyciu. Jest to najpopularniejszy, klasyczny
cukier o charakterystycznych krysztatach i doskonatej

L. CezaryaZbikowski®Zastepca
rozpuszczalnosci.

DyrektoralDepartamentitHandlu

PRODUKTY WYROZNIONE

D DIAMANT Cukier kostka,
Pfeifer&Langen Marketing Sp. z 0.0.
*  Sweet Family Cukier trzcinowy,

nierafinowany,
Nordzucker Polska S.A.
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Edward Bajko
Prezes Zarzadu
Spotdzielczej Mleczarni Spomlek

»Ztoty Paragon - Nagroda Kupcow
Polskich” dla Radamera, flagowego
produktu SM Spomlek, jest dla mnie
powodem do satysfakgji i dumy.
Radamer jest z nami od niemal 20 lat

i pomimo, ze w tym czasie powstato
wiele nasladujacych go produktow,
wcigz cieszy sie on uznaniem naszych
klientéw. Swoja wyjatkowos¢ i range
nagroda ,, Zloty Paragon” zawdziecza
wlasnie temu, Ze o jej przyznaniu
decyduja kupcy - czyli osoby majace
najblizszy kontakt z konsumentami

i najlepiej znajace ich preferencje
zakupowe, a jednoczesnie w pewnym
stopniu na nie wplywajace.
Serdecznie im za te nagrode dziekuje

Marek Dmitruk
Dyrektor Marketingu Tradis Sp. z 0.0.

Moje podwdjne gratulacje. Po pierw-
sze jako pierwsi podjeli sie Paristwo
organizacji konkursu, w ktérym oce-
niani byli dystrybutorzy, zas glosy
oddawali sami wlasciciele i kierowni-
cy sklep6éw, a nie waskie grono jury.
Mimo duzej skali przedsiewziecia za-
réwno sam konkurs zorganizowany
pod nadzorem TNS Pentor, jak i gala
wreczenia statuetek, zostaly przepro-
wadzone na bardzo wysokim pozio-
mie. Tym bardziej cieszymy sie, ze
moglismy wzig¢ udzial w rankingu
najlepszych dystrybutoréw w Polsce,
a podczas uroczystej gali odebrac sta-
tuetke ,,Zloty Paragon” w kategorii
Lidera Dystrybucji FMCG. Po drugie
za$, serdecznie gratuluje Redakgji
miesiecznika ,,HURT & DETAL”

pieciolecia dziatalnogci pisma. Zycze

dalszego, réwnie intensywnego
rozwoju i umacniania si¢ na rownie
konkurencyjnym rynkugprasy branzy
FMCG.
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KNORR GORACY KUBEK NA BOGATO!

POMIDOROWA Z MOZARELLA | MAKARONEM
UNILEVER POLSKA S.A.

w kategorii: Dania gotowe instant

Linia Goracych Kubkéw Na Bogato! Knorr zachwyca
glebia smaku i obfitoscia dodatkéw. Pomidorowa

z mozarellg i makaronem to potaczenie pomidoréw
i najpopularniejszej odmiany wloskiego sera.

EdytaiMOoKkwa
SpecjalistadSEAKTywizacjEMarki

PRODUKTY WYROZNIONE

*  Barszcz Czerwony Winiary
Ekspresowa zupa instant,
Nestlé Polska S.A.

*  VIFON Kurczak Zfoty,
Tan-Viet International S.A.

BUDYN O SMAKU SMIETANKOWYM Z CUKREM WINIARY

NESTLE POLSKA S.A.

w kategorii: Kisiele, galaretki, budynie

Budyn WINIARY o smaku $mietankowym z cukrem to

doskonaty deser nie tylko dla dzieci. Dzigki starannemu

dobraniu proporcji wszystkich sktadnikéw, w tym

cukru, to stodka przekaska, ktéra mozna szybko i fatwo

przygotowac. Budyn WINIARY z cukrem to réwniez

idealny sktadnik kreméw oraz doskonaly dodatek do ciast  veirita e

i ciasteczek. DZiaLKomunikacjeeUsiig
Marketingowych
PRODUKTY WYROZNIONE
*  Galaretka Libella
o smaku truskawkowym,
Libella Sp. z o.0.
*  Kisiel Emix o smaku zurawinowym,
PPH EMIX S.A.
FLAKI ZAMOJSKIE
STOCZEK SP. Z O.O. w kategorii: Dania gotowe mokre
w stoiku, kartonie
Flaki zamojskie Stoczka wyréznia tradycyjny smak oraz
wysoka jakos¢. tacza w sobie wy$mienity, domowy smak
z wygoda i szybkoscia przygotowania — wystarczy je
tylko podgrzaé. Ich smakiem zachwycg sie najbardziej
wymagajacy amatorzy tej potrawy.
[eszelBIrzcinski
PrezestZarzadu
PRODUKTY WYROZNIONE

*  Fasolka po bretonsku,
Krzetle Zaktad Produkcji
Spozywczej

o Buraczki zasmazane babcine,
Provitus Spétka Jawna
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PATI PARTS GARLIC

— CZASTKI ZIEMNIAKA O SMAKU CZOSNKOWYM
AVIKO SP. Z 0.0.

w kategorii: Dania gotowe mrozone

Czosnkowe czastki ziemniaka po usmazeniu we
frytownicy czy na patelni lub po upieczeniu w piekarniku
zyskuja doskonalg chrupkos¢ i wspaniaty smak. Moga
by¢ nie tylko smacznym dodatkiem do tradycyjnych dan,

ale takze serwowang z sosami apetyczna przekaska. VAT HPATIEY (XGEIRTRE i A v

StawicieLHandlowyadSEKIuczowych
KlientowaGastronomicznychiAVIKO

PRODUKTY WYROZNIONE

*  Paella Hiszpanskie danie gotowe,
Frosta Polska Sp. z 0.0.

¢ Hortex Stimeria Warzywa
po toskarisku z ryzem i kurczakiem,
Polski Ogréd Sp. z 0.0.

KONCENTRAT POMIDOROWY PUDLISZKI
HJ HEINZ POLSKA S.A.

w kategorii: Przetwory warzywne
i owocowe (puszki, stoiki, kartony)

Koncentrat pomidorowy Pudliszki to numer 1 w kategorii:
srednioroczny udziat warto$ciowy wynosi 41% (wedtug
Nielsena). Ma bardzo wysoka dystrybucje, szczegélnie

w lokalnych sklepach, w ktérych konsumentki kupuja
podstawowe produkty. Niemal potowa polskich gospodyr

najczesciej uzywa koncentratu Pudliszki. KatarzynaGospodarek
(SMG/KRC OMNIBUS, 2010). RzeeniCbr o Bt
PRODUKTY WYROZNIONE

e Koncentrat pomidorowy,
ZPOW Dawtona
*  OLE! Suszone pomidory

w oleju z ziotami,
OKECHAMP S.A.

SZPINAK SIEKANY W KULKACH
BONDUELLE POLSKA S.A.

w kategorii: Mrozone owoce i warzywa

Szpinak siekany w kulkach Bonduelle jest starannie
wyselekcjonowanym produktem najwyzszej jakosci.
Produkt oferowany jest w formie kulek, co ufatwia
wygodne porcjowanie i pozwala w petni cieszy¢ sie jego
wyjatkowym smakiem.

GrzecoraMazurczak
DyrektogSprzedazy

PRODUKTY WYROZNIONE

e Przysmaki Kuchcika Zupa Wiosenna
8-sktadnikowa, Iglotex S.A.

e Poltino Zupa brokutowa,
HORTINO Zakfad Przetworstwa
Owocowo-Warzywnego
Lezajsk Sp. z 0.0.
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Dawtona

Smak, na ktory warto czekaé

. ww. dawiona.pl
www.dawtona.pl
www.dawtona.pl

— 1):? witond .Dﬂ wtona

Koncentrat pomider

Dziekujemy naszym |
Konsumentom i Partnerom g

za wyrdznienie Koncentratu
Pomidorowego Dawtona
Ztotym Paragonem 2011

l Davrtann

www.dawtona.pl
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KASIA — KOSTKA DO PIECZENIA,

A TAKZE GOTOWANIA | SMAZENIA
UNILEVER POLSKA S.A. w kategorii: Polprodukty, produkty

do pieczenia ciast, bakalie

Kasia to produkt z diugoletnig tradycja na polskim rynku,

cieszacy sie opinia najbardziej znanej marki wéréd kostek

do pieczenia. Marka jest symbolem udanych, domowych

wypiekéw, ktdra weiaz inspiruje konsumentéw do pieczenia, DU e——
dostarczajac im pomysty i przepisy na proste i szybkie ciasta. ‘m’.rlm‘ {H'";":‘ - ;um&a‘

PRODUKTY WYROZNIONE
¢ Masa makowa z bakaliami,
HELIO S.A.
*  Migdat kruszony (z linii do ciast),
Bakalland S.A.

ROSOt DROBIOWY WINIARY W KOSTKACH
NESTLE POLSKA S.A.
w kategorii: Przyprawy i buliony

Rosét Drobiowy WINIARY to produkt obecny w niemal
potowie polskich doméw. Konsumentki doceniajg jego
intensywny drobiowo-warzywny smak, ktéry umozliwia
bardzo szerokie zastosowanie produktu przy
przygotowaniu codziennych domowych potraw. .
II[;‘I"'SIﬁIIIllﬂN'-Ilﬂ Usiug
Marketingowych

PRODUKTY WYROZNIONE

*  Kostka do mies pieczeniowa Knorr,
Unilever Polska S.A.

¢ Vegeta NATUR przyprawa
warzywna do potraw,
Podravka Polska Sp. z 0.0.

MUSZTARDA SAREPSKA DELIKATESOWA
FIRMA ROLESKI SP. Z O.0.

w kategorii: Sosy, przyprawy mokre, fixy

Musztarda Sarepska — uznany standard przygotowany
ze starannie dobranych ziaren czarnej i biatej gorczycy.
Jej charakterystyczny, lekko ostry smak zostat stworzony
wedtug tradycyjnej polskiej receptury.

MonikatMarszycka
Eirma Roleski

PRODUKTY WYROZNIONE

e Ketchup Pudliszki,
HJH Polska S.A.

e Sos satatkowy 2 w 1 Safatka Cezar
Knorr, Unilever Polska S.A.
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Kasia - marka, ktorej zaufali konsumenci!
Zapewnif swoim klientom wybir nagpopularniciszef kostki do preczenia,

B - Kasa 10 marks 7 ponad 18.letnia tradvq na polskim wynbu, ceszaca s
o

apinig wirsdd bomumentdw, jako nalbaranie) nane; | cenione) wirdd kosek
oo pleczend

ahdll, [ .
=r- Katia jest symibalem | geamantem wdanych, damerayich wypielow
= K k | pol lekich gospodarst '
S - hasia jest kupowana praez poned polows polikich gospodarnstv domavyych
(Glk Paloma Jan-Dec 2010)

Waparcie w drugim pélrocis 2011
AR
aEy
y "l
. ::‘
internet Cdsd :ds.d matriaty akoie
handllowiea -:‘ sstimencha POS prOmoCyine

agin

Bo to Twoje ciasto!



20

ZIMNE MLEKO 2%, BUTELKA SZKLANA
ZUH ROBICO

w kategorii: Mleko biate, mleka smakowe
i zageszczone

ZIMNE MLEKO o zawartosci 2% ttuszczu na 100 ml,

to mleko kategorii ,Swieze”, ESL — (Extended Shelf Life

— Wydtuzony Okres Trwafosci ) — to metoda produkcji
polegajaca na wydtuzeniu terminu przydatnosci produktu
ponad okres, jaki gwarantuje tradycyjna pasteryzacja tego

typu produktéw dostepnych w sprzedazy. Alicjallomaszewska
SpecjalistaidseMarketingtigHandld

PRODUKTY WYROZNIONE

*  Spozywcze Mleko Polskie 3,2%
1 litr, SM ,Mlekovita”

*  Mleko zageszczone niestodzone
light z magnezem, SM w Gostyniu

JOVI JOGURT PITNY 0% APETYCZNA TRUSKAWKA
LACTALIS POLSKA SP. Z O.0.

w kategorii: Napoje mleczne fermentowane
— kefiry, jogurty, maslanki, koktajle

Jogurt pitny o smaku apetycznej truskawki to produkt
o obnizonej zawartosci tfuszczu (tylko 0,05%) bez
dodatku cukru, odznaczajacy sie petnia smaku i aromatu.

DlafMarasek
[actalisiPolska

PRODUKTY WYROZNIONE

° Kefir ROBICO, ZUH ROBICO

e 7 Zb6z MEN Owocowy jogurt
z ziarnami dyni i stonecznika,
Bakoma Sp. z 0.0.

ZOTT JOGOBELLA OWOCOWA WYSPA, WISNIA
ZOTT POLSKA SP. Z O.0.

w kategorii: Desery mleczne, serki homogenizowa-
ne smakowe i naturalne, jogurty lyzeczkowe

To, co wyrdznia jogurt Jogobella Owocowa Wyspa, to
mnéstwo soczystych kawatkéw owocéw otoczonych
delikatnym kremowym jogurtem. Cho¢ produkt ten istnieje
na rynku od pét roku, cieszy sie ogromnym uznaniem

zaréwno ze strony konsumentéw, jak i handlowcéw. sl

SeniopBrandiManagel

PRODUKTY WYROZNIONE

e Bakus do kieszonki Serek o smaku
waniliowym, Bakoma Sp. z o.o0.

*  Serek homogenizowany MENU B
0% ttuszczu sliwka suszona,
Spotdzielnia Mleczarska
»MLEKOVITA”
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Daniel Jaworski
Junior Brand Manager

Unilever Polska

Zloty Paragon to unikatowe
wyréznienie. W konkursie produkty
wybieraja praktycy handlu, ktérzy
bezposrednio obcujg'z markami na
co dzieni. A to jest ocena najbardziej
wiarygodna. Tylko oni moga
wlaéciwie i profesjonalnie ocenic,
czy dany brand przyfiosiim zyski.

Bozena Sielatycka, Wspotwiascicielka
Sklepu w Swietoszowie

Wydarzenie, na ktére zostalismy
zaproszeni zorganizowane bylo
profesjonalnie. Wedlug nas
wyrdznienia w formie ,, Zfotych
Paragonéw” wplywajasie tylko na
prestiz firmy, ale réwniez na wzrost

jakosci oferowanyeh produktows

Artur tobodzinski
Prezes Zarzadu, Dyrektor Generalny
Libella Sp. z 0.0.

Zloty Paragon, przyznany ptyno-

wi do prania Bil Soft jest wyrazem
uznania dla jego wysokiej jakosci

za przystepna cene szczegodlnie, ze
nagroda zostala przyznana przez
kupcéw polskich, czyli Tych, ktérzy
sa zainteresowani sprzedaza dobrych
i sprawdzonych produktéw. Jestem
przekonany, ze wprowadzenie
Zlotego Paragonu do grona przy-
znawanych nagréd dla najlepszych
produktéw wpisze sie na stale do
znamienitych wydarzen handlowych
roku. Towarzyszaca przyznaniu
Zlotych Paragonéw gala'swoim
wysokim poziomem artystycznym w
znakomity sposéb podniosta range
tego wydarzenias
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GOUDA SMAKI WARZYWA
HOCHLAND POLSKA

w kategorii: Sery biale, twarogi i serki
kanapkowe, w tym topione

Gouda Smaki Warzywa - to idealny komponent kanapek,
ale takze dodatek do dan na ciepto oraz do dipéw. Nowe
opakowanie umozliwia bezposrednie podgrzewanie

w kuchence mikrofalowe;j.

[acel@\WyrzykiewiCz;
PR&IradeiMarketingiManager

PRODUKTY WYROZNIONE

e Serek wiejski,
OSM we Wioszczowie

e Turek Puszysty Smietankowy Serek,
Mleczarnia ,Turek” Sp. z 0.0.

RADAMER

SER DOJRZEWAJACY TYPU SZWAJCARSKO-HOLENDERSKIEGO W PLASTERKACH
SM SPOMLEK

w kategorii: Sery zofte twarde
i plesniowe

Pierwszy wyprodukowany w Polsce ser dojrzewajacy typu
szwajcarsko-holenderskiego, o duzych oczkach i delikat-
nym, sfodko-orzechowym smaku. Swéj niepowtarzalny
smak Radamer zawdziecza specjalnie opracowanej
recepturze produkgji i odpowiednio dobranym warunkom
przechowywania.

Edward.Bajko
Prezesi/Zarzadu

PRODUKTY WYROZNIONE

e Turek Camembert naturalny,
Mleczarnia ,Turek” Sp. z 0.0.

e Camembert Naturalny,
ser plesniowy President,
Lactalis Polska Sp. z o.0.

SMAKOWITA DE LUXE
ZAKYADY TEUSZCZOWE , KRUSZWICA” S.A.

w kategorii: Masto, margaryny, mixy

Smakowita jest najwazniejsza marka w kategorii margaryn i mikséw Zaktadéw
Ttuszczowych , Kruszwica”. Unikalna receptura Smakowitej De Luxe zostafa oparta na
naturalnych olejach roslinnych, w tym oleju z prazonych nasion sfonecznika i pszenicy.

PRODUKTY WYROZNIONE

*  Margaryna Delma Extra z mastem,
Unilever Polska S.A.

*  Maslo Extra 82%,
OSM WART-MILK

ZYoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich, 2011



Ewa Markiton, Senior Brand
Manager Stock Polska

Cieszy nas zwyciestwo Czystej de
Luxe w pierwszej edycji konkursu
Zloty Paragon 2010 - Nagroda
Kupcéw Polskich i gratulujemy
wydawnictwu pomystu konkursu.
Nagroda jest bardzo cenna,

bo przeciez w glosowaniu
przebiegajacym pod nadzorem TNS
Pentor udziat brali przedstawiciele
wszystkich formatéw sklepéw przy
pelnym zakresie geograficznym
kraju. Wybrali oni Czystgyde Luxe,
ktéra zdobyla wiele prestizowych
nagrdd i wyrdznieni, a teraz zostala
wskazana jako produkt, ktory

przyczynia sie do rozwoéju handlu

ijest najlepszy w swojej Kategorii.
Dziekujemy!

Andrzej Szumowski

Prezes Stowarzyszenia,,Wodka Polska”
(Polish Vodka Association),

Wiceprezes Zarzadu ,WYBOROWA” S.A.

Jestem pod wielkim wrazeniem!
Konkurs Ztoty Paragon uznaje jako
bardzo interesujacy i wazny dla
branzy. Co najwazniejsze, przepro-
wadzony na obiektywnych zasadach.
Dlatego wlasnie laureaci traktuja
wyréznienie Ztotym Paragonem nie
tylko jako dowdd uznania, ale tez
swojego rodzaju zach@te do,dalszego
TroZWoju.

Jest to prestizowa nagroeda, ktora
mam nadzieje, stanie siestatym
elementem naszego péjzazu gospo-
darczego.
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Wioska oliwa z oliwek Basso moze poszczycic sie
ponad 100-letnig tradycja. Dzieki firmie Italmex
Warszawa obecna jest na polskim rynku od ponad 10
lat. Oliwa z oliwek extra vergine to podstawa diety
srédziemnomorskiej, ktérej popularnosé rosnie w Polsce
z roku na rok.

e Olej Wielkopolski, Princes Polska

*  Monini oliwa z oliwek Extra Vergine
Classico w sprayu,
Monini Polska Sp. z 0.0.

e Olitalia Oliwa z oliwek z pierwszego
tloczenia extra vergine,
Index Food Sp. z 0.0. Sp.k.

Pasztet delikatesowy tworzy nowa kategorie

Swiezych pasztetéw Premium, konfekcjonowanych

w nowoczesnych i praktycznych opakowaniach o wadze

110 g. Obok wersji podstawowej Indykpol oferuje takze

dodatkowe oryginalne smaki: z zielonym pieprzem oraz

z zurawing. To idealny produkt zaréwno na codzienne

positki, jak i na wyjatkowe okazje. dalinaiKire]

“39”"’%?)

e Kindziuk Surowa Wedzonka Dfugo
Dojrzewajaca, PMB S.A.

L/J.l')'sT_Od ¢

*  Szynka Podkomorzy z koscia,
Zakfady Miesne PAMSO S.A.

Filety z makreli w kremie pomidorowym to idealna pro-
pozycja na smakowita przekaske uzupetniajaca energie po
wyczerpujacym dniu. Delikatne, sprezyste filety z makreli
oblane kremowym, pomidorowym sosem idealnie skom-
ponuja sie np. z petnoziarnistym pieczywem, roztozone
na lisciu sataty i oprészone swiezo mielonym pieprzem.
Wystarczy dofaczy¢ koktajlowy pomidor i rozsmakowac MaciejMa
sie w tej apetycznej propozyciji.

*  toso$ norweski — steki marynowane
w ziotach, mrozone, Limito

*  Pescaburgery Burgery Surimi,
PESCANOVA Polska Sp. z 0.0.

ZYoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich, 2011
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BAZYLIA OTARTA BIO
KOTANYI POLONIA SP. Z O.0.

w kategorii: Produkty Bio i Eko

Bazylia taczaca w sobie aromat gozdzikéw, pieprzu

i miety jest niezastapiona w kuchni $rédziemnomorskiej.
Bazylia Kotdnyi poddawana szczeg6lnemu procesowi
suszenia, bogata jest w olejek eteryczny, ktéry uwalnia sie
w trakcie przygotowywania potrawy réwnie intensywnie,

jak w przypadku $wiezej bazylii. SRFSTEXOTLED)

baclcOiceManager

PRODUKTY WYROZNIONE

o Deserek GERBER BIO Jabtuszka
w musie truskawkowo-bananowym,
Nestlé Polska S.A.

*  Alpro Soya Light o smaku natural-
nym z wapniem i witaminami,
Sante A. Kowalski Sp. J.

KUBUS PLAY MARCHEW-MALINA-LIMETKA-JABtKO
MWS SP. Z 0.0. SPK.

w kategorii: Produkty zywnosciowe
i napoje dla dzieci

Kubus Play Marchew-malina-limetka-jabtko to produkt

dla aktywnych dzieci. Jest w 100% naturalny, nie zawiera

konserwantéw ani sztucznych barwnikéw. Jego rzadka

konsystencja idealnie zaspokaja pragnienie, a dodatek

limetki zapewnia $wieze orzezwienie i energie do zabawy. i
KierowniliPrzedstawiciel
Handlowych

PRODUKTY WYROZNIONE

o Gerber 3 JUNIOR Mleko modyfi-
kowane,
Nestlé Polska S.A.

e Paluszki rybne POPCORNowe,
Pescanova Polska Sp. z 0.o.

BATON LION
NESTLE POLSKA S.A.

w kategorii: Czekolady i batony

Baton LION to pyszny, czekoladowy baton z ciagnacym
sie karmelem oraz chrupigcymi ptatkami i waflem.
Taka nietypowa kombinacja sktadnikéw zamknieta
jest w unikalnym najezonym ksztalcie, podkreslajacym
charakter produktu.
MasdalenaKordowska

DziaLKomunikacjegUsiug
Marketingowych

PRODUKTY WYROZNIONE

e Terravita Czekolada nadziewana
migtowa, Eurovita Sp. z o.0.

. Baton Maciek Adwokat XXL,
Wawel S.A.

ZYoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich, 2011






28

MICHALKI ZAMKOWE BIALE
WAWEL S.A.

w kategorii: Praliny, bombonierki,
czekoladki

Michatki zamkowe biate to nowa odsfona klasycznych,
uwielbianych od lat Michatkéw zamkowych. Potaczenie
mleka i bogactwa orzechéw zaskakuje nowa nutg

smakowa, a tradycji nadaje nowego wymiaru. i —

DyrektogMarketingu

PRODUKTY WYROZNIONE

e Galaretka Mella w czekoladzie
o smaku pomaranczowym,
Jutrzenka Colian Sp. z o.0.

o Bombonierka Bon Ton Serca
PWC Odra S.A.

PALUSZKI Z GALARETKA POMARANCZOWA W CZEKOLADZIE KRAKUSKI
BAHLSEN SP. Z O.0.

w kategorii: Sfodycze, ciastka, wafle,
pierniki

Paluszki z galaretka w czekoladzie Krakuski to potaczenie ciasteczka
z aromatyczng galaretka, oblane gesta, pyszna czekolada. Dostepne
w trzech najpopularniejszych smakach: pomarafczowym, wisniowym
oraz malinowym.

PRODUKTY WYROZNIONE

e Chupa Chups XXL Trio (lizak),
Perfetti Van Melle Polska Sp. z o.o0.

o Zelki Zozole Rainbow,
ZPC Mieszko S.A.

KRAKERSY SEZAMOWE RARYTAS
RARYTAS SP. Z O.0.

w kategorii: Stone przekaski

Krakersy sezamowe produkowane sa wyfacznie na bazie
naturalnych sktadnikéw bez sztucznych barwnikow
i konserwantow.

JoannaiGasiorowska’
PrezesiZarzadu

PRODUKTY WYROZNIONE

e Beskidzkie juniorki z kokosem,
,AKSAM” Sp. z 0.0. Sp. K.

e AROMAT - orzeszki ziemne solone,
Aromat Snack Sp. z o.0.

ZYoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich, 2011
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ORBIT SPEARMINT 10 DRAZETEK
WRIGLEY POLAND SP. Z O.O.

w kategorii: Produkty impulsowe
i artykuly OTC

Bezcukrowa guma do zucia Orbit Spearmint o smaku tagodnej miety — najpopularniejsza
marka Orbit wéréd stodyczy impulsowych: dodatkowo, jak wszystkie produkty Orbit pomaga
w utrzymaniu higieny jamy ustnej. Guma Orbit spozywana po jedzeniu i piciu sprawia, ze
poziom pH w ustach podnosi sie, a to oznacza, ze zeby nie sa narazone na potencjalng
demineralizacje.

PRODUKTY WYROZNIONE
. Mentos guma do zucia Red Fruit
w torebce,

Perfetti Van Melle Polska Sp. z o.o.

. BAKALLAND UP! Z orzeszkami
w czekoladzie, z ananasem
kandyzowanym i zurawina,
Bakalland S.A.

ROUTE 66 BLUE 100'S
IMPERIAL TOBACCO POLSKA S.A.

w kategorii: Wyroby tytoniowe

W marcu 2010 roku rodzina papieroséw Route 66

wzbogacita sie o nowy wariant — Route 66 100’s Blue.

O atrakcyjnosci tej oferty Swiadczy przede wszystkim

format papieroséw — 100 mm. Opinie detalistéw oraz

konsumentéw potwierdzajg zaréwno dobra jakos¢

amerykanskiej marki, jak i atrakcyjng cene papieroséw.
MarcineRatajczak
DyrektogSprzedazy

PRODUKTY WYROZNIONE

¢ Viceroy S-Line 24,
British American Tobacco
Polska Trading Sp. z 0.0

*  Mebhari’s Filter Sweet Orient,
Tobacco Trading International
Poland Sp. z o.o.

CARLO ROSSI ROSE
CEDC INTERNATIONAL SP. Z O.O.

w kategorii: Wina, wina musujace
i szampany

Rzeskie i aromatyczne pétwytrawne wino rézowe na
kazda okazje. Temperatura podawania: 11-12 °C.

Adanp]edal
brandiManager

PRODUKTY WYROZNIONE

3 Martini Prosecco,
BACARDI-MARTINI Polska

*  Afrodite,
Torunskie Piwnice Win VINPOL
Sp. z 0.0. Grupa Henkell & Co.
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Pawet Skibicki
Z-ca Dyr. Handlowego Cereal

Partners Poland Torun-Pacific

Ztoty Paragon - Nagroda Kupcow
Polskich” jest cennym wyréznieniem,
poniewaz przyznajg ja sami

kupcy! A oni wiedza najlepiej,

ktore produkty cenig konsumenci

i ktére jednoczesnie przynosza
odpowiednig rentownosé kupcom.

Jestem dumny, Ze Nestlé Corn Flakes

sa niekwestionowanym liderem
w kategorii platkéw $niadaniowych.

Agnieszka Niska
Marketing Assistant Home Care

Detergents, Henkel Polska

Jest nam bardzo milo, ze moglismy
pojawic sie na gali ,, Ztoty Paragon”,
tym bardziej, ze znalezliSmy sie

w gronie laureatow:

Clin Windowsé&Gilass Citrus otrzy-
mal statuetke za pierwsze miejsce

w kategorii , Uniwersalne artykuty

i srodki czystosci”, a dwa pozostate
produkty Bref Tornado Gel Ocean
oraz Pur Max Gel Lemon zostaty
wyréznione w swoich kategoriach.
Tego typu nagrody dla naszych
produktéw sa dla nas bardzo istotne,
poniewaz $§wiadcza o sile produktu

i akceptacji ze strony, watym przy-
padku, wiascicieli sklepéw detaliczs
nych. Wszystkie nagrody i wyréznie-
nia motywuja nas do udoskonalania
naszych produktéw i miarek.
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WODKA ZOtADKOWA GORZKA
STOCK POLSKA

w kategorii: Wodki czyste, kolorowe
i smakowe

Wédka Zofadkowa Gorzka jest flagowa marka

lubelskiej fabryki i liderem na rynku wédek

gatunkowych. Zdobywca wielu prestizowych nagréd

w miedzynarodowych konkursach. Trunek sporzadzony

na bazie ponad 200 zi6t jest produktem pétstodkim, Do

o lekko gorzkawym smaku. R n P oWy Stock Polsis

PRODUKTY WYROZNIONE

*  Krupnik Premium Vodka,
Sobieski Sp. z 0.0.
e Zubréwka Biata Wodka,
Grupa CEDC - Polmos Biatystok S.A.

GIN LUBUSKI
TORUNSKIE PIWNICE WIN VINPOL SP. Z O.0. GRUPA HENKELL&CO.

w kategorii: Gin, whisky, koniak,
brandy, rum, likier

Produkt wytwarzany na bazie naturalnych sktadnikow
z wykorzystaniem surowcéw pochodzacych z ziemi
lubuskiej. Destylowany ze spirytusu zbozowego

z udzialem owocéw jafowca i mieszanki specjalnie

L PioteBugnoZastepcaDyrektora
dobranych zi6t.

dsEHandIElrogistyki

PRODUKTY WYROZNIONE

. //\dvocaat,
Slaska Wytwérnia Wodek
Gatunkowych POLMOS S.A.
. Grant’s 12,
CEDC International Sp. z o0.o.

CINZANO BIANCO
CEDC INTERNATIONAL SP. Z O.0.

w kategorii: Wermuty

Cinzano od ponad 250 lat dostarcza konsumentom
to, co najlepsze — starannie dobrane winogrona,

ziofa i przyprawy rosnace wyfacznie i podné6zu Alp,

w stynacym z aromatycznych upraw regionie Piemont.
Wiszystko to potaczone z dbatoscia o kazdy szczegot
sktada sie na doskonaty produkt finalny — oryginalny

wioski wermut. AdamJcda
brandiManager

PRODUKTY WYROZNIONE

3 Martini Rosato,
BACARDI-MARTINI Polska

. Totino Bianco,
Torunskie Piwnice Win VINPOL
Sp. z 0.0. Grupa Henkell & Co.
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POL

Grupa Henkell & Co.

VINPOL Sp. z o0.0.
Grupa Henkell & Co.

Z wielka satysfakcja przyjeliSmy wiadomosg,
ze LUBUSKI GIN doceniony zostat przez czytelnikow
miesiecznika HURT & DETAL,
w konkursie na najlepsze produkty
rynku FMCG w kategorii:
gin, whisky, koniak, brandy, rumi likier.

LUBUSKI GIN uzyskat najwieksza liczbe glosow

zajmujac | miejsce i zdobywajac tym samym

prestizowq statuetke "Ztoty Paragon 2011".

Nasz niekwestionowany lider na rynku ginu w Polsce,

dostepny rowniez na rynkach zagranicznych
udowodnit ponownie swa wielka wartos¢,
jaka jest zaufanie i uznanie rynku.

Wszystkim czytelnikom skiadamy
serdeczne podziekowania.

LUBUSKI GIN jest jednym z nielicznych ginéw
dostepnych w Polsce, ktory jest produkowany wylacznie
na surowcach naturalnych i w oparciu

o naturalny destylat jalowca. Gwarantuje to marce
LUBUSKI GIN jakos¢ na najwyzszym, Swiatowym poziomie.

LUBUSKI GIN jest najczesciej kupowanym ginem w Polsce*

—_—

LUBUSKI GIN jest najchetniej polecanym przez Polakéw ginem,
swoim bliskim i znajomym**

LUBUSKI GIN otrzymat znak Poznaj Dobra Zywnos¢
przyznawany najlepszym produktom spozywczym w programie
promocyjnym Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
LUBUSKI GIN znajduje swoich zwolennikow
rowniez na rynkach zagranicznych
m.in. na Litwie, Lotwie a takze w Niemczech i USA.

*wg badan Nielsen
**wg badan Indicator

ul. Mazowiecka 48, 87-100 Torun, tel. +48 56 657 17 63, fax +48 56 659 72 20, zamowienia@vinpol.pl

www.vinpol.pl, www.ginlubuski.pl
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Zubr pochodzi z Puszczy Biatowieskiej, miejsca ktére
charakteryzuje piekna przyroda, nieskazona ludzka
ingerencja. To naturalne srodowisko ,kréla puszczy”
znajduje odzwierciedlenie w warto$ciach produktowych
piwa Zubr. Prawdziwie petny smak zapewnia naturalne
potaczenie stodu karmelowego, fagodnej goryczy

i podwyzszonej zawartosci alkoholu.

Najlepsza jednoczesciéwka Wilkinson to: 3 elastyczne
ostrza na ruchomej gtéwce umozliwiajace doktadne
golenie, 2 paski nawilzajace wzbogacone w aloes

i witamine E, zapewniajace poczucie nawilzenia

i komfortu, lekka raczka z gumowanym uchwytem
zapewniajaca stabilne i pewne golenie.

Ultracienkie wkiadki z serii Bella Panty Aroma to
doskonaty wariant dla kobiet pragnacych otrzymywac
,wiecej za mniej”. Wkiadki te sa oddychajace, maja tylko
1 mm grubosci, idealnie dopasowuja sie do ciafa!

MarcinnDomaniecki

Managerds arzadzaniaiMarka

Tatra Jasne Petne,
Grupa Zywiec S.A.

Perta Chmielowa,
Perta-Browary Lubelskie S.A.

AonjeszkaPradzynska
radesiviarketingivianagel

Personal

STR8 Original Ptyn po goleniu,
Sarantis Polska S.A.

Perfecta Epilady cukrowy wosk
w plastrach do depilagji twarzy,
Dax Cosmetics Sp. z 0.0.

\VarcingeSasimowski

KierownildSprzedazyaMakrorecionu

Mydto w ptynie Luksja Creamy Rose
Petal & Milk Proteins,
PZ Cussons Polska S.A.

Mola Shades of Mind Chusteczki
higieniczne,
Metsa Tissue Poland Sp. z o0.0.

ZYoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich, 2011



Najwieksza promoda w historil marki
Zubr trwa w najlepsze. |
% Pierwszy z 3 domow z dziatka wygrata &
' pani Agata Pawelec z Gtuchotazow.

* Szazesliwym posiadaczem koleinego
* \_mote zostad jeden z Twoich klientow.

ewe|yal

500000 NAGROD

Zaplanowalismy silne wspartie w mediach.

-

Dziekujemy za Twoje wsnard
: i zaufanie, ktorym obdarzasz Zubra.

oln . =
B Dzickujemy
& za wyrdznienie

i zaufanie.
I im*w * Jeden ucestnik oterii made zyskal manse tylko na 1 dom 1 driatia
Mala Ksiezniczka zdobywca Regulamin promodii dostenny w siedribie organizatora i na wwwmbtol,
w konkursie Zioty Paragon 2011 w kategorii 5 ‘
Produkly i Arykuly do Pielegnacii Dzieci. ‘_I) W CIAZY NIE PLJE ALKOHOLU

ZYoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich, 2011
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BIL SOFT to ptyn przeznaczony do prania recznego
tkanin delikatnych, ktére wymagaja szczegélnej
pielegnacji. Idealny dla jedwabiu, wetny, cieniutkiej
bawetny, a takze tkanin syntetycznych i mieszanych.
BIL Soft z fatwoscia usuwa zabrudzenia, chroniac przy
tym strukture tkanin i ich kolory.

Artugtobodzinski

Preze: drZadUuRDyreKiol enerain

e Kkwiatowy Ptyn do ptukania
tkanin, Katowickie Zaktady Chemii
Gospodarczej Pollena Savona

*  ERelax Koncentrat do pfukania
tkanin, PZ Cussons Polska S.A.

Szampon i ptyn do kapieli Mafa Ksiezniczka Bobini to

magiczny produkt dla matych dziewczynek. Pachnaca

egzotycznymi owocami piana tagodnie myje delikatng

skore, nadaje wlosom puszystos¢ i nie drazni oczu. Whosy

sg odzywione i fatwo sie rozczesuja. Skéra jest nawilzona,

a wyciag z rumianku tagodzi jej podraznienia. Renata Olszewska

brandiManagel

*  Szampon Bambi d-Panthenol,
Katowickie Zaktady Chemii Gospo-
darczej Pollena-Savona Sp. z o.o.

e Pieluszki Bella Baby Happy 3D
Flexi, Torunskie Zaktady Materiatow
Opatrunkowych S.A.

Szampon do wloséw Dove Intense Repair zostat

stworzony z mysla o wiosach zniszczonych. Szampon

zawiera Micro Moisture Serum, ktére chroni i wzmacnia

wlosy od cebulek az po konce oraz Fibre Actives, ktére

wnikaja w gtab wloséw odbudowujac je od srodka.
KingalSchonptlug
JoveHaigand . Cleagbrand

specialist

e Szampon Familijny Bialy,
Katowickie Zaktady Chemii Gospo-
darczej Pollena-Savona Sp. z o.0.

¢ BARWA ZIOLOWA szampon
pokrzywowy, Barwa Sp. z o.o0.
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reklama

¢ libella
Tradycja zobowigzuje Strazonicy

domowej czystosci

| ZiGEE S
PEREEmN &

"w-l_'_‘rf Y |

)
3

Serdeczne podziekowania dla Kupcow Polskich
za wyroéznienie produktu BIL SOFT w konkursie,, ZtotyParagan

Biuro Obstugi Klienta: I = b I I
tel.: (25) 6414630

sprzedaz@libella.com.pl www.iiDElla -com.pl
Libella Sp. z 0. 0., ul. Krakowiakéw 80/98, 02-255 Warszawa, tel.: (22) 846 50 40

reklama

Dziekujemy za wybér

Cod dla Cos dla
Twojego domu
Ciebie leg
Cos dla Twojego

dziecka

K.Z.Ch.G.Pollena Savona Sp. z o.0.
ul.Pospiecha 7/9, 40-852 Katowice
www.pollenasavona.pl

ZYoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich, 2011



38

CLIN WINDOWS & GLASS CITRUS
HENKEL POLSKA SP. Z O.0.

w kategorii: Uniwersalne artykuly
i srodki czystosci

Clin Windows&Glass Citrus gwarantuje idealng czystos¢
i potysk bez polerowania. Dzieki zawartosci specjalnie
dobranych substancji czyszczacych pozwala bardzo fatwo

usuna¢ brud z szyb, ram i parapetow. p
BartiomiepStrzaikowski}

brandiManager

PRODUKTY WYROZNIONE

*  Plyn do czyszczenia zmywarki
Calgonit — finish,
Reckitt Benckiser Poland S.A.

e Sidolux do mycia uniwersalnego
mydto marsylskie,
LAKMA Strefa Sp. z o.0.

LUDWIK - PtYN DO MYCIA NACZYN, MIETOWY
INCO-VERITAS S.A.

w kategorii: Plyny i zele do mycia naczyn

Ludwik wnosi nowg jakos¢ do polskich kuchni, nie tylko
bezwzglednie walczy z tluszczem, ale réwniez zapewnia
ochrone i pielegnacje dfoni — ma neutralne pH. Ludwik

ptyn do mycia naczyi o zapachu migtowym zawiera

ciag z aloesu.
wyciag Anna\ojcikowskasEioural

DyrektoMarketingt

PRODUKTY WYROZNIONE

*  Fairy Plyn do mycia naczyi granat
i czerwona pomarancza,
Procter and Gamble
DS Polska Sp. z o.0.

o Pur Max Gel Lemon,
Henkel Polska Sp. z o.0.

CALGON PROSZEK
RECKITT BENCKISER POLAND S.A.

w kategorii: Specjalistyczne
srodki czystosci

Calgon to srodek zmiekczajacy wode do stosowania

w pralkach podczas kazdego prania. Calgon zmiekczajac
wode, chroni pralke przed uszkodzeniami i zwieksza
wydajnos¢ proszku do prania.

KarolinatWalo;
BrandiManager

PRODUKTY WYROZNIONE

e Bref Tornado Gel Ocean,
Henkel Polska Sp. z 0.0

*  Ludwik mleczko do czyszczenia
tazienki, Inco-Veritas S.A.
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Dove VisibleCare Renewing kremowy Zel pod prysznic
dba o odpowiednie odzywienie i nawilzenie skory. Zel
powstat w oparciu o technologie NutriumMoisture™,

ktéra dostarcza skorze sktadnikéw nawilzajacych.

Nagrode SUPER PRODUKT otrzymuje produkt,
ktéry uzyskat najwieksza liczbe gtoséw sposrod
wszystkich zgtoszonych do Konkursu produktéw

w 51 kategoriach.

Przyznana nagroda $wiadczy o wyjatkowej
popularnosci Herbaty Lipton Yellow Label wsréd

Kupcéw Polskich, a co za tym idzie wsréd
— polskich konsumentéw.

Polbank EFG jako jedyna instytucja sektora
bankowego w Polsce oferuje unikatowy na rynku
pakiet partnerPLUS — pofaczenie akceptadji

kart ptatniczych z ustugami bankowymi. Pakiet
pozwala firmom handlowym zwiekszy¢ obroty

i istotnie wptywa na ich konkurencyjnos¢.

SA

Vito Furgon jest udoskonalona wersjq swego
poprzednika. 4-cylindrowy silnik CDI i pakiet
wydajnoéciowy BlueEFFICIENCY tacza istotng
dla samochodéw dostawczych wydajnos¢ wraz

z ekonomig.

PlotEMIKUISK]

juniogbrandiManagel

e EVITTE Liftingujacy krem na dzien,
Soraya S.A.

e BIALY JELEN Hipoalergiczne
mydto naturalne, Przedsiebiorstwo
Chemii Gospodarczej
,POLLENA" S.A.

11

JorotaaWilczak

iptonEbrandiActivationsSpecialisl

M

KatarzynatZub] KarDyvrekiol

)DSZar STUg ROzIICZEeNIOWYCh

Piote\WoiakKEMarketino & Produ

ManagementManagel
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POLSKA =) PO
TELEFONIACYFROWA

SPOLKA Z 0.0.
weg0la Polska Telefonia Cyfrowa od poczatku swojego
o 3 istnienia w znaczacy sposob przyczynia sie do
X ZZ o1 2 rozwoju polskiego rynku telekomunikacyjnego
Paragen & przez wprowadzanie i udostepnianie klientom
=Tk 3 najbardziej zaawansowanych technologii i ustug. -
) MA
74 PO
Ke9roda A4 MAKRO jest czescia METRO Group, jednego
N ‘o z najwiekszych na $wiecie koncernéw
N GO handlowych, oferuje swoim Klientom produkty
PareEy najwyzszej jakosci po mozliwie najnizszych
2L ’ cenach. Jest najnowoczesniejsza, samoobstugowa
hurtownia dla przedsiebiorcéw i ludzi biznesu. Magdalenaibioy Vienadze

LIl _G

5 -

a5 0da

Tradis Sp. z 0.0. jest ogélnopolska sp6tka

£
A %Q); prowadzaca dystrybucje artykutéw spozywczych
X ZZ oY) i chemiczno-kosmetycznych. Tradis jest

RE[PEIE) podmiotem integrujacym segment dystrybugji
= jihih Grupy Handlowej Emperia i nalezy do grona
najwiekszych firm w branzy handlowej w Polsce. RoberEKrzakRCzionel

43135108

7Y

S

SUI
INS

. ) Subiekt GT - system sprzedazy wspomagajacy catosciowa obstuge dziatu handlowego,
\a9rads "o/ sklepu, punktu ustugowego, itp. Umozliwia wystawianie wszystkich dokumentéw

s handlowych i magazynowych. Wspétpracuje z wiekszoscia dostepnych w Polsce
7201 “ urzadzen zewnetrznych (kasy fiskalne, drukarki fiskalne, wagi etykietujace, czytniki

A Paray kodéw kreskowych).
N 201}

Y>3135708
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Nagroda przyznana za budowanie
bezpieczenstwa funkcjonowania niezaleznych

wIode sklepow detalicznych w Polsce — przez stworzenie
™ najwiekszej firmy dystrybucyjnej na polskim
<< ™~ @ty g ryr{ku(.% ) irmy dystrybucyjnej na p
Pazagen $
=0kl 3
Coca-CoIa %> )
/
PaSS‘On for Excellefroe Wedtug kolegium redakcyjnego, to wiasnie
Coca-Cola HBC Polska w sposéb ponadprzecietny
AN Neg7ode "%o realizuje strategie biznesowa faczac dziafania CSR
X Z Yol oiﬂ z podstawowa sferg dziatalnosci, a podejmowane
=Y °, przez nig przedsiewziecia CSR maja charakter
gig@) ? zaplanowany, systemowy oraz innowacyjny.
>
) Firma Maxpol juz 20 lat przez profesjonalng
organizacje targéw zagranicznych pomaga
Z polskim przedsiebiorcom w promocji ich
B produktéw. Motto firmy Maxpol brzmi:
3 ,Zadowolenie naszych Klientéw — to nasza
“ Zioiy) € dewiza”. Redakcja miesiecznika HURT i DETAL
< O ParEGon & potwierdza, ze motto firmy Maxpol nie jest
2NN 3 jedynie sloganem, a stanowi rzeczywista
wizytéwke firmy na rynku.
Redakcja miesiecznika ,HURT i DETAL”
~ honoruje Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju
) Wsi za organizacje i aktywna promocje polskich
7§>/ produktéw przez Program ,Poznaj Dobra
Zywnos¢” (Discover Great Food). To dzigki
A temu programowi osoby zwiazane z rynkiem
p; 2 spozywczym i konsumenci za granica, moga
< AN @ty ‘. doceni¢ wySmienity smak oraz wysoka jakos¢
X Parato % polskiej zywnosci.
=)l g
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Dotqcz do sieci sklepow %odldo

SKLE

Szukasz rozwigzania dla swojego sklepu?
0,

Wybierz @@ﬂ@ !

Wtascicielom sklepéw ODIDO zapewniamy:
<1 szeroki asortyment w konkurencyjnych cenach
{1 specjalne systemy rabatowe

<1 opieke konsultanta

<7 gazetke promocyjng wraz z dystrybucja

<1 peten pakiet materiatow POS

O szczegoty pytaj w Dziale Obstugi Klienta kazdej hali MAKRO
lub sprawdz na www.sklepy-odido.pl

Szanowni Panstwo!

Dziekujemy bardzo za gtosy oddane na MAKRO Cash and Carry

w konkursie Ztoty Paragon 2011, Dzieki Panstwu zdobylismy
pierwsze miejsce w kategorii Hurtownia Cash and Carry.

Zespét MAKRO Cash and Carry

domu blisko,
domu wszystko. makro



Tomasz Panczyk
Prezes Wydawnictwa
Fischer Trading Group Sp. z 0.0.

W imieniu swoim oraz redakcji
miesiecznika HURT & DETAL jeszcze
raz serdecznie dziekuje wszystkim
uczestnikom - zaréwno Partnerom,
Czytelnikom, jak i Firmom, ktére
zglosily swoje produkty i ustugi do
konkursu - za przyznany kredyt
zaufania i obecno$¢ w pierwszej
edycji konkursu , Zloty Paragon

- Nagroda Kupcéw Polskich”.
Ogromne zainteresowanie
plebiscytem stanowi dla

nas swoiste wyrdznienie,
podkreslajace szczegdlny charakter
organizowanego przedsiewziecia.
Mam nadzieje, ze przebieg
tegorocznej edycji kénktirsu i moc
atrakcji z nim zwigzanych spelnit
oczekiwania wszystkich uczestnikow
oraz zachecit do udziata w
przedsiewzieciu tak#e w kolejnych
latach!

hurtzdetal

gon — Nagroda Kupcéw Polskich, 2011



0 najwazniejszych
wydarzeniach w firmie,
asortymencie oraz o produkcji
papierosow, cygaretek i cygar
rozmawiamy z Robertem
Chruscickim, Prezesem
Scandinavian Tobacco Group
Polska

Panie Prezesie, prosze opowiedziec
o Panstwa firmach, ich historii
i najwazniejszych wydarzeniach.

» Szanowni Pafistwo, historia naszych firm
to juz wieki tradycji i wiele waznych dat.
Poczatki siegaja juz 200 lat wstecz, 1750
rok to poczatki firmy Scandinavian Tobacco,
kiedy to dunska dynastia tytoniowa wpro-
wadza swoéj pierwszy produkt. Jesli chodzi
o Swedish Match to historia jest troszke
bardziej nowoczesna — za date powstania
uznaje sie 1915 rok, kiedy to powstaje fir-
ma zajmujaca sie produkcja tytoniu do fa-
jek i cygaretek. Jak Panstwo widzicie trudno
z tak dlugiego czasookresu wybra¢ najwaz-
niejsze daty, dlatego tez pozwolitem sobie
na przyblizenie tylko kilku, ktére beda bar-
dziej odnosity sie do naszej obecnej sytu-
acji:
® 1904 rok — powstaje firma Henri Winter-
mans produkujaca cygara pod ta sama na-
zwa;
® 1961 rok — powstaje pierwsza na $wiecie
jednorazowa zapalniczka CRICKET;
® 1963 rok — powstaje marka Cafe Creme

- najlepiej sprzedajaca sie cygaretka na

Swiecie.

Wyb6r tych dat nie byt bezcelowy — jak wi-
da¢ nasze wiodace marki Cafe Creme i Cric-
ket sa liderami tej kategorii i beda obchodzity
swoje 50-te urodziny. Cricket juz w tym roku, a
Cafe Creme za 2 lata.

Jednym z najwazniejszych wydarzeri w dzie-

jach naszej firmy byto pofaczenie w pazdzier-

niku 2010 roku Scandinavian Tobacco Group
i Swedish match AB na $wiecie. W wyniku tej
fuzji powstata nowa struktura, ktéra przyjefa

nazwe Scandinavian Tobacco Group.

Niezwykle waznym wydarzeniem jest
réwniez zmiana nazwy Swedish Match
Polska. Jakie zmiany nastapia w catosci
funkcjonowania Waszej firmy?

» Zmiana nazwy Swedish Match Polska na
Scandinavian Tobacco Group Polska to
rzeczywiscie najwazniejsze  wydarzenie
w ostatnim czasie, ktore jest konsekwencja
globalnych zmian w strukturach Scandina-
vian Tobacco Group. W wyniku tej zmiany
znikneta z rynku Swedish Match Polska —
jako spoétka dystrybuujaca zapalniczki i cy-

gara.

WYWIAD

SCANDINAVIAN TOBACCO GROUP

Oczywiscie to jest tylko formalna zmiana,
bo tak naprawde nowa spétka Scandinavian
Tobacco Group Polska jest spadkobierca
Swedish Match, a cata dziatalnos¢ dystrybu-
cyjna jest kontynuowana. Dzieki temu prze-
obrazeniu nasze dziatania obejmuja swoim
zakresem wieksza liczbe klientéw i kontra-
hentéw, dlatego tez jesteSmy bardzo atrak-
cyjnym partnerem do wspétpracy.

Naszym celem nadrzednym jest rozwoj
nowej firmy i umacnianie jej pozycji na
ryknu. Zaktadamy, ze firma bedzie sie dy-
namicznie rowija¢ i rozbudowywac¢ swoja

strukture sprzedazy.
Zmianie, co jest oczywiste, ulegnie

Wasze portfolio — prosze zatem

opowiedzie¢ naszym Czytelnikom

www.hurtidetal.pl | 59



WYWIAD

SCANDINAVIAN TOBACCO GROUP ‘

o Waszych produktach - tych

z dotychczasowego asortymentu,

jak i o tych, ktére ten asortyment
wzbogaca.

» W ramach potaczenia nasze portfolio zy-
skafo kilka znakomitych produktéw, dzie-
ki ktorym oferta dla klientéw jest jeszcze
bardziej atrakcyjna. Wiekszos¢ rodzimych
produktéw Swedish Match znalazta sie
w nowym portfelu produktéw Scandinavian
Tobacco Group. Gtéwne marki to Macanu-
do, La Paz, El Credito, Don Tomas, Salsa i w
kategorii zapalniczki — marka Cricket i Pop-
pell. Nowe Scandinavian Tobacco Group
posiada 170 marek w pieciu kategoriach
produktéw: cygara reczne, cygara maszy-
nowe, tyton ciety do palenia, tytor fajkowy
oraz fajki. W ramach kategorii bedziemy
chcieli zaoferowa¢ na polskim rynku atrak-
cyjne i konkurencyjne brendy, ktére beda
zaréwno zdobywaly udziaty w rynku, jaki
i wspieraty nowych palaczy innych wyro-
bow tytoniowych, w szczegblnosci palaczy
cygar.

Przedstawiajac po kolei kazda z katego-
rii zaczne od cygar recznych. Najwiekszym
rynkiem dla naszego biznesu cygar recznych
jest rynek amerykanski, ktéry stanowi ponad
90% catej sprzedazy. Wychodzac naprzeciw
potrzebom konsumentéw wsréd szerokiego
asortymentu posiadamy réznorodny wybor
smakow, ksztaltéw i rozmiaréw. Gtéwnymi
markami sa Macanudo, Punch, Partagas,
CAO, ktére generujg ponad 50% sprzedazy
i Brendy takie jak Cohiba, Hoyo de Monter-
rey, La Gloria Cubana, ktére dystrybuowane
sa tylko na rynku amerykanskim.

Druga kategoria to cygara maszynowe,
na polskim rynku to gtéwnie sprzedaz cy-
garetek. W sztukach to 2 miliardy cygar
sprzedanych w 2010 roku przez Scandina-
vian Tobacco Group w ponad 100 krajach.
Strategiczne brendy, ktére generuja 60%
sprzedazy cygar maszynowych to Cafe Cre-
me, La Paz, Colts, Henri Wintermans i Sal-
sa. Wszystkie sa dystrybuowane lub wkrétce

beda na rynku polskim i stanowig dzisiaj

blisko 60% udziatu w rynku. Niekwestio-
nowanym liderem w tej kategorii na $wie-
cie jest marka Cafe Creme. Na nig wiasnie
bedziemy ktadli szczegélny nacisk na rynku
polskim, na ktérym obecnie liderem jest
marka Colts.

Kolejng kategorig jest tytor fajkowy,
w portfolio znajduja sie 82 brendy, ktére
sa sprzedawane w 66 krajach. Marki strate-
giczne to Borkum Riff, Erinmore, Clan, W.O.
Larsen i Stanwell. Te gtéwne marki stano-
wig 40% w catej sprzedazy tytoni fajkowych
w Scandinavian Tobacco Group. Na polskim
rynku najwiekszy udziat w sprzedazy posia-
daja marki Alsbo i Poniatowski, ktére sta-
nowig ponad 40% udziatu. Marka Borkum
Riff jest najwiekszym i najbardziej znanym
Brendem na $wiecie. Pozostate kategorie
fajki i tyton ciety do palenia nie sa jeszcze
dystrybuowane w Polsce. W przysztosci
moze to ulec zmianie.

Poza wspomnianym juz biznesem tyto-
niowym posiadamy w swojej ofercie marki
zapalniczek Cricket i Poppell. Cricket to
jedna z dwéch wiodacych na Swiecie marek
zapalniczek i pierwsza jednorazowa zapal-
niczka na $wiecie produkowana juz od 1961
roku. Jak juz méwitem, w tym roku marka
obchodzi 50-te urodziny. Fakt, ze kazdego
dnia ponad 200 milionéw klientéw na $wie-
cie uzywa tego produktu, to nie przypadek.
Wysoka jako$¢, bezpieczenstwo, oryginalne
wzornictwo — to cechy, ktére sprawiaja, ze
po zapalniczki Cricket siega tak wiele oséb.
W Polsce na rynku markowych zapalniczek
jednorazowych Cricket jest zdecydowanym

liderem.

Staniecie si¢ zatem gléownym graczem
na rynku cygaretek, to duzy sukces,
ale i duze wyzwanie. Jaki macie plan
na to, aby nim pozosta¢, czy wrecz
zwiekszy¢ jeszcze udziaty?
» Prawda jest to, iz po potaczeniu dwéch
firm nowe Scandinavian Tobacco Group
Polska Sp. z o0.0. bedzie zdecydowanym li-

derem na rynku polskim w dwéch katego-

riach: cygar i tytoni fajkowych. To zobowia-
zuje. Zamierzamy walczy¢ o utrzymanie tej
pozycji i mamy jednocze$nie ambitne plany
zwiekszenia swoich udziatéw rynkowych
poprzez aktywne wspieranie marek, budo-
wanie dystrybucji, widocznosci. Nie bede
jednak zdradzat szczegétéw naszej dtugofa-

lowej strategii.

Czym sie¢ r6zni produkcja papieroséw

od produkcji cygaretek? W jaki sposéb
powstaja?
» OdpowiedZ na to pytanie jest dos¢ dfuga.
Nie bede w szczegétach opisywat zawitosci
proceséw produkcyjnych. Jesli spojrzymy na
papierosa i cygaretke to wizualnie sa one do
siebie podobne i bardzo podobny jest pro-
ces technologiczny polegajacy na produkgji:
i tu i tu robia to maszyny, tylko ze papierosy
sa produkowane na wieksza skale.

Jedna z podstawowych réznic to budowa:
papieros to tytoi wsuniety (nabity) w goto-
wa papierowa rurke z filtrem lub bez. Nato-
miast cygaretka to tytori zawiniety w papier
tytoniowy HTL i dodatkowo owiniety natu-
ralnym lisciem, réwniez wystepuje w wersji
z filtrem i bez. Tak wiec r6znice stanowi na-
bijanie i zawijanie.

Oczywiscie mamy takie produkty, jak cy-
garetka 100% Tobacco. Oznacza to, ze caly
produkt jest wykonany w 100% z natural-
nego tytoniu, a takich papierosé6w nie ma.

Zasadnicze réznice to réwniez proces
przygotowania tytoniu jako surowca, mam
tu na mysli proces dojrzewania i starzenia
tytoniu. Produkcja cygaretek to proces wy-
dtuzony w czasie, co wynika z tego ze tyton
jest poddawany naturalnym procesom fer-
mentacji.

Jesli natomiast popatrzymy na smaki, to
mamy duza réznorodnoé¢: Vanilla, Cherry,
Rum i inne — wszystkie te dodatki to natu-

ralne sktadniki cygaretki.

To prosze jeszcze opowiedzie¢, aby
nasi Czytelnicy mieli pelna wiedze,

w jaki sposéb powstaja cygara?

60 | www.hurtidetal.pl



» Mysle, Ze to bedzie ciekawe doswiadczenie
dla Pafistwa. Czasami zastanawiamy sie dla-
czego cygaro recznie robione kosztuje sporo
wiecej niz cygaro maszynowe? Oczywiscie
odpowiedz jest prosta: wszystko, co jest wy-
konane recznie ma wiekszg warto$¢, niz to,
co jest produkowane na skale przemystowa,
ale nie tylko o to tu chodzi. Kazde cygaro
reczne sktada sie z 3 warstw: Wkiadka - Fil-
ler, Zawijacz — Binder, Okrywa — Wrapper.

Aby wyprodukowa¢ 1 cygaro reczne po-
trzebny jest proces, w ktérym bierze udziat
114 oséb. Przyznam szczerze, ze sam kiedy
wizytowatem fabryke kilka lat temu i dowie-
dziatem sie o tym bytem zaskoczony, ze ten
proces jest taki ,skomplikowany” — praco-
chtonny. Oczywiscie stowo ,proces” odnosi
sie do catej produkgji, czyli od chwili selek-
cji ziarna, przez cafos¢ uprawy, do efektu
koicowego — zapakowania cygara.

Diabet tkwi w szczegoétach: gleba, proces
uprawy, nastonecznienie miejsca, klimat — te
wszystkie czynniki maja wptyw na wartosci
i charakter lisci tytoniu uzywanego do pro-
dukgji. Im miejsce bardziej nastonecznione,
tym liscie bardziej oleiste i mocniejsze.

Oczywiécie ogromne znaczenie ma row-
niez miejsce na todydze: im nizej, tym lis¢
jest tagodniejszy, na szczycie najmocniejszy
i najbardziej oleisty, natomiast w $rodku
jest umiarkowany. W skrécie mozna powie-
dzie¢, ze smak cygara polega na zwinieciu
3 rodzajéw liscia: Lichero, Seco i Volado
w odpowiednich proporcjach.

Dfugo mozna by méwi¢ na ten temat. Ale
opowiem jeszcze Paristwu kilka ciekawostek.
Posiadamy w naszej ofercie cygaro Macanudo
Vintage, ktérego proces produkgji trwa 3 lata.
Najciekawsze w tym wszystkim jest to, ze cyga-
ro produkowane jest na Dominikanie, a proces
fermentagji tytoniu odbywa sie w USA w stanie
Connectikat. Dzieje sie tak ze wzgledu na spe-
cyficzny klimat i wiatry tam wiejace. Prosze so-
bie wyobrazi¢, Ze tyton jest segregowany na Do-
minikanie, uktadany w bale i leci do Stanéw na
proces starzenia. Po 3 miesigcach wraca, lidcie

s3 ponownie segregowane — sprawdzana jest

barwa liscia, znéw jest pakowany w bale i po-
nownie wysytany do USA na proces starzenia.
Po zakoriczonym procesie produkcji kazde
cygaro przechodzi proces starzenia w tzw.
anging room — pokoju starzenia, tam spedza
ono minimum 21 dni, przed zapakowaniem
go w folie i umieszczeniem w pudetku. Po-
niewaz w procesie starzenia tytoniu uwalnia
sie amoniak, ten czas jest potrzebny na to,
aby catkowita zawartos¢ opuscita gotowy

wyréb. Wchodzac do takiego pokoju moze-

informacja

WYWIAD

SCANDINAVIAN TOBACCO GROUP

my tam spedzi¢ tylko kilka sekund, poniewaz
zapach jest nieznosny.

Mysle, ze jak na poczatek to te kilka cie-
kawostek pomoze nam zrozumie¢, moze
nie proces produkcji, ale warto$¢ cygara
jako interesujacego produktu, produktu,
ktéry kryje w sobie pasje ludzi, ktérzy go

tworza.

Dziekuje za rozmowe.

Maja Swigcka

handlowa
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ZNANI NA ZAKUPACH

DARIUSZ MICHALCZEWSKI ‘

Z papierkami do kasy

0O zakupach i o ulubionych
produktach z Darkiem
Michalczewskim rozmawia
Maja Swiecka

Darek Tiger Michalczewski jest jednym z naj-
bardziej cenionych polskich sportowcéw. Byt
niekwestionowanym Mistrzem Swiata w bok-
sie zawodowym przez 9 lat. Jako pierwszy
bokser w historii unifikowat pasy mistrzowskie
organizacji WBA, IBF i WBO w kategorii p6t-
ciezkiej. W 2010 roku federacja WBO ogfosita
Darka ,Championem wszech czaséw” — presti-
zowym wyrdznieniem za najdfuzsze w historii
posiadanie mistrzowskiego pasa tej organizacji.
Pomimo zakoriczenia kariery bokserskiej Mi-
chalczewski pozostat w sporcie i opiekuje sie
miodymi bokserami poprzez dziatalno$¢ Fun-
dacji ,Rowne Szanse”. Tworca i wiasciciel mar-

ki Tiger Energy Drink.

Czy jako znana osoba odczuwa Pan,

ze sprzedawcy Pana faworyzuja? Ma Pan
specjalne przywileje podczas zakup6w?

» Zawsze staram si¢ by¢ mity dla sprzedawcow.
Wiem, jak ciezko i dtugo pracuja, dlatego da-
rze ich duzym szacunkiem. Nawet jesli takie
sytuacje maja miejsce, to staram sie nie wyko-
rzystywac swojej popularnosci. Jestem normal-
nym cztowiekiem, mam takie same prawa jak
inni i tak samo stoje w kolejce, tak samo musze
dzwiga¢ swoje zakupy. A bycie uprzejmym,
chwila rozmowy i wymiana spostrzezeii z pra-

cownikami sklepu nie kosztuje przeciez wiele.

Supermarkety czy sklepy osiedlowe
- w ktérych woli Pan robi¢ zakupy? Gdzie

na zakupach mozna Pana spotkac?

» Najczesciej z Basig, moja zona, kupujemy
w Bomi, bo akurat sklep tej sieci dziata obok
naszego domu w Gdansku. Tam wszystko jest
pod reka. Rzadko kupuje w innych miejscach.
Hipermarketéw nie lubie. Zazwyczaj wycho-
dze z zakupami juz najedzony, bo tu sprébuje
kapusty kiszonej, tam ogoérka. Juz tak mam, ze
na zakupach momentalnie robie sie gtodny.
Mozna powiedzie¢, ze w Bomi najadam sie za

darmo ($miech).

Wsréd zakupéw Darka Michalczewskiego
nie moze zabraknaé...
» Oczywiscie Tiger Energy Drink. A poza tym
duzo nabiatu: jogurty, kefiry, serki wiejskie, kt6-
re jadam z siekana rzodkiewka. Uwielbiam tez

puddingi, czesto pije Actimel. Kocham Zzéfte

sery. Musze przyznad, ze przepadam za paszte-
towa z musztardg, smalcem ze skwarkami czy
za salcesonem. A na dziale rybnym kupuje ka-
wior. Moje ulubione pieczywo to ciemny chleb

z ziarnami.

Jaka przydarzyta si¢ Panu najzabawniej-

sza historia zwiazana z zakupami?

» Panie ekspedientki w naszym sklepie uwiel-
biaja mojego najmtodszego synka Dareczka.
Bierze ze mnie przyktad i zawsze jak wcho-
dzimy do sklepu to rozpoczyna degustacje od
buteczki, potem zabiera sie za batoniki, a na
koncu otwiera lizaczka. Basia musi przekazy-
wac¢ Pani kasjerce papierki i na ich podstawie
ptacimy za jego zakupy. Zawsze jest wesoto

przy kasie, bo staramy sie by¢ wesofa rodzinka.
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ROZRYWKA

Rozwiaz krzyzowke, hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Ciasteczka Krakuski smakujg doskonale juz od wielu lat. Kontynuujac krakowskie tradycje
cukiernicze wypiekamy je z najwiekszg starannoscia, przy wykorzystaniu prostych, niezawod-
nych receptur. W kazde ciasteczko wktadamy cate nasze serce, zaangazowanie i pasje. Siegajac
po Krakuski sprawisz pyszna przyjemnos¢ sobie i swoim bliskim. W portfolio marki znajduja
sie smaczne paluszki z galaretka w czekoladzie oraz ciasteczka kruche i czekoladowane jak np.
Maslane, Florianki i ostatnia nowos¢ Duelki w czekoladzie mlecznej z posypka cukrowa. Duelki
to wszystko co lubisz w jednym ciastku — w potowie ztociste i w potowie mocno czekoladowe,

stanowig zgrany duet. www.bahlsen.pl

Pierwszych dziesieciu Whascicieli Sklepow Detalicznych, ktérzy przesla

rozwigzanie krzyzowki /hasto/ na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

— otrzyma zestaw produktow Krakuski.

Fundatorem nagrdd jest Bahlsen Sp. z o.0.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0.
z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do konkursu i jego prawidtowego
przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez
zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane

innym podmiotom.

LAUREACI MAJOWEJ KRZYZOWKI

Matgorzata Cicholc - Sklep Spozywczo-
Przemystowy, Gabin

Grazyna Pliszka - Sklep Spozywczo-
Przemystowy Nr 4, Myszyniec

Izabela Purgal - Market,Boom%’, Czestochowa
Marta Kolud - K&P Firma Handlowa Sp. z 0.0.,
Skawina

Andrzej Jakubowski - Jakubowski i S-ka,
Zabkowice Slaskie

Elzbieta Stefanska-Nowacka - Sklep
Spozywczo - Przemystowy, Kostrzyn Wikp.
Walus Matgorzata - Handel, Ksigzenice
Danuta Tolloczko - Sklep Spozywczo-
-Przemystowy Danuta, Legnickie Pole.
Stanistaw Dawidowski - Sklep Spozywczo-
-Przemystowy, Etk

Dariusz Celebucki - Sklep Ogdlnospozywczy,
Etk

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie
rozwigzaty krzyzéwe! Zapraszamy do udziatu
takze w innych konkursach organizowanych
przez HURT & DETAL.
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Zgrany Duet od Krakuskow

Kolejna nowos¢ w rodzinie Krakuskow! Krakuski Duelki w czekoladzie
mlecznej z posypka cukrowg dotacza do popularnych Serduszek oraz
Florianek i wzmocnia pozycje Krakuskéw w tym najbardziej atrakcyj-
nym segmencie ciastek. A cato$¢ w eleganckiej kompozycji i bardzo
apetycznym opakowaniu o gramaturze 180 g. Pétkowa cena rekomen-
dowana - 3,99 zt.

www.BAHLSEN.pl

Czas na lato,
czas na lody

Za co kochamy lato? Za to, ze co roku przynosi
nam wiele nowych doznan. Podczas waka-
cyjnych podrézy odwiedzamy nowe miejsca.
Latem poznajemy nowych ludzi, chtoniemy
nowe zapachy i smaki. A wsréd nich dwie
lodowe nowosci Nestlé! Tego lata szykuijcie sie
na wyjatkowe, nowe doznania, poniewaz na
potki sklepowe trafit niezwykly, zaskakujacy,
pierwszy w Polsce l6d do obierania Nestlé PI-
RULO BANAN. Ponadto dla mitos$nikéw batona
LION Nestlé ma jego lodowa wersje w postaci
nowego rozka LION.

www.NESTLE.pl

GUSTELLO - ciastka
doskonate nie tylko na lato!

Nadchodzi lato — czas piknikéw, wycieczek i wyjazdéw wakacyjnych.
Firma Vobro wprowadzita wiec do swojej oferty delikatne i kruche ciast-
ka GUSTELLO w czterech wy$mienitych smakach - kokosowym, czekola-
dowym, maslanym oraz cytrynowym (edycja limitowana)! Sa doskonate
na rézne okazje — jako drobna przekaska, deser dla dziecka czy chwile
przyjemnosci przy kawie. Atrakcyjne opakowania, mozliwe do ustawie-
nia zarbwno w pionie, jak i w poziomie oraz przystepna cena produktu
to dodatkowe korzysci, dzieki ktérym ciastka GUSTELLO z pewnoscig
przyniosa obrét na pétce sklepowej.

www.VOBRO.com.pl

FRUGO wraca...

Tym samym FoodCare dotrzy-
muje obietnicy danej kilka
miesiecy temu mitosnikom
kultowego napoju. Oczekiwa-
nia konsumentéw zwiazane

Z jego powrotem s ogromne,
a firma robi wszystko, by je
spetni¢ i da¢ fanom FRUGO to,
na co czekaja: niezapomniany,
mocno owocowy smak. Food-
Care zapewnia, ze udato sie od-
tworzy¢ pierwotne receptury,
ktérych powrotu konsumenci
oczekuja najbardziej i juz

w lipcu rusza z budowaniem
dystrybucji FRUGO.

Najbardziej kobiece
Mokate Cappuccino

Mokate stworzyto nowe cappuccino — Mokate Cappuccino One Cup
- kobiece, wyjatkowe, modne, nowoczesne. Zgodnie z oczekiwania-
mi rynku posiada dodatkowe funkcje. Wyrdznia sie na pétce — dzieki
oryginalnej szacie graficznej, niespotykanej do tej pory w segmencie
cappuccino. Jest zawsze pod reka — estetyczne jednorazowe saszetki
przygotowane sg specjalnie na jeden kubek. W sklepach pojawito sie
w maju - rbwnoczesnie z wyjatkowa kampania reklamowa.
www.MOKATE.com.pl

Ziote Paragony dla herbaty Lipton!

Herbata Lipton Yellow Label w nowym opakowaniu z gwarancja
jakosci przekonata konsumentéw do zakupéw. Potwierdzaja to dwie
nagrody przyznane temu produktowi w konkursie miesiecznika

,Hurt i Detal" Lipton otrzymat statuetki w kategoriach ,Herbaty czarne”
oraz,Super Produkt” - nagrode za zdobycie najwiekszej liczby gtoséw
sposrod wszystkich zgtoszonych produktow.

www.LIPTON.pl
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: BLACK Cuba Libre - smak
FLOOR - emulsja . wolnosci, smak lata

- Czy lato ma smak? A jesli tak, czy jest uniwersalny?
nablyszczajaca J ! v y

) - . . Taki, ktory wszystkim... smakuje? Marka BLACK
Firma Gold Drop odswiezyta wizerunek marki . o
Energy Drink znalazta odpowiedz, ktérag zamkneta

w puszkach BLACK Cuba Libre. Od dzi$ zatem smak
lata to cola z rumem i nuta limonki.

Floor w tym m.in. emulsji do nabtyszczania i
konserwacji paneli podtogowych i parkietéw,

informacja handlowa

odkreslajac jej przeznaczenie i zastosowanie.
P . i J P Napdj BLACK Cuba Libre oferowany bedzie w pusz-
Emulsja nalezy do nowoczesnych srodkéw S .
el - ehnab e ‘ kach 250 ml w sugerowanej cenie 2,49 zt. Sposréd
ielegnujacych, nabtyszczajacych oraz kon- , ) L,
P eg. Jacy W Jacy . pozostatych energetykdéw marki BLACK wyrdzniac
serwujacych wszystkie typy podtdg, takich )
. ) ’ ) o go bedzie kod kolorystyczny (czerwona puszka)
jak: lakierowane podtogi drewniane, mozaiki,
oraz czytelna nazwa.

www.FOODCARE.pl

parkiet, panele podtogowe, linoleum, ptytki
PCV. Emulsja zawiera substancje woskowe i
akrylowe, ktére zabezpieczaja powierzchnie

przed wnikaniem brudu, zarysowaniem.
www.GOLDDROP.eu Sto?k EXtra_ OId P
- wieloletnia doskonatosc

Stock XO,Extra Old” lezakuje przed rozlaniem
przynajmniej 8 lat. Koniecznie zamkniety w palonych

barytkach wykonanych z debu rosnagcego w nasto-
necznionym miejscu.Tylko takie drewno nadaje trun-

Czarujacy Swiat Lipton prezentuje
urzekajace nagrody!

Ruszyta pierwsza loteria herbaty Lipton w torebkach piramidkach pod

kowi odpowiedni koloryt. Stock XO najlepiej smakuje

informacja handlowa

schtodzony do temperatury 16 st. Celsjusza. Wtedy

mozna delikatnie ogrzac go cieptem dtoni. Wydobywa

hastem ,Czarujacy $wiat Lipton”. Od 20 czerwca biezgcego roku przez to z niego pefng game aromatéw. Takich, ktorych tyk

10 kolejnych tygodni mozna wygra¢ ponad 10 000 zawieszek charms zapewni chwile relaksu i oddechu po catym dniu.
www.STOCK-POLSKA pl

www.ZOLADKOWAGORZKA.com

marki YES oraz 150 kompletéw bransoletek z piecioma charmsami.
Wiecej informacji o promocji na opakowaniach herbat oraz na
www.CZARUJACYLIPTON.pl

reklama

© 06 00600 0000000000000 000000000000c00000 00

promocja

© © 0 0 0 0000000000000 0000000000000 0000 000 00

© © ¢ 00 0000000000000 0000000000000000000000 00

Ochrona przed
ukaszeniami

Linia Zielona Ochrona oferuje
srodki na komary i kleszcze dla
dorostych i dla dzieci. Zwiekszona
ilos¢ substancji czynnych zapewnia
doskonatg ochrone przed ukasze-
niami.

W ofercie Vaco znajdziemy prepa-
rat fagodzacy skutki ukaszen oraz
inne produkty zabezpieczajace $ro-
dowisko domowe cztowieka przed
uciazliwymi insektami. Produkty
wystepuja w kilku réznych formach
i réznych objetosciach.
www.ZIELONAOCHRONA pl
www.VACO.com.pl
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Parowki z szynki
Paréwki z szynki to najwyzszej jakosci
produkt o zawartosci miesa az 93%,
stworzony z mysla o najbardziej
wymagajacych konsumentach. Ele-
ganckie opakowania dopasowane do
specyfiki produktu i wymagarn konsu-
mentow przyciagaja uwage. Parowki
oferowane sa w kilku gramaturach:
100 g i 250 g oraz w opakowaniach
typu flowpack o wadze 220 g i okoto
700 g. Produkt szczegélnie polecany
dla dzieci oraz oséb dbajacych o die-
te. Od maja Sokotéw intensywnie
promuje Paréwki z szynki. Konkursy

i akcje promocyjne wsparte s3 silng
kampania reklamowa w mediach.
www.SOKOLOW.pl

Nowe smaki Kubusia
Nowy Kubus Waterrr ma smak malinowy i sta-
nie na pétce obok dobrze znanych i lubianych
smakow —jabtkowego, cytrynowego i truskaw-
kowego. Odtad Waterrr to cztery pyszne smaki,
w wygodnej butelce z zakretka ,niekapkiem?,
na bazie gérskiej wody zrédlanej z sokiem
owocowym i oczywiscie bez konserwantéw.
Kubus Play jak zawsze pysznie owocowy, teraz
dodatkowo w dwoch nowych smakach — multi-
witamina i czarna porzeczka. Smaczny, w 100%
naturalny, bez barwnikéw i konserwantéw,

w wygodnej butelce.

www.MASPEX.com.pl

Ryz od Podravki

Podravka rozszerza swojg oferte o nowa
kategorie produktéw - ryz. W kwietniu na
sklepowe pofki trafity popularne warianty:
ryz biaty dtugoziarnisty, parboiled (takze

w wersji 10 minut) oraz naturalny (cena na
potce od ok. 3,54 zt za 480 g). Dostepne sg
réwniez ryze premium: jaSminowy, basmati,
parboiled taczony z dzikim (ok. 5,19 zt za
400 g) oraz inne atrakcyjne cenowo ryze
specjalne: do sushi, arborio do risotto i tre
colori (ok. 5,32 zt za 500 g). Szeroka oferta,
zréznicowana gramatura i charakterystycz-
ne opakowania gwarantujg marce obec-
nos¢ we wszystkich segmentach cenowych
rynku, a takze dobra ekspozycje w sklepach.
www.PODRAVKA pl

Praktycznosé i zdrowie
Marka Bulerias proponuje polskim konsumentom
oliwe pomace z dodatkiem oliwy extra virgin.
Oliwa pomace to oliwa z wyttoczyn oliwek,

ktore powstaja podczas procesu ttoczenia. Oliwa
pomace Bulerias zostata uszlachetniona dodat-
kiem oliwy extra virgin, dzieki czemu otrzymano
produkt praktyczny, ale tez i zdrowy. W odréznie-
niu od tradycyjnie uzywanych w polskiej kuchni
olejow stonecznikowego i rzepakowego oliwa
pomace nie rozpryskuje sie tak bardzo w wyniku
podgrzania do wysokich temperatur, a co za tym
idzie ryzyko oparzenia kropelkami goracej oliwy
jest duzo mniejsze, a sprzatanie - krotsze.
www.BULERIAS.com.pl

GERBER wprowadza
nowe produkty dia

dzieci

W maju marka GERBER po raz pierwszy
wprowadzita 8 nowych produktow
stworzonych dla dzieci w wieku pomiedzy
8.a 12. miesigcem zycia. Nowe positki

to 5 obiadkéw i 3 deserki —w nowych,
dwustugramowych opakowaniach, w kté-
rych po raz pierwszy znajduja sie wieksze
kawatki. Wprowadzona oferta to pyszne
sktadniki dobrane w odpowiednich
proporcjach tak, aby dostarczyc rosngcym
maluchom elementéw odzywczych nie-
zbednych do ich prawidtowego rozwoju.
www.GERBER.pl

www.NESTLE.pl

Lubella wprowadza
make do wypieku
chleba

Dzi$ coraz wiecej konsumentéw ceni
wiasnoreczne przygotowywanie potraw.
Wiasnie z myslg o nich Lubella wprowadza
nowa make Petne Ziarno 3 zboza dedyko-
wana specjalnie do wypieku chleba. Wyso-
kiej jakosci wielozbozowa maka z petnego
ziarna to gwarancja udanego pieczenia.
Maka Lubella Petne Ziarno 3 zboza do
wypieku chleba to specjalnie opracowana
kompozycja 3 zb6z: pszenicy, zyta i orkiszu.
Powstata z catych ziaren, w tym z tusek,
ktore zawieraja najwiecej btonnika i skfad-
nikéw mineralnych.

www.MASPEX.com.pl
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