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OD REDAKTORA

Maja Swiecka,
Z-ca Redaktora Naczelnego

Sieci sklepéw — i tych wiekszych i tych mniejszych — w dobie duzej konkurencji na rynku walcza
na kazdym kroku o klienta i jego zadowolenie z zakupéw. Oferuja jak najlepsze produkty, w jak
najlepszych cenach, a obstuga posiada bogaty pakiet wiedzy, usmiechu i serdecznosci. Tak tez
uwazatam udajac sie po zakupy do jednego ze sklepéw znanej zachodnioeuropejskiej sieci han-
dlowej. Kupitam produkt, ktéry po odpakowaniu w domu okazat sie wadliwy. Zbytnio mnie to nie
zmartwito, w pierwszej wolnej chwili udatam sie do sklepu z powrotem, aby wymieni¢ go na inny.
Jakiez byto moje zdziwienie, gdy w punkcie obstugi klienta pani ze skwaszong ming, z niezadowo-
leniem pomieszanym ze zniecierpliwieniem o$wiadczyta, ze produkt nie zostanie wymieniony. Nie
i koniec i kropka. Poproszony kierownik sklepu (przyszedt menedzer) nie ukrywat zniecierpliwienia
wywotanego przez intruza, czyli klienta. Dopiero trzeci pracownik sieci (wezwany przez menedzera)
zgodzit sie na wymiane towaru (nie wiem w jakim stopniu pomogta w podijeciu decyzji okazana
legitymacja prasowa?). Przygoda ta utwierdzita mnie w przekonaniu, ze nie powinnam ,zdradza¢”
mojej ulubionej sieci handlowej. Jak réwniez w tym, Ze jakze czesto od postawy jednego pracowni-

ka moze zaleze¢ wizerunek cafej sieci handlowej, franczyzowej czy tez korporagji.

urtzdeta

pisma handlowe, ktére dostarczaja najwiecej

3 miejsce ciekawych informacji o handlu i sektorze

spozywczym oraz pomagaja zwiekszy¢ sprzedaz

dystrybucja prasy handlowej w duzych

2 miejsce sklepach (100-299 mkw.) i supermarketach
(300-2 500 mkw.)

czytelnictwo prasy handlowej w duzych

2 mlejsce sklepach i supermarketach

iirtadetal
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Badanie dystrybucji i czytelnictwa prasy handlowej w Polsce (datowane na maj 2011), przeprowadzone przez instytut GfK Polonia Sp. z 0.0.,

jest wlasnoscig Wydawnictwa Gospodarczego Sp. z 0.0. Wyniki badania zostaty opublikowane na stronie www.wiadomoscihandlowe.pl
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na udane grillowanie

Odpowiednie grillowanie miesa to wyzwanie
dla kazdego mitosnika daf z rusztu. Aby za-
koriczyto sie petnym kulinarnym sukcesem nie
wolno zapomnie¢ o najwazniejszym elemencie
— marynacie, ktéra nada sktadnikom niepowta-
rzalny smak i aromat. Gotowe rozwiazanie na
takie sytuacje oferuja Zaktady Ttuszczowe ,Biel-

mar” w postaci Marynaty ,Soczyste migso”.

Marynaty ,Bielmar” z linii ,Soczyste migso”
to gotowy produkt, ktéry pozwala na przygoto-
wanie miesa na grilla w ulubionym przez nas
smaku. Dostepne sa w trzech wersjach, r6znia-
cych sie dodatkami w postaci tagodniejszych
badz ostrzejszych przypraw. Ich podstawa jest
specjalnie opracowana mieszanka ttuszczu ro-

slinnego, zidt, soli oraz przypraw.

reklama
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Laur Konsumenta dla Przecieru
Pomidorowego Podravka

Konsumenci po raz kolejny docenili produkt
firmy Podravka. Tym razem wyréznienie — Laur
Konsumenta — otrzymat Przecier Pomidorowy.
Produkt zostat doceniony przez konsumentéw
w og6lnopolskim sondazu, a wyréznienie jest
dowodem rynkowej popularnosci produktu.

Przecier pomidorowy Podravka ma szerokie
zastosowanie kulinarne. Mozna go wykorzy-
sta¢ do przygotowania zup lub soséw do ma-
karonéw, ryzu, pizzy czy innych dan. Przecier
pomidorowy Podravka dostepny jest w wygod-
nych kartonikach 500 g oraz 3 x 200 g.

W SKROCIE

16 sierpnia w odzi otwarta zostata najwieksza
drogeria Rossmann w Europie. Na ponad 1 350
metréw kwadratowych w Manufakturze, klien-
ci maja do dyspozycji bardzo bogata oferte
blisko 16 tys. produktéw.

Produkowana przez CEDC wédka Zelyonaya
Marka (Green Mark) po raz pierwszy znalazta
sie w miedzynarodowym zestawieniu najle-
piej sprzedajacych sie alkoholi wysokopro-
centowych ,IWSR Top 50 International Spirits
Brands List".

Do okoto 60 sklepdw wzrosnie w ciggu
najblizszego roku sie¢ sklepéw spozywczych
Kolportera, funkcjonujacych pod marka Dobry
Wybér. Spoétka poszukuje oséb chetnych do
prowadzenia placéwek oraz sklepéw goto-
wych przylaczy¢ sie do sieci.

Sie¢ Groszek rozpoczeta Wielka Loterie dla
klientow. Catkowita pula nagréd wynosi blisko
200 tysiecy ztotych. Partnerami trwajacej do 13
wrze$nia zabawy sa: Nestlé, Kompania Piwo-

warska, Pepsi, Kraft Foods i Agros Nova.

Lidl zajat pierwsze miejsce w corocznym
rankingu Greenpeace, ktéry oceniat detali-
stow pod katem pozyskiwania ryb i owocéw
morza. W opublikowanym rankingu kryteriami
branymi pod uwage byly m.in.: mozliwo$¢
identyfikacji pochodzenia produktéw rybnych,
odpowiedzialna strategia, jej definicja i zasadly,
oznakowanie produktéw, ich promocja oraz
rozwiazania w praktyce. Lidl uplasowat sie na
pozycji lidera, zostawiajac w tyle inne sieci

handlowe.

Podczas Il edycji programu promocyjnego
,Docen polskie', przyznano certyfikaty naj-
wyzszej jakosci produktom na polskim rynku
spozywczym. Makaron, Krajanka”z oferty firmy
Czanieckie Makarony, zyskujac uznanie Lozy
Ekspertéw, zostat wyrdzniony znakiem,,Docen

polskie”

Aktorka Anna Dereszowska zostata Amba-
sadorka Marki kosmetykéw do koloryzacji
wtosow - Palette. Jej wizerunek wspierac
beda dziatania promocyjne i marketingowe
w prasie i internecie, na nosnikach reklamy

zewnetrznej i punktach sprzedazy.
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Tajemnica smaku octu Jamar

Firma Jamar to znany i ceniony producent
octu spirytusowego 10% w Polsce i zagranica.
Posiada nowoczesng octownie, ktéra moze
wyprodukowa¢ do 20 milionéw litréw octu
rocznie. Jedna z technologii, uzywana przy pro-
dukcji octu w naszym zakfadzie, oparta jest na
tradycyjnym sposobie wytwarzania octu zwang
metoda stojakowo-odciekowa. Jest jedna z naj-
wiekszych tego typu octowni w Europie, ktéra
stosuje metode naturalnej fermentacji.

Metoda ta — jedna ze starszych technologii
wytwarzania octu — jest dfuzsza i drozsza. Walo-
rem tego procesu jest specyficzny bukiet zapa-
chowy, jaki nabiera ocet, ktory lezakuje w mo-
drzewiowych beczkach potem powoli sptywa
po wiérach bukowych. Swoéj smak zawdziecza
réwniez wodzie pochodzacej z jurajskich zi6z.

Gospodynie, ktére robia przetwory owoco-
wo-warzywne z zastosowaniem octu docenia-
ja te walory smakowe w sporzadzaniu aroma-

tycznych marynat.

WILBO.PL w nowej odstonie

Grupa Kapitatowa Wilbo S.A. uruchomi-
ta nowy serwis korporacyjny spoftki. Witryna
www.wilbo.pl to odpowiedz na zmieniajace
sie wymogi otoczenia rynkowego, majaca na
celu wyeksponowanie jej kluczowych fila-
row. Chociaz utrzymano klasyczny podziat
na przejrzyste zakfadki, tj. aktualnosci, o nas,
nasze marki, kariera, czy relacje inwestorskie,
wprowadzono do nich estetycznie zorgani-
zowany kontent. Szczeg6lnie wyczerpujaco
potraktowano sekcje gietdowa — kluczowy
element funkcjonowania kazdej spotki akcyj-
nej. Nowoczesna i przejrzysta szata graficzna,
zwiekszenie funkcjonalnosci serwisu, wzboga-
cenie czesci informacyjnej — to zdecydowanie

najwieksze atuty nowej witryny internetowe.

Legenda Kapitana Morgana
Firma Diageo po sukcesie na innych
rynkach wprowadzita w lipcu legendarna
marke Captain Morgan na rynek polski.
Rum Captain Morgan zostal nazwany
na cze$¢ niezwykle barwnej postaci hi-
storycznej XVII w. — korsarza Henry'ego
Morgana, ktéremu stawe wsréd bywal-
céw karaibskich wysp zapewnity boha-
terskie czyny i wyjatkowa charyzma.
Legenda Kapitana Morgana wynika z jego
spontanicznej i barwnej osobowosci. Kapitan
ponad wszystko na $wiecie kochat przygody,

wesofe towarzystwo, piekne kobiety i dobrg

reklama
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zabawe przy butelce karaibskiego rumu.
Wspotczesny Kapitan Morgan podrézuje
po $wiecie by wspdlnie z ludzmi z r6z-
nych zakatkéw globu celebrowa¢ zycie
i przekazywac idee stylu zycia legendar-
nego sir Henry'ego Morgana.

Rum Captain Morgan jest wytwarzany
zgodnie z starodawna, tradycyjna recep-
turg. Produkowany na Wyspach Dzie-
wiczych trunek jest destylatem trzciny
cukrowej. Jego charakterystyczny smak to efekt
potaczenia specjalnego typu drozdzy odpo-
wiedzialnych za fermentacje, metody destyla-

cji oraz warunkéw do starzenia i mieszania.

Tego ml brzeb

informacja handlowa

¥

o
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IRVING w dystrybucji Grupy Tradis

Tradis oraz Amber Spark S.A. podpisaty umowe dystrybucyjng. Obecnie herbaty IRVING beda
dostepne w oddziatach firmy Tradis, obstugujacej blisko 50 000 klientéw, w tym ponad 10 000
sieciowych punktéw sprzedazy.

Od teraz herbaty IRVING mozna znalez¢ w placéwkach detalicznych wspétpracujacych z Tradi-
sem. Detalisci natomiast moga zamawia¢ towar przez system e-Hurtowni i przedstawicieli handlo-

wych Tradisu lub samodzielnie zaopatrywac sie w oddziatach cash & carry dystrybutora.

Zmiana dystrybucji TABASCO

Juz jesienia Develey Polska zaoferuje moc pikantnych wrazen wszyst-
kim wielbicielom ognistych produktéw. Z poczatkiem wrzesnia firma
rozpoczyna wspdtprace z firmg MclLhenny Co. producentem orygi-
nalnych soséw TABASCO, bedac jej wylacznym przedstawicielem
w Polsce. Sosy TABASCO to amerykariska marka z ugruntowang
miedzynarodowa pozycja. TABASCO, to marka z temperamen-
tem, ktéra w niezwykty sposéb taczy w sobie dwie moce: ostros¢
i smak. Czy bedzie to sos z nutg czosnku, ostry czerwony klasyk

czy tagodny aromatyczny sos zielony, kazdy z nich nadaje wielu

potrawom to ,co$”.

No to FRUGO... w Tesco!

Ogolnopolska sie¢ sklepéw Tesco jako jed-
na z pierwszych zaoferowata swoim klientom
T z dawna wyczekiwane, kultowe FRUGO we

wszystkich czterech smakach i kolorach: czar-

chroni Twoje buty
w kazdych warunkach
dzieki woskowi Carnauba
CARNAUERY | o

nym, zielonym, pomaraficzowym i r6zowym.
Pierwsze napoje pojawity sie na pétkach hiper-
marketéw Tesco juz z poczatkiem lipca, za$ ich
dystrybucja jest sukcesywnie rozbudowywana.

FRUGO powrdcito na rynek jako w petni
owocowy napdj, ktérego receptury oparto na
sokach, bez stodzikéw, sztucznych dodatkéw
i konserwantéw. Dystrybucja FRUGO budo-
wana jest bardzo dynamicznie, by docelowo
obja¢ swoim zasiegiem sklepy w catej Polsce,
nie tylko hiper- i supermarkety, ale réwniez

mniejsze sieci i placéwki handlowe.

W SKROCIE

Spétka Jutrzenka Holding S.A. zmienita
nazwe na Colian S.A. To ostatni etap procesu
przeksztatcenia modelu firmy i krok na

drodze do zbudowania silnej organizacji.

Juz 340 wiascicieli sklepéw podpisato umo-
wy potwierdzajace przystapienie do ODIDO,
podczas gdy 264 otworzyto swoje placowki
w ramach tej sieci. ODIDO to nowy projekt
MAKRO Cash & Carry prowadzony w ramach
Programu Wsparcia i Doradztwa, ktéry ma
poméc klientom z sektora handlu detaliczne-
go W umochieniu swojej pozycji i poprawie

konkurencyjnosci.

Na poczatku sierpnia powotani zostali nowi
cztonkowie zarzadu spéfki Tradis. Prezesem
zarzadu zostat Kazimierz Mars, a cztonkami
zarzadu: Rafat Melanowicz i Dariusz Zda-
nowicz. Zmiany w zarzadzie sg elementem
strategii, ktéra zaktada zdobycie przez Tradis

pozycji lidera polskiej dystrybucji FMCG.

Emperia - jedna z najwiekszych grup
handlowych w Polsce — dynamicznie rozwija
segment detaliczny. Stokrotka Sp. z 0.0.,
ktora jest kluczowa spétka dywizji detalicznej
holdingu, nabyta 6 nowych nieruchomosci
przeznaczonych pod budowe sklepdéw.

W pierwszych dwoch kwartatach tego roku
ruszyto 7 nowych Stokrotek, a plany na 2011
rok zaktadaja otwarcie nawet 20 lokalizacji

pod szyldem Stokrotka.

22 sierpnia pod hastem ,Bo jestes wyjatkowa”
firma Nestlé rozpoczyna nowa, bardzo kobie-
ca kampanie telewizyjna, promujaca marke
PRINCESSA. W ramach kampanii marka PRIN-
CESSA przygotowata dwa spoty reklamowe,
dzieki ktérym kazda kobieta bedzie mogta

chocby przez chwile poczu¢ sie wyjatkowo.

Grupa Sobieski — producent znanych w kraju
i na $wiecie markowych alkoholi, w tym wéd-
ki Sobieski — informuje, ze zgodnie z zesta-
wieniem przygotowanym przez prestizowy
magazyn IWSR, Krupnik jest druga na swiecie

najszybciej rosnaca woédka.
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Weézek do zadan specjalnych

Wyb6r odpowiedniego sprzetu transportu-
jacego, dostosowanego do pracy w réznych
i zmiennych warunkach to obecnie podstawa
do prawidlowego funkcjonowania przedsie-
biorstwa. Wysokie wymagania stawiane sa
przede wszystkim wézkom widtowym, ktére
przez odpowiednie przystosowanie staja sie
maszynami — specjalistami.

,Ciagte udoskonalanie sprzetu oraz dosto-
sowywanie go do indywidualnych potrzeb
klientéw to obecnie wyzwanie, ktére stawia
sie firmom produkujacym woézki widtowe”
— méwi Pawet Whuka z firmy STILL -, Pojaz-
dy sa odpowiednio konfigurowane pod wie-
loma wzgledami.
Modyfikacjom
ulec moga, np.
zrédto  napedu,

udzwig czy miej-

| sce pracy opera-

-

Setiemneis tora.”
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Nowe technologie w MSM MONKI

Moniecka Spéfdzielnia Mleczarska stawia na nowe tech-
nologie. Jedna z wazniejszych inwestycji, przeprowadzonych
w ostatnim czasie, byta modernizacja linii technologicznej
przeznaczonej do paletyzacji serwatki w proszku. Kluczowym
elementem nowego systemu jest nowoczesny robot do palety-
zacji, Kawasaki ZD 130 S.

Robot Kawasaki ZD 130 S, to jedna z trzech nowoczesnych
maszyn w Monieckiej Spétdzielni Mleczarskiej. Dazac do jak
najwyzszych produkcyjnych standardéw, zakupiono tez robo-
ta do ukfadania kartonéw z serem w plastrach oraz robota do
sktadania blokéw sera na paletach. W najblizszym czasie pla-

nowane sa kolejne inwestycje, zwiazane z unowoczesnianiem

pozostatych linii produkcyjnych.

reklama
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Odswiezone ,Klimaty Sledziowe”
,Klimaty Sledziowe” firmy Contimax to li-
nia filetéw sledziowych Premium, skierowa-
na do klientéw poszukujacych produktéw
taczacych najwyzsza jako$¢ z niespotyka-
nymi na rynku kompozycjami smakowymi.
Oryginalna paleta smakéw inspirowana jest
klimatami podrézy — zar6wno tymi w eg-
zotyczne czesci $wiata, jak i nieodkryte za-
katki Polski. Latem pojawity sie w sklepach
w ods$wiezonej szacie graficznej i nowych

opakowaniach.

Polska Jakos¢ dla Groszka

Sie¢ Groszek otrzymata prestizowy tytut
,Polska Jako$¢ 2011” przyznawany polskim
markom przez Biznes Magazyn ,Strefa Gospo-
darki” — ogolnopolski dodatek do Dziennika
Gazety Prawne;j.

Sovetal enprturt) A

AR PR
PrEyIT

Oadinapolskie] sied skiapw
GROSZEK

POLSEA

[ JAKOSC

Godto ,Polska Jakos¢” przyznawane jest
tylko polskim markom, ktére spetniaja naj-
wyzsze standardy jakosci wobec swoich
klientéw, pracownikéw oraz kontrahentow.
Program skierowany jest do firm, ktére przy-
kfadaja najwyzsza wage do wysokiej jako-
Sci swoich produktéw i ustug, wdrozonych
standardéw zarzadzania oraz obstugi klienta.
Ponadto, jedng z gtéwnych idei konkursu
jest pokazanie, ze polskie marki doréwnuja,
a niejednokrotnie przewyzszaja uznane mar-

ki zachodnie.
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Z RYNKU FMCG

WIADOMOSCI |

Smacznie z Virtu

Firma Virtu, lider dar gotowych i zdobywca
wielu nagréd wprowadza na rynek dwa nowe
produkty: Wieprzowina po goéralski z ryzem
oraz Gulasz Staropolski z kopytkami. Wy-
$mienity smak, najwyzszej jakosci skfadniki,
doskonale skomponowana receptura — to pro-
pozycja dani do samodzielnego przygotowania
i odgrzania miedzy innymi w kuchence mikro-
falowej (dania gotowe w 3 minuty). Charakter
marki i nowa szata graficzna akcentuja wysoka
jakos¢ produktéw. Sugerowana cena sprzedazy
7,99 zt. SMACZNEGO!

reklama
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»Piotr i Pawel” rozszerza
oferte o wina z Moraw

W ogblnopolskiej sieci sklepow ,Piotr
i Pawel” pojawily sie wina pochodzace
z potudniowych Moraw, regionu uzna-
wanego za jeden z najlepszych na $wiecie
w produkgji win jakosciowych. To wynik
wspdtpracy nawiazanej z firma BS Bohe-
mia Sekt Polska.

Az trudno uwierzy¢, ale niezwykfa histo-
ria win z Moraw rozpoczeta sie prawie 2
tysigce lat temu. Dzisiaj to jeden z najbardziej
docenianych, a zarazem rozpoznawalnych re-

gionéw winiarskich na Swiecie. Wtasnie stamtad

pochodzi nowa linia win jakosciowych
proponowana przez sklepy ,Piotr i Pawet”.

W wyniku wspétpracy z BS Bohemia
Sekt Polska, asortyment sklepéw wzbogacit
sie o pie¢ win — biate Chardonnay, r6zowe
Rosé oraz czerwona Frankovke (Blaufran-
kisch) od Chateau Bzenec. Z kolei Haban-
ské sklepy to biate wino Miiller Thurgau
oraz czerwone Zweigeltrebe.

BS Bohemia Sekt Polska proponuje wina
spokojne oraz musujace pieciu moraw-
skich producentéw — Bohemia Sekt, Chateau

Bzenec, Habanské sklepy, Vino Mikulov oraz

reklama

ZAMOW
HELLMANN'S
SANDWICH

Premiera CIN&CIN w Cannes!

Podczas 64 Festiwalu Filmowego, w kulto-
wym hotelu Carlton InterContinental, mia-
ta miejsce niezwykta premiera CIN&CIN,
marki o wtoskim rodowodzie, niekwestio-
nowanego faworyta kobiet wsréd win mu-
sujacych.

CIN&CIN to marka pojawiajaca sie wszedzie
tam, gdzie panuje szyk, dobry styl oraz atmos-
fera glamour. Nie moglo jej zabrakna¢ réwniez
na tak ekskluzywnym wydarzeniu jak Festi-
wal Filmowy w Cannes. W otoczeniu Gwiazd
i czerwonego dywanu swoja obecnos¢ w sto-
licy europejskiego kina, CIN&CIN uswietnit
premierg najnowszego drinka. Cafej oprawie
towarzyszyta atmosfera prawdziwego przepy-

chu i luksusu.
informacja handlowa

Pavlov.
Abramczyk

u - miedzynarodowe
opakowania

Bydgoski producent ryb zamierza wpro-
wadzi¢ do polskich i miedzynarodowych
sieci handlowych wielojezyczne opako-
wania swoich ryb. Informacje dotyczace
produktu beda przettumaczone na jezyk
angielski, czeski, stowacki, wegierski oraz
litewski. Ujednolicone opakowania wejda
do obrotu w ciagu kilku najblizszych mie-
sigcy,
obowiazujace. ,Powyzsze zmiany wynikaja

sukcesywnie zastepujac aktualnie

ze znacznego wzrostu exportu naszej firmy,
maja na celu zachowanie ptynnosci sprzeda-
zy i dostepnosci produktéw rybnych, a tak-
ze minimalizacje kosztéw” — méwi Maciej
Choinski, Specjalista d/s obstugi klientow

sieciowych Abramczyk Sp. z 0.0. — ,Podczas

prac  projekto-
wych  odswie-
zylismy  takze

szate graficzng

MINTAJ filet

opakowan, do-
stosowujac  ja
do $wiatowych
standardow.
W przyszto-
sci planujemy

wprowadzenie I
wielojezycznych
opakowan owo-

céw morza.”
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Trzy pytania do Katarzyny Arciszewskiej - Junior Product Managera

w TAN-VIET International S.A., kieruje Maja Swiecka

Co wyrdznia marke TaoTao sposrod oferty

dostepnej na polskim rynku?

» Marka TaoTao nalezaca do TAN-VIET Inter-
national S.A. istnieje juz na polskim rynku od
15 lat. Zostata stworzona z mysla o ludziach,
ktérych pasjq jest gotowanie i odkrywanie no-
wych, inspirujacych smakéw. Potrawy przyrza-
dzone z produktami TaoTao daja mozliwos¢
przeniesienia si¢ w Swiat orientu. Zaréwno
znawca kuchni orientalnej, jak i osoba, kt6ra
dopiero zaczyna przygode z nowymi smaka-
mi, moze z fatwoscia wykorzysta¢ w swoich
daniach produkty TaoTao. Wysoka jako$¢ pro-
duktéw jest dla firmy najwazniejsza, dlatego
TAN-VIET wspétpracuje z najlepszymi, wy-
selekcjowanymi dostawcami z krajéw azja-
tyckich. Wszystkie produkty marki TaoTao sg
wytwarzane wedtug oryginalnych receptur,
oczywiscie z zachowaniem europejskich norm
jakosciowych. Siegajac po wyroby marki Tao-

Tao, konsument ma pewno$¢, ze sg one produ-

kowane z najwyzsza starannoscig, a przy tym

wykazuja nieocenione walory smakowe.

Jakie produkty znajdziemy pod marka

TaoTao?

» Obecnie oferta TaoTao to ponad 60 réznych
produktéw, ktére odpowiadaja potrzebom naj-
bardziej wymagajacych konsumentéw. Zwiasz-
cza tych, ktérzy naprawde interesuja sie kuchniag
orientalna. Sa wsréd nich produkty niezwykle
wazne i popularne w kuchni orientalnej, takie jak
sos sojowy i sos sfodko-pikantny TaoTao, a wérdd
makaronéw — makaron ryzowy nitki i makaron
chiriski TaoTao. W rankingu ACNielsen zajmujg
pierwsze pozycje. W bogatej ofercie marki Tao-
Tao nie moglo oczywiscie zabrakna¢ tak popu-
larnych wyrobéw, jak pétprodukty do sajgonek,
sosy do owocodw morza, a takze dar tradycyjnych
jak zupa Pho czy kaczka po pekirisku. Poza tym
smakosz kuchni orientalnej znajdzie w ofercie

TaoTao pasty curry, grzyby mun oraz orientalne

Z RYNKU FMCG

TRZY PYTANIA DO

warzywa. Z tych ostatnich warto zwréci¢ uwage
na mix warzywny bazylia & chili, ktéry stanowi
idealny dodatek do smazonych na patelni ma-
karonéw. Jak wczesniej wspomniatam, produkty
TaoTao faczg w sobie doskonale skomponowane
azjatyckie smaki, ktore na pewno znajda uznanie
kazdego konsumenta i zagoszcza na state w pol-

skiej kuchni.

Ktéry z Panstwa produktow zostat wyréz-
niony Laurem Konsumenta — Odkrycie Roku
20112
» Analizujgc potrzeby polskich konsumentéw,
TAN-VIET postanowit wprowadzi¢ na rynek pro-
dukty, ktére w prosty sposdb pozwola fatwo i w
krotkim czasie przygotowa¢ smaczne potrawy
z grilla. Wyr6znikiem tych produktow miat by¢
unikatowy, azjatycki smak. Wiasnie w ten sposéb
powstata marynata w stylu chifiskim, marynata
w stylu tajskim i sos pomidorowy z chili, ktére w
maju pojawily sie na sklepowych pétkach. Cie-
szymy sie, ze tak szybko zdobyly uznanie kon-
sumentéw i zostaly wyréznione Laurem Konsu-
menta — Odkrycie Roku 2011.

reklama

Pan Ryszard juz wie

jak zwiekszy¢ ohroty swojego skiepu,
ho doiaczyt do Strefy Kupca

Nie zwlekaj, zarejestruj sie

iprzystap do

I S -K b I I k- II

Codziennie Swieze informacje
0 handlu dostepne w nowej
odstonie portalu pod

Znanym adresem
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TYM ZYJE BRANZA

GRUPA DYSTRYBUCYJNA TRADIS ‘

Matzenstwo z rozsadku

To miata byc¢ transakcja roku! Byta na ustach catej branzy FMCG.
Wszystko zaczeto sie gdy we wrzesniu ubiegltego roku Eurocash
S.A. poinformowat o przedstawieniu Emperii Holding S.A. propozycji
przejecia nalezacej do niej Grupy Dystrybucyjnej Tradis. W styczniu
obie firmy podpisaty umowe inwestycyjng, zgodnie z ktérg Grupa
Dystrybucyjna Tradis miata wejs¢ w struktury Eurocash. W zamian
za konkretne pienigdze. | gdy wszystko wskazywato na to, ze
matzenstwo obu spétek zostanie skonsumowane, okazato sie, ze
wilasnie pienigdze stanety temu na przeszkodzie. A wiec rozwod?

Artur Kawa

KIW/

SINCE 1906

chroni Twoje buty
w kazdych warunkach

dzieki woskowi Carnauba
§ )
CARNAUBR ) o=

0 komentarz poprosiliSmy obie zainteresowane strony.

Artur Kawa,
Prezes Zarzadu,
Emperia Holding S.A.

Przyczyna odstapienia od umowy inwesty-
cyjnej bylo niedotrzymanie przez Eurocash
umoéwionego terminu realizacji transakcji — do
dnia 15 lipca 2011 roku, ani w dodatkowym
terminie wyznaczonym przez Emperia, Euro-
cash nie dokonat pfatnosci Ceny za Udzialy.
Dlatego sprzedaz Grupy Tradis na rzecz Euro-
cash nie doszta do skutku.

Strony uzgodnily jak wyliczy¢ cene umo-
wy, co zostalo zapisane w umowie. Emperia
w petni przestrzegata zapiséw umowy inwe-
stycyjnej. Emperia nie zadata nigdy ceny in-
nej, niz ta wynikajaca z zapiséw umowy. To
Eurocash prébowat uzyska¢ razaco nizsza
ceng, niz wynikafo to z poczynionych uzgod-
nief miedzy stronami — zapisanych w umo-
wie, jak réwniez z rzeczywistych wynikéw
finansowych wypracowanych przez Tradis
w 2010 roku.

Podkreslamy, ze Grupa Emperia dopetnita
wszelkich formalnosci dotyczacych transakgji,
zawartych w umowie inwestycyjnej z Euro-
cash. Dotozyliémy takze wszelkich staran, aby
transakcja mogla zosta¢ sfinalizowana. Ponad-
to, konsekwentnie realizowali$my strategie roz-
woju Grupy Tradis dostosowujac sie precyzyj-
nie do wymog6w umowy inwestycyjnej.

Stoimy na stanowisku, ze to Eurocash nie

zrealizowal umowy. Strony umowily sie,

Maja Swiecka

ze jezeli Eurocash nie dokona zapfaty za udzia-
ty w Tradis w wyznaczonym czasie, to Emperia
ma prawo odstapi¢ od umowy oraz domagac
sie odszkodowania w wysokosci 200 min zt.
Zapis taki znalazt sie w umowie inwestycyjnej
i obie strony jednakowo raportowaty o nim
w dniu 3 stycznia 2011 roku.

JesteSmy pewni, ze nie dojscie do skutku
transakcji z Eurocash nie bedzie stanowito
przeszkody w wysitkach Grupy Dystrybucyj-
nej Tradis zmierzajacych do zdobycia pozy-
cji lidera polskiej dystrybucji FMCG. Grupa
Dystrybucyjna Tradis jest przygotowana do
kontynuowania przyjetej w ubieglym roku
strategii. Bedziemy utrzymywac dalszy dyna-
miczny rozwdj Grupy, zardbwno organiczny,
jak i przez akwizycje. Ambicja Tradisu jest
petni¢ role wiodacego partnera handlowego
dla polskich sklepéw. Obecnie wspétpracu-
jemy z ponad 30 tysigcami placéwek w ca-
tym kraju. Tradis oferuje kilkanascie tysiecy
indekséw w kazdym centrum dystrybucji,
w tym produkty lokalne, typowe dla danego
rynku. To jeden z najwazniejszych wyrézni-
kow spotki.

Tradis — w przeciwiefistwie do Eurocash,
ktory preferuje dyskontowy charakter dziafal-
nosci C&C (charakteryzujacy sie ograniczonym
asortymentem) — stawia na réznorodnos¢ to-
wardw, lokalnos¢ oferty oraz kompleksowos¢
zaopatrzenia. Odstapienie Grupy Handlowej

Emperia od umowy inwestycyjnej z Eurocash
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TYM ZYJE BRANZA

‘ GRUPA DYSTRYBUCYJNA TRADIS

uwienczone rozwodem?

pozwoli Tradisowi utrzymac jeden z czynnikow
przewagi konkurencyjnej (szeroka i lokalna
oferta), a takze poszerza¢ asortyment o nowe
kategorie.

To takze dobra wiadomos¢ dla wielu lo-
kalnych producentéw zywnosci, dla ktérych
jestesmy gtéwnym kanatem dystrybucji ich to-
warow.

Korzyscia dla partneréw po odstapieniu
Grupy Handlowej Emperia od umowy in-
westycyjnej z Eurocash jest takze gwarancja
utrzymania wysokiego poziomu obstugi. Nad-
mierna koncentracja na redukcji kosztow,
przewaznie odbija sie mocno na jakosci ob-
stugi. Badania satysfakcji klientéw jasno poka-
zuja, ze poziom zadowolenia z ustug Tradisu
w stosunku do konkurendji jest bardzo wysoki.

Wraz z odstgpieniem Grupy Handlowej
Emperia od umowy inwestycyjnej z Eurocash,
Tradis ominie konieczno$¢ kosztownej i czaso-
chfonnej integracji systeméw informatycznych
taczacych sie podmiotow.

Dlatego nie mamy watpliwosci, ze nasze
dziafania stuza interesom akcjonariuszy Grupy
Handlowej Emperia i zostaly podjete w trosce
o dobro spétki, Grupy Dystrybucyjnej Tradis

oraz jej klientow.

Pedro Martinho,
Czionek Zarzadu
Eurocash S.A.

Umowa inwestycyjna dotyczaca Tradisu jest
dalej wiazaca i obowiazujaca. Ostatnie zada-
nia Emperii s3 bezpodstawne. Przedstawifa
nam cene do zapfaty za udziaty Tradisu, ktéra
zostafa wyliczona inaczej niz zakfada to umo-
wa inwestycyjna, podpisana ponad pét roku
temu. | tego oczywiscie nie mozemy akcepto-
wac. Trzymamy sie uzgodnionych w umowie
kwestii, a naszym celem jest sfinalizowanie po-
taczenia. Od kilku miesiecy mamy juz zabez-
pieczony odpowiedni kredyt bankowy na ten
cel. Jedli bedzie taka potrzeba, siegniemy po
odpowiednie rozwiazania prawne, by broni¢

naszych praw.

Dla nas ostatnie posuniecia Zarzadu Emperii
sa niezrozumiate, bo szkodza wszystkim part-
nerom spotki.

Dla klientéw Tradisu sg to bardzo zte wia-
domosci. Caty rynek handlu tradycyjnego
patrzyt na te transakcje z wielka nadzieja. To
ma by¢ szansa, by wiele rodzimych spofek,
niezaleznych detalistéw, mogta konkurowac
z wielkimi sieciami detalicznymi. Nie tylko
z powodu lepszych cen zakupu z racji skali
partnera, jakim bedzie Eurocash po pola-
czeniu obu spoétek, ale tez z powodu zwiek-
szonych mozliwosci reklamowych, lepszej
i taniszej logistyki, wsparcia przy modernizacji
sklepow, silniejszych marek wiasnych czy lep-
szej integracji informatycznej. Ze strony Euro-
cash jesteSmy pewni, ze sfinalizujemy trans-
akcje, jednak jesli postawa Emperii przyczyni
sie do opd6Znienia tego procesu, to bedzie to
szkoda dla catego rynku.

Producenci FMCG, ktérzy z jednej strony
patrzyli na te transakcje z pewna obawa, bo
tworzytby im sie partner na rynku tradycyjnym
na tym samym poziomie co w segmencie dys-
kontéw, super- i hipermarketéw, w wiekszo-
Sci rébwniez przyznali, ze to dobre posuniecie
dla rynku i dla nich samych. Duzy hurtownik
to spos6b na obnizenie uzaleznienia od naj-
wiekszych sieci i mozliwosci dla nich, by dys-
trybuowali cafe spectrum swoich marek po-
przez sklepy potozone blisko konsumenta. Nie
wspominajac juz o lokalnych producentach,
ktérych nie ma w wielkich sieciach i potrze-
buja silnych sklepéw lokalnych jako rynkéw
zbytu.

W ciagu ostatnich 12 miesiecy Emperia juz
prébowata przekona¢ rynek do atutéw swo-
ich kolejnych strategii. Zgodnie z pierwsza,
spotka miata by¢ wielkim graczem na rynku
i hurtu i detalu, a takze rozwija¢ dziafalnos¢
na rynku nieruchomosci. Potem jednak, przy-
szfa druga strategia, polegajaca na koncen-
tracji na rynku supermarketéw, bez hurtu.
Nie mineto zbyt wiele czasu — tym razem

jednak supermarkety miaty by¢ sprzedane,

Pedro Martinho

wiec z firmy kupujacej detal Emperia stata
sie firma sprzedajaca. | teraz nowa odstona:
jednak hurt jest strategiczny i Emperia nie be-
dzie szukata nowego kupca, a rozwijata ten
segment, by by¢ jego liderem.

W tym wszystkim na pewno najbardziej po-
szkodowani sg pracownicy Emperii. Ludzie,
ktérzy budowali wielkie firmy jak Eldorado,
BOS, Lewiatan, Groszek czy Eurosklep, ktérzy
whozyli duzy wysitek i pasje w budowe wielkiej
idei, jaka jest silny i niezalezny handel w Pol-
sce. Przez swoja dziatalnos¢ udowodnili, ze
naleza do elity najlepszych profesjonalistow na
rynku. A tu kazdego miesiaca nowa strategia,
brak kierunku, niepewnos¢.

Nasze intencje nie zmienity sie. Chcemy
dziata¢ na tym rynku dtugofalowo i obstugiwac
naszych partneréw kompleksowo. Stale sta-
ramy sie zwieksza¢ konkurencyjno$¢ naszych
klientéw i wiemy, ze do osiagniecia tego celu
potrzebna jest duza skala dziatalnosci. Jedynie
konsolidacja hurtu daje nadzieje niezaleznym
sklepom i dostawcom na inny scenariusz, niz
ten, ktéry pojawit sie w wielu krajach Europy
Zachodniej, gdzie koncentracja handlu siega

juz ponad 70%.
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MAXPOL SP. Z 0.0. |

0 organizacji targow, latach doswiadczen i przyjacielskich
relacjach z klientami z Tadeuszem Michalakiem, Prezesem
Zarzadu Maxpol oraz z Matgorzatg Ryttel, Wiceprezes
Zarzadu Maxpol, rozmawia Maja Swiecka.

W maju ubieglego roku mineto 20 lat
Paistwa dziatalnosci. Jak zmienialy sie targi
na przestrzeni tych dwéch dekad?

» TM. Pierwsze targi zostaly zorganizowane przez
firme Maxpol w 1990 roku we Lwowie, jako re-
aktywacja przedwojennych targéw Ilwowskich.
Wzieta w nich udziat duza grupa przedsiebiorstw,
ktére po czedci juz uczestniczyly w targach
przed wojna, a zgromadzity sie w linii Krakéw
— Wroctaw, gdzie osiedlili sie gfownie Iwowiacy,
ktorzy wyemigrowali po zmianie granic Polski.
Nastepnie naméwito nas Wydawnictwo Galicyj-

skie Kontrakty, zeby nie tylko organizowac targi

reklama
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we Lwowie, ale réwniez na dalekowschodniej
Ukrainie. Przyjeliémy te propozycje i kolejne
targi zorganizowaliSmy w  Dniepropietrowsku
w siedzibie kombinatu metalurgicznego, ktéry
zatrudnial 60 tysiecy os6b, a jego dyrektorem
byt pdzniejszy prezydent Ukrainy, pan Leonid
Kuczma. Dalej organizowaliémy targi specjali-
styczne, metalurgiczne w Krzywym Rogu i targi
grupy wegla i innych pochodnych w Doniecku.
Targi te sa w chwili obecnej bardziej regionalne
oraz nader specjalistyczne. Dalej po kilku latach
dziafalnodci  zorganizowalismy pierwsze targi
w Kijowie, a nastepnie na terenie b. Zwiazku
Radzieckiego, w Kaliningradzie, ktére w chwili
obecnej sa réwniez targami regionalnymi. | tak
zaczela sie nasza historia — od wschodniej Euro-
py. Nastepnie, weszlidmy na zachdd organizujac
targi w Niemczech, we Francji, w Anglii oraz w
szeregu innych panstw europejskich, dla firm z
réznych branz. Aktualnie jesteSmy organizato-
rem targéw na terenie kilkudziesieciu paristw na
wschodzie, zachodzie i potudniu Europy oraz w
Stanach Zjednoczonych, Kanadzie i Zjednoczo-
nych Emiratach Arabskich. W zesztym roku zor-
ganizowali$my targi w 27 panstwach na calym
Swiecie, dla znaczacej liczby polskich producen-
tow. | tak minefo przeszto dwadziescia lat naszej
dziafalnosci.

» M.R. Na poczatku organizowalismy targi wielo-
branzowe, podczas ktérych gromadzity sie rézne
przedsiebiorstwa, prezentujace swoje produkty
zagranicznym kontrahentom. Z czasem zacze-
lismy organizowac targi z najprzerézniejszych
branz, az w koncu doszlismy do wniosku, Zze na-
lezy ograniczy¢ je do kilku wybranych. W chwili
obecnej koncentrujemy sie na dwéch gléwnych
branzach — s to targi motoryzacyjne i targi
branzy spozywczej. W grupie targéw spozyw-
czych znajduja sie specjalistyczne targi stodyczy,

w ktérych réwniez organizujemy udziat polskich

przedsiebiorstw. Oczywiscie obecni jesteSmy
rowniez na np. targach budowlanych, tekstyl-
nych, maszynowych, opakowaniowych — jednak
jest to znacznie mniejsza dziatalno$¢. Dwa lata
temu pokusilismy sie réwniez o — w celu rozsze-
rzenia naszej dziatalnoéci — wprowadzenie do
oferty wiasnej zabudowy. W chwili obecnej bu-
dujemy zatem réwniez stoiska dla naszych klien-
tow. Sa to zaréwno stoiska systemowe, jak i sto-
iska pod indywidualne zaméwienia klientow. Te
drugie sa wyszukane, moge $miato powiedzie¢,
ze jesli klient chce miec piekne stoisko, to za-
mawia je wlasnie u nas. Stoiska wykonujemy,
nastepnie dostarczamy na miejsce targoéw i sami
je montujemy. Po zakoriczeniu imprezy pakuje-
my je i zabieramy do kraju. Swiadczymy réwniez
ustugi logistyczne, w zakresie przewozu towaréw
wystawienniczych na targi, organizujemy pobyt
w hotelach, przeloty, przejazdy. Tak dbamy o na-
szego klienta, aby mégf on na targach skoncen-
trowac sie jedynie na nawiazaniu kontaktéw biz-
nesowych i sprzedazy swoich produktéw. Nasi
klienci nie muszq zaprzata¢ sobie glowy sprawa-

mi technicznymi i organizacyjnymi.

Z jakimi firmami wspélpracujecie najdtu-
zej? lle czasu trwa ta wspotpraca?
» M.R. Takich firm jest wiele zaréwno z branzy
motoryzacyjnej, jak i spozywczej. Jezeli chodzi
o te druga, wymienitabym firme Millano, ktéra
produkuje m.in. wspaniate czekolady, a z ktérg
wspétpracujemy juz kilkanascie lat. Dos¢ dfugo
zwiazani jestesmy z firmaq Tago, z Odrg, z Astra,
ktéra ma w swojej ofercie najwspanialsze li-
zaki dla dzieci. Spofem Kielce jezdzito z nami
jeszcze na daleka Ukraine i do Kaliningradu,
wiec wspdtpracujemy razem blisko dwie deka-
dy. Z branzy motoryzacyjnej jest to Lotos oraz
wiele firm, ktére zajmuja sie produkcja czesci
samochodowych jak NOVOL, WAS, RANAL.

Przy tak diugiej wspotpracy mozna powie-
dzie¢, ze to juz nie tylko wspdlny biznes, a
niejako przyjacielskie relacje?

» M.R. Tak, oczywiscie! Zwlaszcza z tymi, ktd-
rzy od dawna pracuja w danej firmie. Sa to nie-
jednokrotnie osoby, ktére zaczynaly prace od
stanowiska marketingowca, a w chwili obecnej

sq czesto prezesami i dyrektorami tych firm.
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Ma pani racje, po latach wsp6tpracy nawiazu-
ja sie przyjacielskie relacje, spotykamy sie, roz-
mawiamy o prywatnych sprawach, o dzieciach,
o ich szkofach. Te przyjaznie zaczynaja sie od
zaufania na gruncie zawodowym — nasi klienci
ufaja nam, ze wszystko bedzie z naszej strony
dopracowane do perfekgji, stoiska beda fadne,
czesto nie ingerujg w to co robimy, poniewaz
wiedza, ze wszystko zawsze dopinamy na przy-
stowiowy ostatni guzik. Klient wie, ze nie musi

sie 0 nic martwi¢. A jak wiadomo zaufanie rodzi

przyjaznf.

Wspominaliécie juz Pafistwo o tym,
odpowiadajac na wczesniejsze pytanie,
ale poprosze o podkreslenie — na co moga
liczy¢ firmy wspétpracujace z Maxpolem?
Co jest Wasza wizytéwka?
» TM. Doswiadczenie i umiejetnos¢ prezento-
wania produktéw. Wiemy jak zaprezentowac
dany produkt, aby byt on jak najlepiej postrze-
gany, jak najlepiej pokazany na stoisku. Wbrew
pozorom, jest to niezwykle trudne zadanie, aby
wybra¢ wlasciwg ekspozycje produktéw — czy
maja by¢ zaprezentowane na szkle, na drewnie,
na przestrzeni zamknietej czy otwartej, w ruchu
czy w innej formie, ktéra przyciagnie klienta do
stoiska. Mysle, ze spos6b prezentacji oraz kom-
pleksowa obstuga zwigzana z wystawiennictwem
— czyli stworzenie takich warunkéw, w ktérych
klienci o nic nie musza sie martwi¢, aby wypro-

mowac swoj produkt — jest nasza wizytowka.

Udzial w targach i promocja produktéw
na arenie miedzynarodowej jest waznym
elementem biznesu, czy wszyscy o tym
wiedza, czy sa firmy, ktére nie przywiazuja
szczegoblnej wagi do udziatu w targach?

» M.R. Tak, sa takie firmy, jednak gdy wysytamy
zaproszenia, zamieszczamy w nich informa-
cje, ze taki sposéb promogji swoich produktéw
nie musi by¢ duzym wydatkiem finansowym.
Obecnie, przedsiebiorca moze uzyska¢ na targi
dofinansowanie z trzech réznych Zrédet. Jedno
pochodzi z Urzedéw Marszatkowskich, drugie
z Ministerstwa Gospodarki, trzecie z Minister-
stwa Rozwoju Regionalnego. Jest ono co prawda
trudniejsze w otrzymaniu, jednak warto sie o nie

postara¢.

WYWIAD

| MAXPOL sP. z 0.0.

V
aMalgorzatall Rytte , Wice rezes Zarzadu Maxpol pCzionek Rady Polskiej
> y PrzemysIu Targowego i Tadeus2 Michalak, Prezes Zarzqdu Maxpol, Czlonek
I Polskiej Izby Przemyslu Targowego, MZawsklej Korporacji Targowej,
CzIonek Zwiazku Pracodawcow Warszawy i Mazowsza

Tego typu wsparcie opiewa na kwote do 200
tysiecy zfotych. Nalezy wykona¢ plan eksportu,
za ktéry przedsiebiorstwo moze uzyska¢ zwrot
do 10 tysiecy ztotych. Jesli ten plan zostanie
zaakceptowany przez Ministerstwo Rozwoju
Regionalnego, to wéwczas beneficjent wcho-
dzi do drugiego etapu i w jego ramach moze
pozyska¢ dofinansowanie w wysokosci do 200
tysiecy ztotych. O to dofinansowanie moga
ubiegac sie te firmy, ktérych eksport nie prze-

kracza 30 procent produkgji.

Ktére targi szczegélnie polecacie, na kt6-
rych warto by¢ i przedstawia¢ swoja oferte?
» M.R. W branzy spozywczej na zachodzie Eu-
ropy polecamy przede wszystkim takie targi jak
ANUGA i ISM w Kolonii, SIAL w Paryzu, PLMA
w Amsterdamie, IFE w Londynie czy tez tar-
gi przemystu rolniczego, takie jak targi w No-
wym Sadzie AGRICULTURAL FAIR w Mirisku
BIELAGRO, jak réwniez duze targi maszyn
dla produkgji spozywczej AGROPRODMASZ
w Moskwie. Warto skorzysta¢ z oferty na targi
spozywcze w Chinach, Japonii, Indiach, Sta-
nach Zjednoczonych, Meksyku i Argentynie.

zdjecie: Redakgja

W branzy motoryzacyjnej najwieksze targi
to targi we Frankfurcie — AUTOMECHANI-
KIA i MIMS w Moskwie, AUTOMECHANIKA
w Zjednoczonych Emiratach Arabskich. Lista
targébw rekomendowanych moze by¢ bardzo
diuga. Czesto tak bywa, ze aby pozyska¢ part-
neréw do wspétpracy trzeba wzia¢ udziat w kil-
ku targach cho¢ bywaja przypadki, ze klienci
znajda sie za pierwszym razem. Dob6r targow
jest bardzo waznym elementem do przysztej
wspotpracy. Sa bowiem takie, na ktorych wy-
stawia sie cafa branza Swiata i przyjezdzaja
kupcy z wielu panstw. Odpowiednie walory
produktu, certyfikaty, dobre przedstawienie
na targach daje wielu firmom nowe kontrak-
ty i podnosi sprzedaz. Naszym zadaniem jest
poméc klientowi w mozliwie jak najlepszym
przedstawieniu produktu i jego prezentagji
w taki sposob, aby przyciagna¢ klienta — tylko
wtedy firma moze na targach osiagna¢ sukces

— Czego zyCzymy naszym wystawcom.

Dzigkuje za rozmowe i zycze dalszych
sukceséw i kolejnych przyjazni z Pafistwa

klientami.
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Dla zdrowia
I urody

Wiasciwa pielegnacja ciata i wtosow w potaczeniu z odpowiednig dietg i wysitkiem fizycznym
sprawia, ze kazdy, niezaleznie od uptywu czasu bedzie czut sie i wyglagdat miodziej. W zdrowym ciele
zdrowy duch - a w dobrze wyposazonym sklepie duzy zysk!

Skéra odgrywa bardzo wazna role w funk-
cjonowaniu cafego organizmu. Stanowi barie-
re ochronna przed szkodliwymi czynnikami
z zewnatrz, reguluje temperature, czynnosci
oddechowe oraz odtruwa organizm. Skéra
stanowi wizytéwke kazdego cztowieka, jest tez
wyznacznikiem wieku, o czym bardzo dobrze
pamietaja kobiety i coraz czesciej takze mez-

czyzni.

KWz

SINCE 1906

chroni Twoje buty
w kazdych warunkach
dzigeki woskowi Carnauba

gy

Wiecznie piekna i mfoda skéra, ISniace i ge-
ste wlosy... to atrybuty juz nie tylko gwiazd
reklam telewizyjnych i produkcji Hollywood.
Coraz wiecej o0s6b niekoniecznie pokazu-
jacych sie publicznie w telewizji dba o swdj
wyglad. Wraz z uptywem czasu skéra ulega
wielu zmianom, traci jedrnos¢, nawilzenie.
Odpowiednie kosmetyki utrzymuja ja w do-
brej kondycji, a takze pomagaja w walce
z czasem.

To, jak wygladamy ma w duzej mierze
wplyw na to, jak sie czujemy i przede wszyst-
kim na to, jak odbieraja nas inni. Odpowiednia
dieta, duzo ruchu i dobrze dobrane kosmetyki
to klucz do sukcesu.

I jak w doborze diety czy rodzaju ¢wiczen
klientowi nie pomozemy, tak mozemy stuzy¢
rada, a przede wszystkim szerokim wyborem
kosmetykéw pielegnacyjnych. W tej kwestii nie

mozemy zawie$¢ zaufania kupujacych.

Domowe SPA w wannie

Wizyta u kosmetyczki czy wyjazd do profe-
sjonalnego osrodka SPA wiaza sie z wiekszymi
kosztami. Zwiaszcza po wakacyjnych urlo-
pach nie kazdego sta¢ na takie przyjemnosci.
A o ciato i wilosy trzeba dba¢ przez caty rok.
Dlatego tez wiele kobiet i coraz wiecej mez-
czyzn decyduje sie na domowa pielegnacje,
ktéra przy uzyciu odpowiednich kosmetykow
réwniez nabierze cech profesjonalnych, a na
pewno bedzie skuteczna.

Codzienng domowa pielegnacje ciata roz-
poczynamy od kapieli. W zwiazku z tym na
sklepowych pétkach nie moze zabrakng¢ za-

réwno tradycyjnego mydta, ktérego nadal uzy-

wa wielu Polakéw, ale takze zeli pod prysznic
czy ptynéw do kapieli.

Z badania TGl przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
kwietnia 2010 roku do marca 2011 roku wy-
nika, ze stosowanie zeli pod prysznic deklaruje
65,3%, a ptynéw i dodatkéw do kapieli 42,4%
Polakéw w wieku 15-75 lat.

53,03% respondentéw stosuje zele pod
prysznic raz dziennie, 22,41% kilka razy w ty-
godniu, 18,68% czesciej niz raz dziennie,
5,89% raz w tygodniu lub rzadziej.

25,79% respondentdéw stosuje ptyny i dodat-
ki do kapieli codziennie, 24,96% 2 razy w ty-
godniu, 21,49% 3-4 razy w tygodniu, 16,70%
raz w tygodniu lub rzadziej, 11,06% 5-6 razy
w tygodniu.

Szczegbtowe informacje dotyczace marek
ptynéw i dodatkéw do kapieli znajduja sie
w zestawieniu tabelarycznym TOP 15.

W tej kategorii pamietajmy, aby zapewni¢
klientom szerszag game zapachéw, gdyz ku-
pujacy, gtéwnie kobiety, wybierajac zele pod
prysznic i ptyny do kapieli, oprécz pozadanych
wiasciwosci pielegnujacych, kieruja sie wlasnie
zapachem produktu.

Czesto w trakcie kapieli, by dodatkowo
poczu¢ sie jak w profesjonalnym SPA, klient-
ki stosuja peelingi zaréwno do cafego ciala,
jak réwniez do twarzy. Tego typu produkty
zluszczajg obumarty naskérek, dzieki peelin-
gom skoéra jest odpowiednio przygotowana
do wchfoniecia balsamu czy kremu. Kolejnym
krokiem po kapieli i peelingu, jest nawilzenie
ciafa. Do tego zazwyczaj stosujemy mleczka,

balsamy i kremy.
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Matgorzata Nawrocka
Dziat Marketingu

ds. Rynku Polskiego
TZMO S.A.

Oproécz podstawowych srodkéw do piele-
gnacji ciata i wtoséw warto umieszczac na
potkach produkty sezonowe, np. w okresie
wiosenno-letnim: kosmetyki do opalania

i wyroby w wersji mini. Dzieki takim dziata-
niom klienci beda odczuwali, ze dany sklep
faktycznie odpowiada na ich potrzeby. Warto
réwniez proponowac nowosci pojawiajace
sie na rynku, szczegélnie wéwczas, gdy
klienci mieli okazje widziec¢ ich reklame

w telewizji lub w prasie. Doskonatym tego
przyktadem jest marka Eva Natura, ktéra

w kwietniu tego roku zostata poszerzona

0 nowg, egzotyczna linie kosmetykéw. Zele
pod prysznic Eva Natura z linii egzotycznej
ciesza sie ogromnym powodzeniem wsréd
klientow ze wzgledu na piekna szate gra-
ficzna, niepowtarzalny zapach oraz bardzo
atrakcyjna cene. Sa to produkty, o ktére
klienci pytaja, i ktérych poszukuja.

Z badania TGl przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
kwietnia 2010 roku do marca 2011 roku wyni-
ka, ze stosowanie mleczek i balsamoéw do ciata
deklaruje 33,5% kobiet w wieku 15-75 lat.

42,85%
i balsamy do ciala codziennie, 19,30% 3-4

respondentéw uzywa mleczka
razy w tygodniu, 15,38% 2 razy w tygodniu,
12,29% 5-6 razy w tygodniu, 10,18% raz w ty-
godniu lub rzadziej.

W kategorii balsaméw jednym z wazniej-
szych kryteriow wyboru jest zapach. Produ-
cenci oferujg w tym segmencie bardzo szeroki
wyb6r. Wazne sq takze wiasciwosci balsamoéw.
W okresie wiosenno-letnim, kiedy zaczynamy
odsfania¢ wiecej ciafa, duza popularnoscig cie-
sza sie preparaty ujedrniajace, wyszczuplajace
oraz pomagajace w walce z cellulitem i roz-
stepami. Tego typu produkty zawieraja prze-
waznie ekstrakty z alg, kofeine, guarane czy
kakao. Warto tez posiada¢ na pofce balsamy
brazujace, ktére delikatnie rozswietlaja skore
i nadaja efekt opalonej skéry. Inne produkty,
ktére sprzedaja sie najlepiej w tym okresie to
kosmetyki stoneczne. Oferta sklepu powinna
zawiera¢ balsamy, mleczka, olejki o réznych

faktorach ochrony UVA/UVB oraz produkty po

opalaniu, ktére tagodza skutki intensywnych
kapieli stonecznych, a dodatkowo utrwalaja i
przediuzaja efekt opalenizny.

Jesienia w celu regeneracji skéry po lecie i
zapewnieniu jej odpowiedniego nawilzenia
zima dobrze rotujg produkty intensywnie na-
wilZajace przeznaczone dla skory suchej, ktére
likwiduja szorstko$¢ oraz preparaty regeneruja-
ce, ktére poprawiaja kondycje skory.

Przez caly rok wazna jest takze odpowied-
nia pielegnacja skéry dtoni i stép. Dlatego tez
w sklepach nie moze zabrakna¢ kreméw do

rak. Niektére wzbogacone sg o substancje pie-

M Zele Pod prysznic Eva

Maiczna swiezosé z egzﬂﬂ‘:ﬂw

i, pollanisnwa, oo, pl
wwrw. zmo-global com

ZELE POD PRYSINIC EVA NATURA Z LINI EGZOTYCINE]
DOSTEPNE SA W CZTERECH MIEPOWTARZALNYCH SMAKACH:

& ODwoce Goji - tybetariski sekret diugowiccznodci

= Owoce Moni - spczysty owoe przyszlodc
# Indyjski Lotos - sekretny kwial Cangesu
® Monoi de Tahiti - niehianski kwiat Tiare

reklama
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legnujace paznokcie. Monika Borys, Kierownik
kategorii ,Pielegnacja ciata” Lirene podkredla, ze
rynek kreméw do rak odnotowuje wzrosty. Polki
stosuja kremy do rak, aby likwidowac¢ i zapobie-
gac uczuciu suchosci i szorstkosci skory, a takze
do codziennej pielegnacji i nawilzania oraz od-

czucia ulgi suchych i spierzchnietych rak.

O maty wios

...nie przegapmy zyskéw, jakie mozemy
osiagna¢ zapewniajac klientom wybér odpo-
wiednich szamponéw, odzywek i produktéw

pielegnacyjnych do wloséw. Szczegélnie teraz,

Naﬂﬂla
p keat®
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kiedy wielkimi krokami zbliza sie okres jesien-
ny. W tym czasie bowiem kupujacy szczegdlnie
poszukuja produktéw regenerujacych przesu-
szone i zniszczone letnim storicem wiosy.

Poza tym, jesienig coraz czesciej siggamy
po nakrycia glowy. Niestety zwykle nie maja
one pozytywnego wplywu na nasze wiosy
— sprawiaja, ze szybciej sie przettuszczaja,
tracg puszystos¢ i trudniej je utozy¢. Zmiany
por roku i zwigzane z nimi zmiany tempe-
ratur moga réwniez wptyna¢ na pogorszenie
sie kondycji wloséw, a nawet doprowadzi¢
do pojawienia sie tupiezu. Niezbednym sta-
je sie zatem odpowiedni dobdr kosmetykéw,
dostosowanych nie tylko do typu wioséw
i skory glowy, ale réwniez zapewniajacych
wlasciwa pielegnacje przy zmieniajacych sie
warunkach Srodowiska. Dla wiasciwego od-
Zywienia wloséw Matgorzata Bielicka, Corpo-
rate Communications Manager NIVEA Polska
poleca produkty z nowej linii NIVEA Long

Repair. Formuta produktéw, zawierajaca kera-

reklama
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tyne i olejki, zapewnia potr6jna regeneracje
i ochrone wios6w.

Oprocz tego typu preparatéw, w sklepie po-
winniémy mie¢ szampony i odzywki, ktére w
ciagu catego roku dobrze rotuja. Mowa o pro-
duktach skierowanych do odbiorcéw z kon-
kretnymi wymaganiami. Sa to miedzy innymi
preparaty pomagajace w walce z fupiezem, do
wloséw przettuszczajacych sie, suchych, po
farbowaniu etc. Na rynku dostepne sa takze
szampony, odzywki, ktére podkreslaja natural-
ny skret lokdw, a takze prostujace czy unoszace
od nasady oraz dodajace objetosci.

Szampony s3 niezaprzeczalnie produktem
pierwszej potrzeby i jako takie ciesza sie naj-
wiekszym  zainteresowaniem konsumentow.
Odzywka do wioséw najbardziej popularng
jest nadal odzywka do stosowania bezposred-
nio po myciu. Aczkolwiek rynek odzywek tak-
Ze bardzo szybko sie rozwija i pojawia sie na
nim bardzo duzo nowosci.

Z roku na rok ro$nie zainteresowanie konsu-
mentéw kosmetykami specjalistycznymi, bar-
dziej wyrafinowanymi, dodatkowo pielegnuja-
cymi wilosy, oferujacymi dodatkowe korzysci.
To produkty, takie jak odzywki w sprayu, se-
rum, fluidy czy maseczki. ,Wybierajac tego
rodzaju produkty, konsumenci decyduja sie
na te o fatwej i szybkiej aplikacji. Najnowszym
trendem sa odzywki w sprayu, gdzie Cliss Kur
moze pochwali¢ sie juz 5 takimi wariantami
oraz bardziej intensywnymi, ale superlekkimi
Magicznymi Serum w sprayu” — méwi Maja
Jozefowicz, Brand Manager Henkel Polska.

Tak wiec, oprocz tradycyjnego zestawu, jakim
jest szampon i odzywka mozemy udostepni¢
klientom r6znego rodzaju specjalistyczne maski
do wloséw czy produkty odbudowujace roz-
dwojone koricowki. Rébmy to jednak rozwaz-
nie — zwracajac uwage na powierzchnie sklepu i
mozliwosci zagospodarowania pétki z produkta-
mi pielegnacyjnymi oraz przede wszystkim dopa-

sowujmy asortyment pod katem naszego klienta.

Meska kosmetyczka
Uzupetniajac sklepowe pétki, nawet jezeli

mamy niewiele miejsca na kosmetyki pielegna-

cyjne, nie mozemy zapomnie¢ o produktach

dla mezczyzn. Nie musi by¢ to od razu szeroki

wybor, ale kilka produktow skierowanych wy-
tacznie dla mezczyzn z pewnoscia ucieszy nie
tylko klientéw plci meskiej, ale takze ich part-
nerki. Kiedy$ kosmetyki do pielegnacji ciafa
i wlosow stricte meskich byty kategoria niszo-
wa. Teraz znacznie sie to zmienito i panowie,
podobnie jak panie poszukuja produktéw skie-
rowanych dla nich i spefniajagcych wymagania
meskiej skory i wiosow. Jak informuja specjali-
Sci, kategoria ta generuje coraz wieksze zyski.
Bardzo czesto zdarza sie, ze to kobiety wy-
bieraja produkty pielegnacyjne dla swoich

mezczyzn. Jednym z gléwnych sg zele pod

TOP 15
Ptyny i dodatki do kapieli*
kwiecier 2010 — marzec 2011
*marki uzywane najezesciej przez Polakéw w wieku 15-75 lat,
ktérzy zadeklarowali ich uzywanie

Palmolive 16,27%
Avon 14,78%
Luksja 13,60%
Nivea 13,17%
Dove 10,23%
Apart 7,36%
Fa 6,62%
Oriflame 4,04%
Online 291%
Eva Natura 2,88%
Soraya 2,73%
Johnson's 2,25%
Avea 2,18%
Bielenda 2,04%
AA 1,91%

rédto: Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC

prysznic. ,Dlatego tez tego typu produkty po-
winny spetnia¢ nie tylko wymagania mezczyzn,
takie jak — diugotrwate uczucie od$wiezenia
czy obfita piana podczas uzycia. Réwnie waz-
ne sa oczekiwania kobiet, takie jak przyjemne,
intrygujace zapachy czy estetyczne opakowa-
nia” — przyznaje Ewa Romaniuk, Junior Brand
Manager AXE i dodaje, Ze oferta zeli pod prysz-
nic marki AXE to pie¢ réznych zapachdw, spo-
$rod ktorych najwieksza popularnoscia ciesza
sie czekoladowy AXE Dark Temptation i AXE

Africa o egzotycznym zapachu.
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TZMO

Zel pod prysznic MONOI
DE TAHITI EVA NATURA
zawiera wyciag z kwiatu

Tiare, ktory pobudza zmy-

sty i rozpromienia ciato

Zel pod prysznic ‘
INDIAN LOTUS EVA
NATURA zostat wzbo-
gacony wyciagiem

z kwiatu Lotosu

Zel pod prysznic do
ciala i wlosow 2w1
KANION SPORT - opra-
cowany specjalnie dla

aktywnych mezczyzn

Henkel

Odzywka Regeneracja
+Potysk Gliss Kur Ultimate
Repair zawiera formute,
ktora nie tylko odbudowuje
zniszczone wlosy, ale do-

daje im blasku

Eveline
Cosmetics

SPA Professional R6za

— rewitalizujacy balsam

.% dlaskory suchej i pozba-
}5 (o
< wionej jedrnosci
Unilever

Zele po prysznic Axe dbaja o to, by pewnosé
siebie towarzyszyla mezczyznom przez caly
dzien i w kazdej sytuacji

o

Duzym zainteresowaniem cieszy si¢ rowniez
nowy zapach w portfolio marki — AXE Excite.

Oprocz stricte meskich produktéw do kapie-
li warto jest mie¢ na pétce preparaty do mycia
i pielegnacji wloséw. W meskich kosmetycz-
kach czesto znajdujemy szampony przeciw-
tupiezowe, ale takze kremy do rak. Najwiecej
jednak jest tam produktéw zwiazanych z gole-
niem, mianowicie pianki, zele do golenia oraz

kremy i balsamy po goleniu.

W matych sklepach ze wzgledu na ograni-
czong powierzchnie zazwyczaj wybieramy
standardowe pojemnoéci, gdyz zdajemy sobie
sprawe, ze klienci kupuja tego typu produkty
w naglych potrzebach, kiedy nie zdazyli zrobi¢
,duzych” zakupéw w markecie.

Jak wiadomo asortyment do sklepu nalezy do-
bra¢ nie tylko pod wzgledem powierzchni skle-
pu, trzeba takze zwréci¢ uwage na profil klienta.
A kto zna lepiej swojego odbiorce niz detalista!
Pamietajmy, aby wykorzystywac te cenna wie-
dze. Osoby posiadajace duze rodziny chetniej
kupuja wieksze — ekonomiczne pojemnosci
produktéw. Mtodzi klienci zaréwno single, jaki
i mtode pary chetnie kupuja i prébuja wszelkich
nowosci. Z kolei osoby starsze sa wierne marce
sprawdzonej i zazwyczaj wybieraja te same, wy-
prébowane produkty pielegnacyjne, zwracajac
jednoczesnie uwage na cene.

Jak podkresla Joanna Waszku¢, Supervisor ds.
Sprzedazy i Rozwoju na Rynku Tradycyjnym i No-
woczesnym Eveline Cosmetics ogromny wplyw
na sprzedaz okreslonych pojemnosci produktéw
ma m.in. sezonowos$¢. W okresie wakacyjnym,
kiedy zalezy nam ,zmniejszeniu” bagazu, cze-
Sciej wybieramy mniejsze pojemnosci kosme-
tykéw. Pojemnos¢ do 50-100 ml sprawdza sie
réwniez wtedy, kiedy na rynek wchodzi nowos¢
— produkt, ktéry chcemy najpierw przetestowac.

W pozostatych przypadkach mozna zaob-
serwowac zdecydowanie wyzsza sprzedaz
produktéw w wiekszych pojemnosciach. Taki
produkt jest bardziej ekonomiczny (relacja
ceny do pojemnosci) i przez to zdecydowanie
czesciej kupowany przez klientow.

Jednym z gféwnych wymagan, jakie stawiajg

obecnie klientki kosmetykom pielegnacyjnym

KATEGORIE PRODUKTOW

do wloséw jest szybka i prosta aplikacja. Fakt ten
tlumaczy rosnaca popularnos¢ odzywek i innych
preparatéw w spray’u. Tymon Tyszler, Brand Ma-
nager marki John Frieda, Euro Fragrance, poleca
produkty John Frieda, ktére pozwalajg przenies¢
profesjonalng pielegnacje i stylizacje do domu.
Umozliwiajg réwniez dtugotrwate utrzymanie
pozadanego koloru wtoséw, o czym $wiadczy
ogromna popularno$¢ Spray’u rozjasniajacego
witosy z linii Speer Blonde Go Blonder lub naj-
nowszych produktéw z linii Colour Renew, ktére
utrwalaja kolor blond, neutralizujac zétkniecia.

Warto wspomnie¢ takze, ze coraz wigksza
uwage konsumenci zwracaja na kosmetyki do
pielegnacji ciata w wiekszych butelkach. Jed-
nak, jak zauwaza Monika Borys, w mniejszych
sklepach detalicznych trend ten nie dominuje
i wciaz duzo lepiej sprzedaja sie kosmetyki do
pielegnacji ciata w mniejszych opakowaniach,
przede wszystkim 250 ml.

Dobierajac asortyment kosmetyczny kaz-
dy detalista stara sie maksymalnie i zarazem
sensownie wykorzysta¢ powierzchnie sklepu.
W zwiazku z tym potrzebuje produktow, kt6-
re maja gwarancje, ze klient je kupi. Dlatego
tez na sklepowych pétkach powinnismy udo-
stepni¢ przede wszystkim produkty do pod-
stawowej pielegnacji ciata i wloséw. Musimy
tez zadbac¢ o réznorodno$¢ cenowa i posiada¢
w sklepie produkty z réznych pétek cenowych.

Warto pamieta¢, aby oferta byta uzupetnia-
na o nowe produkty, ktére pojawiaja sie na
rynku, gdyz jak wiadomo wielu klientéw chet-
nie kupuje nowosci, ktérych reklamy oglada
w telewizji. Polacy bowiem nie boja sie no-
wych produktéw i innowacyjnych technologii
w pielegnagiji ciata i wloséw. Podczas zakupéw
kosmetykow pielegnacyjnych klienci kieruja
sie zaufaniem do marki, ale réwniez dobrg
jakoscia, zapachem oraz proporcjami ceny do
pojemnosci. Istotny jest takze sktad produktu,
gdyz kupujacy zaczynaja czytac etykiety. Waz-
ne sg dla nich naturalne skfadniki.

Warto tez pamieta¢, ze wraz z koricowka lata
sklep powinien mie¢ w ofercie nie tylko produk-
ty po opalaniu z serii sfonecznych, ale przede
wszystkim produkty intensywnie nawilzajace
i przyspieszajace procesy regeneracji skory

i wlosow. Monika Dawiec

www.hurtidetal.pl | 23



KATEGORIE PRODUKTOW

Ocet w roli glownej

Juz wkrotce otwieramy sezon na marynowanie! Wielu mitosnikow tej czynnosci robi to samodzielnie,
kupujac gtowny sktadnik marynat - ocet, a wielbiciele samego spozywania zamarynowanych
przysmakow liczg na szeroki wybor tych produktow w sklepach.

Marynujemy juz od wielu, wielu lat. |
wciaz nam sie to nie nudzi, a z pewnoscig
nie nudzi sie spozywanie smakowitych ma-
rynowanych grzybéw, warzyw czy owocéw.
Zaréwno tych domowych, do przyrzadzenia
ktérych niezbedny jest ocet, a takze tych
gotowych, ktére oferujg producenci. Dla
kazdego co$ dobrego, do wyboru do koloru.
W mysl tej zasady uzupetniajmy sklepowy
asortyment. Niech znajdzie sie w nim ocet,
ktéry oprécz marynowania ma wiele innych

ciekawych zastosowan, owoce i warzywa do

reklama

KIW)

SINCE 1906

chroni Twoje buty
w kazdych warunkach
dzieki woskowi Carnauba
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marynowania, a takze gotowe zamarynowa-

ne produkty.

Rozrézniamy kilka rodzajéw octow. Ocet
spirytusowy powstaje w wyniku fermentacji spi-
rytusu. Znajduje zastosowanie jako przyprawa
zakwaszajaca. Ponadto, uzywany jest jako jeden
ze skfadnikéw soséw oraz jako gtéwny skfadnik
marynat i konserwowanych ogorkéw, grzybow
czy pikli.

Ocet winny otrzymujemy w wyniku fermenta-
Gji wina — biatego lub czerwonego.

Ocet biaty stosujemy do przyrzadzania sos6w
satatkowych, marynowania warzyw i owocow.

Octu czerwonego natomiast uzywamy mig-
dzy innymi do przygotowania marynat, w kt6-
rych moczy sie wotowine, dziczyzne i jagniecine.

Ocet balsamiczny pochodzi z Wtoch, ma bar-
dzo intensywny, winny zapach. Swéj charaktery-
styczny, tagodny smak i aromat zawdziecza leza-
kowaniu w debowych beczkach. Charakteryzuje
sie ciemng barwa, gesta konsystencja i stodka-
wym smakiem, a im jest ciemniejszy i bardziej
gesty tym jest drozszy. Ma zastosowanie przy
grillowaniu mies i warzyw, przyrzadzaniu satatek
i dar gotowanych. To réwniez $wietny dodatek
do deseréw lodowych i owocowych.

Na rynku dostepne sa takze octy produkowa-
ne z win i moszczéw owocowych, ktére zacho-
wuja smak i zapach owocow, jest to na przyktad
ocet jabtkowy. Wykorzystywany jest do satatek
i dar miesnych.

Popularne sa takze octy aromatyzowane lub
smakowe, na przyklad ziotowe. Mozna je takze
przygotowa¢ w warunkach domowych na bazie
octu winnego lub owocowego.

W kuchni japonskiej najczesciej stosowa-

ny jest ocet ryzowy produkowany z gorszych

Octim E{{ -

Ocet jabtkowy jest to tradycyjny polski wyréb
wytwarzany w przesztosci domowym sposobem
z nastawu sporzadzonego ze skorek jabtkowych
lub z catych jabtek. Cukier w soku z tych surow-
cédw fermentowat samoczynnie pod wplywem
drozdzy, w wyniku czego powstawat alkohol,

a nastepnie pod wptywem bakterii octowych,
fermentowat do octu. Tak otrzymany ocet posia-
da wiele ciekawych wiasciwosci leczniczych. Byt
wiec stosowany gtéwnie jako lekarstwo, a do-
piero pézniej jako przyprawa kulinarna. Firma
Octim rozpoczeta produkcje octu jabtkowego
w 2005 r.i konsekwentnie ja rozwija. Naszym
celem jest, by Klienci w gospodarstwach domo-
wych przy przyrzadzaniu potraw zastepowali
ocet spirytusowy octem jabtkowym. Tradycyjne
polskie potrawy, takie jak chtodnik, barszcz,
zurek, mieso w galarecie, dréb w galarecie, ryby
w galarecie oraz wszystkie surowki powinny
by¢ doprawiane octem jabtkowym. Wszystkim
naszym Klientom zyczymy smacznego!

gatunkoéw sake. Ma przyjemny aromat i lekko
stodki posmak.

Z mniej znanych rodzajéw octu mozna wyréz-
ni¢ ocet czarny produkowany z prosa, kleistego
ryzu, sorgo i pszenicy, popularny gtéwnie w Chi-
nach oraz ocet stodowy — fermentacji poddaje
sie stéd jeczmienny i wiéry bukowe, z ktérych
nastepnie wyrabia sie piwo. Bywa on uzywany
do marynowania warzyw, ktére nie musza za-
chowywac koloru.

Ocet jest krélem marynat stosowanych do
konserwowania na przykfad ogérkéw czy grzy-
béw. A co marynujg Polacy? Przede wszystkim
grzyby. Do marynowania nadaja sie prawdziw-
ki, borowiki, podgrzybki, maslaki, gaski, opien-
ki, kozaki i kurki. Kazdy gatunek grzybéw nalezy
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4. pomasa odbudowac czerwone krwinki,
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Z.PS.,JAMAR" Szczepaniak sp. j.

= Ocet to produkt, ktérego nie moze zbraknac na pétce sklepowej, szczegdlnie w okresie

- :
Ny} < Jetnim i jesiennym. Lato to okres, kiedy konsumenci preferujg safatki ze $wiezych wa-

rzyw i safat. Wtedy nie moze zabraknac na pétkach octéw winnych jako skfadnika soséw vinegret oraz

sktadnika marynat do mies gilowych. Po ocet spirytusowy konsumenci siegaja chetnie latem i jesienig

wykorzystujac go jako sktadnik domowych marynat. Kazdy pasjonat marynowania wie, jak waznym

sktadnikiem jest ocet. Na rynku jest wiele zafatszowanych produktéw, ktére sg roztworem syntetycznego

kwasu udajacych ocet spirytusowy, ktory powstaje podczas naturalnej fermentacji octowej. Rdznica ta

znacznie wptywa na bukiet smakowo-zapachowy marynat oraz na ich kwasowos¢. Informagji tych nie

ma na etykietach, jedynym kryterium wyboru dobrego octu spirytusowego jest cena oraz markowanie

produktu przez duze octownie. Jedna z technologii, uzywana przy produkcji octu w naszym zaktadzie,

oparta jest na tradycyjnym sposobie wytwarzania octu zwang metoda odciekowa - zaliczang do metody

dhuzszej i drozszej. Walorem tej metody jest specyficzny bukiet zapachowy, jaki nabiera ocet, ktéry lezaku-

je w modrzewiowych beczkach, a potem powoli sptywa po widrach bukowych.

marynowac¢ osobno. Do marynowania i innych
przetworéw z grzybéw powinno sie wybiera¢
grzyby mate, jedrne, nierobaczywe i suche.
Wieksze grzyby przed zamarynowaniem trzeba
pokroi¢ na potéwki lub éwiartki. Sktadniki do
przygotowania marynowanych grzybkéw to tak-
ze cebula, lis¢ laurowy, ziele angielskie, pieprz,

s6l, cukier i najwazniejszy produkt — ocet.

reklama
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chroni Twoje buty
w kazdych warunkach
dzieki woskowi Carnauba
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Na sklepowych pétkach powinnismy tak-
Ze udostepni¢ $wieza papryke, ogorki, Sliw-
ki, gruszki, dynie, kalafior, czosnek, buraki.

Wiszystkie nadaja sie do zamarynowania.

W starozytnosci octu uzywano chetnie do
wielu potraw, a takze do picia. Zmieszany z
woda, doprawiony aromatem $wiezych owo-
cow, byt popularnym napojem chfodzacym.
Whytwarzany w domach kiedys chronit przed
wedrujacymi po Europie zarazami. Ocet réza-
ny natomiast byt chetnie uzywany przez panie
dla zachowania rumieficéw i pieknej cery.

Obecnie réwniez docenia sie zdrowotne
walory tego produktu. Ocet spozywany w od-
powiednich ilosciach przyspiesza trawienie,
pobudza wydzielanie sokéw Zzotadkowych,
usuwa zlogi i pomaga rozszczepia¢ tluszcze,
dzieki czemu wspomaga proces odchudzania
sie. Pomaga spala¢ tluszcz i oczysci¢ organizm
z toksyn. Z pewnoscig beda go kupowali klien-
ci dbajacy o linig, jako zamiennik majonezu do
satatek.

Ocet jabtkowy dodatkowo zawiera potas,
wapi, fosfor. Specjalisci informuja, ze jest w
nim okofo 20 najwazniejszych substancji mi-
neralnych i mikroelementéw oraz pektyna.
Jest to substancja balastowa, ktéra wspomaga
proces trawienia, obniza poziom cholesterolu
we krwi, poprawia stan naczyn krwionosnych,
moze zapobiega¢ miazdzycy, nadcisnieniu.
Ocet jabtkowy zawiera takze cenna witamine E,
ktéra neutralizuje szkodliwe dziatanie wolnych

rodnikéw, bedacych przyczyng choréb onkolo-

Z OFERTY PRODUCENTA |
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Octim

Ocet jabtkowy odkrywa przed

nami to co cenne w naszym

pozywieniu. Stosowany
w sensownych ilosciach,
dostarcza nasze-

| mu organizmowi

sktadniki z roslin -
w najtatwiejszej do

przetworzenia postaci
‘T

Jamar

Ocet spirytusowy
0,5110%

-

Ocet winno-jabtkowy i Ocet
winno-ziofowy Jamar — bardzo
dobre propozycje do galaretek
z nézek, safatek, dresingéw,

wykwintnych marynat grillo-

wych, jak réwniez jako zalewa

do przetworéw typu Premium

Ogorki Czosnkowe i Musztardo-
we Jamar — Swietny pomyst nie
tylko jako dodatek obiadowy,
ale szczegolnie jako dodatek do

grillowanego migsa oraz samo-

dzielna przekaske

Okechamp
Pieczarkowy Hit: pieczarki
marynowane z marchewka

i cebula — najwyzszej jakosci
i doskonata w smaku prze-

kaska oraz dodatek do migs,

wedlin, salatek, sosow

KROKUS Przetwornia
Owocow i Warzyw

Borowik, najszlachetniejszy

z naszych grzybdw, to na
polskich stofach rarytas
cieszacy smakiem, a takze
przywotujacy wspomnienia
wakacyjnych wypraw do lasu
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gicznych oraz sercowo-naczyniowych. Produkt pozytywnie wplywa tez
na dziatanie uktadu nerwowego.

Prawdopodobnie pierwsza osoba, ktéra dbafa o linie wykorzystujac
zalety octu jabtkowego byta Kleopatra. Po kazdej wystawnej uczcie
spozywata ocet, ktéry dostarczat organizmowi mineraty i witaminy oraz
przyspieszat proces trawienia ciezkostrawnych potraw. Dzisiaj w $lad za
Kleopatra idzie wiele kobiet oraz mezczyzn. Warto o tym pamietac i

uzupetni¢ octowe braki w sklepie.

W ofercie sklepu nie moze zabrakna¢ gotowych marynowanych przy-
smakéw. Wielu zapracowanych wielbicieli grzybkéw czy sliwek w occie
chetnie kupi gotowy produkt.

Przetworzone warzywa i owoce — tak zwane marynaty ciesza sie duza
popularnoscig przez caty rok. Latem mamy jednak wiecej $wiezych wa-
rzyw i owocéw, dlatego przetwory robi sie zazwyczaj na okres jesienno-
zimowy, aby ,zamkna¢” w stoiku smaki lata. ,W Polsce duza popular-
noscig ciesza sie ogorki konserwowe, a takze grzyby marynowane. Od
jakiego$ czasu mozna tez spotka¢ w sklepach owoce w occie, kiedys
robione przez nasze babcie, teraz juz produkowane przez zaktady prze-
tworcze na skale masowq” — zauwaza Marzena Pastuchéw z Marimax
Polska.

Dobrze przyrzadzone marynaty sa smaczne i doskonale komponuja
sie z wieloma potrawami, pieknie wygladaja, zachowuja jedrnos¢, kolor
i ksztalt Swiezego produktu. Maja wiele waloréw odzywczych, takich jak
zawarto$¢ soli mineralnych, zwiazkéw organicznych, bfonnika, sa mafo
kaloryczne. ,Z wielu produktéw marynowanych jakie mamy w swojej
ofercie najlepiej sprzedaja sie przetwory dobrze zadomowione w naszej
tradycji, czyli na potrzeby codzienne ogérki marynowane i mini ogorki
marynowane, papryka oraz produkty luksusowe, takie jak grzyby lesne
marynowane oraz gruszki i sliwki w occie” — podpowiada Maria Caryk,
Wspdtwlascicielka firmy KROKUS Przetwérnia Owocéw i Warzyw.

Jak podkresla Katarzyna Milc, Junior Product Manager OKECHAMP
S.A., mozna tez zaobserwowac trend rosnacego zainteresowania kuch-
niami $wiata, co skutkuje dynamicznym wzrostem sprzedazy produk-
tow, takich jak np. marynowane kapary.

Zbieranie zapaséw na jesiefi czas zacza¢! Po pierwsze wiec ocet, po
drugie ocet i po trzecie ocet! Pamietajmy o tym, zeby na sklepowych
pétkach oprécz octu spirytusowego znalazly sie koniecznie octy winne
zaréwno bialy, jak i czerwony oraz ocet jabtkowy i ziotowy. Nie zapomi-
najmy o occie balsamicznym. Jego cena r6zni sie od ceny pozostatych
octéw, ale ma on swoich fanéw. Warto tez podpytac statych klientow,
ktére rodzaje octu chcieliby znalez¢ na sklepowej pétce. Moze beda
to dodatkowo inne octy smakowe czy owocowe. Nie zapominajmy tez
o ofercie gotowych zamarynowanych produktéw, ktére ciesza sie duza

popularnoscia, zwtaszcza wérdd zapracowanych Polakéw, ktérych coraz
wiecej w naszym kraju. Odpowiedni asortyment octowo-marynatowy to
przepis na udana jesieri dla kazdego detalisty!
Monika Dawiec
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Unilever

W Ramie znajdujq sie tluszcze niezbedne

s n I a d a n I e do PraWIdiowego funkcjonowania organi-

diaucznia  ——= -
. ——', {
\a;, |

|1
i

-

"

| %m

Gomar Pinczow

- Dzemy G
No i stato sie! Wakacje nieubtaganie dobiegajg konca, D i cemy fomar

a to oznacza, ze za chwile rozlegnie sie dzwiek dzwonka na
pierwszg lekcje w nowym roku szkolnym. Dla dzieci nie jest to
hajlepsza informacja - beztroskie chwile relaksu i odpoczynku
beda musiaty by¢ odtozone na p6tke wspomnien. Podobnie
jak wakacyjne, mniej restrykcyjne rodzicielskie spojrzenie

na wiasciwa diete.

Pinczow zawiera-
ja moc witamin.
Do ich produkgji
wykorzystywane
sa Swieze, badz

mrozone owoce.

reklama Lo . - .
Przed uczniami dfugie miesigce inten-

sywnej nauki, odrabiania zadawanych prac

/ /’ domowych, kartkéwek i klasowek. Poranne
‘(Iw, g wstawanie, zajecia sportowe i te dodatkowe ~Scandic Food

po lekcjach. Oj... Bedzie ciezko. Natomiast

SINCE 1906
dla detalistéw jest to jak najbardziej wysmie-  Dzem pomarai-

chroni Twoje buty

nita informacja! Przed Pafistwem bowiem  czowy ,Owocowa

w kaZdVCh warunkach dziesie¢ dtugich i lukratywnych miesiecy za-  Rozkosz” to ideal-
dzieki wpsko i Carnauba

robku na produktach dla dzieci. Co by sie nie  na propozycja dla

dziato, czy bedzie to kryzys gospodarczy, czy ~ calej rodziny — bez

szalejacy frank szwajcarski — rodzice zawsze  konserwantéw

beda sie starali w miare swoich mozliwosci i aromatéw.
zapewni¢ pociechom to, co najlepsze. Pa-

mietajmy réwniez o tym, ze polscy rodzice

sq coraz lepiej wyedukowani, $wiadomi tego, GRANEX

co powinno sie jes¢, co jest niezdrowe, co

powinno znalez¢ sie w dzieciecym menu. Zdrowy Btonnik

Poszukuja produktéw zdrowych, ale i zara- ==~ ==m=-  produkowany jest

zem smacznych — nie od dzisiaj wiadomo, =  z niemodyfikowa-

ﬂ'u Mt r[

ze im mniejszy konsument, tym bardziej wy- E,.'{ O\H ’”\ nych genetycznie,

bredny. Wiedza réwniez o tym producenci, pelnych ziaren zb6z,
ktérzy w swojej ofercie posiadaja wiele cie- »  bez uzycia barwni-

& kow i konserwantow.
ﬂ Zawiera az 15%

zaspokoi¢ mfode i bardzo wymagajace gu- ‘ bfonnika pokarmo-

kawych propozycji dla dzieci i mtodziezy,

poszerzaja na biezaco swoja oferte tak, aby

sta. Coraz wieksza ilo§¢ graczy branzy FMCG wego.
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0 s[_naku
masianym

Zawiera niezbedne kwasy
tluszczowe potrzebne do
prawidiowego wzrostu

i rozwoju dziecka.



KATEGORIE PRODUKTOW

SNIADANIE |

dba o to, aby w ofercie posiada¢ produkty
naturalne, bez konserwantéw, sztucznych
barwnikéw. Oczywiscie na rynku jest mné-
stwo jedzenia nafaszerowanego chemia, ale
i coraz wiecej produktéw zdrowych, ktére
warto — naprawde warto — posiada¢ w ofer-
cie sklepu. Rodzice, jak juz wspomniatam, sg
coraz bardziej swiadomi tego, co musi zna-
lez¢ sie wsrod produktéw skierowanych do
ich dzieci. Coraz wiecej oséb czyta etykiety
umieszczone na produktach, analizuje skfad
wyrobéw i coraz wieksza ich liczba gotowa
jest odlozy¢ z powrotem na pétke produkt,
ktérego skfad wzbudza watpliwosci i wybra¢
drugi, nawet drozszy. Pamietajmy réwniez o
tym, ze na decyzje zakupowe rodzicéw duzy
wplyw maja réwniez dzieci. Miode pokole-
nie jest silnie podatne na wszelkie reklamy.
Jest otwarte na nowosci produktowe, chetnie
po nie siega. Olbrzymia site ma réwniez re-
komendacja kolegéw i kolezanek. Miodziez

dysponuje wiasnymi pieniedzmi, ktére chet-

reklama

KIW/

SINCE 1906

chroni Twoje buty
w kazdych warunkach

dzieki w&sll(o i Carnauba
: Y

W

nie wydaje na réznego rodzaju przekaski
— obecnie coraz wiecej mtodych ludzi po-
siada wiedze o zdrowym odzywianiu i siega
rowniez po produkty nalezace do tej grupy.
Na decyzje zakupowe wptyw maja réwniez
rodzice, ktérzy na co dzieri przekazuja wie-
dze o tym, jak wazne jest prawidtowe od-
zywianie. OczywiScie w temacie edukacji
zywieniowej zaréwno dzieci, miodziezy,
jak i dorostych jest jeszcze bardzo wiele do
zrobienia. | tu przydatna moze by¢ Paristwa
wiedza na ten temat. Warto klientom propo-
nowac¢ zdrowe produkty, podsuwaé pomysty
na odpowiednie komponowanie positkéw.
Kazdy bowiem z checia powréci do sklepu,
w ktérym nie tylko nabyt smaczne i zdrowe
jedzenie, ale w ktérym dodatkowo otrzymat

gars¢ cennych informacji.

Z OFERTY PRODUCENTA |

Unilever

Majonezy Hellman-
n’s to r6znorodnos¢
smakoéw. Powstaja

z jajek z dobrego cho-

wu. Pochwalamy taka

produkcje!
Piatnica
;o demmFir —
=
T
Tarir

Pierwsze sniadanie ﬁg -

Sniadanie zjedz sam, obiad z przyjacielem,
a kolacje oddaj wrogowi — to jakze popular-
ne powiedzenie doskonale podkresla istote
pierwszego $niadania. To, ze jest najwazniej-
szym positkiem wiedza chyba wszyscy. Dzieci
to wymagajacy konsument — dla niego posi-
tek ma by¢ i smaczny i niezwykle atrakcyjny
wizualnie. Kanapka powinna by¢ kolorowa
i najlepiej udekorowana ciekawym wzorem
,namalowanym” ketchupem lub majone-
zem. Twarozek powinien by¢ przyozdobiony
kawatkami kolorowej papryki, pomidorem,
rzodkiewka. Rodzice musza sie popisac nie
tylko wiedza w zakresie zdrowego zywienia,
ale i zdolnosciami plastycznymi. ,Trzeba pa-
mieta¢, ze dzieci to wyjatkowo wymagajacy
konsumenci. Przygotowywane dla nich positki
musza nie tylko im smakowa¢, lecz réwniez
- zawiera¢ odpowiednia porcje skfadnikéw
odzywczych. Rodzice szukaja wiec produk-
téw, ktére umozliwia im przygotowanie uroz-
maiconych i atrakcyjnych positkéw, uwazajac
jednoczesnie na to, by byty to produkty jak
najwyzszej jakosci, wartosciowe pod wzgle-
dem odzywczym i smakowym. Dostepne na
rynku nowosci pozwalaja im z powodzeniem
znalez¢ zdrowa, a jednocze$nie smaczng al-
ternatywe dla przekasek, takich jak ciastka,

batony czy chipsy, traktowanych przez dzieci

o |

Kraft Foods

LU Petitki Lubisie to
miekkie i pozywne

ciasteczka biszkoptowe.

Sa wypiekane z najlep-

szych skiadnikow.

Kefiry deserowe

z konfitura to
produkty w 100%
naturalne, powstaja
na bazie kremowe-
go kefiru i owocow
z cukrem sporza-

dzonych jak trady-

cyjna konfitura.

LU Go! to ciastka, ktérych receptura zostata

opracowana jako element dobrze zbilan-

sowanego porannego positku tak, zeby

dostarczaly energie na caty poranek.

uﬂ@‘o!

7
s ;
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jak drugie $niadanie, badz przekaska miedzy
positkami. Mozliwosci jest wiele — poczyna-
jac od produktéw typowo $niadaniowych,
takich jak réznego rodzaju ptatki, a kornczac
na pefnoziarnistym pieczywie, z ktérego z po-
wodzeniem mozna przygotowywaé drugie
$niadania czy przekaski” — méwi Anna War-
pechowska z firmy Granex.

Wedtug badania przeprowadzonego przez
instytut GFK dla marki Rama, pierwsze $nia-
danie zjada codziennie okoto 80% dzieci,
natomiast drugie 67%. Najbardziej popular-
nym positkiem $niadaniowym sa kanapki,
przyrzadza je 78% z nas. W skfad zestawu
kanapkowego najczesciej wchodzg: wedlina
(84%), masto (70%), ser z6tty (68%). 32% an-
kietowanych do smarowania pieczywa uzywa
margaryny, a 35% uwaza, ze znajdujg sie w
niej zdrowe dla naszych organizméw kwa-
sy tluszczowe omega-3 i omega-6. Ttuszcze,
biatko i weglowodany to podstawowe sktadni-
ki, ktére kazdego dnia musimy przyswaja¢ ze
spozywanych positkéw. Az 30% dziennej puli
kalorii powinno pochodzi¢ z ttuszczéw. Wita-
miny, skfadniki mineralne, btonnik, to takze
sprzymierzeficy prawidfowego rozwoju i funk-
cjonowania naszego organizmu i niezbedne
elementy codziennej diety.

,Bedac swiadomymi konsumentami — ro-
dzicami, sprobujmy wdraza¢ w domu zasady
zdrowego Zzywienienia, aby zapewni¢ na-
szym dzieciom jak najlepszy start w doroste
zycie. Z tego wzgledu powinnimy nauczy¢
sie wybierac i kupowa¢ produkty spozywcze
rozsadnie i z umiarem, ograniczajac spozy-
wanie produktéw przetworzonych na tyle,
na ile to mozliwe” — méwi Beata Tomczyk,
koordynator ds. Marketingu w OSM Piat-
nica. — ,Wszystkie produkty marki Piatni-
ca ze wzgledu na wysoka jakos¢ moga by¢
polecane konsumentom w kazdym wieku,
pod warunkiem, ze nie wystepuja u nich
ogblne  przeciwwskazania do spozywa-
nia wyrobéw z mleka. Szczegélnie lubiang
przekaska sa serki wiejskie na stodko, z mio-
dem lub owocami. Na $niadanie polecamy
tosty lub kanapki z serkiem Twéj Smak lub ser-
kiem Twoéj Smak puszysty. Bardzo duzym za-

interesowaniem najmtodszych konsumentéw

KATEGORIE PRODUKTOW

| SNIADANIE

Daniel Jaworski, Brand Building Manager
Kasia Baking & Hellmann's Mayonnaise
Unilever Polska Sp.z o. 0.

W popularnym serwisie spotecznosciowym trwa kampania wspierajaca sprzedaz
produktéw Hellmann's. Dwie zaprzyjaznione z majonezem kanapki — Zyta i Kromek, prowadza na
Facebooku jego fanpage, moderujg dyskusje z uzytkownikami i zachecaja ich do udziatu w kon-
kursach. Fani marki z publikowanych wpiséw dowiaduja sie o trwajacych promocjach Hellmann’s,
poznaja przepisy na potrawy i czerpig inspiracje do kanapkowych eksperymentéw. Poza Interne-
tem sprzedaz wspieraja: kampania reklamowa w telewizji, prasie handlowej, prasie konsumenc-
kiej, promocje oraz materiaty POS.

reklama

HELLMA
SANDWIC

Nowo$¢ w kategorii majonezow.

W butelce, ktora ulatwia
wyciskanie go na kanapki,
do potraw z grill’a i salatek.

Jedyny na polskim rynku
produkowany wylacznie
z jaj z dobrego chowu.

W dwoch pojemnosciach
225 oraz 400 ml.

GO0D
EGG
AWARD 2010

COMPASSION A%
in world farming @

SPRZEDAZ WSPIERAJA

0 ® =

Reklama TV Prasa
handlowa

3

Materialy POS

a8

Promocje
konsumenckie

(=

Prasa
konsumencka

Internet

zdaniem PRODUCENTA
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OSM Sierpc

e

zdaniem PRODUCENTA

min Ci B12 oraz substancji mineralnych.

Rafatl Kowalski, Kierownik dz. Handlu i Marketingu

Rynek produktéw $niadaniowych skierowanych do dzieci dynamicznie sie rozwija.
Producenci przescigaja sie w pomystach i wymyslaja coraz to nowsze formy propono-
wanych positkéw. Rodzice chcac zapewnic swoim pociechom odpowiednie sktadniki odzywcze,
szukajg na potkach produktéw przede wszystkim zdrowych. To pozytywny trend, bo statystyki sa
alarmujace - coraz wiecej dzieci ma nadwage. Dzieje sie tak dlatego, ze w wielu produktach znajdu-
ja sie ulepszacze smaku, konserwanty i sztuczne barwniki. Badania przeprowadzone przez Instytut
Zywnosci i Zywienia w Warszawie wykazaty, ze wiele dzieci w wieku szkolnym ma niedobory wita-

SM BIELUCH

zdaniem PRODUCENTA

Agnieszka Lenart, Specjalista ds. Marketingu

Moim $niadaniem od ponad 10 lat jest serek Bieluch naturany. Teoretycznie powinien
mi sie juz znudzi¢ po pierwszych kilku latach pracy w firmie, gdzie sie go produkuje.

A jednak nie... Znam ten produkt doskonale i z czystym sumieniem moge go poleci¢ konsumentom.
Od niedawna konsumentkg Bielucha jest takze moja céreczka. Wiem, ze podajac jej na $niadanie
serek z buteczka daje jej zdrowe, pozywne, petnowartosciowe sniadanie. Bielucha jemy na rézne
sposoby, nam najbardziej smakuje ze stodkim dodatkiem np.: miodem, domowym dzemem albo

z owocami. Dodaje energii i wprawia w dobry nastréj od samego rana.

cieszy sie nasz najnowszy produkt, Kefir de-

serowy z konfitura. Lekko stodki, zblizony

—reklama

KWz

SINCE 1906

chroni Twoje buty
w kazdych warunkach
dzigeki woskowi Carnauba

't SHOE PoLisH

w smaku do jogurtu kefir z konfiturg moze-
my poda¢ dzieciom jako deser lub pozywna
przekaske na drugie $niadanie. Kefiry desero-
we to nowa kategoria w branzy mleczarskiej.
Produkty Piatnicy sa jedynymi kefirami z do-
mowa konfiturg dostepnymi na rynku. Nowa
propozycja Pigtnicy to zdrowa alternatywa
dla stodyczy, bogata w witaminy i mineraty
wystepujace w sposéb naturalny w mleku
i owocach.”

Nabiat jest chetnie jadany przez dzieci,
zatem poranna kanapka z biatym serem jest
apetyczna propozycja na $niadanie. Jesli do
tego dodamy miéd lub dzem, mamy pew-
nos¢, ze positek bedzie nie tylko zdrowy,
ale i smaczny. W dzemie znajduja sie wita-
miny, a wlasciwosci zdrowotne miodu znane
sa od dawien dawna. Jak zapewnia Leszek
Horwath z firmy Sadecki Bartnik, miéd jest
cudem natury, a jego sktadniki sg niezbedne
dla naszego zdrowia. Miéd jest doskonatym
antidotum na choroby cywilizacyjne, podob-
nie jak i inne produkty pszczele — propolis,
mleczko pszczele, wosk i jad pszczeli. Jest
doskonatym produktem do postodzenia her-
baty, pamietajmy jednak, ze w temperaturze
powyzej 40 stopni traci biologiczne czynne
skfadniki, takie jak: witaminy, mikroelementy

czy aminokwasy.

Z OFERTY PRODUCENTA |

OSM Sierpc

S

Ser Krélewski to
ser typu szwaj-
carsko-holen-
derskiego, ktory
od lat cieszy sie
niestabnacym
powodzeniem
wsréd konsu-

mentow.

SM BIELUCH

Doskonaty jakos serka Bieluch udaje sie
uzyskac dzieki najwyzszej jakosci mleka
uzytego do jego
produkgji, nowo-
czesnej technologii
oraz stalemu nadzo-

rowi jakoSciowemu.

Maspex

Kubus oferowany
jest w ré6znych
smakach, nie za-
wiera barwnikéow

‘ i konserwantow.

Platki Mlekotaki od
Lubelli to produkt
najwyzszej jakosci
w oryginalnych
ksztattach i spe-

cjalnie dobranych

smakach. ‘

‘ Puchatek to
granulowany, roz-
puszczalny napdj
kakaowy. Wzboga-
cony jest w waph

oraz 10 witamin.
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Wiasciwe zapakowanie kanapki jest niezwykle istotne,

aby zachowata ona $wiezo$¢ do przerwy $niadaniowej w szkole.

Pamietajmy o tym, ze nabial jest nie-
zwykle waznym elementem zdrowej diety
kazdego ucznia. Twarogi dostarczajg orga-
nizmowi biatko, wapn, fosfory i witaminy
B12. Znajduja sie w nich réwniez i inne
bardzo wazne sktadniki odzywcze, takie
jak chociazby magnez, potas, cynk, wita-
miny A, D oraz E. Z tego wzgledu dietety-
cy podkreslaja ogromna role, jaka biaty ser

odgrywa w dietach. Na jego bazie tatwo

reklama

KiWi)

SINCE 1906

chroni Twoje buty
w kazdych warunkach
dzieki woskowi Carnauba

-cA'R,N,Am_ o

jest przygotowac rézne dania $niadaniowe,

%9 Z OFERTY PRODUCENTA |

zdjecie: Politan Sp.J.

Sniadaniowa z Masfem — bogaty w ma-

sto (ponad 7%) miks do smarowania

pieczywa.

4

. _

3
%

np. twarozek z warzywami — ze szczypior- Nestlé

reklama

kiem i rzodkiewka czy twarozek z pomido-
rem. Mamy pewno$¢, ze serwujemy naszym
dzieciom nie tylko $niadanie smaczne, ale
i niezwykle zdrowe, w ktérym tatwo moze-
my ,przemyci¢” warzywa, ktére nie przez
wszystkie dzieci jadane sa z usmiechem na
ustach. Dobrym pomystem na $niadanie jest
rowniez ser zotty — dietetycy zalecaja jego
spozycie, poniewaz zawiera w sobie wiele
cennych wartosci mineralnych i witamin,
a przede wszystkim petnowartosciowe biat-
ka i najwieksza wsréd wszystkich produktow
nabiatowych ilos¢ wapnia. Cztery plasterki
sera z6ftego zaspokajaja dzienne zapotrze-
bowanie organizmu na wapn. Poza tym ser
z6ity zawiera réwniez inne bardzo cenne
dla organizmu pierwiastki, jak jod czy selen.

No i jest niezwykle smaczny.

Platki owsiane
NESVITA to dosko-
nafa propozycja na
. pozywne, lekkie

i pyszne $niadanie

' dla kazdego.

Cereal Partners Poland
Torun-Pacific, producent
platkow Nestlé

‘ Cheerios, Nesquik, Cookie — wySmienite
platki na $niadanie.

Sadecki
Bartnik

Statym
elementem
kazdego
S$niadania
powinien by¢
miod jadany

na rozne

sposoby.
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Platki sniadaniowe
Odpowiedzig na rosnace zainteresowanie
produktami, ktére sa atrakcyjne pod wzgle-
dem smaku i waloréw Zzywieniowych jest
bogata oferta pfatkéw $niadaniowych. Naj-
chetniej poszukiwane s3 te z pefnego ziarna,
bowiem to one daja gwarancje dostarczania
dzieciom naturalnych sktadnikéw wystepuja-
cych w zbozach, ktére dla czfowieka sa pod-
stawg zywienia od wiekéw. ,Platki z jogurtem
lub mlekiem sg propozycja na wartosciowe
i pozywne $niadanie, ktére da dziecku od-
powiednia dawke energii na starcie dnia, by
sprostafo m.in. zadaniom, ktére czekaja na nie
w szkole. Rosnie rola edukacji prowadzonej od
najmtodszych lat, dotyczacej diety i aktywnego
trybu Zycia. Im wiecej inicjatyw w tym zakresie,
tym lepiej dla ogdlnej kondycji spoteczen-
stwa. To takze pole do dziafania dla odpowie-
dzialnych przedsiebiorcow. W ubiegtym roku
wprowadziliSmy Nestlé Nesquik Duo, idealne
potaczenie oryginalnego czekoladowego smaku
Nesquika i waniliowych kuleczek. Nesquik Duo
cieszy sie duzym zainteresowaniem wsréd dzie-

”

ci” — mowi Jaroslaw Szczepanowski, rzecznik
prasowy Cereal Partners Poland Torun-Pacific,
producenta pfatkéw Nestlé.

Jak czesto spozywamy pfatki $niadaniowe?
Wedtug badain TCI przeprowadzonych przez
Instytut MillwardBrown SMCG/KRC w okresie od
kwietnia 2010 do marca 2011 roku spozywanie
ptatkéw $niadaniowych zadeklarowato 50,6%
Polakéw w wieku 15-75 lat. 11,56% badanych
spozywa platki $niadaniowe codziennie, 8,62%
5-6 razy w tygodniu, 21,34% 3-4 razy w tygo-
dniu, 24,9% 2 razy w tygodniu, a raz w tygodniu
lub rzadziej 33,59%.

Najczesciej spozywane marki wedtug powyz-
szego badania to: Corn Flakes (Nestlé), Nesqu-
ik (Nestlé), Chocapic (Nestlé), Fitness (Nestlé),
Milekotaki (Lubella), Gold Flakes (Nestlé), Che-
erios (Nestlé) oraz Cini Minis (Nestlé).

Dzieci uwielbiaja pfatki $niadaniowe, kto-
re mozemy im serwowac¢ albo na zimno, albo
na ciepfo. Wysmienite s zaréwno z mlekiem,
jak i z jogurtem — naturalnym, badZz owoco-
wym. Dobrze smakuja réwniez z maslanka
i kefirem. Platki $niadaniowe sg bardzo zdro-

we ze wzgledu na zawartos¢ btonnika zb6z.

KATEGORIE PRODUKTOW

| SNIADANIE

Aleksander Szalajko, Specjalista ds. PR
ZT Bielmar

Najbardziej tradycyjna, uniwersalng, a jednoczesnie najzdrowsza propozycjg positku

na pierwsze i drugie $niadanie jest kanapka. Podstawa jest petnoziarniste, bogate
w bfonnik pieczywo. Posmarowane dobrym ttuszczem roslinnym, nosnikiem witamin A, D, E, K,
zrédtem NNKT Omega 3 i Omega 6. Nastepnie chuda wedlina, ewentualnie cienki plaster sera zot-

zdaniem PRODUCENTA

tego i koniecznie pomidor, ogorek, papryka — mozliwosci jest nieskoriczenie wiele. Nalezy zawsze
pamietac o piramidzie zywienia i regularnosci positkéw. Ruch i niestodzone napoje to kolejne filary
poprawnej diety. Czesto pilnujemy, by dzieci nie wychodzity z pustym zotadkiem do szkoty. Niestety
czasem nie zwracamy uwagi na jakos¢ tych positkdw. Dzieci nie moga zabierac do szkoty po prostu
,€zegos”. To,co$” powinno by¢ swiadomym wyborem rodzicéw, positkiem przygotowanym tak, by
byt smaczny i dostarczat dziecku potrzebnej energii. Dlatego do wspomnianej kanapki warto dodac
jabtko, sliwke, najlepiej dostepny w danej porze owoc. Zapobiegnie to poszukiwaniu niebezpiecz-

nych, stodkich czy tez stonych zakasek.

reklama
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Polska Spatka Pracownicea
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Centrum Zdrowia Dziecka

.. Dr Agnieszka Kowalik, Dietetyk

4 Stojac przed potka w sklepie przeanalizujmy ponizsze pytania. Zanim zapetnimy

- koszyk zastanéwmy sie, jakie sktadniki odzywcze sg zawarte w produktach, z ktérych
pozniej przygotujemy naszym dzieciom positek. Zdrowy jogurt naturalny ze Swiezymi owocami lub
kefir zamiast owocowych jogurtéw zawierajacych mase cukru? Swieze owoce zamiast ciastek? Kilka
orzechéw lub warzywa zamiast chipséw? Chudy dréb zamiast z ttustej wieprzowiny? Petnoziarniste
pieczywo i kasze zamiast butek pszennych i drozdzéwek? Woda mineralna zamiast stodkich, ga-
zowanych napojow? Produkty zawierajace ttuszcze roslinne zamiast zwierzecych? Na kazde z tych
pytan odpowiedzmy sobie - tak! Dzieki temu dieta naszych dzieci bedzie zdrowsza.

Dostarczaja niezbednych dla miodego, rozwija-
jacego sie organizmu skfadnikéw takich, jak: we-
glowodany, biatko, witaminy: A, D, E, K, C, z gru-
py B (B,, B,, B,, B,,), E oraz wapri, Zelazo, kwas

foliowy, kwas pantotenowy i skfadniki mineralne.

Drugie Sniadanie

Réwnie wazne jak pierwsze, jest rowniez
drugie $niadanie, zjadane przez dzieci w szkole.
Jego podstawa powinna by¢ smaczna kanapka z
serkiem, wedlina, wzbogacona o lis¢ sataty czy
plasterek papryki. Warto réwniez zaopatrzyc¢
dziecko w przekaske czy pozywny wafelek.
Magdalena Kordowska z firmy Nestlé Polska

poleca Nesquik, bedacy potaczeniem mlecznej

reklama ———
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SINCE 1906

chroni Twoje buty
w kazdych warunkach

czekolady z chrupigcym wafelkiem i delikatnym
mlecznym kremem. Do tornistra warto réwniez
wlozy¢, np. LU Petitki Lubisie i LU GO! — oba
ciasteczka dostarcza dzieciom niezbednej
energii do nauki i intensywnych ¢wiczeri na
zajeciach lekcji WE Warto pamieta¢ réwniez
o owocach. Ale co zrobi¢, jesli nasza pociecha
niechetnie siega po jabtko czy banana? Tutaj
doskonatym rozwiazaniem sa gotowe sfoiczki z
owocami, ktére dostarcza réwniez energii i do-
datkowo cennych witamin.

Pamietajmy réwniez o tym, aby w ofercie
sklepu posiada¢ papier do pakowania kanapek
oraz folie aluminiowa. Teoretycznie doskona-
tym rozwiazaniem na zapakowanie drugiego
$niadania do szkoty sa pudetka do tego prze-
znaczone. To prawda — mamy sto procent gwa-
rancji, ze kanapka nie zostanie uszkodzona.
Jednak zajmuja one relatywnie sporo miejsca
w zazwyczaj przepetnionym tornistrze, zatem

lepsze sa miekkie opakowania.

Napoje

Wiasciwe nawodnienie jest niezwykle istot-
nym elementem zbilansowanej diety i wiedza
to chyba wszyscy. Dlatego, tak wazne jest za-
pewnienie mtodemu, rozwijajacemu si¢ orga-
nizmowi wifasciwej ilosci ptynéw. Na $niada-
nie mozemy przyrzadzi¢ herbatke czy kakao,
do szkoty warto da¢ dziecku wode lub sok. Pa-
mietajmy, ze rodzice wybieraja w tym celu opa-
kowania o pojemnosci do 0,5 litra. Pamietajmy
rowniez o tym, ze nasz organizm w znacznym
stopniu sktada sie z wody, ktéra odgrywa ogrom-
na role we wszystkich jego funkcjach. Odpo-
wiednia ilo$¢ spozywanych ptynéw wptywa na
poziom nawodnienia organizmu i w rezultacie
utrzymanie dobrego stanu zdrowia, sprawnosci
fizycznej i psychicznej, intelektualnej oraz wy-
dajnosci. Zapotrzebowanie na wode u dzieci
przedstawia sie podobnie jak u dorostych, jed-

nak sg one bardziej podatne na odwodnienie.

Z OFERTY PRODUCENTA

Politan

Folia do zywnosci marki Go-
sia dzieki ucinarce Easy Cut
jest wygodniejsza w uzyciu.

Juz 40 tys. sprzedanych sztuk!

Coca-Cola
HBC Polska

Jedna szklanka
Cappy Cale
Jabtko zawiera
tyle blonnika,
co Sredniej wiel-

koSci owoc.

Almette to jeden

z najpopularniejszych
ser6w kremowych
twarogowych, charak-
teryzuje sie delikatna
puszysta konsystencja,

wybornym smakiem
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Pamietajmy, ze dzieci w szkole intensywnie sie
ucza, na przerwach przewaznie szaleja, co po-
woduje pocenie i utrate wody. No i s3 w okresie
intensywnego wzrostu. Odpowiednie nawod-
nienie pozwala dzieciom osiaga¢ lepsze wyniki
w testach na koncentracje, jak réwniez popra-
wia pamie¢ krétkotrwalg i wptywa pozytywnie
na proces uczenia sie. Dlatego nalezy zadba¢ o
odpowiednie nawadnianie organizmu réwniez
wtedy, gdy dzieci sa w szkole. ,Wszystkie napoje
— facznie z woda, mlekiem, sokami, napojami
gazowanymi i innymi ptynami — nawadniaja.
Wiele produktéw spozywczych, np. warzy-
wa i owoce, odznacza sie wysoka zawartoscia
wody, dzieki czemu one réwniez biorg udziat
w nawadnianiu organizmu. Rodzice i opieku-
nowie dzieci powinni podejmowa¢ zasadnicze
decyzje w kwestii zakupéw odpowiednich pro-
duktéw, gdyz to wiasnie oni maja bezposredni
wplyw na ksztattowanie nawykéw zywienio-
wych miodych ludzi. Maja oni szeroki wybor

z naszej oferty produktow, ktére udostepniamy

KATEGORIE PRODUKTOW

| SNIADANIE

Maciej Dzik, Marketing Manager, Opiekun Marki Gosia

Bardzo wazne jest nie tylko co bedzie nasze dziecko jadto na drugie $niadanie, ale takze jak to
zapakujemy. Mozliwosci jest wiele, jedne bardziej, inne mniej wygodne i zdrowe. Folia do zywnosci
jest jednym z najbardziej wygodnych i zdrowych rodzajéw pakowania zywnosci. Folia spozywcza
pozwala zywnosci,oddychac’, dzieki czemu diuzej zachowuje swiezo$¢, walory odzywcze i smak.
Polecamy folie do zywnosci z ucinarka Easy Cut marki Gosia, dzieki ktérej odcinanie folii na dowolny

Politan Sp. J.

rozmiar jest duzo fatwiejsze niz tradycyjnymi plastikowymi nozykami.

takze w wygodnych opakowaniach o pojemno-
$ci 0,33L i 0,5L oraz kartonikach o pojemnosci
0,2L czyli takich, ktére fatwo zapakowac do
szkolnego plecaka” — méwi lwona Jacaszek, Dy-
rektor ds. Korporacyjnych w firmie Coca-Cola
HBC Polska, ktéra w grudniu 2010 r. wprowa-
dzita do swojej oferty Cappy Cafe Jabtko. Dzieki
unikalnej technologii Petnego Wyciskania, jed-
na szklanka (200 ml) Cappy Cafe Jabtko zawiera
tyle samo btonnika, co $redniej wielkosci owoc
jabtka i ponad 2 razy wiecej btonnika niz 100%
metny sok jabtkowy.

Dekalog sniadaniowy
ucznia
Oprécz rodzicéw, o prawidlowe Zzywie-

nie dzieci troszcza sie réwniez producenci.

Easy Cut

I to nie tylko poprzez oferowanie zdrowych
produktow, ale i poprzez przeprowadzane
akcje edukacyjne. Na potrzeby jednej z nich
— Sniadaniowa klasa — firma Bielmar, ktéra
byta jej organizatorem, przygotowata specjal-
ny Dekalog $niadaniowy ucznia. Znajduja sie
w nim cenne rady dotyczace zasad zywienia

dzieci:

1. Zawsze jedz $niadanie

przed wyjSciem z domu

Specjalisci ustalili, ze $niadanie powinno
zapewni¢ 25% dziennego zapotrzebowa-
nia na sktadniki odzywcze i energetyczne.
Zwtlaszcza najmfodsi domownicy bedac caty
czas w ruchu potrzebuja solidnego zastrzyku

energii.

reklama
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Folia do zywnosci z ucinarka

juz 40000

sprzedanych

Dowiedz sie wiecej na
http://pl-pl.facebook.com/markagosia
dotacz do ponad 3 tys. grona fanéw marki Gosia!
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SNIADANIE |

SDM w Wieluniu

w opakowaniach 200 g,450gi 1 kg.

Izabela taniewska, Starszy Specjalista Dzialu Obstugi Rynku

Twarozek kanapkowo-sernikowy,Maj Ulubiony” doskonale nadaje sie na pozywne $niadanie. Produkt
zachowuje najcenniejsze skfadniki mleka, tj. witaminy z grupy A i B oraz biatko i wapn. Z uwagi na wy-
$mienity naturalny smak, twarozek moze byc¢ spozywany w czystej postaci lub tworzy¢ doskonata kom-
pozycje z warzywami, a takze stanowi¢ baze do réznego rodzaju past, soséw, dipdw i satatek. Dostepny

Badania naukowcéw z Amerykanskiego

Towarzystwa Kardiologicznego — dowiodly,
ze dzieci, ktére jedza $niadania ucza sie le-
piej, sa zdrowsze i szczuplejsze. A wszystko
dzieki temu, ze rozsadnie dostarczajg swoje-

mu organizmowi glukoze, ktérej poziom po

przerwie nocnej spada, a ktéra jest Zrodtem
energii niezbednej do porannego wysitku
szkolnego. Jesli nie zjedza nic wartosciowego
rano, siegna po ,Smieciowe” jedzenie, ktére
odbije sie nie tylko na wadze, ale i na wyni-

kach w nauce.

Jak zmienic pierwsze $niadanie, aby byto smaczne i zdrowe?

Positek przed zmianami
skladniki wartose
odzywcza

Chleb pszenny 309
Masto 59
Paréwki wieprzoweMusztarda 509
Herbata stodzona 15¢

109
Energia 345 kcal
Thuszcz 22,5¢
Nasycone kwasy tt 8,4¢g
Wielonienasycone kw. t 1,69
Sacharoza 12¢g
Kajzerka 509
Masto 109
Ser 76ty 18¢
Mleko 3,2% tt. 2009
Kakao z cukrem 109
Energia 444 kcal
Thuszcz 22¢g
Nasycone kwasy tt. 12¢g
Wielonienasycone kw. tt. 069
Sacharoza 8¢
Jajecznica 1,5 jajka
Masto 159
Kajzerka 509
Herbata stodzona 109
Energia 418 kcal
Thuszcz 22g
Nasycone kwasy tt. 9,7¢g
Wielonienasycone kw. tt. 159
Sacharoza 109

Positek po zmianach
skladniki wartose
odzywcza
Grahamka 50¢
Margaryna Rama 109
Makrela wedzona 50¢
Oliwa z oliwek 39
Natka pietruszki 3q
Lis¢ sataty 109
Herbata bez cukru
Energia 322 keal
Thuszcz 17,69
Nasycone kwasy tt. 43¢
Wielonienasycone kw. t 4,059
Sacharoza 139
Chleb mieszany ze stonecznikiem
Margaryna Rama 409
Plaster pieczonego w ziotach indyka 109
Papryka
Cykoria 209
Mleko 2% tt. 204
Energia 209
Thuszcz 200 g
Nasycone kwasy tt. 292 kcal
Wielonienasycone kw. tt. 12¢g
Sacharoza 45¢g
2,759
0,7¢
Chleb mieszany ze stonecznikiem
Margaryna Rama 409
Twardg chudy 109
Jogurt naturalny 309
Pomidor z bazylia 209
Herbata bez cukru 509
Energia
Thuszez 211 keal
Nasycone kwasy tt. 85¢g
Wielonienasycone kw. tt. 2,49
Sacharoza 2,69
038g

Zrédto: Unilever

Z OFERTY PRODUCENTA |
Wielun
Twarozek M M"ﬁ’. onY

»M&j Ulubio-
ny” zawiera
najcenniejsze
sktadniki mleka
takie jak: wita-
miny z grupy A

i B oraz biatko

i waph.

Jamar

Powidta Sliwko-
! we to doskona-
- A fa propozycja
ostodzenia ka-

napki z biatym

serem.

2. Dbaj o regularnos¢ positkéw

Aby zachowa¢ dobra kondycje przez caly
dzier,, positki nalezy jes¢ regularnie, 4-5 razy
dziennie. Zapewni to optymalne dostarczanie
organizmowi niezbednych skfadnikéw odzyw-
czych. Dziecko, ktére je co 3-4 godziny, w szkole
tatwiej skoncentruje sie, zachowa energie na za-
bawe na przerwach, czy aktywnos¢ na lekcjach

wychowania fizycznego.

3. Jedz produkty wieloziarniste

Podstawe piramidy zdrowego odzywania
stanowia produkty zbozowe. Najbardziej war-
toéciowe sg te wieloziarniste, najlepiej posmaro-
wane dobrym tfuszczem. Dzieki takiemu pota-
czeniu organizm dziecka otrzyma odpowiednia
dawke energii, weglowodandéw i wartosciowych
tluszczéw. Pieczywo razowe, bogate w bfonnik,
jest wolniej trawione niz biafe, dlatego utrzymuije
poziom glukozy we krwi na tym samym pozio-
mie przez diuzszy czas. Pamietajmy, ze organizm
nie wytwarza samodzielnie ttuszczéw, zatem po-

winni$my dostarczy¢ je wraz z pokarmem.
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4. Urozmaicaj positki

Tylko zdrowo zbilansowana, réznorodna
dieta zapewni naszemu organizmowi nie-
zbedne wartoéci odzywcze. Dlatego nale-
zy wybiera¢ produkty ze wszystkich grup.
Dzieci bardzo czesto odmawiaja jedzenia
innych potraw niz kilka najbardziej ulubio-
nych. Niestety rodzice zbyt czesto ulegaja
swoim pociechom zastepujac pefnowarto-

Sciowe $niadanie drozdzéwka

7. Nie dla chipséw i stonych przekasek

Maja duzo soli i kalorii, nie dostarczaja nato-
miast zadnych wartosci odzywczych. Zapycha-
ja zofadek powodujac uczucie sytosci. Czesto
dziecko po zjedzeniu tego typu produktéw nie
ma juz ochoty i miejsca na pozywna kanapke.
Nawet jesli nie uda sie ich catkowicie usunac¢
z jadlospisu, trzeba na pewno kontrolowac

ilos¢ zjadanych przez dziecko niezdrowych

i stodkim napojem, kupionymi
w szkolnym sklepiku. Zamiast
pieniedzy daj dziecku rano swoj
czas i przygotuj urozmaicone,
niekoniecznie obfite $niadanie.

Zyskacie na tym wszyscy!

5. Jedz codziennie porcje wa-
rzyw i owocé6w

Nie moze ich zabrakna¢ w
codziennej diecie, poniewaz
zawierajg wiele waznych wita-
min i warto$ciowych skfadnikow
odzywczych (sole mineralne,
bfonnik,

Najlepiej gdyby w codziennym

przyswajalne  cukry).
menu zostaty uwzglednione trzy
razy porcje warzyw i dwa razy
owoce. Dzieci, ktére do drugie-
go $niadania dodaja owoc, jedza
znacznie mniej niezdrowych za-

miennikow.

6. Pij wode!

Dorosty cztowiek powinien
wypija¢ ok. 1,5 litra wody — to
wiedza wszyscy. Jednak z zasto-
sowaniem w praktyce bywa réznie, zwlaszcza
u dzieci w wieku szkolnym. Bardzo czesto
dzieci w szkole nie pija nic, albo za pienia-
dze od rodzicéw kupuja w sklepiku szkolnym
stodkie, gazowane napoje. Tymczasem woda
jest niezbedna do prawidtowego przebiegu
funkgji zyciowych organizmu. Jedli dziecko
nie lubi niegazowanej wody, moze chetniej
wypije te leciutko gazowanga. Dorosli powinni
dawa¢ dzieciom dobry przykfad i catkowicie
wyeliminowa¢ z domowego menu stodkie

i sztucznie barwione napoje.

KATEGORIE PRODUKTOW

| SNIADANIE

moze prowadzi¢ do probleméw z koncentra-

cja, nerwowosci i nadwagi.

9. Pij szklanke mleka dziennie

Produkty mleczne sa zrédtem cennego
biatka i wapnia, bedacego niezbednym sktad-
nikiem kosci. Dziecko w wieku szkolnym
powinno spozywaé 3-4 porcje mleka i jego
przetworéw dziennie. Przyktadowo: na $nia-

danie — szklanka goracego kakao,

reklama
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przekasek. Pienigdze przeznaczone na napdj,
czesto sg wydawane w szkole na chipsy... Le-
piej przygotowa¢ dziecku kompletne drugie

$niadanie niz dawa¢ mu pieniadze.

8. Unikaj fast foodéw

Naukowcy udowodnili, ze uczniowie jedza-
cy positki typu fast food maja stabsze oceny. Jest
to spowodowane niedoborem podstawowych
skfadnikéw odzywczych. Zjadane od czasu do
czasu frytki jeszcze nikomu nie zaszkodzity,

jednak zastepowanie nimi zdrowych positkéw

M;‘Jj Ulubiony

kanapka z Z6ttym serem lub twa-
rogiem, z dodatkiem pomidora i
szczypiorku, na deser jabtko, ba-
nan lub inny owoc. Tak zbilanso-
wana dieta sprawi, ze kosci beda
mocne. Dobrym Zrédtem wapnia
sa jogurty, ktére dodatkowo ko-
rzystnie wplywaja na przemiane

materii.

10. Doceniaj przyjemnos$é
jedzenia
Zamiast dawac¢ dziecku co-
dziennie pare zlotych na zakup
,Czegos” do zjedzenia w szkolnym
sklepiku, lepiej wybierz sie z nim
na zakupy, niech samo zdecyduje
co chce je$¢ — badz jego dobrym
doradcg. Rozmawiajcie o zdro-
wym odzywianiu, o tym jaki ma
wplyw na fajne, ciekawe Zzycie.
Nawet mtodsze dziecko bedzie
interesujacym partnerem w takiej
rozmowie, a starsze z pewnoscia
chetniej zje zdrowa przekaske,
ktéra wybierze samodzielnie.
Sniadanie przygotowane z odpo-
wiednich, kupionych podczas wspdlnych za-
kup6w sktadnikéw, bedzie smakowac wysmie-
nicie. Zdrowe odzywianie ma wptyw na nasze
zdrowie, samopoczucie, dobry wyglad. tadne
whosy, cera, paznokcie, to nie tylko kosmetyki,
ale przede wszystkim wiasciwe odzywianie.
Zdrowy styl zycia jest modny i na pewno nie
wyjdzie z mody. Powtarzaj dziecku: ,chcesz
dobrze wyglada¢, czu¢ sie $wietnie? Jedz zdro-
wo, pamietaj o wodzie, uprawiaj sport!”. | nie
ograniczaj sie tylko do méwienia — dawaj mu

dobry przyktad. Maja Swiecka
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SNIADANIE - USTAWIENIE EKYCJI ‘

Sniadanie to zdecydowanie najwazniejszy
positek spozywany w ciaggu catego dnia, ale nie-
stety dla wielu z nas koriczy sie on szybka kawa
i drozdzéwka zjedzong w biegu do pracy. Dla
dzieci, ktére ze wzgledu na okres dorastania
o szczegblnym zapotrzebowaniu na witaminy
i mineraly, odpowiednie $niadanie w pleca-
ku jest niezbedne dla dobrego samopoczucia
i osiagania dobrych wynikéw w nauce.

Coraz wieksza $wiadomos¢ rodzicow w tym
wzgledzie powoduje, ze zwracaja oni uwage,
na jako$¢ produktéw, a szczegélnie zawartos¢
witamin, weglowodanéw, biatka, ttuszczéw, cu-
kréw prostych, kalorii, konserwantéw oraz na
termin przydatnosci do spozycia. Czesto jednak
zakupy $niadaniowe robione sa przez rodzicéw
w podpiechu. Nierzadko zakupéw dokonujg
rowniez same dzieci, wiec odpowiedni spo-
s6b eksponowania tych produktéw ma bardzo
duze znaczenie przy ich wyborze.

Zacznijmy od napojéw. Napoje zabierane
do szkoly przez dzieci znajduja sie najczesciej
w opakowaniach plastikowych, nie wiekszych
niz 0,5 litra. | takie tez pojemnosci powinny
by¢ eksponowane na wysokosci wzroku dzieci
(60-120 cm) . To bardzo wazne, aby pamietac,
Ze zasada eksponowania produktéw dla dzieci
obowiazuje, ale na wysokosci ich wzroku, a nie
wzroku dorostych. Dotyczy to wszystkich na-
pojow, a w szczegblnosci sokéw, wod mineral-
nych, napojoéw gazowanych i niegazowanych.
W sklepach ladowych wiasnie te opakowania
powinny znaleZ¢ sie w najblizszym sasiedztwie
kasy i lady, aby byly w zasiegu wzroku i reki
mafego konsumenta. Powierzchnia ekspozy-
cyjna jest w kazdym sklepie ograniczona, wiec
w asortymencie powinny zawsze znajdowac sie
najbardziej popularne smaki jak: pomaranczo-
wy, jabtkowy, truskawkowy, marchewkowy, ma-
linowy. Pamietajmy tez, aby byly to produkty,
ktorych opakowanie jest funkcjonalne z tatwo

i lekko odkrecajaca sie nakretka, z mozliwo-

O
catman

A na polce...
samo zdrowie

Scia ponownego szczelnego zamkniecia. Do
najzdrowszych napojéw na pewno mozna zali-
czy¢ soki ze Swiezych owocéw i warzyw. Te jed-
nak powinny by¢ eksponowane w lodéwkach,
gdzie dzieki nizszej temperaturze nie traca tak
szybko swych waloréw. Lodéwki takie, czesto
niewielkich rozmiaréw, zapewniaja producen-
ci. Obowiazkowo powinny one sta¢ w dziale
napojow, owocéw i warzyw oraz jak najblizej
kasy i lady (dotyczy to szczegélnie sklepow
matopowierzchniowych). W przypadku sokéw
Swiezych szczegdlnie wazna jest kontrola termi-
néw przydatnosci do spozycia — zgodnie z zasa-
da FEFO (First Expired First Out), ktére dla tych
produktéw sa relatywnie krotkie.

Dzieci uwielbiaja wszelkie przekaski. Warto
jednak, aby oprécz niezdrowych chipséw i stod-
kich batonéw zadba¢ o ekspozycje przekasek
mniej kalorycznych i zdrowszych. Do takich na-
leza, np. wafle ryzowe, chrupki kukurydziane,
batoniki zbozowe, petnoziarniste precelki, her-
batniki. W ich przypadku stosujemy sie do stan-
dardowych zasad rozmieszczania produktéw.

Szczegblnie wazne w przypadku przekasek
jest, aby pamieta¢ o dobrej ekspozycji owo-
cOw i warzyw, jako najzdrowszych produktow
codziennej diety. Stoisko owocowo-warzywne
warto wzbogaci¢ o dostepne na rynku krojo-
ne w paski surowe warzywa (np. marchewke)
lub owoce (np. jabtka). W przypadku sklepéw
mniejszych na pewno do zakupu bedzie zache-
cal niewielki koszyk wyeksponowany bezpo-
srednio na ladzie z kilkoma czystymi, Swiezymi
jabtkami w towarzystwie bananéw, brzoskwin,
gruszek. A wszystko to w bezposrednim zasie-
gu wzroku konsumenta, aby poprzez kolorowa
ekspozycje zdrowych owocéw spowodowac
che¢ do zakupu. Przy eksponowaniu owocow
i warzyw warto korzysta¢ z zasady kontrastu,
ktéra powoduje, ze kolory kontrastujace ze
soba sa jeszcze bardziej wyraziste. To znaczy,

Ze czerwona papryka w sasiedztwie zielonego

ogorka bedzie w oczach konsumenta wygladata
korzystniej niz w sasiedztwie czerwonego po-
midora.

Do ulubionych przekasek dzieci nalezg tak-
ze produkty nabiatowe. Tak wiec pamietajmy
o odpowiednim asortymencie jogurtow, ke-
firow, serkéw, batonikéw specjalnie przezna-
czonych dla dzieci i mtodziezy. Jesli produkty
te maja stanowic przekaske szkolna to dobierz-
my asortyment w sklepie tak, aby opakowanie
byto funkcjonalne, niezbyt duze i aby nie ulegto
zniszczeniu w ciasnym plecaku. Koniecznie nie
moze zabrakna¢ na ekspozycji matych opako-
warh mleka w kartonikach ze sfomka o popu-
larnych smakach jak: czekoladowe i waniliowe.

Dobrze przygotowana kanapka to gwarancja,
ze dziecko z przyjemnoscia zje drugie $niada-
nie w czasie przerwy szkolnej. Do przygotowa-
nia takiej odzywczej i zdrowej kanapki najlepiej
nadaje sie pieczywo ciemne, gruboziarniste,
dobrej jakosci masto lub ttuszcz roslinny oraz
z6tty ser i wedlina. Jesli do tego dodamy plaster
pomidora, ogorka, papryki, safaty to nasze dzie-
ci na pewno beda syte i zdrowe.

Wiadciciele sklepéw, w ktorych dzieci sta-
nowig znaczng grupe konsumentéw, a sprze-
daz produktéw dzieciecych jest na relatywnie
wysokim poziomie powinni wzig¢ pod uwage
stworzenie miejsca pod nowa kategorie. Moz-
na ja nazwa¢ kategoria ,Dla dziecka” (tzw.
baby corner), w ktérej wyeksponowane bylyby
wszystkie produkty przeznaczone dla dzieci
(nabiat, stodycze, ptatki $niadaniowe, soki, na-
poje, higiena, pieluchy, zabawki). Takie wyod-
rebnienie stoiska zaraz po wejsciu do sklepu
bytoby duzym ufatwieniem dla rodzicéw, jak
i samych dzieci i na pewno dawatoby szanse na
zwiekszenie obrotow.

Waldemar Szymecki
Trener Catman Polska Sp. z o.0.
www.catman-polska.pl,

www.szkolenia.miasta.pl/blog
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TARGOWYCH

ORGANIZATOR

MIEP2YNARODOWYCH TARGOW

LIPER USEUG

ALIMENTARIA MEXICO MEXICO MEXICO CITY 31maj-

-02 czerwiec
F&%S;F;?\;:'SCHEVAYA BIALORUS MINSK 7-12 czerwiec
SPRING FANCY FOOD SHOW USA NOWY JORK 10-12 czerwiec
IFOODEX PEN MALEZJA PENANG czerwiec
MIFB MALEZJA KUALA LUMPUR | 14-16 lipiec
SIAL MERCOSUR ARGENTYNA BUENOS AIRES | 25-27 sierpien
FINE FOOD AUSTRALIA (nowos¢) | AUSTRALIA SYDNEY 05-08 wrzesien
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 13-16 wrzesien
GIDA TURCJA ISTAMBUL. 22-25 wrzesien
AGROPRODMASZ ROSJA MOSKWA 03-05 pazdziernik
ANUGA T | NIEMCY KOLONIA 08-12 pazdziernik
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY SZANGHA)J 28-30 pazdziernik
ALCO+SOFT UKRAINA KOW pazdziernik
SWEET MIDDLE EAST ﬁf@;‘%cigﬁ'\“;%m DUBAI ﬁ;z;‘;:iae;”ik’
WORLD FOOD KAZAHSTAN AEMATY 01-04 listopad
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT listopad
PLMA USA CHICAGO 13-15 listopad
SIAL MIDDLE EAST éﬁﬁ;‘%%ogwm ABU DHABI 21-23 listopad
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA listopad
IFDE INDIA INDIA NEW DELHI grudzien

WINTER FANCY FOOD SHOW USA SAN FRANCISCO | 15-17 styczen

ISM TR | NIEMCY KOLONIA 29 styczen - 1 luty
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 13-17 luty

FRUIT LOGISTICA NIEMCY BERLIN 8-10 luty
FOODEXPO UKRAINA KIJOW luty

INTERSUC FRANCJA PARYZ 03-07 marzec
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKYO 06-09 marzec
AAHAR INDIA INDIE NEW DEHLI marzec

FOOD & DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA |BIRMINGHAM | 25-28 marzec

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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KATEGORIE PRODUKTOW

OLD POLAND |

To chyba wiasnie dlatego Francuzi wymy-
dlili deske seréw. Ich wyjatkowos¢ sprawia
bowiem, ze mozna je serwowac¢ jako samo-
dzielne danie. Wedtug tradycji, deska seréw
powinna zagosci¢ na stole po zakoriczeniu

glownego positku, ale przed deserem.

Zasadanr 1

Jezeli kupujemy sery krojone z bloku, nie
powinnismy robi¢ tego wczesniej niz na trzy
dni przed planowana degustacja. Jezeli potrze-
bujemy nieco wiecej czasu na przygotowania
lub chcemy mie¢ zawsze maty zapas w lo-
déwce, wybieramy artykuty porcjowane przez
producenta, umieszczone w nowoczesnych
opakowaniach chronigcych smak i aromat.
Deska powinna zawiera¢ od 3 do 6 ich typéw,
a kawatki powinny wazy¢ 25-30 dag. Moga sie
na niej znalez¢ sery:
1.ple$niowy (np. camembert, brie),
2.miekki o intensywnym zapachu

(np. romadur lub limburski),
3.poftwardy (np. cheddar, mimolette,

Grand Radamer),

4.twardy (np. Bursztyn, parmezan).

Zasada nr 2

Sery nalezy podawa¢ na drewnianej desce,
tacach lub paterach. W zaleznosci od stopnia
dojrzatosci, moga by¢ delikatne lub intensyw-
ne w smaku. Aby uchronic sie przed wymiesza-
niem smakéw i aromatéw, musimy pamietac
o odpowiedniej odleglosci pomiedzy poszcze-

g6lnymi gatunkami.

Zasadanr 3

Wiasciwe przygotowanie seréw jest jednak
wazniejsze niz ich uktad na tacy. Pamietajmy
0 wczesniejszym wyjeciu ich z lodowki. Ni-
skie temperatury uniemozliwiaja wydobycie
sie aromatu, a niekiedy znaczaco zmieniajq
strukture. Temperatura spozywanego sera
powinna by¢ zaledwie o 2-3 stopnie nizsza
od temperatury pokojowej. Degustacje roz-
poczynamy od najdelikatniejszego do naj-

ostrzejszego.

Zasadanr 4

Niezbedne beda noze wiasciwe dla kazdego
typu seréw. Miekkie kroimy nozem do smaro-
wania. Te twardsze — nozem ostrzejszym. Do
najtwardszych, takich jak Bursztyn czy parme-
zan, mozemy zastosowac dtutka do fupania. Sa
tez specjalne noze do plastrowania, np. stru-
nowe.

Pamietajmy, ze:

sery okragte, kwadratowe

i tréjkatne kroimy tak jak tort,

* sery podtuzne — w plasterki o grubosci
ok. 1 centymetra,

* sery plesniowe kroimy ukosnie

na mafe kawatki,

mate okragfe serki wystarczy
przekroi¢ na pét,
* sery kremowe najwygodniej kroi sie
goracym, suchym nozem.
Sery twarde, takie jak Bursztyn (Old Po-
land), parmezan czy Grana Padano, w zadnym

wypadku nie powinny by¢ krojone nozem.

Dotyczy to réwniez diugodojrzewajacych se-
réw owczych. Przekrojenie ogranicza ich aro-
mat. Odpowiednim sposobem dzielenia seréw

twardych jest tupanie.

Zasadanr S

Jako towarzysze seréw Swietnie sprawdzaja
sie owoce: kawalki jabfek, gruszek i winogro-
na. Nie moze zabrakna¢ tez oliwek, orzechéw
laskowych i wloskich. Warto przygotowa¢ tak-
ze kapary i suszone pomidory. Bursztyn i Rubin
(Old Poland) doskonale smakuja z miodem
akacjowym i konfitura zurawinowa czy mu-
sem gruszkowym, z kolei Grand Gouda (Old
Poland) z delikatnymi dodatkami, ale réwniez

z ogorkiem kiszonym czy wedling.

Zasada nr 6

Na stole nie moze zabrakna¢ tez pieczywa.
Jak na francuska tradycje przystato, najlepiej
jest podac Swieza bagietke. Mozna takze wy-
korzysta¢ biate pieczywo pszenne, zytnie i pet-
noziarniste. Aby w petni cieszy¢ sie smakiem

serow, unikajmy podawania masta.

Zasada nr 7
Dodatkiem, ktéry idealnie uzupetnia degu-
stacje sera, jest wino. Na przestrzeni lat, wy-
pracowano kilka podstawowych zasad kom-
ponowania tych dwéch produktéow. Wioskie
Stowarzyszenie Sommelieréw uwaza, ze:
a) Swieze sery niesolone, takie jak mozarella
czy bundz, najlepiej taczy¢ z biatymi

winami, lekkimi w aromacie i wiezymi,
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b)do Swiezych seréw solonych pasuja
stosunkowo $wieze wina czerwone
o lekkim aromacie,

c) sery rozptywajace sie w ustach typu
camembert dobrze komponuja sie
z wyraznie aromatycznymi i Swiezymi
winami czerwonymi,

d)twarde sery, o niezwartej konsystencji,
najlepiej smakowac beda z dyskretnie
$wiezymi winami czerwonymi
o delikatnym zapachu,

e) sery twarde i zwarte o kr6tkim okresie
dojrzewania, nalezy taczy¢ z intensywnie
aromatycznymi oraz wytrawnymi winami
czerwonymi,

f) sery o dlugim okresie dojrzewania
taczymy z dtugo lezakujacymi,
intensywnie aromatycznymi winami
czerwonymi,

g) sery plesniowe doskonale smakuja
Z winami czerwonymi o wyzszej
zawartosci alkoholu i wyraznym zapachu.
W tym przypadku mozna tez poda¢ wina
z podsuszanych winogron, np. Recioto di
Soave, Tokaj czy Sauternes,

h)sery kozie, réwniez te dojrzewajace,
najlepiej uszlachetni¢ smakiem
wytrawnych win czerwonych, bogatych
w aromaty,

i) mfode sery kozie najlepiej komponuja sie
z lekkimi, $wiezymi, biatymi winami.
Jesli decydujemy sie na jeden gatunek

wina, najbezpieczniej wybra¢ wytrawne,

czerwone wino.

KATEGORIE PRODUKTOW

| oLD POLAND

Serenada daje
powody do radosci!

Zapros swoich Klientéw
do wspodlnej zabawy 7 wiepkami ,,na Zarty”.

Do wklejenia kilkadziesigt
zabawnych haset na kazdg okazje!

www.serenada.com.pl




Qﬁ targowiskach (marketach),

Hong Kong

- pod szyldem ,, 7-ELEVEN”

Trzeci port Swiata pod wzgledem liczby przetadunkow kontenerowych,
najwieksze centrum bankowe w Azji i trzecie na Swiecie po Nowym
Jorku i Londynie, liczy okoto 7 min mieszkancow, z czego ponad 43%
pracuje w handlu, hotelarstwie i restauracjach, gestos¢ zaludnienia
przekracza 6 300 os6b na 1 km2! Hong Kong, czyli ,Pachnacy Port”

- metropolia, ktéra imponuje. A jak w ,miescie przysztosci” radzi
sobie branza FMCG? Przybytem, zobaczytem, sprawdzitem...

Hong Kong tak naprawde nie ma wiele
wspoblnego z tradycyjnymi Chinami, przypo-
mina raczej europejska metropolie. Jedynie
azjatyccy mieszkancy i chinskie napisy przy-
pominaja o przynaleznosci do Chin. Dtugo
szukatem tez chinskiej architektury i typowych
chiriskich sklepéw z zywnoscia.

Jezeli chodzi o chiniskg architekture w Hong
Kongu, to jedynym miejscem gdzie mogfem
ja spotka¢ byty swiatynie buddyjskie. Typowo
chinskie sklepy z Zywnoscig to raczej kramy,
na ktérych sprzedawane s gléwnie réznego
rodzaju ,egzotyczne” przekaski, a oferta pro-

duktéw FMCG stanowi uzupetnienie.

Co dla kogo

Mieszkaricy Hong Kongu zaopatruja sie giow-

w supermarketach oraz w bardzo popularnych
wsrdd turystéw sklepach typu convenience, ktére
zdaja sie by¢ wszechobecne. Klienci z grubszym
portfelem robig zakupy w delikatesach, ktére
zlokalizowane sa zwykle w galeriach handlo-
wych. Nie znajdziemy jednak sklepéw wielko-
powierzchniowych, typu hipermarket, zapewne
z powodu ograniczeri powierzchniowych Hong

Kongu oraz gorzystego uksztattowania terenu.

Resume,

czyli jak handluje sie

w Hong Kongu
Najczesciejspotykana przeze mniewHongKon-

gusieciasklepéw spozywczychbyta , 7-ELEVEN".

Historyczny rys

Hong Kong zostat zajety przez Brytyjczykow
w 1841 roku. Formalnie zostat im jednak prze-

kazany przez Chiny rok p6zniej, a do konca
XIX wieku do kolonii przytaczono jeszcze kilka
sgsiednich terytoriéw. Na mocy porozu-
mienia podpisanego 19 grudnia 1984 roku,
zdniem 1 lipca 1997 roku Hong Kong stat sie
specjalnym regionem administracyjnym Chin,
ktore zgodzity sie na formute ,jeden kraj, dwa
systemy’, co oznacza, ze w Hong Kongu nie
bedzie obowigzywat socjalistyczny model
gospodarki, i ze przez 50 lat bedzie on cieszy¢
sie wysokim stopniem autonomii we wszyst-
kich sprawach oprécz polityki zagranicznej

i obronnosci.

Asortymentem produktow sklep ten przypo-
mina polska Zabkq, a raczej ,Freshmarket”,
poniewaz oprécz paczkowanych produktow
spozywczych, alkoholowych i higienicznych,
posiada réwniez dziat z gotowymi do jedzenia
goracymi przekaskami, zwykle w postaci mie-
snych kulek lub owocéw morza nakfutych na
dtuga ,wykataczke”. Z innych sieci w tym for-
macie handlu spotka¢ mozna ,759 Store” czy
,vanguard shop”. Podstawowy asortyment for-
matu convenience stanowig napoje, piwo oraz

dania gotowe typu instant. Obstuga odbywa sie

zwykle przez jedng kase.

AR SPARKIS D
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Bardzo popularng siecia supermarketéow
jest ,wellcome”, z charakterystycznym czer-
wonym szyldem. Mieszkaicy Hong Kongu
moga robi¢ zakupy w jednej z 250 placéwek
handlowych tej sieci, co czyni ja najwieksza
siecig supermarketéw w tym miescie. Asor-
tyment tego sklepu jest bardzo zblizony do
podobnych formatéw europejskich, jednak
dania gotowe w kubkach i miseczkach (do
zalania wrzatkiem) stanowiag znaczaca cze$é
oferty handlowej. Dodatkowo, znajdziemy tu
dziat z owocami i warzywami, stoisko migsne
i rybne. Kolejna siecig supermarketéw jest
+PARKNSHOP”, posiadajaca 240 lokalizagji
w Hong Kongu i pobliskim Macao. Oferuje
ona produkty gtéwne azjatyckie w rozsadnych
cenach. Poziom cen towaréw w obydwu for-
matach jest zblizony do tych, ktére mamy w
Polsce.

Kolejnym formatem sklepéw sa delikatesy,
czesto — jak w przypadku sieci ,MARKETPLA-
CE by Jasons”, czy ,City’ super” — w formie
samoobstugowego supermarketu. Wystrojem
i asortymentem przypominaja rodzima Delime
czy tez Alme. Poziom cen jest tu zdecydowa-
nie wyzszy, za to asortyment towarowy pocho-
dzi z cafego $wiata.

Warto dodaé, ze zaréwno sie¢ ,wellcome”,
jak i ,MARKETPLACE by Jasons” naleza do tej
samej grupy handlowej ,The Dairy Farm In-
ternational Group”. Podobnie jak polskie sieci
,Stokrotka” i ,Delima”, ktére naleza do lubel-
skiej Emperii. Jezeli chodzi o drogerie, to jest
ich cata masa. Kosmetyki i artykuty higienicz-
ne naby¢ mozna praktycznie na kazdej ulicy
czy tez w centrum handlowym. Z sieciowych
drogerii, ktére najczesciej spotykalem mozna
wymieni¢ ,watsons” (1 700 sklepéw w Hong
Kong i Macao) i ,mannings”. Dostepna jest
w nich oferta produktéw zblizona do obecnej
w Polsce sieci ,Super-Pharm”.

Przechadzajac sie po kazdym z formatéw
handlowych Hong Kongu miatlem nadzieje,
Ze na pofce spotkam ktéras z polskich, cie-
szacych sie popularnoscia za granica marek.
Niestety, produkty polskie nie sa dostepne dla
klientow z Hong Kongu. A moze nie miatem
tyle szczescia?

Tomasz Panczyk

REPORTAZ

| HONG KONG

zdjecia: Redakda
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KATEGORIE PRODUKTOW

$SRODKI DO MYCIA NACZYN |

Przewodnik

- sSrodki do mycia naczyn

Thuszcz i uporczywe zabrudzenia to zmora kazdego, kto musi doczysci¢ naczynia. W kazdej kuchni
niezbedne sg zatem odpowiednie detergenty, dzieki ktorym nasze zmywanie uwienczone bedzie
sukcesem. A o jakich produktach warto pamietac - podpowie nasz przewodnik po wybranych
artykutach do mycia naczyn w zmywarkach i tradycyjnymi sposobami.

Henkel

Pur Balsam

Gramatura: 450 ml, 900 ml, 1 350 ml, 4,5 |

Warianty: Aloes, Dtonie i Paznokcie, Rumiankowy
Pur Balsam skutecznie usuwa ttuszcziinne
zabrudzenia, a jednocze$nie dzieki swoim sktadnikom
pomaga chronic skore dtoni i paznokcie.

Pur 3xAction

Gramatura: 450 ml, 900 ml, 1 350 ml, 4,5 |
Warianty: Apple, Lemon, Hygiene Fresh

Pur 3xAction o ultragestej formule - perfekcyjna
czystos¢ dzieki potréjnemu dziataniu: skutecznie
usuwa najbardziej uporczywe ttuste zabrudzenia,
dziata na nieprzyjemne zapachy oraz zapewnia
ol$niewajacy potysk.

Pur Power Crystals

Gramatura: 650 ml

Warianty: Blue, Green, Yellow

Pur Power Crystals to jedyny ptyn wzbogacony

o krysztatki Power Crystals: pozostaje bardzo dtugo na
gabce, zwalcza mocno zaschnigte zabrudzenia dzigki
efektowi szorowania, a jego skuteczna formuta usuwa
nawet lepki ttuszcz.

Somat Multi-Perfect
Gramatura: 14, 28, 56, 84 tabletek

Tabletki wielofunkcyjne z wyjatkowo silna formuta,
zapewniajaca skuteczne zmywanie juz w 40 °C.

Somat Multi-Perfect Gel
Gramatura: 700 ml, 2x700 ml

Wielofunkcyjny zel w dwukomorowej butelce zapewnia
wysoka skutecznos¢ mycia i perfekcyjng czystosc
naczyn.

Tabletki Somat Multi

Gramatura: 15, 30, 60, 90 tabletek

Zebrata Maja Swiecka

Tabletki wielofunkcyjne dzieki swoim 7 funkcjom
skutecznie usuwajg ttuszcz i zaschniete zabrudzenia.

Tabletki Somat Standard
Gramatura: 20, 40, 80, 120 tabletek

Usuwaija ttuste zabrudzenia, osady i zaschniete resztki
jedzenia, zapewniajac czysto$¢ mytych naczyn.

Somat Standard Gel

Gramatura: 11,21
Jednofunkcyjny zel szybko i catkowicie rozpuszcza sie
nawet w krotkich cyklach prania.

Proszek Somat Extra Power
Gramatura: 2,5 kg

Proszek usuwa zabrudzenia i osady z mytych naczyn

i umozliwia dozowanie w zaleznosci od potrzeb.

Somat Sol

Gramatura: 1,5 kg
Chroni zmywarke przed osadzaniem sie kamienia
i zapobiega tworzeniu sie zaciekéw na naczyniach.

Somat Nablyszczacz
Gramatura: 750 ml

Przyspiesza schniecie naczyn. Dzieki niemu nie
powstaja zacieki, a naczynia zyskuja krysztatowy
potysk.

Somat Machine Care

Gramatura: 250 ml

Srodek do czyszczenia waznych elementéw zmywarek,
skutecznie usuwa pozostatosci ttuszczowe i osady

z kamienia.

Somat Deo

Gramatura: 20,59

Odswiezacz do zmywarek neutralizuje nieprzyjemne
zapachy przez ok. 60 cykli pracy zmywarki.
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Finish Quantum
Gramatura: 20, 30, 40, 60 tabletek
Warianty: regularny, cytrynowy

Finish Quantum to najbardziej zaawansowana
formuta Finish oparta na: enzymie o najwyzszych

wihasciwosciach myjacych, skoncentrowanym zelu
(rozpuszcza ttuszcz) i unikalnej technologii zwalczania
zabrudzen.

Finish All in One
Gramatura: 28, 42, 56, 70 tabletek
Warianty: regularny, cytrynowy
;sh ] Tabletki Finish All in One tacza w sobie dziatanie

b T 10 funkcji Power Actions, pomagajacych pokonac
nawet najtrudniejsze zabrudzenia.

KATEGORIE PRODUKTOW

‘ SRODKI DO MYCIA NACZYN

Plyn do czyszczenia
zmywarki

Gramatura: 250 ml
Czys¢ zmywarke ptynem do czyszczenia zmywarek
Finish. Czysta zmywarka to czyste naczynia.

Odswiezacz do zmywarki
Gramatura: 3,5 ml

Warianty: Odor Stop, Cytryna i Limonka

Odswiezacz Finish pomaga pozby¢ sie brzydkich
zapachéw w zmywarce. Dzieki niemu za kazdym razem,
kiedy otwierasz zmywarke, czujesz powiew $wiezosci.

Plyn nablyszczajacy
Gramatura: 400 ml, 800 ml

Usuwa $lady po kroplach wody i osad z kamienia,
pozostawiajac Diamentowy Potysk!

Sol do zmywarki

Gramatura: 1,5 kg, 4 kg

Sél do Zmywarek Finish skutecznie zmiekcza wode

i poprawia wydajnos¢ detergentéw, chronigc naczynia
przed plamami i zaciekami.

CLOVIN

Trix Crystal

proszek do zmywarek
Gramatura: 450 g
Zmiekcza wode, neutralizuje zapachy, posiada formute

aktywnego tlenu i regulator wytwarzania piany.

Trix crystal
sol do zmywarek %

Gramatura: 600 g

Zmiekcza wode, dziata ochronnie oraz zapobiega "t-“!lv:
'.;2

osadzaniu sie kamienia w zmywarce i na naczyniach.

Trix Crystal
nablyszczacz do zmywarek

Gramatura: 500 ml
Nadaje potysk mytym naczyniom i sztu¢com,
réwnomiernie sie rozprowadza, nie pozostawiajac smug.

Trix Crystal

Gramatura: 500 ml, 1 000 ml

Warianty: cytrynowy z witaminami i gliceryna,
mietowy z aloesem, balsam lanolina z cytryna
Wydajne ptyny o podwyzszonej sile usuwania ttusz-
czu. Zawieraja sktadniki chronigce skore rak.

POLLENA SAVONA

Plyn do mycia naczyn K
Gramatura: 500 ml, 5|

Warianty: cytrynowy, mietowy

7
Pozwala skutecznie usuwac ttuszcz oraz inne trudne (ﬁ (=]

zabrudzenia z r6znego typu naczyn kuchennych.

Balsam do mycia naczyn K
Gramatura: 500 ml

Warianty: z aloesem, z oliwka i witaminami
Bezlitosna dla brudu innowacyjna formuta skutecznie
myje naczynia jednoczesnie pielegnujac skore rak

i paznokcie.
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$SRODKI DO MYCIA NACZYN |

GOLD DROP

DIX koncentrat

i balsam do naczyn

Gramatura: 500ml, 11,51

Warianty: mieta, cytryna, grejpfrut, balsam

Dix koncentrat i balsam przeznaczone do mycia naczyn
kuchennych posiadaja wtasciwosci antybakteryjne.
Skutecznie usuwajg trudne zabrudzenia. Delikatne dla
rak zawierajg gliceryne.

DIX tabletki do zmywarek
Gramatura: 640 g /32 szt.

Warianty: 7w1

Dix nowoczesne siedmiofunkcyjne tabletki do mycia
naczyn w zmywarkach. Dzieki specjalnie dobranym
enzymom skutecznie usuwajg nawet przyschniete

i przypieczone zabrudzenia z powierzchni naczyn.

GOLD CYTRUS ptyn
i balsam do naczyn

Gramatura: 500ml, 11,51

Warianty: cytryna, rumianek, grejpfrut, pomarancz,
balsam

Gold Cytrus ptyn i balsam skuteczne usuwa
zabrudzenia z powierzchni naczyn, nadajac im
wysoki potysk, bez smug i zaciekéw. Zawarta w ptynie
gliceryna chroni, nawilza i nattuszcza skére rak.

EKO LINE ekologiczny
ptyn do naczyn

Gramatura: 500 ml

Ekologiczny ptyn do naczyn, przeznaczony do mycia
naczyn kuchennych ze szkta, metalu i tworzyw
sztucznych. Zawarta w sktadzie gliceryna pielegnuje
dfonie. Ptyn posiada certyfikat Ecolabel.

Global Pollena

ROBOT Tabletki
do zmywarek 7wl

wzmocnione usuwanie zabrudzen, potysk stali

Gramatura: 15 szt. x 20 g (300 g) i 40 szt. x 20 g (800 g)
Tabletki do zmywarek 7w1 to nowoczesna formuta
Lactivoxy power’, nabtyszczanie, zmiekczanie wody,

nierdzewnej, ochrona szkta i ochrona zmywarki.

ROBOT Sol ochronna
do zmywarek

Gramatura: 1,5 kg

Sél chroni naczynia i zmywarke przed dziataniem
twardej wody i osadzaniem sie kamienia. Ma dziata-
nie zmiekczajace wode, dzieki czemu $rodki przezna-
czone do mycia naczyn dziatajg skuteczniej.

ROBOT Plyn do nablyszcza-
nia naczyn w zmywarkach

Gramatura: 500 ml

Nadaje naczyniom krystaliczny potysk bez
dodatkowego polerowania. Dzieki stosowaniu ptynu
na naczyniach nie powstaja zacieki i smugi, a jego
uzycie przyspiesza wysychanie naczyn.

ROBOT Plyn do mycia
zmywarek

Gramatura: 250 ml

Dzieki skoncentrowanej formule skutecznie czysci
zabrudzona zmywarke, usuwajac zanieczyszczenia,
thuszcze oraz kamien z trudno dostepnych miejsc.
Neutralizuje nieprzyjemne zapachy.

PROCTER
& GAMBLE

i

.'/.l'.

Fairy

Gramatura: 500 ml, 11,1,51

Warianty: Cytryna, Granat & Czerwona Pomarancza,
Jabtko, Pomarancza i Trawa Cytrynowa, Rumianek,
Mieta i Drzewo Herbaciane

Swietnie usuwa trudny ttuszcz i bardzo tadnie pachnie.
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Rynek produktow

do zmywania naczyn w Europie

Wielkosé rynku i pro-
gnozy w 5 najwiekszych
krajach europejskich

Pomimo niesprzyjajacych warunkéw gospodar-
czych, rynek produktéw do zmywania naczyi w eu-
ropejskich krajach ,wielkiej piatki” (Niemcy, Francja,
Wielka Brytania, Wiochy i Hiszpania) $wietnie sobie
poradzit! Recesja nie zahamowata wynikéw — w la-
tach 2008-2010 odnotowano znaczacy wzrost tego
segmentu.

Biorac pod uwage 2010 rok — dominuja Niemcy
i Francja. Niemcy jako najwiekszy rynek produktéow
do zmywania naczyi wéréd krajéw europejskich
osiagnely przychody w tym obszarze w kwocie 678
milionéw EURO. Francja, plasujaca sie w tym wysci-
gu na drugim miejscu, osiagneta sprzedaz na pozio-
mie 638 milionéw EURO.

Zyski, podobnie jak w innych krajach ,wielkiej
piatki”, czerpano gléwnie ze sprzedazy produktow
Premium, wykorzystujagc moment, w ktérym uwaga
konsumentéw skierowana byta gféwnie na jakos¢
oferowanych produktéw.

Co ciekawe, Wtochy i Francja posiadajg najwiek-
szy w Europie wskaZnik wydatkéw na tego typu pro-
dukty na jednego mieszkarica — na poziomie nieco
ponad 10 EURO. Na kolejnym miejscu plasuje sie
Wielka Brytania z 9 EURO na osobe. Stawke zamy-
kajg Niemcy i Hiszpania — z wynikiem 8.3 EURO.

Podczas, gdy popyt na produkty do mycia na-
czyf powinien pozosta¢ dynamiczny — ze wzgle-
du na zaréwno stale rosnacg liczbe gospodarstw
domowych, jak i coraz wieksza liczbe gospodyn
domowych korzystajacych ze zmywarek do na-

czyh —wzrost sprzedazy przewiduije sie na bardziej

Produkty do mycia naczyn (sprzedaz wartosciowo w min EURO)

Lata Polska Niemcy
2005 126,1 540,0
2006 132,6 551,0
2007 152,1 572,0
2008 1471 598,0
2009 156,2 659,0
2010 1753 678,0
2011 (szacunek) 189,7 685,0
2012 (prognoza) 209,1 715,0
2013 (projekgja) 223,4 747,0
2014 (projekgja) 239,2 785,0

Frangja Wiochy W.Brytania  Hiszpania
537,0 520,0 561,7 308,0
542,0 532,0 604,0 331,0
556,0 548,0 561,2 346,0
569,0 563,0 461,1 354,0
588,0 590,0 514,6 366,0
638,0 614,0 544,9 369,0
656,0 631,0 5274 385,0
672,0 650,0 545,1 396,0
693,0 670,0 560,6 408,0
714,0 688,0 5784 421,0

zrédto: Mintel Group Ltd.

Produkty do mycia naczyn (sprzedaz wartosciowo w min EURO)

Lata Holandia Belgia Szwecja Szwaijcaria Czechy Norwegia
2005 115,0 77,0 85,6 67,3 31,6 384
2006 115,0 78,5 89,4 66,3 36,1 389
2007 120,0 85,5 85,9 67,2 413 42,0
2008 130,0 89,9 86,4 63,2 48,9 341
2009 135,1 98,3 79,6 67,3 54,2 429
2010 133,9 102,4 91,3 76,6 58,7 46,7
2011 (szacunek) 141,8 110,3 90,1 92,3 66,7 484
2012 (prognoza) 147,7 118,0 90,7 73,6 74,0 49,7
2013 (projekgja) 152,0 126,6 90,9 71,0 823 51,1
2014 (projekgja) 155,5 136,6 91,2 68,5 91,2 52,4

Zrédto: Mintel Group Ltd.

KATEGORIE PRODUKTOW

‘ KOMENTARZ MINTEL

MINTEL

()
Food & Drink

umiarkowanym poziomie. Wplyw na taki stan rze-
czy ma powolne tempo ozywienia gospodarczego.
Dynamika wzrostu sprzedazy jest jednak silniejsza
na rynkach rozwijajacych sie Europy Srodkowej
i Wschodniej, takich jak Polska i Czechy, niz na
dojrzatych rynkach Europy Zachodniej, ktére cha-
rakteryzuja sie bardziej umiarkowanym wzrostem

lub spadkiem (Szwajcaria).

Pozostate kraje
europejskie

Kraje Europy Srodkowo-Wschodniej, takie jak
Polska i Czechy, zanotowaly wyraZnie wyzszy
wskaZznik wzrostu — biorac pod uwage wszelkiego
rodzaju srodki do zmywania naczyn — w ciggu ostat-
nich pieciu lat, niz ich zachodni sasiedzi. Ten dyna-
miczny wzrost spowodowany byt gldwnie wyzszym
wskaznikiem defektu zmywarek, powodujacym
zwiekszenie uzycia detergentéw. Wspierany przez
rosnacy site nabywcza, popyt konsumencki réwniez
znalazt miejsce wéréd markowych ptynéw do mycia
naczyn, wzmacniajac tym samym wzrost wartosci
dodanej w sektorze produktéw do recznego my-
cia naczyn. Wspomniany, wysoki wskaZnik defektu
zmywarek w cafej Unii Europejskiej zdecydowanie
ogranicza mozliwo$¢ wzrostu rynku detergentéw,
przeznaczonych do mycia naczyi w tego typu urza-
dzeniach.

Nalezy jednak podkresli¢, ze popyt na detergenty
do recznego zmywania naczyi oraz te do zmywarek
w duzym stopniu zalezy od samych producentéw.
Klienci bowiem oczekuja nie tylko innowadji, ale
takze réznego rodzaju promogiji, ktére z dnia na
dzieri zachecaja do podejmowania pozytywnych
decyzji zakupowych.

Firmy oferujace detergenty dla polskiego ryn-
ku majg czym sie pochwali¢ — Polska byfa jednym
z nielicznych krajéw w Europie, ktérej wydatki na
mieszkarica nie zmniejszyly sie w 2010 roku w wy-
niku spowolnienia gospodarczego i zmniejszenia

wydatkéw konsumpcyjnych.

Stephen Lahn

Account Director Mintel Food & Drink
. Mintel Group Ltd.

A

info@mintel.com
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ZNANI NA ZAKUPACH

PRZEMYSLAW SALETA ‘

Nigdy nie musiatem
wracac z reklamacja...

Z polskim piesciarzem wagi ciezkiej, mistrzem swiata w kick-boxingu, mistrzem Polski, mistrzem
Europy i mistrzem interkontynentalnym w zawodowym boksie oraz wspaniatym ojcem i tagodnym,
mitym cztowiekiem rozmawia Monika Dawiec

Zyje Pan intensywnie — czy w zwiazku
z tym znajduje czas na zakupy?
» Bardzo rzadko, generalnie unikam centréw
handlowych. Ide na zakupy wtedy, kiedy
musze. Szukam konkretnej rzeczy, jak juz ja
znajde to z ulga wracam do domu. Natomiast

drobne zakupy robie niemal codziennie.

Gdzie zazwyczaj kupuje Pan mleko i jajka,
a gdzie proszek do prania czy kosmetyki?
» Wiasciwie wszystko kupuje w sklepie, ktory
jest w moim bloku. Nie mam ani czasu, ani
ochoty szuka¢ lepszych cen i sklepéw. Decy-

duje czas i odlegtosc.

Ekspedientki zapewne czuja przed Panem
respekt, wiec sprzedanie trefnego towaru
pewnie sie nigdy nie zdarzyto?

» Nigdy nie musiafem wraca¢ z reklamacja,
cho¢ mam nadzieje, ze nie wynika to ze stra-

chu przede mna ($miech).

Jakie produkty znajdziemy w lodéwce
Przemka Salety? Pana ulubiony przysmak to...
» W lodéwce zawsze moge znalezé warzy-
wa, piers kurczaka, jajka i wode — najchetniej
Ustronianke z jodem. Jesli chodzi o przysmaki
to ptasie mleczko, rzadko, ale w duzych ilo-

Sciach ($miech).

Mate sklepy osiedlowe maja coraz wigk-
sze problemy z utrzymaniem sig¢ i funkcjo-
nowaniem, zwlaszcza w poblizu duzych
marketéw czy dyskontéw. Czy jest Pan
za matymi prywatnymi sklepami, co Pan
w nich lubi najbardziej?

» Lubie mate sklepy osiedlowe ze wzgledu na
to, ze s ,pod reka”. Ponadto, ekspedientki
znaja swoich klientéw, wiedza czego potrzebu-

ja, zakupy nie sa takie bezosobowe.

Czy jest co$ co Pana irytuje podczas
robienia jakichkolwiek zakupow?

» Irytuja mnie kolejki i zta obstuga.

Mieszkat Pan w USA. Tesknit Pan wtedy za
polskim jedzeniem? A moze teraz brakuje
Panu w polskich sklepach jaki$ produktow,
ktore byly na amerykanskich pétkach?

» Wiasciwie nie tesknifem za polskim jedze-
niem, a jesli miatem ochote na pierogi, mo-
glem pojs¢ do polskiej restauracji. Mozna je
znaleZ¢ nawet na Florydzie. W Polsce brakuje
mi duzego wyboru zdrowego, dietetycznego

jedzenia.

Dziekuje za rozmowe.
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ROZRYWKA

Rozwiaz krzyzowke, hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Firma Brand Distribution Sp. z 0.0., dystrybutor oryginalnej chemii gospodarczej zimportu oraz LAUREACI LIPCOWEJ KRZYZOWKI

oficjalny przedstawiciel Swiatowego lidera w branzy produktéw higienicznych firmy Georgia Pa- Karol Dabrowski — Sklep Spozywczo-

cific ufundowat dla naszych czytelnikéw 10 atrakcyjnych zestawow zawierajacych ekskluzywne R e A

papiery toaletowe SPA oraz wysoko skoncentrowane proszki do prania pochodzenia niemiec-

kiego. W ciagu kilkunastu lat swojej dziatalnosci firma zdobyta renome niezawodnego partnera Monika Szewc - Gminna Spétdzielnia

dla wielu przedsiebiorstw. Bogate doswiadczenie, szeroka wiedza oraz wysoka jakos¢ obstugi

wynikaja z doswiadczenia i kompetencji pracownikdw oraz kadry zarzadzajacej, ktéra w branzy »Samopomoc Chtopska’, Jezowe

FMCG-ie funkcjonuje juz od prawie 20 lat. www.bd24.eu
Dariusz Deja - Sklep Spozywczy Dariusz Deja,
Gorzéw Wlkp
Pierwszych dziesieciu Wiascicieli Sklep6w Detalicznych, ktérzy przesla Danuta Tolloczko - Sklep Spozywczo-
rozwiagzanie krzyzowki /hasto/ na nasz redakcyjny e-mail: -Przemystowy Danuta, Legnickie Pole
konkurs@hurtidetal.pl
— otrzyma zestawy chemii gospodarczej. Walus Matgorzata - Handel, Ksigzenice

Fundatorem nagrdd jest: Brand Distribution Sp. z o.0.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl Gratulujemy osobom, ktére poprawnie
rozwiazaty krzyzéwke!
Zapraszamy do udziatu takze w innych
Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0.
z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do konkursu i jego prawidtowego konkursach organizowanych przez
przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez HURT & DETAL
zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane ’

innym podmiotom.
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LULL - napoj relaksacyjny
100% naturalny lekko musujacy napdj relaksacyjny, stworzony
aby uspokoi¢ umyst i ciato. Posiada orzezwiajace potaczenie
jagod i kiwi, z jedenastoma ekstraktami roslinnymi, z wyrazi-
stym smakiem lawendy. 250 ml aluminiowa butelka zawiera
2 000 mg ekstraktow roslinnych pochodzacych z catego
$wiata, z ich korzystne wiasciwosci zostaty dobrze zachowane.
Niskokaloryczny nap6j bez sztucznych aromatéw, barwnikéw,
substancji stodzacych i konserwantéw. Produkt byt wystawia-
ny na targach IFE Show 2011 w Londynie. Kraj pochodzenia:
Wielka Brytania.

All I Need. Organic Tea Drink.

Gazowany napdj herbaciany wykonany z lisci zielonej parzonej
herbaty. 100% naturalny produkt nie zawierajacy dodatku cukru
’ rafinowanego. Sprzedawany w puszkach 250 ml. Produkt byt
prezentowany na targach BioFach 2011 w Norymberdze w Niem-

Ciasta na zimno
od Gellwe

Tegoroczne lato najwyrazniej upodobato
sobie kalosze i parasol. Lekarstwem na nie-
najlepsza pogode niechaj beda pyszne stod-
kosci od Gellwe, a szczegdlnie lubiane przez
konsumentéw ciasta w wersji na zimno.
Sernik na zimno to lekkie i delikatne ciasto
Swietnie komponujace sie z sezonowymi
owocami i galaretka truskawkowa Gellwe.
Wytworna wtoska panna cotta to deser
delikatny, Smietankowy, a w potaczeniu

z musem truskawkowym i galaretka stano-
wi naprawde wykwintny przysmak, prosty
i szybki w przygotowaniu.

www.GELLWE.pl

czech. Kraj pochodzenia: Austria. ~ www.MINTEL.com

Zdrowe przekaski
dla kazdego

Zdrowy tryb zycia to trend, za ktérym podaza coraz
wigksza rzesza Polek i Polakéw. Nowa linia produk-
téw Fitella COCKTAIL to propozycja dla 0séb, ktére
réwniez miedzy gtéwnymi positkami chcg odzywiac

| sie zdrowo, nie rezygnujac przy tym z przyjemnosci.
Produkty oferowane w ramach linii to zupetnie nowe
mieszanki bakaliowe w wygodnych saszetkach
zawierajacych porcje zdrowia i dobrego smaku, ktéra
mozna miec pod reka w domu, w pracy i w podrézy.
W sktad linii Fitella COCKTAIL wchodzg 3 unikalne
mieszanki bakalii, z ktérych kazda odpowiada na inne
potrzeby. Fitella Beauty COCKTAIL to dobroczynny
wptyw na piekny wyglad. Fitella Vitality COCKTAIL to
porcja energii na caty dzien. Fitella Slim COCKTAIL to

propozycja dla 0séb dbajacych o szczupta sylwetke.
www.FOODCARE.pl

Kremy z octu balsamicznego
z Modeny

W odpowiedzi na zainteresowanie rynku nowa kategorig produktéw na
bazie octu balsamicznego, ITALMEX wprowadzit do swojej oferty 6 kre-
méw z octu balsamicznego wioskiej marki Monari Federzioni o réznych
smakach. Poza kremem klasycznym i biatym klient ma do dyspozycji krem
o smaku bazylii, figi i truskawki oraz krem z octu jabtkowego. Produkt
oferowany jest w praktycznej, tatwej w uzyciu butelce o pojemnosci 250
ml. Ostatnio media przedstawiaja wiele ciekawych przepiséw kulinarnych
z wykorzystaniem wtasnie kremoéw z octu balsamicznego. W zaleznosci
od smaku sg one polecane zaréwno do potraw miesnych, warzywnych,

seréw, ryb, a nawet deserow. www.ITALMEX.pl

Makarony Sam Mills
Firma Italmex Warszawa Sp. z 0.0. rozszerza swéj asortyment o makaro-
ny bezglutenowe marki Sam Mills. Sg to najwyzszej jakosci makarony
wyprodukowane w 100% z kukurydzy. Posiadajg certyfikat bezglute-
nowy (znak przekreslonego ktosa). Znak ten gwarantuje wiarygodnos¢
i bezpieczenstwo produktu.

Makarony marki SamMills dostepne sg w 4 typowych ksztattach: spa-
ghetti, swiderki, rurka skosna i fazanka karbowana (op. 500 g). Z mysla
o dzieciach producent proponuje serie makaronu bezglutenowego

w ksztatcie alfabetu i kaczuszek (op. 300 g).

Dystrybutor: Italmex Warszawa Sp. z 0.0.
www.ITALMEX.pl

Ogorki smakowe

Ogoérki Czosnkowe i Musztardowe Jamar

- Swietny pomyst nie tylko jako dodatek
obiadowy, ale szczegdlnie jako dodatek do
grillowanego miesa oraz na samodzielng

przekaske. Smak ogéreczkéw jest wyjatko-
wo ciekawy dzieki oryginalnym zalewom
w towarzystwie zi6t czosnku i cebulki. Pro-
pozycja ta jest urozmaiceniem tradycyjnej
potki ogorkéw konserwowych dla oséb
szukajacych nowych, ciekawych smakéw.
www.JAMAR pl
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Martini Soda

- absolutna rewolucja
w Swiecie aperitifow
MARTINI Soda Bianco i MARTINI Soda Rosato
to absolutny przetom na rynku alkoholi.
Nowos$¢ sygnowana marka MARTINI to per-
fekcyjne pofaczenie harmonii i doskonatosci
biatego i r6zowego wermutu z musujaca
lekkos$cig wody gazowanej. Przyjemny, orzez-
wiajacy smak kultowego wermutu zamkniety

w matych szklanych buteleczkach o pojem-

nosci 100 ml i zawartosci alkoholu 8%.

www.MARTINI.com J e
www.MARTINISODA com I 1

Nowos¢ Polski Lek
- linia Vitamuss

Na rynku pojawita sie wtasnie nowos¢ od
Polskiego Leku - Vitamuss - linia musuja-
cych tabletek witaminowo-mineralnych
dostepnych w porecznej tubie zawierajacej
20 + 4 tabletki gratis. Na oferte sktadaja sie:
Vitamuss Calcium o smaku pomaranczo-
wym, Vitamuss Magnez o smaku jezyno-
wym, Vitamuss Multiwitamina o smaku
tropikalnym, Vitamuss Witamina C o smaku
cytrynowym oraz Vitamuss Activ o smaku
pomaranczowym.

Opakowanie zbiorcze: 16 opakowan.
www.POLSKILEK.pl

Booster koncentrat
aromatherapy

Ostatnig nowoscia firmy Gold Drop jest
linia koncentratéw do ptukania Booster
aromatherapy. Skoncentrowany ptyn zale-
cany jest do ptukania wszystkich rodzajow
tkanin. Nadaje wyjatkowa miekkos¢ i pu-
szystos¢ ptukanym tkaninom oraz swiezy,
trwaty zapach. Sktadniki antystatyczne
zawarte w plynie zapobiegaja elektryzo-
waniu sie tkanin. Delikatna formuta nie
powoduje uczuler ani podraznien skory.
Oprécz Booster aromatherapy dostepne
sg dwa rodzaje koncentratéw do ptukania:
Fresh day odswiezajacy, z nuta zielonej her- :
baty i Energy day dodajacy energii, znutg |
hiszpanskiej cytryny.
www.GOLDDROPeu

NOWOSCI

Krem pielegnacyjny
do rak Familijny
Soft oliwkowy

Hatrs Polecany do codziennej pielegnacji rak

e

Py 9 o skérze suchej i normalnej, sktonnej do
przesuszania i nadmiernego ztuszczania
pr—— sie. Regularnie stosowany wzmacnia

. naturalng bariere ochronnga skéry
czyniac ja zdecydowanie odporniejszg
na dziatanie niekorzystnych czynnikow
Srodowiskowych oraz mniej podatna na
wysuszanie i powstawanie podraznien.
Krem podany jest w praktycznej tubce
z zamknieciem z klapka. Higienicz-
ne i wygodne dozowanie oraz duza
wydajnosé.
www.POLLENASAVONA pl

Nowoczesna
stylizacja zarostu

Nawet najmniejszy zarost wymaga odpowied-
niej pielegnacji, do ktérej niezwykle przydatna
moze sie okaza¢ maszynka typu 2w1 Wilkinson
Quattro Titanium Precision.

Jest to pierwsza na $wiecie maszynka do
golenia, ktéra posiada réwniez wodoodpor-
ny trymer do modelowania i przycinania
zarostu. Dodatkowo, specjalne pigte ostrze
zwane konturowym” pozwala na precyzyjne
stylizowanie najbardziej fantazyjnego zarostu.
Dwa szerokie paski nawilzajace z ekstraktem

z aloesu i jojoby zapobiegajg podraznieniom

i zapewniaja fatwe przesuwanie maszynki po
delikatnej skorze twarzy.
www.WILKINSON-SWORD.pl
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LiasteczKka z patfq

Podstawy rynkowe
e Jednym z najwiekszych segmentdéw rynku sq biszkopty z marmoladkq, polane czekoladq (Jaffa Cake).

o Segment ten od wielu lat nie Wygenerowai liczqgcych sie nowosci, co jest zwigzane z ograniczeniami
technologlcznyml wiekszosci producentéw.

e Moze to prowadzic do erozji ceny, a przez to marzy (zaréwno Producentéw,
jak i Hurtownikéw oraz Detalistéw).
I pozostate

B Jaffa Cake

Rozwiqzanie
e Alternatywq dla Jaffa Cake jest rozwijany przez firme Dr Gerard segment Czekoladek na biszkopcie (Hard Top*).

Jest on oparty o unikalne rozwiqzania tqczqce technologie produkcji czekoladowych pralin z nadzieniem oraz
® ciastek. Pionierem rozwoju tej kategorii w Polsce jest firma Dr Gerard Sp. z o.0. (d. Lider SKG).

o Dzieki tej technologii otrzymujemy grubq, kruchq czekoladowq skorupke o masie zdecydowanie wigkszej niz
® warstewka czekolady powstajqca przy produkcji Jaffa Cake.

Zysk dla Konsumentow

e Zdecydowanie wiecej czekolady w stosunku do masy biszkopta — doznania smakowe dotychczas niedostepne
w ramach standardowej oferty na rynku ciastek.

e Najwyzszej jakosci czekolada o doskonatych walorach smakowych.

POROWNANIE PRODUKTOW Z OBU KATEGORII:

Kategoria: Jaffa Cake Czekoladka na biszkopcie
Produkt / Marka Wielu producentéw Mini Fraszka / Dr Gerard
Czekolada 15% * 38%
Nadzienie 48-52 % * 29 %
Biszkopt 33-37% * 33%

* dane dla najpopularniejszych produktéw z kategorii Jaffa Cake.

Zysk dla Hurtownikow i Detalistow

Ze wzgledu na jakos¢ i proporcje sktadnikéw, ceny produktéw kategorii z Czekolady na ciastku (Hard Top*) sq
® wyzZsze niz standardowych Jaffa Cake. Daje to jednak mozliwos¢ realizowania na tych produktach zdecydowanie
wyzszej marzy.

® Unikanie wojen cenowych z markami wtasnymi Jaffa Cake duzych sieci.

Zagrozenia

® Dr Gerard Sp. z 0.0. po testach wsréd ochotnikéw informuje, ze nowy produkt o nazwie Mini Fraszka ze wzgledu
na swoje walory smakowe moze wywotywac objawy zblizone do uzaleznienia.

LOGISTYKA / ASORTYMENT:
opak. cena OPZ ilos¢ OPZ na palecie
155g 2,80 zt/szt 21x155¢g 120g
600 g 16,99 zt/kg 3x600g 160 g

UWAGA: W KOLEJNYCH MIESIACACH PLANUJEMY WPROWADZANIE KOLEJNYCH
WARIANTOW SMAKOWYCH - PROSIMY O SLEDZENIE INFORMACJI O NASZYCH PRODUKTACH.

*Hard Top - Hard Top Chocolate = twarda czekoladowa skorupka.

Dr Gerard Sp. z 0.0.
ul. Poznanska 129/133
05 - 850 Ozaréw Mazowiecki
tel. 48 22 722 46 46,
e-mai: info@drgerard.eu
www@drgerard.eu



flirt pomaranczy i czekolady ...
...na puszystym biszkopcie
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