ROZMOWA MIESIACA RAPORT
Jarostaw Wéjtowicz, Magia aromatu.
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Kabaretki 230g Pryncypatki Motto 300 g Pryncypatki 170 g
(230 g x 12 szt) 2,76 kg (8 szt x 300 g) 2,40 kg (17sztx 170 g) 2,89 kg

Pryncypatki 235 g

(10 szt x 235 g) 2,35 kg
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Mafijne z kremem S, Paleczki kremowe
Smietankowym i cytrynowym 216 g morelowe 120 g

Paleczkt kremowe
(14 szt x 216 g) 3,024 kg (16 szt x 120 g) 1,92 kg truskawkowe 120 g

(16 szt x 120 g) 1,92 kg
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Biszkopciki Jaski e
morelowe 180 g Biszkopciki Jaski

wisniowe 180 g
(14 szt x 180 g) 2,52 kg
(14 szt x 180 g) 2,52 kg

Kremisie 170 g

Pasja kokos 170 g

Mini Fr 1
(12 szt x 170 g) 2,04 kg Wgidiascka 1558

(21 szt x 155 g) 3,255 kg

Pasja kokos 272 g

(12szt x 272 g) 2,448 kg

Fraszka Wilczy Apetyt 150 g e Torcik c-moll 100 g Pasja advocat 272 g

(11 szt x 150 g) 1,65 kg (23 szt x 100 g) 2,30 kg (9sztx 272 g) 2,448 kg
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Pan Ryszard jui wie
jak zwiekszy¢ ohroty swojego skiepu,
ho dotaczyt do Strefy Kupca

Nie zwlekaj, zarejestruj sie

i przystap do
spolecznosci Kupcow Polskich. enptal Runedw Balekieh
- Ty - / JUJL.:]. J]!J:JL:J..J POISHICH
Codziennie Swieze informacje nurilgetal.pl fis
o0 handlu dostepne w nowej S LA YW AT CRR B i e i Wk iy e |
;’:::;:::‘;ﬂ:;;‘:::l""“ ?é Zarejestruj sie w strefieKUPCA
h
1 }) DOEACZ DO NAS!
y B0 WYGRAHLE MAGROOA SPECIALHA
o _J Walt oD CIERIE BSMITCHNIE 558 |05 SECTESCIA|
Rejestrujac sie w otrzymujesz darmowy

dostep do waznych informacji:
szczegolowe poradniki, przewodniki po produktach,
informacje na temat prowadzonych aktualnie
konkursow, felietony a nawet odrobina humoru;

Ty takze mozesz zostac autorem
jesli masz ciekawy pomyst, chciatbys sie skonsultowaé
z innymi detalistami w kwestii prowadzenia biznesu
- odwiedz nasze forum
jesli masz do sprzedania urzadzenie sklepowe,
auto lub szukasz pracownika - przeslij ogloszenie.

Z dziatu dowiesz sie wiecej, co dzieje sie
w Twojej branzy. Znajdziesz tutaj najnowsze informacje
ze Swiata handlu.
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W dziale sprawdz jakie nowosci produktowe
oferuja producenci. Teraz bedziesz powiadamiany

na biezaco o tym, co powinno znalezé sie na sklepowej
poice.

Falela wiug

Dziat P pozwoli Ci Sledzi¢ aktualne kampanie
i promowane produkty.

W dziale prezentujemy ciekawe rozmowy
z osobami znanymi i cenionymi w branzy.

Z dziatu mozesz zasiegnaé informacji na
temat najnowszych rozwiazan motoryzacyjnych. Wybierz
auto dostosowujac je bezposrednio do swoich potrzeb.

W dziale prezentujemy urzadzenia
niezbedne przy prowadzeniu sklepu. Sprawdz jakie sa
najnowsze trendy techniczne i wybierz cos dla siebie.

Juz teraz wez udziat w konkursie

. Posrod detalistow, ktorzy do konca 2011 roku
zarejestruja sie w - redakcja portalu
rozlosuje atrakcyjne nagrody - bony do wykorzystania
w sieci sklepow AlimDecor.
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Szczegoly na stronie www.hurtidetal.pl

Nie czekaj, dotacz juz dzis do spotecznosci kupieckiej w portalu www.hurtidetal.pl



NOWY FIAT DUCATO

NOWY FIAT DUCATO EURO 5

¢ 4 nowe silniki Euro 5 od 115 KM do 180 KM - najbardziej wydajny

samochéd dostawczy w swojej klasie

* 6,4 1/100 km* - najnizsze zuzycie paliwa w segmencie

° nowe wersje wyposazenia, system Blue&Me i nawigacja

» automatyczna skrzynia biegéw Comfort-Matic i system kontroli trakcji Traction+

MOWIMY 0 KONKRETACH

LEASING 5 RAT x 1 Zt ALBO KREDYT 0% (EEOFESS]GE)

www.fiatprofessional.pl

BANK 7O I

* Dane dotycza wersji Ducato 250.0KG.1. Emisja CO,: 166 g/km.

Prezentowany samochdd stanowi jedynie ilustracje. Leasing 5 rat x 1 zt — FGA Leasing: okres leasingu 36 lub 48 miesigcy, minimalna wptata wstepna 40%, wykup 5%, optata 1 ztoty + VAT
za kazda z 5 pierwszych miesiecznych rat, pozostate raty réwne. Catkowity koszt leasingu od 100,37% dla okresu 36 miesiecy. Kredyt 0%: minimalna wptata 10%, optata przygotowawcza 5%,
okres kredytu 12 miesiecy, oprocentowanie 0%. Promocja skierowana jest do przedsiebiorcéw. Promocja nie dotyczy samochoddéw w wersjach oraz seriach specjalnych. Liczba samochodéw
W promocji ograniczona. Szczegéty w salonach Fiat Professional.
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DOPASUJEMY OFERTE DO POTRZEB TWOJEJ FIRMY

The enermy ta lead

Pranke T

amischeding ¥ ebsipomps

saMockon ELEKTRYCZNY
RWE ...

FULL ZAKUPY PRODUKT ZAKUP ENERGIA ENERGY KOMPENSACJA MODERNIZACJA MONITORING
SUPPLY W TRANSZACH  KORYTARZOWY SPOT Z WIATRAKOW E-MOBILITY CHECK MOCY BIERNEJ UKEADOW SIECI

PUNKT DO t ADOWANIA SAMOCHODOW
ELEKTRYCZNYCH

to oferta RWE skierowana do klientéw innowacyjnych i dbajacych o srodowisko.
We wskazanej lokalizacji instalujemy nascienny lub wolnostojacy punkt fadowania,
oznaczony logo Twojej firmy. Zapewniamy serwis i aktualizacje techniczne

przez caty okres trwania umowy. Dzieki instalacji punktu do tadowania zyskasz
zainteresowanie mediow i klientow.

RWE jest jedng z najwiekszych firm energetycznych w Europie. Zaopatrujemy 16 milionow
klientéw w energie elektryczna i 8 milionéw klientéw w gaz. JesteSmy obecni na polskim Menedzer ds. Klientow
rynku od dwudziestu lat, stale wdrazajac innowacyjne rozwigzania. Wszystko, co robimy Biznesowych

dzisiaj, robimy z mysla o lepszej przysztosci. Dowiedz sie wiecej na www.rwe.pl +48 694 428 424

Mariusz Matulinski

mariusz.matulinski@rwe.pl

RWE lider energetyczny w Europie

The energy to lead
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Celebrowanie finskiej natury
z Finlandia® Vodka

Uczestnicy Summer Experience w dniach
15-17 sierpnia mieli okazje pozna¢ uroki fifi-
skiej przyrody oraz korzysta¢ z atrakgji przygo-
towanych przez Finlandia® Vodka.

W otoczeniu dziewiczej przyrody, na wy-

spie Norkulla, nieopodal centrum Helsinek,

uczestnicy Summer Experience spedzili trzy

dni, poznajac zwyczaje i kulture kraju dalekiej
Pétnocy. Wsréd gosci znaleZli sie dziennikarze,
celebryci — Lidia Popiel i Adam Sztaba — oraz
inni przyjaciele Finlandia® Vodka. Bogactwo
smaku finskiej kuchni przyblizyt uczestnikom
Tommi Laurila. Wszystkie serwowane potrawy
powstaly na bazie wariantéw smakowych Fin-
landia® Vodka. O tajnikach wfasciwego przy-
rzadzania drinkéw, roli skfadnikéw, wplywa-
jacych na efekt finalny, opowiadat za$ Pekka
Pellinen, Global Brand Mixologist Finlandia®
Vodka.

Na uczestnikébw Summer Experience cze-
kato mnéstwo atrakgji: rejs katamaranem po
otwartym morzu, Crayfish Party, czyli ,uczta
rakowa”, ognisko Midnight Sun, zwiedzanie
Helsinek. Relaks, odprezenie i regeneracje
zapewniafa sauna — tradycyjne miejsce wypo-

czynku Finéw.

reklama
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Firma Zywiec Zdrdj S.A. zostata wyrézniona
tytutem ,Odpowiedzialny pracodawca - lider
HR 2011", w ramach ogélnopolskiego progra-
mu, ktérego celem jest upowszechnianie oraz
propagowanie dobrych praktyk z zakresu
polityki personalnej.

Firma Jeronimo Martins Dystrybucja — wiasci-
ciel sieci handlowej Biedronka zajeta pierwsze
miejsce wsrdd sieci handlowych i awansowata
do pierwszej dziesiatki wszystkich firm w ran-
kingu,,500 najwiekszych firm w Europie Srod-
kowo-Wschodniej” opracowanego przez firme
doradcza Deloitte i dziennik,,Rzeczpospolita”

Kierowana przez Pawta Nowakowskiego
Grupa Makarony Polskie po 7 miesigcach
2011 roku osiggneta szacunkowa sprzedaz
narastajaco na poziomie 151.345 zt. Stanowi
to wzrost 0 55% w stosunku do analogiczne-
go okresu ubiegtego roku.

Lidl zajat pierwsze miejsce w corocznym ran-
kingu Greenpeace, ktéry oceniat detalistow
pod katem pozyskiwania ryb i owocéw mo-
rza. W opublikowanym rankingu kryteriami
branymi pod uwage byty m.in.: mozliwos¢
identyfikacji pochodzenia produktéw ryb-
nych, odpowiedzialna strategia, jej defini-
cja i zasady, oznakowanie produktéw, ich
promocja oraz rozwigzania w praktyce. Lidl
uplasowat sie na pozycji lidera, zostawiajac
w tyle inne sieci handlowe.

Ponad 200 samorzaddéw oraz 102 jednostki
strazy miejskiej (stan na 8 wrzesnia 2011 r.)
uczestniczyty w tegorocznej, XIV edycji Pro-
gramu Odpowiedzialnej Sprzedazy wyrobéw
tytoniowych STOP18! 8 wrze$nia, w Ogol-
nopolski Dzieh Odpowiedzialnej Sprzedazy
sklepy mogty spodziewac sie kontroli.

waniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci moga mie¢ wytacznie firmy zajmujace sie produkcja, obrotem hurtowym

oraz handlem napojami alkoholowymi (Ustawa z dnia 26 poaZzdziernika 1982 roku o wycho-

8 | www.hurtidetal.pl




Promocja dla konsumentow,
zysk dla Ciebie!

W loterii ptatkow NESVITA codziennie do wygrania wiele atrakcyjnych nagrod!

Codziennie

Komunikacja:

. —~
00
-’ W
WWW POS

PR Opakowania

w segmencie platkow sniadaniowych w saszetkach

Zrédto: AC Nielsen, sprzedaz wartosciowa, JJ’2011

Promocja trwa od 3.10 do 27.11.2011 r. www.nesvita.pl
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Good Food S.A. z nowym
wiascicielem

Pierwszy producent wafli ryzowych w Polsce
— Good Food S.A., firma z 20 letnia tradycja
i najbardziej innowacyjna oferta produktowa
w segmencie wafli ryzowych, zostata wykupio-
na przez fundusze z grupy Resource Partners.

Grupa Resource Partners to fundusz private
equity od lat skupiajacy sie na sektorze débr
i ustug konsumenckich. W obszarze zainte-
resowan tego inwestora znajduja sie spotki
kapitatfowe Unii Europejskiej z krajéow Europy
Srodkowej i Wschodniej. ,Good Food jest li-
derem wolumenowym w swoim segmencie
rynku z duzym potencjatem wzrostu. Czynni-
kiem bezposrednio decydujacym o dokonaniu
tej inwestycji sa realizowane przez firme wy-
niki, strategia rozwoju i kapitat ludzki w tym
kompetentna i sprawna kadra menedzerska

firmy” — méwi Matgorzata Bobrowska-Jarza-

bek, Partner i Dyrektor inwestycyjny w Reso-
urce Partners. ,Resource Partners inwestuje
przede wszystkim w firmy z branzy, ktéra re-
prezentujemy. Fakt ten zapewnia nam nie tylko
wsparcie w finansowaniu, ale réwniez cenne
doradztwo merytoryczne” — dodaje Robert

Czajkowski, Prezes Zarzagdu Good Food S.A.

VARTA
upraszcza zakup baterii

Potrzeby konsumentéw stale sie
zmieniaja. Wychodzac naprzeciw
nowym zastosowaniom i w trosce
o najbardziej efektywne zuzycie ener-
gii, VARTA wprowadza nowe opako-
wania baterii i akumulatoréw. Nowe
oznakowania sa czytelne i jasno
wskazuja konsumentom, jakie baterie
wybra¢ do danego urzadzenia. Nowe
baterie maja ponadto zwiekszona
moc. Wazng zmiang dla detalistow
jest nowy ksztatt otworu w blistrze, za-
pobiegajacy rozerwaniu i ufatwiajacy
zawieszenie produktu. Na wszystkich
opakowaniach wyr6zniono informa-
cje ,Made in Germany” podkreslajaca
jakos¢ baterii.

www.VARTA.pl

reklama

www LASVEGASDRINK.rL

Tyle drzwi do stodkich dni

24 sierpnia br. wystartowata kolejna odsfona kampanii reklamo-

wej cukierkéw w czekoladzie firmy Wawel. Towarzyszacy kampanii, I
znany juz konsumentom, spot reklamowy przybliza cztery rodzaje
cukierkow w czekoladzie Wawel — Michatki zamkowe, Kasztanko-
we, Trufle i Marcepan. Spoty o dtugosci 30 i 15 sekund emitowane

beda w kanatach telewizyjnych: TVE TVN, Polsat oraz w kanatach

tematycznych.

-
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Piknik z Przyjacielem Warzyw

Wspdlne przygotowywanie ogromnej zupy,
krojenie warzyw na czas oraz rodzinny triatlon
— to tylko czes$¢ atrakgji, jakie w ramach Pikniku
z Przyjacielem Warzyw przygotowata dla dziat-
kowcow marka Warzywko.

W warzywnych konkurencjach uczestnicy wy-
grali wiele atrakcyjnych nagréd. Dla dorostych,

popisujacych sie swymi kulinarnymi zdolnoscia-
mi Przyjaciel Warzyw przygotowat zestawy nozy
kuchennych oraz produkty marki Warzywko,
najmfodsi walczyli m.in. o gadzety szkolne, nato-
miast zwycieska rodzina otrzymata rower gorski.

Pomyst organizacji Pikniku z Przyjacielem Wa-
rzyw powstat w celu popularyzacji spozywania
warzyw bez wzgledu na wiek i pore roku. Aby
ograniczeniem w ich spozywaniu nie byt sezon,
Warzywko stworzyto serie suszonych dodatkdw
do dan. W ofercie znajdziemy przyprawe uni-
wersalng do potraw, suszong wioszczyzne, bu-
raczki, czosnek oraz cebule prazong. Zamkniete
w ekonomicznych opakowaniach, catkowicie
naturalne susze warzywne zachowuja doskonaty

smak, intensywny aromat i wartoéci odzywcze.

10 | www.hurtidetal.pl
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Otwieramy sezon polowania na vany!

Teraz dostawcze Mercedesy dostepne sa w wyjatkowo korzystnych cenach:
Sprinter - najbardziej niezawodny samochdd dostawczy wg raportu awaryjnosci DEKRA
- juz od 75 900 zt netto i Vito - mistrz ekonomicznej jazdy - od 66 900 zt netto.

Dodatkowo do kazdego samochodu moga Panstwo dobrac liczne trofea:

korzystne pakiety wyposazenia dodatkowego roczne ubezpieczenie
leasing 105% z malejacymi ratami lub leasing 108% klimatyzacja

kredyt 50/50 gwarancja na 4 lata

Dowiedz sie wiecej na:

www.mercedes-benz.pl/sezonnavany | Merce deS-BenZ
Zalecamy oleje MObiI N\
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Dostep do tych tresci moga mie¢
wylacznie firmy zajmujace sie pro-
dukcja, obrotem hurtowym oraz
handlem napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia 26 poazdziernika
1982 roku o wychowaniu w trzez-

Wosci).

Rézne potrzeby
- rézne karty

=

Rzadko analizujemy, jaki rodzaj karty nosimy w portfelu —a moze sie okaza¢, ze firmowa karte Visa

moglibysmy lepiej dopasowac do potrzeb prowadzonego przez nas przedsiebiorstwa.

Placac karta debetowa, powiazana wprost z biezacym rachunkiem firmy, wydajemy pieniadze juz

tam zgromadzone — do wysokosci salda plus ewentualnego dopuszczonego zadtuzenia w rachunku.

Chcemy, by pracownik nie wydat ani grosza ponad to, ile sami ustalimy? Uzyjmy przedptaconej

karty Visa, ktérej rachunek zasilimy dokfadnie takg kwota, jaka bedzie akurat potrzebna.

Chcemy odraczac¢ firmowe ptatnosci? Moze sie przyda¢ kredytowa karta Visa, dzieki ktérej ptacimy

pieniedzmi pozyczonymi nam przez bank, bez odsetek nawet do ponad 50 dni.

Wrzesniowa promocja dla detalu

We wrzedniu rozpocznie sie promocja czekolad nadziewanych Terravita.
Obejmie ona 100 g tabliczki o najlepiej sprzedajacych sie w ofercie czekolad
smakach: Mietowa, Pistacjowa, Truskawkowa, Marcepanowa. Rekomendowana
cena detaliczna czekolad w promocdji to 1,99 zt. Opakowanie zbiorcze 12 sztuk.

Whylacznym dystrybutorem produktéw marki Terravita jest: Eurovita Sp. z 0.0.

-
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Grupa Zywiec rozszerza
dystrybucje piw regionalnych
Niepasteryzowany wariant regionalnego piwa
Spegjal od niedawna jest dostepny w wiekszosci
z prawie 2 000 hiper- i supermarketéw oraz na
stacjach paliw na terenie cafego kraju. Grupa
Zywiec zwiekszyla dostepnos¢ nowego warian-
tu smakowego Specjala, kierujac sie potrzebami
konsumentéw oraz rozwijajacym sie zaintereso-
waniem naturalnymi skfadnikami najwyzszej ja-

kosci. Rozszerzenie dystrybucji piw regionalnych

to kolejny krok zapowiedzianej przez Grupe Zy-
wiec aktywizacji segmentu piwa. Od poczatku
roku potentat rynku piwa m.in. od$wiezyt opako-
wania Warki, Tatry i Stronga, wprowadzit zwrotng
butelke premiowego Zywca z wygrawerowanym
piwnym dziedzictwem i wiekszg butelke Despe-
radosa. Uzupetnit réwniez swoj szeroki portfel
Krélewskim, Specjalem i Lezajskiem w wariancie
niepasteryzowanym, Kilkenny w piwnym stylu
red alei dwoma odmianami piwa Guinness, ktéry

jest najbardziej znanym stoutem.

Tomasz Adamek - twarza napoju Las Vegas
Tomasz Adamek swoim wizerunkiem bedzie udzielat

wsparcia dla celéw reklamowych napojéow energetycznych

i izotonicznych produkowanych przez Las Vegas.

Stosowna umowa pomiedzy Tomaszem Adamkiem a firma

informacja handlowa

Las Vegas Power Energy Drink Sp. z 0.0. zostafa podpisana

w dniu 2 wrze$nia br. w Zywcu, rodzinnym miescie ,Gorala”.

Amwarinld vatia
L50 )
T

B,

W okresie obowiazywania umowy, Tomasz Adamek odpfatnie

Py =
udostepni swéj wizerunek wraz z imieniem i nazwiskiem oraz M

przydomkiem sportowym ,Goéral”. Kibice boksu beda mogli
spotka¢ Tomasza Adamka réwniez podczas tegorocznych tar-

g6w ANUGA w Kolonii, oczywiscie w towarzystwie napoju

www LASVEGASDRINK.rL
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miesieczna rata leasingowa

WIELKI W KAiDEJ SYTUACIL.

Skorzystaj z atrakcyjnej oferty Opel Leasing.

Zaprojektowalismy nowego Opla Movano specjalnie z myslg o potrzebach Twoich | Twojej firmy. Teraz Movano
zapewnia jeszcze wiecej komfortu i przestrzeni. Najnowsze silniki Diesla 2,3 litra commen rail o mocy 100, 125
lub 146 KM, naped na tylng of wraz 2 opcjg pojedynczych lub podwéjnych kil tylnych, a takie rwiekszona
dopuszczalno masa colkowita do 4,5 t gwarantujg, e Opel Movano sprowdzi sie w kazde] sytuacji.

www.opeldostawcze.pl Opel Leasing Wir leben Autos.

Zuiycie paliwa i emisja CO; dla Opla Movano Furgon 2.3 COTI (100 KM, Euro 4): 8,0 11100 km, CO; - 211 g/km (wg dyrektywy 2007/715/EC, 692/2008/EC,
cykl mieszany), Informacje na temat domowania samochodu, przydatnodel do odzysku oraz recyklingu sq dostepne na www.opelpl. Pedana kwota to wysokodd
miesigcznej raty leasingowej netto w programie Opel Leasing. Wplata wstepna: 25% ceny, 48 rat, wartodd wykupu kedcowego: 30% ceny. Oferta dotyczy nowego
Opla Movano Furgon L2H2 z silnikiem 2.3 COTI (100 KM, Euro 4) z klimatyzoc)q i radicodtwarzoczem CD.
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24 sierpnia 2011 roku w kaliskim zakfadzie
Winiary, wchodzacym w skfad firmy Nestlé,
zostat oficjalnie otwarty nowy wydzial pro-
dukcyjny. taczna warto$¢ inwestycji wyniosta
ponad 50 milionéw ztotych. Otwarcia nowe-
go obiektu dokonat Janusz Pecherz, Prezydent
Miasta Kalisza. Rozbudowa zaktadu w Kaliszu
oraz modernizacja linii do produkcji wyrobéw
majonezowych to kolejne etapy realizacji stra-
tegii rozwoju fabryki. Inwestycje rozpoczeto
we wrzesniu 2009 r., a juz w czerwcu 2010
r. uruchomiono pierwsza linie produkcyjna

majonezu. Zwieficzeniem prac byfo zainsta-

www LASVEGASDRINK.rL

lowanie nowego urzadzenia do paletyzacji
w petni zautomatyzowanego systemu uktada-
nia wyrob6éw gotowych na palety, ktéry znacza-
co usprawnit procesy produkcyjne, dodatkowo

zwiekszajac bezpieczefistwo pracownikow.

reklama
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Wszyscy jestesmy tasuchami

Kraft Foods Polska S.A., lider kategorii ciastek
markowych w Polsce*, wprowadzit na rynek
nowe, odéwiezone takotki. Lekkie i kruche cia-
steczka z dziurka sg dostepne az w siedmiu wa-
riantach smakowych i poszerza portfolio ciastek
oferowanych przez firme Kraft Foods w Polsce.
W drugiej potowie sierpnia ruszyta intensywna
kampania telewizyjna, wspierajaca odswiezenie
marki, ktéra potrwa do pdznej jesieni. Przekaz
trzydziestosekundowych spotéw — ,Wszyscy je-
stesmy tasuchami”, nawiazuje do charakteru
produktu: lekkich i kruchych ciasteczek, stano-
wigcych doskonata propozycje dla oséb lubia-
cych dzieli¢ sie na co dzieri radoscia wspdlnego
tasuchowania i szukajacych stodkich inspiracji
w chwilach relaksu w gronie rodziny i przyjaciot.
Nowe takotki to gwarancja najwyzszej jakosci,
co potwierdza réwniez nowoczesne, odswiezo-
ne opakowanie oraz nowa wizualizacja logotypu
marki. Gléwna grupe docelowa takotek stano-
wia kobiety, poszukujace lekkich i kruchych cia-
steczek dla siebie i rodziny, ktére beda umilaty
codziennos¢.

*Nielsen Retail Audit, dane za okres czerwiec-
lipiec 2011

waniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci moga mie¢ wyfacznie firmy zajmujace sie produkcja, obrotem hurtowym

oraz handlem napojami alkoholowymi (Ustawa z dnia 26 poaZzdziernika 1982 roku o wycho-

14 | www.hurtidetal.pl
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Reta i I S h ow Migdzynarodowe Targi Wyposazenia,

Technologii i Ustug Dla Handlu
EXHIBITION & CONFERENCE

www.retailshow.pl

16-17 listopada 2011 Warszawskie Centrum Wystawiennicze EXPO XXI ll I

POLISHRETAILCONGRESS

NAJWIEKSZE WYDARZENIE SEKTORA RETAIL
W POLSCE | EUROPIE SRODKOWEJ!

77 7

Skorzystaj z nieograniczonych Dotacz do grona uczestnikéw
mozliwosci ekspozycyjnych Polish Retail Congress 2011

Odwiedz targi, wez udziat
w szeregu wydarzen towarzysza-

podczas targéw lub z jednego i z pierwszej reki zasiegnij

z trzech atrakcyjnych Pakietow informacji na najbardziej aktualne
Sponsorskich i skutecznie tematy zwigzane z procesami
zaprezentuj oferte kilkutysieczne- zachodzacymi w handlu

mu gronu profesjonalistéw detalicznym.

sektora retail.

cych: prezentacjach i szkoleniach
Retail Meeting Point 2011,
Konkursach Innowacje Handlu
2011 i POS STARS 2011 oraz
Wieczornej Gali RetailShow 2011.

Partner Strategiczny Patroni i wspétpraca
EPSON POHID 1) POPA! Pos@ Supws B fGide Mewestiomw T
\
EXCEED YOUR VISION oo FMCGs [ZET G PMR OCH wistwaL [ omimesn @retall mojiim,
reklama

Przynajmniej jego finanse sg pod kOﬂtI"Olq

Visa Business

7N A RIS
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Fiat Ducato
- zaprojektowany przez biznes
Nowy Fiat Ducato to kolejna ewolucja best-
sellerowego modelu, ktéry od 30 lat zdobywa
miedzynarodowe uznanie i cieszy sie sukce-
sem. O jego popularnosci $wiadczy sprzedaz
ponad 2,2 min egzemplarzy na catym $wiecie,
poczawszy od roku 1981 az do dzis. Tajemnica
sukcesu tego modelu tkwi w umiejetnosci szyb-
kiego reagowania na zmiany, a co za tym idzie
w ofercie spefniajacej oczekiwania klientow.
Nowy Ducato nadal wyréznia sie oryginal-
noscig formy. Jego wyglad cechuje dynamika,
sifa i oryginalna ,osobowos¢”. To zastuga ,in-
teligentnego designu”, ktéry stawia na funkcjo-
nalnos¢, nie rezygnujac przy tym z estetyki. Pro-
ducent oferuje réwniez catkowicie odnowiong
game jednostek napedowych, skonstruowanych
w taki sposéb, aby klienci mogli dopasowa¢ po-
jazd do swoich potrzeb biznesowych.
napedowych,
proponuje nowe wnetrza, dostepne w trzech

Oprécz  jednostek model

réznych, coraz bogatszych poziomach wypo-
sazenia. Dodatkowo, projektanci poswiecili
maksymalng uwage ergonomii oraz komfortowi
(akustycznemu, klimatycznemu oraz redukgj
przenoszenia drgari), Ducato oferuje modutowa
kabine kierowcy, wygodna i wyjatkowo funkcjo-

nalng, a przy tym bardzo praktyczng i przytulng.

Jedna z cech wyrézniajacych nowy model
samochodu dostawczego Ducato jest zastoso-
wanie ,Iraction +”, innowacyjnego systemu
kontroli trakgji, ktéry zwieksza przyczepnos¢ sa-
mochodu na trudnych i liskich nawierzchniach.
Inna cechg jest zastosowanie nowych rozwiazan

teleinformatycznych najnowszej generacji — od

nawigacji zintegrowanej z systemem Blue&Me
po ,eco:Drive Fiat Professional”, ktéry podpo-
wiada kierowcy najlepsza trase, jednoczesnie
udzielajac wskazéwek odnosnie bardziej eko-
nomicznego i ekologicznego stylu jazdy.

Nowa oferta jest bardzo rozbudowana i zr6z-
nicowana: wystarczy policzy¢, ze jesli weZmie-
my pod uwage rézne kombinacje nadwozia-
silnika-rozstawu osi, mozemy otrzyma¢ okoto
2000 wersji do transportu towardw, przewozu
0s6b oraz pojazdy do adaptacji i zabudowy.
Gama furgonéw oferuje 8 réznych pojemnosci
przestrzeni tadunkowej, od 8 do 17 m?, ktére
w potaczeniu z niskim zuzyciem paliwa, pozwa-
laja uzyska¢ wysoki wskaznik wydajnosci. Do-
datkowo jeszcze nowe silniki Euro 5 pozwalaja
ograniczy¢ zuzycie paliwa az 0 15% (w stosunku
do Euro 4) oraz wydtuzy¢ okres miedzy przegla-
dami az do 48 000 km.

Ducato bedacy od lat na czele swojej kate-
gorii wpisuje sie w ciag dalszy historii modelu,

ktéry od 30 lat nie ma réwnych sobie rywali.

reklama

Rekordowa sprzedaz i pomysine
prognozy HELIO

Dziafajaca na rynku bakalii spétka HE-
LIO S.A. opublikowata raport za rekordowy
ostatni kwartat roku obrotowego 2010/2011.
Pézna Wielkanoc odzwierciedlita sie w dy-
namicznym, 64-procentowym  wzroscie
obrotéw Spétki. W minionym kwartale stra-
tegicznym zdarzeniem bylo przeniesienie

dziatalnosci Spétki do nowego kompleksu

produkcyjno-magazynowego w Brochowie.

Nowopowstaty zakfad jest najwieksza w hi-
storii HELIO inwestycja. Powstat on na
zakupionej wiosng 2008 roku dziafce nie-
opodal Sochaczewa, tj. blisko kluczowych
wezléw komunikacyjnych w kraju. Jest to
najwiekszy tego typu obiekt w branzy baka-
liowej w Polsce oraz jeden z najwiekszych
w Europie. Otwarcie nowego zaktadu pro-
dukcyjnego pozwala oczekiwa¢ skokowego
zwiekszenia sprzedazy i poprawy zyskéw

juz w kolejnym roku obrotowym.
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W tym roku kolejna edycja akcji ,Podaruj

Dzieciom Slonce”. Jakimi sukcesami moze-
cie si¢ pochwali¢ na przestrzeni lat?
» ,Podaruj Dzieciom Slofice” to pierwszy
i jeden z najwiekszych programéw marke-
tingu spofecznie zaangazowanego w Polsce.
1 wrzednia ruszyta trzynasta edycja. Potrwa
ona do 24 grudnia. Akcja prowadzona jest od
1999 roku i od poczatku spotyka sie z cieptym
przyjeciem. Konsekwentnie angazuja sie w nia
zaréwno konsumenci, jak i partnerzy handlowi
P&G, bez ktérych nie udatoby nam sie zorgani-
zowac az trzynastu edycji. Popieraja oni akcje,
uznajac ja za dobry sposéb udzielania pomocy
chorym dzieciom.

W ramach dotychczasowych dwunastu edy-
gji zebrano okofo 58 milionéw zt. Pieniadze te
zostaty w cafosci przeznaczone na zakup lekéw
i sprzetu medycznego. W latach 1999-2007
dochdd z akeji przeznaczony zostat na roz-
wiazanie konkretnych probleméw placowek
pediatrycznych. Wspélnie z Fundacja POL-
SAT wyposazylismy 232 oddzialy dzieciece i
osrodki specjalistyczne. W latach 2008-2010
zebrane Srodki zostaly przekazane na lecze-
nie, rehabilitacje, zakup sprzetu medycznego
i rehabilitacyjnego dla 5 658 chorych dzieci —
podopiecznych Fundacji POLSAT.

Ktore z produktow biora udziat w tej

akcji? Prosze powiedzie¢ co$ wiecej o tych
produktach?
» W tym roku akcje ,Podaruj Dzieciom Ston-
ce” wspiera czternascie marek P&G: Ariel, Vizir,
Bonux, Lenor, Fairy, Dreft, Wella, Naturella,
Gillette, Blend-a-Med, Pantene Pro-V, Head &
Shoulders, Pampers, Always. Sa to produkty,
z ktérych korzystamy kazdego dnia. Cieszg sie
one duza popularnoscia wéréd konsumentéw.
Kluczowa role odgrywaja tutaj oczywiscie nasi
partnerzy handlowi, poprzez ktérych mozemy
dotrze¢ z produktami do konsumentéw.

Czes¢ uzyskanego w trakcie trwania akgji
dochodu ze sprzedazy tych produktéw zosta-
nie przeznaczona na rzecz Fundacji POLSAT.
Konsumenci wybierajac nasze produkty, auto-
matycznie wspierajq chore dzieci. Stad hasto te-

gorocznej edycji: ,Twéj wybdr pomaga chorym

dzieciom”. W ten sposéb zachecamy konsu-
mentéw do wybierania naszych produktéw, bo
za kazdym razem, gdy siegaja po jeden z nich,

przekazujemy pieniadze chorym dzieciom.

Czy my - Polacy jako spofeczefistwo
chetnie bierzemy udziat w akcjach majacych
na celu charytatywna pomoc?

» Polacy bardzo chetnie biorg udziat w wyda-
rzeniach, ktére pozwalaja nies¢ pomoc potrze-
bujacym i z duzym zaangazowaniem wspieraja

nasza akcje. Jest to kwestia wigkszej empatii

a

Muszymanka

matfarining Wankr miesrlag

Woda mineralna MUSZYNIANKA wydobywana jest
z odwiertéw zlokalizowanych na ferenie

Popradzkiego Parku Narodowego w Muszynie.

Sktad Muszynianki ma znakomity wptyw na zdrowie
i samopoczucie cztowieka. Poprawia przemiane
materii i funkcjonowanie wiekszosci podstawowych

narzgdéw wewnetrznych.

Muszynianka nalezy do wéd mineralnych typu szczawa
i ze wzgledu na swéj charakter moze byé
wykorzystywana w celach profilaktyczno-zdrowotnych,
2zwiaszcza w schorzeniach

zagrazajgeych wspéiczesnemu cziowiekowi.

Ztoza wéd mineralnych, z ktérych produkowana jest
Muszynianka nalezg do unikatowych na skale europejska,

szczegdlnie ze wzgledu na wysokqg zawarto$¢ magnezu.

Muszynianka jest wodg wysokozmineralizowanq,

wodoroweglanowo-magnezowo-wapniowaq.

reklama
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| TRZY PYTANIA DO

Trzy pytania do Katarzyny Olechnowicz - Dyrektora Sprzedazy w zespole
Rynku Tradycyjnego Procter & Gamble kieruje Maja Swiecka

i wrazliwosci na innych oraz checi dzielenia
sie z tymi, ktérzy potrzebuja pomocy. Ponadto
Polacy wybierajg produkty coraz bardziej $wia-
domie. Chca korzysta¢ z marek, ktére oprécz
oczywistych waloréw posiadaja takze dodatko-
we atrybuty zwiazane z zaangazowaniem spo-
tecznym. Dlatego P&G realizujac swojg misje
poprawiania jakosci zycia ludzi na calym $wie-
cie, angazuje sie w kazdym z krajow, w ktérych
dziata, w inicjatywy lokalne majace na celu do-
bro spoteczne. Taka akgjq jest wlasnie ,Podaruj

Dzieciom Storice”.

B>
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L,Popatrz jak zmieniamy sie dla Ciebie” - to hasto mnie
zobowigzuje, mowi Ryszard Jaskowski, Prezes Krajowej Platformy
Handlowej Spotem w rozmowie z Tomaszem Panczykiem,
Redaktorem Naczelnym miesiecznika Hurt & Detal

Czym tak naprawde jest Krajowa Platfor-
ma Handlowa Spotem?
» Krajowa Platforma Handlowa Spoftem jest
spotka celowa, powotana przez Krajowy Zwia-
zek Rewizyjny Spoétdzielni Spozywcéw Spotem
Warszawy, realizujaca uchwate przyjeta pod-

czas ostatniego Zjazdu Spofem. Postanowienie

reklama
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to miafo na celu reaktywacje dawnego, dobre-
go spotemowskiego hurtu. Trzeba doda¢, ze hi-
storycznie kazda wieksza spétdzielnia w swojej
dziatalnosci miata zapisang takze dziatalno$¢
hurtowa, jednak w zupetnie innym wymiarze.
Dzi§ w zwiazku z tym, Zze przez ostatnie 20 lat
rynek sie zmienit, wiekszos¢ Spotdzielni juz nie
prowadzi hurtu, ze wzgledéw ekonomicznych
i organizacyjnych, cho¢ zdarzaja sie wyjatki,
np. SPHP Lublin, Arged Krakéw czy Spotem
Bialystok. Naszym celem jest stworzenie wir-
tualnego hurtu, wirtualnej hurtowni, ktéra za-
stapi ten tradycyjny. Portal dziata juz od kilku
miesiecy, a jego kontent jest efektem naszych
rozméw handlowych i negocjacji przeprowa-
dzanych bezposrednio z producentami. Za-
tozeniem projektu jest pominiecie wszelkich
posrednikéw. Jesli chodzi o logistyke i dostar-
czenie towaréw do odbiorcéw, podjelismy
wspdtprace z firmg Jago Logistyka i firma Kajp.
Rozmawiamy réwniez z kolejng hurtownia far-
maceutyczna, ktéra bedzie dla nas $wiadczyta
ustuge logistyczng w zakresie nowego projek-
tu, czyli sprzedazy parafarmaceutykéw przez
Spotem. Budujemy bowiem pétke zdrowia,
z marka wifasng parafarmaceutykéw z wyko-
rzystaniem logotypu Lux, tego ktére widnieje

na 240 sklepach w cafej Polsce.

Czy Platforma skierowana jest wylacznie
do Spétdzielni, czy jest takze otwarta na
wspotprace z innymi podmiotami?

» Jest to projekt skierowany do 268 Spoétdzielni
Spotemowskich skupiajacych 4 tysigce skle-

pow, ale takze tych niezrzeszonych w Zwiazku
— dzi§ okoto 80 dziafajacych Spoétdzielni do tej
pory pozostalo poza nim (nie ma obowiazku
zrzeszania si¢). Optymistycznie prognozuje,
ze do korica 2012 roku do projektu przytaczy
sie 150 spotdzielczych podmiotéw. Obecnie
z KPH wspdtpracuje juz ponad 1000 placéwek.
JesteSmy takze po obiecujacych rozmowach
z Krajowym Zwiazkiem Rewizyjnym Spétdziel-
ni ,Samopomoc Chfopska” — jest to Zwiazek,
ktéry skupia gminne Spoétdzielnie. Oczywiscie
jestesmy otwarci na tego typu wspétprace, na-
szym gléwnym celem jest wspieranie polskiego
handlu, z polskim rodowodem, z polskimi ko-

rzeniami.

A jak do projektu podchodza producenci?
» Jestem bardzo mito zaskoczony podejéciem
producentéw do platformy. Otrzymuje sygna-
ty, ze dostrzegaja w nas znaczacy potencjat,
mozna powiedzie¢ ze nawet nas mobilizuja do
dziafania. Na poczatku rozmawiamy z mniej-
szymi producentami, mniej znanymi na naszej
potce, ktorzy wykazuja sie wieksza determina-
cja do wspétpracy z platforma. Z brandowymi
producentami oczywiscie tez juz rozmawiali-
$my i do korica roku mamy zamiar podpisa¢
umowy z kilkoma z nich. Ale to nastapi, gdy
uruchomimy caty nasz potencjat i Krajowa
Platforma Handlowa stanie sie partnerem dla
wszystkich zainteresowanych wsp6tpraca z nia.
Dzi$ to same Spétdzielnie musza uwierzy¢, ze
mozemy co$ zrobi¢ razem i wykorzysta¢ efekt
synergii zakupowej dla poprawienia wsp6l-
nych warunkéw handlowych, a co za tym idzie

cen na pétce dla klientow.

Najistotniejsze dla konsumenta sa oczy-
wiScie ceny, w jaki sposéb projekt bedzie
mial na nie wplyw?

» Podczas negocjacji pomijamy posrednikéw,
wiec juz na samym wstepie poprawiamy atrak-
cyjno$¢ naszej oferty. Staje sie ona bardziej
konkurencyjna, w przypadku marek wtasnych

towary beda tarisze nawet o 20-30%.

Odnosnie marki wlasnej, czy ograniczycie
sie tylko do OTC, czy spogladacie tez na

inne segmenty produktowe?
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» Oprocz projektu farmaceutycznego, w tym
roku planujemy wprowadzi¢ dodatkowo ok.
pieciu — szesciu producentéw w marce wia-
snej, jesli chodzi o produkty FMCG, w tym
takze chemie uzytkowa czy podstawowe ko-
smetyki. Sadze, ze to dobry krok, w obrotach
Spotem produkty z branzy niezywnosciowej

stanowig ok. 15-16% obrotow.

Wiele sie méwi na temat Pafistwa nieru-
chomosci. Prosze skomentowac doniesienia
zwiazane z domniemanym koricowymi termi-
nami najmu i inwestycjami we wlasna siec.

» Nalezy podkredli¢, ze kazda Spoétdzielnia
funkcjonuje na rynku samodzielnie, a decyzje
podejmowane sa przez poszczegblne zarzady
tych podmiotéw. My, jako Krajowy Zwiazek
Spotem oczywiscie zastanawiamy sie nad po-
wrotem sklepéw do naszej sieci, tym bardziej,
ze paradoksalnie najczesciej sa to placowki
wynajete naszym najwiekszym konkurentom.

Odnoszac sie do ostatnich doniesien mediow

reklama
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pod hastem ,Reaktywacja Spotem” — chciat-
bym wyraZnie zaznaczy¢, ze informacja po-
winna dotyczy¢ tych obiektow, ktére 10-15 lat
temu zostaly wynajete obcym podmiotom. Jest
to proces, ktéry dopiero sie rozpoczat, my jed-
nak, jako Zwiazek mozemy jedynie prowadzi¢

polityke zachecajaca do tego typu dziafania.

Wspominat Pan na temat marki wlasnej,
nastepnym krokiem wiec powinny by¢
sklepy dyskontowe. Jaka jest polityka firmy
w tym zakresie?

» Naszq ambicja nie jest podjecie walki z dys-
kontami, ani tworzenie na duza skale wtasnych
sklepéw dyskontowych. My, funkcjonujemy
w zupetnie innym segmencie, chcemy by¢
sklepem przyjaznym, osiedlowym, do ktérego
klient wchodzi i kupuje $wiezy towar w przy-
stepnej cenie. Niemniej zdajemy sobie sprawe
z tego, ze musimy powalczy¢ o tzw. nizszg pot-
ke — do tej pory stosowalismy cene Srednich
potek. To wiasnie rolg platformy jest zbudo-
wanie tej tanszej potki i temu bedzie stuzyta
wiasnie zaréwno marka wiasna, jak i wpro-
wadzenie na nasze pétki producentéw mniej
znanych, ktérzy dotychczas wspétpracowali
gléwnie z sieciami zagranicznymi. Jednak caty
proces wymaga czasu, cierpliwosci i w pew-
nym sensie edukacji naszych klientéw, ze tai-
sze nie znaczy gorsze. Oczywiscie jakoSciowo
absolutnie nie mozemy odbiega¢ od standar-
du. Jesli chodzi o dziatalnos¢ dyskontowa, to
w pewnym sensie mamy to juz prze¢wiczone.
Kilkanascie lat temu wprowadziliémy na rynek
quasi dyskont ,S”, gdzie klienci mieli dostep do
okoto 3 tysiecy produktéw, z marzg duzo niz-
sza niz w innych sklepach. Jednak w tamtych
czasach dyskont nie kojarzyt sie dobrze i Spét-
dzielnie sukcesywnie odchodzity od pomystu.
Jednak mysle, ze dzis rynek jest nieco inny i w
najblizszym czasie moga zapas¢ wiazace decy-
zje zwiazane z checig powrotu do tego formatu

sklepow.

Jestescie zainteresowani rozwojem fran-
czyzy w strukturach Spotem?
» Owszem. Ze strony pojedynczych detali-
stéw juz widzimy zainteresowanie. Jesli chodzi

o system franczyzowy — dzi§ nie méwie nie.

By¢ moze w przysziosci zastanowimy sie nad
ewentualng forma ,miekkiej” franczyzy. W tym
przypadku jednak liczy sie skala, dlatego cze-
kamy na sygnat z rynku. Jezeli polskie sklepy
prywatne beda chcialy przystapi¢ do takiego
systemu — bytoby to dla nas mobilizujace i in-

spirujace.

Wracajac do platformy, jak widzi Pan Pani-

stwa dystrybucje za piec lat, czy bedzie ona
konkurentem dla Eurocashu, czy Tradisu?
» Nasza aspiracja nie jest tworzenie podmiotu
na taka skale. Naszym zalozeniem jest przede
wszystkim  utrzymanie Krajowej Platformy
Handlowej, a inaczej méwiac biura nego-
cjacyjno-zakupowego, stuzacego wspieraniu
Spotdzielni. W tej chwili skupiamy sie gtéwnie
na osiagnieciu najnizszych mozliwych kosztéw
dziafalnosci (w tym logistyki), aby praktycznie
wszystkie dodatkowe profity przekaza¢ Spot-
dzielniom. Chcemy, aby platforma dobrze
funkcjonowata, a spétdzielnie sie do niej , przy-
zwyczaily” i przede wszystkim nauczyly tego
typu handlu.

Jak doktadnie odbywa sie skfadanie

i realizacja zaméwienia?

» Caly proces jest bardzo prosty. Spétdzielnia
otrzymuje dostep do platformy, czyli hasto i lo-
gin, niezbedne do realizacji zakupéw. Istnieje
opcja wybierania produktéw z poszczegél-
nych, tematycznie utozonych zakfadek. Nie-
ktére Spotdzielnie zazyczyty sobie dostepu dla
kazdego sklepu oddzielnie, a niektére doko-
nuja zaméwien zbiorczych za pomoca dziatu
handlowego. A jak to sie obywa krok po kroku:
platforma przyjmuje zaméwienie, zatwierdza-
my je, w tym samym dniu trafia ono do logisty,
ktéry ma od 48 do maksymalnie 72 godzin na
dostarczenie towaru do sklepu przy minimum
logistycznym zgrzewka lub karton. Nastepnie,
informacja o wielkosci dostawy generowana
jest przez system dla producenta, a ten ma
7 dni na wystawienie faktury. Pozostaje wiec
tylko rozpocza¢ wspoétprace, czego Spétdziel-

niom, producentom i sobie zycze.

Dziekuje za rozmowe i zycze powodzenia

w rozwoju Platformy.
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Tres¢ usunieta na podstawie ustawy z dnia 9 listopada 1995 roku o ochro-
nie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobéw tytonio-
wych
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Magia
aromatu

W ciggu ostatnich 12 miesiecy polskie

sklepy sprzedaty ponad 22 tys. ton herbaty
hierozpuszczalnej o wartosci 1,32 mld ztotych

i 8 tys. ton herbaty rozpuszczalnej o wartosci
ponad 62 min ztotych. Konsumenci wiecej
jednak przeznaczyli na zakup kawy. W tym
samym okresie sprzedano jej ponad 79 tys. ton

o wartosci ponad 2,9 mld ztotych.
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Najnowsze dane Nielsena — za okres od
sierpnia 2010 do lipca 2011 roku potwierdzajg
réwniez, ze zarbwno rynek herbaty, jak i kawy
skurczyt sie. Najwiekszy spadek sprzedazy
odnotowalfa herbata nierozpuszczalna, bo az
0 6,8% w ujeciu ilosciowym i 3,3% wartoscio-
wo. Herbata rozpuszczalna réwniez zanotowa-
ta obnizenie sprzedazy odpowiednio na pozio-
mie 0,9% i 0,8%. W przypadku kawy spadek
ten jest zdecydowanie nizszy i wyniést w ujeciu
iloSciowym 2,7%, za$ w ujeciu wartociowym
zaledwie 0,4%.

Zdecydowanym liderem w kategorii herbat
jest jej czarna odmiana, posiadajaca udzia-
ty na poziomie 59,9% wartosciowo i 69,6%
w ujeciu ilosciowym. Drugim pod wzgledem
sprzedazy rodzajem jest herbata ziofowa
z udziatami odpowiednio 20,2% i 14,8% w
catej kategorii. Jezeli chodzi o sposéb pako-
wania, to zdecydowanym liderem jest saszet-
ka, posiadajaca udzialy 87,1% wartosciowo i
80,6% ilosciowo.

W kategorii herbat rozpuszczalnych prym
wiedzie smak malinowy (32,9% wartosciowo
i 33,9% ilosciowo), przed cytrynowym i owo-

cami le$nymi.

Herbaty nierozpuszczalne najchetniej ku-
powane sa w supermarketach (38,8%) i hiper-
marketach (21,3%), a najrzadziej w sklepach
winno-cukierniczych (0,3%). Apteki odpowia-
daja za udziat w sprzedazy na poziomie 4,9%.
Liderem w sprzedazy herbat rozpuszczalnych
jest rowniez format supermarketéw z udziatem
na poziomie 56,8%.

W kategorii kaw, prym wiedzie odmiana pa-
lona mielona i w ziarnach z udziatami 53,1%
w ujeciu wartoSciowym i az 74,1% w sprzeda-
zy ilosciowe;.

taczny udziat kawy cappuccino, odmian
3wl i Ice Coffe oscyluje w okolicach 10%
udziatu rynkowego. Pozostatg czes¢, tj. 37,3%
sprzedazy wartosciowej i 14,4% ilosciowo zaj-
muja kawy rozpuszczalne tradycyjne.

Wszystkie rodzaje kaw wykazuja najwyz-
szg sprzedaz w kanale supermarketéw o po-
wierzchni do 2 500 mkw., a najnizszag w du-

zych sklepach spozywczych.

Herbaciane upodobania
Z danych TGl MillwardBrown SMG/KRC
za okres od lipca 2010 do czerwca 2011

roku wynika, ze picie herbaty ekspresowej
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zdaniem PRODUCENTA

Monika Chrobak-Budzinska, PR Manager Irving

Konsumenci sg otwarci na nowosci, szczegdlnie w kategorii herbat owocowych czy
zielonych i biatych. Czesto szukajg smakoéw, ktorych dotychczas nie mieli okazji sprébo-
wac. Marka IRVING ma w swoje ofercie wiele unikatowych i innowacyjnych mieszanek
smakowych, ktére bardzo dobrze zostaty przyjete przez rynek. Obecnie przygotowalismy nowa linie
owocowych herbat zielonych i biatych, ktére réwnie dobrze smakujg koneserom herbaty, jak i oso-
bom zaczynajacym swoja przygode z biatg czy zielong herbata. Herbaty IRVING Zielona Melonowa
czy herbata Biata Jabtkowa z Liczi lub herbata Biata Cytrynowa z Opuncja Figowa sa przyktadami
doskonatego pofaczenia najwyzszej jakosci lisci herbacianych i atrakcyjnych owocow.

w torebkach zadeklarowato 90% Polakéw. Naj-
wiecej, bo 47,23% os6b deklarujacych jej spo-
Zywanie, pije ja 2-3 razy dziennie, 21,81% raz
dziennie, 14,86% 4 razy dziennie lub czesciej,
8,64% kilka razy w tygodniu i 7,45% raz w ty-
godniu lub rzadziej.

Fakt spozywania herbaty sypkiej potwierdza
29,9% ankietowanych Polakéw. 34,76% z nich
pije ja kilka razy w tygodniu lub rzadziej, 28,71%
- 2-3 razy dziennie, 27,94% raz dziennie. 4 razy
dziennie lub czesciej herbate sypka pije 8,59%
spozywajacych herbate respondentéw.

Informacje na temat najczesciej spozywa-
nych marek herbat ekspresowych (w toreb-
kach) i herbat sypkich przedstawione sg w ta-
belach TOP 10.

reklama ——@ ™
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Polacy w czotowce

,Polski rynek herbaty jest trzecim co do
wielkosci, po Rosji i Wielkiej Brytanii rynkiem
w Europie. Konsumenci postrzegaja herbate
we wszystkich jej odmianach jako napéj zdro-
wy, smaczny, bezpieczny i czesto wybieraja go
kierujac sie pro-zdrowotnymi wilasciwoscia-
mi” — podkresla Ewa Juszczak, Brand Manager
z Best Brands.

Monika Miroszewska, General Manager
Geralt Polska Sp. z 0.0., wytacznego dystrybu-
tora herbat Newby w Polsce zaznacza jedno-
czednie, ze wedtug szacunkéw firmy badaw-
czej Euromonitor International, w roku 2011
w Polsce spozycie herbaty wyniesie 1 kg na
jednego mieszkanca. To daje polskim konsu-
mentom miano jednych z najwiekszych mito-
$nikéw tego napoju w Europie. Polski rynek
herbat jest juz do$¢ pokazny, ale wciaz ma

duzy potencjat.

Co bedzie dalej?

W najblizszych miesigcach najwazniejszym
herbacianym segmentem — jak zawsze w okre-
sie zimowym i Swigtecznym — bedzie herbata
czarna” — prognozuje Grzegorz Kubecki z Unile-
ver Polska i dodaje, Zze konsumenci jednak coraz
czesciej siegaja rowniez po nowe, interesujace
smaki w kategoriach herbatek owocowych oraz
herbat zielonych. Sg oni zainteresowani wszel-
kimi nowosciami na rynku herbaty. Bardzo
chetnie eksperymentuja z nowymi smakami,
szczegblnie jesli chodzi o wspomniane wcze-
$niej segmenty. Dlatego warto pamieta¢ o nich
réwniez w tym okresie.

Monika Miroszewska dodaje, ze preferencje
konsumentéw zmieniaja sie takze wraz z pora
roku. Wiosng i latem wzrasta popularnosé
herbat owocowych lub aromatyzowanych,
ziolowych o wiasciwosciach odchudzajacych,
oczyszczajacych i regenerujacych. Zauwaza,
ze cho¢ w Polsce herbata kojarzy sie gféwnie

z filizankg parujacego napoju pijanego w za-

Z OFERTY PRODUCENTA |

Malwa

HERBATA ZIELONA GUN-
POWDER - duze, zwinigte

liscie herbaty zielonej, pro-

dukt naturalny

HERBATKA SUNNY GARDEN
- SLIWKA Z ARONIA - cha-
rakteryzuje si¢ niepowtarzal-

nym bukietem smakowym

HERBATKA FUNKCJONAL-
NA FITO APTEKA - CUKIER
NORMA — jest roSlinnym su-
plementem diety, polecana

dla os6b z cukrzyca

Amber Spark

Nowa linia zielonych
herbat Irving:
Ananasowa — starannie
dobrane liscie herbaty

zielonej potaczone ze

stodkim, egzotycznym
ananasem daja napar
o wyjatkowym, tropikal-

nym smaku

Cytrusowa — popularne

i lubiane cytrusy — po- —— ~camsa

—

maraicze, mandarynki

i cytryny — nadaja zielo- ; .
nej herbacie wyrazisty,
mocno orzezwiajacy

smak

Melonowa - pofaczenie
stodkiego i soczystego

melona oraz delikatnych mu;m
listkow zielonej herbaty
tworzy unikatowa kom-

pozycje smakowa ‘

Geralt

Polska

Newby:
English Breakfast
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% jeden z najwazniejszych graczy segmentu premium

Pozycja wicelidera w herbatach aromatyzowanych i biatych. Marka numer 3 w segmencie herbat zielonych ekspresowych.

% najwyzsza jakos¢ i doskonaty smak

Receptury tworzone specjalnie dla polskich konsumentéw i doceniane przez nich!

£ innowacyijna, stale rozwijana oferta

Szerokie portfolio herbat czarnych, zielonych, biatych, aromatyzowanych oraz ,,wellness”.

£ promocyjne warunki zamoéwien dla klientéw hurtowych i detalicznych
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TEEKANNE Polska Sp. z 0.0.

Maciej Rymski, National Sales Manager

Wsréd herbat najbardziej lubianych przez naszych klientéw wymieni¢ nalezy herbaty
zielone, ktérych oferta obejmuje az siedem produktéw w réznych smakach. Top produktami
w naszym portfolio sg takze herbaty owocowe, a wsrdd nich TEEKANNE Winter Time, o smaku cynamonu i
herbatnikéw migdatowych, wprost idealna na chtodne jesienne wieczory. Niezmienng popularnoscia cie-
szy sie takze rozgrzewajaca herbata owocowa Magic Moments, o smaku rumu, winogron i pomaranczy.
Na nadchodzacy sezon przygotowalismy dla naszych klientéw wiele nowosci. Rozszerzylismy portfolio
herbat zielonych o dwa wysmienite smaki - pomarariczy i egzotycznego owocu liczi. Oferta herbat
czarnych powiekszyta sie o najwyzszej jakosci cejloriska herbate TEEKANNE Ceylon oraz Earl Grey o smaku
cytrynowym. Dla naszych klientéw przygotowali$my takze promocyjne zestawy z kubkiem gratis. Do
wyboru bedg trzy warianty zestawdw, z herbatami zielonymi, z Earl Grey oraz z tradycyjna herbata czarng
TEEKANNE Assam. W szerokiej gamie herbat TEEKANNE, z pewnoscig kazdy znajdzie co$ dla siebie.

ciszu domu, w sezonie letnim coraz chetniej
jest wypijana w postaci mrozonej, co jest no-

WOSCia.

Czym kieruja sie klienci?

Jak podkresla Ewa Juszczak — o ile w seg-
mencie herbat czarnych mozna zaobserwowac
znaczny poziom lojalnosci konsumentéw, o tyle
w przypadku pozostatych segmentéw wiek-
szo§¢ decyzji zakupowych podejmowana jest
bezposrednio w miejscu zakupu. O wyborze
decyduje wtedy: nowy, interesujacy smak, cie-

kawa promocja, estetyczne opakowanie, war-
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to$¢ dodana, jak réwniez cena. Kolejnos¢ tych
czynnikéw uzalezniona jest od formatu sklepu,
atrakcyjnosci produktu, zamoznosci i upodoban
konsumenta oraz jego wrazliwosci cenowej.
Waznym elementem sg szeroko pojete inno-
wacje, ktére moga dotyczy¢ zaréwno sposo-
bu pakowania herbaty, ciekawych kombinacji
smakowych czy nowosci oferujacych wartos¢
dodang dla konsumenta. Stosunkowo niedaw-
no pojawity sie w ofercie réznych producentow
tzw. superowoce. Ich nazwy brzmig naprawde
ciekawie i egzotycznie natomiast ich istotg jest
naturalnie wysoka zawartos¢ antyoksydantow.
Potaczenie tej cechy wraz z atrakcyjng kompo-
zycja smakowa stanowi interesujaca propozycje
dla konsumenta. ,Nasza firma jako pierwsza
na rynku zaoferowafa pofaczenie superowo-
cOw z herbatg zielong i biatg. Oba segmenty
odnotowuja wzrost w strukturze rynku wéréd
konsumentéw postrzegajacych herbate zielong
i biata jako napdj smaczny i przede wszystkim

zdrowy” — podsumowuje Ewa Juszczak.

TOP 10
Herbata ekspresowa (w torebkach)*
lipiec 2010 — czerwiec 2011
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75 lat,
ktdrzy zadeklarowali ich spozywanie

Saga 35,99%
Lipton 34,03%
Minutka 12,76%
Tetley 7,50%
Dilmah 5,00%
Irving 2,85%
Golden Assam 2,24%
Astra 1,81%
Teekanne 1,76%
Bio - Active 1,58%

rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Herbaciane ciekawostki

O konsumenta nalezy dba¢ i wychodzi¢ na
przeciw jego oczekiwaniom. Z takiego zafo-
Zenia wychodzi Unilever, ktéry wciaz stara sie
zaskakiwa¢ swoich obecnych oraz potencjal-
nych konsumentéw nowosciami i proponuje
im zupefnie nowe smaki. ,Jedng z najwiek-
szych innowacji wprowadzonych przez nas
w ostatnim czasie na rynek jest Saga herbata
czarna z witaming C i naturalnymi dodatkami,
ktéra, jak dotad nie ma konkurencyjnej odpo-
wiedzi na rynku. Odpowiadajac preferencjom
konsumentéw  zaproponowalismy  réwniez
nowo$¢ w segmencie herbatek owocowych —
Sage dzika réza z wisnia oraz Sage dzika réza
z zurawina. RozszerzyliSmy réwniez oferte w
segmencie herbat zielonych o dwie nowosci
smakowe: Sage herbate zielong z cytryng oraz
Sage herbate zielong z opuncja. Nasza ostatnig
nowoscia sa takze herbaty Lipton Earl Grey w
nowych smakach — ja$minowym oraz cytryno-
wym. JesteSmy przekonani, ze konsumentom
zasmakuja nasze nowe propozycje” — mowi
Grzegorz Kubecki.

Marka TEAVALLEY dba o klienta kom-
pleksowo. ,Oprécz tradycyjnych pozycji
skierowanych do konsumentéw ,konser-
watywnych”, kupujacych znane i popular-
ne odmiany (malina, owoce lesne, czarna
classic, mieta, rumianek, itd.) proponuje-

my bardzo ciekawe kompozycje smakowe:

TOP 10
Herbata sypka*
lipiec 2010 — czerwiec 2011
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75 lat,
ktdrzy zadeklarowali ich spozywanie

Saga 23,08%
Lipton Yellow Label 17,43%
Dilmah 9,64%
Tetley 8,28%
Golden Assam 6,78%
Bio - Active 5,65%
Bastek 4,67%
Astra 4.45%
Posti 3,61%
Irving 3,42%

rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC
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Herbata Earl Grey z pomarancza, Herbata
zielona z mandarynka czy maling, melisa z
pomarancza oraz szeroki asortyment herbat
owocowych, i unikatowe potaczenie herbat
zielonych oraz biatej z superowocami” — wy-
mienia Ewa Juszczak.

Co ciekawe, firma Newby Teas w najbliz-
szym czasie wprowadzi na rynek HoReCa
atrakcyjna nowos¢ — herbaty artystyczne. Jak
opowiada Monika Miroszewska herbaty te,
nazywane réwniez herbatami kwitnacymi,
to specjalna odmiana herbat zielonych, ktéra
powstaje gléwnie w Chinach. Ich produkcja
odbywa sie recznie, poprzez zwijanie list-
kéw zielonej herbaty z dodatkiem kwiatéw
jasminu, lawendy, nagietka, hibiskusa lub
amarantu. Proces zaparzania kwitnacej her-
baty jest prawdziwym przedstawieniem dla
konsumentéw: dostarczaja niezapomnianych
wrazef, zaréwno smakowych i wizualnych.
Po zalaniu woda listki otwieraja sie, ukazujac

niepowtarzalng kompozycje.
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W asyscie sprzedazy

W ramach wsparcia sprzedazy detalicznej
producenci uruchamiaja przerézne akcje mar-
ketingowe. Promocji cenowych oraz animagji
sprzedazowych i degustacji detalisci moga spo-
dziewac sie ze strony Geralt Polska.

Z kolei Best Brands stawia przede wszystkim
na poziom obsfugi. Menadzerowie i handlow-
cy firmy pefnig role bardziej profesjonalnego
doradcy, niz akwizytora. Wielko$¢ asortymentu
herbacianego na pétkach oraz jego réznorod-
nos¢ jest spora, dlatego wiasciciele sklepéw
chetnie opieraja swoje decyzje asortymentowe
o profesjonalne wsparcie specjalistow z tej firmy.

Unilever, ktéry zawsze i tak silnie wspiera
swoje marki, szykuje natomiast dla klientéw
duza niespodzianke medialna. Czekamy z nie-

cierpliwoscia.

Jakie kawy pijemy?

Z prezentowanych danych TGl wynika, ze
picie kawy naturalnej deklaruje 65,1% Pola-
kow, zas kawy rozpuszczalnej 49,6%.

Jezeli chodzi o czestotliwo$¢ spozywania
kawy naturalnej, to najwiecej, bo 39,44% os6b
deklarujacych jej spozywanie, pije ja czesciej
niz raz dziennie, 36,51% raz dziennie, 7,47%
raz w tygodniu lub rzadziej, 6,36% 3-4 razy w
tygodniu, 5,58% — 5-6 razy w tygodniu i 4,64%
dwa razy w tygodniu.

Spozywanie kawy rozpuszczalnej raz dzien-
nie potwierdza 30,6% ankietowanych, 19,56%
z nich pije ja 2-3 razy dziennie, 16,91% raz
w tygodniu lub rzadziej, 11,3% 2 razy w tygo-
dniu, 10,55% — 3-4 razy w tygodniu i 8,05%
— 5-6 razy w tygodniui. Najczestsze spozywa-
nie kawy rozpuszczalnej — 4 razy dziennie lub
czesciej zadeklarowato 3,03% ankietowanych.

Informacje na temat najczesciej spozywa-
nych marek kawy rozpuszczalnej i naturalnej

przedstawione sa w tabelach TOP 10.

Moda na kawe

Kawa jest jednym z najbardziej pozadanych
przez klientéw artykutem spozywczym i naj-
wazniejszym towarem handlowym na $wie-
cie. Trudno uwierzy¢, ze w skali globalnej jej
wytwarzaniem zajmuje sie az 25 milionéw

drobnych producentéw. Napéj ten pojawit sie

Z OFERTY PRODUCENTA |

Nestle Polska

NESCAFE Green Blend wyréz-
nia si¢ unikalna kompozycja
65% palonych i 35% zielo-
nych ziaren kawy bogatych

w polifenole, czyli naturalnie

wystepujace w kawie antyok-
sydanty

Kraft Foods
Polska

Tassimo to inteligentny
system obstugiwany za
pomoca jednego przy-
cisku. Dzieki technolo-
gii kodéw kreskowych

zawsze otrzymujemy

idealny napgj

Tchibo

Tchibo Espresso
Milano Style - sub-
telne i delikatne
oraz Tchibo Espresso
Sicilia Style — inten-
sywne i wyraziste

Best Brands
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TEAVLLEY Mango

i Czarna porzeczka

— pofaczenie herbaty
bialej z superowocami
daje unikalny, inten- ‘

sywny smak i aromat

Unilever Polska

Saga zielona z cytry-
na oraz Saga zielona
Z opuncja — nowosci
w ofercie Unilever
Polska. ,Czas na
filizanke zielonej
herbaty Saga ...”
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w Europie okoto XVI wieku. W Polsce kawa
pijana byta poczatkowo wyfacznie wsréd ow-
czesnej elity, a od XVIII w. stata sie bardziej po-
pularna i fatwiej dostepna. Z biegiem lat zaskar-
biafa sobie coraz wieksze grono mifosnikéw, jej
smakiem rozkoszowat sie np. Ignacy Krasicki.
Niewielu wie, ze w 1779 roku Adam Kazimierz
Czartoryski napisat nawet komedie ,Kawa”.
Polacy najczesciej pijaja ,kawe po turecku”,
czyli przygotowywang poprzez zalanie wrzat-
kiem. Jednak - jak zauwaza Krzysztof Lecho-
wicz, Starszy Specjalista ds. Kategorii Produktéw
w Dziale Napojéw Nestlé Polska — obecnie wzra-
sta popularnos¢ kawy rozpuszczalnej. Wedtug
niego konsumenci najczesciej wybieraja kawy
marki NESCAFE. Dzigki temu firma zajmuje sta-
bilng pozycje lidera w tej kategorii z udziatem
wartosciowym 38,7% (Nestlé za Nielsen: YTD
lipiec 2011). Dwa najwieksze segmenty, ktore
odpowiadaja za 64% sprzedazy wszystkich kaw
rozpuszczalnych to segment kaw podstawo-

wych z legendarng juz kawa NESCAFE Classic

reklama
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oraz segment kaw Premium, w ktérym duza
popularnoscia cieszy sie kawa NESCAFE Gold.
,Kawa NESCAFE Classic jest najlepiej sprzedaja-
ca sie kawa rozpuszczalng w Polsce. Na uwage
zastuguje réwniez, wprowadzona na rynek w
kwietniu 2010 r., kawa NESCAFE Sensazione
Créme, ktéra w bardzo krétkim czasie podbita
podniebienia mitosnikéw kawy o tagodniejszym
smaku. W segmencie kaw Premium popular-
na jest réwniez kawa NESCAFE Espresso, ktéra
wychodzi naprzeciw najbardziej wymagajacym
gustom” — dodaje Krzysztof Lechowicz.
Ciekawostka jest kawa luwak — bedaca naj-
drozsza kawa na $wiecie. Filizanka tego napoju

kosztuje niemal 100 z{!

Kawa na rozne sposoby

Jak zauwaza Krzysztof Lechowicz — kawa
charakteryzuje sie wysokim odsetkiem lojal-
nych konsumentéw, ktérzy jesli nie znajduja
ulubionego produktu na péfce, czesto rezygnu-
ja z zakupéw w danym sklepie. Konsumenci
wybieraja dang marke, poniewaz w najwiek-
szym stopniu zaspokaja ich potrzeby dotyczace
smaku i aromatu.

Dlatego producenci dwoja sie i troja, aby za-
spokoi¢ nawet najbardziej wybredne gusta kon-
sumentéw. Krzysztof Lechowicz podkresla, Zze
Nestlé, jako firma ukierunkowana na innowacje,
od lat kreuje trendy na rynku kawy. Najpierw

firma wprowadzita kawe w jednoporcjowych

TOP 10
Kawa rozpuszczalna*
lipiec 2010 — czerwiec 2011
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75 lat,
ktdrzy zadeklarowali ich spozywanie

Classic - Nescafé 18,70%
Kronung - Jacobs 8,63%
Maxwell House 7,66%
Gold - Nescafé 7,66%
Cronat Gold - Jacobs 6,77%
Family - Tchibo 6,67%
Velvet - Jacobs 491%
(lassic3w 1-Nescafé 3,81%
Espresso - Nescafé 3,55%
Mokate 3,54%

rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

saszetkach (NESCAFE 3w1), pézniej unikalng
kawe w kapsutkach (NESCAFE Dolce Gusto).
Dodatkowo caly czas udoskonala receptury
swoich kaw tak, by konsumenci otrzymywali
coraz lepsze produkty. Ostatnimi nowosciami,
wprowadzonymi na rynek w 2010 roku, sa NE-
SCAFE Sensazione Créme oraz NESCAFE Green
Blend. Premiera NESCAFE Sensazione Créme
miata miejsce w kwietniu 2010 roku. Od tego
czasu kawosze moga cieszyC sie jej tagodnym
smakiem pozbawionym goryczy i kwasowosci,
a takze aksamitng pianka, ktéra tworzy sie na
powierzchni kawy. ,Dzieki temu konsumenci
moga liczy¢ nie tylko na przyjemne doznania
smakowe, ale réwniez estetyczne i zmysfowe”
— podsumowuije Krzysztof Lechowicz.

Z kolei firma Kraft Foods Polska S.A. popu-
larnos¢ swoich produktéw kawowych wsréd
klientéw zawdziecza swojemu zespotowi pro-
fesjonalistow posiadajacych wyjatkowa pasje
do kawy. Doglebna znajomos$¢ produktu oraz
bardzo silne portfolio marek o wysokiej jakosci
i zr6znicowanym smaku — Jacobs, Maxwell Ho-
use i Carte Noire — pozawala skutecznie zaska-
kiwa¢ klientéw nowosciami. Agnieszka Kepini-
ska - Kierownik ds. Kontaktow Zewnetrznych i
Komunikacji Kraft Foods Polska S.A. podkresla,
ze od 1 wrzesnia Kraft Foods we wspdtpracy
z marka Bosch zaproponowat konsumentom
kolejng nowos¢ — system goracych napojow

Tassimo. Jest to pierwszy na rynku inteligentny

TOP 10
Kawa naturalna*
lipiec 2010 — czerwiec 2011
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75 lat,
ktdrzy zadeklarowali ich spozywanie

Family - Tchibo 16,32%
Kronung - Jacobs 15,27%
Finezja - Prima 10,78%
Maxwell House 6,62%
Woseba 6,09%
Premium - MK Cafe 5,94%
Gala 5,81%
Exclusive - Tchibo 4,63%
Pedro's - Elite 4,57%
Fort - Elite 453%

rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC
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system, obstugiwany tylko za pomoca jedne-
go przycisku. Dzieki innowacyjnej technologii
kod6w kreskowych, za kazdym razem konsu-
ment otrzymuje perfekcyjnie przygotowany
napgj. ,Tassimo to potaczenie najnowszej tech-
nologii i wzornictwa marki Bosch z najwyzsza
jakoscia kawy Jacobs Krénung i smakiem cze-
kolady Milka” — méwi Agnieszka Kepiriska.
Natomiast eksperci Tchibo specjalnie dla
mifosnikéw kawy przygotowali dwa rodzaje
espresso — subtelne i delikatne Tchibo Espres-
so Milano Style oraz intensywne i wyraziste
Tchibo Espresso Sicilia Style. Teraz kazdy moze
przygotowac profesjonalne espresso w domu —
wystarczy wybra¢ ulubiong mieszanke Tchibo
i delektowac sie smakiem typowego, wioskie-
go espresso. Nowe kawy dostepne sa w wersji
mielonej i ziarnistej, do kupienia w sklepach
spozywczych na terenie catej Polski, w skle-

pach Tchibo oraz e-sklepie tchibo.pl.

Wspieranie sprzedazy
,Mimo, Zze kawa jest dla Polakéw dobrem
podstawowym, bez ktérego nie wyobrazaja
sobie codziennego funkcjonowania, np. firma
Kraft Foods Polska S.A. dba o to, aby jej marki w
punktach sprzedazy miaty odpowiednie wspar-
cie” — méwi Agnieszka Kepiiska. W sklepach
handlu tradycyjnego, jak i nowoczesnego firma
wspiera sprzedaz dzieki takim narzedziom jak:
promocje, materialy POS, degustacje, zache-
ca réwniez do korzystania z bezptatnych rad
i rekomendacji przedstawicieli handlowych na
temat ekspozycji oraz tego, jak budowa¢ pét-
ke. W przypadku matych sklepéw, stuzacych
spofecznosciom lokalnym wazna jest bliskos¢
i relacje z nabywcami, kt6rzy robig zakupy w
,swoim sklepie”. ,Dlatego zwracamy uwage
wiascicieli, na to, aby jak najlepiej odpowiadali
lokalnym zapotrzebowaniom i byli elastyczni
w dostosowywaniu oferty asortymentowej do
specyfiki miejsca, w jakiej znajduje sie sklep.
Firma Kraft jest nie tylko liderem, a tez bardzo
aktywnym graczem na rynku kawy i na kazdy
okres mamy przygotowane atrakcyjne oferty
na wszystkich poziomach dystrybucji. Staramy
sie tak dobiera¢ narzedzia promocyjne, aby jak
najlepiej realizowa¢ nasze cele, ale réwniez

chcemy precyzyjnie okresla¢ potrzeby part-

neréw i odpowiada¢ na ich zapotrzebowanie.
Finalnie jednak wszystko, co robimy wynika
z troski o nabywce i konsumenta” — dodaje
Agnieszka Kepiniska.

Réwniez detalisci i sieci handlowe wspdt-
pracujace z marka NESCAFE moga liczy¢ na
rekomendacje dotyczace doboru asortymentu,
pomocy w przygotowaniu wzoréw potek oraz
dostarczenie materialéw wspierajacych sprze-
daz. Krzysztof Lechowicz podkresla, ze Nestlé
Polska przeprowadza szereg dziatan, ktére maja
na celu zwiekszenie zatowarowania produktéw

w sklepach, aby mozliwie najskuteczniej zmini-

reklama
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malizowac¢ ryzyko wystapienia brakéw na potce.
,Staramy sie réwniez zadba¢ o to, aby w skle-
pach pojawily sie dodatkowe ekspozycje. Przy
pofce oraz w dodatkowych lokalizacjach za-
wsze dbamy o obecnos¢ materiatéw POS, kto-
re wyrézniaja ekspozycje naszych produktéw i
poprawiaja ich widocznos¢. Ponadto wigkszos¢
produktéw wspierana jest atrakcyjnymi promo-
cjami, takimi jak np. dofaczenie do kawy NE-
SCAFE Classic kubka gratis czy NESCAFE Gold
ze stoikiem 50 g gratis, a takze NESCAFE 3w1
z gratisowymi paluszkami” — dodaje Krzysztof

Lechowicz. Tomasz Pafczyk

mola

Ciesz sie nowa jakoscia
wspaniatego dnia!

Wsparcie sprzedazy 2011

lepsza jakosé
nowe opakowanie
o nowa komunikacja

2011 VIl

IX.

XI. XIl.

Reklama

Wsparcie w miejscu
sprzedazy

Kampania internetowa

Facebook

v

www.mola.eu
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Sila i energia

Na poczatku wrzesnia'najlepszy polski piesciarz

- Tomasz Adame
produkowanych pr
O budowaniu mark

warza napojow energetycznych
e Las Vegas Power Energy Drink.
gas i aspektach marketingowych

rozmawiamy z Jarostawem Wojtowiczem, Dyrektorem
ds. Handlowych firmy Las Vegas Power Energy Drink

Kiedy i dlaczego zdecydowaliscie si¢ na
wspolprace wiasnie z Tomaszem Adamkiem?
» Las Vegas Power Energy Drink konsekwent-
nie buduje swoja marke. W dziataniach
marketingowych firma zajefa sie szczegélnie
wspieraniem sportu. Poza tym budujemy sie¢
dystrybucji w Polsce i za granicg. Do reklamy
napoju potrzebowaliémy autorytetu spofeczne-
go, ktéry kojarzytby sie z sita i energia. Tomasz
Adamek jest chodzaca wizytowka pofaczenia
sity i energii, zatem idealng osoba do promocji

naszej marki.

Na jaki okres zostal podpisany kontrakt
i co jest jego przedmiotem?
» Kontrakt z Tomaszem Adamkiem podpisa-
lismy na rok. W umowie zastrzegliémy, Ze je-
dli wspotpraca bedzie przebiega¢ pomysinie
— w co mocno wierzymy — przedfuzymy ja na
kolejne sezony. Energia i sifa — to taczy nasza
marke z najlepszym polskim bokserem. Dodam,
Ze negocjacje przebiegly w ekspresowym tem-
pie. Posta¢ Tomasza Adamka, daje nam gwaran-
cje jeszcze lepszej promocji naszej marki.

W tym miesigcu zamierzamy wprowadzi¢

na rynek produkty z wizerunkiem Tomasza

Adamka. Kluczowa czescia naszej kampanii
promocyjnej beda spoty telewizyjne z udzia-
tem boksera. Zdjecia zaczniemy kreci¢ w paz-
dzierniku. Zamierzamy tez prowadzi¢ kam-
panie outdoorowa i dziatania BTL. Piesciarz
bedzie specjalnym gosciem na wybranych

miedzynarodowych imprezach targowych.

Na jakie korzysci marketingowe i handlo-
we liczycie po podpisaniu kontraktu?
» Tomasz Adamek gwarantuje wzrost rozpo-
znawalnosci naszej marki. Jeszcze w tym mie-
siagcu chcemy wprowadzi¢ na rynek produkty
z wizerunkiem naszego mistrza. JesteSmy pew-
ni, ze jeszcze bardziej zwiekszy sie rozpozna-
walno$¢ naszych marek i sprzedaz naszych
produktéw w catym kraju. Przypomne, ze ten
sezon rozpoczelismy zdobyciem nagrody Laur

Konsumenta w kategorii ,Odkrycie Roku”.

Czy decydujac sie na miedzynarodowa
gwiazde w osobie Tomasza Adamka planu-
jecie aktywny rozwoéj biznesu réwniez za
granica?

» Oczywiscie. Wykorzystujemy kazda droge

wzmocnienia naszego wizerunku w spofe-
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czefistwie. Szczeg6lnie istotne sg dziatania
wérod miodziezy. Kilkaset pubdw, baréw
i dyskotek regularnie zaopatrujemy w nasze
produkty, a w zamian otrzymujemy wsparcie
marketingowe. Puby niejednokrotnie wpro-
wadzaja do swoich nazw marke Las Vegas,
a nawet sg aranzowane w barwach charakte-
rystycznych dla napojéw.

Nasz napdj funkcjonuje w sieciach sklepow
Lewiatan, Eurosklep, Sie¢ 34, E.Leclerc, Zagfo-
ba i wielu innych. Co do dystrybucji hurtowej
to naszym gléwnym partnerem handlowym
jest Grupa Belvedere i wielu dystrybutoréw
o zasiegu lokalnym.

W planach spétki jest réowniez ekspan-
sja napoju na rynki europejskie i Bliskiego
Wschodu.

W jaki spos6b odbywac sie bedzie pro-
mocja produktéw Las Vegas za granica?
» W tej chwili trwaja prace nad strategia pro-

mocyjna naszych napojéw za granica.

Jak wazny dla marki Las Vegas jest sport,

a w szczegdlnosci boks?

» Boks jest jednym z wielu naszych projek-
téw sportowych, ale oczywiscie w tej chwi-
li projektem wiodacym. Poza tym aktual-
nie sponsorujemy m.in. druzyne tKS tédz,
posiadajaca druzyne pitkarzy i koszykarzy
w ekstraklasie, lokalng druzyne pitkarska Le-
chii Tomaszéw, a takze od dtuzszego czasu
jestesmy sponsorem Gali Boksu organizowa-
nej przez Andrzeja Gmitruka i cyklu imprez
Strongman, czy olimpijczyka MTB Marka Ga-
linskiego. Poza tym Las Vegas PED wkracza
do branzy filmowej jako koproducent filmu
Piotra Mularuka ,Yuma”, z Jakubem Giersza-
tem, Tomaszem Kotem i Katarzyna Figura.
Premiere ,Yumy” przewidziano na wiosne

2012 roku.

W Waszym portfolio znajduije sie kilka
produktéw. Prosze o nich opowiedzied.
» Nap6j energetyczny jednoznacznie kojarzy
sie z sifa i energia. To jest nasz podstawo-
wy cel — skojarzy¢ Las Vegas Power Energy
Drink z tymi hastami. Jestesmy mfoda firma,

ktérej atutem jest sita i energia, zaréwno ka-

NI

dry zarzadzajacej, jak i pracownikéw. Tymi
wartosciami chcemy zarazi¢ calg Polske. Jesli
bedziemy silni i energiczni, zadne problemy
nie beda nam straszne. Sport, kultura, akcje
spofeczne, tam wszedzie niezbedna jest sita
i energia, i tam wszedzie szukajcie napojéw
Las Vegas Power Energy Drink, czyli klasyka
w naszej ofercie.

Jedna z naszych nowosci jest Coffee
Vegas, nap6j, ktéry przypadnie do gustu
wszystkim tym, ktérzy lubig kawe i chca
poprawi¢ swoja koncentracje i efektywnos¢
dziatania. Kolejna to Kac Vegas — orzeZwia-
jacy napdj gazowany z witaminami, kto-
ry dobrze radzi sobie z ,problemami dnia

wczorajszego”.

Gigantyczne makiety puszek spotykane

na wielu polskich drogach - to tylko jedna

ROZMOWA MIESIACA

| LAS VEGAS

f

—,

e

"OWER EMNERGY~ MK

A

wAS VEGAS

z form promocji marki. W jaki inny sposéb

wspieracie produkty Las Vegas?
» To tylko niewielka czes¢ naszej kampanii mar-
ketingowej. Dochodza do tego spoty TV, bilbo-

ardy, kampanie outdoroowe, dziafania BTL.

Na jakie wsparcie marketingowe moga
liczy¢ sklepy w handlu tradycyjnym posia-
dajace w swojej ofercie produkty Las Vegas?
» Oferujemy bardzo bogate wsparcie marke-
tingowe dla naszych partneréw jakimi sa skle-
py. Przekazujemy im plakaty, lod6éwki, stojaki
czy banery reklamowe. To nie wszystko. Skle-
py czesto maja wystr6j w kolorystyce naszych
produktéow. Niejednokrotnie do nazw swoich

sklepéw dotaczajg naszg marke Las Vegas.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Paiczyk
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Na polskim rynku zadebiutowat w potowie 2010 roku. Producent postawit przed nim wowczas
ambitny cel - miat zaja¢ miejsce poprzednika, ktory i tak dobrze sobie poradzit,
sprzedajac sie w liczbie ponad 2 milionow egzemplarzy. Mowa o nowej wersji Citroéna C3.

Nowa ,Cytryna” miafta przeja¢ od swoje-
go prekursora to, co najlepsze, a nawet pdjs¢

o krok dalej. Tak tez sie stato. C3 podtrzymat

reklama ———
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trend, nadal posréd konkurentéw wyréznia
sie smuktymi liniami, porzadna jakoscia wy-
koniczenia, a takze przestronnodcia wnetrza,
przy jednoczesnych niewielkich gabarytach
zewnetrznych.

Wesote autko, o bardzo sympatycznej sty-
listyce przywota usmiech na twarzy kazdego
kierowcy. Stworzony zostat jakby z myslg o ko-
bietach — zdaje sie, ze nalezy do najbardziej
kompaktowych aut w segmencie. Oceniajac go
kobiecym okiem, mozna uzna¢, ze jego zasad-
niczym atutem jest rozmiar: 3,94 m dtugosci,
1,71 m szerokosci i promie zawracania wyno-
szacy 10,2 m. Jest wiec autkiem, ktére idealnie
sprawdzi sie w $rodowisku miejskim. Zapar-
kowanie na ostatnim skrawku wolnego miej-
sca przed urzedem czy sklepem dla Zadnego
kierowcy nie powinno stanowi¢ problemu.
Mimo, ze malutki i ,poreczny” z zewnatrz,
posiada wyjatkowo przestronne wnetrze.
W spos6b racjonalny przemyslno przestrzer
w kabinie, w ktorej pasazer otrzymat niebywa-
le duzo miejsca m.in. na nogi. Imponujaca jest
takze pojemnos¢ bagaznika — 300 litréow w zu-
petnosci wystarczy do przewiezienia fadunku
w ruchu miejskim. C3 posiada takze liczne
schowki, w tym konsole, zamykany schowek
z przodu czy podtokietnik centralny.

C-trojka jest rowniez ekonomiczna i przyja-

zna dla $rodowiska. Testowana przez nas wer-

Citroenie C

sja Exclusive 1.6 HDi 110 KM zuzyfa okoto 5
litrow paliwa na 100 kilometréw! Auto inteli-
gentnie zarzadza takze poziomem emisji CO,.
C3 dostepny jest w réznych wersjach silniko-
wych, klienci maja takze do wyboru przerézne
dodatki wyposazenia. Zaréwno amatorzy szyb-
szej jazdy, mifosnicy nowoczesnych rozwiazan
technicznych, jak i entuzjasci dobrych brzmier
z pewnoscig znajda cos dla siebie. Poza sys-
temem audio RD4 mp3, modutem USB Box
(gniazdo USB + jack w petni kompatybilne
z iPodem, zestaw glosnoméwigcy Bluetooth)
i nawigacja MyWay, Citroén C3 proponuje wy-
jatkowy Hifi System, ktéry pozwoli pasazerom
poczu¢ sie jak w sali koncertowej.

To, co szczegblnie zwraca uwage w C3, to
panoramiczna szyba przednia. Zapewnia ona
inny wymiar jazdy — zwieksza pole widzenia
pasazeréw z przodu o 80° do goéry. Gwarantuje
lepsza widocznoi¢ i lepsze doswietlenie wne-
trza, a jednoczesnie daje wiecej przyjemnosci
z jazdy.

Przedsiebiorca, ktéry szuka wygodnego
i zwrotnego samochodu do codziennego po-
ruszania si¢ po miescie — powinien zwrdcic
uwage na Citroéna C3. Kobieta, ktéra pragnie
posias¢ autko z tak zwana dusza — z pewnoscia
zakocha sie w matej ,Cytrynce”, ktéra kusi wy-
jatkowoscia!

Katarzyna Ogonowska
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WARTO MIEC W SKLEPIE

PANTENE:Z

poniewaz:

1. Pantene to DRUGA NAJSZYBCIEJ ROSNACA* MARKA
w odzywkach

2. Sprzedajgc Pantene ZWIEKSZASZ ZYSK - dzieki cenie**
wyzszej niz srednia w kategorii

3. Pantene ma CIAGLE*** WSPARCIE MEDIOWE:

Telewizja Prasa Internet Public Materiaty
Relations POS

Zainwestuj juz dzisiaj

Super cena w E}EEE

CASH & CARRY

Ambasador marki

\ A Brecnnste (ork

WA N

PANTENE . 4

PANTENE

PANTENE PANTENE

L. ]

* udziaty warto$ciowe okresie lipiec 2010 - czerwiec
ane za MEMRB

** dane za MEMRSB lipiec - sierpien 2011 .

*+ w okresie sierpien 2010 - grudzien 2011 Pantene szampon 400 ml/odzywka 400 ml

Cena sprzedazy netto 9,75 zt, z vAaT 11,99 zt

Oferta wazna w okresie 13-26.09.2011




FELIETON .

zdjecie: A.Zmyslona
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Komunikacja miedzyludzka rzadza gesty.
Komunikacja kolejowa nikt nie rzadzi i dlatego
jest taka do bani. Nasze gesty to tzw. jezyk cia-
ta. Im dtuzszy jezyk tym sprawniejszy. Niekt6-
rzy maja jednak za diugie jezyki — tych nazywa-
my plotkarzami. Juz samo pokazanie jezyka (co
czesto czynia dzieci) jest znakiem dezaprobaty.
Jezeli ciato nie ma jezyka to jest to ciafo astral-
ne, zwane inaczej ciatem niebieskim. Ciato
niebieskie to przewaznie policjanci. ,O obro-
tach ciat niebieskich” to stynne dzieto naszego
astronoma Mikotaja Kopernika o przemianach
we wspdtczesnej policji.

Poszczegblne czesci ciata odgrywaja duza
role w zyciu politycznym i spotecznym. W po-
lityce jezyk ciata upowszechnit sie od czasu,
gdy pewien polityk zamiast reki chciat poda¢
drugiemu noge. Ten zwyczaj nie przyjat sie
glownie z powoddéw technicznych. Postowie
glosujac w parlamencie mieliby problemy z
podnoszeniem nég. Mtodziez szkolna zgfasza-
jac sie do odpowiedzi réwniez nie podnosifaby
rak tylko nogi. Istniatoby realne niebezpieczeii-
stwo, ze taka forma aktywnosci na lekcji narazi
na szwank i tak mocno zuzyte tawki i rozpada-

jace sie pomoce naukowe.

ciata

Swiat reklamy nie eksperymentuje z gestami
i odwotuje sie do gestéw znanych powszechnie.
Najbardziej popularnym gestem jest kciuk posta-
wiony do gory. Oznacza sygnal, ze wszystko jest
O.K. Kciuk do dotu, ze wszystko jest Zle (w cza-
sach cesarstwa rzymskiego byt to znak, ze nalezy
dobi¢ gladiatora). Jesli wystawimy do przodu pa-
lec wskazujacy i w linii prostej zamachamy kilka
razy, to bedzie to oznaczafo grozenie komus.
Jezeli kto$ obgryza paznokcie lub trzesa mu sie
rece, to te znaki méwia o nim wiecej niz jego
Zyciorysy napisane parkerem na biatej kartce.
spozywczych
wielka role odgrywaja usta. Usta potykajace

W reklamach produktow

ze smakiem czekolade s znakiem, ze osoba
ktéra nam pokazujg przezywa rozkosz podczas
konsumpgji. Rozkosz taka, zwana jest wsréd
smakoszy pod hastem ,niebo w gebie”. Usta
w reklamach branzy spozywczej maja co robic¢
w odréznieniu od gwiazd, ktére wywalono z
programéw telewizyjnych. Oblizywanie ust po
zjedzeniu jogurtu, gryzienie r6znych odmian
wafelkéw, zmystowe otwieranie ust na widok
zupy w proszku, pracowite mlaskanie podczas
zajadania reklamowanych kluseczek, dzielna
praca wargami podczas zachwytu nad maka-
ronem, a wszystko to jeszcze udekorowane
obowiazkowym usmiechem.

Jezyk ciata jest bardzo precyzyjny. Wystarczy
uruchomi¢ nie ten palec co trzeba i nastapi
katastrofa. Znane sg przypadki oséb, ktére po-
mylity palce i do dzisiaj nie moga policzy¢ na
nich do dziesieciu. Szczeg6lnie niebezpiecz-
nym palcem w jezyku ciata jest palec srodkowy
postawiony do gory przy zamknietej dtoni. Ten
gest czesto pokazywany w amerykanskich fil-
mach i niektérych polskich restauracjach, zwy-
kle ttumaczony jest przez naszych poczciwych
lektoréw jako zwrot Ty fobuzie”. Tymczasem
oczywiscie oznacza on o wiele bardziej dosad-
ne Ty draniu”.

Najwiecej znakéw przekazuja oczy. Gdy ktos
whbija w nas wzrok, jak gwozdzie w tapczan lub
wytrzeszcza na nasz widok swe §lepia, oznacza

to, ze mamy rozpiety rozporek lub rozwiazaty
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nam sie sznurowadfa. Jezeli dziewczyna ma na
nasz widok zamglone oczy, to chce bySmy ja
poczestowali papierosem. Jesli mruzy oczy, to
znaczy, ze daliSmy jej w nocy popali¢. Daw-
no temu facet w reklaméwce piwa wygtaszat
formutke o piwie bezalkoholowym i robit do
nas ,oczko”. Wszyscy wiedzieli, jakie tak na
prawde piwo miat na mysli. Oczka puszczaja
nie tylko ludzie, ale takze poiiczoszki. Co inne-
go puszczac oczko, a co innego by¢ oczkiem w
glowie. Glowa to sa dopiero znaki! Obok nogi,
reki, palcéw i oka najwazniejszym organem
lingwistycznym jest wiasnie gfowa.

Kiwanie glowa, to w zaleznosci od kierunku
aprobata, badz jej zaprzeczenie. Drapanie sie
po glowie oznacza, ze kto$ wlasnie mysli. Ten
problem nie dotyczy tysych, ktérzy nie maja sie
po czym drapa¢. Co nie oznacza, ze sg jed-
nostkami niemyslacymi. Glowa ma wiele do
przekazania, nawet jak sie nie rusza. Czasem
wystarczy, ze jest na karku. Ten kto ja ma na
karku juz wie, co z nig zrobi¢. Samo ruszanie
glowa tez jest co§ warte. Zeby rozwigzac jakis
problem trzeba niezle rusza¢ glowa. Wielu lu-
dziom rézne rzeczy chodza po glowie. Jedym
czupurne mysli, innym tajemnicze drobno-
ustroje.

W Polsce od zawsze pewnej grupie osob co$
strzela do gfowy. Niestety coraz rzadziej sa to
dobre pomysty. Nad Wista bardzo popularni sa
fryzjerzy stad powiedzenie ,suszy¢ komus glo-
we”. Ludzie wyczyniaja z glowa rézne dziwne
rzeczy. Jedni posypuja sobie glowe popiotem
inni tamig sobie gfowe, jak ztama¢ kod do-
stepu do bankomatu. Marzyciele przebijaja
gfowa mury. Whrew temu, co sadzi medycy-
na — brak glowy nie konczy zycia cztowieka.
W parlamencie wiele ustaw uchwala sie bez
glowy. Wielu ludzi ma w pracy urwanie glowy,
a mimo to zyje.

Jeszcze straszniejsze rzeczy dzieja sie we-
wnatrz glowy czfowieka. Jedni ida po rozum
do glowy, a inni mimo, Zze nie pracujg na sta-
cjach benzynowych maja olej w glowie. Glowa
ludzka ma najwyrazniej co$ wspdlnego z bu-
downictwem, bo wielu ludziom trzeba pewne
rzeczy ktas¢ fopata do gfowy.

Jednak nie samg gtowa cztowiek daje znaki.

Gdy kelner przyniesie nam dziwna potrawe do

stolika dobrze jest wysoko unies¢ brwi. Jeszcze
wyzej powinnismy unies¢ brwi, gdy przyniesie
nam rachunek. Znany jest wypadek, gdy pe-
wien klient restauracji tak wysoko uniést brwi
po zobaczeniu rachunku, ze mégt sobie zrobi¢
z nich plereze z tytu glowy.

Jezyk ciata przydaje sie nie tylko w t6zku,
ale takze w kuchni. Kwasna mina kucharza to
znak, ze ktos ukradt mu portfel lub, Zze danie
jest przypalone. Jezyk ciafa $wietnie sprawdza
sie w biznesie. Jednym spojrzeniem, jednym
opadem szczeki, jednym zacisnieciem ust czy

zmrézeniem oczu mozemy powiedzie¢ swoje-

(S ey

(&

J&
i
F 4

Pieluszki z serii Bella Baby Happy
Z innowacyjnym rozwigzaniem

dla jeszcze wieksze] swobody | komforiu

Bezpieczenstwo dla Malucha
w kazde] sytuacjl.

reklama
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| KRZYSZTOF SKIBA

mu partnerowi handlowemu wiecej, niz ttuma-
czac mu sprawe przez dwie godziny po polsku
i po facinie. Gest, ktéry przeszedt do historii
w atmosferze skandalu i zamieszania to styn-
ny ,wal” Kozakiewicza pokazany wrogo na-
stawionym kibicom rosyjskim na olimpiadzie
w w Moskwie w 1980 roku. Na tym przykta-
dzie widzimy, Ze jezyk ciata jest jezykiem mie-
dzynarodowym. Powiedzmy sobie szczerze:
do dzi§ jezyk ciata przydaje sie wielu naszym
turystom, gdy odwiedzajq obce kraje, w kto-
rych mato kto méwi po polsku.

Krzysztof Skiba
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KATEGORIE PRODUKTOW

Piocgntowy
zawrot giowy

Pomimo spadku wartosci polskiego rynku alkoholowego w ciggu ostatnich dwunastu miesiecy
o ponad 2%, mozna uznac, ze jest to rynek stabilny. Ostatnio jednak chetniej siegamy po trunki
tansze niz dotychczas, a Swiadczy o tym iloSciowy wzrost catego rynku na poziomie 0,5%*.
Nasuwa sie stwierdzenie, ze pijemy wiecej, ale taniej. Owszem, ale dotyczy to gtéwnie piwa,
ktorego wartosciowy udziat w catym rynku alkoholowym przekracza 50%, zas ilosciowy 87%.
Sa jednak kategorie alkoholi, w ktorych ta zasada nie obowigzuje.

Kategoriami, ktére odnotowaly jednocze-
sny spadek sprzedazy wartosciowej i iloscio-
wej sa wodki i brandy. Modne wsréd kon-
sumentéw staly sie natomiast gotowe drinki
RTD oraz whisky, ktére odnotowaly wzrost
ilosciowy (odpowiednio 42,7%
i 30,5%), jak i wartosciowy (35,3% i 21%).

Polacy wciaz przekonuija sie do wina, ktérego

zarbwno

sprzedaz wcigz roénie. W kategorii ginu za-
uwazalna jest tendencja do zakupu tafszych
wersji tego trunku.

Wedtug Adama Browarczyka, Zastepcy
Dyrektora Handlowego w Przedsiebiorstwie
Janus S.A. zmieniaja sie preferencje klientow
i coraz czeSciej zaczynaja eksperymentowac.
Dotychczasowi konsumenci woédki chetnie
kupuja whisky lub wina. Natomiast klienci,
ktorzy kupowali wodki z kategorii Premium,
coraz czesciej decyduja sie na wodki ekono-
miczne. Regularnie rosnie sprzedaz whisky
szkockich oraz hiszpaiiskich win spokojnych.
Zauwazalny jest réwniez wzrost sprzedazy

win lekko musujacych, tzw. Sparkle.

Jak zauwaza Piotr Huget, Market Insights
and Trade Marketing Manager z firmy Brown-
Forman Polska Sp. z 0.0. — pomimo spadku
sprzedazy wodki, mocno rozwija sie segment
nowych wédek czystych znanych marek, jak:
Zubréwka, Gorzka, Krupnik. Jednoczesnie
coraz wieksza popularnos¢ zyskuja alkoho-
lowe napoje smakowe o zawartosci alkoholu
30-36%, m.in.: cytrynéwki, malinéwki czy
wisniéwki oraz pojemnosci 100 ml. Patrzac
w przysztoé¢ mozna prognozowad, ze ogblna
konsumpcja wyrobéw spirytusowych w naj-
blizszych latach pozostanie raczej na tym
samym poziomie, a obecnie obserwowane
trendy beda sie utrzymywac.

Ubiegty rok to czas, kiedy rynek piwa za-
czat powoli odzywac po dwéch latach spad-
kéw sprzedazy. Wedtug Patrycji Skrzypiec,
Specjalisty ds. Public Relations Corporate
Affairs w Kompanii Piwowarskiej S.A. — wiel-
kos¢ catego polskiego rynku piwa szacuje
sie na 34,4 min hl, co oznacza, ze w ciagu

ostatniego roku branza wypracowata umiar-

kowany wzrost rzedu 0,5%. ,Nasi konkuren-
ci koncentrowali sie na obnizkach cen oraz
rabatach cenowych, w wyniku czego konsu-
menci nabywali tafisze produkty i stymulowa-
li wzrost segmentu piw ekonomicznych (taii-
szych)” — dodaje Patrycja Skrzypiec.

Jak podaje Zwiazek Pracodawcéw Prze-
mystu Piwowarskiego Browary Polskie, udziat
piw tego segmentu w catym rynku wyniost
w | kwartale 2011 r. ponad 25% — to wzrost
0 2 p.p. wobec niemal 23% w 2010 roku.
Piwo z segmentu ekonomicznego zyskuje
z powodu kryzysu oraz wyzszych cen spowo-
dowanych przez podwyzke akcyzy, do ktérej
doszto w 2009 roku.

Przedstawiciel KP S.A. uwaza, Ze czasy
szybkiego wzrostu sprzedazy piwa w Polsce
mamy juz jednak za soba, a przysztoroczne
Mistrzostwa Europy w pifce noznej, wbrew
powszechnej opinii, nie beda czasem zniw
dla producentéw piwa. Jak twierdzi Gary
Haigh, Prezes Kompanii Piwowarskiej, EURO

2012 moze spowodowac zwiekszenie sprze-

* dane: Nielsen, sierpiefi 2010-lipiec 2011
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KATEGORIE PRODUKTOW

Dostep do tych tresci moga mie¢ wytacznie firmy zajmujace sie produkcja, obro-
tem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi (Ustawa z dnia 26 poaz-
dziernika 1982 roku o wychowaniu w trzeZzwosci).
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KATEGORIE PRODUKTOW

Grupa CEDC

Najwazniejsza nowoscia w naszym portfolio jest Spirytus Nalewkowy marki

! Soplica. Jest to pierwszy markowy produkt stworzony do robienia domowych

nalewek. Dedykujemy go wszystkim, ktérzy dotychczas marzyli o zrobieniu wtasnej nalewki,

a brakowato im czasu lub zniechecata ich skomplikowana receptura. Receptura Spirytusu wy-

korzystuje idealne proporcje sktadnikéw, co powoduje, ze mozna uzywac go bezposrednio

na Swieze owoce bez koniecznosci rozciericzania go woda. Kolejng nowoscig, ktérg wprowa-

dzamy na rynek jest limitowana seria Campari z etykieta zaprojektowang przez brazylijskiego

artyste Romero Britto. Na butelce widnieje reprodukcja jego obrazu ,Nowy dzien” (A New

Day). Pierwotnie etykieta zostata zaprojektowana z okazji obchodéw 150 rocznicy Campari

w Brazylii. Poniewaz zostata przyjeta z ogromnym entuzjazmem, postanowiono wprowadzi¢

catg serie specjalnych butelek na catym $wiecie. Trzecia, wazng premierg w naszym portfolio

jest Patron XO Cafe — potgczenie kawy Arabica z tequila Patron Silver. Jest to trunek o unikal-

nym smaku kawy z nutg czekolady, wanilii i posmakiem tequili.

dazy niektérych marek piwa — jednak nie
doprowadzi do znacznego i dtugotrwatego
wzrostu sprzedazy.

Z wiekszym optymizmem patrzy w przy-
szto¢ Melania Popiel, Doradca ds. Komuni-
kacji Carlsberg Polska, wedtug ktérej mozna
zaktadac¢ 1,5-2% wzrost rynku piwa w Polsce
w 2011r., a tym samym indywidualne spo-
zycie piwa moze osiagna¢ 90 . Oczekuje
rowniez, ze Carlsberg Polska bedzie umac-
niata swoja pozycje rynkowa. W 2012 roku
udziaty firmy beda rosna¢ dzieki UEFA EURO
2012™, ktérego marka Carlsberg jest oficjal-
nym sponsorem. Do pozytywnych wynikéw
spotki przyczynia sie w znacznej mierze
wzrost sprzedazy marek Carlsberg, Kasztelan

oraz Harnas.

Z danych TGI MillwardBrown SMG/KRC za
okres od lipca 2010 do czerwca 2011 roku
wynika, ze wodke pije 50,08% dorostych
Polakéw. Konsumpcje wina zadeklarowato
42,58% ankietowanych, za$ do spozywa-
nie piwa az 61,37%. Whisky/Bourbon pije
11,27% badanych, Brandy/Koniak 9,91%,
Gin 6,71%, za$ spozywanie rumu deklaruje
5,25% dorostych Polakéw.

Whynika z tego jasno, ze piwo i woédka to
dwa gtéwne gatunki alkoholu, ktére goszcza
na naszych stotach. Polacy potrafig réwniez
spedza¢ czas przy kieliszku wina, co produ-

centéw napawa optymizmem. Wptyw na to

ma zapewne umiarkowany poziom cen i sze-
roka oferta produktéw.

Najwiecej, bo 52,03% dorostych Polakéw
deklarujacych picie wodki, spozywa jq zaled-
wie kilka razy w roku, 18,28% raz w miesia-
cu, 15,73% 2-3 razy w miesiacu, 9,53% raz w
roku lub rzadziej i tylko 4,44% raz w tygodniu
lub czesciej.

W kategorii piwa nie ma juz takich dyspro-
porcji. Najwiecej, bo 19,53% respondentéw
deklarujacych spozywanie piwa, pije je 2 razy
w tygodniu, 19,51% 2-3 razy w miesiacu,
16,61% raz w tygodniu, 12,72% rzadziej niz
raz w miesiacu, 12,38% 3-4 razy w tygodniu,
8,37% raz w miesiacu, 4,24% 5-6 razy w ty-
godniu. Codzienne spozywanie piwa dekla-
ruje 6,62% dorostych Polakéw.

Najchetniej spozywanym rodzajem wina
jest czerwone pétwytrawne (42,14% doro-
stych Polakéw zadeklarowato jego spozywa-
nie). Kolejne miejsca zajmuja: czerwone stod-
kie/deserowe (37,22%), czerwone wytrawne
(23,78%), biate pétwytrawne (22,98%), bia-
te stodkie/deserowe (21,13%), r6zowe
(11,81%). Najmniejszym zainteresowaniem
obdarzone jest wino biate wytrawne, ktérego
konsumpcje deklaruje 11,12% responden-
tow.

Wino spozywane jest przez 46,55% an-
kietowanych kilka razy w roku, 2-3 razy
w miesigcu przez 20,10% respondentéw, raz
w miesigcu 16,51%, raz w roku lub rzadziej
8,71%. Raz w tygodniu lub czesciej wino spo-

zywa 8,13% dorostych Polakéw.

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zaj-
mujace sie  produkgja,
obrotem hurtowym  oraz
handlem napojami alkoho-
lowymi (Ustawa z dnia 26
poazdziernika 1982 roku
o wychowaniu w trzezwo-
Sci).
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KATEGORIE PRODUKTOW

Dostep do tych tresci moga mie¢ wytacznie firmy zajmujace sie produkcja, obro-
tem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi (Ustawa z dnia 26 poaz-
dziernika 1982 roku o wychowaniu w trzeZzwosci).
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KATEGORIE PRODUKTOW

Preferencje konsumentéw uzaleznione sa
miedzy innymi od por roku. Piotr Huget twier-
dzi, ze miesigce letnie dla alkoholi mocnych
to okres nizszej sprzedazy. W kategorii wodka,
sprzedaz w poréwnaniu do maja, spada na-
wet ponad 10%. Dla rynku whisky nie obser-
wuije sie takich trendéw, poniewaz ten rodzaj
alkoholi wciaz mocno sie rozwija i z kazdym
miesigcem zdobywa nowych konsumentéw.
Podczas sezonu letniego mozna wprawdzie
zauwaza sie mniejsze tempo wzrostu sprzeda-
zy whisky na rzecz piwa w sklepach matofor-
matowych i tych, w ktérych robimy wieksze,
jednorazowe zakupy. Jednak jest to tendencja
ewidentnie sezonowa, ktéra nie wplywa na
zahamowanie wzrostu sprzedazy tej kategorii
alkoholi w skali catego roku. W okresie letnim
obserwujemy ponadto rozwoéj segmentu RTD
(,ready to drink” — napoje gotowe do spozy-
cia), ktére notuja wéwczas najwieksza sprze-
daz. Wraz ze zmiang pogody i obnizeniem
temperatury konsumenci ponownie przesta-
wiajg sie na mocniejsze alkohole.

Kolejnym elementem, kt6ry wptywa na po-
ziom sprzedazy, to okresy $wiateczne, kiedy wie-
le importowanych wyrobéw petni funkcje pre-
zentowa oraz wzmacnia prestiz ré6znego rodzaju
spotkann towarzyskich. Oferta Brown-Forman
rozwija sie rbwniez w tym kierunku. ,Juz od paz-
dziernika przedstawiamy propozycje ciekawych
produktéw, ktére sq idealnymi wariantami upo-
minkéw $wigtecznych” — dodaje Piotr Huget.

Jezeli chodzi o piwo, to jak podkresla Mela-
nia Popiel, zauwazy¢ mozna dwie tendencje.
Z jednej strony konsumenci siegaja po marki
z segmentu piw ekonomicznych. Z drugiej
za$ widzimy, ze kupuja piwa niepasteryzowa-
ne. Konsumenci obecnie chetniej siegaja po
produkty naturalne, mogace sie pochwali¢
wieloletnig tradycja produkgji i niepowtarzal-
nym smakiem. Wiasnie $wiezy smak jest tym,
co przycigga do piw niepasteryzowanych.
Wsréd czotowych browaréw to Carlsberg Pol-
ska pierwszy wprowadzit do swojego portfolio
marke Kasztelan Niepasteryzowane i przyczy-
nit sie do zbudowania zdecydowanej przewagi
tej marki nad innymi z kategorii piw niepaste-

ryzowanych.

Majac na uwadze zblizajace sie UEFA EURO
2012™, ktérego Carlsberg jest oficjalnym spon-
sorem, eksperci zakladaja, ze zmianie ulegng
rowniez preferencje konsumentéw co do miej-
sca spozywania piwa. Obecnie ok. 80% tego
trunku spozywa sie w domach. Wielkos¢ ta
moze zmniejszy¢ sie na korzy$¢ spozycia piwa
w pubach i barach.

Innym trendem jest zaangazowanie firm
browarniczych w sponsoring duzych imprez.
Carlsberg w tym roku byt gféwnym sponsorem
najwiekszego festiwalu muzycznego w Europie,
Przystanku Woodstock. Co ciekawe, obecnosé
marki na festiwalu nie ograniczata sie tylko do
sprzedazy piwa. Carlsberg jako zaangazowany
sponsor zapewnit liczne atrakcje festiwalo-
wiczom. Zorganizowat boisko pitkarskie, na
ktérym rozgrywane byly Woodstockowe Mi-
strzostwa Europy, prowadzit liczne dziatania
ekologiczne, sprowadzit na festiwal oryginalny
Puchar Mistrzostw Europy, a podczas konkur-
séw i promocji organizowanych przez marke,
festiwalowicze mogli wygrywac bilety na UEFA
EURO 2012™. Carlsberg specjalnie na festiwal
przygotowat tez limitowana, festiwalowa pusz-

ke piwa o unikatowym designie.

,Coraz wiecej zwolennikéw zdobywaja
napoje alkoholowe gotowe do spozycia oraz
cocktaile. Cold No. 7, czyli Jack Daniel’s &
Cola oraz Jack Daniel’s & Ginger — to nowe
produkty z rodziny Jack Daniel’s Tennessee
Whiskey, ktére pojawity sie w tym roku w Pol-
sce i sa odpowiedzig na ten trend” — podkre-
sla Piotr Huget. Nowe, gotowe do spozycia
drinki, powstaty na bazie oryginalnej Jack
Daniel’s Tennessee Whiskey. Jack Daniel’s &
Cola to stodko-pikantna kompozycja, zapew-
niajgca orzezwiajace doznanie. Natomiast
Jack Daniel’s & Ginger faczy w sobie cytruso-
wa nute imbiru z wyraznym charakterem Jack
Daniel’s Tennessee Whiskey, tworzac drink
o klasycznym smaku. Oba produkty zawieraja
6% alkoholu i sa dostepne w puszkach o po-
jemnosci 0,33 1.

W czerwcu tego roku Finlandia® Vod-
ka, wprowadzifa na rynek nowa pojemnos¢

350 ml. Cieszaca sie¢ doskonata opinia na

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wyfacznie firmy zaj-
mujace sie  produkcja,
obrotem hurtowym oraz
handlem napojami alkoho-
lowymi (Ustawa z dnia 26
poazdziernika 1982 roku
o wychowaniu w trzezwo-

Sci).

calym Swiecie wodka, ceniona jest za swa
czystos¢ i unikalny smak, ktérego Zrodtem sa
starannie wyselekcjonowane, najwyzszej ja-
kosci naturalne sktadniki, takie jak: polodow-
cowa woda i szesciorzedowy jeczmiefi. Nowa
pojemnos¢ dostepna jest zardbwno w wersji
czystej, jak i trzech wariantach smakowych:
Finlandia® Lime Vodka, Finlandia® Cranberry
Vodka, Finlandia® Redberry Vodka. Finlandia®
Vodka od wielu lat jest niekwestionowanym
liderem alkoholi importowanych w  Polsce,
a zaprezentowane smaki odniosty najwiekszy
sukces rynkowy i ciesza sie wiréd konsumen-
téw najwieksza popularnoscia.

Pomimo kaprysnego lata i niesprzyjajacej
pogody — w odpowiedzi na oczekiwania kon-
sumentéw — Kompania Piwowarska S.A. w dru-
giej pofowie 2011 roku prezentuje na polskim
rynku piwnym trzy zupetnie nowe produkty:
Zubra Ciemnozlotego, Redd’sa Cranberry oraz
Ksigzece Pszeniczne.

Zubr Ciemnozfoty jest odpowiedzia na
zmieniajace sie tendencje rynkowe oraz po-
trzeby konsumentéw, ktérzy coraz czesciej
poszukuja nowych doznahi smakowych. Cha-
rakteryzuje sie gesta piana, ciemnozfota bar-

wa i wyrazistym smakiem, uzyskanym dzieki
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wyzszej zawartoéci ekstraktu i wyjatkowemu
potaczeniu szlachetnych stodéw. Jest piwem
idealnym na dfugie jesienno-zimowe wieczory
do spokojnego, domowego odpoczynku. Dla-
tego whasnie Zubr Ciemnoztoty, jako wersja li-
mitowana Zubra, dostepny bedzie na rynku do
konca lutego 2012 roku.

Redd’s Cranberry rézni sie od innych Red-
d’sow przede wszystkim niepowtarzalnym
smakiem Zurawiny, idealnym na jesienne
i zimowe dni, ktéry jednoczesnie niezwykle
orzezwia. Jest to unikalny smak, mato jeszcze
znany polskim konsumentom. Redd"s Cran-
berry dostepny bedzie w wybranych hiper-
i supermarketach do korica marca 2012 roku.

Z poczatkiem pazdziernika w sprzedazy
dostepny bedzie réwniez nowy, klasyczny We-
izen w portfolio Kompanii Piwowarskiej — Ksia-
zece Pszeniczne. Propozycja skierowana jest
zaréwno dla koneseréw chmielowego trunku,
jak i dla tych, kt6rzy szukaja wyr6zniajacego sie
smaku oraz unikalnych piwnych doswiadczer.
Ksiazece Pszeniczne dostepne bedzie w wy-
branych punktach na terenie catego kraju.

Najsilniejszym wsparciem w mediach be-
dzie cieszyt sie Zubr Ciemnozioty — kampa-
nia reklamowa obejmie zaréwno najwieksze
ogdlnopolskie stacje telewizyjne, Internet oraz
reklame zewnetrzna, jak i wsparcie na miej-
scu sprzedazy. Kampanie reklamowe Ksiaze-
cego Pszenicznego oraz Redd’sa Cranberry
uwzgledniaja gtéwnie wsparcie reklamowe
w postaci materiatow POS.

Patrycja Skrzypiec przypomina, ze od wrzesnia
obejrze¢ mozna réwniez nowy spot reklamo-
wy piwa Debowe Mocne. Spot, zatytufowany
,Bogaty smak w kazdej kropli”, emitowany jest
w ogblnopolskich stacjach telewizyjnych — jego
fabuta skupia sie na bogatym doswiadczeniu
smakowania Debowego i rozkoszowania sie pet-
nig jego smaku i aromatu. Spot obejrze¢ mozna

réwniez w Internecie.

Wsparcie sprzedazy w placéwkach detalicz-
nych jest regulowane szeregiem przepiséw,
ktére w jasny sposéb definiuja, jakie narzedzia
marketingowe moga by¢ uzyte na poziomie

sklepu detalicznego.

W praktyce promocja w sklepach od-
bywa sie w zamknietych strefach alkoho-
lowych i w sklepach specjalistycznych”
— informuje Piotr Huget. POSy, ktére konsu-
ment moze spotka¢ w tych miejscach sa naj-
czesciej w postaci stojakow podkreslajacych
promowany produkt oraz listew instalowa-
nych na pétkach sklepowych. Dosy¢ czesto
stosowane sg tzw. ,neckhengery” instalowa-
ne na szyjkach butelek. Ich zadaniem jest
przekazywanie waznych komunikatéw do-
tyczacych promowanych marek (promocje,

nowosci).

KATEGORIE PRODUKTOW

W handlu wielkoformatowym publikowane
sa alkoholowe edycje gazetek promocyjnych.
Dystrybucja takich gazetek odbywa sie jednak
w obiegu zamknietym (np. Cash & Carry publi-
kuje gazetke dla wtascicieli sklepéw z koncesja
alkoholowa).

Wazna role petnig przedstawiciele handlowi
producentéw, ktérzy przekazuja informacje
handlowa o ofercie poszczegblnych dostaw-
coéw i nowosciach na rynku. Szczegblnie waz-
ne jest to w zréznicowanych kategoriach, jak
whisky czy wino.

Tomasz Panczyk

mujace  sie

Sci).

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zaj-

obrotem hurtowym  oraz
handlem napojami alkoho-
lowymi (Ustawa z dnia 26
poazdziernika 1982 roku
o wychowaniu w trzezwo-

produkcja,
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Sypki zarobek

Cukier i sol, ryz i kasza to produkty, ktorych w zadnym sklepie spozywczym zabrakng¢ nie moze.
Chetnie podpowiemy jakie marki warto mie¢ na pétkach, co najczesciej wybieraja konsumenci
i jak nie by¢ stratnym na sypkim biznesie.

Przychodzi klient do sklepu. — ,Dziefi do-

bry, poprosze cukier marki X, sél, kasze jagla-

asortyment powinnismy zapewni¢ klientom

takze wyb6r wéréd nowosci rynkowych.

na i jeczmienng oraz ryz basmati
w woreczkach” — méwi do eks-
pedientki. Na to ona zazenowa-
na odpowiada — ,tego cukru nie
mamy, sol bedzie jutro, z kasz jest
tylko gryczana, a ryz zwykly, po-
dac¢?”
- ,Nie, dziekuje. Udam sie do
konkurencji” — méwi zdenerwo-
wany klient i wychodzi ze sklepu.
Jezeli byt tam pierwszy raz, z pew-
noscia juz do niego nie wroci...
Do takiej sytuacji starajmy sie
nigdy nie dopusci¢. Aby nie traci¢
statych klientéw i pozyskiwa¢ no-
wych — nasz sklep powinien by¢
dobrze wyposazony w podstawo-

wy sypki asortyment.

Mordzucker Polska 5.A,
B4-330 Opalenica, ul. 5 Stycznia 54
fol.: +48 61 44 79 300, lax: +48 61 44 74 450
«e-mall; orders. pl@nordzucker.com
ewnw.nordzuckerpl

Wsréd najpopularniejszych pro-
duktéw sypkich, ktére obecne sg
w kazdej polskiej kuchni, wymie-

ni¢ mozna cukier i sol.

Mimo, iz na rynku pojawiaja sie
nowosci cukrowe, jak na przyktad
cukier trzcinowy, ktérym interesuje sie spora
czes¢ Polakow, to jednak nadal najwieksza po-
pularnoscia wéréd klientéw sklepéw cieszy sie
tradycyjny cukier bialy w opakowaniu kilogra-
mowym.

Uniwersalno$¢ tego produktu jest nie do
opisania. Nie bede nawet probowala, ale po-
dam tylko przyktad — stodzimy nim herbate,
kawe, dodajemy do konfitur domowej roboty.
| wiasnie wczesna jesiei jest momentem ideal-
nym na przyrzadzanie domowych przetwordw.
Dlatego tez niech na pétkach sklepowych nie

zabraknie biatego cukru. Jednak uzupetniajac

.“;Tf Nordzucker Polska

bieraja r6zne jego rodzaje. Producenci oprécz

cukru biatego oferuja takze trzcinowy. Blednie

reklama

Mermber of Mondiucker Croup

Cukier zelujacy 1:1
Cukier Zelujacy 2:1
Cukier trzcinowy

nierafinowany

Fromyk

‘JF'I A '4. 'Ix'.i £ & ‘1 gl

,Zalezy nam na tym, by kazdy klient zna-
lazt wiréd naszej oferty co$ dla siebie, dlatego
systematycznie ja rozszerzamy. Takie podejscie
powinni mie¢ réwniez wiadciciele sklepow,
zainspirowani otwartoscig klientéw na nowo-
sci produktowe” — przyznaje Beatrycze Crela,
Dyrektor ds. Marketingu i Komunikacji We-
wnetrznej Stidzucker Polska S.A.

Niektorzy konsumenci sa bowiem coraz bar-
dziej wymagajacy. Poszukuja produktéw, kto-
re odpowiadaja ich konkretnym potrzebom.
W zaleznosci od przeznaczenia cukru, czy to

do stodzenia kawy, czy do dekoracji ciast, wy-

Produkty SweetFamily

Sweetgtamily

jest on kojarzony wytacznie z cu-
krem brazowym. To nie wyko-
rzystany surowiec decyduje o ja-
kosci i kolorze cukru, ale spos6b
produkgji. Cukier trzcinowy moze
by¢ biaty (i takiego cukru jest bar-
dzo duzo, np. na europejskim lub
amerykanskim rynku), a cukier

buraczany moze mie¢ kolor bra-

il | coocmma™
Nordzucker Ciikiar Erqzmw W sklepie w miare mozliwosci
Cukier kostka przestrzennych dobrze jest mie¢
Cukier do herbaty takie produkty jak: cukier kost-
Cukier brazowy do herbaty kach, cukier w wersji BIO, cu-

kry do dekoracji wypiekéw — na
przykfad cukier perlisty czy cukier
puder.

Jak podkresla Beatrycze Gre-
la w chwili obecnej, rynek cu-
kru jest przede wszystkim bar-
dzo otwarty na nowe produkty.
Dzieje sie tak za sprawa konsu-
mentéw, u ktérych od dtuzszego
czasu obserwuje sie zdecydo-
wany wzrost zainteresowania
branzowymi nowosciami. Ponie-
waz oczekiwania konsumentéw stale rosna,
a dotycza one nie tylko jakosci zakupionych
artykutéw, ale takze ciekawych rozwiazan
w kwestii opakowania, producenci powinni
spojrze¢ na swoje produkty kompleksowo.
Idac tym tropem, producent Cukru Kroé-
lewskiego systematycznie wprowadza na
sklepowe pétki innowacyjne rozwiazania,
ktére rewolucjonizuja rynek ,stodkich” opa-
kowan. Stad popularnos¢ takich produktéw,
jak na przyktad cukier puder w mtynku.

W asortymencie kazdego sklepu powinien

znalez¢ sie réwniez cukier biaty i trzcinowy
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w opakowaniu Tetra Rex. To kolejne rozwia-
zanie, ktére w ofercie ma wylacznie marka
Cukier Krélewski. Opakowanie typu Tetra Rex
to karton zamykany na zakretke, dzieki czemu
cukier nie tylko jest bardziej odporny na wil-
go¢, ale moze by¢ w fatwy sposéb dozowany
i przesypywany. Dodatkowo, karton wypo-
sazony zostat w miarke, ktéra jest bardzo po-
mocna przy odsypywaniu odpowiedniej ilosci
cukru, na przyktad podczas pieczenia” — doda-
je Beatrycze Crela.

Byto stodko, czas troche osoli¢ atmosfere.
Sl jest obecna w kazdym gospodarstwie do-
mowym.

To nie tylko przyprawa, ktéra nadaje potra-
wom wyrazisty smak, ale takze petni funkcje
naturalnego konserwantu. Zapewnia trwafos¢
réznego rodzaju przetworom, ktére mozna
przygotowywac¢ w warunkach domowych.

Rynek tej kategorii jest ustabilizowany, nie
notuje sie gwattownych spadkéw ani wzrostow
spozycia.

O zakupie tego produktu decyduje przede
wszystkim znana i zaufana marka, ktéra gwa-
rantuje wysoka jako$¢ produktu. Najczesciej
wybierane jest standardowe opakowanie
— jednokilogramowe. Dla kupujacych waz-
na jest tez szata graficzna, ktéra przyciagajac
wzrok i wyréznia produkt na pétce.

Nowosci na rynku zdarzaja sie sporadycznie,
mozna zaobserwowa¢ wprowadzanie produk-
tow z wartoécig dodana, jednak konsumenci
najczesciej wybieraja s6l spozywcza wazo-
na, jodowana. | jest to produkt obowiazkowy

w asortymencie kazdego sklepu.

Obiad z ziemniakami to tradycja, ktdra nie
do korca korzystnie wptywa na zdrowie. Co-
raz czesciej konsumenci wybieraja zdrowsze
i rownie smaczne zamienniki takie, jak ryz czy
kasza. Mifa odmiana na talerzu nie tylko za-
dowoli konsumenta, ale réwniez naszego de-
taliste.

Ryz to produkt zbozowy otrzymywany
z ziarna ryzu siewnego. Z jednego zasadzo-
nego ziarenka ryzu moze wyrosna¢ az 3 ty-

sigce nowych ziaren!

Ryz nie bez przyczyny coraz czesciej wy-
bieraja osoby prowadzace zdrowy tryb zy-
cia. Jest to produkt bogaty w bfonnik, mine-
raty, witaminy, a co wazniejsze nie zawiera
glutenu, ktérego nie toleruja alergicy.

Na rynku dostepnych jest wiele rodza-
jow ryzu, w zwiazku z tym na sklepowych
potkach powinnismy mie¢ wiekszy wybor
réznych gatunkéw. Podstawowe rodzaje to
ryz krétko- i diugoziarnisty. Ten pierwszy po
ugotowaniu jest kleisty, drugi sypki i puszysty.

Cho¢ nadal najpopularniejszym wsrod
Polakéw jest ryz biaty, ktéry doskonale kom-
ponuje sig zarébwno z ostrymi przyprawami,
jak i stodszymi aromatami, to w miare moz-
liwosci, w sklepie nie moze zabrakna¢ tak-
ze innych odmian takich jak: ryz parboiled,
basmati, jaSminowy, arborio i carnaroli, bra-
zowy czy mieszany — ryz biaty z dodatkiem
oczyszczonego ryzu dzikiego.

Jakie sa prognozy dla ryzowego rynku?
Eksperci zapewniaja, ze rynek ryzu rozwija
sie w Polsce zgodnie z przewidywaniami,
a oznacza to, ze bedziemy coraz czesciej
siega¢ po inne rodzaje ryzu, na przyktad
ryz parboiled, basmati czy tez ryz natural-
ny brazowy. W ten sposéb przez najblizsze
3-5 lat spozycie ryzu nieznacznie wzro$nie
i osiagnie stabilny poziom.

Czy nalezy sie spodziewac kolejnych
zmian w tej kategorii? ,Z pewnoscig tak, bo
wciaz pojawiaja sie nowe mozliwosci techno-
logiczne. Przewidujemy, ze wkrétce zostanie
opracowana nowa metoda szlifowania ziarna
ryzu, w ktérej nie bedzie on tracit witamin
i skfadnikéw mineralnych” — odpowiada Wio-
letta Andryszek z firmy Konpack i dodaje, ze
jest to szczeg6lnie wazne dla ludzi zamiesz-
kujacych kraje Dalekiego Wschodu, gdzie ryz
biaty jest podstawowym pozywieniem, a brak
witaminy B, powoduje zwiekszone ryzyko
zachorowan na beri-beri (skrajna posta¢ awi-
taminozy, z zaburzeniami ruchu, zanikiem
miesni). W zwiazku z tym ,nowy ryz” stanie
sie cennym sktadnikiem odzywczym dla mi-
lion6éw ludzi i zwierzat hodowlanych. Jedno-
cze$nie prognozuje sie, ze wkrétce bedzie
postrzegany jako produkt o wielu smakach,

bo na Swiecie jest ok. 8 000 jego odmian,

KATEGORIE PRODUKTOW

1987

T Avrwe nie ZW@ wudne!

.f www.facebook.com/ZdroweNieNudne
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a tylko nieliczne z nich znane sa w krajach
Unii Europejskie;j.

A jakie sa ryzowe preferencje Polakéw?
Z badania TGl przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie
od kwietnia 2010 do maja 2011 spozywanie
ryzu (sypkiego i w torebkach do gotowania)
zadeklarowato 90,8% gospodarstw domo-
wych.

41,09% gospodarstw domowych spozywa
ryz 2-3 razy w miesigcu, 27,74% raz w ty-
godniu, 23,83% raz w miesigcu lub rzadziej,
7,34% czesciej niz raz w tygodniu. Szczego-
towe informacje na temat marek ryzu spozy-
wanych najczesciej przez gospodarstwa do-
mowe, ktére zadeklarowaty ich spozywanie
znajduja sie w zestawieniu tabelarycznym
TOP 10.

TOP 10
Ryz
(sypki i w torebkach do gotowania)*
kwiecieri 2010 — marzec 2011
*marki spozywane najezesciej przez gospodarstwa domowe,
ktére zadeklarowaty ich spozywanie

Sonko 32,63%
Kupiec 18,29%
Halina 10,99%
Uncle Ben's 9,02%
Kresto 5,80%
Cenos 475%
Bosto 4,06%
Britta 3,44%
Golden Reis 2,98%
Melvit 2,09%

Zrédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Jest zdrowa, lekkostrawna, bogata w bton-
nik i witaminy. Ma wiasciwosci odzywcze, jak
réwniez lecznicze. Mowa oczywiscie o kaszy.
Jadali ja nasi praprzodkowie. W kuchni staro-
polskiej uzywano jej znacznie czesciej niz dzis.
Ale powoli wraca do task konsumentéw, coraz
bardziej swiadomych jej waloréw.

Wiasciwosci zdrowotne kasz mozna wy-
mienia¢ i wymienia¢. Tak w skrécie: w sktad
kasz wchodza witaminy z grupy B: B,, B,, PP,
B,, kwas foliowy i witamina E. Sporo jest row-
niez sktadnikéw mineralnych, gléwnie potasu
obnizajacego cisnienie, Zelaza zapobiegajace-
go niedokrwistosci oraz magnezu korzystnie
dziafajacego na uktad nerwowy i prace miesni.
Poza tym kasze sq dobrym ZzZrédtem wapnia,
miedzi, cynku, manganu i krzemu. Obnizaja
poziom cholesterolu, poprawiaja wyglad skory,
usprawniaja prace uktadu pokarmowego, a na-
wet pomagaja w walce z depresja.

Jak podkresla Andrzej Piszczatowski, Spe-
cjalista ds. Marketingu Cenos do jednej
z najlepszych kasz spozywanych przez wsp6t-
czesnego czfowieka nalezy kasza gryczana.
Produkowana jest ona z obtuszczonego i pra-
zonego ziarna gryki. Zawieraja one duzo bial-
ka o wysokiej wartosci odzywczej — bogate
w lizyne i tryptofan, ktérych nasz organizm
sam nie potrafi wytwarza¢. Ponadto, kasza
gryczana zawiera sporo kwasu foliowego, jest
zasobna w magnez, cynk, mangan oraz potas
i fosfor. W przeciwiefistwie do innych kasz nie
zakwasza organizmu. Zawarta w niej skrobia
chfonie niewiele wody, a potem bardzo po-
woli ja oddaje. Dlatego po ugotowaniu kasza

jest bardzo delikatna.

Podravka Polska

Przeprowadzone dla rynku ryzu badania (MEMRB maj ‘09 — kwiecien '10) wskazuja,

N ze Polacy najczesciej wybieraja ryz biaty dlugoziarnisty, a takze coraz chetniej siegaja

po ten preparowany termicznie, czyli parboiled. Coraz bardziej zauwazalny jest wzrost sprzedazy

ryzu specjalnego — basmati, jasminowy, mieszanek ryzu jak np. parboiled z dzikim, a takze ryzu

przeznaczonego do przygotowania specjalnych potraw, m.in. do sushi. Jest to wynikiem coraz wiek-

szej otwartosci spoteczenistwa na nowe smaki i sktonnosci do eksperymentowania. Z tych samych

badan wynika, ze polscy konsumenci najchetniej wybieraja ryz w woreczkach do gotowania (war-

to$¢ sprzedazy na poziomie 66% i réownie wysoka ilosciowa sprzedaz produktu — 54,3%), rzadziej

natomiast wybierajg w standardowych torebkach papierowych lub foliowych (32% wartosci i 44,9%

ilosciowej sprzedazy produktu).
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Nordzucker Polska

Tropikalny cukier trzci-

Jieetgtamily B
MNordzucker

nowy SweetFamily - jego
niepowtarzalny smak

i aromat ciesza podczas
gotowania, pieczenia czy
przygotowywania napo-
jow egzotycznych

Sudzucker
Polska

Cukier Krélewski biaty
w kartonie z zakretka

- innowacyjne opakowa-
nie chroni przed wilgocia
Cukels i rozsypaniem. Miarka

i dozownik pozwalaja na

sfodzenie wprost z kartonu

Podravka

Ryz Parboiled z
Dzikim to mieszan-
ka ryzu dzikiego z
parboiled, ktory jest
preparowany termicz-
nie, dzieki czemu

witaminy i mineraly

przenikaja z tupiny

do wnetrza ziarna

Cenos
Kasza jeczmienna
mazurska
Kupiec

Ryze marki Kupiec:
Naturalny, Basma-
ti, Dziki, Dziki &
Parboiled oraz
JaSminowy zostaty
uhonorowane wy-
r6znieniem ,,Produkt
Roku 2011” i sq Nr 1

w Polsce
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Jedna z najpopularniejszych w Polsce kasz
to kasza jeczmienna. Jest ona bardzo dobrym
Zrodtem witaminy PP, a dzieki duzej zawarto-
sci btonnika leczy wiele dolegliwosci trawien-
nych.

Wiekszos¢ gatunkéw kasz powstaje w wy-
niku przetworzenia ziaren zb6z: jeczmienia,
prosa, pszenicy. Natomiast kasza gryczana

wytwarzana jest z nasion rosliny zwanej gry-

To, ze gulasz miesny Swietnie smakuje
z kasza gryczang wie chyba kazdy. A jakie
rodzaje kasz kupuja klienci do innych dan?
Do zup dodaje sie najczesciej kasze jecz-
mienna- pertowa lub peczak, kasze jaglang
lub pszenny peczak. Do satatek najlepsze sa
kasze sypkie np. perfowa, gryczana, kuskus.
Do stodkich przysmakéw uzywa sie kaszy

manny, jeczmiennej, grysiku kukurydziane-

ka. Wszystkie kasze produkowane sg w po-
dobny sposéb. Ziarna w przypadku kasz tzw.
gruboziarnistych (gryczana, jaglana, peczak)
sa jedynie polerowane, a w przypadku drob-
niejszych gatunkéw, takich jak np. mazurska,
wiejska, pertowa, krakowska dodatkowo
tamane. Z najdrobniej zmielonych ziaren
otrzymuje sie kasze manng i kukurydziana.
Kiedy kasze zostana dodatkowo poddane
gnieceniu, powstaje produkt zwany pfatkami,
z ktérych najbardziej znane i cenione sa pfat-

ki owsiane.

"Z%Z’if’m/ews"'-

KATEGORIE PRODUKTOW

upaléw i ulewnych deszczy (powodzi), ktére
zmyly pierwsze zasiewy gryki i spowodowa-
ty znacznie nizsze plony. W zwiazku z tym
moze nastapi¢ zwiekszone spozycie kaszy
jeczmiennej i chociazby jaglanej, ktéra swo-
imi wiasciwoéciami przekonuje coraz szersza
rzesze klientow.

Pamietajmy o tym, ze produkty sypkie

powinny by¢ przechowywane w miejscu su-

reklama

go. Zatem oprocz kaszy gryczanej i one po-
winny pojawic sie na zbozowej pétce.
Warto tez zwrdéci¢ uwage na fakt wzro-
stu ceny kaszy gryczanej. ,Bardzo trudno
bedzie zaakceptowa¢ konsumentom nowa
cene, ktoéra pobita wszelkie rekordy i wzrosta
o okoto 50%. Mamy $wiadomos¢, ze cena
na poczatku odstraszy i spowoduje, ze be-
dziemy musieli z nig sie oswoi¢, aby zaak-
ceptowac ten fakt” — moéwi Jacek Sobczyii-
ski, Wtasciciel firmy Konpack. Wptyw na to

miata nie tylko sroga zima, ale réwniez fala

www.cu kier-kro\eWS\d‘p\

chym. Jezeli chodzi o kasze i ryze pilnujmy,
aby na pétkach obok siebie lub w bliskim
sasiedztwie znajdowaly sie artykuly sypkie
pochodzenia zbozowego. Podobnie sytuacja
powinna wygladac z solg i cukrem. W miare
mozliwosci sklepu postarajmy sie zapewnic¢
klientom bogatszy wyb6r tego typu asorty-
mentu. Ale najwazniejsze to dopasowac
oferte do wymagan klientéw. Wtedy kazdy
z nich bedzie opuszczat sklep zadowolony
i z pelng siatka zakupow.

Monika Dawiec
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Nadchodzi jesien, przed nami dtugie, najprawdo-
podobniej zimne i deszczowe dni. Doskonatym
pomystem na poprawe nastroju i ocieplenie
atmosfery moze okazac sie romantyczny wieczor
z ukochang osobg i... wySmienitym positkiem

w tle. Jakich produktow na sklepowych potkach
beda poszukiwac klienci? Podpowiadamy jak
przygotowac sie na jesienng szaruge.

Polacy powoli zmieniaja swoje przyzwy-
czajenia, dzi$§ rezerwacja stolika w wystawnej
restauracji nie jest juz konieczna. Zakochani
wola pokaza¢ sie drugiej osobie z jak najlep-
szej — kulinarnej — strony i samodzielnie zadba¢
o nastr6j wieczoru. Nieraz kolacja we dwoje,
w domowym zaciszu moze okazac sie trafio-
nym pomystem, ktéry pozwoli oczarowa¢ oso-

be bliska czyjegos serca.

Przez zoladek do serca

Zakochany planujacy romantyczng kolacje
z pewnodcig zada sobie podstawowe pyta-
nie. Od czego zacza¢? Niewatpliwie to, czego
bedzie potrzebowat najbardziej to odrobina
czasu. Stworzenie odpowiedniego nastroju za-
gwarantuje niezapomniane wrazenia. Bedzie
musial wiec zadba¢ o odpowiednig muzyke,
Swiece czy dodatki nakrycia stotu. Oprécz
tego, niezbedne beda produkty, ktére pozwola
na samodzielne przygotowanie positku i p6z-
niejsze zdobycie serca wybranka. Romantycy
nie powinni mie¢ kfopotu z odnalezieniem
na sklepowych pétkach tego, co w pierwszej
kolejnosci kojarzy nam sie z idealng kolacja.
Z pewnoscig nie moze zabrakna¢ wy$mieni-
tych przekasek, zmystowych alkoholi czy naj-
lepszych stodyczy.

Zakochan

Uczta dla podniebienia

Doskonatym pomystem na urozmaicenie
romantycznego wieczoru moga okazac sie na
przykfad owoce morza. Sq one coraz bardziej
popularne wéréd polskich konsumentéw - po-
dréznikéw, ktérzy nowoodkryte smaki, staraja
sie p6zniej wykorzystywa¢ w domowej kuchni.
Dlatego warto zastanowic sie, czy i w jaki spo-
s6b wzbogaci¢ oferte sklepowa wiasnie o tego
typu egzotyczne produkty.

,Zakochanym mozna zaproponowa¢ kre-
wetki, malze, surimi czy kawior, ktéry moze
dada¢ pikanterii wspélnie spedzonemu wie-
czorowi... 53 to produkty, ktére bardzo dobrze
sprawdzajg sie przy uroczystych kolacjach
przy Swiecach, gdzie kieliszek dobrego wina
pasuje zaréwno do dania, jak i do atmosfery,
w ktorej jest ono spozywane” — méwi Beata
Olik-Gajewska, Kierownik Dziatu Handlowe-
go Aakerman. Jednak, jak zauwaza — pomi-
mo dynamicznego rozwoju, owoce morza to
nadal asortyment niszowy, stad jego sprzedaz
w placéwkach detalicznych wciaz jeszcze nie
do korica spetnia oczekiwania. Obecnie firma
Aakerman tworzy linie produktéw przezna-
czonych gtéwnie dla sklepéw detalicznych. W
pierwszym rzedzie na rynku zostang ulokowa-

ne pasty tunczykowa, fososiowa i kawiorowa

KATEGORIE PRODUKTOW

| POLKA DLA ZAKOCHANYCH

pod marka DalMare. Ruch ten jest proba wyj-

Scia naprzeciw oczekiwaniom rynku detalicz-
nego.

Od zawsze w mitosnej kuchni najbardziej
kr6luja ostrygi. Pono¢ Casanova przed kazda
randka pochtaniat caty ich pétmisek! Zakocha-
ni dzisiejszych czaséw czesto chcac podazac
jego Sladami, poszukuja ostryg na sklepowych
potkach. Niestety produkt ten nie jest tak fatwo
dostepny, jakby zamarzyt sobie niejeden zako-
chany. Spotka¢ je mozna raczej w wiekszych
placowkach handlowych czy restauracjach.
By¢ moze warto pomysle¢ o rozszerzeniu asor-

tymentu takze w tym kierunku?

Lekko i przyjemnie

Osobom, ktére w kuchni nie do korica czuja
sie jak ryba w wodzie mozna poleci¢ przyrza-
dzenie satatki. Pomyst ten idealnie sprawdzi sie
takze w przypadku tych, ktdrzy maja mniej czasu
na przygotowania, a jednak wciaz ich celem jest
zaskoczenie goscia wyjatkowym smakiem po-
danego positku. Najprostsze sposoby sg zawsze
najlepsze — co wiec zfego we wcale nieskom-
plikowanej safatce, ktéra zapewne nie bedzie
miala problemu ze skruszeniem niejednego ser-
ca? Naszemu klientowi mozemy poradzi¢ przy-

gotowanie safatki owocowej lub warzywne;j.
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Okechamp S.A.

ani zotadek nie oprze sie takim pokusom!

Katarzyna Milc, Junior Product Manager

Odrobina wyobrazni moze doda¢ magii jesiennym wieczorom we dwoje. Nie warto po-
przestawac na czerwonym bukiecie réz czy czekoladkach. Apetyt na mitos¢ pobudza tez
$wiece, nastrojowa muzyka, ale przede wszystkim romantyczne przekaski OLE! Sa wyjatkowe, petne
koloréw, aromatéw i sprzyjaja lekkiemu samopoczuciu, a ich przygotowanie jest szybkie i proste.
Jedzenie jest romantyczne! Do stworzenia idealnej kulinarnej atmosfery niezbedny jest zestaw:
wino + deska seréw + oliwki OLE! + owoce kaparéw OLE! + suszone pomidory OLE!, ktére mozna
jes¢ nawet prosto ze stoiczka + rukola i FELISOS ser solankowy z czarnymi oliwkami OLE! Ani serce,

Oba warianty sg zdrowe i pyszne, do ich przy-
gotowania nie potrzeba ogromnych zdolnosci
manualnych, a niezbednych skfadnikéw nie
trzeba daleko szuka¢, bo akurat dostepne sg
na naszej sklepowej pétce. Moga nimi by¢ na
przykfad suszone pomidory, oliwki czy mary-
nowane pieczarki. Satatka ze szpinakiem, ana-
nasowa czy grecka — aromatyczna, niebanalna,
za to lekkostrawna — co wazne podczas kola-
cji z ukochang osoba. Nie zaszkodzi tez maty
eksperyment. Do wspomnianych owocéw lub
warzyw mozna doda¢ na przykfad makaron lub
na odwré6t — do makaronu opisywane wczesniej

owoce morza.

Stodkie uzupeinienie
Komponujac sklepowa pétke dla zakocha-
nych nie mozemy zapomnie¢ o sfodkosciach.
Klient przygotowujacy sie do zorganizowania
wyjatkowej kolacji z pewnoscig o nich nie
zapomni. Najprawdopodobniej bedzie pytac
o produkty z dodatkiem czekolady, ktéra jest
najbardziej sprawdzonym i najbardziej popu-
larnym rodzajem deseru. Jakie sa czekoladowe
preferencje Polakéw? Z badania TGl prze-
prowadzonego przez Instytut MillwardBrown
SMC/KRC w okresie od lipca 2010 roku do
czerwca 2011 roku wynika, ze az 52,3% za-
pytanych respondentéw deklaruje dokonywa-
nie cyklicznych zakupéw w postaci wyrobéw
czekoladowych pakowanych (mieszanki, bom-
bonierki, itp.). Producenci wyrobéw czekola-
dowych maja wiec duze pole do popisu. ,Na
przyktad wiele produktéw firmy Kraft Foods, ze
wzgledu na ich doskonaty smak i wysoka ja-
kos¢, nadaje sie do polecenia na romantyczny
wieczér we dwoje. W naszej ofercie znajduje
sie miedzy innymi delikatna czekolada, kt6ra
od wiekéw uwazana jest za afrodyzjak” — méwi
Agnieszka Kepiniska, Kierownik ds. Kontaktow
Zewnetrznych i Komunikacji Kraft Foods Pol-

ska S.A. i dodaje, ze na wszystkie wyjatkowe

chwile firma ma specjalng oferte stodkich, two-
rzonych z uczuciem pralin z najdelikatniejszej
czekolady MILKA — | love Milka oraz Thank

you w kilku wariantach opakowan.

Niezbedne procentowe
dodatki

Detalistom, ktérzy planuja skomponowaé
w swoim sklepie tak zwang podtke dla zako-
chanych, producenci moga zaoferowa¢ takze
szeroka game produktéw alkoholowych. Jak
uwaza Hanna Hausman — Menedzer Produk-
tu, Z-ca Dyrektora ds. Marketingu i Exportu
VINPOL Sp. z o0.0. — obowiazkiem detalisty
jest utatwianie konsumentowi organizacji za-
kupéw, co pozwala z kolei na ich sprawne
przeprowadzenie. Inicjatywa, ktéra zmierza w
tym kierunku jest na pewno stworzenie pot-
ki z produktami dla zakochanych. W katego-
rii tej — oprécz elementéw aranzacji wnetrza
— powinien znalez¢ sie odpowiedni alkohol,
ktéry nada szczegélny klimat spotkaniu dwoj-
ga bliskich sobie ludzi. Wino musujace marki
Henkell Trocken produkowane w piwnicach
niemieckiej firmy Henkell & Co. Sektkellerei
stanowi idealng oprawe dla kameralnego spo-
tkania we dwoje. Dwa smukle kieliszki wypet-
nione subtelnie perlacym sie sektem nadadza
szczegblny charakter przezywanej we dwoje
chwili.

Magdalena Kotuta, Specjalista ds. PR Marek
CEDC potwierdza, ze rynek produktéw prze-
znaczonych dla zakochanych z pewnoscia
bedzie sie¢ w Polsce rozwijat. Alkohole, rozu-
miane jako jego cze$¢, maja przed soba dobre
perspektywy. Wynika to przede wszystkim ze
zmieniajacego sie stylu zycia. Kolacjom i innym
spotkaniom przy stole coraz czesciej towarzyszy
dobre wino, a $wietowaniu wyjatkowych okazji
—szampan. ,Coraz wieksza uwage przyktadamy
do jakosci produktéw i nie boimy sie ekspery-

mentowac z nowymi smakami, co potwierdza

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zaj-
mujace sie  produkgja,
obrotem hurtowym oraz
handlem napojami alkoho-
lowymi (Ustawa z dnia 26
poazdziernika 1982 roku
o wychowaniu w trzezwo-

sci).
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Dostep do tych tresci moga mie¢ wytacznie firmy zajmujace sie produkcja, obro-
tem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi (Ustawa z dnia 26 poaz-
dziernika 1982 roku o wychowaniu w trzeZzwosci).

informacja handlowa
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Nord Capital Sp. z 0.0.

Beata Bolda, Dyrektor Handlowy

Rynek owocéw morza w Polsce znaczaco rozni sie od catej kategorii rybnej. Jego tem-
po rozwoju znacznie przewyzsza catg grupe produktowsa, a co za tym idzie perspekty-
wy te dajg nam - producentom i dystrybutorom duze mozliwosci kreowania produktéw wspoma-
gajacych ten rozwdj. Jednym z czynnikéw wplywajacych na sSwiadomos$¢ spoteczenstwa w zakresie
dobroczynnych aspektow spozycia owocdw morza jest umiejetnosc ich przygotowywania. Nie
zawsze wiemy jak smacznie przygotowac konkretne danie , boimy sie eksperymentowac, a wiedza
ogdlnodostepna nie jest jeszcze tak powszechna. Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom naszych
klientéw wprowadzamy na rynek nowa linie produktow, ktérych przygotowanie polega tylko na
krotkiej obrébce termicznej. Krewetki Black Tiger gotowane, obrane podane w masetku w czterech
smakach charakterystycznych dla tego produktu - czosnkowym, pikantnym i ostro-pikantnym oraz
fagodnym - to propozycja dla oséb, ktére szybko chca przygotowad wysmienite danie. Dopetnie-
niem naszej uczty bedzie swieze pieczywo i w zaledwie kilka minut mozemy zaskoczy¢ ukochanag
osobe niezwykta potrawg o niepowtarzalnym wygladzie i jeszcze lepszym smaku.

np. duze zainteresowanie jabtkowo-mietowa
Jezoéwka” — dodaje Magdalena Kotuta.

Firma Janus S.A., posiadajaca w swojej ofercie
2 000 produktéw, niemal kazdy z nich polecitaby
do umieszczenia na sklepowej pofce zakocha-
nych. ,Nasza najbardziej aktualna propozycja
dla detalistow to wina Quinta Essenttia Sparkle,
dostepne w wersji biatej oraz likier Irishman Irish
Cream, ktory jest mieszanka wy$mienitej irlandz-
kiej whisky i Smietanki. Sa to produkty bardzo
wysokiej jakosci i co najwazniejsze, w bardzo
atrakcyjnych cenach. Z pewnoscia beda cieszyty
sie zainteresowaniem wsrod klientéw planuja-
cych zakup dobrego alkoholu na romantyczny
wieczér. W ostatnich miesigcach obserwuije-
my zmiane preferengji klientéw. Coraz czesciej
klient zakfada sobie kwote jaka przeznacza na
zakup alkoholu, a nastepnie szuka produktu, na
ktéry bedzie moze sobie pozwoli¢” — przyznaje
Adam Browarczyk, Zastepca Dyrektora Handlo-
wego w firmie Janus S.A.

Okazuije sie, ze zdecydowanym przebojem,
wéréd zakochanych sg wina musujace, o kté-
rych obecnos¢ w sklepie takze warto zadbac.
Firma Bacardi-Martini Polska proponuje stod-
kie wino musujace Martini Asti lub r6zowe
Martini Rose, idealnie podkreslajace wyjatko-
we chwile. Swoim smakiem i aromatem akcen-
tuja najlepsze walory zaréwno drobnych prze-
kasek, deserdéw, jak i owocoéw. ,Réwniez nasza
nowos$¢ Martini Soda Bianco i Martini Soda
Rosato w buteleczkach 0,1 ml moze stanowi¢
idealny napdj dla zakochanych” — poleca Kata-
rzyna Cakata, Brand Manager Bacardi-Martini

Polska Sp. z 0.0.

Nie zapominajmy takze o tych, ktérzy
w planie maja niemafe szalefistwo i na spo-
tkanie z ukochana osoba przeznaczajg nieco
wiecej ze swojego funduszu. Mysl o wytraw-
nej kolacji w blasku $wiec przypomina bo-
wiem o nieodzownym napoju kochankéw
— szampanie. Mimo, ze trunek ten nadal cha-
rakteryzuje sie duza sezonowoscia, to juz nie
tylko alkohol, ktéry pije sie na powitanie No-
wego Roku. Szampan coraz czesciej wycho-
dzi poza schemat i sprawdza sie doskonale
przy kazdej uroczystej okazji — takze podczas
romantycznej kolacji dla dwojga. Elegancja
oraz wartosci jakie niesie ze soba alkohol
podkreslaja wage istotnych dla nas wydarzen.
,Na potke dla zakochanych polecamy szam-
pana Laurent-Perrier Cuvée Rosé. Uznawany
jest on za pioniera wsréd rézowych szampa-
néw. Zachwyca $wiezoscig a jego niebanalny
smak jest idealny jako aperitif oraz dodatek
do owocowych deseréw. Jest rowniez dosko-
naty do tososia, dojrzatych seréw, czerwone-
go miesa i potraw kuchni azjatyckiej” — pod-
kredla Aleksandra Dudek z Bacardi-Martini
Polska Sp. z o.0.

Czy zakochani powinni pielegnowaé swoje
uczucia tylko 14 lutego? Wzajemne okazywa-
nie czulosci zdaje sie by¢ potrzeba kazdego
dnia, w ktérym warto starannie przygotowac
co$ wyjatkowego dla ukochanej osoby. Dla-
tego wiasnie polecamy skomponowa¢ sklepo-
wa potke w taki sposéb, aby codziennie by¢
przygotowanym na wizyte klienta ugodzonego
strzatg Amora.

Katarzyna Ogonowska

Z OFERTY PRODUCENTA |

Dostep do tych tresci moga
mie¢ wylacznie firmy zaj-
sie  produkcja,
obrotem hurtowym oraz
handlem napojami alkoho-
lowymi (Ustawa z dnia 26
poazdziernika 1982 roku
0 wychowaniu w trzezwo-

mujace

sci).

Nord Capital

Krewetki w masle w czterech r6znych
smakach odpowiednich dla kazdego, kto
szybko i ciekawie pragnie przygotowac

wySmienite danie na romantyczna kolacje

Kraft Foods
Polska

Praliny I Love ] 4}
. .  r—— 1
Milka w wyjatko- W

/17 MILKA

wym opakowaniu
to doskonaly spo-

s6b, zeby wyrazi¢

emocje

Aakerman

Krewetka z czosnkiem

i pietruszka w oleju
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| POLKA DLA ZAKOCHANYCH

reklama

Dostep do tych tresci moga mie¢ wytacznie firmy zajmujace sie produkcja, obro-
tem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi (Ustawa z dnia 26 poaz-
dziernika 1982 roku o wychowaniu w trzeZzwosci).
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Idealny
na kanapke

Rok szkolny trwa. Do tornistra oprocz ksigzek i zeszytow rodzice pakujg swoim pociechom
drugie Sniadania. Kanapka z serem to smaczna przekaska podczas szkolnej przerwy.
Podpowiemy Panstwu jakie sery warto mie¢ w sklepie, by kazdy z rodzicow znalazt
ulubiony przysmak dla swojego dziecka.

Sery sa skoncentrowanym Zrédtem biatka.
Zaréwno bialy, jak i zotty zawieraja tatwo przy-
swajalny wapi. Ale zdecydowanie wiecej za-
wiera go ser zofty. Dlatego to on jest idealnym
towarzyszem kanapki, zwfaszcza tej do spozycia
miedzy lekcjami. Ser zéfty jest bardzo dobrym
Zrodtem  sktadnikéw mineralnych  majacych
wplyw na mocne zeby i kosci, co jest niezwy-
kle istotne dla dorastajacych mfodych ludzi.
Dwa jego plasterki dostarczaja okoto 400-500
mg wapnia, czyli pofowe ilosci, jaka na przyktad

przedszkolak powinien otrzymac w ciagu dnia.

Sposréd wielu gatunkéw sera mozemy wy-
odrebnic¢ kilka grup, ktére podzielone sg we-
diug kryteriéw, na przykfad: gatunek mleka,

technologia produkgji, zawartos¢ ttuszczu, czas

-8 Kiedy rano z mezem spieszy-
my sie do pracy jednoczesnie

szykujac Darka do szkoty, czesto mam mato
czasu na przygotowanie drugiego $niada-
nia. A bez tego jeszcze nie zdarzyto mi sie
wypuscic¢ dziecka z domu. Zazwyczaj staram
sie pakowa¢ mu do szkoty oprécz soku czy
pozywnego zbozowego batonika smaczna
i petnowartosciowa kanapke z wedlina,
serem z6ttym, satatg i Swiezym ogérkiem. To
bardzo pozywany positek, ktéry z pewnosciag
dostarcza mu energii na nastepne lekcje.
Dlatego tez dobrym rozwigzaniem dla mnie
jako pracujacego rodzica sa paczkowane
sery z6tte w plasterkach. Dzieki odpo-
wiedniemu opakowaniu ser moze leze¢
w lodoéwce przez dtuzszy czas i wiem, ze
nadal bedzie swiezy i smaczny. Dlatego ten
produkt zawsze mamy w lodéwce.

dojrzewania, konsystencja, twardos¢.

Biorac pod uwage gatunek mleka z jakiego
s3 wytwarzane na rynku dostepne sg sery ko-
zie, krowie i owcze.

Przy podziale ze wzgledu na technologie
produkcji mozemy wymieni¢ sery $wieze, jak
na przykfad twarég, serek wiejski, wioska moz-
zarella czy grecka feta; gotowane (topione)
i fermentowane.

Z kolei rozrézniajac sery pod wzgledem za-
wartoéci tluszczu w Polsce dostepne s $mie-
tankowe (okofo 50% ttuszczu); petnottuste (nie
mniej niz 45%); thuste (ok. 40%); potttuste (nie
mniej niz 20%); chude (ponizej 10%).

Wedtug kryterium jakim jest technologia wy-
twarzania skrzepu mozemy wyr6zni¢ nastepu-
jace rodzaje serbw:

podpuszczkowe — masa serowa otrzymywa-

na jest przez Scinanie mleka podpuszczka,

a nastepnie poddawana jest dojrzewaniu;

kwasowe, czyli twarogowe;

kwasowo-podpuszczkowe — serki homoge-
nizowane oraz twarozki typu ziarnistego;
zwarowe — na przyktad wioski ser ricotta;
smazone — produkowane tylko w niektérych
regionach naszego kraju (m.in. w Wielkopol-
sce);

topione — moga by¢ wzbogacane na przy-

ktad dodatkiem papryki, czosnku lub zmie-

szane z wedling, pieczarkami, szczypior-
kiem. Dostepne sa w postaci blokowej lub

w plasterkach.

Sery podpuszczkowe z kolei dziela sie na
miekkie — z porostem ple$niowym, z przero-
stem ple$ni, maziowe, pomazankowe, solan-
kowe oraz twarde.

| te ostatnie ciesza sie popularnoscig wsrod

matoletnich smakoszy. Dzieci chetnie jedza

w domu i szkole kanapki z serem Zzéttym.
Dlatego tez tej klasyfikacji przyjrzymy sie blizej.
Wéréd twardych seréw wyrézniamy:
sery typu holenderskiego — to edamski (orygi-
nalna nazwa ,Edam” lub ,Edammer”) i gou-
da. Miazsz sera edamskiego jest elastyczny,
z rzadko rozmieszczonymi oczkami wielko-
Sci grochu. Skéra jest twarda i sucha. Zapach
delikatny, lekko kwaskowy u mtodego sera,
lekko pikantny u starego. W Polsce jest wy-
rabiany w formie kuli i bloku. Miazsz sera
gouda ma nieliczne oczka, wielkosci ziarna
grochu, nierébwnomiernie rozmieszczone.
Jest miekki, elastyczny, o smaku i zapachu
tagodnym, lekko orzechowym. Wytwarzany
w Polsce ma ksztaft cylindra lub bloku. Do
seréw typu holenderskiego produkowanych
w Polsce naleza miedzy innymi: ser podlaski,
liliput, putawski, zamojski, morski, fowicki.
Sery tego typu sa doskonatym dodatkiem do
kanapek, safatek, zapiekanek;
sery typu szwajcarskiego — maja delikatny
smak, na przekroju sa widoczne okragte lub
owalne oczka. Popularne w Polsce tego typu
sery to na przyktad ementaler, mazdamer,
radamer, stofeczny, koldamer czy tykocinski;
typu
— przewaznie sg prasowane. Oczka maja

sery szwajcarsko-holenderskiego
drobne, wygladem bardziej przypomina-
ja szczeliny. Wéréd nich mozna wymienié
miedzy innymi tylzycki, mazurski, mysliwski,
warminski czy salami;

twarde sery wloskie do tarcia — sa produko-
wane masowo w Lombardii. U nas znane
pod nazwa parmezan. Zawieraja mniej niz
30% wody, 30% ttuszczu w suchej masie, sa
bardzo twarde, prasowane w specjalnych

obreczach. Sery te nadaja sie tylko do tarcia.
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Na rynku dostepne sa takze juz w formie
startej. Idealne od zapiekanki, spaghetti bo-
lognese czy risotto;

* sery typu angielskiego z masy kruszonej
— przedstawicielem jest cheddar. Dojrzaty
ser cheddar (po 2-3 miesigcach) ma czysty,
tagodny, lekko kwaskowy smak i zapach,
konsystencja jednolita w calej masie, bez
oczek. Ser ma ksztalt cylindryczny;

° sery z masy parzonej — sa wyrabiane z mle-
ka krowiego, owczego lub koziego. Do tej
grupy seréw naleza: wioski ser miekki moz-
zarella, twardy kaszkawat, a takze wedzone
oscypki i parzenice.

Ze wzgledu na walory smakowe sery moga

by¢ stodkie, stone, pikantne, ostre, fagodne,

TOP 10
Ser zokty*
lipiec 2010 — czerwiec 2011
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75 lat,
ktorzy zadeklarowali ich spozywanie

Hochland 19,07%
Mlekovita 14,75%
Warmia 8,04%
Wtoszczowa OSM 6,94%
towicz OSM 6,22%
Turek 6,01%
Miekpol 5,63%
Ostrowia 5,33%
Bakoma 4,09%
Krasnystaw 3,57%

rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

ziotowe, itd. Na rynku dostepne sa takze sery
z6fte z masa dodatkow, na przyktad z papryka,

pieprzem czy ziotami.

Wybory Polakow

O upodobaniach Polakéw do seréw najwie-
cej dowiemy sie z badar konsumenckich.

Z badania TGl przeprowadzonego przez
Instytut MillwardBrown SMG/KRC wynika, ze
w okresie od lipca 2010 do czerwca 2011 roku
spozywanie sera zoftego deklaruje 94,2% Pola-
kéw w wieku 15-75 lat. Natomiast sery miekkie
(plesniowe, feta, mozarella) spozywa 45,2%,
serki topione 75,1%, serki $mietankowe do

smarowania pieczywa 63,2% respondentow.

Badania potwierdzaja fakt, Ze to ser z6tty jest
najbardziej popularny wiréd konsumentow.

27,93% respondentéw spozywa ser zOfty 2
razy w tygodniu, 25,59% 3-4 razy w tygodniu,
16,48% raz w tygodniu, 11,95% rzadziej niz
raz w tygodniu, 9,52% 5-6 razy w tygodniu,
8,53% codziennie. Szczegdtowe informacje
dotyczace marek seréw Zzottych najczesciej
spozywanych przez respondentéw, ktérzy za-
deklarowali ich spozywanie znajduja sie w ze-
stawieniu tabelarycznym TOP 10.

Wsréd  réznorodnej oferty  producentéw

kazdy rodzic z pewnoscia wybierze co$ dla

reklama

KATEGORIE PRODUKTOW

| sERY

swojego dziecka. Wazne by w sklepie rodzi-
ce i dzieci mogli znalez¢ swoje ulubione pro-
dukty. Czesto szykujac rano szkolne kanapki
dla dzieci rodzice nie majg zbyt wiele czasu.
Sery z6tte typu holenderskiego, szwajcarskiego
i holendersko-szwajcarskiego sa idealna pro-
pozycja na kanapke. Uzupetniajac asortyment
zwré¢my uwage, na fakt, ze rodzice dla swoich
pociech wybieraja produkty najlepsze i z pew-
noscia na serach nie beda szukali oszczednosci.
Dlatego tez przychodzac na zakupy nie wybio-
ra dla swojej pociechy wyrobu seropodobnego.

Monika Dawiec

ielkie zarabianie,
zofte 10% taniej!

© Hochland Polska 2011

Hochland - To jest pyszne!
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Marka

na miare

Mnogosé marek produktow w sektorze FMCG
powoduje, ze wprowadzenie kolejnej musi by¢
poprzedzone doktadnie przygotowang strategia.
Zbyt pochopny launch nowej marki piwa,
hapoju energetycznego, czekolady, kremu czy
proszku do prania moze spowodowac uzyskanie
mniejszych od oczekiwanych korzysci lub tez jej

powolng Smierc¢.

Przed kazda firma produkcyjna predzej czy
p6Zniej roztacza sie wizja dalszego rozwoju
i zdobywania coraz to nowszych obszaréw
sprzedazy. Do zdobycia moga by¢ nowe ob-
szary terytorialne, nowe kanaty sprzedazy, ale
réwniez nowi konsumenci.

O ile dotychczasowe portfolio produktéw
moze wystarczy¢ do ekspansji terytorialnej,
o tyle nie zawsze bedzie wystarczajace do po-
zyskania nowego segmentu konsumenckiego.
Posiadajac oferte produktowa skierowana np.
do mezczyzn, trudniej bedzie zacheci¢ do jej
kupowania kobiety. | na odwrét. Osobnym tar-
getem w sprzedazy sa produkty dla niemowlat
i matych dzieci, bowiem w tym przypadku nie
musimy przekonywac najmfodszych, ale ich ro-
dzicow.

Powstaje zatem potrzeba wprowadzenia no-
wej marki produktu lub jej nowego wariantu,
kt6ry funkcjonowac bedzie w catkiem nowym
kanele konsumenckim.

Bardzo dobrym przyktadem byto wprowa-
dzenie przez Carlsberg Polska marki Karmi,
gdyz juz od samego poczatku utozsamiane
byto z kobieta. ,Schtodzone Karmi ideal-
nie orzezwia. Gleboka, karmelowa barwa to

jeszcze jedna cecha Karmi, ktéra wspofgra

z kobiecg potrzeba piekna i wyrafinowania”
— tak brzmi jeden ze sloganéw opisujacych ten
produkt. Producent pomyslat réwniez o sa-
mym opakowaniu i oczywiécie odkrecanej
butelce. Czy kobieta chciataby mocowac¢ sie
z kapslem? Dzi§ wiadomo, ze wprowadzenie
marki Karmi, bylo krokiem milowym w roz-
woju segmentu piw dla kobiet. Podobnie po-
stepowali pozostali gféwni gracze na rynku
piwnym, wprowadzajac piwa smakowe skie-
rowane wiasnie do kobiet. Réwniez produ-
cenci alkoholu $rednio i wysokoprocentowego
kieruja nowe marki i warianty do starannie

wybranych kanatéw.

Strategia marki

Prace nad strategia marki nalezy rozpoczaé
od okreslenia tozsamosci marki, a wiec szeregu
indywidualnych cech stanowiacych jej prze-
wage konkurencyjna. Nalezy okresli¢ atrybuty,
kt6re wyrézniaja ja na tle konkurendji, kogo ma
reprezentowac i do ktérych segmentéw rynku
ma trafi¢. Efektem opracowania strategii marki
jest wiec przeniesienie tej wyjatkowe]j przewagi
w sprzedazy na wizerunek marki. Strategia mar-
ki polega réwniez na zrozumieniu giéwnych

aspektéw firmy, jej rynku, klientéw i pozosta-

tych kwestii majacych kluczowe znaczenie dla

przedsiebiorstwa. Budowa strategii marki jest
istotnym procesem, poniewaz definiuje podsta-
we dla pozostatych dziataii zwigzanych z bran-
dingiem. Ustala sposéb rozumienia i kierunek
rozwoju komunikacji zgodny z jednostkami za-
rzadzajacymi firmy, nim zostang podjete jakie-
kolwiek dziatania dotyczace kreacji i jej rozwo-
ju. Pomaga unikna¢ efektu chaosu marki, ktéry
powstaje w wyniku konfliktu celéw i prioryte-
téw oraz osobistych pogladéw. Strategia marki
dostarcza niezbednych informacji do sterowa-

nia procesami kreagji i zarzadzania.

Budowa portfolio marki
Portfolio marek tworzy sie na kilka sposo-
béw. Mozna to zrobi¢ samodzielnie badz
naby¢ od innego podmiotu. Najczesciej
jednak producenci decyduja sie na samo-
dzielne stworzenie i pozycjonowanie marki.
Portfolio marki nie moze by¢ zbiorem nie-
usystetyzowanych produktéw, musi taczyc
je wspodlne przestanie, wizualizacja, czy na-
wet wspdlny slogan reklamowy. Portfolio to
marki, submarki i oferty zaprojektowane tak,
aby byty kupowane przez réznych klientow,

na réznych rynkach i z réznych powodéw.
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Efektem stworzenia dobrego portfolio moze nymi markami (co-branding). Powinny by¢ bardziej obiecujace segmenty i nie wydaja zbyt
by¢ zwiekszenie sprzedazy, zmniejszenie kosz-  kojarzone w taki sposéb, ktéry moze przy- wiele na utrzymanie swojej obecnosci na ryn-
tow reklamy i dystrybucji lub zwiekszenie mar-  nie$¢ im najwiecej korzysci bez ryzyka utraty ~ kach mniej rentownych lub nie dajacych szans
zy i rentownosci. reputacji. Rozszerzanie portfolio powinno by¢  na rozwéj.

Odpowiednio zbudowany portfel marek jednak oparte o wspdtprace z innymi marka- Nalezy mie¢ jednak na uwadze, ze niekon-
podlega procesowi zarzadzania opartemu na  mi i subamrkami. Dlatego, jesli firma rozszerza  trolowany rozrost portfela marek moze napo-
pewnych zasadach. portfel marek systematycznie i zgodnie z przy-  tka¢ na wiele zagrozei. Jednym z najpowaz-

jeta strategia, moze liczy¢ na coraz wieksze  niejszych jest mozliwos¢ tak zwanego rozmycia
zarZdeanie marka zyski. W budowaniu takiej logicznej struktury — marki. Dlatego tez proces zarzadzania markg

Marki w stworzonym portfelu nie moga pomagaja zasady, okreslajace kolejnos¢ inwe-  nalezy traktowac jak inwestycje, ktéra ma przy-
miedzy soba walczy¢, nie moga miedzy soba  stowania srodkéw i naktadéw na poszczegélne  niesé firmie wymierny zwrot z zainwestowane-
konkurowa¢. Takie dziatanie, zwane ,kanibali-  marki. Dzieki analizom trendéw rynkowych  go kapitatu.
zmem” moze doprowadzi¢ do bardzo szybkie- i wizerunku, firmy $wiadomie inwestuja w naj- Tomasz Pafhczyk

go rozbicia portfolio i kresu marki. Niezwykle

wazne jest, aby kadra zarzadzajaca dang marka reklama

posiadata odpowiedni przeptyw informacji na

temat przyjetych strategii innych marek znajdu- e

jacych sie w portfelu. Bardzo istotne jest takze, Kﬁ;m a‘ k 1 Wﬁgﬂ
aby systemy promogji i reklamy poszczeg6lnych ; 2 p

marek byty opracowywane jako jednolity doku-

ment. Zadaniem producenta nie jest bowiem Wngdnie i pﬂzywnie
konkurowanie pomiedzy wiasnymi markami, =
w kazdg droge
"-—\\

a konkurowanie na rynku z innymi producen-

tami i zdobywanie coraz wyzszych udziatéw
w danym segmencie rynku.

Poszczegblne marki nie moga rowniez wza-
jemnie psu¢ sobie wizerunku. Powinny by¢
uporzadkowane w sposéb zgodny z rynkami,
na ktérych chca dziata¢ i grupami klientéw, do
ktorych chca trafia¢. Dewaluacja wizerunku
marki, to czarny sen kazdego Brand Managera.

Osobne marki produktéw lub submarki (wa-
rianty) pozwalajg firmom kierowa¢ oferte do
réznych klientéw. Przyktadami takiego bran-
dingu moga by¢: wejscie na nowy rynek (np.
marka napojéw energetycznych Green-Up
wprowadzona na rynek przez ,Herbapol-Lu-
blin” S.A., rozszerzenie portfela produktéw
o segment Premium (np. Krakowski Kredens),
rozszerzenie portfela produktéw o segment

ekonomiczny (produkcja dla marek wtasnych),
2 kromki pieczywa chrupkiego z sarkiem kremowym o rdznych

czy tez rozszerzenie portfela produktow sinakach, pocitialons n wygodne do zedzanis 2 paluszis;

o nowy target, np. produkty szczegélnie skie- » Miw zawborajq cukru ani konserwantdw.

. .. . +  Wygodne w praechowywaniu - nie wymagagg warinkow
rowane dla kobiet, dzieci, mezczyzn. Dobrym it
przyk’fadem takiego brandingu jest wino mu- + Jedne z niswiely dostepnych na rynku produldde

pravkgskowych, ktdro nig 59 stodkie,
Daj posnaé Wasa Sandwich swoim klientom!

sujace ,Fiore” firmy Ambra S.A., ktére zostato
stworzone specjalnie dla kobiet.

Dobrze dobrany portfel marek powinien

wyzwala¢ wspotprace pomiedzy poszczegdl- Barilla Poland Sp. = 0.0,
ul. Polecrki 23, 02-822 Warszawa
info@barilta.pl, tel. 22 335 21 50, fax22 335 21 52

www.wasa.pl
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Dostep do tych tresci moga mie¢ wytacznie firmy zajmujace sie produkcja, obro-
tem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi (Ustawa z dnia 26 poaz-
dziernika 1982 roku o wychowaniu w trzeZwosci).

58 | www.hurtidetal.pl




FOTO i
W OBIEK ,:ﬁf .

TWOJE ZDJECIA W KALENDA rft _Jl'

-

f=—_J

wWyslij zdjecia:
ternetows:

przez strong In Wigcej szczegoléw na

|ub na adres e-mailk: v
Na zdjgcia czekamy

pamietaj © po sdaniu §

danych kontaktoaych

ROB ZDJECIA
J ‘ﬁ YGRYWAJ
AGRODY!

3 cn'a wartos¢ nagrod

-.unad 10 000 z

wb 230 000
punktow EPI‘Ofit

¥
-

Konkurs skicrowany jest do Klientdw Tradisu
oraz cownikow Grupy Handlowej Emperia.

Przed przystapieniem do Konkursu zapoznaj sie z regulaminem!



WYWIAD

+HERBAPOL-LUBLIN” S.A. |

Sukces z nami!

O historii firmy, recznym pakowaniu herbat oraz o sukcesie napoju energetycznego Green-Up
z Romanem Gornym, Prezesem Zarzgdu, Dyrektorem Generalnym
,Herbapol-Lublin” S.A. rozmawia Maja Swiecka

Herbapol to marka istniejaca w Polsce
od pokolen. Jak zmienita si¢ na przestrzeni
tych lat? Ktére momenty mozna uznaé za
przelomowe?
» Historia naszego przedsiebiorstwa siega 1949
roku, przed dwoma laty obchodzilismy 60-le-
cie naszej dziatalnosci. Z duma mozemy po-
wiedzie¢, ze z matej firmy zielarskiej Herbapol
przeksztatcit sie w najwieksza grupe zielarska
w kraju — juz nowoczesng, a réwnoczesnie
wciaz kultywujaca tradycje.

Od 2001 roku nasze produkty wystepuja
pod wspdlna marka Herbapol — Esencja Natury.

Od poczatku istnienia przedsiebiorstwa kia-
dziono duzy nacisk na najwyzsza jakos¢, bez-
pieczefistwo zdrowotne oraz udoskonalanie
produktéw zaréwno farmaceutycznych, jak
i spozywczych. Jako jedni z nielicznych w Polsce
nadal posiadamy wiasng organizacje skupu zidf,
przez co mozemy starannie dobiera¢ ich mozli-
wie najwyzsza jakos¢. Nasze operacje posiada-
ja wiele certyfikatow potwierdzajgcych jakos¢
oraz najwyzsze mozliwe standardy produkcyjne.
Dziatania te pozwolity na zdobycie zaufania kil-
ku pokolers konsumentéw. Wiele z oferowanych
obecnie produktéw istnieje na rynku wiele lat.
Oczywiscie sa one udoskonalane nie tylko pod
wzgledem sktadu ale réwniez i szaty graficznej
opakowan, tak by stawaly sie coraz bardzie
atrakcyjne i czytelne dla konsumentéw.

Herbapol od dziesiecioleci byt i wierzymy,
ze nadal pozostaje dobra wizytéwka polskiego
zielarstwa.

Dziatalnos¢ Herbapolu od zawsze niosta ze

soba przestanie powrotu do naturalnych Zré6-

det leczenia, zdrowego stylu zycia, korzystania
z tego, co najlepsze ofiaruje nam natura. By¢
blizej natury — to by¢ blizej siebie, a firma chce
by¢ blizej swoich konsumentéw, pomagajac
chroni¢ to, co najcenniejsze — ludzkie zdrowie.

Stad nasza dzisiejsza misja méwiaca, iz stara-
my sie ,dawac ludziom site zi6t i daréw przyro-

dy, przywracajac w ich zyciu harmonie natury”.

Co wyrdznia Panstwa produkty sposréd
konkurencji?

» Herbapol Lublin to lider na rynku produktéw
zielarskich, lider na rynku syropéw spozyw-
czych oraz drugi gracz na rynku herbat.

Nasza marka kojarzy sie Polakom ze zdro-
wiem, naturalnocia i wysoka jakoscia. Zaufa-
niem darzy ja ponad 60% Polakéw' i jest to
najwyzszy wskaznik zaufania jakim ciesza sie
firmy spozywcze w Polsce. Atutem naszej firmy
jest umiejetne korzystanie z tradycji i doswiad-
czenia zespotu profesjonalistow w swojej dzie-
dzinie z najnowsza specjalistyczna wiedza oraz
rowniez ekspertyza farmaceutyczna. Wiasnie
fakt bycia takze producentem farmaceutykéw,
daje naszym konsumentom gwarancje, iz przy
okazji otrzymuja ponadprzecietne standardy
w produktach spozywczych.

Walory smakowe i zdrowotne naszych wyro-
béw sprawiaja, ze pod réznymi postaciami sa
obecne w wiekszosci polskich doméw. To nasi
konsumenci buduja tak silng pozycje rynkowa
Herbapolu Lublin. Nasze produkty cenig row-

niez lekarze i farmaceuci.

1 Badanie ,Zwyczaje Zywieniowe Polakow”
IPSOS 2007

Ostatnia reklama Waszych herbat méwita
o recznym pakowaniu produktéw. Czy nie
jest to jakas kolejna historyjka o Swistaku?
» Nie wiemy dokfadnie jak to jest ze $wi-
stakami, ale w przypadku Herbacianego
Ogrodu, udafo nam sie faktycznie zacho-
wac absolutnie tradycyjny model pakowa-
nia herbacianych saszetek. Saszetki te sa
zszywane na maszynach o bardzo niskich
taktach, zgodnie z mozliwym trybem pra-
cy pan, ktére nastepnie je pakuja. Jednak
dzieki temu saszetki te posiadaja prawie
dwukrotnie wiecej herbaciano-owocowego
wsadu, co stanowi o ich wyjatkowej jakosci.
Przed kilku laty, ze wzgledéw efektywnosci
finansowej, byty nawet plany wstrzymania
tej produkgji, jednak podijelismy decyzje,
iz wiasnie w ten spos6b, chociaz mato dla
nas opfacalny, dowodzimy konsumentom
dbatosci o tradycje w najczystszej postaci.
W ostatnim okresie na dowdd recznego
wytwarzania Herbacianego Ogrodu, panie,
ktore go pakuja, wktadajg réwniez do kaz-
dego kartonika karteczke z osobistymi zy-

czeniami dla konsumenta.

Jak Herbapol zamierza rozwija¢ sie

w przysztosci?

» Mamy bardzo duze ambicje, a wiec rozwaza-
my wszelkie rozwiazania, zaréwno rozwoju or-
ganicznego, jak i poprzez joint ventures. Jeste-
$my otwarci na ciekawe propozycje i rozmowy
z firmami, ktére pod skrzydtami silnego, trady-
cyjnego krajowego gracza widziatyby szanse na

szybszy rozwoj.
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Czy obecnie prowadzone s3 tez takie
wlasnie rozmowy?
» Sa prowadzone, ale wiecie Paristwo, ze takie

kwestie wymagaja wyjatkowej poufnosci.

Poprosze wiec o wigkszy komentarz
na temat rozwoju organicznego.

» Na pewno takim przykfadem jest promocja
napoju energetycznego Green-Up.

Green-Up to jedyny na rynku polskim lub
jedyny na taka skale, napdj energetyczny
stworzony na bazie wyfacznie naturalnych
sktadnikéw. Energia jego dziatania bierze sie
z naturalnej kofeiny pochodzacej z ekstraktu
amazoniskiej guarany. Produkt jest odpowie-
dziag na oczekiwania konsumentéw, ktorzy
chca pozyska¢ zdrowszy produkt w kategorii
energetykow.

To idealny produkt dla tych wtasnie oséb. Do-
datkowo wg ocen konsumenckich Green-Up
ma pyszny, owocowy, orzezwiajacy smak. Nie
zawiera konserwantéw, sfodzikéw i sztucznych

barwnikéw. Creen-Up stawia na naszym ryn-

& . '.Roman Gorny,
GROEN. FOEN-LP Prezes Zarzadu,
o B Dyrektor Generalny
L&, Herbapol - Lublin” S.A.

ku swoje pierwsze kroki, jego udziat rynkowy
i popularnos¢ stale rosnie, jest to produkt przy-
sztosci.

Wybér rynku energetykéw byt réwniez dla
Herbapolu wyzwaniem, aby kultywujac trady-
cje i dbatos¢ o zdrowie, pokaza¢ konsumen-
towi, ze mozemy by¢ bardzo nowoczesni.
W obecnym sezonie jeszcze bardziej podnie-
§lismy sobie poprzeczke i na bazie robiacego
furore na rynku amerykarnskim ,superowocu”
Acai, stworzylismy nowy produkt — Green-Up
Power Plus — nap6j energetyzujacy, ktéry po-
budza 50% silniej niz inne napoje (48 mg ko-
feiny na 100 ml).

Green-Up Power Plus doskonale uzupetnia
game napoi energetycznych Herbapolu Lublin.
Obecne na rynku trzy smaki Green-Up (tropi-
kalny, zurawina, granat) dostepne sg teraz tak-
ze w butelkach PET o pojemnosci 0,5 |, ktére
doskonale sprawdzaja sie np. w podrézy.

Innowacyjnos¢ produktu Green-Up doce-
niaja nie tylko konsumenci ale réwniez eksper-

ci. Nasz produkt zostat nagrodzony w konkur-

WYWIAD

| ,HERBAPOL-LUBLIN” S.A.

sie Sial d’'OR Competition 2010. Konkurs ten
odbywa sie co 2 lata w Paryzu i uznawany jest
jako OSCAR PRZEMYStU SPOZYWCZEGO.
Produkty z cafego Swiata rywalizuja o tytut
najbardziej innowacyjnego produktu spozyw-
czego w 9 kategoriach spozywczych. W edy-
cji 2010 roku o palme pierwszefstwa rywa-
lizowato ponad 250 produktéw a Green-Up
zostal wybrany jako najlepszy, najbardziej in-
nowacyjny produkt w kategorii ,Napoje bez-
alkoholowe”.

Rok wczesniej otrzymalismy analogiczny ty-
tut ,Najwiekszej innowacji obydwu Ameryk”
na targach na Florydzie. W miedzyczasie ze-
bralismy réwniez kilka prestizowych nagrod
w kraju.

Musze przyzna¢, ze Green-Up co chwile
daje nam wiele powodéw do dumy, a ponie-
waz produkt jest wcigz nowoscig na rynku,
wierzymy, ze ten prawdziwy konsumencki suk-

ces na szersza skale, jest wciaz przed nami.

Dzigkuje za rozmowe.
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Konkurencyjnosc

przez duze ,,K

Na temat zmian na rynku detalicznym i rozwoju sieci eLde na
przestrzeni lat - z Robertem Pazdziorem, Prezesem LD Holding,
Polska Sie¢ Handlowa eLDe rozmawia Tomasz Panczyk

W tym roku organizuja Pafistwo dwunasta
Ogolnopolska Konferencje Franczyzobior-
cow i Partneré6w Handlowych Polskiej Sieci
Handlowej eLDe, jak wedtug Pana na prze-
strzeni ostatnich 12 lat zmieniat sie handel
detaliczny w Polsce?

» Odpowiadajac zartobliwie — nie zmienit sie
wcale zarébwno 12 lat temu, tak i teraz wszy-
scy chca tanio kupi¢ i dobrze sprzeda¢. Od-
powiadajac powaznie na pytanie — zmiany sa
olbrzymie. Mysle, ze wszyscy ktérzy uczestni-
cza w tym procesie nie spodziewali sie takiego
tempa i takiej skali. Zmienito sie praktycznie
wszystko i nie sposéb w kilku stowach to opi-
saC. W skrocie wymienie tylko kilka najwaz-
niejszych punktéw. Zmiany dotycza: klientéw
i wlascicieli sklepéw — chodzi o ich mentalnos¢,
oczekiwania, podejscie do zakupéw, sprzeda-
2y, marketingu, producentéw i dystrybutoréw
— biorac pod uwage logistyke, podziat rynku,
specjalizacje, konsolidacje, sklepy — mam na-
mysli ilos¢, jako$¢, specyfike i réwniez kon-
solidacje. Dodajmy do tego Internet (zakupy
w sieci), otwarcie rynkéw zagranicznych dla

przedsiebiorcéw oraz pracownikéw.

I oto niezwykla ocena ostatniej dekady!
» Te 12 lat to czas szybkiego rozwoju handlu
spozywczego w Polsce, ktéry wraz z rozwo-
jem innych dziedzin doprowadzit nas dzisiaj
do momentu, w ktérym wydaje sie, ze kolej-
ne lata nie przyniosa juz tak duzych zmian,
ze wymyslono juz wszystko. Jednak to tylko
pozory. Osobiécie uwazam, ze tempo zmian
bedzie réwnie szybkie, tylko przeniesie sie

— jak pokazuja ostanie lata — na nowe obszary,

na m.in. nowe technologie (np. kasy samoob-
stugowe, sklepy internetowe) oraz na dziatania,
ktérych hastem przewodnim bedzie ,konku-

21

rencyjnos¢” — przez duze ,K”. Wymusi ona na
wszystkich dziatania stuzace jej poprawie, a kto

tego nie zrozumie ten zniknie z rynku.

A jak zmieniata si¢ w tym czasie sie¢ eLDe?
» eLDe zmienialo sie troche wolniej niz rynek,
ale réwnie plastycznie. Zaczynalismy w 1996
roku jako stowarzyszenie, nastepnie byta Spot-
ka z.0.0., p6zniej Spétka Akcyjna stworzona
i zarzadzana przez wiascicieli sklepéw dziafa-
jacych pod szyldem eLDe. 2007 rok przyni6st
dziatania konsolidacyjne, ktérych wraz z Raba-
tem Pomorze (obecnie Rabat Service) i BOMI
bylismy inicjatorem i aktywnym uczestnikiem.
W wyniku tego powstata duza ogdlnopolska
organizacja hurtowo-detaliczna o olbrzymim
potencjale i duzych ambicjach rozwoju. Rok
2011 przyni6st kolejne zmiany: konsolidacja
spotek dystrybucyjnych w ramach Grupy Ka-
pitatowej Rabat Service S.A. oraz bedace na
ukonczeniu juz zmiany w ramach spétek fran-
czyzowych nalezacych do GK Rabat Service
S.A. —elDe, sie¢34, Livio. Ale o tym porozma-

wiamy za kilka tygodni.

Jak ocenia Pan rozwéj franczyzy w handlu
detalicznym?
» Najwiekszy rozwoj firm oferujacych franczyze
nastapit w ostatnich czterech latach. Powstato
wiele organizacji oferujacych systemy o bardzo
réznym poziomie. Wiekszo$¢ z nich to gorsze
kopie tego co juz wczesniej oferowano. Panuje

takie przekonanie, ze wystarczy mie¢ pomyst,

RobertPazdzior,

Lrezesi DL o1dIngEPOlS|
ecHandlowa eLDe

otworzy¢ ,jeden” sklep modelowy i juz mozna
zacza¢ mowic o franczyzie i prébowac taki , pro-
dukt” sprzeda¢. To zdewaluowato pojecie ,fran-
czyzy” i zniechecifo wiele oséb do zaintereso-
wania sie tym sposobem prowadzenia biznesu.
Odpowiedzialne i powazne firmy wiedza,
jak trudno jest zbudowa¢ model franczyzy od-
powiadajacy oczekiwaniom partneréw. Grupa
Rabat Service S.A. z jej spétkami franczyzowy-
mi (eLDe, sie¢34, Livio) to wiele lat pracy, zbie-
rania doswiadczen i dobry przykfad odpowie-
dzi na Pana pytanie. Najpierw byly pojedyncze
sklepy, indywidualne dziatania, luzne stowarzy-
szenia, pézniej podzialy organizacyjne, rozbrat
z dystrybucja i po latach powrét do niej — to
przyktad drogi, jaka przeszta franczyza.
Obecnie nie wyobrazam sobie sprawnej
i skutecznej organizacji franczyzowej bez za-
plecza dystrybucyjno-logistycznego, konku-
rencyjnego i caly czas rozwijanego modelu
franczyzowego, spéjnego zarzadzania, trans-
parentnej i uczciwej wspotpracy z wszystki-

mi  partnerami (producenci, dystrybutorzy,
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ORGANIZATOR

MIEP2YNARODOWYCH TARGOW

LIPER USEUG

FINE FOOD AUSTRALIA (nowos¢) | AUSTRALIA SYDNEY 05-08 wrzesien
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 13-16 wrzesien
GIDA TURCJA ISTAMBUL 22-25 wrzesien
AGROPRODMASZ ROSJA MOSKWA 03-05 pazdziernik
ANUGA TR | NIEMCY KOLONIA 08-12 pazdziernik
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY SZANGHAJ 28-30 pazdziernik
ALCO+SOFT UKRAINA KLJOW pazdziernik
SWEET MIDDLE EAST éﬁ?;‘%chOE;SKIE DUBAI ﬁ;z;gsae;mk'
WORLD FOOD KAZAHSTAN ALMATY 01-04 listopad
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT listopad

PLMA USA CHICAGO 13-15 listopad
SIAL MIDDLE EAST gﬁg;‘%ciRO:';SKIE ABU DHABI 21-23 listopad
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA listopad

IFDE INDIA INDIA NEW DELHI grudzien

WINTER FANCY FOOD SHOW | USA SAN FRANCISCO | 15-17 styczen
ISM NIEMCY KOLONIA 29 styczeri - 1 luty
PRODEXPO T | rOSJA MOSKWA 13-17 luty
FRUIT LOGISTICA NIEMCY BERLIN 8-10 luty
FOODEXPO UKRAINA KLIOW luty
INTERSUC FRANCJA PARYZ 03-07 marzec
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKYO 06-09 marzec
AAHAR INDIA INDIE NEW DEHLI marzec

FOOD & DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA |BIRMINGHAM | 25-28 marzec
ﬁggiﬁ;gg? ORGANIC PROD- | \y/ | KA BRYTANIA | LONDYN 1-3 kwietnia
FOOD EXPO UKRAINA KIJOW 4-6 kwietnia
CANDY FAIR SYRIA DAMASZEK kwiecien
INTERFOOD KAZACHSTAN ASTANA 18-20 kwietnia
IFEX IRLANDIA BELFAST 24-26 kwietnia
GASTRONORD SZWECJA SZTOKHOLM | 24-27 kwietnia

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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sklepy), nowoczesnych technologii, systeméw

informatycznych,  wykwalifikowanej  kadry,
permanentnych szkole. To elementy gwa-
rantujace sukces i rozwdj partneréw. Takich
organizacji jest niewiele. A polskich? Kto po-
zostal oprécz Naszej Crupy? Chata Polska,
Eco, Specjal? Wykorzystuja te sytuacje sieci
zagraniczne, posiadajace duze zaplecza maga-
zynowe, organizacyjne, finansowe agresywnie
wchodza na lokalne rynki (miasteczka, wsie) —
oferujac franczyze pod znanymi markami. To
znak czas6w i sytuacji w jakiej znalazt sie w
dalszym ciagu rozdrobniony polski hurt i detal.
Czas pokaze, jak sobie z tym poradzimy, ale
innej drogi jak kolejne akwizycje i potaczenia
wzmacniajace site powstatych podmiotéw

obecnie nie widze.

Jak sprawdzaja si¢ modele franczyzy,

funkcjonujace w sieci eLDe?

» Jestem bardzo zadowolony z rozwoju wpro-
wadzonych w styczniu tego roku nowych pa-
kietéw franczyzowych tworzacych nasz model.
Moge powiedzie¢, Zze nie spodziewalismy sie
tak dobrego przyjecia tych pakietow przez
wiascicieli sklepéw juz bedacych w naszej
organizacji oraz tych, ktérzy zdecydowali sie
do nas — wiasnie dzieki nowym propozycjom
— przyfaczy¢. O sukcesie Swiadczy réwniez to,
Ze obecnie pracujemy nad projektem wprowa-
dzenia tych pakietéw do pozostatych sklepow
franczyzowych GK Rabat Service S.A. —sie¢34,
Livio. Juz w najblizszym czasie zaprezentujemy
nasz jednolity ogélnopolski model franczyzowy
skierowany do wszystkich sklepéw Grupy oraz
sklepéw jeszcze niezrzeszonych. Pozytywne
sygnaty dochodza réwniez od Producentéw
i Dystrybutoréw, ktérzy doceniaja nasze trans-
parentne dziafania i dedykuja coraz wiecej ak-

cji ogdlnopolskich specjalnie dla nas.

Jakie korzysci wynikaja dla detalistow
z przystapienia do sieci franczyzowej eLDe?
» Zaréwno kryteria przystapienia, jak i korzysci
okreslaja wymienione wczesniej trzy pakiety
franczyzowe. Na tym opiera¢ bedziemy nasza
nowa, ogolnopolska strategie. Chcemy, aby
nasi partnerzy mieli prawo wyboru pakietu,

ktéry to bedzie okreslat stopien korzysci, jak

i obowiazkéw dla obu stron — Franczyzobiorcy
i Franczyzodawcy. Bedzie to wybor swiadomy,
wynikajacy z analizy warunkéw, oczekiwan
a nawet i poziomu mentalnosci przedsiebiorcy
oraz aktualnej kondycji prowadzonego bizne-
su. Odpowiadajac konkretnie na Pana pytanie,
to podziele te korzysci na miekkie i twarde.
| tak do miekkich zaliczymy m.in.: organizacje
operacji handlowych od zakupu po sprzedaz
i promocje, pakiet uméw z producentami,
dystrybutorami, dostawcami ustug, organizacje
taficucha dostaw — dystrybucja wfasna Rabat
Service oraz zewnetrzna oparta na umowach
z najwiekszymi dystrybutorami, a takze z lokal-
nymi dostawcami, promocje-gazetki, plakaty
promocyjne, przewodniki cenowe, umowy
okofo handlowe — telekomunikacja, systemy
platnicze, bony, energia, pfatnosci, leasingi,
ustugi finansowe, projekt sklepu, pomoc przy
modernizacji, wizualizacja wewnetrzna i ze-
wnetrzna, — utozenie ,poétki”, zarzadzanie ka-
tegoriami towarowymi, jednolity system infor-
matyczny z petnym serwisem przez caty okres
wspobtpracy, wsparcie analityczne — regularne
analizy wspomagajace zarzadzaniem sklepem,
opieka koordynatoréw. Korzysci ,twarde” to
przede wszystkim: brak opfaty franczyzowej,
system wynagrodzenia ,retro”, system informa-
tyczny za ,1 zl”, mozliwos$¢ wsparcia inwesty-
cyjnego dla franczyzobiorcy, wynegocjowane
cenniki u dostawcéw towardw, wyposazenia
sklepéw, ustug, pakiet produktéw ,pierwszo-
cenowych” dostepny w Rabacie Service.

To tylko cze$¢ korzysci, jakie moze osiagnac
nasz Franczyzobiorca. Nie spos6b tu wymienic¢
wszystkich pozycji. Pokusze sie o podsumowa-
nie i powiem, Ze: ,nasza franczyza jest stwo-
rzona przez Kupcow i dla Kupcow”, a jej idea
jest, aby Franczyzobiorca sieci eLDe, sieci34,
Livio nie musial zajmowac sie niczym innym
tylko prowadzeniem sklepu — reszte zostawia-
jac Franczyzodawcy. Celem jest: osiagniecie
wysokiej rentownosci wszystkich partneréw

franczyzy.

W jakim kierunku wedlug Pana bedzie
zmierzatl handel detaliczny w przysztosci?
» Mysle, ze bedzie to uzaleznione od sytuacji

gospodarczej, w ktorej bedziemy sie znajdo-

waé. Wptywa ona bezposrednio na kierunki
rozwoju, a przede wszystkim na preferencje
i zachowania klientéw. Od minimum dwéch
lat obserwujemy kilka wyraznych trendow.
Najpowazniejsze z nich to: wzrost udziatu
dyskontéw w codziennych zakupach klien-
téw, wzrosty udziatu ,marki wilasnej” i spa-
dajaca liczba matych sklepéw (w tym roku
o okofo 4 tys.).

Te zjawiska maja juz obecnie duzy wplyw
na caly rynek detaliczny. Wybér klientéw de-
terminuje cena, wigc uczestnicy procesu sprze-
dazy — producenci, dystrybutorzy, sklepy robig
wszystko, aby temu sprosta¢. Spada marza, ro-
sna koszty i co za tym idzie — spada rentownosc.
Taka perspektywe nalezy zafozy¢ na najblizsze
dwa, trzy lata. Stad bardzo wazne dla detalistow
bedzie wsparcie producentéw i dystrybutoréw,
ktérzy nie moga by¢ bierni wymienionym wcze-
$niej trendom i powinni mocniej zaangazowac
sie w procesy wsparcia matych i srednich skle-
péw tak, aby mogly skuteczniej konkurowac
z zagranicznymi sieciami dyskontéw i supermar-
ketow, ktére to otwieraja co raz mniejsze for-
maty (nawet 60-80 mkw.) w takich lokalizacjach
jak: osiedle, mate miasteczka i wsie. Jestem
przekonany, ze przed nami kolejne konsolidacje
wiérdéd producentéw, dystrybutoréw oraz sieci
detalicznych i franczyzowych. Na tym tle wyda-
je sie, ze powinnismy tez zaobserwowac rozwoj
systemoéw franczyzowych, ktére beda oferowac
partnerom wsparcie proceséw operacyjnych,
dobre serwisy i petna pomoc w organizadji i za-
rzadzaniu sklepem. Wiasciciele sklepéw beda
kierowa¢ swoje zainteresowanie do Franczy-
zodawcéw, ktorych oferta w petni zaspokoi ich
potrzeby w zakresie zwiazanym z funkcjonowa-
niem sklepu oraz przyczyni sie do poprawy ren-
townosci biezacej jak i diugookresowej.

Taka oferte jako LD Holding S.A. posiadamy,
dlatego jestem spokojny co do przysztosci fir-
my, ktéra juz od pieciu lat zarzadzam i chciat-
bym zacheci¢ wszystkich wiascicieli sklepéw,
ktérzy dziatajg jeszcze w pojedynke, aby nie
czekali i przytaczyli sie do naszej grupy (eLDe,
sie¢34, Livio), by nie tylko przetrwa¢ trudne

czasy, ale osiagnac sukces w przyszfosci.

Dziekuje za rozmowe.
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NAJWIEKSZA SIEC
NAJWIEKSZE KORZYSCI

Niezmiennie od 12 lat!

Stabilny system rabatowy

State progi rabatowe

4300 skiepow w catej Polsce

0 zt za wizualizacje sklepu

130 hurtowni blisko Ciebie

Dotacz do nas!
To najlepsza oferta na rynku!

www.skilepyabc.pl
abc@sklepyabc.pl, infolinia 0800 886 555

Siec Sklepow abc - system franczyzowy (E UROCASH
CASH & CARRY

Mla Clebie tanis L Njﬂmi'lmtaf




ZNANI NA ZAKUPACH

KATARZYNA SKRZYNECKA ‘

Mniejszy sklep

to oszczednosé czasu

Branze muzyczna i aktorska, w ktorych

pracuje to jej pasje. Dzieki nim realizuje
marzenia. Prywatnie ucieka od ,gwiazdorstwa”.
Dla przyjaciot wesota i ciepta ,Skrzynka”.

Na poczatku przysztego roku razem z mezem
zostang szczesliwymi rodzicami. Dzisiaj Kasia
Skrzynecka znalazta chwile, zeby opowiedzie¢
nam o codziennych zakupach

zdjecie: W.Zdrojewski

Jak wygladaja codzienne zakupy spozywcze Kasi Skrzyneckiej?
» Nie robie zakupéw codziennie. Robie je co kilka dni, tak by zapewni-

ty to czego nam potrzeba na jakis czas.

Co znajdziemy w Pani koszyku zakupowym?
» Wylacznie to, co miesci sie w granicach lekkiej diety. Chude mieso,
ryby, warzywa, owoce, ryz biaty, czarny lub czerwony, mleko z obnizong
zawartoscig laktozy (dietetyczne), chudy twardg lub jogurt, soki natu-
ralne bez dodatku cukru, miéd naturalny, kawa, aromatyczne herbaty,
przyprawy, dobre wino. Nie istniejg za$ w naszej diecie zadne stodycze,
cukier, potrawy maczne, masto, pieczywo, ani zadne wynalazki typu

chipsy czy popcorn.

Wiele Pani podrézuje, odwiedza piekne zakatki Swiata, poznaje
rézne smaki. Ulubiona potrawa Katarzyny Skrzyneckiej to...
» Nie potrafie wymieni¢ jednej. Oboje z mezem jesteSmy koneserami

dobrej kuchni.

Czy produkty do przygotowania ulubionych dan
dostepne sa w malych osiedlowych sklepach,
czy konieczna jest wizyta w markecie?
» To zalezy. Na mate, szybkie zakupy wystarcza pobliski sklepik, na wiek-

sze przyjecie, rzecz jasna, duzy market.

Gotowanie to przyjemnos$¢é?
» Tak, ogromna rados¢ i przyjemnos¢. Oboje z mezem lubimy kulina-

ria, lubimy realizowa¢ przepisy kuchni catego Swiata i gosci¢ przyjaciof.

Za co lubi Pani male sklepy spozywcze, a za co supermarkety?
» Mniejszy sklep to oszczednos¢ czasu, jakiego potrzebujemy na przeby-
cie kilometréw w hipermarkecie i zazwyczaj jest ,pod reka”. Duze mar-
kety zas, to zazwyczaj lepsze ceny przy wiekszych zakupach i wszelkie

produkty w duzym wyborze, w jednym obiekcie.

Co ostatnio Pania rozbawito podczas robienia zakup6w?
» To, co zwykle: ekipy paristwa paparazzich, uganiajacych sie za nami po
galeriach handlowych lub marketach i fotografujacych wszystko co ku-
pujemy, wychylajacych sie ukradkiem zza filara z nadzieja, ze my tego

nie widzimy (§miech).

Dziekuje za rozmowe.
Monika Dawiec
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CEDERROTH '

narodziny vice-lidera na rynku kosmetycznym

Vema

Pomimo globalnego kryzysu polskie marki
kosmetyczne maja sie zupetnie dobrze.
Grupa Cederroth Polska, w ktérej od paz-
dziernika ubiegfego roku znalazta sie¢ Dermi-
ka osiagneta w miesigcach maj-czerwiec
pozycje vice-lidera w kategorii pielegnacji
twarzy dla kobiet*, wyprzedzajac tym sa-
mym wiele $wiatowych koncernéw.

Analitycy wskazuja iz sklepy, ktére chca
osiagnac rentownos¢ na rynku kosmetycz-

nym, powinny posiada¢ w swoim asorty-
mencie produkty obydwu marek.

Dermika to aktualnie najsilniejsza marka
premium na rynku polskim. Pomimo kry-

zysu na rynku kosmetycznym uzyskata

wzrost prawie o 1% udziatu w rynku ko- ERM KA ' '.'-'."7@
smetykéw do pielegnacji twarzy oraz V.CONT i
2,6% wzrostu udziatéw w segmencie pre- = - i R ——
mium (produkty powyzej 40 zt) kosmety- y
kéw do pielegnacji twarzy.

I.f’
i<

Kolejnym przykfadem innowacyjnych pro-
duktéw sg nowe bazy koloryzujace pod
makijaz, ktére sa rozszerzeniem linii sce-
nicznej, promowanej przez Edyte Gorniak.
,Kazdego dnia z uwaga monitorujemy
odkrycia naukowe w dziedzinie kosmeto-
logii, biotechnologii i medycyny w poszu-
kiwaniu wybiegajacych w przysztos¢ roz-
wigzan w pielegnacji skéry. Chcemy
inspirowac i zacheca¢ nasze konsumentki
do nowych, wykraczajacych poza utarte
schematy form pielegnacji skory.”

— komentuje Jarostaw Cybulski, Dyrektor
generalny Cederroth Polska S.A.

Soraya za$ jest jedna z najsilniejszych
marek w pielegnacji twarzy w Srednim
segmencie cenowym.

Na sukces obydwu marek wptyneto wiele
czynnikéw, ale przede wszystkim odwaz-
ne decyzje projektowo-marketingowe
i innowacyjne wdrozenia.

Marka Soraya jako jedyna w Polsce,
a moze nawet w Europie, wprowadzita
na rynek mleczka ujedrniajace do ciata,
uwzgledniajace podziat wiekowy. To prze-
tomowe podejscie do pielegnacji ciata,
opiera sie na zatozeniu, iz na poszczegél-
nych etapach zycia przemianie ulega za-
réwno struktura skéry, jak réwniez jej me-
tabolizm. To sprawia, ze w kazdym wieku
cialo wymaga innej pielegnacji i doboru
sktadnikéw aktywnych o okreslonej inten-
sywnosci dziafania.

*za AC NIELSEN udzialy wartosciowe i ilosciowe maj-czerwiec 207 1.



ROZRYWKA

Rozwiaz krzyzowke, hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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San takotki produkowane przez firme Kraft Foods Polska S.A. to wymarzone ciasteczka dla oséb LAUREACI SIERPNIOWEJ KRZYZOWKI
. o - . . . L . E. Nazaruk - Sklep Spozywczy,Jago’; Warszawa
lubigcych dzieli¢ sie radoscig wspolnego fasuchowania i szukajacych inspiracji w chwilach za- P opozywezy.Jag
bawy i relaksu z najblizszymi. Kusza nie tylko réznorodnoscia smakdw i ksztattdw, ale takze nie- M. Cicholc - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Gabin

zwykta kruchoscia, ktdra sprawia, ze ciastka rozptywaja sie w ustach. Nowe takotki to gwarancja
K.Wardak - ZH-P,ROGALIK" s.c.

najwyzszej jakosci, co potwierdza réwniez nowoczesne, odswiezone opakowanie oraz nowa ) .
K.Wardak, E. Grzes, Trzcianka

wizualizacja logotypu marki San. Na wachlarz kruchych stodkosci sktada sie kilka propozycji
takotek: ciasteczka deserowe, kakaowe, kokosowe, maslane oraz nowos¢ — kruche serduszka ka- E. Wilkosz — FHU ARKADIA EWA WILKOSZ,
kaowe oblane pyszna, mleczna czekolada. W portfolio San takotki znajduja sie rowniez warianty Przytkowice

z czekolada: kokosowe oraz maslane. Konsumenci, ceniacy takotki za smak i wysoka jakos¢,

B. Jonkisz - Sklep Sezam, Kaniéw
uciesza sie z nowej, bogatszej oferty przepysznych, chrupiacych ciasteczek.

U. Palij - Sklep ogélnospozywtczy, Polanica-Zdréj

Pierwszych dziesieciu Whascicieli Sklepéw Detalicznych, K. Lasori — ADVADIS S.A,, Krakow

ktorzy przesla rozwiazanie krzyzéwki /hasto/ na nasz redakcyjny e-mail: R e e e e
konkurs@hurtidetal.pl Suche

— otrzyma kosze petne produktow Kraft Foods Polska S.A.

Fundatorem nagrad jest Kraft Foods Polska S.A.,

producent marki San takotki.

J. Michalski - Przedsiebiorstwo ER-GAZ,
Staporkéw

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl E. Bilska - Sklep Zielarsko Medyczny, Korniskie

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. A oz
rozwigzaty krzyzéwke!
z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do konkursu i jego prawidtowego . . .
a g / v preystap Jegop g Zapraszamy do udziatu takze w innych
przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez .
konkursach organizowanych przez

HURT & DETAL.

zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane

innym podmiotom.
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Kalkulator
Vector DK-206

Model DK-206 cechuje prostota i funkcjo-
nalnos¢, dzieki czemu w szybki sposéb
mozna dokonac¢ niezbednych obliczen.
Wyposazony jest w 12-pozycyjny, duzy
wyswietlacz, o regulowanym kacie
nachylenia, sumie kor\cowej GT oraz
bardzo funkcjonalnym klawiszu cofania.
Kalkulator wyrdznia takze podwdjne
zasilanie. Od 1 sierpnia biezacego roku
kalkulatory kieszonkowe, naukowe, jak

i biurowe marki Vector, objete sg 6-letrnig
gwarancja.

www.VECTOR.ZIBI.pl

Ogorki smakowe
Z.PO.W. Orzech z Kolbuszowej roz-
szerzyt swoj asortyment o 3 rodzaje
0gorkéw smakowych — Ogérki po
zydowsku, Ogorki po kartusku i Ogérki
z chili. Doskonaty smak poszczegdine
produkty zawdzieczajg najlepszym
jakosciowo ogdrkom z polskich
ekologicznych upraw oraz optymal-
nie dobranym przyprawom, zalewie

i dodatkom. Diugoletnie doswiadcze-
nie firmy Orzech w produkgji ogérkéw
zaowocowato wyselekcjonowaniem
produktéw najwyzszej jakosci, ktdre
znalazly juz uznanie wsréd konsumen-
téw w Polsce i w ponad 25 krajach.
www.ORZECH.com.pl

Tre$¢ usunieta na podstawie ustawy z
dnia 9 listopada 1995 roku o ochronie
zdrowia przed nastepstwami uzywania
tytoniu i wyrob6w tytoniowych

Dostep do tych tresci moga mie¢ wyltacz-
nie firmy zajmujace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem napojami alkoho-
lowymi (Ustawa z dnia 26 poazdziernika
1982 roku o wychowaniu w trzeZzwosci).

Tre$¢ usunieta na podstawie ustawy z
dnia 9 listopada 1995 roku o ochronie
zdrowia przed nastepstwami uzywania
tytoniu i wyrobéw tytoniowych

Savona z proteinami

. jedwabiu

Nowa seria z proteinami jedwabiu skfada
sie z pianki do mycia, zelu pod prysznic
i balsamu do ciata. Wszystkie prepa-
raty charakteryzuja sie delikatnym
kosmetycznym zapachem, posia-

daja pH neutralne dla skory, zostaty
dermatologicznie testowane. Proteiny
jedwabiu nadaja skorze satynowg
miekkos¢ i jedwabistos¢, chronia przed
wysuszeniem. Kosmetyki sa idealne do
regeneracji skory po lecie.
www.POLLENASAVONA pl
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Nowe produkty
TEEKANNE

Oferta herbat TEEKANNE zostata wzbogacona
o nowe produkty. TEEKANNE Ceylon to najwyz-
szej jakosci herbata czarna. Pochodzi z plantacji
cejlonskich, najbardziej cenionych na Swiecie.
Dzieki temu, TEEKANNE Ceylon ma bogaty

i intensywny smak. Kolejng nowoscig w ofercie
TEEKANNE jest Earl Grey Lemon, o orzezwia-
jacym cytrynowym smaku. Earl Grey to jedna

z najbardziej lubianych w polskich domach
herbat. Klienci beda mogli tez delektowac

sie czarng herbatg TEEKANNE Gold w nowej,
eleganckiej odstonie.

www.TEEKANNE.pl

NOWOSCI

Nowa szklana butelka
Cisowianki

Woda Cisowianka Perlage i Cisowianka Classique

w nowej odstonie weszta na rynek juz na poczatku
lipca. Sprzedawana jest teraz w szklanym opakowa-
niu, ktérego ksztatt przycigga wzrok, a zawartos¢
zachwyca delikatnym, wyrafinowanym smakiem.
Dzieki whasciwosciom stworzonym przez nature

i zaawansowanej technologii pozwalajacej zachowac
unikatowy smak, koneserzy stawiajg Cisowianke

w jednym rzedzie z najlepszymi wodami $wiata.
www.CISOWIANKA pl

Lakotki kakaowe z czekolada

Kazdemu wolno by¢ tasuchem, tym bardziej, ze na rynek trafity wtasnie
odswiezone takotki — lekkie i kruche ciasteczka z dziurka, stanowiagce
idealna propozycje dla wszystkich tasuchéw. San takotki kusza nie tylko
roznorodnoscia smakow i ksztattow, ale takze niezwykta kruchoscia,
ktoéra sprawia, ze ciastka rozptywaja sie w ustach. W portfolio takotek
znajduje sie rowniez nowos¢ — takotki kakaowe w mlecznej czekoladzie
190 g. Sa to apetycznie chrupigce serduszka o smaku kakaowym oblane

pyszna mleczna czekolada.

Dostep do tych tresci moga mie¢ wytacz-
nie firmy zajmujace sie produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem napojami alkoho-

lowymi (Ustawa z dnia 26 poazdziernika
1982 roku o wychowaniu w trzeZzwosci).

www.awih.com.pl

Dziat Handlowy:

tel. 22 500 18 58
tel. 22 500 18 59
tel. 22 500 18 98
fax 22 500 18 61

Axe Excite - pokusa,
ktorej ulegna nawet
aniotly

Nowy wariant zapachowy AXE Excite to intry-
gujace i kuszace pofaczenie zapachu owocow,
przypraw i szczypty tajemnicy. Orientalno

- stodki zapach AXE Excite zasieje zmieszanie
w spojrzeniach najbardziej subtelnych i nie-
ugietych dziewczyn. Autorka AXE Excite jest
Ann Gottlieb - kreatorka najbardziej kulto-
wych zapachéw dla takich marek jak Christian
Dior czy Calvin Klein. Nuty zapachowe AXE

Excite zostaty zainspirowane Armani Code, é

jednym z najbardziej popularnych zapachéw fore

na Swiecie. AXE Excite skierowany jest do

mezczyzn, ktérzy wiedza czego chcg, nie idg VQA/CLWLOW%CA
na kompromisy i s3 pewni siebie.

www.AXEEFFECT.com
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Soczyscie owocowe, i Platki owsiane
zielone herbaty IRVING ~  NESVITA

IRVING zaprasza do odkrywania nowych smakéw zielonych herbat: Platki owsiane NESVITA to propozycja

. . . . . na zdrowe, pozywne i pyszne $niadanie
melonowej, cytrusowej i ananasowej. Wyselekcjonowane gatunki » Pozy py 4

lisci herbacianych potaczone ze smakiem egzotycznych, soczystych dlatego s3 to platki najczeiciej wybierane

, . . PR . rzez konsumentow. To czyni z marki
owocow daja napar o intensywnym smaku, wysmienitym aromacie P 4

i pieknej barwie. Nowe zielone herbaty IRVING doskonale sprawdzaja NESVITA lidera w segmencie platkow

sie takze jako orzezwiajgca herbata mrozona. Kazde opakowanie éniadaniowych w saszetkach. Owsianka

zawiera 25 torebek z zawieszkami. Rekomendowana cena to 3,94 zt. Jest dostepna w pieciu podstawowych

Wwww.IRVINGTEA .com i lubianych przez konsumentéw sma-

kach: z mlekiem i truskawkami, jabtka-
mi i cynamonem, wisniami, malinami
oraz porzeczkami. Od pazdziernika do
listopada marka bedzie wspierana loterig
konsumencka z atrakcyjnymi nagrodami
takimi jak ekspres DOLCE GUSTO Circolo
i karty o wartosci 300 zt.
WELLNESS.NESTLE.pl/nesvita

Zielona herbata

z kawatkami truskawek . Wasa Sandwich

Firma POSTI, od 50 lat obecny na polskim rynku producent herbat, Wasa Sandwich zostata przygotowana z 2 kromek chrupkiego pieczy-
poszerzyta swojg oferte o nowos¢ - Zielong herbate z kawatkami tru- wa (do wyboru zytniego petnoziarnistego lub pszennego) z dodatkiem
skawek. Nowos¢ to potaczenie wysokiej jakosci zielonej herbaty z ka- serka o roznych smakach. To doskonata oferta dla konsumentow
watkami truskawek, niespotykane dotad na rynku napojéw goracych. oczekujacych szybkich i gotowych do spozycia przekasek, ktore
Kompozycja ta daje aromatyczny napar o subtelnie owocowym smaku, jednoczesnie stanowig wartosciowy sktadnik catodziennej diety. Jest
odpowiedni na kazda pore dnia. Gtéwny sktadnik Zielonej herbaty niezastgpiona przekaska w wielu sytuacjach: gdy nie ma czasu na

z kawatkami truskawek POSTI - zielona herbata - stanowi réwniez $niadanie, gdy dopadnie gtod pomiedzy positkami, w drodze do pracy,
gwarancje wysokiej wartosci prozdrowotnej przygotowywanego z niej szkoty, uczelni czy podczas podrozy.

napoju. Do kazdego opakowania dofgczona jest tematyczna, zapacho- www.WASA.com

wa zawieszka samochodowa.
www.POSTLpl

Nowe smaki zielonej
herbaty

Malwa Tea wprowadzita na rynek nowa linie

Nowy sos pieczarkowy
Grzyby sa nieodtagcznym elementem trady-

cyjnej, polskiej kuchni. Dlatego marka Knorr

herbat zielonych lisciastych z dodatkiem rézno- rozszerzyta linie Domowe Smaki o nowy Sos

rodnych owocw i skiadnikéw pochodzacych pieczarkowy Knorr. Doskonaty pieczarkowy

z réznych stron $wiata. Unikalne kompozycje ) -
smak oraz niezwykty aromat z pewnoscia

smakowe nadaja kazdej herbacie indywidualny przypadna do gustu nie tylko wielbicielom

charakter. Herbatki z nowej linii to propozycja tradycyjnych, domowych dari. Sos pieczarko-

dla mitosnikéw herbaty zielonej oraz dla os6b . ) ) .
wy Knorr jest niezastgpiony do takich potraw

poszukujacych nowych smakoéw. Oferta herbat jak: pulpety, kotlety faszerowane grzybami

zielonych firmy Malwa Tea zostata wzbogacona . . P
czy penne po krélewsku. Zaletg jest rowniez

0 nowe smaki, tj.: zielona z owocem pomarancz . )
& 4 P Y to, ze produkt zostat oznaczony logo ,Wiem,

zielona z owocem ananasa, zielong z owocem ) B . ..
co wybieram’, co oznacza, ze zawartos¢ sodu

95 s S e e T S (gtéwnego sktadnika soli), cukru oraz ttusz-

z owocem granatu, zielona zimbirem i cytryna, cz6w nasyconych jest zgodna z miedzynaro-

zielong z owocem maliny oraz zielong GUNPOW- . L )
dowymi zaleceniami zywieniowymi.

DER. Wszystkie herbatki pakowane sa po 100 g. Www.KNORR pl

www.MALWA .net.pl
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Zasady | ()T

Zapoznaj Si¢ z caly zawartoscia biexzjcego
numeru HURT & DETAL, zwracajac szczegeoeinay
uwage na rekilamowane produkty

Sprawdi, czy posiadasz je na péflce
w Twoim skiepie

Jezeli tak, zréb zdje¢cie poétki z wybranym = rekiamo-
wanym w HURT & DETAL = produktem i przesli) je do
15 pazdziernika (wraz z danymi teleadresowymi
skiepu) na redakeyjny mail: konkurs@Qhurtidetal.pl

Jezeli nie posiadasz ¢tych produktéow, to koniecznie
uzupelnij o nie asortyment swojego skiepu.

Twoi klienci bedj ich poszukiwaé.

ZwiecKSZ SWoj3 SZans¢ ha wygrany!

Sposréd nadestanych zdje¢é rozilosujemy

5 kalkulatoréow \/ .
Vector DK-206 ectorg

Komfort pracy zapewniajg nam w sposéb szczegélny niezbedne narzedzia, ktére mamy pod
reka i ktére pozytywnie wptywaja na jej efektywnos¢. Jednym z takich narzedzi jest kalkulator,
a jedna z najbardziej sprawdzonych marek kalkulatoréw na polskim rynku jest marka

Vector. Szczegdlnie polecanym modelem jest DK-206. Podwajnie zasilany, wyposazony jest

w 12-pozycyjny, duzy wyswietlacz, o regulowanym kacie nachylenia, sumie koficowej GT

i bardzo funkcjonalnym klawiszu cofania. Wiecej informacji na: www.vector.zibi.pl
Fundatorem nagréd jest Zibi S.A. @

Konkurs skierowany jest wytacznie do Whascicieli sklepéw detalicznych. Bioracy udziat w konkursie wyrazaja zgode na opublikowanie przestanego zdjecia
wraz z danymi osobowymi laureata — na tamach miesiecznika HURT & DETAL.
Regulamin konkursu dostepny jest w serwisie www.hurtidetal.pl
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NEWKrewra

O

FOLIA DO ZYWNOSCI

NEWKrewrap

m szerokie spektrum temperatur:

od -60 ‘Cdo +140 °C

zastosowanie do bezpiecznego podgrzewania
produktéw w kuchenkach mikrofalowych
dzieki unikalnemu sktadnikowi chemicznemu,
polimerowi o nazwie polichlorek winylidenu
(PVDCQO)

mozliwos¢ zamrazania produktéw owinietych
folig i ich rozmrazania réwniez w kuchenkach
mikrofalowych

rewelacyjne wiasciwosci niskiego przenikania
gazéw oraz pary wodnej umozliwiajace dtuzsze
przechowywanie zywnosci, zachowujace
Swiezos¢, witaminy, naturalny smak i zapach
satysfakcja z uzywania dzieki wiekszej
wytrzymatosci folii oraz mozliwosci
wielokrotnego przylepiania

tatwos¢ odrywania folii dzieki specjalnie
zaprojektowanemu ekologicznemu nozykowi
ergonomiczny i wytrzymaty kartonik ze stoperem
zapobiegajacym wypadaniu folii z kartonika
unikatowe rozwigzanie w postaci taSmy
przylepnej zapobiegajacej rozwijaniu

i cofaniu sie folii

dostepna w rozmiarze 30 cm szerokosci

idlugosci20m. @
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SK & SEALS POLAND Sp. z o.0. ® & "~ °
Wylaczny importer i dystrybutor @
ul. Podmurna 70, 87-100 Torui, Poland

tel.: +48 56 657 00 42 SH & SEH LS pOLﬂ N D




Dostep do tych tresci moga mie¢ wytacznie firmy zajmujace sie produkcja, obro-
tem hurtowym oraz handlem napojami alkoholowymi (Ustawa z dnia 26 poaz-
dziernika 1982 roku o wychowaniu w trzeZwosci).




