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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

0 wychowaniu w trzezwosci).




Ser Gorgonzola.

Od pazdziernika bedzie najbardziej
znanym Wiochem w Polsce.

Dzieki duzej kampanii reklamowve;j.

Skuteczna reklama prasowa na najwazniejszych nagtéwkach,
poinformuje, 7 jaka tatwoscia Gorgonzola faczy sie i wzbogaca
przepisy kuliname i najbardziej rézne smaki. Necaca stodko-
pikantna osobowos sera Gorgonzola, duma kuchni i tradydji
whoskiej, uswiecita go jako jeden z seréw najbardziej znanych
i cenionych na catym $wiecie.

GORGONZOLA

Stodki i pikantny.

THOMAS
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Ostatnie kilka tygodni dostarczyfo nam wiele emocji zwiazanych z wyborami do Sejmu i Senatu.
W niedzielny wieczér moglismy juz jednak odetchna¢ i wréci¢ do codziennych zaje¢. Jak zwykle
cze$¢ z nas byta zadowolona z wynikéw wyboréw, a czes¢ musi poczekac kolejne cztery lata, by
méc oddac glos na ulubionego polityka, ktéry zasigdzie teraz w tawach opozycyjnych.

Czas jednak ptynie dalej i nalezy skoncentrowac si¢ na sprawach biezacych, jak réwniez
zastanowic sie nad odpowiednim przygotowaniem sklepu do najwazniejszego okresu, jakim jest
czas przedswiateczny.

Bedac w ubieglym tygodniu na targach spozywczych ANUGA w Kolonii, miatem okazje
odwiedzi¢ wiele niemieckich sklepéw spozywczych. W kilku z nich zastanawiatem sie, czy to
juz Swieta, bowiem potki sklepowe przyciagaly wzrok konsumenta $wigtecznym wystrojem,
a z opakowan produktow spogladaty renifery i mikotaje.

Polskie sklepy z dnia na dziefi réwniez beda coraz bardziej przypomina¢ o zblizajacych sie
Swietach, dlatego tez w biezacym numerze miesiecznika Hurt & Detal prezentujemy informacje
nt. produktéw, ktére powinny zagosci¢ na Swigtecznych pétkach, poniewaz juz niebawem beda
poszukiwane przez konsumentéw.

Serdecznie zapraszam do lektury.

urizdeta

pisma handlowe, ktére dostarczaja najwigcej
ciekawych informacji o handlu i sektorze
spozywczym oraz pomagaja zwiekszyc sprzedaz

3 miejsce

dystrybucja prasy handlowej w duzych
2 miejsce sklepach (100-299 mkw.) i supermarketach
(300-2 500 mkw.)
czytelnictwo prasy handlowej w duzych
sklepach i supermarketach

p. miejsce

jirtzdetal

Czy masz u siebie
A UERSYag/ESIA
ia plam

WRRATT T IS THTREATE
« BOME O WY

WIELKI SKOK DLA TWOJEGO BIZNESU!

Badanie dystrybucji i czytelnictwa prasy handlowej w Polsce (datowane na maj 2011), przeprowadzone przez instytut GfK Polonia Sp. z 0.0.,

jest wlasnoscig Wydawnictwa Gospodarczego Sp. z 0.0. Wyniki badania zostaty opublikowane na stronie www.wiadomoscihandlowe.pl
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Spokdj na wage zlota

Ubezpieczasz majatek?

1
Za kazde 100 ztotych sktadki
w Pakiecie Hestia Biznes dajemy 1% znizki

...zapla¢ nawet 30% mniej!
L]

Hestia Kontakt 801 107 107%, 58 555 5 55. -

*optata za potgczenie zgodna z cennikiem operatora

www.ergohestia.pl
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Mniejsza cena, wieksze wyposazenie.
To musi by¢ nowa oferta Forda TRANSIT.

Sprowdzony | niezowodny Ford TRANSIT oferuje Ci teraz:
r wiece]... wyposazenia gratis - klimotyzocje, cgrzewang przedniq szybe, elektryczne
i ogrzewane lusterko, tempomat i lompy przeciwmgielne

FORD CREDIT

fcebank.pl + wiecej... pewnosci - przediuzong gwaorancie Ford Protect na 3 | 4 rok uzytkowanio
» @ to wszystko... tanigj - ze wzgledu na dodatkowy rabat cenowy dla Twoje] firmy.
Zokup mozesz sfinansowad tokze dzieki korzystnej ofercie FCE Bank Polska S.A.
Mie musisz iS¢ no kompromis. O szczegdty pyvtaj u Autoryzowanych Dealerdw
Forda. Adres najblizszego salonu znojdziesz na www.ford.pl

fordCredit juz 0d
737 2zt miesigezn®

ia*
duUbezpleczen
FordLeasing \ ot juz od

juz D':.'i

100.1% 13_%,/

FORD TRANSIT CONNECT FORD RANGER FORDFIESTA VAN

Sprawdz wyjatkowa oferte na pozostate samochody dostawcze Forda.

Feel the difference
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ABRAMCZYK
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Abramczyk
w sieciach Carrefour

Grono odbiorcéw ryb i owocéw morza
marki Abramczyk w dalszym ciagu sie po-
szerza. Od wrze$nia br. morszczuk, miruna
i dorsz grenlandzki Abramczyka dostepne sa
w sprzedazy w hipermarketach Carrefour na
terenie cafego kraju.

Carrefour dotaczyt tym samym do do-
tychczasowych odbiorcéw producenta ryb:
Makro Cash&Carry, Selgros, Tesco, Intermar-
che, Kaufland, Real, Piotr i Pawet, Biedron-
ka, Auchan, Lewiatan, MarcPol, Bomi, Alma
i Stokrotka.

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

Zott Jogobella
Owocowa Wyspa

tagodny deser jogurtowy o intensyw-
nym smaku, stworzony ze skfadnikow
najwyzszej jakosci. Wyjatkowa kompo-
zycja — fantastyczna wyspa soczystych
owocéw na morzu delikatnego kremowego
jogurtu. Kazdy konsument moze dowolnie mie-
sza¢ owoce z jogurtem i rozkoszowac sie sma-
kiem skomponowanego na swoj sposéb pyszne-
go deseru. Owocowa Wyspa to chwila relaksu
i oderwania sie od codziennosci. Opakowanie

nowego jogurtu utrzymane jest w kolorystyce

Portal Kupcow Polskich
nurtidetal.pl

ciemnoniebieskiej,

fatwo rozpoznawalnej i charakterystycznej dla

marki Jogobella, a apetyczny wizerunek deseru
jest silnym bodZcem zakupowym.

Dotychczasowa gama smakéw jogurtu Jogo-

bella Owocowa Wyspa od marca zostata wzbo-

gacona o dwa nowe warianty: pieczone jabtko

oraz maline z limonka.

reklama
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<, Zielona herbata

Emperia moze uzyskac
za swoj detal co
najmniej 900 min zt

Emperia zakonczyta proces gromadzenia
i wyboru ofert w pierwszym etapie postepo-
wania aukcyjnego zwiazanego z pozyskaniem
inwestora dla segmentu detalicznego. Wsréd
chetnych sg zaréwno inwestorzy branzowi, jak
i finansowi. Oglaszajac proces aukcyjny zarzad
Emperii okreslit minimalng warto$¢ transakgji
na poziomie 900 min zi. Analiza otrzymanych
ofert wskazuje, ze Emperia otrzyma co naj-

mniej taka kwote.
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Bezptatne materialy promocyjne
kampanii ,,Tu mieszkam, tu kupuje”

Kampania ,Tu mieszkam, tu kupuje” ma za
zadanie poméc w efektywnym wykorzystaniu
najwiekszych atutéw sklepéw osiedlowych
i podkresli¢ wartosci, ktére sa wazne dla ku-
pujacych: indywidualne podejicie sprzedaja-
cych i bezposredni kontakt, a takze produkty
najwyzszej jakosci.

Akcje mozna poprze¢ wchodzac na stro-
ne www.tumieszkamtukupuje.pl. Wiasciciele
sklepéw osiedlowych moga pobra¢ z niej ze-
stawy bezpfatnych materiatléw promocyjnych
(plakaty, ulotki, naklejki).

Przystepujac do programu wiasciciele skle-
péw przyczyniaja sie nie tylko do nagfo$nienia
probleméw, z jakim zmaga sie od lat handel
tradycyjny w Polsce, ale réwniez poszerzenia
swojej wiedzy i poznania skutecznych metod
prowadzenia sklepéw.

Kampania ,Tu miesz-
kam, tu kupuje” orga-
nizowana jest od 2010
roku. Do tej pory w ak-
qji wzieto udziat prawie
6,5 tysiagca wiascicieli
sklepéw osiedlowych. -
Pomystodawca ~ oraz
organizatorem kampa-
nii jest sie¢ wielkopo-
wierzchniowych  hur-
towni MAKRO Cash &
Carry.




CENTRUM OBStUGI FIRM
PRO+

KONCENTRUJEMY SIE NA WSZYSTKIM

RENAULT /110
: |

=555

IDEALNA OFERTA DLA FIRM: ZESPOL DORADCOW, KARTA FLOTOWA RENAULT:
ATRAKCYJNE RABATY NA CZESCI ZAMIENNE | USLUGI SERWISOWE, PROMOCYJNE
FINANSOWANIE, M.IN. LEASING 4 RATY GRATIS, BOGATA GAMA AUT 0SOBOWYCH,
DOSTAWCZYCH | MODYFIKOWANYCH. WSZYSTKO W JEDNYM MIEJSCU.

www.renault.pl
== Lista punktow Renault Pro+ na: www.renault.pl/renault-dla-biznesu

A DRIVE THE CHANGE @

Renault RENAULT

Rabat jest udzielany od cen katalogowych. Stan na dzien 26.09.2011 r.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie

firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzeZwosci).

— informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

Rosna obroty spotdzielni
partnerskich PSD

Pierwsza pofowa tego roku byfa udana dla
spotdzielni wspdtpracujacych z Partnerskim
Serwisem Detalicznym z Grupy Dystrybucyjnej
Tradis. Analiza analogicznych okreséw lat 2010
i 2011 pokazuje wzrosty sprzedazy od kilku,
do ponad 20%. To efekt dziafai operacyjnych
i handlowych, ktére wdrozyly spétdzielnie
partnerskie. Wptyw na obroty ma mie¢ takze
uruchomiona w czerwcu sie¢ Gama. Spol-
dzielcy i PSD szacuja, ze wraz z wiaczeniem
placéwki do sieci, obroty sklepu moga sie pod-
nies¢ nawet o kolejnych kilkanascie procent.

Partnerski Serwis Detaliczny nieustannie pra-
cuje nad rozwojem sieci Gama. Plany na ten rok
zakfadaja uruchomienie co najmniej 20 nowych
placowek. Od czerwca ruszylo juz osiem skle-
péw nowej spotdzielczej sieci — w Zakopanem,
Staporkowie, Hajnéwce, Kielcach, Chetmie,
Lubartowie i Kofobrzegu, a najblizsze otwarcia
beda mialy miejsce w Lubartowie (drugi sklep),
Wodzistawiu  Slaskim, Puttusku, Radomsku
i Bielsku Podlaskim. W przysztym roku sie¢ ma

sie powiekszy¢ o kolejnych 50 placowek.

Portal Kupcow PolsKich

Now 2042 stawjana

obniie_nie kosztow eksploatacji

Nowy Ford Transit 2012 Euro V, to najbar-
dziej wydajna, wytrzymata i zaawansowana
technicznie wersja najlepiej rozpoznawalnego
w Europie samochodu dostawczego.

To niezwykle ekonomiczny samochéd, dzie-
ki bardzo matemu zuzyciu paliwa i niskiej emi-
sji CO2, ale takze dzieki wydtuzonym okresom
miedzyobstugowym (2 lata / 50 000 km) oraz
gwarancji na perforacje korozyjna wydtuzonej
do 12 lat.

Napedzany jest nowa rodzing silnikéw TDCi
2,2 litra, o nizszym zuzyciu paliwa, wiekszej
mocy i momencie obrotowym oraz jeszcze
lepszych wiasnosciach trakcyjnych samochodu
w kazdych warunkach.

Tylko teraz Ford Transit dostepny jest w spe-
cjalnej ofercie, obejmujacej bogatsze wyposa-
Zenie bez dopfaty, wydtuzong gwarancje do 4
lat i wyjatkowe rabaty.

Ambitne plany Zabki

Firma Zabka Polska SA w przysztym roku
planuje otwiera¢ jeden sklep dziennie. Przy
wsparciu nowego inwestora — funduszu MID
Europa Partners, spotka wdraza ambitne plany
rozwoju. Przygotowuije sie rowniez do przejec.

Firma odnotowuje wysoka dynamike — esty-
mowany wzrost przychodéw ze sprzedazy na
koniec roku 2011 siegnie ponad 20%. Zabka
Polska SA zwiekszyta réwniez liczbe sklepow,
przekraczajac stan 2500. Na te liczbe skfadaja
sie glownie sklepy Zabka, jednak coraz wigksze
znaczenie dla firmy ma format Freshmarket. Sa
to wigksze niz Zabka sklepy convenience o
bogatszym asortymencie z szerokim wyborem

artykutéw Swiezych oraz wydzielong mini ka-

wiarnig Freshcafe.
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| ANUGA 2011

ANUGA 2011
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Na powierzchni 284.000 mkw. w 11 halach wystawowych niemieckich
targow Koelnmesse, swoje produkty zaprezentowato 6.596 wystawcow
ze 100 krajow Swiata, w tym az 125 z Polski.

ANUGA - najwieksza i najbardziej wazna impreza targowa sektora
spozywczego na Swiecie, przyciggneta ponad 155.000 odwiedzajacych ze
180 krajow. Tradycyjnie juz o oprawe prasowg oraz informacyjng podczas
targow zadbata nasza redakcja. Magazyn Food from Poland dostepny byt

nha wiasnym stoisku.

www.hurtidetal.pl | 11
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Zapoluj na vana!

Sezon rozpoczety! To hasto najnowszej
kampanii Mercedes-Benz Polska skierowanej
do klientéw zainteresowanych zakupem sa-
mochodu dostawczego. Jesienna oferta Mer-
cedesa taczy wyjatkowo korzystna cene mo-
deli Vito i Sprinter z atrakcyjnymi, specjalnie
przygotowanymi na te okazje pakietami wy-
posazenia.

Na ogloszonych przez Mercedes-Benz to-
wach, mozna upolowac¢ Sprintera, najbardziej
niezawodny samochdd dostawczy, wediug
raportu niemieckiej organizacji Dekra. Obiek-
tem fow6éw moze sie tez sta¢ mniejszy Vito,
mistrz ekonomicznej jazdy. Oba pojazdy cze-
kaja w salonach Mercedes-Benz w specjalnych
cenach: Sprintera mozna trafi¢ juz za 75 900,
a Vito — za 66 900 zt netto.

Na polowaniu — poza bezkonkurencyjnym
samochodem — mozna trafi¢ znacznie wiece;j.

Dla towcéw okazji przygotowano wiele dodat-

SEZON MW

kowych atrakeji, jak na przyktad pakiety do-
datkowego wyposazenia, dzieki ktérym mozna
oszczedzi¢ nawet 9 tys. ztotych.

Co prawda najcieplejsza pora jest za nami,
ale takze w deszczowe dni klienci powinni
doceni¢ zalety darmowej klimatyzacji, ktéra
bedzie zapobiega¢ parowaniu szyb. Réw-
niez roczne AC, OC i NW w towarzystwie
Compensa oferowane jest teraz za darmo.
Kupujac dostawczego Mercedesa zapomni-
cie o jakichkolwiek zmartwieniach — w pa-
kiecie bowiem mozna otrzymac gwarancje
na cztery lata! Tytut najbardziej niezawodne-
go samochodu dostawczego dla Mercedesa

Sprintera zobowiazuje, dlatego obejmuje

ona ukfad napedowy przez cztery lata lub
240 tys. km!

Najnowsza oferte Mercedes-Benz Polska
uzupetnia atrakcyjne finansowanie skrojone
do potrzeb klienta. Biorac kredyt, przy wptacie
50% wartosci samochodu przy zakupie, druga
potowe klienta zaptaci za rok i to bez odsetek!
W przypadku leasingu, do dyspozycji jest le-
asing 108% lub 105% z malejacymi ratami i do
tego promocyjne stawki ubezpieczefi komu-
nikacyjnych. Moze wiec za jednym strzatem
warto upolowa¢ dwa pojazdy?

W kazdym razie, warto udac sie na polowa-
nie jak najszybciej. Liczba dostawczych Merce-

deséw tym sezonie jest ograniczona.

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci moga mie¢ wytacznie
firmy zajmujace si¢ produkcja, obrotem hurtowym oraz
handlem napojami alkoholowymi

(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzeZwosci).

Rejestracja kabanosow

21 wrzesnia 2011 roku, podczas gltoso-
wania w Komisji Europejskiej, sukcesem za-
koriczyly sie starania Zwiazku Polskie Mieso
o zarejestrowanie Kabanoséw jako unijnej
Gwarantowanej Tradycyjnej Specjalnosci.
Dzieki temu kabanosy trafity na liste polskich
produktéw mogacych postugiwac sie unijnym

znakiem. Gwarantowane Tradycyjne Specjal-

nosci wraz z chronionymi oznaczeniami geo-
graficznymi (ChOG) i chronionymi nazwami
pochodzenia (ChNP) stanowig gtéwny ele-
ment unijnej polityki jakosci w rolnictwie,
ktérej celem jest zachecanie do wytwarzania
produktéw wysokiej jakosci oraz wspieranie

rozwoju obszaréw wiejskich.
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Trzy pytania do Grazyny Stowak - Prezes ,POSTI” S.A. kieruje Monika Dawiec

W swojej ofercie posiadacie szeroki wa-
chlarz produktéw. Co je wyrdznia spo$rod
oferty dostepnej na rynku?

» Oferte ,POSTI” stanowi dzis$ kilkadziesiat her-
bat— od tradycyjnych czarnych, poprzez zielone,
czerwone, owocowe, ziotowe, az po herbatki
rozgrzewajace ,Crzarice” i funkcjonalne skom-
ponowane specjalnie na potrzeby kobiet ,Fitea”
oraz wyjatkowe herbatki dla dzieci ,Herbusie”.

Na pozycje polskiego lidera wsréd producentéw
herbat wpltyw ma nie tylko bogata oferta produk-
towa i ilo$¢ sprzedawanej herbaty, ale przede
wszystkim jakos¢ herbat. Nasze herbaty wyréz-
niaja sie bardzo korzystnym dla konsumenta
stosunkiem jakosci do ceny. Osiggamy to dzieki
pozyskiwaniu wyselekcjonowanych surowcéw
bezposrednio od plantatoréw, z ktérymi posia-
damy wieloletnie kontakty, gtéwnie z terenéw
Azji [Chiny, Sri Lanka (Cejlon), Indie, Indonezjal,
ale tez z krajéw afrykariskich — Kenia, Uganda.

Rocznie produkujemy ok. 4 tys. ton herbaty.

Tradycje POSTI siggaja 1953 roku. Prosze
opowiedzie¢ o bogatym doswiadczeniu
w komponowaniu mieszanek herbacianych.
» Poczatkéw ,POSTI” nalezy szuka¢ w Gdyni
w 1953 ., kiedy powotano do zycia przedsiebior-
stwo stawiajace na dystrybucje recznie pakowa-
nej importowanej herbaty. W 1968 . w ,POST!”
wyprodukowano pierwsza w Polsce herbate eks-
presowa z charakterystycznym i legendarnym do
dzi§ znakiem ,Ex”.
Na strazy jakosci naszych herbat od 1973 roku
stoi doswiadczony tester. Dzi§ nad rozwojem
pracuje prezny
zespdt ds. rozwoju produktu. Zapewnienie od-

1"

nowych produktéw w ,POST

powiedniej jakosci wspomagajg w ,POSTI” zin-
tegrowany system HACCP i ISO 9001:2008 oraz
system kontroli wewnetrznej ilosci towaru pacz-
kowanego oznaczonego znakiem ,e”. W bieza-
cym roku wdrozylismy i uzyskaliSmy certyfikat
systemu BRC, ktéry posiada znaczace miedzyna-

rodowe uznanie.

LAMA CASCADE

Z RYNKU FMCG

| TRZY PYTANIA DO

Najwieksze osiagniecia ,,POSTI” ...
» ,POSTI” jako marka o blisko 60-letniej trady-
cji stata sie synonimem herbaty w Polsce. Bedac
firma z wylacznie rodzimym kapitafem jestesmy
najbardziej uznanym polskim producentem
i dystrybutorem herbat na naszym rynku i ryn-
kach osciennych. ,POSTI” przez te wszystkie
lata rozpowszechnita wiele herbacianych od-
mian, takich jak: Yunan, Madras, Assam czy Earl
Crey oraz herbate zielong czy Darjerring. Byli-
$my pierwszym w Polsce producentem herbat
ekspresowych w okraglych saszetkach. Zakfady

1”

produkcyjne ,POSTI” posiadaja jedyne w kraju
urzadzenia do paczkowania herbat w praktycz-
ne i efektowne opakowania zapewniajace her-
metyczno$¢. Kazdego roku zdobywamy rézne
nagrody i wyr6znienia dla naszych produktow.
Nagrody te potwierdzajg jakos¢ naszych herbat
i sa uznaniem dla tego co robimy, jak réwniez
stanowia motywacje do dalszej pracy na rzecz

rozwoju nowych i jeszcze lepszych produktow.

reklama

Najprostszy dostep do Twoich produktow

LAMA CASCADE
DLA AVON

ILAMA CASCADE
DLA KNORR

" LAMA CASCADE

I DLA O'HOJ

| instolocia w misjscu spriedaiy

Marin's Central Europe

ul. Zolny 35,02-815 Warszawa | tel/faks; 22 643 93 94
e-mail: info@marins.pl | www.marins.pl
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O wsparciu sprzedazy, konkurencyjnosci
marki na rynku i fascynaciji historig

Mocnho

piwowarstwa opowiada Prezes Browaru

SULIMAR, Mariusz Supady

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

Poczatki Waszej dziatalnosci siegaja 1981

roku. Jak zmieniat sie profil i asortyment
firmy na przestrzeni tych lat?
» Poczatek SULIMARU siega roku 1981, kiedy
to méj ojciec i jego wspdlnik wykupili funk-
gjonujaca od 1927 roku firme rodziny Urban-
skich, ktéra zajmowata sie rozlewem piwa
oraz produkcja wod i napojéw gazowanych.
Nowi wiasciciele kontynuowali dotychczaso-
wa dziafalnoé¢ firmy i inwestowali w rozwoj,
dzieki czemu SULIMAR dos¢ szybko stat sie
kluczowa rozlewnia w makroregionie, ktéra
wspotpracowata z najwiekszymi 6wczesnymi
browarami w Polsce.

W polowie lat dziewiecdziesigtych urucho-
milismy produkcje wiasnej marki piwa o zasie-
gu ogdlnopolskim pod nazwa KIPER. Piwo to
szybko zostato docenione przez klientow i do
dzi§ ma spora grupe wiernych zwolennikéw.
W nastepnych latach uruchomiliémy linie do
rozlewu piwa w KEG, w puszki oraz butelki.

W 2001 roku stery firmy przejeto mfodsze
pokolenie. W pierwszej kolejnosci skupilismy
sie na rozbudowie dystrybucji piwa, napojow
alkoholowych, bezalkoholowych oraz wéd

mineralnych. Jednoczesnie zainwestowalismy

Mariusz Supady

w linie technologiczng i rozpoczelismy pro-
dukcje napojéw funkcjonalnych: energetyzu-
jacych i izotonicznych. W tym czasie zapro-
ponowalismy takze wiodacym koncernom,
polskim i zagranicznym, kontraktowa produk-
cje napojow. Natomiast w 2007 roku rozpo-
czelismy produkcje piw klasy Premium pod
marka CORNELIUS.

Dzi§ jesteSmy Sredniej wielko$ci browarem
regionalnym, nadal w 100% polskim, ktory
stale inwestuje w rozwdj. Wiasnie zrealizowa-
lismy ogromng inwestycje, wartg kilkanascie
milionéw zlotych, a mianowicie uruchomili-
$my supernowoczesna linie rozlewniczg napo-
jow o wydajnosci ok. 60 000 puszek pojem-
nosci 250 ml na godzine. To pierwsza i jedyna
w Polsce tak efektywna technologia z opcja
ekspresowego przezbrajania, umozliwiajaca
rozlew do wszystkich dostepnych na rynku
formatéw puszek, co daje mozliwos¢, w bar-
dzo krotkim czasie, przejscia z jednego na
inne typy lub pojemnosci puszki. To zaledwie
trzecie tego typu urzadzenie w Europie. Po-
nadto od dtuzszego juz czasu sporo naktadow
inwestujemy w celu poprawy jakosci, nie tylko

naszych produktéw, ale takze $wiadczonych
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ustug, serwisu i warunkéw wspétpracy z klien-
tami. W planach mamy dalszy, intensywny
rozwéj. Tylko w tym roku zamierzamy zwiek-

szy¢ sprzedaz o okoto 30%.

W swojej ofercie macie zaréwno piwa,
wina, jaki i napoje bezalkoholowe.
Prosze przyblizy¢ naszym Czytelnikom
swoje produkty.
» SULIMAR proponuje szeroka game naj-
wyzszej jakosci réznych napojow. W ofercie
posiadamy piwa o tradycyjnych, jak bardziej
wyszukanych recepturach, napoje alkoholo-
we typu RTD, napoje energetyzujace i izo-
toniczne oraz inne napoje bezalkoholowe.
Oczywiscie przede wszystkim jesteSmy bro-
warem i koncentrujemy sie na dziatalnosci
piwowarskiej, a od momentu podjecia de-
cyzji o wprowadzeniu na rynek marki COR-
NELIUS, gtéwny nacisk stawiamy wiasnie na

piwa klasy Premium.

Co wyrdznia piwa Cornelius sposréd
innych marek dostepnych na rynku?
» Piwa CORNELIUS slyna przede wszystkim

z wysokiej jakosci oraz unikalnych i autentycz-

‘Nowa linia produkcyjna

nych smakéw. Przy ich produkgji nie stosujemy
technologii High Gravity Brewing (HGB), kt6ra
powszechna jest w innych browarach, zwtasz-
cza tych najwiekszych. Piwa CORNELIUS wa-
rzymy z niebywala starannoscia, w zgodzie ze
Sredniowiecznymi tradycjami  browarniczy-
mi, wylacznie z naturalnych sktadnikéw, bez
ulepszaczy i przy$pieszaczy fermentacji oraz
sztucznych dodatkéw. Aby mie¢ 100% pew-
no$¢ najwyzszej jakosci i doskonatego smaku,
pierwsze piwa CORNELIUS warzylismy pod
czujnym okiem do$wiadczonego, bawarskiego
piwowara. Dzi§, po czterech latach funkcjono-
wania marki, jesteSmy dumni z tego, ze piwa
CORNELIUS doceniane sg przez najbardziej
wyrafinowane gusta i uznawane za najlepsze

piwa Premium na rynku.

Jaka jest obecna pozycja marki Corne-
lius na rynku lokalnym, a jaka na rynku
krajowym?

» Piwa marki CORNELIUS docieraja do r6z-
nych punktéw sprzedazy w calym kraju. Od
blisko dwoéch lat intensywnie pracujemy nad
systematycznym rozszerzaniem  dystrybucji.

Efektem jest nasza obecno$¢ w wielu sieciach

! -
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| SULIMAR

handlowych. Piwa CORNELIUS dostepne sa
m.in. w: TESCO, CARREFOUR, PIOTR | PA-
WEL, BOMI, ALMA, INTERMARCHE, E.LEC-
LERCK, a takze w wielu innych sklepach sprze-

dazy detalicznej.

Symbolem marki Cornelius jest kogut.
Dlaczego?
» Kogut to Sredniowieczny symbol najwyzszej
jakosci szlachetnych trunkéw. Piotrkowscy pi-
wowarzy uzywali tego znaku zamiast wiechy,
co mialo symbolizowa¢ obecnos¢ dobrego
piwa w domu. Brak ztocistego napoju w go-
spodarstwie, karczmie, zajezdzie, austerii skut-
kowalo zdjeciem symbolu. Kogut to straznik
nocy i poranka, budzacy do pracy ludzi i prze-
pedzajacy zte duchy oraz demony, zwtaszcza
te harcujace w nocy, ktére mogty psuc¢ piwo.

Od lat fascynuje sie historia piwowarstwa
polskiego, a zwtaszcza tego dotyczacego Piotr-
kowa Trybunalskiego. Niewiele osob wie, ze
piotrkowskie tradycje browarnicze siegaja az
XII wieku. Wedtug dokumentéw lustracyjnych
z 1564 roku, w miescie byto az 154 piwowa-
réow warzacych zlocisty trunek. To wiadnie tu-

taj, w Piotrkowie Trybunalskim, ustanowiono
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SULIMAR |

pierwsze w Swiecie czopowe, czyli podatek
ptacony od warzonego piwa, bedacy pierwo-
wzorem dzisiejszej akcyzy. Najstarszym browa-
rem piotrkowskim, na temat ktérego wzmianki
odnajdujemy w dokumentach z XVI wieku byt
browar Szpana, potem zwany Braulifiskiego.
W tamtych czasach Piotrkéw znany byt z do-
skonatego piwa pszenicznego.

Dzi$§ wspdlnie z lokalnymi historykami pré-
bujemy dotrze¢ do korzeni browarnictwa
naszych ziem. Archiwalne dokumenty i od-
nalezione wzmianki dotyczace receptur piw
sprzed wiekéw, sg inspiracja do tworzenia
naszych, wspétczesnych piw. Do ich produk-
cji uzywamy takich samych skfadnikéw jak
dawniej. Warzymy wolno i nie ulepszamy na
sife. Piwa CORNELIUS sa czyste i nieskazone
chemig, dlatego wtasnie smakuja tak jak przed
wiekami.

Moja ambicja jest ozywi¢ chlubne tradycje
piwowarskie w Piotrkowie, tak aby o piwie

produkowanym w Browarze SULIMAR byto

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

glodno, tak jak przed wiekami byto gfosno
w calej Europie o piwie warzonym przez Bau-

linskiego.

Czy w najblizszym czasie mozemy

spodziewac si¢ nowosci w asortymencie
piwnym?
» W ostatnim czasie dokonaliémy gruntowa-
nego liftingu marki CORELIUS. Piwa maja
zmienione etykiety, a jednoczesnie w ofer-
cie pojawily sie nowe gatunki. Obecnie
w linii CORNELIUS smakosze znajda szes¢
niepowtarzalnych smakéw. Wsréd nich trzy
najpopularniejsze gatunki, dobrze znane
smakoszom, ktére teraz zyskaty nowe nazwy
i etykiety, a mianowicie: CORNELIUS PSZE-
NICZNY (dawniej WEIZEN BIER), CORNE-
LIUS MIODOWY (dawniej HONIC) oraz
CORNELIUS PORTER. Do nich dotaczyty
trzy zupetnie nowe piwa, ktore tacza trady-
cje, bo sa produkowane tradycyjnymi me-
todami, z innowacja i niepowtarzalnoscia
receptur oraz smakéw. Nowymi gatunkami
w linii CORNELIUS sa: unikalny na skale eu-
ropejska CORNELIUS CIEMNY PSZENICZNY,
lekki i orzezwiajacy CORNELIUS GREJPFRUT
z dodatkiem naturalnego soku oraz piwo
jeczmienne z dodatkiem stodu pszenicznego
i specjalnych drozdzy — CORNELIUS KOZ-
LAK. To dopiero poczatek, a juz zbieramy jak
najlepsze opinie znawcéw z rynku o nowych
piwach. Dostrzezone zostaly one takze przez
zagraniczne autorytety, jak chociazby przez
jeden z najpopularniejszych na $wiecie portali
internetowych poswieconych branzy napojo-
wej — just-drinks.

Ale to nie wszystkie nowosci zaplanowane
na ten rok. Wkrétce $wiatfo dzienne ujrzy na-
sza nowa marka. Tym razem bedzie to piwo

z kategorii piw mainstreamowych.

W jaki sposéb spelniacie oczekiwania

konsumentow?

» Przede wszystkim oferujemy naszym klien-
tom to, czego pragna i czego poszukuja. Ba-
dania wykazuja, iz sukcesywnie od blisko
dwéch lat, z roku na rok, o okoto 30% rosnie
sprzedaz piw pszenicznych. Browar SULIMAR
od poczatku istnienia marki CORNELIUS,

jest w tym trendzie liderem. Co wiecej, z sa-
tysfakcja mozemy powiedzie¢, ze najwieksze
koncerny zaczynaja nasladowa¢ browary re-
gionalne, wprowadzajac na rynek piwo pod
nazwa pszeniczne.

Poza tym, aby sprosta¢ oczekiwaniom na-
szych klientéw, mocno skupiamy sie na jako-
Sci naszych produktéw. Polscy konsumenci
staja sie coraz bardziej doswiadczeni, a jed-
noczesnie coraz bardziej wybredni w temacie
piwa. Otwarte granice pozwolity nam na po-
dréze kulinarne i kosztowanie piw w innych
krajach. Obecnie w Polsce jest spora grupa
klientéw, ktéra gustuje w piwach Premium.
Nic dziwnego, dzi§ wiekszos¢ piw obecnych
na sklepowych pétkach nie ma nic wspéine-
go z tradycyjnym browarnictwem. Proces ich
produkgji ulegt daleko idacej standaryzacji.
Dlatego z czasem przyszlo rozczarowanie do
wielu marek o podobnym smaku, a klienci
dojrzali i zaczeli poszukiwa¢ nowych, auten-
tycznych, a przede wszystkim unikatowych
smakoéw. Spetnienie oczekiwan konsumen-
tow — poprzez jakos¢ piwa — jest dla nas
najwiekszym wyzwaniem. Potwierdzeniem
najwyzszej jakosci naszych produktéw jest
certyfikat 1ISO 22000. Piwa spod znaku COR-
NELIUS zdobyty kilkanascie nagréd branzo-
wych i konsumenckich, z ktérych najwaz-
niejsza jest prestizowy certyfikat organizacji
SLOW FOOD, ktéry otrzymali§my za nasze
niepasteryzowane piwo pszeniczne. Tylko
dwa browary w Polsce moga pochwali¢ sie

takim wyréznieniem.

Jak wspieracie sprzedaz Waszych

produktéw?

» Aktualnie jesteSmy w trakcie realizacji kam-
panii reklamowej w prasie i Internecie, ktéra
wpiera wprowadzenie nowych piw na rynek.
W Internecie bedziemy realizowa¢ dziafania
niestandardowe, ktérych celem bedzie zwiek-
szenie znajomosci marki oraz poszerzenie
grupy odbiorcéw. Jednoczesnie wszystkie po-
czynania firmy wpieramy dziataniami z zakresu

public relations.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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TZMO SA |

Produkty
na miare

0 podwojnym jubileuszu, szerokim portfelu marek i waznej roli
prasy handlowej z Przemystawem Libionka, Dyrektorem Sprzedazy
ds. Rynku Polskiego TZMO SA rozmawia Monika Dawiec

W tym roku obchodzicie podwdjny
jubileusz: 60-lecie firmy i 20-lecie spétki ak-
cyjnej. Serdecznie gratulujemy. Z tej okazji
stworzyliScie nowa strone internetowa. Jakie
jeszcze akcje promocyjno-marketingowe
towarzysza temu jubileuszowi?

» Podwajny jubileusz to dla nas rok wazny, pe-
ten wspomnieni, wzruszei, podsumowan. Stro-
na internetowa to — tak jak pani wspomniafa

—tylko jeden z elementéw naszej autopromogiji.
informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

Z okazji jubileuszu, pod koniec sierpnia za-
rzad zorganizowat piknik dla pracownikéw.
Byfa to wspaniata okazja do spotkari, rozméw
(niekoniecznie oficjalnych) i poznania swoich
rodzin. Nie mozemy tez zapomnie¢ o turnieju
tenisa kobiet Bella Cup — w tym roku organi-
zowanym przez TZMO SA juz po raz siedem-
nasty. Z okazji Jubileuszu pula nagréd zostata
zwiekszona do 50 tys. USD. Bylismy takze
patronem takich wydarzer, jak: Plaza Gotyku
(rozgrywki siatkéwki plazowej na torunskiej
i poznaniskiej staréwce), festiwal $wiatta ,Sky-
way” czy miedzynarodowy festiwal filmow
offifest”.

Tak naprawde, wszystkie nasze tegoroczne
eventy, sygnujemy logotypem 60/20, gdyz jest
to dla nas powéd do dumy.

ZmienilisSmy szate graficzng naszej strony
bella.pl, na bardziej nowoczesng i przyjazna

uzytkownikom.

Jak na przestrzeni tych 60-ciu lat zmieniat
sie profil firmy i asortyment?
» Naszym celem — niezmiennie od lat — jest
dostarczanie produktéw najwyzszej jakosci,
na miare potrzeb naszych klientéw. Zawsze
uwaznie stuchamy, co rynek (a wiec kosn-
sument) ma nam do powiedzenia i jakie sg
jego oczekiwania. Na przestrzeni tych kilku-
dziesieciu lat zawsze staraliSmy sie udosko-
nala¢ nasze produkty. Co warte podkreslenia
— koncentrujemy sie na spetnianiu ocze-
kiwain naszych klientéw, ale jednocze$nie
przewidujemy ewolucje tych potrzeb. Dlate-
go tez zawsze staramy sie, aby Bella wyprze-

dzata czas.

Przemystaw Libionka

Jak oceniacie swoja pozycje

na polskim rynku?
» Marka Bella jest niezwykle silnie rozpozna-
walng marka wsréd polskich klientek. Cenig
sobie one nasze produkty za Swietna jakos¢,
przystepna cene, dobra dostepnos¢. Nasze
produkty od lat satysfakcjonuja kobiety; my
z jednej strony dbamy, aby dawa¢ kobietom
produkt dobrze im znany, a z drugiej strony
— podazamy za innowacjami, starajac sie dopa-
sowac nasz asortyment do stale zmieniajacych
sie potrzeb rynkowych.

Nie mozna jednak zapomnie¢, ze TZMO to
nie tylko marka Bella. Jestesmy producentem
niezwykle szerokiego asortymentu szpitalnego
pod marka Matopat, produktéw przeznaczo-
nych dla oséb starszych, z problemem inkon-
tynencji (marka Seni) oraz dla najmtodszych
— pieluszki oraz chusteczki nasaczane Bella
Baby Happy. Jestesmy takze wilascicielem ma-
rek kosmetycznych — Eva Natura, Kanion oraz

Eva Sun.

Juz w polowie lat sze$¢dziesiatych zdo-
bywaliscie rynki zagraniczne. Macie swoje
fabryki na Wschodzie i w Indiach, spétki han-
dlowe w wielu europejskich krajach. Na ilu
rynkach jesteScie obecni ze swoimi markami?
» JesteSmy wiodacym producentem i dostawca
artykutéw higienicznych, kosmetycznych i wy-
robéw medycznych na rynek swiatowy. TZMO
SA jest dzi$ wiascicielem 50 firm w 16 krajach.
W grupie TZMO SA pracuje na $wiecie ponad
7 400 oséb. Produkty pod naszymi markami
dostepne sa na rynkach zamieszkatych przez

1/3 ludnosci $wiata.
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W jaki spos6b promujecie marki w Pol-

sce, a w jaki za granica?

» Najsilniejszym medium w przypadku
marek konsumenckich jest oczywiscie te-
lewizja. W zaleznosci od kraju, rézne sa
kierunki i trendy w reklamach, stad r6zne
reklamy w réznych krajach. Ostatnim, bar-
dzo ,$wiezym” przyktadem moze by¢ cho-
ciazby reklama telewizyjna wkfadek Bella
Panty Intima. Rynek polski ze swoja charak-
terystyka, jest gotowy na przyjecie tego typu
reklamy (przez wzglad na wysoka $wiado-
mos¢ uzytkowniczek produktu), w przeci-
wienstwie do chociazby rynku indyjskiego.
Wiasciwe kreowanie i prowadzenie produk-
tu, wymaga zatem odpowiedniej wiedzy na
temat specyfiki danego kraju, jego kultu-
ry konsumenckiej, otoczenia rynkowego,
a takze etapu, na jakim znajduje sie wyr6b
na danym rynku. Promowanie marki musi
wiec uwzglednia¢ cykl zycia produktu oraz
makroekonomiczne

uwarunkowania czy

spoteczne.

Macie w portfelu wiele marek. Do jakich
grup konsumentdw sa skierowane i jaka jest
ich rola w biznesie firmy?

» Kazda z naszych marek ma swoje mocne stro-
ny i jest dla nas wazna. Kazda jest kierowana
do $cisle okreslonego targetu. | tak na przykfad
— marki Bella, Eva natura i Eva Sun kierujemy
przede wszystkim do kobiet, Happy — do ro-
dzicéw, Kanion — do mezczyzn. Marka Seni
kierowana jest do oséb obojga ptci, z proble-
mami inkontynencji. Produkty Matopat sg kie-

rowane do rynku szpitalnego i farmaceutycz-

nego, a wiec do szpitali, przychodni, doméw

opieki, aptek oraz hurtowni farmaceutycznych.

Jaka role w promocji Painstwa produktow
odgrywa prasa handlowa?
» Prasa handlowa dociera do wiascicieli skle-
pow, detalistow, a wiec jest dla nas baza,
gdyz to wiasnie ci ludzie maja codzienny
i bezposredni kontakt z naszymi finalny-
mi klientami. To w duzej mierze od detali-
sty zalezy stopieri znajomosci marki wsréd
konsumentéw, a takze jej postrzeganie. Jesli
sprzedawca ma pozytywne nastawienie do
produktéw, te pozytywne emocje przekaze

takze klientowi.

Na rynku panuje duza konkurencja. Jakie
macie pomysly na utrzymanie dotychczaso-
wych i przyciagniecie nowych klientéw?

» Caly czas staramy sie rozwija¢, jednoczes$nie
nie zmieniajac tego, co stanowi nasza prze-
wage. Jestesmy marka godng zaufania, dbamy
o to, by nasze produkty byly najwyzszej ja-
kosci, a klientki w petni docenity komfort ich
uzytkowania. Naszych finalnych konsumentéw
staramy sie przyciaga¢ konkursami oraz pro-

mocjami w punkcie sprzedazy.

TZMO S$A to firma odpowiedzialna spo-
fecznie. Aktywnie wlaczacie si¢ w r6znego
rodzaju akcje edukacyjne, dbacie o $rodo-
wisko. Prosze opowiedzie¢ wiecej o dziata-
niach ekologicznych.

» Z cala pewnoscig wart podkreslenia jest fakt,
ze w tym roku nasza firma otrzymata prestizo-

we wyrdznienie w miedzynarodowym konkur-

WYWIAD

[ Tzmo0 sA

sie ekologicznym ,Przyjazni Srodowisku” oraz
dyplom nadania tytutu ,Produkt Godny Pole-
cenia” dla naszej linii bawetnianej Cotton Bio.
Bella Cotton Bio to innowacyjna linia patycz-
kéw oraz ptatkéw kosmetycznych i higienicz-
nych, produkowana z bawetny organicznej,
z upraw wolnych od pestycydéw, pakowana

w biodegradowalng folie.

W organizowanym przez nasza redakcje

konkursie ,Ztoty Paragon 2011 - Nagroda
Kupcéw Polskich” w kategorii , Artykuly
Higieniczne” zdobyliScie pierwsze miejsce.
Jak wazna jest dla Panstwa ta nagroda?
» Kazda nagroda jest dla nas cenna, natomiast
ta, przyznawana przez konsumentéw czy de-
talistow — szczegblnie. To oni najlepiej wiedza,
co i dlaczego sie sprzedaje. Zaufanie do marki
Bella, ktérym obdarzyli nas polscy kupcy daje
pewnos¢, ze produkty sygnowane marka Bella
zawsze beda szybko rotowaty z pétki. A nie ma
chyba nic przyjemniejszego dla detalisty, niz
produkt, ktéry szybko przynosi zyski.

Chciatbym jednoczesnie podkresli¢ role na-
szych przedstawicieli handlowych, ktérzy dba-
ja o to, by produkt byt dobrze wyeksponowany
na pofce oraz funkcjonowat z dobrym wspar-
ciem trade marketingowym. Przyjazne relacje
na linii PH-sklep zawsze korzystnie wptywaja
na postrzeganie danego produktu przez de-
taliste i maja znaczacy wplyw na transakcje.
Wiasnie dlatego przyktadamy ogromna wage
do tego, by nasi przedstawiciele byli nie tylko

kompetentni, ale takze sympatyczni i zyczliwi.

Dzigkuje za rozmowe.
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Z ZYCIA SKLEPU

eLDE |

Tu zakupy daja radosc¢

Maciej Niedziotka, Wtasciciel sklepu Kredens z Otwocka,
nagrodzony przez sie¢ eLDe Ztotym Koszykiem, w kategorii
,Najlepszy Sklep” - skutecznie konkuruje na rynku detalicznym
z innymi punktami handlowymi z okolicy. Jakie sg powody,

dla ktorych uwaza, ze warto prowadzi¢ biznes z siecig eLDe?

Dlaczego zdecydowaliscie sie
na wspotprace z siecia franczyzowa?
» 5 lat temu, kiedy planowaliémy otwarcie
pierwszego sklepu, nie mieliémy zadnego do-
$wiadczenia w handlu detalicznym. Skontak-
towalismy sie z przedstawicielami sieci eLDe

Mazowsze, ktérzy praktycznie uruchomili nam

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

Pyta redakcja HURT & DETAL.

sklep. Pomogli nam w odpowiedni sposéb
ustawi¢ meble w sklepie i zatowarowa¢ go.
Skontaktowali nas ze sprawdzonymi dostawca-
mi, ktérzy od razu zaproponowali nam dobre
warunki handlowe. Bez ich pomocy nasz start

bytby o wiele trudniejszy.

Jakie sa plusy i minusy uczestnictwa

w systemie franczyzowym?

» Pluséw jest wiele, szczegdlnie dla oséb ktore
zaczynaja swoja ,przygode” z handlem deta-
licznym. Po pierwsze, zazwyczaj uzyskuje sie
mozliwo$¢ uzywania znanej marki. Jako sklep
sieciowy uzyskuje sie od razu bardzo dobre
warunki handlowe u wielu dystrybutoréw.
Mozna uzyska¢ dodatkowe korzysci materialne
w zwiazku z podpisywanymi przez sie¢ umo-
wami handlowymi z producentami. Minuséw
raczej nie zauwazam i nie wyobrazam sobie

funkcjonowania poza siecia.

Kiedy i dlaczego zdecydowaliscie sie

na wspétprace wlasnie z siecia eLDe?

» Jak juz wezedniej wspomniatem na wspétpra-
ce z siecig eL De zdecydowali$my sie na samym
poczatku naszej dziatalnosci handlowej czyli 5
lat temu. WybraliSmy eLDe poniewaz w na-
szej okolicy dziafaty juz sklepy tej sieci, ktére
wyréznialy sie dobrym systemem zarzadzania
i szerokim asortymentem produktéow oraz roz-

sadnymi cenami.

W jaki sposéb franczyzodawca wspiera
dziatalno$¢ Panstwa sklepu?
» Sie¢ eLDe organizuje dla nas gazetki sieciowe,
ktére otrzymujemy nieodptatnie. Organizowa-
ne sa réwniez liczne szkolenia zar6wno dla

kadry kierowniczej, jak i dla szeregowych pra-

cownikéw. Program szkoleri jest dofinansowa-
ny ze $rodkéw unijnych. Czesto organizowane
sa promocyjne akcje zakupowe. Mozna skorzy-
sta¢ z dofinansowania na rézne cele zwiazane
z modernizacja sklepéw czy systeméw informa-

tycznych wspomagajacych dziatanie sklepu.

W sieci eLDe funkcjonuja trzy pakiety

skierowane do franczyzobiorcow.

Ktory z nich wybraliscie i dlaczego?

» Obecnie prowadzimy 3 sklepy dziafajace
pod szyldem elLDe. Dwa z nich (starsze) dzia-
taty jeszcze na starych zasadach i wiasnie jeste-
$my w trakcie zmiany uméw franczyzowych na
pakiety top. Natomiast nasz najnowszy sklep,
ktory wystartowat 30 lipca 2011 roku urucho-
milismy w oparciu o pakiet top-premium, czyli
tzw. twardg franczyze. Traktujemy go na razie
jako nasz sklep testowy i jezeli po pierwszym
okresie dziatania nie bedziemy mieli Zadnych
zastrzezefi, to pozostate sklepy réwniez beda

dziata¢ w oparciu o ten pakiet.

Prosze wymieni¢ powody, dla ktérych
polecitby Pan kolegom z branzy wstapienie
do sieci franczyzowej eLDe.

» Sie¢ jest prowadzona na zasadach partner-
skich, zarzad czesto konsultuje sie z kupcami.
Istnieje mozliwos¢ skorzystania ze wsparcia
finansowego przeznaczonego na rozwoéj wia-
snego sklepu. Sie¢ tak naprawde nie ogranicza
wiasnych mozliwosci zakupowych franczyzo-
biorcy, tylko wskazuje najkorzystniejsze kanaty
dystrybucji. Dla os6b, ktére potrafig korzysta¢
z uméw zawartych przez sie¢ moze to stano-

wi¢ Zrédto dodatkowego dochodu.

Dziekujemy za rozmowe!
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RAPORT

‘ BOZE NARODZENIE W HANDLU

Goraczka
zakupow

Swieta Bozego Narodzenia sa oprécz Wielkanocy jednym z najwazniejszych wydarzen w roku. Ciepta, rodzinna
atmosfera, koleda, optatek, choinka, prezenty i oczywiscie wySmienite dania - na to czekamy wszyscy.

Zestawy potraw sg rdzne, w zaleznosci od regionu, ale sktadajg sie na nie zawsze ryby, ktore dla chrzescijan sg
symbolem chrztu, zmartwychwstania i nieSmiertelnosci, grzyby, mak, miod, orzechy, warzywa i owoce. Oprocz
symbolicznych dan, nasi rodacy konsumujg rozmaite pysznosci. W tym wyjgtkowym okresie szczegolnie rozpieszczajg
swoje podniebienia.

Duze Swigteczne zakupy oraz przygotowanie wielu dan dla najblizszych to dla gospodarzy uroczystosci nie lada wyzwanie!
Dlatego tez wielu klientow rozpoczyna zakupy na dtugo przed Swietami. Odpowiedni asortyment na poétce i wiasciwy
stan magazynowy, wczesniejsze przygotowanie wystroju i zachecajgca ekspozycja produktéow to najwazniejsze
elementy w przedswiagtecznych przygotowaniach kazdego detalisty. Bo jesli klient w danym sklepie kupi wszystko
czego potrzebuje do przygotowania swigt - zostawi nam w kasie niematg sumke. W raporcie przedstawiamy kategorie
produktowe, ktore przyniosa sklepom zwiekszone obroty. Z naszg pomoca uzupetnicie Panstwo sklepowe potki tak,

ze przedswigteczne kolejki bedg nieskoiczenie dtugie. Zatem do dzieta!

Spis tresci

Kawa i herbata 22 Przyprawy, przetwory, sosy ............... 45
Miesa, wedliny, ryby 27 Thluszcze 48
Stodycze 34 Ciasta, produkty do pieczenia............ 52
Alkohol 40 Chemia gospodarcza 56
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BOZE NARODZENIE W HANDLU |

Swiateczna
kawa i herbata

Kawa i herbata to podstawowe produkty, ktorych zabrakna¢ nie
moze w zadnym sklepie spozywczym. Zblizajgcy sie sezon zimowy
przyniesie zwickszone obroty w tym segmencie. Dodatkowo

przed Swietami pamietajmy tez o produktach Premium w tych
kategoriach. Herbaty i kawy z wyzszej po6tki sg nie tylko smacznym
uzupetnieniem positkow, ale takze idealnym pomystem na

bozonarodzeniowy podarunek.

Rynek kawy i herbaty jest perspektywiczny
i nic nie zapowiada, aby miato sie to zmieni¢.
Sa to napoje lubiane przez konsumentéw, co
przekfada sie na zyski zaréwno producen-
toéw, jak i tradycyjnych sklepéw spozywczych.
W zwiazku ze zblizajaca sie zima, chfodnymi

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

porankami i mroZznymi wieczorami goraca
kawa i herbata s napojami pozadanymi. Do-
datkowo w okresie przed Bozym Narodze-
niem warto tego typu asortyment poszerzy¢
o ten w opakowaniach S$wiatecznych, ktore
w tym czasie ciesza sie olbrzymim zaintereso-
waniem i chetnie kupowane sg jako upominki
dla bliskich.

Aromat kawy

Rados¢ delektowania sie smakiem kawy za-
wdzieczamy Arabom. To oni odkryli, Zze z czer-
wonego owocu kawy nalezy wydoby¢ ziarno,
nastepnie je wysuszy¢, uprazy¢, rozdrobni¢
i zala¢ wrzatkiem. Arabowie réwniez jako
pierwsi zajeli sie uprawianiem krzewu kawo-
wego i handlem ziarnami kawy.

Kawa jako nap6j po raz pierwszy pojawi-
fa sie w 1000 roku. Slady mozemy odnalez¢
w zapiskach arabskiego lekarza Awicenny, kt6-
ry okredla ten napéj stowem ,bunc”, uzywa-
nym do dzi$ na terenach Etiopii. Poczatkowo
kawa stosowana byfa jedynie w medycynie.
Dopiero od okoto XV wieku w Arabii i Persji
doceniono réwniez jej walory smakowe. Zna-
nymi polskimi mitosnikami tego napoju byli Jan
[l Sobieski i Ignacy Krasicki.

Najpopularniejsze gatunki kawy to Arabi-
ca i Robusta. Arabica uprawiana jest w Azji,
Afryce i Ameryce Potudniowej. Ma twarde
ziarna i mocny aromat. Robusta natomiast jest
bardziej gorzka i zawiera wiecej kofeiny niz

Arabica.

Z OFERTY PRODUCENTA |

Segafredo Zanetti

Kawa Espresso Casa
tworzona jest na bazie mie-
szanek najlepszych ziaren
Arabiki oraz Robusty, ktére
zapewniaja jej wysokiej

jakosci smak i aromat

Kawa BUONO - estetyczne
opakowanie prézniowe
vacuum gwarantuje lepsza
ochrone produktu, w szcze-
golnosci zachowanie wyjat-
kowego dla tej mieszanki

smaku i aromatu

;
:
:

(

Mokate

Mokate Cappuccno One Cup
wyréznia si¢ oryginalna szata
graficzna, niespotykana do tej i
pory w segmencie produktow.
Dostepne jest w wygodnych, ii-
jednorazowych saszetkach

(20 g), ktére mozna miec za-

wsze pod reka ‘

CAPPUCCING
Lo CEALANCITA

LA R

EmiTAMINA §i

Biogran

Inka Korzenna to rozpuszczalna
kawa zbozowa, ktdra — dzieki
dodatkowi naturalnych, orien-
talnych przypraw: imbiru, kar-
damonu, gozdzikow i cynamonu
— ma takze dziatanie rozgrzewa-

jace, ochronne i relaksacyjne ‘

Rynek kawowy w Polsce rozwija sie do-
brze. Co prawda pijemy nadal mniej kawy niz
przecietny Europejczyk ale ,mata czarna” jest
w Polsce niezmiernie popularna.

Jak przyznaje Joanna Szpak Kierownik ds.
marketingu, Segafredo Zanetti Poland — Pola-
cy znaja coraz wiecej rodzajow kawy i sposo-
bow jej prawidtowego przyrzadzaniaw domu.
Prawdziwi smakosze nie chca juz pi¢ kawy
rozpuszczalnej czy ,po turecku” (poprzez

zalewanie zmielonych ziaren goraca woda).

22 | www.hurtidetal.pl




Coraz czesciej do polskich doméw trafiaja
zatem ekspresy cisnieniowe. Rodacy chetniej
siegaja po oryginalne wtoskie espresso, nie
tylko ze wzgledu na jego smak i aromat, ale
przede wszystkim z powodu rytuatu, zwiaza-
nego z przyrzadzaniem tego napoju.

,Espresso stanowi réwnoczesnie podstawe
dla kaw mlecznych, dlatego skrupulatnie edu-
kujemy naszych klientéw, jakie czynniki maja
wplyw na jego profesjonalne przygotowanie
(odpowiedni rodzaj kawy, ekspres, spos6b
mielenia ziarna, czas parzenia kawy)” — dodaje
Joanna Szpak.

Polacy nadal wolg kawy o tagodnym sma-
ku, $rednio palong, o wyraZznym aromacie,
ale bez kwasnego posmaku. Rosng takze
ich wymagania wzgledem kawy pitej poza
domem. Z kazdym dniem powstaje coraz
wiecej lokali serwujacych ,matg czarng”.
Niestety nie wszystkie lokale radza sobie
z profesjonalnym serwowaniem kawy swoim

klientom.

RAPORT

‘ BOZE NARODZENIE W HANDLU

Maciej Rymski, National Sales Manager

Zima najwieksza popularnoscia ciesza sie warianty rozgrzewajace, takie jak TEEKANNE Ma-
gic Moments z dodatkiem aromatu rumowo-winogronowego czy TEEKANNE Winter Time
z cynamonem. Okres przedswigteczny to takze czas, kiedy konsumenci kupuja prezenty dla swoich bli-
skich. Duza popularnoscig ciesza sie wtedy eleganckie zestawy herbat, oraz produkty z gratisem. Z okazji
zblizajacych sie swiat firma TEEKANNE przygotowata dla swoich konsumentéw szereg niespodzianek. Sa
to na przyktad eleganckie kolekcje herbaciane, idealnie nadajace sie na prezent dla bliskiej osoby. Kazda
z kolekgji sktada sie z 30 herbat kopertowanych w 6 réznych smakach. Dodatkowo przygotowalismy

zestawy promocyjne z kubkiem gratis. Do wyboru konsumenci beda mieli az trzy rodzaje zestawow.

TEEKANNE Polska

-l

Jakie kawy zatem warto
mie¢ w sklepie?

Mozna wyr6zni¢ dwie grupy konsumentéw.
Jedni poszukujg nowodci i chetnie ekspery-
mentuja ze smakami, reszta to tradycjonalisci.
Dla tych pierwszych wazne jest, aby produkt
byt nowoczesny i wyrézniat sie na rynku. Tym
konsumentom podczas zakupéw nalezy zapro-
ponowac cappuccino w réznych smakach czy
réznego rodzaju miksy kawowe w saszetkach.
Dla tradycyjnych smakoszy kawy na pétce mu-

simy udostepni¢ kawy ziarniste czy wioskie

To jest m

espresso. Ci bowiem klienci cenia sobie rytuat
zaparzania kawy, jej tradycyjny smak oraz do-

ceniajg wyszukane opakowania.

Swiateczne nawyki
zakupowe

Okres $wigteczny nie zmienia znaczaco
konsumpgji kawy. Nap¢j ten miat, ma i za-
wsze bedzie miat swoich wiernych wielbicie-
li. Warto jednak pamieta¢, ze przed $wietami
odczujemy w sklepach wzrost sprzedazy kaw

Premium.

reklama

a herbata.

Herbata to TEEKAN NE.:

Herbata to TEEKAN

o e

&

L

NE. Od 1882 roku.
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Jak wiec zmieniaja sie nawyki konsumentéw
przed Swietami?

Zmiany te dostrzegalne sa w dwéch grupach
produktow. Jak informuje Joanna Szpak przede
wszystkim wzrasta zainteresowanie kawa ku-
powana na Swieta jako prezent. Naturalng po-
chodna tej tendencji jest wzrost sprzedazy kaw
dobrego gatunku, fadnie opakowanych, czesto
z gratisem lub objetych promocja cenowa.
Druga grupa produktéw, ktéra cieszy sie wiek-
szym zainteresowaniem w okolicach Gwiazdki
sa kawy w puszce (ze wzgledu na swdj uni-
wersalny smak oraz mozliwos¢ wykorzystania
puszki jako pojemnika).

Najczesciej kupowane sa kawy ziarniste
w opakowaniach pétkilogramowych i kilo-
gramowych oraz kawy mielone w puszcze.
Duze objetosci kaw sg szczeg6lnie popularne
ze wzgledu na to, ze przed $wietami klienci
robig zapasy, a podczas dni $wigtecznych za-
zwyczaj nie robimy juz zakupéw. Jezeli chodzi

o kawy mielone w puszcze, maja one uniwer-

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

salny smak, ktéry zaspokaja gusta wszystkich

naszych gosci.

Herbaciane zyski

,Powstanie” herbaty, jak wielu innych war-
tosciowych ,wynalazkéw” prawdopodobnie
oparte jest o przypadek. Wedtug jednej z le-
gend w 2737 roku p.n.e. chifiski cesarz przy-
padkowo zaparzyt napar z lisci herbaty. Poczat-
kowo liscie herbaty wrzucano do wrzatku i pito
taki gorzki napar. Leczyt on reumatyzm, choro-
by oczu i tagodzit zmeczenie. Z parzonych lisci
z dodatkiem cebuli, skérki pomarariczy i won-
nych korzeni p6Zniej smazono placki. W miare
uptywu lat w Chinach zaczeto rozcieraé liscie
na proszek i za pomocg bambusowych trzepa-
czek ubijano je z wodg na piane, co stosuje
sie do dzis.

Do Europy herbata trafita okoto 1610 roku.
Na $wiecie jako napoj stata sie popularna w XIX
wieku.

W Polsce najwiekszym zainteresowaniem
cieszy sie herbata czarna, ktéra od wielu lat jest
i z pewnoscig pozostanie najwieksza czescia
herbacianego rynku. Nie nalezy jednak ba-
gatelizowac¢ rosnacego znaczenia innych seg-
mentéw — herbaty zielonej, Earl Grey, a takze
herbatek owocowych.

Zwlaszcza w okresie przedswiatecznym po-
winnismy zapewni¢ klientowi wybér réznych
rodzajoéw herbat, tak by nawet najbardziej wy-
bredny znalazt co$ dla siebie. Jedng z najbar-
dziej popularnych jest herbata czarna. Powsta-
je podczas wiedniecia, skrecania, fermentacji
i suszenia. Znanymi gatunkami czarnej herbaty
sg assam, yunnan, darjeeling, ceylon. Obec-
nie, w dobie mody na zdrowa zywnos¢, coraz
wiekszym zainteresowaniem cieszy sie herbata
zielona. Powstaje z lisci, ktére nie sa wczesniej
poddawane fermentagji, a od razu po zerwa-
niu sa suszone. Popularnymi gatunkami zie-
lonej herbaty s miedzy innymi genmaicha,
gunpowder. Ma szereg wiaéciwosci zdrowot-
nych. Udowodnione jest, ze u mezczyzn regu-
larnie spozywajacych zielong herbate obniza
sie ryzyko wystapienia raka prostaty. Herbata
biafa natomiast powstaje z mtodych paczkéw,
ktére nie zdazyly sie jeszcze rozwina¢. Pod-

dawana jest procesom wiedniecia i suszenia.

Z OFERTY PRODUCENTA |

TEEKANNE Polska

TEEKANNE Magic Winter Collection to
wyjatkowa herbaciana kolekcja herbat owo-
cowych oraz czarnych. Zestaw sklada sie

z 30 herbat w 6 r6znych smakach. Idealna,
jako prezent Swiateczny dla bliskiej osoby.
Rozgrzewajace
herbaty TEEKANNE
umila niejeden

zimowy wieczor

z podktadkami 3D
pod kubek

Zestaw Lipton Earl
Grey 100 torebek
wraz z elegancka

puszka na herbate

POSTI

POSTI Malinowa to mieszanka szlachet-
nych herbat, z przewaga herbat cejlon-
skich, wzbogacona kawatkami dorodnych
malin. Wyr6z-
nia ja dobra
jakosé¢, a przy
tym korzystna

cena

Herbapol-Lublin

Zimowy Sekret to wy-
jatkowo aromatyczna
kompozycja owo-
cow: gruszki, jabtka,
sliwki i pomaranczy

ze szczypta przypraw

korzennych, idealnie
rozgrzewajaca w mroz-

ne, zimowe dni
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Ceylon, Earl Grey, Yunan oraz Madras.

Magdalena Ciezkowska, Kierownik ds. Marketingu i Rozwoju

W okresie przedswigtecznym wzrasta sprzedaz herbat czarnych aromatyzowanych,
Earl Grey oraz owocowych. Miesigce zimowe na pewno sprzyjaja sprzedazy bardziej
aromatycznych i stodkich smakéw herbat czarnych oraz rozgrzewajacych - z dodatkiem miodu,
cytryny czy przypraw korzennych, takich jak imbir, gozdziki, cynamon. Na swieta konsumenci

s sktonni wydac wiecej, przy czym dokonuja niekoniecznie wiekszych ilosciowo zakupdw, ale
kupuja produkty z wyzszej potki czyli lepsze jakosciowo, drozsze i bardziej ekskluzywne. Oferta
jesienno-zimowa POSTI to przede wszystkim linia rozgrzewajacych herbatek,Grzaniec” w wyda-
niu wytrawnym, stodkim i miodowym, jak réwniez linia herbat czarnych z kawatkami owocéw

- Cytrynowa, Malinowa i Tropikalna. Niezastapione sg réwniez czarne herbaty koneserskie tj.

Ma delikatny smak i szereg wtasciwosci zdro-
wotnych — przeciwdziata powstawaniu no-
wotworéw. Herbata zétta — produkowana jest
tylko w Chinach. W jej sktad wchodza mtode
listki krzewu herbacianego wraz z nierozwi-
nietymi paczkami. Ciezko jest ja znalez¢ na
polskim rynku. Herbata pu-erh (czerwona)
uprawiana jest ponad 1700 lat. Pomaga w wal-
ce z nadwaga oraz obniza poziom ztego cho-

lesterolu, wspomaga prace watroby, oczyszcza

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

i wzmacnia organizm. Herbata ulung (niebie-
ska) — ma czesto kwiatowy, badZz owocowy
aromat i smak. Liscie tej herbaty nigdy nie sa
potamane przez skrecanie, sq zawsze cate. Jest
mato popularna w Polsce. Na rynku mamy
szeroki wyb6r herbat aromatyzowanych. Tego
typu herbata zawiera liscie Camellia sinensis
lub assamica. Dodatki urozmaicajace smak to
na przyktad kwiaty jasminu, rézy, btawatka lub
malwy oraz kawatki owocéw, m.in. mango,
ananasa, pomaranczy, wisni, czarnej porzecz-
ki, jabtek czy truskawek, trawa cytrynowa,

przyprawy korzenne typu imbir czy zefszer.

Swiateczne zakupy

W okresie zaréwno zimowym, jak i $wia-
tecznym, znacznie wzrasta konsumpcja herba-
ty. ,Najwieksza dynamike wzrostu odnotowuje
w tym czasie herbata czarna, na ktéra popyt
wéréd konsumentéw wzrasta o ponad 30%.
Znaczacy wzrost sprzedazy dotyczy jednak
réwniez herbat zielonych, Earl Grey oraz her-
batek owocowych” — dodaje Grzegorz Kubecki
z Unilever Poland.

Swieta to czas, w ktérym konsumenci po-
zwalaja sobie na kupno drozszych produktow
w poréwnaniu do reszty roku. ,Tak jak w cafej
branzy FMCG odczuwamy wzrost sprzedazy
produktéw z pétki Premium” — przyznaje Ja-
cek Sim, Rzecznik Prasowy ,Herbapol-Lublin”
S.A.

Z kolei Oskar Szulca z Oskar International
Trading Sp. z 0.0. zwraca uwage na fakt, ze
rynek herbaty od pewnego czasu ewoluuje
w strone herbat ekonomicznych (rosnace
znaczenie sklepéw dyskontowych). Powo-

duje to w ocenie producenta wyhamowanie

zapotrzebowania na drogie, Swiateczne her-
baty. Majac na uwadze ten fakt, a takze dos¢
dobrze rozbudowana grupe herbat Premium
w ofercie herbat Oskar, producent nie prze-
widuje Zadnych okazjonalnych propozycji.
,Niemniej jednak liczymy, ze herbaty droz-
sze, zapakowane w ekskluzywne opakowania
beda cieszyty sie wiekszym zainteresowaniem
niz w pozostatym okresie. Aby wesprze¢ ten
cel planujemy zwiekszenie ilosci promogiji
tych herbat zaréwno u klientéw hurtowych,
jak i detalicznych namawiajac tym samym do
zwiekszenia ich ekspozycji na pétce sklepo-
wej. Mamy nadzieje, ze chocby raz w roku
czes$¢ naszych klientéw da szanse herbatom,
ktérych jakos¢ bedzie na dtugo zapamietana”
— dodaje Oskar Szulca.

Z pewnoscig waznym krokiem w przygo-
towaniu sie do Bozego Narodzenia w handlu
jest odpowiednie zaopatrzenie sklepéw. Her-
bata jest jednym z najbardziej popularnych
napojéw w tym okresie, a prawidiowe zato-
warowanie moze by¢ kluczowe w przypadku
mniejszych sklepéw. Dobrym pomystem jest
réwniez zaopatrzenie sie w ciekawe smaki her-
batek owocowych, na przykiad takich, jak wi-
$nia czy mieta z cytryna, oraz herbat zielonych,
ktore ciesza sie wirdéd konsumentéw rosnaca
popularnoscia.

Przed$wigteczny okres zakupowy rozpo-
czyna sie juz w pofowie listopada. W zwiazku
z tym przygotujemy sie do niego jak najwcze-
$niej. Oprocz tych kaw i herbat, ktére najlepiej
rotuja w naszym sklepie zapewnijmy naszym
klientom takze produkty Premium. Sprawdzo-
nymi sposobami na zwiekszenie sprzedazy jest
wyjscie z kawa i herbata poza pétke. Wyekspo-
nowanie ich na wyspach z produktami w pro-
mocyjnej cenie oraz z zestawami gratisami.
Taka ekspozycja sprawia, ze klienci poszuku-
jacy prezentéw dla najblizszych chetniej siegna
po kawowy lub herbaciany upominek. Okres
przedswiateczny to réwnie goracy czas dla de-
talistow, producentéw, jak i klientéw. A stare
porzekadto méwi ,nasz klient nasz pan”.

Dlatego tez kazdego wtasciciela sklepu cze-
ka teraz sporo pracy, ktéra z pewnoscig za-
owocuje zwiekszonymi obrotami.

Monika Dawiec
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Zaklady Miesne PAMSO

- aromatyczna, delikatna
i krucha szynka wieprzowa
o bogatym smaku i ciem-

nej barwie powierzchni

ANIMEX

Szynka jubileuszowa

- w zwiazku z jubile-
uszem 60-lecia marki
wprowadzona zostata
edycja limitowana szynki
Krakus w takiej jak kiedys$

szacie graficznej

Szynka wedzona - pie-
czona — odpowiedni
smak, anatomiczny
ksztatt oraz wlasciwa
konsystencja to gtéwne

atrybuty tego produktu

Indykpol

Indyk opiekany - szla-
chetny indyk ze specjal-
nie wyselekcjonowanych
stad, o odpowiedniej
wielkosci umozliwiajacej

fatwe przygotowanie

Contimax

Filety Sledziowe Po
Wiejsku to tradycyjne po-
faczenie smaku maryno-
wanej cebuli i delikatne-

go Sledzia

P g Abramczyk

i P
~ Krewetki Black Tiger
cieszq sie w Polsce coraz

‘wiekszq popularnoscia

RAPORT
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Mi iryb
MACIEJOWA SZYNKA Iqsne I ry ne

przysmakIi

Spozycie miesa w Polsce bedzie stopniowo rosto. Dobre
perspektywy ma zwtaszcza rynek drobiu. Rowniez dania gotowe

i ryby wykazujg duzy potencjat wzrostu. W czasie przedswigtecznym
pamietajmy o produktach Premium. Juz od listopada niektore
kategorie produktowe odnotowujg znaczace wzrosty sprzedazy,

a kulminacjg jest oczywiscie dwutygodniowy okres poprzedzajacy

same Swieta.

W Polsce rynek miesa i jego przetwordéw jest
przyktadem rynku zmieniajacego sie z rynku
produktéw okreslonych rodzajowo w rynek
z silnymi i rozpoznawalnymi przez konsu-
mentéw markami. Proces budowania marek
wspierany jest intensywnymi dziataniami pro-
mocyjnymi, a wzrost ich znaczenia zwigzany
jest z funkcja gwarancyjna w zakresie jakosci,
Swiezosci i technologii produkcji wyrobdw.

Z roku na rok mozna zaobserwowac, ze Po-
lacy wiasnorecznie przygotowuja potrawy na
Swiateczny stof, czesto tez uzywajq potproduk-
téw oferowanych przez producentéw.

Miesa juz wstepnie przyprawione i uformo-
wane, pochodzace od znanych producentéw
powinny znaleZz¢ sie w sklepowych lodéwkach.
Takie produkty oszczedzajg czas przygotowa-
nia $wiatecznych rarytaséw.

Z oferty wedliniarskiej chetnie wybierane sa
produkty godne $wigtecznego stofu — szlachet-
ne, o wysokiej jakosci. Dlatego tez przed $wie-
tami widoczne sa wzrosty sprzedazy wedlin
z klasy Premium, co potwierdza wielu znanych
i cenionych producentéw.

Piotr Ktopotowski, Dyrektor Marketingu Pro-
duktéw Indykpol S.A. podpowiada, ze w cza-
sie grudniowych zakupéw klienci czesto siega-
ja po szynki, pieczenie i pasztety, wybierane
z mysla o Swigtecznym stole. Zabieganie i brak
czasu odbieraja che¢ do dtugotrwatych i pra-
cochtonnych przygotowan. Smaczne, wykona-
ne w tradycyjny sposob wedliny coraz czesciej

goszcza na polskich stofach.

Zgodnie z polska tradycja na $wigtecznym
stole nie moze zabrakna¢ tradycyjnych wedzo-
nek —szynki, poledwicy, baleronu. Nie zmienito
sie to radykalnie od lat i z tej prostej przyczyny
grupa wedzonek zawsze przed $wietami notuje
ilosciowe wzrosty sprzedazy. Jak informuja pro-
ducenci zauwazalne jest jednak przesuniecie
zainteresowania klientow na wysokogatunko-
we wedzonki. Wiadomo, Ze sg one drozsze, ale
Swieta sa tym szczegdlnym czasem, ktéry warto
spedzi¢ wyjatkowo, inaczej niz zwykle.

Nie zapominajmy takze, ze w czasie gru-
dniowych zakupéw klienci czesto siegaja po
szynki, pieczenie i pasztety, wybierane z mysla
o Swigtecznym stole. Zabieganie i brak czasu
odbieraja che¢ do dtugotrwatych i pracochton-
nych przygotowan. Smaczne, wykonane w tra-
dycyjny sposob wedliny coraz czesciej goszcza
na polskich stofach.

Jak podkresla Bartosz Poniklo, Kierownik
Grupy Marek ANIMEX Sp. z 0.0. przede wszyst-
kim w tym czasie zwieksza sie sifa nabywcza
konsumentéw, a co za tym idzie zmienia sie
koszyk zakupowy, w ktérym wiekszy udziat niz
w pozostatych miesigcach roku zyskuja drozsze

kategorie wedlin i produkty markowe.

Co jedza Polacy

Konsumenci wybierajac mieso i przetwo-
ry miesne kieruja sie przede wszystkim jako-
Scia i ceng produktu. Coraz czesciej zwracaja
tez uwage na marke i producenta. Klienci

chetniej wybieraja zaufanych producentéw,
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TOP 15
Wedliny*
kwieciern 2010 - marzec 2011
*gatunki spozywane najzesciej w gospodarstwach domowych,
ktére zadeklarowaty ich spozywanie

Szynka 40,62%
Kiethasa 36,21%
Wedlina drobiowa 24,74%
Pardwki 21,44%
Poledwica 18,01%
Pasztet 12,78%
Boczek 11,84%
Mielonka 10,04%
Baleron 8,89%
Pasztetowa 8,55%
Salami 6,44%
Kaszanka 6,38%
Salceson 6,16%
Pieczenie 6,01%
Inne 0,77%

Zrédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

ktorych wyroby sa sprawdzone i bezpieczne.
Zwlaszcza podczas $wiat, kiedy do stofu zaprasza
sie najblizszg rodzine i przyjaciof, nie ma na nim
miejsca na produkty o niskiej jakosci. Pamietaj-
my — podczas przed$wiatecznych zakupéw cena
gra drugoplanowa role. Jakosc¢ jest na pierwszym
miejscu, zwlaszcza jezeli chodzi o wedliny.

W celu dokfadnego zbadania miesnych pre-
ferencji konsumentéw w Polsce przyjrzyjmy
sie badaniom. Z badania TGl przeprowadzo-
nego przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC
w okresie od kwietnia 2010 roku do marca
2011 roku wynika, Ze spozywanie miesa de-
klaruje 97,5% gospodarstw domowych.

42,07% gospodarstw domowych spozywa
mieso 3-4 razy w tygodniu, 26,73% 2 razy w ty-
godniu, 14,49% 5-6 razy w tygodniu, 9,70% raz
w tygodniu lub rzadziej, 7,02% codziennie.

88,04% gospodarstw domowych spozywa
wieprzowing, 50,76% wofowing, 15,58% cie-
lecing, 2,89% baraning/jagniecine oraz 6,01%
inne gatunki.

Warto zwréci¢ uwage na badania TGl doty-
czace drobiu. Jego spozywanie deklaruje 96,1%
gospodarstw domowych. 39,93% gospodarstw
domowych spozywa dréb 2 razy w tygodniu,
23,23% raz w tygodniu, 22,31% 3-4 razy w ty-
godniu, 9,07% rzadziej niz raz w tygodniu,
4,05% 5-6 razy w tygodniu, 1,41% codziennie.

Jezeli chodzi o wedliny to jak podaja bada-
nia TGl ich spozywanie deklaruje 98,2% go-
spodarstw domowych. 31,39% gospodarstw
domowych
30,68% 3-4 razy w tygodniu, 25,38% 5-6 razy

spozywa wedliny codziennie,

w tygodniu, 8,76% 2 razy w tygodniu, 3,79%
raz w tygodniu lub rzadziej.

Szczegbtowe informacje dotyczace gatun-
kéw wedlin najczesciej spozywanych przez
gospodarstwa domowe zawiera zestawienie
tabelaryczne TOP 15.

Jak zatem odpowiednio dobra¢ produk-
ty migsne? Asortyment powinien by¢ przede
wszystkim dopasowany do profilu klienta dane-
go punktu sprzedazy, jednak warto postawi¢ na
réznorodnos¢ produktéw. W sklepie zwtaszcza
w okresie przedswigtecznym warto posiada¢
wiecej wysokomiesnych wedzonek dla bardziej
wymagajacych konsumentéw, jednak nie zapo-

minajmy catkiem o produktach tafszych prze-

znaczonych dla tych o nizszej sile nabywcze;j.
Niezwykle wazne jest, aby sklep moégt za-
gwarantowa¢ jako$¢ i bezpieczeristwo sprze-
dawanych produktéw - dlatego w kazdym
przypadku nalezy stawia¢ na sprawdzonych

producentéw i marki, dajace takie gwarancje.

Ryby maja glos

Podczas $wiat, zwlaszcza w Wigilie Bozego
Narodzenia zwierzeta przemawiajg ludzkim
glosem. Teraz czas na ryby. Swieta bez trady-
cyjnego karpia czy Sledzi nie maja swojego
uroku. Polskie gospodynie szykuja rybne przy-
smaki, zwlaszcza, ze podczas Wigilii w wiek-
szosci polskich doméw nie jada sie miesnych
przysmakow, ktore przeznaczone s na pierw-
szy i drugi dzief biesiadowania.

Z roku na rok rosnie wiedza konsumen-
téow na temat wartoéci odzywczych ryb, spo-
sobu ich hodowli czy produkcji przetworéw
rybnych. Z tego powodu, takze spozycie ryb
w Polsce od kilku lat systematycznie wzrasta,
a konsumenci sa coraz bardziej wymagajacy,
dzieki czemu rynek przetworéw rybnych jest
perspektywiczny.

Oprocz ryb $wiezych i mrozonych na rynku
dostepne sa takze przetwory, takie jak konserwy
rybne, ryby wedzone, solone czy marynowane.

Spozycie ryb w Polsce znacznie odbiega od
Swiatowych norm. W naszym kraju Srednie
spozycie wynosi zaledwie 13 kg/osobe, w in-
nych krajach europejskich az 22 kg. Ewentual-
ne wahania wynoszg ok +/- 0,5 kg i utrzymuja
sie na statym poziomie od kilku lat.

Rynek przetworéw rybnych znalazt sie obec-
nie w do$¢ trudnej sytuacji. ,Trwajacy od po-
czatku roku kryzys spowodowany jest przede
wszystkim znacznym podniesieniem cen su-
rowca, wynikajagcym ze zmniejszenia kwot po-
towowych na $ledzia i makrele. Ceny detalicz-
ne produktéw rybnych wzrosty, co wptyneto
na znaczne zachwianie ich sprzedaza” — przy-
znaje Przemystaw Cieslik, Dyrektor Sprzedazy
i Marketingu Contimax S.A.

Sytuacje utrudnia réwniez duze zaintereso-
wanie wspomnianymi gatunkami ryb na rynkach
afrykanskich oraz w Japonii, poniewaz przy tak
duzym zapotrzebowaniu na surowiec rybny, do-

stawcy surowca moga utrzymywac wysokie ceny
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lub wrecz ciagle je podnosi¢. W skali roku pod-
wyzki te moga sie zamkna¢ nawet 100% wzro-
stem. Problematyczny jest réwniez wysoki kurs
Euro, ktory z jednej strony wptywa niekorzystnie
na ceny surowca, a z drugiej jego wahania utrud-
niaja planowanie polityki cenowe;j.

Jednak jak przyznaje Maciej Choiriski, Specja-
lista ds. obstugi klientéw sieciowych Abramczyk
Sp z o0.0. $wiatowe tendengje sa jednak obiecu-
jace. Zdrowy styl zycia, w tym takze spozywanie
zdrowego jedzenia nabiera coraz wiekszego zna-
czenia. Powoli zaczynaja nam sie nudzi¢ gotowe,
zazwyczaj niezdrowe produkty i fastfoodowe je-
dzenie. Zaczynamy zdawac sobie sprawe z tego,
iz nasze zdrowie zalezy w duzej mierze od tego,
co jemy. Ze ryby sa nie tylko pefnowartosciowym
i praktycznie nieprzetworzonym produktem, ale
takze tatwe w przygotowaniu i smaczne. To daze-
nie w kierunku zdrowego stylu Zycia z pewnoscig
spowoduje w niedalekiej przysztosci wzrost spo-
zycia ryb i owocoéw morza. Zwlaszcza tych, naj-

lepszej jakosci. Krélujacy do niedawna zwyczaj

RAPORT
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Monika Adamus, Kierownik Dziatu Marketingu

Co roku przed swietami Bozego Narodzenia Pamso przygotowuje oferte $wigteczna dla
swoich klientow. Sktadaja sie na nig produkty catoroczne, ktére specjalnie polecamy na
Swieta oraz produkty okazjonalne, produkowane tylko na zamoéwienie. Takim wyjatkowym produk-
tem jest tradycyjna szynka z koscig z Pamso. Niezmiennym powodzeniem w okresie $wigtecznym
cieszy sie takze szynka Podkomorzy® z noga. Jest ona produkowana tradycyjnymi metodami, dzieki
czemu zachowusje staropolski, tradycyjny smak. Z mysla o naszych klientach na ten rok przygotowali-
Smy nowe produkty, ktore juz teraz wprowadzaja w zachwyt konsumentéw poszukujacych tradycyj-
nych, wyjatkowych smakéw. Sa to nowe szynki z oferty Pamso: szynka Jeremiego i Maciejowa Szynka.
Obydwie maja ciemna barwe powierzchni, dzieki czemu ich plasterki wygladaja bardzo atrakcyjnie
wsrdd innych wedlin na Swigtecznym stole. S to nowosci wprowadzone do catorocznej oferty, ale
polecane szczegdlnie na wyjatkowe okazje, jakimi sa niewatpliwie swieta Bozego Narodzenia.

Zaktady Miesne PAMSO SA

kupowania ryb na wage (tzw. luz), wypierany jest
przez paczkowane produkty o doskonatych war-
tosciach odzywczych, sprzedawane z minimalng
iloScia glazury. Klienci sami ida w kierunku lep-
szych jakosciowo produktéw, co jest bardzo po-
zytywnym aspektem. Juz nie chcg kupowac lodu
z ryba, ale oczekujg 100% ryby, z wszystkimi jej
drogocennymi wiasciwosciami.

Jak wygladaja badania rynkowe przetworéw
rybnych? Wedtug badai Nielsena* z okresu

czerwiec 2010 — maj 2011 rok wartos¢ sprze-
dazy ryb w puszce to ponad 619 min zt, na-
tomiast wielko$¢ sprzedazy wyniosfa nieco po-
nad 39 min kg.

Biorac pod uwage udzialy wartosciowe
w sprzedazy najwyzsze wyniki osiagnety: tun-
czyk (25,1%), Sledz (20,2%), makrela (17,5%)
i szprot (15,8%). Dalsze pozycje zajety sardynki

* Jrédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cala Polska, dane
roczne VII1.2010-VI1.2011 vs. VII1.2009-VI1.2010

Zaklady Migsnc PAMSOSA -
95-200 Pabianics, ul, Ewirki | Wigury 19
tel: 445 422355555 -

Infolinia 0 800 296 066
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(2,3%), byczki (0,9%), tosos (0,6%), watr6b-
ki (0,4%), karp (0,3%). Pozostate gatunki to
16,8% udziatéw wartosciowych.

Jezeli chodzi o pojemnosci/opakowania to
najwieksze udzialy wartosciowe przypadty opa-
kowaniom 151-220 g (76,4%). Pojemnos¢ po-
wyzej 220 g to 14,8% udziatéw wartosciowych,
natomiast do 150 g to 8,8% wartosci sprzedazy.

Przygladajac sie badaniom Nielsena uwzgled-
niajacym zalewe ryb w puszce najwyzsze udzialy
wartosciowe osiagnely ryby w sosie pomidoro-
wym (34%) i w oleju (32,2%). Na dalszych miej-
scach uplasowaly sie ryby w sosie wlasnym (zalewa
naturalna) z wynikiem 12,9%, w sosie greckim
(0,6%) i w oliwie z pomidorami (0,1%). Kategoria
inne to 20,1% wartosci sprzedazy.

Wielko$¢ sprzedazy fososia wedzonego to
ponad 1,8 min kg, natomiast wartos¢ sprzeda-
zy w aktualnym okresie to ponad 119,2 min
ztotych. Najwyzsze udziaty wartosciowe zano-
towano w kategorii plastry fososia (89,4%), kto-

rego udzialy wartoSciowe w sprzedazy wzrosty

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

o +1,6 p.p. Nizsze wyniki uzyskaty kolejno:
tosos w kawatkach (8,1%), filety z fososia (2%),
kategoria inne (0,5%). Jezeli pod uwage wez-
miemy rodzaje fososia to najwyzsze udzialy ma
toso$ norweski (82,3%). Duzo nizsze miejsca
przypadty tososiowi atlantyckiemu (6%), skan-
dynawskiemu (3,7%), z Pacyfiku (3,5%). Kate-
goria inne to 4,5% wartosci sprzedazy.

Jak informuje Nielsen wielko$¢ sprzedazy $le-
dzi przetworzonych w aktualnym okresie to nie-
co ponad 31 mlin kilograméw. Warto$¢ sprzeda-
zy w aktualnym okresie osiagneta wynik 395,3
min zlotych. Najwyzsze udzialy wartosciowe
uzyskaly sledzie w oleju/oliwie (54,8%). Drugie
miejsce przypadfo Sledziom w zalewie (21,3%),
trzecie w sosie (20,3%). Duzo nizej uplasowaty

sie Sledzie solone (2,9%) i w galarecie (0,7%).

Rybne wybory Polakow

Z badania TGI przeprowadzonego przez In-
stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od
kwietnia 2010 roku do marca 2011 roku wy-
nika, ze spozywanie ryb deklaruje 88% gospo-
darstw domowych. 36,94% gospodarstw do-
mowych spozywa ryby raz w tygodniu, 32,43%
2-3 razy w miesigcu, 23,84% raz w miesiacu
lub rzadziej, 6,80% czesciej niz raz w tygodniu.

A jakie sa upodobania Polakéw w kategorii
przetworéw rybnych? Jak podaje Instytut Mill-
wardBrown SMG/KRC spozywanie przetworéw
rybnych deklaruje 63%, konserw rybnych 72,1%
Polakéw w wieku 15-75 lat, a mrozonych pa-
kowanych paluszkéw, filetéw i kostek rybnych
62,3% gospodarstw domowych. 40,76% respon-
dentéw spozywa przetwory rybne (filety rybne w
sosach, marynatach, safatki) 2-3 razy w miesiacu,
37,07% raz w miesigcu lub rzadziej, 22,17% raz
w tygodniu lub czeciej. 40,87% respondentéw
spozywa konserwy rybne raz w miesiacu lub rza-
dziej, 40,68% 2-3 razy w miesiacu, 18,45% raz
w tygodniu lub czesciej. 42,05% gospodarstw do-
mowych spozywa mrozone, pakowane paluszki,
filety i kostki rybne raz w miesiacu, 36,95% 2-3
razy w miesiacu, 21% raz w tygodniu lub czescie;j.

Szczegbtowe informacje dotyczace marek
przetworéw rybnych (filetéw rybnych w so-
sach, marynat, safatek) najczesciej przez re-
spondentéw znajduja sie w zestawieniu tabe-

larycznym TOP 10.

TOP 10
Przetwory rybne - filety rybne
w sosach, marynaty, satatki*
kwiecien 2010 - marzec 2011
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75 lat,
ktdrzy zadeklarowali ich spozywanie

Lisner 25,76%
Neptun 22,87%
Superfish 19,60%
tosos-Ustka 10,45%
Koral 8,34%
Seko 4,05%
King Oskar 3,73%
Contimax 2,99%
Rio Mare 2,16%
BM.C 2,14%

zrédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Przed $wietami Bozego Narodzenia mozna
dodatkowo przeanalizowac¢ i dostosowa¢ do-
tychczasowgq oferte rybna sklepu, aby maksy-
malnie skorzysta¢ na specyfice zakupéw $wia-
tecznych. Przemystaw Cieslik podpowiada, ze
przede wszystkim warto znaczaco powigkszy¢
ilos¢ indeksow / SKU na poéice, aby zdywer-
syfikowa¢ oferte, ustawiajac na niej produkty
o réznym charakterze. Nie powinny to by¢ wiec
przyktadowo same prezerwy $ledziowe, ale tez
produkty Sledziowe sprzedawane luzem w la-
dzie chtodniczej czy produkty wedzone. Do
promogji warto wybra¢ ok. trzech najlepszych
produktéw, zréznicowanych dodatkowo pod
katem ceny, gramatury i rodzaju opakowania.
W przypadku wiekszych sklepéw, w ktérych
klienci dokonuja duzych zakupéw na $wieta,
warto poszerzy¢ oferte o produkty w wiekszej
gramaturze, poniewaz wiasnie w tym okresie
sg one najbardziej poszukiwane.

Przetwory miesne i rybne to przysztoscio-
we segmenty rynku. Wéréd mies pamietajmy
o szerokim wyborze drobiu, o produktach
Premium i znanych markach wedlin. Sposréd
przetworéw rybnych zapewnijmy klientom
tradycyjne produkty typu marynowane $ledzie
czy paluszki rybne, ale nie b6jmy sie nowosci
rynkowych. Nie zapominajmy tez o tradycyj-
nym karpiu i innych propozycjach rybnych na
Swigteczny stot.

Monika Dawiec
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Artykut promocyjny

Wieprzowina PQS od roku w sprzedazy

Chociaz wieprzowina od lat jest naj-
czesciej wybieranym rodzajem miesa
w Polsce, konsumenci coraz czesciej
zwracajqg uwage juz nie tylko na jej
cene, ale takze jakos¢ i Zrodto po-
chodzenia. Obserwujqc te tendencje,
juz nieco ponad roku temu Zwiqzek
»Polskie Mieso” oraz Polski Zwiqzek
Hodowcow i Producentéow Trzody
Chlewnej ,,POLSUS” opracowaty nowe
standardy jakoSci miesa wieprzowego
- Pork Quality System.

Pork Quality System (PQS) to komplek-
sowy program gwarantujacy wysoka
jako$¢ miesa wieprzowego. Sktada sie na
niego szereg wytycznych, ktére precy-
zyjnie okreSlaja zasady hodowli, uboju
i przetwoérstwa oraz mechanizmy kon-
troli jako$ci. Produkty opatrzone charak-
terystycznym, blekitnym znakiem PQS
cechuje niska zawarto$¢ tluszczu, przy
jednoczesnym zachowaniu ich trwalosci
i waloré6w smakowych. Certyfikowana
wieprzowina jest krucha i soczysta, a jej
pochodzenie mozna z tatwoscig okresli¢
— wszystkie informacje dotyczace produ-
centa znajduja sie na etykiecie.

Liderzy branzy

System jest otwarty dla wszystkich
hodowcow i przetwércow miesa wie-
przowego, a uczestnictwo w nim jest
catkowicie dobrowolne. Aby zostaé
wlaczonym do programu, nalezy jednak
spelié szereg wymagan, wynikajacych
z przyjetych w Systemie standardéw.

Przede wszystkim dotycza one zaostrzo-
nych norm bezpieczefistwa i jakoSci pro-
dukowanej zywnosci - tak, aby zaréwno
byla smaczna, jak i np. powstawatla z za-
chowaniem dobrostanu zwierzat.

System PQS stawia na $cistg wspotprace
wszystkich uczestnikow rynku, ktéra
sprzyja zwiekszeniu ich sity ekonomi-
cznej. Producenci i przetworcy, ktorzy
juz uzyskali certyfikaty PQS, stajg sie li-
derami grupy, wyznaczajac nowe, wyzsze
standardy, a jako$¢ oferowanych przez
nich produktéw przektada si¢ na uzyski-
wang za nie cene. Zyskuja réwniez han-
dlowcy, ktorzy decydujac sie na sprzedaz
wieprzowiny z certyfikatem jakosSci PQS,
zmieniaja wizerunek swoich punktéow
sprzedazy. Wplywa to na wzrost liczby
klientow, ktorzy — choé przyszli tylko po
mieso — siegajg takze po inne produkty
dostgpne w sklepie. Niebagatelng role
odgrywa tu takze zaufanie, ktérym cieszy
si¢ certyfikat — jako$¢ wieprzowiny PQS
potwierdzaja regularne, dwustopniowe
kontrole przeprowadzane w ramach Sys-
temu oraz przez niezalezng jednostke
certyfikacyjna, dzialajaca z upowaznienia
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
Certyfikat daje zatem pewnos¢, tak cenio-
ng przez konsumentow.

Wsparcie sprzedazy

Wprowadzeniu Systemu Jako$ci PQS od
samego poczatku towarzyszy ogélnopol-
ska kampania informacyjna — najwazniej-
sze informacje o Systemie pojawiaja sie
zarOwno w mediach, jak i w punktach

B s e e |

sprzedazy. Réwnolegle prowadzone sa
konkursy dla konsumentéw i szkolenia
dla branzy - producentéw, przetworcow
i dystrybutoréw, a nawet przysztych pra-
cownikoéw gastronomii.

Pomyslano tez o programie motywacyjnym
dla sprzedawcoéw - dystrybucja materia-
16w szkoleniowych (m.in. folderow infor-
macyjnych) poprzedzala pierwszg z zapla-
nowanych serie wizyt ,,tajemniczych klien-
tow”, ktérzy sprawdzali nie tylko wiedze
pracownikéw sklepow, ale takze ich zaan-
gazowanie w obsluge klienta. Najakty-
whniejsi — mieli szanse na cenne nagrody.

Dzialania prowadzone w ramach kampa-
nii przyczynily si¢ do wzrostu Swiado-
moSci nie tylko konsumentéw, ale takze
wszystkich uczestnikéw rynku. Jasne stato
sie, ze kompleksowo prowadzone dziata-
nia na rzecz wysokiej jakosci oferowanych
produktéw mogq przynosi¢ wymierne
korzysci, odczuwane w calej branzy.




POS — Znak wysmienitej wieprzowiny
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Wiecej informacji na www.wieprzowinapqs.pl
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Elegancja

stodyczy

W okresie swigtecznym konsumenci chetnie wybierajg produkty
Premium, o wyszukanych i unikalnych smakach. Stodycze
nhajwyzszej jakosci czesto petnig funkcje podarunku badz
poczestunku dla rodziny i przyjaciot, stad w sklepie nie powinno
zabraknac¢ stodkosci z najwyzszej potki, ktore umilag magiczne,
bozonarodzeniowe chwile. Wazna jest tez odpowiednia

ekspozycja.

Nie da sie ukry¢, ze stodkie produkty klasy
Premium maja duzo wyzsza cene niz zwykle
czekolady czy batony. Jednak ekskluzywne
czekolady i praliny w eleganckich opako-

waniach sa niezbedne w kazdym sklepie ze

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

wzgledu na swoja okazjonalna przydatnos¢,
wyjatkowy smak, ktérym kazdy konsument
delektuje sie z przyjemnoscig oraz wytworne
opakowanie. Zwlaszcza teraz, kiedy $wieta
coraz blizej...

A jaka jest tajemnica czekolady? Przygoto-
wywana jest ona na bazie miazgi kakaowe;j.
Ze wzgledu na zawarto$¢ masy kakaowej
mozna wyrézni¢ trzy podstawowe rodzaje
czekolady: naturalna (ciemna), mleczng i bia-
ta. Wysokiej jakosci czekolady ciemne zawie-
raja okofo 45% kakao i 25% masta kakaowe-
go. Wytrawne czekolady zawieraja nawet
80% kakao i sg bardzo stodkie. Ciemng cze-
kolade powinny regularnie spozywac¢ kobiety
w ciazy, gdyz wptywa ona na pozytywny na-
stréj kobiety oraz prawidtowy rozwéj ptodu,
0 czym mozna przypomnie¢ przysztej ma-
mie. W czekoladzie zawarte sg przeciwutle-
niacze, ktére w efekcie dobrze wptywaja na
cisnienie tetnicze. Czekolada pomaga réw-
niez w leczeniu marskosci watroby. Zwiera
rowniez duza ilos¢ magnezu, ktéry korzystnie
wptywa na ukfad nerwowy. Jak powszechnie
wiadomo czekolada réwniez dodaje wigoru
i poprawia humor.

Czekolady, cukierki, praliny — wszystkie te
kategorie ciesza sie duzym zainteresowaniem
polskich konsumentéw. | to przez caly rok.
Jak podaja badania TGl z okresu lipiec 2010
— czerwiec 2011 spozywanie czekolady w ta-

bliczkach deklaruje 81,8 Polakéw w wieku

Z OFERTY PRODUCENTA |

ZPC ,VOBRO”

W tym roku firma
Vobro oferuje klien-

tom specjalna linie

wyjatkowej szacie graficznej

Mieszko

Trufle francuskie z delikatnymi pralinami
w typowym truflowym ksztalcie, obsypane
aromatycznym syp-
kim kakao. Dostepne
w trzech smakach

- czekoladowym,
szampafiskim i po-

marainczowym
Jutrzenka Colian

Figurki Swiateczne sa
stalym elementem oferty
firmy Jutrzenka Colian na
Boze Narodzenie. W tym
roku, marka Goplana
proponuje Mikotaja

z nadzieniem o smaku

karmelowym i Aniotka

marcepanowego ‘

Kraft Food

cynamonem

i migdatami

Wedel ;
Renifer i Mikofaj to recznie %ﬁ’ ’ 3
robione figurki z mlecznej . ¥ -4

czekolady - idealne na : ' -
prezent oraz jako ozdoba

Swiatecznego stotu

Swiateczne Ptasie Mleczko
dwuwarstwowe to pianki
o smaku aromatycznej
wanilii i czekoladowe;j

stodyczy, oblane deserowa

czekolada ‘
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Zaktady Produkcji Cukierniczej ,,Vobro”

87-300 Brodnica, ul Podgdrna 78, tel. centr.: (0 56) 49 328 30, e-mail; biuro@vobro.com.pl, www.vobro.com.pl
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zainteresowaniem naszych klientéw.

Robert Jutka, Dyrektor Handlowy

W tym roku naczas Bozego Narodzenia przygotowalismy wyjatkowo bogatg oferte
wyrobéw $wiatecznych. Sa to gtéwnie bombonierki, ale takze ciastka, cukierki,
figurki adwentowe i czekoladowe miedzy innymi Sw. Mikotaja. W naszej ofercie mamy réwniez
wyroby w przestrzennych opakowaniach Batwanka, Renifera, a nawet Choinki z mieszanka cu-
kierkow czekoladowych. Dodatkowo pomyslelismy o réznych formach wsparcia sprzedazy. Do
wybranych produktéw zataczyliSmy drobne prezenty, m.in. naklejki Swigteczne, puzzle, kalen-
darzyki na 2012 rok. Poza tym do dyspozycji handlowcéw sa standy ekspozycyjne z atrakcyjna
grafika. W tym roku na wiekszosci naszych opakowan dominuje czerwien i biel, ale w produk-
tach dla dzieci wykorzystalismy petna game kolorystycznga. Zawsze jednak sa to opakowania
typowo swiateczne, atrakcyjne w swej szacie graficznej, cieszace oko i kuszaco usmiechajace
sie do klientéw. Jestem przekonany, ze oferta na Boze Narodzenie bedzie sie cieszy¢ duzym

15-75 lat; kupowanie wyrobéw czekolado-
wych pakowanych (mieszanki, bombonierki,
itp.) deklaruje 52,3% respondentéw, a spo-
zywanie pralin/czekoladek na wage 38,1%
badanych.

A jak czesto Polacy jadaja czekoladowe
sfodkosci? Na przyktad czekolade w tablicz-
kach najwiecej respondentéw, bo 33,56%

spozywa 2-3 razy w miesigcu. 29,90% ba-

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzezwosci).

danych deklaruje spozywanie czekolady
w tabliczkach raz w miesigcu lub rzadziej,
22,94% raz w tygodniu, 13,59% czesciej niz
raz w tygodniu. Z kolei wyroby czekoladowe
pakowane 37,81% badanych kupuje 2-3 razy
w roku, 30,40% raz w miesiacu, 15,74% 2-3
razy w miesiacu, 11,88% raz w roku lub rza-
dziej, 4,17% raz w tygodniu lub czesciej. Pra-
liny/czekoladki na wage 30,57% responden-
téw spozywa razmiesiacu, 25,78% 2-3 razy
w miesigcu, 22,43% 2-3 razy w roku, 11,81%
raz w tygodniu lub czesciej, 9,40% raz w roku
lub rzadziej.

Szczegbtowe informacje dotyczace marek
najczesciej spozywanych pralin/czekoladek
na wage i czekolad w tabliczkach oraz marek
najczesciej kupowanych wyrobéw czekola-
dowych pakowanych znajduja sie w zesta-
wieniach tabelarycznych.

Jak wynika z badar na przykfad wyroby
czekoladowe pakowane najwiecej badanych
kupuje 2-3 razy w roku. | z pewnoscia jed-
na z tych dat sa $wieta Bozego Narodzenia,
kiedy Polacy siegaja glebiej do swoich portfeli
i wybieraja stodycze najwyzszej jakosci, ktére
goszcza na $wiatecznych stotach lub jako po-
darunki pod choinka.

W okresie przed$wigtecznym Polacy
kupuja najwiecej stodyczy w ciagu roku.
W tym czasie konsumenci szukajg innych
produktéw niz na co dziei. Jest to okres
spotkan rodzinnych, wspélnego $wietowa-
nia, obdarowywania sie mniejszymi i wiek-
szymi prezentami. W zwiazku z tym jak
podkresla Stephane Tikhomiroff, Szef Mar-
ketingu Marki Wedel — konsumenci kupuja

SLODYCZE CZEKOLADOWE
UDZIALY WARTOSCIOWE

sierpien "10 - lipiec '11

5,6 % Drazetki .
27,2 % aekolady 6 :
34% batony/wafle "_J? :
28,9% praliny QL
4,3% inne c.

wiecej produktéw upominkowych, stworzo-
nych specjalnie na te okazje - takich jak:
czekoladowe figurki, czekoladowe ozdoby
choinkowe, eleganckie praliny czy stodycze
w $wiatecznych opakowaniach. Poniewaz
w $wieta wiecej czasu spedzamy w domu
z najblizszymi, obserwujemy, ze w tym okre-
sie konsumenci chetniej siegaja po produkty
w wiekszych opakowania, ktérymi mozna
sie dzielic.

Produkty Premium czesto kupujg takze
whasciciele duzych badZz mniejszych firm.
Wykorzystuja je jako ekskluzywne prezenty
dla pracownikéw czy kontrahentéw. Warto
wiec mie¢ tego typu stodycze w swoim skle-
pie. Jezeli klient kupuje stodycze na prezent
to istotne sa przede wszystkim szyk i elegan-
cja zewnetrzna oraz jako$¢ produktu. Mtodzi
klienci czesto wybieraja nowoczesny design,
starsi wola tradycyjne opakowania. Na pierw-
szy rzut oka to wiasnie opakowanie $wiad-
czy o ekskluzywnosci wreczonego prezentu,
potem dopiero forma i smak czekolady badz

pralin.

Czekoladowy rynek

Wedtug badari Nielsena* w okresie od sierpnia
2010 do lipca 2011 roku sprzedano prawie 157
minkgstodyczyczekoladowychza4,7 mldzfotych.

* Jrédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cala Polska, dane
roczne VI11.2010-VI1.2011 vs. VII.2009-VI1.2010
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TOP 10
Praliny/ Czekoladki na wage*
Lipiec 2010 - czerwiec 2011
*marki spozywane najczesciej przez Polakow w wieku 15-75 lat

Wedel 36,43%
Solidarnos¢ 17,10%
Wawel 15,04%
Goplana 14,91%
Mieszko 14,08%
Jutrzenka 831%
Hanka 3,99%
Odra 3,33%
Fazer 2,64%
Vobro 2,60%

rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

W poréwnaniu do badan z okresu sierpiert 2009
— lipiec 2010 wartos¢ rynku wzrosta o 5,9 p.p.
Najwyzsze udzialy wartosciowe w sprzedazy sto-
dyczy czekoladowych miafa kategoria batony i
wafle (34,1%), tuz za nig uplasowaly sie praliny
(28,9%) i czekolady (27,2%). Na dalszych pozy-

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

cjach znalazly sie drazetki (5,6%) i kategoria inne
(4,3%). Wzrost sprzedazy (ujecie wartosciowe)
odnotowano w segmencie pralin o +0,5 p.p.

Jezeli przyjrzymy sie lokalizacjom sprzedazy
to interesujace nas praliny najwyzsze udziaty
wartoéciowe w sprzedazy odnotowaty w su-
permarketach (52,7%). Na dalszych miejscach
znalazly sie hipermarkety (21,9%), Srednie
sklepy spozywcze (10,5%), duze sklepy spo-
zywcze (8%), mate sklepy spozywcze (6%)
i sklepy winno-cukiernicze (0,8%).

Czekolady natomiast w badanym okresie naj-
lepiej rotowaty w supermarketach (47,2%). Dal-
sze miejsca to $rednie sklepy spozywcze (16,6%),
hipermarkety (13,9%), mate sklepy spozywcze
(11,1%), duze sklepy spozywcze (10,2%), sklepy

winno-cukiernicze (0,9%) i kioski (0,1%).

Wiasciwa ekspozycja

Co generuje stodkie zyski przed Swietami?
Wzmozona promocja, przyciagajace oko
Swigteczne opakowania, specjalnie przygoto-
wane na ten czas nowosci produktowe oraz
wyrdzniajace sie ekspozycje sklepowe.

Najodpowiedniejsza  forma  ekspozycji
dla marek Premium sa osobne stojaki ze
Swigteczng grafika, ktére mozemy umiesci¢
w miejscach, gdzie klienci beda poszukiwali
stodkosci z wyzszej pétki, na przyktad w dzia-

le z drogimi alkoholami. Innym dobrym roz-

wigzaniem jest tez wydzielenie jednego re-
gatu na stodycze i utozenie ekskluzywnych
bombonier na gérnej potce, ale na poziomie
wzroku kupujacego.

Pamietajmy takze, ze wszystkie wyroby
czekoladowe powinny by¢ przechowywane
w temperaturze pokojowej, ktéra nie po-
winna przekracza¢ 20 stopni C. Lod6éwka
nie jest dobrym miejscem dla czekolady. Od
niskiej temperatury na wyrobach czekolado-
wych pojawia sie biaty nalot, ktéry co prawda
nie psuje smaku, ale wyglada nieestetycznie
i czesto klienci mylg ten fakt i posadzaja pro-
dukt o nieswiezo$¢. Odpowiednio przecho-
wywana dobrej jakosci czekolada powinna
sie blyszcze¢ i by¢ gladka w dotyku. Nalezy
pamieta¢ réwniez o tym, aby do czekolado-
wych smakotykéw nie miafo dostepu $wiatto
stoneczne.

Kluczowa kwestia dla detalistow, w okresie
przedswiatecznym jest zadbanie o szeroka
i réznorodna oferte produktowa. ,Konsu-
menci w tym okresie, szukajg innych niz za-
zwyczaj artykutéw, zwracajac wieksza uwa-
ge na jego atrakcyjny wyglad oraz jakos¢,
a mniejsza na jego cene. Konsumenci szukaja
w sklepach swoich ulubionych produktéw
w wiekszych opakowaniach, by méc podzie-
li¢ sie nimi z cafg rodzing” — podpowiada Ste-

phane Tikhomirof.

CZEKOLADY
LOKALIZACJA SPRZEDAZY, WARTOSCIOWO
sierpien '10 - lipiec'11

13,9%
47,2%
10,2%
16,6%
11,1%

1%

hipermarkety > 2 500 mkw.
supermarkety < 2 500 mkw.
duze sklepy spozywcze
Srednie sklepy spozywcze
mate sklepy spozywcze

nielsen

sklepy winno-cukiernicze i kioski

PRALINY
LOKALIZACJA SPRZEDAZY, WARTOSCIOWO
sierpien 10 - lipiec '11

0,P%

21,9%

21,9% hipermarkety > 2 500 mkw.

52,7% supermarkety < 2 500 mkw.
8% duze sklepy spozywcze —-
10,5% srednie sklepy spozywcze O-
6% mate sklepy spozywcze ,;J: .
0,9%  sklepy winno-cukiernicze i kioski (9_
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Na sklepowych pétkach powinny znalez¢
sie dodatkowo inne niz na co dzier sto-
dycze. Okres Bozego Narodzenia to czas
zwiekszonych zakup6w produktéw czekola-
dowych, i jak przyznaje Agnieszka Dziwok,
Kierownik Marki Mieszko — dla producen-
tow pralin to czekoladowe zniwa. Na $wia-
tecznej liscie zakupéw nie moze zabraknaé
stfodkiego upominku dla rodziny i bliskich.
Konsumenci chetniej siegaja po specjalnie
przygotowane czekoladki z motywem bo-
zonarodzeniowym. Eleganckie bombonierki
czy pudetka zdobione srebrem lub zlotem
to idealny prezent pod choinke. Aby spra-
wi¢ przyjemno$¢ sobie i swoim bliskim,
konsumenci poszukuja réwniez familijnych
opakowan $wigtecznych w formie toreb czy
pudetek z czekoladkami.

Pamietajmy takze o tabliczkach czekolady,
zwlaszcza w wiekszych i twardych opako-
waniach z motywem bozonarodzeniowym.

Niezbedne beda takze czekoladowe stod-

RAPORT
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Anna Grotowska, Brand Manager
Jutrzenka Colian Sp.z 0.0

W okresie poprzedzajacym Boze Narodzenie, konsumenci najchetniej wybieraja stodycze z okazjo-
nalnej linii produktéw, przygotowanej specjalnie na swieta. Najwieksza popularnoscia ciesza sie te

z nich, ktére wyrdzniajg sie oryginalnym smakiem i posiadaja atrakcyjng szate graficzna opakowan.
Dlatego, z roku na rok, staramy sie przygotowywac kolejne atrakcyjne propozycje. W tym sezonie, az
80% stodyczy z oferty Jutrzenki Colian przygotowanej na Boze Narodzenie stanowig produkty marki
Goplana. Szczegdlnie polecamy bombonierke Happy Hours, zawierajaca mini praliny koktajlowe oraz
Mieszanke Teatralng - cukierki w czekoladzie. Hitem naszej oferty, juz od lat, sa figurki w czekoladzie
z nadzieniem w dwdéch smakach: karmelowym i marcepanowym. Proponujemy tez czekolady: Ory-
ginalng Mleczng oraz Klasyczna Gorzka, notujace najwyzsza rotacje na pétce. W listopadzie i grudniu
sprzedaz oferowanych przez nas produktéw rosnie o 30-40% w stosunku do $redniej z poprzednich

miesiecy. Mamy nadzieje, ze w tym sezonie osiggniemy poréwnywalne wyniki sprzedazy.
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kosci w $wigtecznych ksztattach — gféw-
nie Mikofaje i renifery. Tego typu produkty
przyniosg niemate zyski w okresie Mikota-
jek i pézniej Swiat Bozego Narodzenia. Nie
przegapmy odpowiedniego momentu i juz
zacznijmy komponowac¢ Swiateczny stodki
asortyment.

Monika Dawiec

reklama

TOP 5
Czekolada w tabliczkach*
Lipiec 2010 - czerwiec 2011

*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75 lat

Wedel 39,42%
Alpen Gold 22,54%
Milka 21,03%
Goplana 10,14%
Wawel 8,35%

irédto: Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC
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Tradycja
biesiadowania

Okres przedswigteczny to czas, kiedy rosnie sprzedaz
alkoholi. Polacy oczarowani magia Swigt decyduja sie na
trunki Premium, zwlaszcza whiskey, koniak czy brandy, ktére
najczesciej kupowane sg na prezent. W ofercie sklepowej nie
moze zabrakngc takze czystej wodki, jak rowniez wiekszego
wyboru win, w tym takze szampanow, ktore uswietniajg

Swigteczne wieczory.

Od czaséw staropolskich wéréd najbardziej
znanych gatunkéw polskich trunkéw znajdo-
waly sie réznego rodzaju wédki ziotowe, mio-
dowe i wisniowki. Do dzi§ stanowig one nie
tylko znane i popularne napitki, ale takze dzie-
dzictwo tradycji, ktéra kultywowana jest pod-
czas spotkan przy tradycyjnym polskim stole.

Polskie alkohole znane sa na calym $wie-
cie, a ich historia siega odlegtych czaséw.
Niezaprzeczalnie polska kr6lowa alkoholi moc-
nych jest wodka, ktéra ma status trunku naro-
dowego i silnie wpisana jest w polska historie
i kulture. To dziedzictwo przekazywane z po-
kolenia na pokolenie, od ponad szesciuset lat.
Nie od dzisiaj polskie wodki naleza do Scistej
Swiatowej czoféwki. tacza tradycyjna recep-
ture z potega marketingu. Potwierdzeniem ich
klasy sa odnoszone od lat sukcesy na najwaz-

niejszych $wiatowych konkursach spirytualiéw.

Procenty w liczbach

Wedltug badain Nielsena* w okresie od
sierpnia 2010 roku do lipca 2011 roku rynek
alkoholi mocnych osiagnat wartos¢ prawie 11
mld ztotych. Za taka sume sprzedano ponad
253 min litréw alkoholi mocnych. Najwyzsze
udziaty wartosciowe i iloSciowe w sprzedazy
uzyskata bezkonkurencyjnie woédka, odpo-
wiednio 88,5% i 90,1%. Chociaz, jak podaja
badania Nielsena, wédka jako jedyna z katego-
rii alkoholi mocnych w ciagu roku odnotowata

spadek — wartosciowo o -1,6% p.p. ilosciowo

0-1,1 p.p. Widoczny wzrost wartoéciowy z ko-
lei odnotowata whisky o +1,3 p.p.

Od sierpnia 2010 do lipca 2011 udziaty
wartosciowe whisky w sprzedazy alkoho-
li mocnych to 6,3%. Na dalszych pozycjach
uplasowaly sie: brandy & cognac (2,3%),
likiery (1,6%), gin (0,7%). Przygladajac sie
blizej badaniom rynkowym, warto tez zwr6-
ci¢ uwage na bardzo optymistyczne wyniki
uwzgledniajace lokalizacje sprzedazy woédki
(w ujeciu wartosciowym). Otz w okresie sier-
pieri 10 — lipiec "11 woédka najlepiej sprzeda-
wala sie w sklepach spozywczych o Sredniej
powierzchni (28,9%), supermarketach (23,4%)
i matych sklepach spozywczych (22,2%).

Jezeli przyjrzymy sie badaniom konsu-
menckim przeprowadzonym przez Instytut
MillwardBrown SMG/KRC w okresie od lipca
2010 do czerwca 2011 zauwazamy, Ze spozy-
wanie wodki deklaruje 47,1% Polakéw w wie-
ku powyzej 18 lat. Najwiecej badanych, bo
52,5% pije wodke kilka razy w roku. 18,28%
raz w miesigcu, 15,73% 2-3 razy w miesiacu,
9,53% raz w roku lub rzadziej, 4,44% raz w ty-
godniu lub czesciej.

Szczegbtowe informacje dotyczace marek
wodki spozywanej najczesciej przez petnolet-
nich Polakéw, ktérzy zadeklarowali jej spozy-
wanie znajduja sie w zestawieniu tabelarycz-
nym TOP 15.

* Jr6dto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cala Polska, dane
roczne VI11.2010-VI1.2011 vs. VII.2009-V11.2010

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

0 wychowaniu w trzezwosci).
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Louis Vuitton Moét Hennessy

o wodek czystych. Ich pozycja jest silna, ale obserwujemy tez rosngce spozycie win i

szampanow

i rosnacych potrzeb konsumentéw.

Marcin Chylinski, Brand Manager Moét & Chandon

Rynek alkoholi mocnych w Polsce w duzej mierze zdominowany zostat przez marki

oraz whisky i koniakdéw, tych ostatnich takze w koktajlach. Oznacza to, ze zmienia sie kultura
spozywania alkoholu, Polacy powoli przekonuja sie do alkoholi jakosciowych oraz do taczenia
alkoholi w koktajlach. Wiaze sie z tym zmiana miejsca konsumpcji zdomdw na rzecz baréw i
klubéw. W portfolio Moét Hennessy znajduja sie marki z réznych kategorii alkoholi Super Premium
(Belvedere Vodka, szampany Moét & Chandon, Dom Pérignon, whisky Glenmorangie i Ardbeg oraz

koniak Hennessy), dzieki temu mozemy w petni odpowiadac na potrzeby zmieniajacego sie rynku

Wina, wina dajcie...

Od sierpnia 2010 roku do lipca 2011 roku
jak podaje Nielsen sprzedano ponad 105 min
litrow wina za ponad 1,8 mld ztotych.

Warto tez doda¢, ze w poréwnaniu do okre-
su rok wezesniej odnotowano wzrost wielkosci
sprzedazy o +6,5 p.p. oraz wzrost wartosci
sprzedazy o +5,7 p.p. Najwyzsze udziaty war-
tosciowe odnotowaly wina stotowe (62,1%).
Na dalszej pozycji uplasowaty sie wina desero-
we i wermuty (22,8%), wina musujace i szam-
pany (14,9%), inne (0,2%).

A jakie wina pija Polacy? Wedtug badan TClI

w okresie od lipca 2010 do czerwca 2011 spo-

TOP 15
Wodka*
Lipiec 2010 - czerwiec 2011
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw
w wieku powyzej 18 lat

Zotadkowa Gorzka 22,01%
Finlandia 12,53%
Absolwent 10,86%
Bols Vodka 10,48%
Zubréwka 7,80%
Sobieski 7,15%
Luksusowa 7,12%
Wyborowa 6,98%
Soplica 3,56%
Smirnoff 3,46%
Pan Tadeusz 3,32%
Absolut Vodka 3,12%
Stock 2,86%
Wisniowka 1,96%
Maximus Vodka 1,71%

rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Zywanie wina zadeklarowato 40% petnoletnich
Polakéw. Podobnie jak w przypadku alkoholi
mocnych najwiecej respondentéw zadekla-
rowato spozywanie wina kilka razy w roku
(46,55%). 2-3 razy w miesigcu wino pija
20,10% badanych, raz w miesigcu 16,51%, raz
w roku lub rzadziej 8,71%, raz w tygodniu lub
czesciej 8,13%.

Najwiecej Polakéw powyzej 18 roku zy-
cia spozywa wino czerwone pétwytrawne
(42,14%). 37,22% badanych pija wino czer-
wone stodkie/deserowe, 23,78% czerwone
wytrawne, 22,98% biafe pétwytrawne, 21,13%
biate 11,81%
11,12% biafe wytrawne.

stodkie/deserowe, ré6zowe,

Ze wzgledu na zblizajace sie $wieta warto
tez przyjrze¢ sie badaniom konsumenckim
dotyczacym preferencji  Polakéw odnosnie
win musujacych/szampandéw. Ich spozywanie
deklaruje 42% petnoletnich respondentéw.
54,3% deklaruje picie win musujacych/szam-
panéw raz w roku lub rzadziej, 39,56% 2-3
razy w roku, 4,12% raz w miesiacu, 1,61% 2-3
razy w miesigcu, 0,41% raz w tygodniu lub
czescieyj.

Szczegbtowe informacje dotyczace marek
win spozywanych najczesciej przez Polakéw
w wieku powyzej 18 lat, ktérzy zadeklarowali
ich spozywanie znajduja sie w zestawieniach
tabelarycznych TOP 15.

W  okresie  $wigteczno-noworocznym
sprzedaz alkoholu wyraznie wzrasta. Dotyczy
to zaréwno alkoholi mocnych, jak i win. Jak
podkresla Anna Zatuska, PR Manager CEDC
wzrosty generuja wszystkie gatunki wina, ale
najwieksze ozywienie notuje sie wtedy w ka-

tegorii win musujacych, ktére osiagaja w tym

czasie najwieksza cze$¢ rocznego obrotu.
Inne alkohole réwniez maja wtedy $wietne
wyniki. ,Przyktadowo, kategoria brown spirits
w czwartym kwartale generuje nawet 40%
rocznej sprzedazy. Okres $wiateczny to dla
branzy alkoholowej czas wyjatkowo wazny,
dlatego poswiecamy niezwykle duzo pracy,
aby przygotowac¢ sie do niego jak najlepiej”

- przyznaje.

TOP 15
Wino musujace/ szampan*
lipiec 2010 - czerwiec 2011
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw
w wieku powyzej 18 lat

Dorato 33,41%
CIN&CIN 24,64%
Russkoje Igristoje 15,32%
Michel Angelo 8,75%
Martini Asti 4,03%
Carlo Rossi Sparkling 2,81%
Gran Cinzano 2,67%
Cobemckoe/Sovietskoje 2,53%
Asti Cinzano 2,20%
Andre 1,05%
Afrodite 1,02%
Andre Gallois 0,70%
Gran Festa 0,67%
Moet & Chandon 0,63%
Piper Heidsieck 0,35%

#rodto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Adam Browarczyk, Z-ca Dyrektora Handlo-
wego ,JANUS” S.A. dodaje, ze w ostatnich
latach obserwuje sie w okresie przed$wigtecz-
nym znaczny wzrost sprzedazy win i whisky.
W przypadku whisky klienci szukaja produk-
téw w cenie okoto 40 zlotych, a w przypadku
win produktéw w przedziale cenowym 12-18

zlotych.

Potka z procentami

Czas $wiat to okres, kiedy zazwyczaj kon-
sumenci pozwalajg sobie na odrobine wiecej
luksusu. Kupuja towary drozsze niz zwykle.
Widac¢ to na stofach, na ktérych czesciej poja-
wiaja sie produkty klasy Premium. Tendencja

ta dotyczy réwniez alkoholi mocnych, ktérych
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WODKI
LOKALIZACJA SPRZEDAZY, WARTOSCIOWO

sierpien "10 - lipiec'11

2,2%6, 7%

28%

6,7% hipermarkety > 2 500 mkw.

8,3% supermarkety < 2 500 mkw.

28% duze sklepy spozywcze

21,5% srednie sklepy spozywcze

9,7% mate sklepy spozywcze S
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wzrost sprzedazy odnotowuja znani produ-
cenci.

Konsumenci chetniej siegaja po produkty
kojarzone z luksusem, ktére charakteryzuje,
doskonaty smak, ale réwniez piekne opako-
wanie. Pojawiajace sie na rynku limitowane
opakowania trunkéw czesto wybierane sa na
bozonarodzeniowy prezent.

Waznym aspektem przed$wigtecznych za-
kupéw jest takze zblizajacy sie Nowy Rok
i zwigzana z nim zabawa sylwestrowa. To
okres, w ktérym duzym powodzeniem, obok
alkoholi mocnych, ciesza sie takze wina musu-
jace i szampany — nadal traktowane jako pro-
dukty sezonowe.

Jak podkresla Piotr Huget, Market Insights
and Trade Marketing Manager, Brown-For-
man Polska Sp. z 0.0. okres Swigteczno — no-
woroczny to szczegblna okazja do tego, aby
przyciagna¢ uwage konsumentéw i skfoni¢
ich do konkretnego zakupu, a w konsekwen-
cji przywiaza¢ do marki. Dlatego tez produ-
cenci i dystrybutorzy szczegdlnie przygotowu-
ja w tym czasie liczne promocje. Najnowsza
propozycja w ofercie Brown — Forman jest
Finlandia 101°, w ktérej doskonate cechy Fin-
landia® Vodka zostaly wzbogacone o silniej-

sza dawke intensywnych doznan smakowych

i wyjatkowa zawartoscig alkoholu: 50,5%.
Nowa Finlandia 101° oferuje Swiezy aromat
naturalnie destylowanego spirytusu, inten-
sywna nute jeczmienia oraz wykoriczenie
nacechowane utrzymujacym sie pieprznym
posmakiem szczegblnie przemawiajacym
do mitosnikéw wodki, ktérzy poszukuja nie-
zréwnanej mocy i czystos¢ smaku.

Kazdy detalista powinien pamieta¢, aby
przed Swietami w ofercie sklepu mie¢ takze
tradycyjne, polskie towary. Polacy przykfa-
daja duza wage do naszych rodzimych pro-
duktéw. Sa one cenione réwniez w okresie
Swiat. | jak zauwaza Jolanta Siemaszko, Kie-
rownik Dziatu Marketingu Slaskiej Wytworni
Wédek Gatunkowych Polmos Bielsko —Biata
SA takim alkoholem jest na przyktad Extra
Zytnia.

W okresie przed$wigtecznym, jak przy-
znaje Aleksandra Dudek, Bacardi-Marti-
ni Polska Sp. z o0.0., firma nie zapomina o
swoich konsumentach i co roku wychodzi
naprzeciw ich oczekiwaniom. Zblizajace
sie Boze Narodzenie oraz Sylwester to czas,
kiedy na polskim rynku alkohole z nasze-
go portfolio pojawia sie w Swigtecznej od-
sfonie. Limitowane opakowania, np. ginu
Bombay Sap.p.hire na pewno sprawdzg sie
jako bozonarodzeniowy prezent, a ich smak
stanowi¢ bedzie doskonate tfo spotkar z naj-
blizszymi. Natomiast na mitosnikéw szam-
panskiej zabawy czekaja produkty z rodziny
Laurent-Perrier.

Janus S.A. z kolei przygotowal na okres
Swiateczny zestawy promocyjne Hunting Lod-
ge Whisky z dwoma szklankami oraz Brandy
Grand Cavalier z dwoma kieliszkami.

Swieta to okres, kiedy konsumenci pozwa-
laja sobie na zakup towaréw drozszych niz
zwykle, ale takze szukaja atrakcyjnych on-
packéw, ktére moga wykorzystaé, jako pre-
zenty. W zwiazku z tym CEDC wprowadza na
rynek tego rodzaju zestawy. W $wigtecznych
on-packach CEDC znajdg sie¢ w tym roku
m.in.: likier Cointreau z kieliszkiem koktaj-
lowym, Jim Beam ze szklankami oraz Cam-
pari, Cinzano i Jaegermeister w specjalnych
opakowaniach. Dodatkowo dla wielbicieli

Metaxy, marka wprowadza litrowa butelke

wariantu 5%, natomiast Campari pojawi sie
w sklepach w limitowanej wersji z etykieta
zaprojektowang przez brazylijskiego malarza
Romero Britto.

Na przestrzeni lat okres przygotowarn do
Swiat rozszerzyt sie. Konsumenci czesto za-
czynaja robi¢ $wiateczne zakupy diugo przed
Wigilig, dlatego warto rozpoczaé przygoto-
wania bardzo wczesnie. Niezwykle wazna
jest dostepnos¢ w sklepie marek, ktére kon-
sumenci znajq i ktérym ufaja. Podczas spo-
tkan z rodzing i przyjaciétmi wszystkim zalezy
na swobodnej atmosferze oraz pozostawieniu
pozytywnego wrazenia. Z tego wzgledu kon-
sumenci nie ryzykuja podczas Swiatecznych
zakupéw, ale szukajg produktéw o dobrej,
znanej im jakosci, kt6ra na pewno bedzie od-
powiada¢ ich gosciom. ,Jesli chodzi o wina
ich wyborem jest z reguty Carlo Rossi, w ka-
tegorii wodek liczymy, ze postawia na Bialg
Zubréwke lub Bolsa” — dodaje Anna Zatuska,
PR Manager CEDC.

Druga, niezwykle istotng rzecza, jest od-
powiednie ustawienie towaru na pétkach.
Kupujacy musza mie¢ produkty w zasiegu
wzroku, a ich ekspozycja powinna w subtelny
sposéb przyciaga¢ uwage. CEDC oferuje na
przyktad standardy ekspozycji w zaleznosci
od wielkosci sklepu i stara sie przekazywaé
je wiascicielom, aby mogli w jak najlepszy
sposéb  wykorzysta¢ pétkowa przestrzen.
Zaleznie od wielkosci placéwki handlowej
stosowane sg tez dodatkowe Srodki popra-
wiajace widocznos¢ poszczegdlnych marek.
Na sezon $wigteczny niektére marki przygo-
towaty specjalne ekspozytory przykuwajace
uwage konsumentéw, niektére z elementami
nawiazujacymi do zimy.

Istotng kwestia, na ktéra zwraca uwage
Adam Browarczyk jest przygotowanie w kazdej
kategorii produktéw, jednego, ktory bedzie hi-
tem cenowym i odpowiednio wyeksponowac
cene tego produktu.

JesteSmy krajem z tradycja biesiadowania,
wiec okres przed Bozym Narodzeniem jest dla
zaréwno dla producentéw alkoholi, jak i de-
talistow jednym z najbardziej dochodowych
w roku.

Monika Dawiec
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Barszcze — majq
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e Tarsmak

Majonez stofowy firmy

wiecej kostek na

Swieta!

Tarsmak to produkt o wy-

sokiej jakosci i prawdzi-

‘ wym polskim smaku

Nestlée Polska

Ekspresowy Barszcz Czerwony
+ bez dodatku konserwantow i glu-
taminianu sodu to uniwersalna
. propozycja marki WINIARY na co

o dzier i od $wieta

Fruktus

Satatka Szwedzka jest dosko-
nalym dodatkiem do tradycyj-
nych drugich dan obiadowych
oraz wszelkiego rodzaju kana-
pek, hamburgerow, tostow

Podravka

Vegeta do bigosu to gotowa
mieszanka specjalnie wyselek-
cjonowanych ziét i suszonych

warzyw, skomponowana tak,

by bigos miat wyrazisty smak

‘ i optymalna ostro$¢

WSP ,,Spoiem”

PROMOCIE Majonez Kielecki w promo-
B

cyjnym opakowaniu
+150 ml gratis.

‘ Pojemnos¢ 850 ml
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Swiateczne
niezbedniki

Sol i pieprz, produkty uniwersalne, ziotowe mieszanki oraz
specjalistyczne przyprawy do konkretnych dan - te towary mozemy
dopisac do listy przedswiagtecznych niezbednikéw. Oprocz nich
pamietajmy o roznego rodzaju sosach, dressingach oraz zupach

Z proszKu, zwtaszcza czerwonym barszczu.

Wéréd szerokiego rynku przypraw suchych
nalezy wyrézni¢ réznego rodzaju mieszanki
specjalistyczne na przykfad do ryb czy kurcza-
ka; przyprawy uniwersalne oraz monoprzypra-
wy (bez dodatku soli).

W okresie przed$wigtecznym znaczaco ro-
$nie sprzedaz przypraw uniwersalnych, po-
niewaz, jak sama nazwa wskazuje, mozna je
wykorzysta¢ niemalze do kazdego dania przy-
gotowywanego na $wigteczny stot. Jak podkre-
Sla Katarzyna Skrzypczak, Junior Brand Mana-
ger Podravka Polska konsumenci coraz chetniej
kupuja tez przyprawy dedykowane konkret-
nym potrawom popularnym w tym okresie, jak
na przyktad przyprawe do ryb, bigosu czy dar
z grzybow.

Jakie sg preferencje konsumentéw w tej
kategorii? Wedtug badania TCI przeprowa-
dzonego przez Instytut MillwardBrown SMG/
KRC w okresie od lipca 2010 do czerwca 2011
wynika, ze przyprawy spozywa 88,6% Polakéw
w wieku 15-75 lat.

Najwiecej, bo 30,74% badanych deklaruje
spozywanie przypraw 3-4 razy w tygodniu,
26,91% spozywa je codziennie, 16,96% 2
razy w tygodniu, 15,76% 5-6 razy w tygodniu,
9,64% raz w tygodniu lub rzadziej. Szczego-
towe informacje dotyczace marek przypraw
spozywanych najczesciej przez respondentéw,
ktorzy zadeklarowali ich spozywanie znajduja
sie w zestawieniu tabelarycznym TOP 15.

W przypadku przypraw warto tez pamietac,
ze klienci zazwyczaj nie planuja jakie dokfad-
nie produkty kupia. Czesto decyzja ta zapa-
da w sklepie przy pofce z przyprawami badz

nawet juz przy ladzie. Dlatego tez niezwykle
wazna jest wlasciwa ekspozycja i Swiateczne

promocje.

Przetwory,
sosy i dressingi

Rynek przetworéw owocowo-warzywnych
jest niezwykle trudny i zageszczony. Kilkana-
Scie lat temu istniato zaledwie kilku wiodacych
producentéw branzowych — aktualnie jest ich
kilkadziesiat.

Swieta to czas najwiekszej sprzedazy, ktéra
wzrasta wowczas $rednio o 40%. ,Przygotowa-
nia do tych goracych okreséw rozpoczynajq sie
juz we wrzesniu, kiedy to planujemy konkret-
ne dziatania zwiekszajace sprzedaz, np. akcje
informacyjne w gazetkach, promocje cenowe,
wprowadzanie nowosci czy zwiekszenie gra-
matury wybranych produktéw” - przyznaje
Barbara Grzywacz, Dyrektor Dziatu Handlu i
Marketingu firmy Urbanek.

Najwiekszym powodzeniem cieszg sie:
chrzany, ¢wikfa, a takze produkty przystawko-
we, np. papryki, pieczarki i ogorki.

Pamietajmy tez o gotowych sosach, beda-
cych ratunkiem dla zapracowanych gospodyn
domowych, ktére w ostatniej chwili przybiegna
do sklepu po gotowy produkt. Sosy bedace
uzupetnieniem segmentu rynku dan gotowych
sa dodatkiem nadajacym potrawom niepowta-
rzalny smak i aromat. Dawniej, ich receptura
stanowifa tajemnice rodzinna, przechodzac
z pokolenia na pokolenie. Aktualnie, w czasach
intensywnego rozwoju, wiedza ta zostata wyko-

rzystana do wytwarzania gotowych sosow.
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Teresa Gondek, Wiasciciel
Tarsmak Sp. j.

W okresie $wigtecznym wsrod

' konsumentéw zdecydowanie
rosnie apetyt na lepsze jakosciowo artykuty
spozywcze, wowczas czesciej siegamy po droz-
sze ale smaczniejsze produkty, sporzadzane
wedtug tradycyjnych receptur.

W naszej kategorii produktow tradycyjny ma-
jonez, sos tatarski, sos czosnkowy i musztarda
to produkty, ktorych nie powinno zabraknac¢ na
Swigtecznym stole, dlatego nalezy je uwzgled-
ni¢, planujac $wigteczne zatowarowanie sklepu.
Majac na uwadze preferencje zakupowe
klientéw, warto zadbac, aby w ofercie sklepu
znalazly sie zaréwno produkty z pétki Premium,
jaki produkty tanie, zachecajace przed wszyst-
kim cena. Swieta w Polsce s3 mocno zwiazane
ztradycja, dlatego réwniez produkty regio-
nalne w tym okresie notujg znaczne wzrosty
sprzedazy i nalezy zadbac o ich dostepnosc.

Niewatpliwy wptyw na wysoka sprzedaz so-
séw ma ich uniwersalnos¢ — produkty te uzy-

wane sa przez szerokie grono klientéw w réz-

nym przedziale wiekowym. Co decyduje o ich
popularnosci? ,Z pewnoscia cena i doskonafa
jakos¢ produktéw. Przy minimalnym wkfadzie
czasowym i finansowym klienci otrzymuja bo-
wiem doskonaty dodatek do mies lub maka-
ronu. | to dla trzech lub nawet czterech os6b”
— dodaje Jerzy Kurowski, Dyrektor ds. Sprzeda-
2y i Marketingu Cykoria S.A.

Oczywiscie nie bedzie Swigt bez majonezu,
ktory jest dopetnieniem na przykiad tradycyjnej
warzywnej safatki. Marka WINIARY stara sie jak
najlepiej wykorzysta¢ ten wazny dla kategorii
majonezéw okres. W zwiazku z tym dba o state
zaopatrzenie sklepow. W ten sposéb chcemy
wyeliminowa¢ lub przynajmniej zminimalizo-
wac ryzyko wystapienia brakéw na potce, ktére
wzrasta w czasie wzmozonej przedswigtecznej
sprzedazy. Staramy sie, aby w sklepach pojawi-
ty sie dodatkowe ekspozycje na paletach, a w
miare mozliwosci réwniez dyspensery przy pro-
duktach komplementarnych (np. jajka, groszek

w puszce, ogorki konserwowe itp.)” — mowi

pegust?

Wezystko czedo frzeba

Barbara Kamifiska, Senior Category Specialist
w kategorii kulinarnej, Nestlé Polska.

Z punktu widzenia detalistow szalenie wazne
w okresie $wiat jest odpowiednie zatowarowanie
i rozpoczecie dziafaii promocyjnych. Jak infor-
muje Wiesfawa Gawroriska, Zastepca Prezesa
ds. Handlowych WSP ,Spofem” w sezonie rosnie
przede wszystkim zapotrzebowanie na ,trady-
cyjne” smaki, a wiec np. sosy biate jak: tatarski,
chrzanowy czy czosnkowy, zatem warto zadbac,
zeby w tym czasie nie zabrakfo ich na pétkach.
Réwnie istotna jest ekspozycja — jesli to mozliwe
w Srodkowej czesci potki na wysokosci wzroku
klienta lub w postaci dodatkowych wystawek.

Na podstawie badan rynkowych przepro-
wadzonych przez Nestlé, producent rekomen-
duje umieszczenie majonezu na pélce przede
wszystkim w poblizu podobnych kategorii, czy-
li takich produktéw jak: ketchupy, musztardy,
sosy majonezowe, sosy satatkowe, dressingi.
Dodatkowe ekspozycje z majonezami i sosami

majonezowymi mozna ustawia¢ w giéwnych

reklama
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alejach, obok warzyw i wedlin oraz przy pro-

duktach komplementarnych.

Zupy w torebkach

Przy okazji $wiat koniecznie trzeba tez wspo-
mnie¢ o zupach w torebkach, ktére w tym
czasie rosng réwnie mocno co przyprawy. Klu-
czowe tutaj sa oczywiscie zwigzane z bozona-
rodzeniowa tradycja barszcze czerwone, w kt6-
rych prym wioda dwie marki Knorr i Winiary.
Ze wzgledu na fatwos¢ przygotowania oraz
smak nieodbiegajacy od tradycyjnie przyrza-
dzonego, zjednuja sobie wielu konsumentéw.

Tutaj szczegoblnie nie nalezy zapominac
o odpowiednim zatowarowaniu przed$wig-
tecznej pétki, bo z pewnoscig bedzie to zna-
czaca pozycja w obrocie sklepu.

Rekomendowany asortyment jest uzaleznio-
ny od formatu sklepu. Jesli przestrzerr pétko-
wa na to pozwala, warto zaopatrzy¢ sie takze
w rozne warianty stanowigce urozmaicenie

Swiatecznych dan. Oprdcz wlasciwego zatowa-

RAPORT

‘ BOZE NARODZENIE W HANDLU

sklepu.

Sebastian Ostrowski, Starszy Specjalista ds. Zarzadzania Kategorig

Przedswigteczny sezon na przyprawy i zupy w torebkach warto wykorzysta¢ zwiek-
szajac ekspozycje na potce, poswiecajac korcdwke regatu badz dodatkowe miejsce w
strefie przykasowej. Doskonatym miejscem na wygenerowanie dodatkowego impulsu szczegdlnie
do zakupu przypraw jest ekspozycja przy produktach komplementarnych, czyli takich, z ktérymi
zwykle sie ich uzywa - chtodnia z miesem, stoisko z warzywami, regat z zupami w proszku czy
bulionami, czy nawet ekspozycja makaronéw. Dodatkowy impuls zakupowy z pewnosciag pomoze

wykorzysta¢ potencjat goragczki zakupdw przedswigtecznych i pozytywnie wptynie na sprzedaz

Unilever Polska

rowania sklepu istotna jest takze odpowiednia
ekspozycja produktéw. Barbara Kaminska pod-
powiada, ze aby zwiekszy¢ obrét, nalezy nie
tylko zagwarantowa¢ produkty na poétce, ale
tez przygotowa¢ dodatkowe miejsca sprzedazy
w punktach o duzym natezeniu ruchu klientow
lub przy produktach komplementarnych oraz
zapewnic¢ przyciagajaca uwage reklame. Takie
dziafania zwieksza szanse na to, ze klient zwr6-
ci uwage na produkt i chetnie go kupi.

Warto réwniez pamietac o tym, ze w okresie

przed$wigtecznym klienci kupujg wiecej pro-

duktéw, a dobrej oferty szukaja czesto w gazet-
kach. Dlatego czynnikami, ktére wplywaja na
wyb6r miejsca przediwiatecznych zakupéw,
a takze skianiaja do zakupéw nieplanowa-
nych, sa promocje, np. 3 za 2 lub 3+1 gratis,
a takze obnizki cen. Organizowanie promogji
niewatpliwie buduje lojalnos¢ klientéw wobec
sklepu, a komunikowanie ich w gazetkach oraz
bezposrednio w sklepie zwieksza atrakcyjnos¢
punktu handlowego oraz szanse na wyb6r wia-
$nie tego miejsca na dokonanie zakup6w.

Monika Dawiec

reklama
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DLA SKLEPOW

Czas trwania promocji: od 3. 10 = 3 1. 12.20 1 1

- ogérka konserwowego Specialite 900
- salatki szwedzkiej Specialite 900
- satatki pysznej Specialite 900

- chrzanu 180 lub 320

S

DLA'SKLEPOW

mikser lub
suszarka lub blender

czajnik bezprzew.

lub toster lub gofrownica

2 | 000 zl nagrodg jest !
LA zelazko lub
L] awigacja lub mikser z misq
nagrodgq jest

mini wieza lub
odkurzacz lub ekspres do kawy

8000

com.pl - Wyd

Jednoczesnie trwa PROMOCJA dla Konsumentowz nagrodami. A w niej wycieczkaw ALPY dla 2 0s6b lub narty lub plecak.

nagrodgq jest

reklama

pcja [ S0s TATARsSKI

omogji:

b

Tars™

—

L TR TR

PREMIUM

Produkt tradycyjny, stworzony na bazie
majonezu domowego, z idealnie dobranymi
proporcjami ogorka i pieczarek.
Doskonaty dodatek do $wiatecznych potraw.
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Do smazenia
I pieczenia

W Swieta Polacy wiecej pieka i smaza. Ciasta, miesa, ryby
- do przygotowania wielu Swigtecznych potraw niezbedne sg

masta, margaryny, mixy, oleje oraz oliwy. Pamietajmy, ze w tym
gorgcym okresie rosnie sprzedaz markowych produktéow, nowosci

i wiekszych opakowan.

Tluszcze to jeden z elementéw naszego
pozywienia, dostarczajacy takich sktadnikow
odzywczych, jak niezbedne kwasy ttuszczowe
oraz witaminy A, D i E potrzebne do prawi-
dtowego funkcjonowania organizmu. Ttuszcze
sa glownym sktadnikiem energetycznym zyw-
nosci, majacym duza wartos¢ kaloryczna.

Wyrézniamy tfuszcze nasycone, wieloniena-
sycone oraz jednonienasycone. Ttuszcze nasy-
cone wystepuja przede wszystkim w produk-
tach pochodzenia zwierzecego oraz w olejach
rodlinnych takich jak palmowy i kokosowy.

Glownym Zrédtem ttuszczéw wielonienasy-
conych sa oleje roslinne, takie jak olej stonecz-
nikowy, sojowy czy kukurydziany. Tluszcze
z tej grupy w znacznych ilosciach znajduja sie
réwniez w niektérych margarynach do smaro-
wania pieczywa. Tluszcze jednonienasycone
wystepuja w znacznych ilosciach w oleju rze-

pakowym oraz w oliwie z oliwek.

* rédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cala Polska, dane
roczne VII1.2010-VI1.2011 vs. VII1.2009-VI1.2010

Do smazenia — wszystkie oleje rodlinne oraz
margaryny, do pieczenia — specjalne margary-
ny, do satatek — r6znego rodzaju oliwy. Oproécz
tego standard — czyli masta i miksy. Nie za-
wiedZmy oczekiwan klientéw i zapewnijmy

wiekszy wybor $wiatecznych ttuszczow.

Oleje i oliwy

Jak podaje Nielsen* rynek olejéw i oliw
w okresie od sierpnia 2010 do lipca 2011
roku osiagnat wartos¢ ponad 995 min ztotych,
a jego wielkos¢ to prawie 165,5 min litrow.
W poréwnaniu do okresu rok wczesniej
wielkos¢ rynku wzrosta o +2,1 p.p., a jego
warto$¢ o +9 p.p. Najwyzsze udzialy warto-
Sciowe w rynku olejow i oliw uzyskat olej rze-
pakowy z wynikiem 67,9%. Dalsze pozycje
zajely: oliwa z oliwek (13,3%), olej stonecz-
nikowy (6,5%), olej sojowy (1,1%). Kategoria
inne to 11,2%.

Oleje i oliwy najlepiej sprzedaja sie w su-

permarketach (54,3%). Dalsze pozycje zajmuja

Agnieszka Pilarczyk
Brand Manager
Index Food

Podstawowe sktadniki kuchni srédziemnomorskiej, takie jak np. oliwa z oliwek bardzo
dobrze wpasowuja sie takze w rodzima tradycje. Do usmazenia $wiagtecznego karpia idealnie nada sie
oliwa z oliwek typu sansa Olitalia — niepryskajaca podczas smazenia i neutralna w smaku. Przed swietami
obserwujemy wzrost zainteresowania wszelkimi thuszczami potrzebnymi do przygotowania tradycyj-
nych potraw. Wiekszo$¢ z nas stara sie jednak dbac o zdrowie swoje i rodziny i dlatego czesto z przepi-
sOw znikaja ciezsze thuszcze na rzecz zdrowszych olejéw roslinnych.

Index Food zachecajac do zakupu oleju ryzowego i oliwy z oliwek organizuje takze animacje przy poétkach
sklepowych rozdajac chetnym klientom saszetki z olejem do degustacji. Uwazamy, ze degustacja jest
najlepsza metoda przekonania klienta do zakupu. Zaczelismy organizowac akcje promocyjng wczesniej,
by klienci mieli czas sprébowac produktu i przed swietami z petnym przekonaniem dokonali zakupu.

Z OFERTY PRODUCENTA

Index Food

Oliwy z oliwek extra
vergine Olitalia nadaja
charakterystyczny smak
i aromat kazdej potra-
wie. Nawet najprostsze
danie zyska nowy blask
z dodatkiem smakowi-
tej oliwy z oliwek. Przed
Swietami pytaj o oferty

promocyjne przedsta-

wicieli Index Food

Italmex

Kosz Swiatecznych prezentéw przygotowa-
ny przez Italmex zawiera produkty diety
srodziemnomorskiej. Przygotowano 5

réznych zestawdw
R

Develey

Oliva Extra Virgin to oliwa
wytwarzana z najszlachet-
niejszych odmian oliwek ro-
snacych w sercu potudnio-

wej Hiszpanii — Andaluzji

Ziocista Oliva Clasico to
oliwa wysokiej jakosci
wytwarzana z najdorod-
niejszych srédziemno-
morskich oliwek. Idealnie
nadaje si¢ do smazenia

i pieczenia r6znorodnych

dan, sprawiajac, ze potra-

wy sa lekkie i chrupiace
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* udziat wart toécowy w rynl nku u margaryn n do pieczenia w Polsce

za okres sierpiert 2010 - \pecQOH #édlo:

Unilever za ACNielsen

Kasia - marka, ktorej zaufali konsumenci!

Zapewnij swoim klientom wybor najpopularniejszej kostki do pieczenia.

'ﬁ— Kasia to marka z ponad 18-letnig tradycja na polskim rynku, cieszqca sie
opinig wérdd konsumentdw, jako najbardziej znanej i cenionej wiérdd kostek
do pieczenia

'ﬁ - Kasia jest symbolem i gwarantem udanych, domowych wypiekéw

.ﬁ - Kasia jest kupowana przez ponad polowe polskich gospodarstw domowych
(Gl Polonia May 2010 - Jun 2011)

Wsparcie w drugim pétroczu 2011:

internet prasa prasa mdtna a|<qe
handlowa konsumencka promocyjne

agin

Bo to Twoje ciasto!
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hipermarkety (19,8%), $rednie sklepy spozyw-
cze (10%), duze sklepy spozywcze (8%) i mate

sklepy spozywcze (7,8%).

TOP 10
Margaryny do smazenia/pieczenia*
lipiec 2010 - czerwiec 2011
*marki spozywane najczesciej przez gospodarstwa domowe,
ktére zadeklarowaty ich spozywanie

Kasia 39,31%
Palma/Palma deserowa 17,44%
Mleczna/Zwykta 12,96%
Delma 7,34%
Do pieczenia 5,28%
Rama 4.96%
Domowa 4,43%
Planta 4.06%
Maryna 4,04%
Bielska 2,72%

zrodto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Tluszcze zotte

Rynek tfuszczéw zo6ttych obejmuje mar-
garyny, miksy i masta. W okresie przedswia-
tecznym gféwnie margaryny do smazenia i
pieczenia wykazuja sie duzo wieksza sprze-
daza.

Jak pokazuja badania TGl Instytutu Mil-
IwardBrown SMG/KRC w okresie od lipca
2010 do czerwca 2011 roku spozywanie mar-
garyn do pieczenia/smazenia deklaruje 66,8%
gospodarstw domowych, natomiast spozy-
wanie masta deklaruje 74% respondentéw.
30,10% gospodarstw domowych spozywa
margaryny do smazenia/pieczenia rzadziej niz
raz w tygodniu, 22,23% 2 razy w tygodniu,
21,27% raz w tygodniu, 16,98% 3-4 razy w
tygodniu, 5,05% 5-6 razy w tygodniu, 4,37%
codziennie. masfo spozywa 54,45% respon-
dentéw codziennie, 13,38% 3-4 razy w ty-
godniu, 12,13% raz w tygodniu lub rzadziej,
10,59% 5-6 razy w tygodniu, 9,45% 2 razy w
tygodniu.

Szczegbdtowe informacje dotyczace marek
margaryn do smazenia/pieczenia najcze-
Sciej spozywanych przez gospodarstwa do-
mowe, ktére zadeklarowaty ich spozywanie
znajduja sie w zestawieniu tabelarycznym
TOP 10.

W celu zwiekszenia sprzedazy pomysimy
o ustawieniu produktéw oraz dodatkowych
wystawkach. Warto na przyktad utozy¢ oleje
czy oliwy w okolicach maki, proszkéw do pie-
czenia czy mies.

Jak pokazuja badania rynkowe najlepiej
sprzedaje sie olej rzepakowy. Jego z pewno-
$cig nie moze zabrakna¢ w naszym sklepie.
Obserwuje sie takze wzrost kategorii oliwy
z oliwek, co potwierdzaja eksperci. Nie za-
pominajmy tez o oleju sfonecznikowym czy
sojowym. Warto pamieta, ze przed Swigtami
wzrasta sprzedaz olejow w opakowaniach li-
trowych. W5réd ttuszczéw z6ftych — margary-
ny do pieczenia w okresie przed$wigtecznym

sa niezbedne. Monika Dawiec

reklama

20\

Najwigksza sie¢ sklepow

PO SASIEDZKU

Ponad 4400 sklepow abc

(QEURCICASH Do Ciebie tanio i wegadnie!

CASH & CARRY

™

e
sabec
e ¥

- o Sasesn)

NAJWIEKSZA SIEC - NAJWIEKSZE KORZYSCI
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Zapoznaj si¢ z caly zawartoscia biexzjcego
numeru HURT & DETAL, zwracajac szczegoeinay
uwage na reklamowane produkty

Sprawdi, czy posiadasz je na péflce
w Twoim skiepie

Jezeli tak, zréb zdje¢cie potki z wybranym = rekiamo-
wanym w HURT & DETAL = produktem i przesli) je do
15 listopada (wraz z danymi teleadresowymi
skiepu) na redakeyjny mail: konkurs@Qhurtidetal.pl

Jezeli nie posiadasz ¢tych produktéow, to koniecznie
uzupelnij o nie asortyment swojego skiepu.

Twoi klienci bedj ich poszukiwaé.
ZwicKSZ SWoj3 SZans¢ ha wygrany!

Sposréd nadestanych zdje¢é rozilosujemy

5 Zestawow
produkt¢tow

od Develey I(ila(kt:unan@J

Swiat produktéw Develey peten jest niecodziennych smakéw. Delikatesowe sosy, dressingi
i musztardy to propozycja dla kazdego, kto ceni wysoka jakos¢. Firma jest dystrybutorem marki
Kikkoman, a od 1 wrzesnia 2011 r. réwniez marki TABASCO®. Pie¢ 0s6b ma niepowtarzalna
okazje stac sie posiadaczami zestawu sktadajacego sie z produktéw wszystkich trzech marek.

Fundatorem nagrod jest DEVELEY POLSKA Sp. z o. o.
é'-‘\..:\\ S/

Konkurs skierowany jest wytacznie do Wiascicieli sklepéw detalicznych. Bioracy udziat w konkursie wyrazajg zgode
na opublikowanie przestanego zdjecia wraz z danymi osobowymi laureata — na tamach miesigecznika HURT & DETAL.
Regulamin konkursu dostepny jest w serwisie www.hurtidetal.pl
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Domowe

wypieki

Tradycyjnie, jak co roku, w okresie przedSwigtecznym mocno
wzrasta sprzedaz produktow do pieczenia i dekoracji wypiekow,

a takze ciast w proszku.

Okres
duza dynamika sprzedazy we wszystkich ka-

bozonarodzeniowy odznacza sie

tegoriach pieczeniowych, co wynika z silnej
tradycji sfodkiego Swigtecznego stotu. Polacy
nie wyobrazajg sobie Bozego Narodzenia bez
zapachu domowego ciasta.

Pierniki i makowce, a takze keksy, mazurki
i serniki oraz racuchy — to Swiateczne wypieki,
ktore zazwyczaj znajduja sie na bozonarodze-
niowym stole. Jakie zatem produkty do piecze-
nia musza znalez¢ sie w kazdym sklepie?

Ciasta z proszku*

lipiec 2010 - czerwiec 2011
*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75 lat

Dr. Oetker 43,45%
Delecta 37,01%
Gellwe 15,66%
Deco Morreno 8,07%
Inne 0,77%

rédto: Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC

Do kategorii produktéw do pieczenia za-
liczamy: ciasta instant — gotowe mieszanki
suchych sktadnikéw potrzebnych do przygo-
towania ciasta oraz wszelkie produkty do de-
koragji ciast — kremy, polewy itd.

Segment ciast instant jest bardzo mocno se-
zonowy. Sprzedaz tego typu produktéw rosnie
od wrzesnia — okres przed Bozym Narodze-
niem, az do Wielkanocy. Jak podkresla Dorota
Liszka, Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej
Grupa Maspex Wadowice okres ten jest naj-
lepszym dla sprzedazy takich ciast jak: piernik,
babki, karpatka, babeczki i inne. Latem nato-
miast konsumenci czesciej siegaja po serniki na
zimno, biszkoptowe spody do ciast, ktére moz-

na przygotowac z owocami i galaretkami.

Zmiana stylu zycia Polakéw wptyneta na
zmiane zachowarn i zwyczajow réwniez w za-
kresie gotowania i pieczenia. Konsumentki
podkreslaja, ze czesto brakuje im czasu na
pieczenie tradycyjnych ciast, dlatego tak bar-
dzo cieszg sie z mozliwosci przygotowania
smakotyku dla rodziny ,w pare chwil”. Polki
nauczyly sie ufatwia¢ sobie zycie — wzrasta
ilos¢ zakupéw gotowych dodatkéw oraz ciast
gotowych. Jednymi z podstawowych moty-
woéw zakupu tego typu produktéw jest ich
szybkos¢ i fatwos$¢ przygotowania oraz pew-
nos¢ rezultatu.

Ciasto przygotowane z gotowych sktadni-
kow jest traktowane coraz czesciej jako pro-
dukt domowy i na dodatek tarszy od przygo-
towanego samemu od podstaw tradycyjnego
ciasta. Pieczenie z gotowych komponentow
dajacych pewnos¢, ze zawsze sie uda, to takze
nowy sposéb na wspdlne spedzanie czasu ze

swoimi dzie¢mi i cala rodzing.

Co mowia dane

Wedtug danych Nielsena* w okresie od
sierpnia 2010 roku do lipca 2011 roku sprze-
dano ponad 9 min kg ciast w proszku za ponad
139 min zt. W poréwnaniu do poprzednich
badan rynek wzrést ilosciowo o +13,1 p.p.,
wartoéciowo o +13,4 p.p.

Najwyzsze udzialy wartosciowe w rynku
ciast w proszku osiagnety klasyczne ciasta w
proszku (wymagajace upieczenia) z wyni-
kiem 53,2%. Na dalszych pozycjach upla-
sowaly sie kremy do ciast w proszku 19,1%,

karpatka 14,2% i ciasta na zimno 13,5%.

* Jr6dto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cala Polska, dane
roczne VI11.2010-VI1.2011 vs. VII.2009-V11.2010

Z OFERTY PRODUCENTA
Grupa Maspex m
i Mueyner
Wadowice ey ?
Linia ciast DecoMorreno to ‘
10 propozycji: Murzynek |

mocno czekoladowy, Jabtkowe

Specjaly, Karpatka tradycyjna, Czekoladowe
ksiezyce pod pierzynka, Czekoladowe ba-
beczki, Biszkoptowe babeczki, Ciasteczko-
we Zoo, Sernik na zimo, Piernik Smakosza

oraz Babka Czekoladowe Peretki

Pekbarpsn

Polewy w formie drazy od DecoMor-
reno sa dostepne w dwéch smakach:
Czekolady deserowej oraz Czekolady

mlecznej

ciasta, czyniac je smaczniejszym i bar-
dziej atrakcyjnym. Sa dostepne w trzech
wersjach smakowych: czekoladowej,

waniliowej i kremu Karpatka

Dr. Oetker

Moja Babka Dr. Oetkera - jej
wyjatkowos¢ tkwi w smaku, ktory
powstat dzieki atrakcyjnym do-
datkom dotaczonym do zestawu,

takim jak: platki czekolady, wiorki

kokosowe, czekoladki lub polewa ‘

Helio

Masa makowa HELIO — smak
drobno zmielonego maku z do-
datkiem bakalii oraz miodu, zostat
doceniony przez polskich han-
dlowcéw, ktérzy uhonorowali ten
produkt Nagroda Kupcow Polskich
— Zloty Paragon 2011

SDM w Wieluniu o

pArd ERRapnidarens
=y

p

Hoj Ulupio

Twarozek ,Mdj Ulubiony” w opa-

kowaniu 1 kg, to produkt przezna-

czony do wypieku ciast. Gotowa

’ ielenia ani =
masa nie wymaga mielenia ani g‘!‘
dodatku ttuszczu. Na opakowaniu . "

przepis na wspanialy sernik
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W poréwnaniu z poprzednim okresem wzrost
udzialéw wartosciowych wykazaty klasyczne
ciasta w proszku (+6,5 p.p.), spadek odnoto-
wano w kategorii ciasta na zimno (-2,5 p.p.),
kremy do ciast w proszku (-3,1 p.p.), karpatka
(-0,9 p.p.)-

A jak wygladaja preferencje konsumentéw?

Z badania TGl przeprowadzonego przez In-

Beatrycze Crela, Dyrektor ds. Marketingu i
Komunikacji Wewnetrznej Stidzucker Polska
S.A. zwraca uwage detalisty na fakt, ze w tym
czasie klienci chetnie, np. zastepuja cukier
bialy — trzcinowym, albo tradycyjna posypke z
cukru pudru — cukrem perlistym. Swiateczne
eksperymenty konsumentéw maja wplyw na
p6zniejsze ich wybory zakupowe. Produkty,

ktére raz sprawdzity sie przy bozonarodzenio-

stytut MillwardBrown SMG/KRC w okresie

od lipca 2010 do czerwca 2011

spozywanie ciast z proszku dekla-

ruje 22,4% Polakéw w wieku 15- =
75 lat. Najwiecej respondentéw g

(46,64%) spozywa ciasta z prosz-
ku rzadziej niz raz w miesiacu.
26,44% badanych raz w miesia-
cu, 21,51% 2-3 razy w miesiacu,
5,4% raz w tygodniu lub czeciej.
Szczegétowe informacje dotycza-
ce marek ciast z proszku spozywa-
nych najczesciej przez badanych
znajduja sie w zestawieniu tabe-
larycznym.

Gdzie najwyzsza sprzedaz tej
kategoriiz Otéz, jak informuje
Nielsen w omawianym okresie-
ciasta w proszku najlepiej sprze-
dawaly sie w supermarketach
(42,3%), hipermarketach (22,6%).
Dalsze pozycje zajely duze sklepy
spozywcze (15%), Srednie sklepy
spozywcze (13,2%) i mate sklepy

e-mail: orders. pl@nordzucker.com
www.nordzucker.pl

spozywcze (7%).

Przedswiateczne
nawyki
konsumentow

Dbajac o jak najlepsza atmosfere podczas
Bozego Narodzenia, konsumenci podchodza
do $wiatecznych zakupéw z wieksza swoboda.
Sa otwarci na wszelkie nowosci produktowe
i innowacyjne rozwiazania. Na podtkach skle-
powych szukaja artykutéw dotychczas przez
nich nie stosowanych, ktére pozwolg w tych
wyjatkowych dniach zaskoczy¢ najblizszych.
Wspotczesni konsumenci lubia eksperymen-
towa¢ w kuchni, nawet podczas swiat, kiedy
jak tradycja nakazuje, bazuja na recepturach z

szuflady babci.

Cukier biaty krysztal
Cukier puder
Cukier brgzowy
Cukier kostka 1kg
Cukier kostka 0,5kg

MNordzucker Polska 5.A.
64-330 Opalenica, ul. § Stycznia 54
toli: 448 61 44 79 300, fax: +48 61 44 74 450
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ce sie mody. Oprécz produktéw tradycyjnych
takich jak pierniki czy babki, konsumenci sg
otwarci na nowosci i inne sposoby podawania
ciast nawet tych najbardziej tradycyjnych. Na
Swiagtecznych stotach musza pojawic sie wypieki
tradycyjne, ale jednoczesnie kazda pani domu
chce zaskoczy¢ swoja rodzing oraz gosci propo-
nujac inne smaczne wypieki. ,Polki sa otwarte
na nowosci oraz innowacyjne rozwigzania;

zwlaszcza te, ktére umozliwiaja

reklama

Mordzucker Polska

Merrber of Mordoucker Group

Produkty SweetFamily

Cukier do herbaty
Cukier zelujgcy 1:1
Cukier zelujgey 2:1

Cukier trzcinowy
nierafinowany

€

Promyk

Na sTodkie chpmile 2 geia

wych wypiekach, czesto znajduja swoje state
miejsce w naszych kuchniach i uzywane sa nie
tylko od swieta.

Przed $wietami Bozego Narodzenia konsu-
menci maja wieksza skfonnos¢ do kupowania
produktéw wysokiej jakosci, dlatego tez jeszcze
chetniej siegaja po markowe wyroby. W goracz-
ce Swiatecznych przygotowan i przy ciaglym
braku czasu liczy sie pewny efekt i gwarangja,
Ze ciasto sie uda i bedzie smaczne.

Tak, jak w kazdej kategorii, tak i réwniez w

stodkich wypiekach wida¢ trendy i zmieniaja-

JineetgTamily

Speetitamily

w krétkim czasie przygotowanie
deseru. Kategoria, oprocz tego, ze
proponuje tradycyjne formy ciast,
jest wyraznie promotorem innowa-

¢ji” — dodaje Dorota Liszka.

Co na potke?
W okresie przed$wiatecznym
wiekszos¢ popularnych bozonaro-

dzeniowych ciast w wersji instant

Cukier brazowy do herbaty

notuje wysokie wzrosty sprzedazy.
Okres ten jest najlepszy sprzeda-
zowo dla takich ciast jak: piernik,
babki, karpatka czy babeczki.

Osoby kupujace ciasta w prosz-
ku na Boze Narodzenie, wybieraja
najczesciej produkty, ktore zapew-
nia doskonaly efekt na $wiatecz-
nym stole. Jakie produkty reko-
menduja znani producenci w tej
kategorii? Dr. Oetker poleca Sernik
krolewski lub Sernik Choco, Go6-
ralka (ciasto karpatkowe + krem)
czy Pierniki. Niestabnacym od
wielu lat powodzeniem cieszy sie
Kopiec kreta. Lidia Jarocka, Senior
Product Manager ciast w proszku
Dr. Oetker Polska podpowiada, ze konsumenci
szczegblnie chetnie siegaja rowniez po Ciasto
czekoladowe XXL, Biszkopt i Ciasto kruche.
Coraz czesciej, na $wigtecznym stole goszcza
Babeczki, ktére mozna bardzo szybko przygo-
towac i udekorowa¢ motywami $wigtecznymi.

Dr. Oetker odpowiadajac na potrzeby kon-
sumentéw i jednoczesnie z okazji zblizajacych
sie $wiat proponuje konsumentom nowosc¢:
,Moja Babke”, w trzech wariantach smako-
wych: Podwoéjna Czekolada, Czekolada & Ko-
kos i Platki Czekolady.

www.hurtidetal.pl | 53
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Rieber Foods Polska SA

L

szybszy styl zycia powoduje, ze konsumentki, ktére pragna kontynuowac tradycje wyniesione
zdomu, a nie majg umiejetnosci kulinarnych takich, jakich ich mamy czy babcie, siegaja po
produkt z gwarancja sukcesu — gotowe mieszanki ciast w proszku. W okresie przedswigtecznym
najczestszym wyborem sposréd oferty ciast marki Delecta ciesza sie Piernik z linii Duza Blacha,
ciasto Kréwka, Sernik btyskawiczny, ciasto Karpatka oraz Krem Karpatka oryginalna.

Justyna Pesta, Specjalista ds. komunikacji

W okresie przedswiagtecznym obserwujemy wzrost popytu na produkty z naszych

“ sztandarowych kategorii, jakimi s3 mieszanki do ciast oraz przyprawy do ciast (cukry
smakowe, proszek do pieczenia i aromaty). Wartosc¢ catego rynku mieszanek do ciast szacuje sie
na 112,5 min zt (dane wg AC Nielsen, MAT JJ'11). We wzroscie catego rynku najwigkszy udziat maja
ciasta do pieczenia (+29%). Przed $wietami najlepiej rotuja ciasta do pieczenia i karpatka. Coraz

Z kolei Delecta w okresie bezposrednio po-
przedzajacym sezon S$wiateczny rozszerzyta
oferte ciast do samodzielnego wypieku o trzy
produkty. Ciasta: Jezyk, Karpatka krélewska
oraz Krowka faciata, ktére sg dostepne w dys-
trybucji od konca sierpnia biezacego roku.

Pétka z asortymentem do pieczenia powin-
na oferowac kilka rodzajéw ciast instant: ba-
beczki, tradycyjne propozycje, np.: karpatke,
murzynka lub babke oraz formaty bardziej no-
woczesne, np.: oferujace ciekawe potaczenia
smakowe, a takze propozycje rodzinne, czyli
formaty na duza blache. Nie powinno zabrak-
na¢ miejsca na nowosci, ktére moga pociagnac
sprzedaz catej kategorii. Na pdfce powinno sie
znalez¢ takze kilka rodzajow kreméw do ciast
oraz polewy do ozdobienia.

Sposréd dodatkéw do pieczenia hitem $wia-
tecznych zakupéw wedtug Agnieszki Wojcik
Product Managera artykutéw do pieczenia Dr.
Oetker Polska bedzie Przyprawa korzenna Dr.
Oetkera idealna do piernika i pierniczkéw. Jak
podaje producent okoto 80 % volumenu tego
produktu sprzedaje sie w ostatnim kwartale.
Tradycyjnie powodzeniem cieszy¢ sie beda
podstawowe produkty, takie jak Proszek do pie-
czenia, Cukier wanilinowy, Aromaty do ciast,
Soda, Sernix i Zelatyna. Jest to kluczowy zestaw,
ktory musi sie znalez¢ w kazdym sklepie.

Jak informuje Agnieszka Wojcik w tym czasie
wzrasta rowniez popyt na Smietan-fix — doda-
tek utrzymujacy wiasciwg konsystencje bitej
Smietany. Wzmozonym  zainteresowaniem
konsumentéw cieszq sie rowniez Masy $mieta-
nowe, Kremy do tortéw oraz Kremy budynio-
we polecane do kreméwek czy karpatek.

W

okresach  przed$wigtecznych  naste-

puje takze silny wzrost popytu na bakalie.

W zwiazku z powyzszym, HELIO S.A. az poto-
we rocznych przychodéw ze sprzedazy reali-
zuje od paZzdziernika do grudnia, a ok. 25% w
okresie wielkanocnym. Jest to rzecz jasna efekt
tradycji kulinarnych zwiazanych z dwoma naj-
wazniejszymi swietami w kalendarzu wiekszosci
Polakéw.

Migdaty, orzechy wiloskie i laskowe, Sliw-
ki suszone, figi, rodzynki czy mak to przeciez
od pokoleni sktadnik wielu tradycyjnych $wia-
tecznych potraw i ciast. Naturalnym jest za-
tem fakt, Ze sprzedaz tych produktéw przed
Swietami znacznie wzrasta, a tym samym jest
to najlepszy okres do ich sprzedazy. ,Pewnym
sprzedazowym hitem bedzie w tym czasie se-
ria mas makowych i kréwkowych HELIO, ktére
pozwalajg zaoszczedzi¢ sporo czasu w kuch-
ni, za$ sprawdzona i pewna jako$¢ produktow
HELIO gwarantuja pozadany smak $wigtecz-
nym wypiekom. Wysokie uznanie tych pro-
duktow wséréd  konsumentéw potwierdzaja
wielokrotnie przyznane prestizowe nagrody,
w tym ostatnio zdobyty Ztoty Laur Konsumen-
ta 2011 w kategorii dodatki do ciast” — dodaje
Grzegorz Sobocinski, Kierownik Biura Zarzadu
i Marketingu HELIO S.A.

Nie zapominajmy takze o uzupetnieniu skle-
powego asortymentu w podstawowy sktadnik
kazdej sfodkiej potrawy — cukier. Cukier zwy-
kty bialy, coraz popularniejszy cukier brazowy
czy cukier puder, ktéry nadaje wy$mienitego
smaku ale takze apetycznego wygladu wielu
sfodkim potrawom.

Na naszych pétkach nie moze zabraknaé
aromatéw do ciast. Najlepiej rotujace smaki to
weciaz: migdafowy, cytrynowy i pomarariczowy,
ale warto tez mie¢ $mietankowy, wanilinowy,

rumowy i arakowy, tak aby kazdy klient mégt

Z OFERTY PRODUCENTA

Rieber Foods Polska

Karpatka krélewska

Kﬂrpad:n_
kralewska

Delecta to pierwsza
na rynku kompozycja
ciasta ptysiowego

w zestawie z dwoma
kremami: waniliowym

i czekoladowym

Sudzucker
Polska
Cukier perlisty doceniany jest 4
za niepowtarzalny, delikatny
smak oraz wyjatkowe walory
dekoracyjne. Snieznobiale,
nieregularne peretki nie zmieniaja konsy-

stencji ani koloru podczas pieczenia

Cykoria |

Duzy Krem budyniowy Ekler
stanowi doskonate wypetnie-

jak: ptysie, karpatka i eklery.
Teraz krem Ekler dostepny jest
w wiekszym, 250 g opakowaniu

znalez¢ to, czego szuka do swojego ulubio-
nego Swigtecznego ciasta. Pamietajmy tez
o kremach i polewach do ciast, bitej Smietanie
i réznego rodzaju posypkach do wypiekéw.
W sklepie nie powinno zabrakna¢ takze goto-
wych spodéw biszkoptowych do ciast zaréwno
pojedynczych, jak i kilkuwarstwowych, jasnych
oraz ciemnych, ktére sa baza pod pyszne
i szybkie w przygotowaniu ciasto, a pamietaj-
my, ze na tym szczeg6lnie zalezy zapracowa-
nym gospodyniom domowym.

Do przygotowania tego typu ciast dodatko-
wo kazda gospodyni bedzie potrzebowata ja-
jek, mleka oraz maki. Czasem do przygotowa-
nia polewy trzeba bedzie dokupi¢ na przyktad
jogurt, bita $mietane do dekoracji czy biaty
ser do sernika. Dlatego tez detalista powinien
w poblizu ciast w proszku utozy¢ dodatkowe
produkty, na ktére z pewnoscia skusi sie wiek-
szo$¢ kupujacych ciasta w proszku i produkty
do samodzielnych wypiekow.

Monika Dawiec
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Siec Skiepow abc
NAJWIEKSZA SIEC
NAJWIEKSZE KORZYSCI

Niezmiennie od 12 lat!

Stabilny system rabatowy

State progi rabatowe

4400 skiepow w catej Polsce

130 hurtowni blisko Ciebie

Ponad 1 min klientow sieci

Dotacz do nas!
To najlepsza oferta na rynku!

www.skilepyabc.pl
abc@sklepyabc.pl, infolinia 0800 886 555

Sie¢ Sklepow abc - system franczyzowy (E UROCASH | oucichic tnio: weqodnie!
CASH & CARRY




RAPORT

BOZE NARODZENIE W HANDLU |

Wielkie

porzadki

Szykujac sie do Swiat Polacy gruntownie sprzataja swoje
domy i mieszkania. Dlatego czas przedSwigteczny wigze sie ze
wzmozonymi zakupami we wszystkich kategoriach rynku chemii

gospodarczej.

Srodki uniwersalne, produkty do tazienek
w tym toalet i kuchni, preparaty do mycia
podtég, mebli czy okien, odrdzewiacze i od-

kamieniacze, produkty do zmywania naczyn

niu uplasowaty sie srodki w kremie (36,4%).
Dalsze pozycje zajety srodki w proszku (7,3%),
Sciereczki/chusteczki (2,8%), Srodki w pascie

(1,9%), kategoria inne to 7,1% udziatéw warto-

Z OFERTY PRODUCENTA |

Gold Drop oo

Window Plus lemon
fresh to ptyn do
mycia szyb, luster

i szklanych po-

wierzchni. Skutecznie

usuwa nawet naj- ﬁ'&&?ﬂ
trwalszy, zaschniety &=
&

brud i tluste plamy

Clovin

Septosurf to preparat
do profesjonalnej de-
zynfekcji powierzch-
ni i sprzetu, ktéry
dziata grzybobbjczo i

czy prania dywanéw to jedne z podstawowych  $ciowych. W poréwnaniu do okresu rok wcze-  bakteriobéjczo. Opa- HEEF
towaréw, ktére w okresie przedswigtecznym  $niej wzrosty odnotowaly jedynie kategorie z  kowania: atomizer Septosurf.
powinny pojawi¢ sie na sklepowych pétkach.  najwyzszymi udziatami, mianowicie $rodki w 450 ml, kanister 5 | S —

W punktach detalicznych o profilu chemicz-
nym pamietajmy o szerszym wyborze marek

z kazdej potki cenowe;j.

Co mowia liczby
Jak podaja badania Nielsena* w okresie od
lipca 2010 do czerwca 2011 roku rynek uni-
wersalnych domowych srodkéw czystosci osia-
gnat wartos¢ ponad 238 min zi, za$ jego wiel-
kos¢ to ponad 33,2 min I/kilograméw.
Najwyzsze udzialy wartosciowe uzyskaty

srodki w pltynie (44,1%). Tuz za nimi w bada-

ptynie +2 p.p. i srodki w kremie +0,3 p.p.
Ogodlnie wartos¢ rynku wszystkich uniwersal-
nych domowych Srodkéw czystosci zmalat
0-6,2 p.p.

Najwyzsze wyniki sprzedazowe w kategorii
uniwersalnych Srodkéw czystosci odnotowa-
no w supermarketach (33,1%). Hipermarke-
ty zajely drugie miejsce z wynikiem 21,1%.
Na dalszych pozycjach uplasowaly sie sklepy
chemiczne 16,5%, spozywczo-przemystowe
11,9%, sklepy spozywcze 9%, sklepy wielo-
branzowe 6,2% i kioski 3,2%.

SC Johnson

Pronto Extra Care

z olejkiem migdato-
wym jednoczesnie
czysci i nawilza
drewno, pozosta-

wia przyjemny,

- migdalowy zapach
= Liliana Cwik, Manager ds. Marketingu .
z i przywraca blask
) Gold Drop Sp. z 0.0.
=) podiodze
8 Okres przedswigteczny to czas kiedy szczegdlnym powodzeniem ciesza sie takie
= srodki jak: ptyny do szyb Window Plus, ptyny do podtég drewnianych i paneli Floor, ‘
g preparaty i emulsje do mebli Gold Wax, a takze ptyny do czyszczenia dywanéw Floor.
;E, Konsumenci coraz uwazniej dobieraja srodki czyszczace, zwracajac przy tym szczegdlng uwage na
N rodzaj powierzchni, do jakich sg przeznaczone, dlatego tez przed $wietami wzrasta zapotrzebowa- Lakma

nie na produkty specjalistyczne. W tej kategorii Gold Drop poleca swoim klientom srodki z serii Dix

Professional m.in. preparat do czyszczenia kuchenek, kominkow i grilli oraz mleczko w sprayu do sidolux All in One

czyszczenia kuchni i tazienki. ast pierwszvm
Do pielegnacji mebli polecamy preparat w sprayu Gold Wax o delikatnej kompozycji zapachowej Jestp Y
z nutami kwiatowo-drzewnymi, ktory doskonale usuwa wszelkie $lady pozostawiane na meblach produktem na

oraz chroni przed ponownym zabrudzeniem. Dzieki wtasciwosciom antystatycznym usuwa kurz, rynku, ktéry moze

zapobiega jego ponownemu osiadaniu, a takze nadaje potysk. Dla bardziej wymagajacych klien- stuzy¢ zaréwno do

tow proponujemy rewelacyjng serie ECO LINE, w sktad ktorej wchodza: ptyn do mycia szyb, ptyn mycia, jak i do my-
uniwersalny, ptyn do mycia naczyn oraz ostatnia nowos¢ mydetko w ptynie - s3 to ekologiczne cia i nablyszczania

preparaty posiadajace europejskie wyréznienie (Ecolabel).

powierzchni
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Oprocz uniwersalnych $rodkéw  czyszcza-
cych w miare naszych mozliwosci powinnismy
mie¢ na potkach takze specjalistyczne Srodki.
W okresie od lipca 2010 do czerwca 2011
roku sprzedano prawie 40 min I/kg domowych
spegjalistycznych Srodkéw czystosci za ponad
505 min zlotych. Dobre wyniki w ujeciu war-
toSciowym odnotowaly nastepujace kategorie:
ptyny do mycia szyb 20,6%; srodki do podiog
18,3%; $rodki do mebli 17,1%; odrdzewiacze
i odkamieniacze 11,8%; $rodki do kuchni i ta-
zienek 8,9%; srodki do dywanéw 8,5%; kate-
goria inne 14,8%.

W poréwnaniu z okresem rok wczesniej ry-
nek domowych spegjalistycznych srodkéw czy-
stosci w ujeciu wartosciowym zmalat o - 3,5 p.p.

Domowe specjalistyczne $rodki czystosci
najlepiej sprzedawatly sie w supermarketach
30,2% i hipermarketach 21,1% i sklepach che-
micznych 18,5%. Dalsze pozycje zajely sklepy
spozywczo-przemystowe 11,5%, sklepy wielo-
branzowe 8,7%, sklepy spozywcze 8,1% i kio-
ski 1,9%.

A jakie sa deklaracje konsumentéw w tych
kategoriach? Z badania TGl przeprowadzonego
przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC w okre-
sie od lipca 2010 do czerwca 2011 uzywanie
srodkéw do czyszczenia podiég zadeklarowato
73,9% gospodarstw domowych. Srodki do my-
cia okien stosuje 87,1%, a $rodki do pielegnacji
mebli uzywa 66,3% gospodarstw domowych.

27,95% badanych gospodarstw uzywa rodki
do czyszczenia podiég raz w tygodniu, 26,05%
2 razy w tygodniu, 16,91% 3-4 razy w tygodniu,
12,88% rzadziej niz raz w tygodniu, 9,76% co-
dziennie, 6,45% 5-6 razy w tygodniu.

TOPS5
Srodki do czyszczenia podtég*
lipiec 2010 - czerwiec 2011
*marki uzywane najczesciej przez gospodarstwa domowe,
ktore zadeklarowaty ich uzywanie

Ajax 32,91%
Sidolux 29,36%
Pronto 21,78%
Floor 3,94%
Mr Proper 3,74%

rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

47,56% gospodarstw uzywa srodki do mycia
okien kilka razy w roku, 28,90% raz w miesiacu,
15,67% 2-3 razy w miesiacu, 3,98% raz w tygo-
dniu lub czesciej, 3,8% raz w roku lub rzadziej.

Jezeli przyjrzymy sie czestotliwosci uzywania
Srodkéw do pielegnacji mebli najwiecej bada-
nych gospodarstw (37,77%) stosuje te $rodki
raz w tygodniu lub czesciej, 24,54% 2-3 razy
w miesigcu, 18,50% raz w miesigcu, 16,25%
kilka razy w roku, 2,94% raz w roku lub rzadziej.

Szczegbtowe informacje dotyczace marek
najczesciej uzywanych srodkéw do czyszczenia
podtdg, okien i pielegnacji mebli znajduja sie
w zestawieniach tabelarycznych.

W $wieta Polacy jedza wiecej niz na co dzien,
odwiedzajg sie wzajemnie z rodzing i przyja-
ciétmi, w zwiazku z tym wiecej tez zmywaja.

Rynek Srodkéw do zmywania opiewa na
ponad 539 min ztotych. Prognozy sa obiecu-
jace, poniewaz w poréwnaniu do okresu rok
wczesniej odnotowano wzrost wartosci tego
segmentu rynku o +8,6 p.p.

Warto tez zwréci¢ uwage na fakt, ze Srodki
do zmywania recznego maja 67,8% udziatéw
wartosciowych, natomiast srodki do zmywarek
jedynie 32,2%. Jednak jak pokazujg badania
w poréwnaniu do poprzedniego okresu war-
tosci srodkéw do zmywania recznego zmala-
ta 0 -3,3 p.p., natomiast wartos¢ srodkéw do
zmywarek wzrosta o +3,3 p.p.

W kategorii $rodkéw do zmywania reczne-
g0 najwyzsze udziaty wartoéciowe odnotowaty
plyny 94,3%. Zele to jedynie 5,7% udziatéw
wartosciowych w tym segmencie rynku. Jezeli
chodzi o pojemnosci to najwyzsze udziaty war-
tosciowe (58,1%) maja Srodki 751-1000 ml.

TOPS5
Srodki do pielegnacji mebli*
lipiec 2010 - czerwiec 2011
*marki uzywane najczesciej przez gospodarstwa domowe,
ktére zadeklarowaty ich uzywanie

Pronto 61,45%
Sidolux 11,82%
Fornit 7,97%
Kiwi Meblo 4,32%
Gyprys 3,70%

rédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Na drugim miejscu znalazta sie pojemnos¢
251-500 ml (29,5%), trzecie miejsce — powyzej
1000 ml (10,5%); czwarte —do 250 ml (1,2%),
piate 501-750 ml (0,7%).

Jezeli chodzi o Srodki do zmywarek najwyzsze
udzialy wartosciowe maja tabletki (65,7%). Na
dalszych pozycjach znalazly sie granulki (11,3%);
ptyny (10,6%); proszki (8,3%); inne (4,1%).

Przedswiateczne zakupy

Nasilenie sprzedazy srodkéw czystosci w ka-
natach dystrybucyjnych nastepuje zazwyczaj
na okoto 45 dni przed $wietami. Jak informuje
Anna Twardowska, Key Account Manager Clo-
vin S.A. wzrost sprzedazy jest zawsze kilkuna-
stoprocentowy.

,Ostatnimi czasy notujemy stabilno$¢ sprze-
dazy i wzrost roli produktéw specjalistycznych,
w segmencie srodkow do podtég. Po dos¢ dy-
namicznych wzrostach w latach 2004-2009,
w ostatnich latach zadna z kategorii chemii
gospodarczej nie odnotowata wzrostéw sprze-
dazy. Wyjatkiem sa $rodki do czyszczenia i
dezynfekgji toalet, ktére jako jedyne zanoto-
waly niewielkie wzrosty” — dodaje Agnieszka
Baraniska, Brand Manager Lakma Strefa.

Jesli popatrzymy na caty rynek, to w wiek-
szoéci kategorii sprzedaz notowata podobne
wartoéci lub ewentualnie spadata.

Na rynku zauwazalna jest tez zmiana struk-
tury kanatéw dystrybucji. Obecnie — jak in-
formuje Lakma Strefa — obserwuje sie proces
monopolizowania rynku przez sklepy srednio-
powierzchniowe i wielkopowierzchniowe. We-
dtug raportu EPS Media ,Krajowa branza che-
mii gospodarczej dzi$ i jutro”, w tym momencie
supermarkety i hipermarkety dystrybuuja okoto
60% sprzedazy detalicznej. Przewiduije sie, ze z
roku na rok udziat ten bedzie wzrastat. Agniesz-
ka Barafiska uwaza, ze postepujaca ekspansja
wielkich sieci handlowych w segmencie deta-
licznym moze by¢ niekorzystna dla silnie roz-
drobnionego sektora produkcyjnego i w przy-
szfodci przyczynia¢ sie moze do wzrostu presji
na marze dziafalnosci lokalnych wytwércow.

Jednak pocieszajace jest to, ze cho¢ sieci no-

woczesne bardzo dynamicznie sie rozwijaja to

* Jrédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cala Polska, dane
roczne VI11.2010-VI1.2011 vs. VII.2009-VI1.2010
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polscy konsumenci ciagle wola robi¢ zakupy
w mniejszych powierzchniowo sklepach, gale-
riach, sklepach osiedlowych. Polscy konsumenci
sq tradycjonalistami, cenig sobie porade ,Pani
Zosi” z sklepu po sasiedzku, a ponadto w skle-
pach o mniejszej powierzchni wygodniej robi
sie codzienne zakupy, doposaza sie lodowke —
bez kolejek i wielkich koszykéw. W przekonaniu
Agnieszki Barariskiej na polskim rynku nie be-
dzie znaczacej dominagji jednego z formatéw, a
same kanaly dystrybudji i ich podziat bedzie bar-

dziej zblizony do wioskiego niz do niemieckiego.

Chemiczna potka

W sklepie powinny znalez¢ sie przede wszyst-
kim uniwersalne $rodki czystoci, ktore ze wzgle-
du na aspekt oszczednodciowy nadal ciesza sie
duzym zainteresowaniem klientow. Nie zapo-
minamy tez o specjalistycznych produktach
czyszczacych, dzieki ktérym utrzymanie czysto-
$ci w domu jest duzo fatwiejsze i skuteczniejsze.

Konsumenci bowiem coraz uwazniej dobieraja

Srodki czystosci, zwracajac szczegblna uwage na
rodzaj powierzchni, do ktérej sa przeznaczone.
Czego nie powinno zabrakna¢ w naszym skle-
pie wéréd chemii specjalistycznej? Z pewnoscia
Srodkéw, ktore skutecznie wyczyszcza zabrudzo-
na kuchnie. Wiekszos¢ gospodyn zaopatruje sie
w tego typu specjalistyczne Srodki czyszczace.
Ufatwiaja nie tylko mycie kuchni ale przede
wszystkim jej dalsza pielegnacje oraz zwiekszaja
odpornos¢ na powstawanie lepkich zabrudzen.
Pozostajac przy kuchni, wielu Polakéw ma
w nich praktyczne urzadzenia wyreczajace go-
spodynie domowa od jednej z mafo lubianych
czynnodci jakg jest zmywanie. Do zmywarek
oprécz proszku, ptynu nabtyszczajacego i soli w
sklepie warto mie¢ takze odswiezajace kostki.
Kolej na tazienke. Urzadzenia sanitarne
stanowia wyjatkowe pole do popisu dla pro-
fesjonalnych detergentéw. Skutecznie dziafaja
na osad z mydta czy zacieki od wody. Specjali-
styczne $rodki nie niszcza chromowanych po-

wierzchni, wigc moga by¢ bez przeszkdd sto-

ROZSZERZAMY LINIE

WC SANSED CLASSIC

)

WC SANSED zel wersja CLASSIC
to doskonaty preparat w postaci
zelu do czyszczenia toalety.
Skutecznie usuwa uporczywe
osady kamienia, rdzy i wszelkie
zabrudzenia w trudno
dostepnych miejscach toalety.
Gwarantuje higieniczng czystos¢
pozostawigjac przyjemny, swiezy
zapach. Stosowany profilaktycznie
kazdego dnia, pozwala utrzymac
I$nigcq czystoscia toalete. Produkt
na bazie kwasu fosforowego.

NIE ZAWIERA CHLORU.

WC SANSED ZEL
wersja CLASSIC, poj.: 750 ml
zapach: lesny, morski i cytryna
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sowane do czyszczenia baterii fazienkowych.
Inne skutecznie usuwaja kamieri w toalecie.
Mozna tez wyposazy¢ sklep w specjalne $rod-
ku do czyszczenia i pielegnacji kabin prysz-
nicowych. Pozwalaja one utrzyma¢ kabine w
czystosci i bez zaciekéw na diuzej.

Na rynku dostepne sg takze produkty do
czyszczenia fug, odkaminiacze do czajnika,
zelazka czy pralki.

Pamietajmy réwniez o profesjonalnych srod-
kach do czyszczenia drewnianych mebli czy
ptynach do mycia parkietéw. Ich zaleta jest
nie tylko piekny potysk umytej powierzchni
drewnianej, ale takze jej pielegnacja i ochrona
przed zarysowaniami.

Uzupetniajac sklepowy asortyment pamietaj-
my o nowosciach produktowych, gdyz pomimo
znaczacych rozmiaréw rynku Srodkéw czysto-
Sci, jest jeszcze na nie wiele miejsca. Jak dodaje
Anna Twardowska dzieki trendowi specjalizacji
dostepny asortyment jest coraz bardziej wydajny

i skuteczny. Monika Dawiec

reklama

Biuro Obstugi Klienta: tel.: (25) 641 46 30, sprzedaz@libella.com.pl
Libella Sp. z 0. 0., ul. Krakowiakéw 80/98, 02-255 Warszawa, tel (22) 846 50 40
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Tradycja zobowigzuje
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WC SANSED ptyn wersja CLASSIC
z praktycznym aplikatorem, to
preparat do czyszczenia

i dezynfekgji sanitariatow,

w postaci ptynu. Skutecznie usuwa
uporczywe osady kamienia, rdzy

i wszelkie zabrudzenia w trudno
dostepnych miejscach toalety.
Gwarantuje higieniczng czystos¢,
likwidujac bakterie i grzyby
drozdzakopodobne. Pozostawia
przyjemny, Swiezy zapach.
Stosowany profilaktycznie

kazdego dnia zapewnia
bezpieczng, wolng od bakterii
toalete. Produkt na bazie

kwasu fosforowego.

NIE ZAWIERA CHLORU.

L
WC SANSED PLYN I::_“
wersja CLASSIC, poj.: 500 ml |
zapach: lesny, morski i cytryna

www.libell d.com.pl
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Swiateczne stodkosci

Praliny moga stanowi¢ doskonate uzupetnienie prezentéw czy upo-
minkéw $wiatecznych. Ta kategoria produktowa obecna jest w nieco
ponad 70% sklepéw monitorowanych przez CMR. Analiza danych
paragonowych w niezaleznych sklepach spozywczych pokazuje, ze
w okresie $wigt Bozego Narodzenia liczba transakgcji pralinami gwat-
townie wzrasta. To samo odnosi sie do udziatu pralin w rynku FMCG
ogdétem - w okresie $Swiatecznym producenci sprzedajg ich duzo
wiecej, niz w pozostatych miesigcach. Oprécz grudnia, praliny bardzo
dobrze sprzedajg sie w miesigcach marzec i maj, co mozemy taczyc
z obchodami Dnia Kobiet i Dnia Matki. Jest to wiec kategoria silnie
sezonowa, wrecz okazyjna. Najwieksza liczba transakcji dotyczaca za-
kupu pralin, jezeli chodzi o rozktad dzienny, ma miejsce w piagtek i so-
bote - prawie 32% zaraportowanych transakgji. Natomiast odnoszac
liczbe transakcji do pory dnia, to zdecydowanie najwiekszy ich udziat
przypada na okres pomiedzy godzinami 9 a 18. Biorac pod uwage
wielko$¢ opakowania, w okresie swigtecznym, klienci najczesciej wy-
bieraja praliny o gramaturze 420 g, 125 g, 250 g i 150 g - tacznie ponad
40% transakcji. Ponadto, w nieco ponad 90% przypadkéw w koszy-
kach klientéw laduja praliny w pudetku, tylko 7% w formie torebek.

reklama

CMR

W grudniu srednia liczba wariantéw pralin na sklep diametralnie wzra-
staiwaha sie w granicach od 14 do 16.W okresie bozonarodzeniowym
najwieksze udziaty wartosciowe w sprzedazy pralin miaty takie marki
jak Wedel Ptasie Mleczko, Merci, Ferrero Rafaello i Rocher oraz Toffi-
fee — tacznie odpowiedzialne byty one za nieco ponad potowe obrotu
na rynku pralin. Jezeli chodzi o warianty, to pod wzgledem sprzedazy
wartosciowo niekwestionowanym liderem jest Ptasie Mleczko wani-
liowe 420 g (Wedel). Zaraz po nim Merci czekoladki 250 g (Storck).
Nastepnie Rafaello kokosowe 150 g (Ferrero) i Toffifee 125 g (Storck).
Produkty te charakteryzuje rowniez wysoka dystrybucja. Warto pod-
kredli¢, ze w grudniu 2010 w zestawieniu Top 1000 Transakgji rynku
FMCG w pierwszej sze$¢setce znalazly sie trzy produkty z kategorii
pralin. Byty to Wedel Ptasie Mleczko waniliowe 420 g, Storck Toffifee
125 g oraz Storck Merci czekoladki 250 g, a co istotne, w zestawieniu
za inne miesigce praliny plasuja sie na odleglejszych miejscach. Okres
przedswigteczny to réwniez wzmozone dziatania marketeréw promu-
jacych i zachecajacych do kupna swoich produktéw. Przyktadem ta-
kich dziatan byta intensywna kampania telewizyjna chociazby takich
producentéw jak Storck (Merci), Wedel, Ferrero czy Solidarnos¢.

Michat Pielesiak, Centrum Monitorowania Rynku Sp. z o.o0.

o spOSéb na SmakOWE spel,nienia.
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Spotdzielnia

Dostawcow Mleka
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FUKOWSKA
~< SPIZARNIA o

UL IIERVEd iny najlepszego gatunku. Do ich produkcji uzywamy wyse-
LG oAl eiNTics pochodzqcych z czystych ekologicznie rejonéw Podlasia.
INHWyZ5zej Jakosci: mieso, aromatyczne przyprawy oraz zastosowana tradycyjna
zeptura to sekret wyjgtkowego smaku wedlin z tukowskiej Spizarni... Oprécz do-
skonatych waloréow smakowych wedliny te wyrdznia wysoka wartos¢ odzywcza.
Do wyprodukowania 1 kg wedzonek — szynki, poledwicy, szynki w siatce uzywa sie
W 1,8'kg sgmnnie dobranego miesa. Do wyprodukowania 1 kg kietbasy potrzeba
v 1,43 kg miesa wieprzowego.

Zaktady Miesne ,Lmeat tukow” S.A. 21-400 Lukéw, ul. Przemystowa 15, tel. 25/ 798 24 01
Dziat Sprzedazy tel. 25/ 797 27 25, fax 25/ 798 31 84, e-mail: handlowy@zmlukow.pl www.zmlukow.pl
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TZMO SA |

MARKITZMO

Torunskie Zaktady Materiatow Opatrunkowych SA to polska firma, ktéra w ciggu kilkunastu lat
z lokalnego przedsiebiorstwa zbudowata dziatajgcg na wielu rynkach grupe kapitatowa.

Dzis TZMO SA to wiodacy producent i dostawca artykutow higienicznych, kosmetycznych

oraz wyrobow medycznych na rynek swiatowy. Firma posiada swoje fabryki w Polsce, Rosji,
Ukrainie, Indiach oraz spotki handlowe i ustugowe w 16 krajach. Produkty pod marka Bella,
Happy, Seni, Matopat, Pollena Eva, Kanion i Dr Max sg dostepne na przeszto 60-ciu

rynkach w Europie, Azji, Ameryce i Australii.

Hala produkcyjna, «
lata 1951-1961 _‘

s TZMO SA

www.tzmo-global.com

Zaklady kiedys i dzis
Poczatki firmy siegaja roku 1951 — wtedy
wiasnie powstaje przedsiebiorstwo paristwo-
we Toruriskie Zakfady Materialéw Opatrunko-
wych, ktére juz w potowie lat sze$¢dziesiatych
zaczelo zdobywac¢ rynki zagraniczne. W tym
czasie produkty TZMO trafialy do paristw eu-
ropejskich, afrykariskich a nawet do Wietnamu.
Dynamiczny rozwoéj rozpoczat sie w roku
1991. Osoby fizyczne, a wiec pracownicy
przedsiebiorstwa, przedstawiciele srodowiska
akademickiego oraz medycznego, utworzyli
spotke akcyjng TZMO SA, ktéra wykupita ma-
jatek przedsiebiorstwa od Skarbu Paristwa.
Dzi$ spotka TZMO SA produkuje i sprzedaje
swoje produkty pod dobrze znanymi i cenio-
nymi przez uzytkownikéw markami. Marka
Bella od lat jest liderem wéréd artykutéw hi-
gienicznych dla kobiet i jednoczesnie synoni-
mem komfortu, pewnosci i bezpieczerstwa.
Dzieki wieloletniemu dos$wiadczeniu, a takze
nowoczesnym technologiom, wyroby Bella to
produkty najwyzszej jakosci, dostosowane do
potrzeb najbardziej wymagajacych kobiet.
Pod marka Bella Baby Happy produko-
wane sg wyroby higieniczne i pielegnacyjne

dla najmtodszych. Komfort, bezpieczeristwo
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[ Tzmo sa

Fabryka w Jegoriewsku

i wygoda — to najwazniejsze priorytety w pro-
cesie ciaglego doskonalenia oferty pieluszek,
chusteczek nasaczanych oraz kosmetykow
Happy.

Kobietom znana jest takze marka Pollena
Eva. To marka kosmetykéw inspirowanych
naturg i zaspokajajaca potrzeby kobiet, w za-
kresie naturalnej pielegnacji twarzy, ciata i wio-
sow. Sekretem zaufania klientek sg naturalne
sktadniki oraz nowoczesne technologie. Pa-
nom z kolei, dobrze znana jest marka Kanion.
To marka kosmetykéw dla mezczyzn, ktéra od
1991 roku cieszy sie uznaniem wiernych klien-
téw. Tworzg ja cztery linie zapachowe, w skfad
ktérych wchodza wody toaletowe, dezodoran-
ty, zele pod prysznic oraz kosmetyki do i po
goleniu. Nowoéscig jest linia Kanion Sport, prze-
znaczona dla mfodego, aktywnego mezczyzny.

Bardziej znana na rynku farmaceutycznym
i szpitalnym marka Seni, to wysokiej jakosci
wyroby chfonne i specjalistyczne kosmetyki
pielegnacyjne dla os6b z inkontynencja. Pod
marka Matopat z kolei, oferowane sa wyroby
medyczne najwyzszej jakosci, od lat stosowane
na blokach operacyjnych, w gabinetach zabie-
gowych, ambulatoriach, stacjach dializ, karet-

kach pogotowia, a takze w domowej apteczce.

Odpowiedzialni
spotecznie

Jako firma produkujaca wyroby, towarzyszace
ludziom na kazdym etapie ich codziennego zy-
cia, TZMO to firma odpowiedzialna spotecznie.
Na szczegblne wyréznienie zastuguje program
opieki nad osobami niesamodzielnymi, program
szkoleniowy przeznaczony dla opiekunéw me-
dycznych czy warsztaty dla rodzin, opiekujacych
sie osobami chorymi czy starszymi w domu.
Przez niemalze caly rok szkolny prowadzone sa
akcje edukacyjne dla nastolatek, podczas kto-
rych w ciekawy i prosty sposéb mfodym dziew-
czynom przekazywane sa niezbedne informacje

na temat wieku dojrzewania i higieny kobiece;j.

Wazne nagrody

Dzi§ TZMO SA to jedno z najszybciej roz-
wijajacych sie przedsiebiorstw i czotowy polski
eksporter. Jako jedyna polska firma produku-
jaca wyroby higieniczne i medyczne moze sie
réwnac z zagranicznymi potentatami. W tym
roku marka Bella, naczelna marka z portfe-
la TZMO, zdobyta tytut ,Ztoty Paragon 2011
— Nagroda Kupcéw Polskich”, przyznawany
przez polskich detalistéw, co potwierdza fakt,

iz warto mie¢ marki TZMO w swojej ofercie.
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Specjalnie
dia kobiet

0 tym, w jaki sposob sprostac kobiecym
wymaganiom, specjalisci nie tylko wspotczesnej
psychologii mogliby napisa¢ tomy poradnikow.
Ciezko jest utrafi¢ w gusta pan, bowiem kobieta
zmienna jest niczym piorko na wietrze...
Sprawdzmy, jakich produktow oczekuje na
sklepowej potce wymagajaca klientela ptci

pieknej!

Niezadowolony klient to stracony klient, dla-
tego tak bardzo wazne jest to, aby dba¢ o nie-
go kazdego dnia.

Skompletowanie sklepowej ,kobiecej p6tki”
wymaga — niewatpliwie — wiedzy dotyczacej
kobiecych preferencji. Niestety, jak wiadomo,
pieknej
zmieniaja sie dos¢ czesto. Dlatego, aby by¢ na

upodobania przedstawicielek pfci

biezaco, mozna $ledzi¢ aktualne wydarzenia
rynkowe czy badania konsumenckie. Ponadto,
wazne jest, aby posiada¢ wiedze na temat pro-
duktow, ktére juz znalazty sie w sklepie, tak,
aby w razie serii dodatkowych pytar na temat
sposob6w przygotowania czy podania mozna

byto udzieli¢ wyczerpujacych informacji.

Zdrowie
i wyjatkowy smak

Kobiety lubig eksperymentowa¢ z nowy-
mi smakami. Dlatego, w chwili relaksu coraz
czesciej siegaja miedzy innymi po réznorod-
ne herbaty. Oczekujg od nich tego, ze beda
smaczne i jednoczesnie korzystne dla ich
zdrowia — podkresla Maciej Rymski, National
Sales Manager TEEKANNE Polska Sp. z o.o.

NM I

Popularne wsréd kobiet sa herbaty zielo-
ne, biate oraz herbaty owocowe. W ofercie
TEEKANNE z pewnoscia kazda kobieta znaj-
dzie co$ dla siebie. Firma posiada szeroka
game herbat zielonych i biatych w réznych
smakach, na przyktad nowos¢ TEEKANNE
Green Tea Lychee, zielong herbate o smaku
egzotycznego owocu liczi.

Analiza oferty sprzedazowej firmy ,Herbapol
— Lublin” SA wskazuje na $wiadomos¢ przed-
siebiorstwa w zakresie aktualnej potrzeby za-
pewnienia klientkom r6znorodnosci smakowej.
Jacek Sim, Rzecznik Prasowy ,Herbapol — Lu-
blin” SA, podpowiadajac detalistom w jaki spo-
s6b skomponowac sklepowa pétke dla kobiety
w segmencie herbat, podkresla wage trendu
zdrowotnego. Wedtug niego konsumentki wy-
bieraja drozsze marki, ale jednak charakteryzu-
jace sie wieksza naturalnoscig produktéw.

Natomiast Grzegorz Kubecki z Unilever
Polska méwi o wyjatkowym smaku oferowa-
nych przez Unilever herbacianych produktow.
Radzi, by podczas komponowania ,kobiecej
potki” nie zapomina¢ m.in. o herbatach Lipton

z linii biatych i zielonych herbat w torebkach
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piramidkach. ,Charakteryzuja sie one lekkim
i pozbawionym goryczy smakiem, kt6ry uzyski-
wany jest dzieki starannie wyselekcjonowanym
i wysuszonym listkom herbaty oraz unikalnej
metodzie wydobywania z nich smaku i aroma-
tu. Herbaty te sa doskonate na chwile relak-
su, na przyktad po ciezkim dniu” — podkresla

Grzegorz Kubecki.

Ciekawostka

Ostatnio rosnacym zainteresowaniem wsréd
kobiet ciesza sie napoje funkcjonalne. Nowinka
w tym segmencie sa dedykowane specjalnie dla
pici pieknej produkty oferowane przez firme
Oshee: Oshee Vitamin Shot Love for Woman
— nap6j witaminowy wzmacniajacy doznania
seksualne oraz Oshee Vitamin Shot Beta-Karo-
ten — nap6j zapewniajacy odpowiednia kondy-
cje skory, wloséw i paznokei. Oba produkty bija
rekordy popularnosci w kobiecych kregach!

Lekka nutka procentowa
Kobiety pija $rednio znacznie mniej alkoho-
lu niz mezczyzni, co jednak nie oznacza, ze

nie maja w tym zakresie swoich wymagan czy
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upodoban smakowych. Przedstawicielki pfci
pieknej najczesciej siegaja po wina, likiery wod-
ki smakowe czy piwa smakowe. To wiasnie tego
typu, kobiece alkohole zajmuja obecnie zna-
czaca cze$¢ rynku. Co najistotniejsze, prognozy
dla tego segmentu sg jak najbardziej pozytyw-
ne, specjalisci przewiduja bowiem jego dalszy
wzrost. Producenci alkoholi — podazajacy za
zmieniajacymi sie trendami — zobowiazani sg
wprowadza¢ nowosci produktowe, a specjal-

nie dla kobiet, coraz nowsze warianty smakéw.

Piwa smakowe

Bardzo perspektywicznym obecnie sektorem
jest segment piw kobiecych. Wedtug specjali-
stow z Kompanii Piwowarskiej niewatpliwym
czynnikiem wptywajacym na te optymistyczng
prognoze jest fakt, ze Polki staja sie coraz bar-
dziej otwarte na $wiat i nowe do$wiadczenia.
Nie boja sie zmian i przebojem ida przez zycie
pragnac czerpac z niego petng garscig — to za$

przekfada sie na poszukiwanie nowych, rézno-

KATEGORIE PRODUKTOW

| POLKA DLA KOBIET

Aleksandra Dudek, Junior Brand Manager

Na, kobieca potke” proponujemy detalistom wddke smakowa Grey Goose L'Orange.
Przyzwyczajenia polskich konsumentow, wsrdd ktdrych znajduja sie takze Panie, zmienity
sie na przestrzeni kilku lat. Cena przestaje grac pierwszorzedna role, a klienci stawiaja na jakos¢. Wodki
smakowe s3 wybierane swiadomie i maja cieszy¢ swoim smakiem. Polacy sg otwarci na eksperymen-
towanie ze smakiem i chetnie siegaja po nowosci rynkowe. Wsrdd polskich konsumentek bardzo po-
pularny jest ponadto trend miksologii, pozwalajacy na taczenie alkoholu z r6znymi dodatkami, ktére
wydobywaja z trunku to, co najlepsze. Wodka Grey Goose L'Orange doskonale wpisuje sie w te mode

i stanowi inspiracje do tworzenia oryginalnych kompozycji. Drinki przygotowane na jej bazie zagwa-
rantuja niezapomniang atmosfere i pozwolg w pehi cieszy¢ sie czasem spedzanym z przyjaciotkami.

Bacardi-Martini Polska Sp. z o.o.

rodnych smakéw. Tomasz Kanton, Kierownik
ds. Brand PR z Kompanii Piwowarskiej podkre-
Sla, ze wspdtczesne Polki od smakowych piw
oczekuja przede wszystkim nowosci i wlasnie
wyboru smaku. Wedtug niego oczekiwania te
spetnia Redd’s, starajac sie by¢ jak najblizej
kobiecego podniebienia, uwaznie stucha¢ po-
trzeb kobiet i odpowiada¢ na nie. ,To konsu-
mentki podpowiadaja Redd’sowi, jak ma sie
dla nich zmienia¢, jak ma smakowac i wygla-

da¢. Pochodna tego zainteresowania konsu-

mentem sg cztery warianty smakowe Redd’sa,
z ktérych kazdy odpowiada innym gustom.
Takze nietuzinkowy smak piwa Gingers, beda-
cy idealng odpowiedzig na oczekiwania kobiet
poszukujacych réwnowagi pomiedzy goryczka
tradycyjnych piw i stodycza produktéw sma-
kowych, zapewnit Gingersowi grono wiernych
konsumentéw” — dodaje Tomasz Kanton.
Czestaw Wojciech Szczepaniak, Prezes Zarza-
du Browaru Namystéw Sp. z 0.0., zapytany o to,

o czym nalezy pamieta¢ komponujac sklepowa

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzeZwosci).
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,kobieca potke” potwierdza, ze kobiety sa bar-
dzo wymagajacymi klientkami, doceniajacymi
wysoka jakos¢ oraz réznorodnos¢ oferty. Ponad-
to, bardzo istotna jest dla nich estetyka opako-
wania. Dlatego wiasnie oferowane przez Bro-
war Namystéw cztery smaki piwa wzajemnie
sie uzupetniaja, dzieki czemu sklep, posiadajacy
je w swojej ofercie, moze spetni¢ oczekiwania
kazdej konsumentki. Piwa te dostepne sa w od-
Swiezonych, soczyicie owocowych opakowa-
niach, ktére powinny przypas¢ do gustu wszyst-
kim paniom. Niezwykle istotnym argumentem
sprzedazowym dla detalisty jest fakt, ze piwa
smakowe Browaru Namystéw sg produktami
wysokomarzowymi zwiekszajacymi rentowno$¢

potki — podkresla Prezes Szczepaniak.

Mocniejsze alkohole

Takze w segmencie alkoholi mocnych kobie-
ty staja sie dla producentéw coraz wazniejszym
odbiorcg, a konsekwentny wzrost segmentu
wodek smakowych jest wiasnie odzwierciedle-
niem silniejszej obecnosci kobiet na tym rynku.
Réwniez w tym przypadku kobiety chetniej niz
mezczyzni eksperymentuja z nowymi smakami
i czeSciej poszukuja nowosci. Jednoczesnie po-
szukuja przede wszystkim produktéw o delikat-
nych aromatach i smakach, ktére tatwo mozna
taczy¢ w proste drinki — zaznacza Magdalena
Kotuta, Specjalista ds. PR Marek CEDC. Wedtug
niej, coraz czesciej na rynku pojawia¢ sie beda
nowe marki i smaki, tak jak na przyktad wpro-
wadzona przez CEDC w czerwcu Jezéwka.

Wedtug Piotra Hugeta, Market Insights and
Trade Marketing Managera w Brown-Forman
Polska Sp. z 0.0. kobiety od alkoholi mocnych
oczekujg, ze ich smak bedzie jednoczesnie
wyrazny i tagodny, gorycz za$ niewyczuwalna.
Zwiekszone wymagania konsumentek, dotycza
réwniez zapachu, ktéry, w potaczeniu z dobrze
dobrana nuta smakowa, wspéftworzy idealng
catos¢. Poza tym, sg gotowe poswieci¢ wiecej
czasu na poznanie produktu, niezwykle wazny
jest aspekt emocjonalny, przywigzanie do mar-
ki i estetyka produktu. ,Kobiety, ktére decyduja
sie na zakup alkoholi, gotowe sg zaptaci¢ wyz-
sza cene za towar, ktérego smak odpowiada
ich gustom. Wyjatkowa propozycja dla kobiet
jest likier Chambord, ktéry doczekat sie ostat-

nio nowej odstony. lkona smaku pojawita sie
w nowej butelce, podkreslajacej jej krélewski
rodowéd” — dodaje Piotr Huget.

»Alkohol tak zwany kobiecy powinien cha-
rakteryzowac sie przede wszystkim walorami
smakowymi, stanowi¢ baze do réznego ro-
dzaju drinkéw. Kazdy detalista zdecydowanie
na swojej ,kobiecej pétce” powinien posiada¢
likier Advocaat” — podkresla Jolanta Siemaszko,
Kierownik Dziatu Marketingu Slaskiej Wytwor-
ni Wodek Gatunkowych Polmos Bielsko — Bia-
ta SA. Advocaat jest wyjatkowo ceniony przez
panie, ze wzgledu na swoje walory smakowe.
Mozna go spozywac zaréwno na zimno (jako
polewa do lodéw), jak i na ciepto (podgrzany
w kieliszku), sam, jak i w drinkach.

Inng wodka, ktdra takze doskonale spraw-
dza sie w drinkach jest Zotadkowa Gorzka.
Szczegblnie Zotadkowa Gorzka z miety ce-
niona jest przez panie, ktére wykorzystujac
ten alkohol jako baze, kreuja niepowtarzalne
koktajle i drinki w pofaczeniu, np.: z sokiem
zurawinowym czy sokiem cytrynowym. ,Styn-
ny juz drink ze $wiezym ogérkiem i sokiem
ananasowym jest skomponowany réwniez na
bazie tradycyjnej zotadkowej” — opowiada Ewa

Markiton Senior Brand Manager Stock Polska.

Zmystowe babelki

Myslac o klientkach, bedacych mitosniczka-
mi zmystowych przyjemnosci, nie powinnismy
zapomnie¢ o organizacji pétki ze szlachetnymi
winami musujacymi. | to nie tylko wtedy, kiedy
zbliza sie sylwestrowa noc! Warto wzig¢ pod
uwage Fiore — prawdziwie kobiecy, szampaii-
ski koktajl, pozwalajacy delektowac sie chwi-
la przyjemnosci i oderwa¢ od przyziemnych
spraw. ,Wspotczesne kobiety zaabsorbowane
nie tylko tradycyjnie domem, dzie¢mi, zakupa-
mi — ale tak samo réwniez praca, tak naprawde
potrzebuja chwili tylko i wylacznie dla siebie,
spotkania z prawdziwa przyjemnoscia, w kt6-
rej czesto uczestniczy ich najblizsza przyjaciot-
ka. Te chwile oferuje im wiasnie Fiore” — méwi
Katarzyna Brodowska, Brand Manager marki
Fiore. Przeprowadzone badania i liczne ana-
lizy producenta — Ambra S.A. ukazaty ogrom-
ny potencjat zawarty w niezagospodarowanej

dotychczas niszy, definiowanej jako szampan

Z OFERTY PRODUCENTA

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkgcjg, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzeZwosci).

POSTI

Pu-erh z wisnia

i osmantusem POSTI,
dzieki oryginalnym
dodatkom posiada
wyjatkowy smak

i aromat, zachowujac
jednoczesnie swoje
dietetyczne i prozdro-

wotne wiasciwoSci

TEEKANNE
TEEKANNE Magic
Winter Collection to
wyjatkowa her-
baciana kolekcja
herbat owocowych
oraz czarnych. Ide-
alna, jako prezent
Swiateczny dla

bliskiej osoby

Herbapol-
-Lublin

Oryginalne pofacze-
nie smakéw soczy-
stego jabtka z nuta
stodkiej wisni ‘

66 | www.hurtidetal.pl



'Z OFERTY PRODUCENTA

Unilever Polska

Herbata biafa granat to pofaczenie znie-
walajaco delikatnego smaku biatej herbaty

oraz dojrzatego owocu granatu. Oto idealna

—_—_ -

f umy
& |

LR,

e

para, ktora dzieki
torebce piramidce

moze w petni uwol-

L rahale_
ni¢ cate bogactwo

smaku!

KATEGORIE PRODUKTOW

| POLKA DLA KOBIET

Magdalena Ciezkowska, Kierownik ds. Marketingu i Rozwoju

Od herbat smakowych konsumentki oczekuja zazwyczaj tego, by smak i aromat dodatku
do herbaty, najczesciej w postaci owocu, byt dobrze wyczuwalny, a jednoczesnie
naturalny. Z catg pewnoscia na kobiecej podtce nie powinno zabraknac¢ smakowych herbat zielonych
i czerwonych. Dodatek owocowy do herbaty zielonej maskuje gorzki smak, nieakceptowany przez
czesc konsumentek. Podobnie jest z Pu-erh — dodatek owocu maskuje niepozadany bagienny posmak
tej herbaty. Z oferty POSTI wspaniatg propozycja bedzie z pewnoscia nasza nowos¢ - zielona herbata
z kawatkami truskawek, stanowigca ciekawa alternatywe dla klasycznych smakoéw cytryny i opuncji
figowej. Polecamy tez nasza oryginalng i docenianag linie herbat czerwonych - Pu-erh z wisnig i osman-
tusem oraz Pu-erh z pigwa i trawa cytrynowa zaréwno w wersji ekspresowej, jak i lisciastej.

POSTIS.A.

smakowy. Stanowi ona olbrzymia szanse na
wzrost sprzedazy w kategorii win musujacych
dzieki pozyskaniu konsumentek z innych ka-
tegorii. Juz teraz w sklepach, gdzie produkt jest
obecny, Fiore osiaga rotacje na poziomie trze-
ciego-czwartego wina musujacego. W niedtu-
gim czasie bedzie znana i lubiang marka, a dla
sklepu pewniakiem na potce.

BadZmy tez przygotowani i zrébmy dobre
wrazenie na klientce, stuzac jej rada w zakre-

sie podawania win musujacych czy interpre-

Zadbaj o swoj zysk!

tacji oznakowan etykiet znajdujacych sie na
butelkach. Wina musujace — w temperaturze
6-11°C — powinno sie podawa¢ w wysokich
i jednoczesnie waskich kieliszkach, ktére po-
zwola nam zachowa¢ na jak najdiuzszy czas
znajdujace sie w nich babelki. Interpretacja
etykiet nie jest sprawg skomplikowang, wystar-
czy zapamieta¢ kilka pozycji. Najczesciej spo-
tykanymi okresleniami sg: Brut, ktory wskazu-
je poziom stodkosci danego szampana: doux

(bardzo stodki), demi-sec (Srednio stodki), brut

reklama

Wykorzystaj rynkowy potencjat herbat zielonych!”

Zielona herbata

*udzial wartofclowy herbat zielonych w ogéine] sprzedaky herbat wardst o ok. 3% w .clagu roku (1) 2000 = J1 2011} wa danych'AC Nielsen

www.hurtidetal.pl | 67

zdaniem PRODUCENTA



KATEGORIE PRODUKTOW

POLKA DLA KOBIET |

(wytrawny), ultra brut (bardzo wytrawny), Non-
vintage (NV) to kupaz win z kilku lat starzony na
osadzie przez co najmniej 15 miesiecy, Vintage
- rocznikowy szampan, pochodzacy z owocéw
zebranych podczas jednego zbioru, ktory leza-
kowat przynajmniej 3 lata, Rosé oznacza wino
powstale z pomieszania wina biatego i czer-
wonego, Blanc de blancs — najbardziej dtugo-
wieczny z szampanéw, wytwarzany wyltacz-
nie z bialych winogron, najczesciej w cafosci
z chardonnay, Blanc de noirs — zwykle bardziej
owocowy hiz pozostale szampany, powstaje

wylacznie z czerwonych odmian.

Eleganckie i poreczne...
modne i oryginalne.
Papierosy dla kobiet

Dzi§ babski $wiat to niejednokrotnie réwniez
papierosy. Dlatego, warty poruszenia jest takze
problem kompozycji ,kobiecej potki” w za-
kresie wyrobéw tytoniowych. W jaki spos6b
przyciagna¢ uwage kobiet? Smak, opakowanie,
utozenie produktu na pofce... Czy to wystar-
czy? Jakie sa tendencje na rynku?

Z obserwacji firmy Marwin Polska wyni-
ka, ze konsumentki coraz czesciej kieruja sie
ciekawoscig. Oczekuja rozbudowanej oferty
firmy, nowych, czasami egzotycznych sma-
kéw. Warto tutaj wspomniec o ofercie tej fir-
my, ktéra jako importer i wylaczny dystrybu-
tor produktéw tytoniowych z grupy Premium,
proponuje swoim klientkom papierosy Djarum
o réznych smakach. ,W ofercie mozna znalez¢
miedzy innymi owoce Azji, goracy cynamon,
produkty pikantne, waniliowe, mietowe oraz
wisniowe, ktorych gtéwnym sktadnikiem jest
gozdzik. Maja one unikalny charakter gtéwnie
dzieki naturalnemu smakowi, stodkiemu ustni-
kowi i wyjatkowemu aromatowi, a takze dzie-
ki doskonale wywazonej bogatej mieszance
przypraw” — opowiada Magdalena Kozubska,

Brand Manager z Marwin Polska.

Intymnie

Higiena kobieca to kategoria, o ktérej nie
mozna nie wspomnie¢ opisujac propozycje
do sklepowej ,kobiecej pétki”. Srodki higie-
niczne w postaci podpasek, wktadek i tampo-

néw, to artykuty pierwszej potrzeby. W sklepie

asortyment ten powinien by¢ na tyle szeroki
i urozmaicony, aby kazda klientka, niezaleznie
od wieku i preferencji zakupowych znalazta
produkt odpowiedni dla siebie” — méwi Oli-
wia Madrak-Budzifiska, Specjalista ds. Pro-
mocji w Torunskich Zakfadach Materiatow
Opatrunkowych. Wedtug niej, na sklepowej
potce powinny znaleZ¢ sie zaréwno produkty
o tradycyjnej grubosci, po ktore siegaja z reguty
dojrzate panie, jak i produkty supercienkie (Ul-
tra), zapachowe, ktére znajduja zwolenniczki
wéréd mtodszych, dynamicznych konsumen-
tek. W sklepie nie moze zabrakna¢ produktow
znanych marek oraz nowinek i produktéw
promocyjnych — umieszczonych na wysoko-
Sci wzroku, wyraznie oznaczonych, najlepiej
w duzych blokach. Zgodnie z zasadami mer-
chandisingowymi — jak radzi Oliwia Madrak-
Budzifiska — na najwyzszych pétkach umiesz-
czamy tampony, a ponizej wkfadki i podpaski.
Regat z higieng kobieca powinien réwniez
odzwierciedla¢ strukture sprzedazowa w oma-
wianej kategorii. Najwiecej miejsca przezna-
czamy na podpaski, nastepnie na wktadki i na

koricu na tampony.

... wiec ten rynek jest
perspektywiczny
W ostatnim czasie producenci kierujacy
oferte do kobiet wzmozyli swoja dziatalnos¢.
Intensywnos¢ wprowadzania na rynek produk-
téw w coraz to nowych smakach, zapachach
czy ksztattach jest imponujaca. Nic dziwnego,
klienci pfci pieknej stale oczekuja nowych, wy-
jatkowych i eksperymentalnych dozna# nie tyl-
ko smakowych. Czesto na sklepowych pétkach
poszukuja takze wyrobéw, tak zwanych ,lek-
kich”, czyli mniej kalorycznych i delikatnych.
To, na co zwracaja réwniez niebywata uwage,
to opakowanie. Dlatego warto zaopatrzy¢ sie
w produkty przyciagajace kobiecy wzrok. Jed-
nak uwaga! Kobiety sa uwazne i wnikliwe, na
szukanie upragnionego produktu poswieca
duzo wiecej czasu od mezczyzn, a kiedy juz
znajda to, czego oczekiwaty, dokfadnie spraw-
dza jakos¢ i wiekszos¢ waznych parametréw.
Dlatego warto dogfebnie pozna¢ zawartos¢
whasnej sklepowej potki.
KaSz

Z OFERTY PRODUCENTA |

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkgcjg, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi

(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci).

OSHEE

Love for Women

to pomaranczowy
nap6j pobudzajacy
krazenie krwi i przy-

wracajacy sity
Malwa Tea

Herbatka Malina z ja-
goda i acai - to esencja
owocow Swiata tworza-
cych charakter magicz-
nego ogrodu i gwarancja

najwyzszej jakoSci

Herbatka ziolowa Beauty
kryje w sobie tajemnice
niezwyklej naturalnej
ochrony i delikatnej pie-
legnacji wnetrza i urody

organizmu
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NOWE DOZNANIA
W SWIECIE SMAKOW

Innowacyjne polaczenie

SUNNY GARDEN

z bogactwem polskiego ogrodu. j/_) _
T HCIIUULINE
Wzbogac swojq oferte

e " 0 ZNAKOMITE
Poczuj o =/ | PRODUKTY!

ten smak
-

L=

>

ZURAWINA

Lgranziem

B SUNNY GARDEY

T

v’ Gwarancja najwyzszej jakosci
v’ Bogaty asortyment
v’ Atrakcyjna cena

HERBATY, KTORE WARTO MIEC NA POLCE!

www.malwatea.com
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W sezonie sprzyjajacym sprzedazy deserow mlecznych podpowia-
damy jakie rodzaje tego typu produktow dostepne sg na rynku, jak
czesto sg konsumowane i jakie smaki warto miec¢ w sklepie...

Chwila przyjemnosci, przerwy od zgietku
dnia codziennego... W pracy w porze lun-
chu, jako deser po obiedzie, w szkole na
krotkiej przerwie czy w domowym zaciszu
na podwieczorek. Desery sa sposobem na
odstresowanie sie po ciezkim dniu. Sg pew-
nego rodzaju nagroda, ktéra serwujemy sobie
za wysitek i ciezka prace w domu, w pracy
czy w szkole.

Idealng propozycja na jesienno-zimowe dni
sq gotowe desery mleczne, ktérych na rynku

nie brakuje. Najwyzsza sprzedaz w tej katego-

rii przypada na miesiace od pazdziernika do
marca. Gotowe desery cieszg sie duza popu-
larnoscia gtéwnie z tego wzgledu, ze ich jakos¢
jest wysoka, a panie domu maja coraz mniej
czasu na samodzielne przygotowywanie do-
datkowych positkéw.

Mozna tez zauwazy¢ wysoka rotacje de-
seréow dla dzieci. Cechg charakterystyczng
w sprzedazy produktéw z tej kategorii jest
fakt preferowania przez konsumentéw dese-
réow pakowanych po kilka sztuk, najczesciej

po cztery.

jego przypaleniem.

Wszechwiedzacy sprzedawca

e Aby na budyniu nie utworzyta sie skorka, jeszcze ciepty deser nalezy przykry¢ folig spozywcza
lub jego powierzchnie posypac cukrem pudrem.

o Mleko przeznaczone do budyniu nie przypali sig, jesli garnek skropimy zimng woda lub gdy
potowe cukru potrzebnego do budyniu nasypiemy na spod garnka. Na cukier nalezy wyla¢
mleko - nie mieszajac zagotowac. Cukier, ktory rozpuszcza sie w mleku, zabezpiecza przed

Jezeli chcemy posmakowac budyn podczas przygotowywania, nie powinnismy tyzki,
ktora prébowalismy budyn, wktadac z powrotem do garnka. Enzym zawarty w $linie moze

spowodowag, ze budyn rozrzedzi sie i bedzie ptynny.

-
'\“

TOP 20
Desery mleczne*
lipiec 2010 - czerwiec 2011

*marki spozywane najczesciej przez Polakéw w wieku 15-75 lat

Monte - Zott 13,95%
Deser z korong - Zott 11,24%
Pudding - Bakoma 10,57%
Satino deser z hita Smietana - Bakoma 8,29%
Budyri Kremowy - Dr.Oetker 8,10%
Serduszko deser mleczny - Zott 7,96%
Serduszko Pudding - Zott 7,60%
Belriso - Zott 6,66%
SMAKJA - Campina 6,49%
Miiller 5,15%
Sonata - Bakoma 437%
Kaszka Manna - Czarnkow 4,08%
Dr. Oetker (pozostate marki) 341%
Paradis - Dr Oetker 3,30%
(zarus - Czamkow 3,23%
Mikus - Bakoma 3,10%
Paula-Budyri w1aty - Dr Oetker 2,99%
Tiramisu - Zott 2,80%
Finezja pudding - Campina 2,36%
Chocho - Danone 2,32%

zrodto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC
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Preferencje

Desery mleczne to stosunkowo mtoda kate-
goria, ktéra ma przed soba duze perspektywy.
Rynek ten jest r6znorodny i stwarza wiele moz-
liwosci rozwoju. Kupuja je zazwyczaj kobiety
w wieku od 18 do 34 lat, mieszkanki duzych
miast i to one sg ich wiernymi konsumentkami.
Uwielbiaja je takze dzieci, dla ktérych sg wy-
$mienitym podwieczorkiem. Panowie chetnie
siegaja po nie bezposrednio do lodéwki i kon-
sumuija jako stodka przekaske.

Z badania TClI przeprowadzonego przez Insty-
tut MillwardBrown SMG/KRC w okresie od lipca
2010 do czerwca 2011 roku wynika,
Ze spozywanie deseréw mlecz-
nych deklaruje 30,4% Pola-
kéw w wieku 15-75 lat.

Najwigcej
dentéw (36,51%) spo-

Zywa desery mleczne

respon-

rzadziej niz raz w tygo-

dniu. 23,66% 2 razy w

tygodniu, 20,93% raz w

tygodniu, 12,96% 3-4 razy

w tygodniu, 3,53% 5-6 razy

w tygodniu, 2,41% codziennie.
Szczegétowe informacje do-

tyczace marek deseréw mlecznych

spozywanych najczesciej przez Polakéw

w wieku 15-75 lat, ktérzy zadeklarowali ich

spozywanie znajduja sie w zestawieniu tabela-

rycznym TOP 20.

Co decyduje o zakupie?
O zakupie deseréw mlecznych decyduje
obecnos¢ dzieci w rodzinie. Chyba kazdy de-
talista doswiadczyt momentu, kiedy to dziecko
miafo bardzo duzy wptyw na to, co znajduje
sie w koszyku zakupowym klienta. A wszy-
scy wiemy, ze dzieci kochaja stodycze. Coraz
czesciej rodzice zamiast czekoladowych przy-
smakéw na podwieczorek kupuja dla swoich
pociech desery mleczne, ktére zawieraja wiele
warto$ciowych skfadnikow, takich jak biatko
czy wapn, niezbednych do prawidtowej mi-
neralizacji kosci. Mleczny deser dla dziecka
mozna przetozy¢ do pucharka, doda¢ owoce,
cukier waniliowy, cynamon, posypa¢ wi6rka-

mi czekolady, rodzynkami lub pola¢ syropem.

Serdli; -

O zakupach decyduje takze zasobno$¢ port-
fela. Czesto tez zdarza sie, ze zakup deseru
mlecznego uwarunkowany jest impulsem.
Klient wybierajac tego typu produkt zazwyczaj
szuka konkretnego smaku. Od lat kréluja wa-
niliowy i czekoladowy. W czotéwce smakéw
owocowych znajduja sie truskawka, morela,
banan, wisnia i smaki mieszane.

,Najchetniej kupowane przez naszych
klientow sa desery o smaku czekoladowym
i waniliowym. Wtasnie dlatego firma Olma

wprowadzita praktyczne opakowania tzw.

,czteropaki” 4x125 g w tych dwdch smakach”

reklama

s=zk©

— przyznaje tucja Pietrzyk, Z-ca Prezesa Za-
rzadu ,Olma Polska” Sp. z o.0.

Dodatkowo — jak przyznaje Justyna Siewier-
ska, Senior Product Manager produktéw mlecz-
nych Dr. Oetker Polska — konsument otwarty
jest na nowosci i wciaz chetnie probuje innowa-
cyjnych smakéw. Dlatego wprowadzajac nowy
produkt na rynek pamieta¢ musimy jak wazne
sq: odpowiednia komunikacja, ekspozycja pro-
duktu, jakos¢ oraz wyglad deseru i jego opa-
kowania. Wszystko musi ze soba wspétgrac, by

utatwi¢ konsumentowi intuicyjny wybor.

Deserowe propozycje
Desery to bardzo dynamicznie rozwijajacy sie

rynek. Rozbudowuje sie zaréwno segment dese-

NoWoS(!

KATEGORIE PRODUKTOW

| DESERY MLECZNE

roéw dla dorostych, jak i dla dzieci. Jak podkresla
Wojciech Snieciriski, Brand Manager z Bakoma
Sp. z 0.0. najwiekszym i najszybciej rozwijaja-
cym sie segmentem w kategorii deseréw sg tzw.
puddingi. Konsumenci chetnie wybieraja nowo-
Sci. Bardzo wazny jest smak produktu. Dlatego
jak podkresla przedstawiciel Bakomy, firma przy-
wiazuje szczegbdlng uwage do tej kwestii podczas
wprowadzania na rynek produktow.

Jezeli chodzi o puddingi Bakoma oferuje
dorostym konsumentom Satino pudding z bitg
$mietang, Satino 0,9% pudding bez bitej Smie-
tany (wersja lekka, dietetyczna), pudding Sa-

tino 4x125 g oraz dla dzieci deser

Mikus (wersja w kubeczku i do
kieszonki).

W segmencie deseréw

puszystych

producent poleca pro-

natomiast

dukt Sonata — mus cze-
koladowy i mus waniliowy
z bitg $mietang na gorze.

Niedawno producent
powiekszyt game deseréw
o kanapke mleczng Satino
(z polewa czekoladowa) oraz
kanapke Mikus (bez polewy cze-
koladowe;j).

Szeroka jest tez oferta firmy Zott,
wsréd ktorej z pewnoscia kazdy konsument
— zar6wno ten lubigcy nowe smaki, jak i ko-
neser tradycyjnych — znajdzie co$ dla siebie.
W swoim portfolio Zott ma bowiem r6zne pro-
dukty — od kremu mlecznego Monte, przez ryz
na mleku Belriso, puddingi i kaszki Serduszko,
Deser z Korona po Zott Tiramisu czy Zott Ga-

laretke.

Dr. Oetker w kategorii deseréw w odpowie-
dzi na oczekiwania konsumentéw oferuje pro-
dukty dajace przyjemnos¢ jedzenia i o atrak-
cyjnym wygladzie.

Produktem skierowanym do dzieci jest Pau-
la — deser w wyjatkowe faty w smakach naj-
chetniej wybieranych przez najmtodszych:
waniliowo-czekoladowym, czekoladowo-
waniliowym i czekoladowo-orzechowym.
Dorostym mito$nikom deseréw mlecznych
producent oferuje Paradis — puszysty deser

z prawdziwa bita Smietana: czekoladowy,
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Zott Polska Sp.z 0.0.

Tobiasz Jaskuta, Junior Product Manager

Wsrdd produktdw firmy Zott szczegdlnie nalezy poleci¢ Zott Monte — marka ta od lat
zdobywa coraz to wiecej serc konsumentdw, a ze wzgledu na réznorodno$¢ grama-
tur i niepowtarzalny smak zaspokaja nie tylko apetyt dzieci ale réwniez nastolatkéw i mtodych
dorostych. Drugim, godnym polecenia produktem jest ryz na mleku Zott Belriso - lider w swej
kategorii. Podobnie jak Zott Monte ma rzesze wiernych fanéw i z pewnoscig wptynie na sukces
detalisty. Warte polecenia sg réwniez produkty spod marki Zott Serduszko - puddingi, desery i
kaszki. Réznorodnos¢ gramatur i smakow z pewnosciag pozwoli znalez¢ kazdemu cos dla siebie.

Mirostaw Rawinski

sowaniem, z Dr. Oetkera - Paula.

zapas.

Sklep Kefirek, abc, ul. Jagielloriska 4, Warszawa

W naszym sklepie wsréd deseréw mlecznych najlepiej sprzedaja sie porodukty firm
Zott, Bakoma i Dr. Oetker. Klenci, ktérzy kupuja tego typu produkty to zazwyczaj
miode kobiety i dzieci. Najpopularniejsze sa desery owocowe, jogurtowe z dzemem do mieszania
czy ryze z mlekiem. Z firmy Zott,Serduszka” oraz budynie w kubkach ciesza sie duzym zaintere-

Uzupetniajac deserowy asortyment zwaracamy uwage na potrzeby naszych klientéw, ktérzy
czesto informuja nas jakich produktéw szukaja. Chcemy by¢ konkurnecyjni wzgledem okolicz-
nych sklepéw, dlatego tez zamawiamy desery, o ktére pytajg kupujacy. Przy kompeltowaniu
towaréw pomocna jest tez prasa branzowa. Jednak pamietamy o tym, ze zamawianie produk-
tow w tej kategorii to jak zabawa w ,chybit trafit”. Albo sprzedamy asortyment, albo ulegnie on
przeterminowaniu. Dlatego w obrebie tej potki zamawiamy mate ilosci produktéw, nigdy na

waniliowy lub w owocowych smakach z so-
kiem owocowym.

Zwolennicy owocéw w deserze moga sie-
gna¢ po Fruttine, czyli pofaczenie owocow
w lekkim zelu z waniliowym puddingiem, kasz-
ka lub sosem waniliowym.

W gamie deseréw mlecznych Dr. Oetker,
oprécz produktéw gotowych, oferuje réwniez
suche — do przyrzadzenia. Desery suche na ba-
zie mleka to budynie, Desery Swiata: Tirami-
su, Sracciatella, Mousse czekoladowy, desery
mleczne typu Stodka Chwila: Kaszka Manna
czy Mleczny Ryz z dodatkami.

Z kolei sprawdzong propozycja firmy Olma
na sezon deserowy sa mleczne puddingi z bita
$mietang dostepne w opakowaniu 200 g
i w czterech smakach: czekoladowym, wani-

liowym, truskawkowym oraz karmelowym.

Pamietajmy, ze...

Konsumenci z roku na rok kupuja coraz
wiecej nabiatu, w tym deseréw mlecznych.
Kupujacymi sa gtéwnie kobiety. Lubig innowa-
cje w tym segmencie rynku, chetnie prébuja
nowych smakéw.

Mlecznymi deserami delektuja sie same

i w towarzystwie innych kobiet. Z przyjem-

noscia rozpieszczaja dzieci kupujac im ich
ulubione deserki. Dogadzaja swoim mezczy-
znom serwujac przysmaki po obiedzie czy
kolagji.

Szczeg6lnie popularne sa desery z bita
$mietang, puddingi i desery kremowe, desery
z ryzem i kaszka manna. Dla klientéw po-
szukujacych ekskluzywnych deseréw warto
mie¢ w sklepie na przykfad tiramisu. Oprécz
gotowych deseréw mlecznych nie zapomi-
najmy takze o sproszkowanych produktach,
na przyktad budyniach, ktére przyrzadza sie
na bazie mleka. Jak pokazuja badania Nie-
Isena w okresie od sierpnia 2010 do lipca
2011 sprzedano prawie 21 min kg deseréow
w proszku za ponad 343 mln zfotych. Rynek
deseréw w proszku obejmuje nastepujace ka-
tegorie: budyn, galaretka, kisiel, inne. Intere-
sujacy nas segment rynku deseréw w proszku
to budyn, ktérego sprzedaz osiagnefa wynik
ponad 82 mln zlotych. Wielko$¢ tego seg-
mentu w badanym okresie to ponad 5,5 min
kilogramow.

Pamietajmy zatem o skompletowaniu rézne-
go rodzaju deseréw mlecznych, tak aby kazdy
klient znalazt w naszym sklepie cos dla siebie.

Monika Dawiec

Z OFERTY PRODUCENTA |

Zott

Zott Serduszko Deser
o smaku czekoladowym
w kubeczku - ten wyjat-
kowy produkt dostepny
jest w opakowaniu o gra-
maturze 120 g, cena de-
taliczna 0,89 zt

Olma

Desery o smaku wa-
niliowym i czekola-
dowym w praktycz-

4x125 g to nowa
propozycja firmy
Olma

Dr. Oetker

Paula Dr. Oetkera to mleczny deser w faty
przygotowany specjalnie dla dzieci. Dostep-
ny jest w ulubionych przez nich smakach:
waniliowo-czeko-
ladowym, czekola-
dowo-waniliowym
i waniliowo-orze-

chowym

Bakoma

Bakus do kieszonki — ulu-
biony serek dzieci zamknie-
ty w wygodnym opakowa-
niu. Delikatna i smaczna
przekaska jest pod reka

w kazdej sytuaciji. Nie trze-
ba tyzeczki, aby cieszy¢ sie

smakiem Bakusia

Bacha Polska

Kaszka Smakija to delikatna mleczna manna
potaczona z aromatycz-
nym sosem z soczy-

stych, dojrzewajacych @

w pelnym stonicu,

truskawek
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Rozkoszuj sie zyskiem!

Warto wybrac nasze produkty, gdyz:

® posiadamy w ofercie silne i lubiane przez konsumentéw marki,
® w naszym portfolio mamy smaczne produkty w réznych kategoriach cenowych,

@ wszystko to sprawia, ze jestesmy liderem w kategorii deseréw mlecznych®.

* Frodbo: Fott za AC Nielsen (sprzeda w ufeciu llodciowym, Total Polska, J2017).

@ Producent mlecznych rozkoszy



WYWIAD

SELGROS |

Doskonale znamy

naszych klientow...

0 ofercie produktowej i indywidualnym podejsciu do klienta
z Cezarym Furmanowiczem, Dyrektorem Dziatu Marketingu
Selgros Cash&Carry rozmawia Tomasz Panczyk,

Redaktor Naczelny miesiecznika Hurt & Detal

I

Cezary
Furmanowicz

Nieustannie styszymy o globalnym kry-
zysie, czy ten czas to dobry okres dla firm
typu Cash&Carry?

» Uwazam, ze pierwsza fala kryzysu jest za nami.
Od poczatku roku we wszystkich sektorach od-
czuwamy wzrost popytu. Prognozujemy takze,
ze wydarzenia zwigzane z Euro 2012 przyczy-
nia sie do znacznego wzrostu obrotéw w na-
szej sieci. Wielu naszych klientow, wiaze duze
nadzieje z Mistrzostwami Europy. Jak pokazuje
doswiadczenie innych krajéw — organizatoréw,
w tym czasie mozna liczy¢ na zwiekszona podaz
w sklepach detalicznych, jak i znacznie wieksze

obroty w restauracjach i hotelach.

Jak Selgros bedzie zachecat klientéw do
robienia zakup6éw w swoich hurtowniach?
» Podstawa naszego dziafania jest oferowanie
klientom szerokiej gamy produktéw, w jak naj-
lepszej cenie. Obecnie w kazdej z naszych 14
hurtowni wystawiamy okofo 40 tysiecy pro-
duktow, iloé¢ bardzo rzadko spotykana w pol-
skim handlu. Podstawa oferty jest taka sama
w kazdej hali, jednak lokalnie uzupetniaja ja
produkty regionalne. Sadze, ze dla klientéw
rébwnie wazna jest stala pomoc i opieka z na-
szej strony. Zawsze ktadziemy duzy nacisk na
jak najlepsza obstuge klienta. Potwierdzeniem
naszych staran jest fakt, ze w tym roku po raz
drugi z kolei otrzymalismy ,Zfoty Laur Klienta
2011" w kategorii ,Handel hurtowy”. Nagroda
ta, tym bardziej jest dla nas wazna, ze przyzna-

ja ja sami konsumenci.

Bogaty asortyment to jeden z wyréznikéw
Selgros, czy na biezaco wprowadzacie nowe
produkty do oferty?

» Oczywiscie. Przede wszystkim doskonale
znamy naszych klientéw i wiemy jakiego ro-
dzaju towaréw szukaja. Dlatego inny asorty-
ment znajdziemy w hurtowni w Biatymstoku,
a inny we Wroctawiu. Selekcjonujemy produk-
ty oferowane przez producentéw, biorac pod
uwage kryterium wysokiej jakosci w rozsadnej
cenie. Jezeli jakiego$ produktu nie ma aktual-
nie w naszej ofercie, klienci moga zglosi¢ ta-
kie zapotrzebowanie u kierownika hali, ktéry
jesli bedzie tylko taka mozliwo$¢ zaméwi od-
powiedni towar. Wielu naszych klientéw ceni

takie indywidualne podejscie.

W czym jeszcze objawia si¢ to indywidu-

alne podejscie?

» JesteSmy jedyna firma branzy Cash&Carry
w Polsce, ktéra prowadzi wiasny rozbiér mie-
sa. Jego atutami jest $wiezos¢, wysoka jakos¢
oraz wySmienite walory kulinarne. Dotyczy to
miesa wieprzowego, wotowego i cielecego.
Oferowane przez Selgros elementy miesne
uzyskiwane sg z surowca o najwyzszej klasie
miesnosci E i S. Dodatkowo przygotowujemy
rozbiér poszczegblnych elementéw wedtug zy-
czenia klienta. Jest to propozycja szczeg6lnie

interesujaca dla restauratorow.

Ale inne rodzaje mies tez znajduja sie
w ofercie?
» Poza wspomnianymi wczesniej wotowina, wie-
przowing i cielecing mozna kupi¢: jagniecine i
baranine, dziczyzne — migso z dzika, jelenia i sar-

ny, miesa strusia i kangura, krélika oraz szeroki

wyb6r drobiu. W niektérych hurtowniach propo-
nujemy takze wedliny z wiasnej wedzarni. To ko-

lejna unikatowa propozycja dla klientéw Selgros.

Selgros wprowadza takze wyjatkowe

stoiska rybne.

» Rzeczywiscie od zesztego roku nowobudowa-
ne hurtownie Selgros sa wyposazone w duze
i atrakcyjne stoiska rybne. Pierwsza halg, ktéra
oferuje $wieze ryby byfa nowa druga hala we
Wroctawiu. Docelowo chcemy, zeby wszystkie
hurtownie oferowaty klientom ryby i owoce
morza. Nasza pierwsza hala — poznanska, ktéra
wiasnie gruntownie zmodernizowali$my, row-
niez oferuje bardzo duzy wybdr Swiezych ryb
i owocéw morza. Regularne dostawy dwa razy
w tygodniu oraz szeroki asortyment sg intere-
sujace w szczegblnosci dla klientéw z sektora

gastronomii i hotelarstwa.

Mieso i ryby to produkty, ktére wymagaja
specjalnego traktowania. Jak Selgros dba,
aby asortyment byl zawsze Swiezy i zdrowy?
» Zgodnie z obowigzujacymi w Polsce i w catej
Unii Europejskiej normami, firma Selgros wdro-
zyta system HACCP, ktory zapewnienia wysoka
jakos¢ produktu spozywczego, a w konsekwen-
cji zdrowie i bezpieczefistwo konsumenta.
Wprowadzony system HACCP daje nam moz-
liwos¢ petnej kontroli nad produktem, poczaw-
szy od etapu przyjecia surowca oraz produk-
téw, poprzez produkcje, magazynowanie, az
do momentu sprzedazy. Dlatego nasi klienci
moga mie¢ pewnos¢, ze oferowane produkty

zawsze sg $wieze i bezpieczne.

Dziekuje za rozmowe.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

0 wychowaniu w trzezwosci).




Sklep z ubezpleczemaml

Obiekt chroniony - informacje tej treSci mozna znalez¢ na wiekszosci witryn sklepowych, ogrodzen,
hurtowni i magazynow w Polsce. Ale czy poza alarmem i bacznym okiem kamery monitoringu,
stroza lub ochroniarzy, nad bezpieczenstwem finansowym firmy czuwa tez odpowiednio
dopasowana do niej polisa? W Polsce - nie zawsze.

Nadal niemal trzy na dziesie¢ polskich firm
nie ma w ogole ubezpieczenia. Ale prognozy
sa obiecujace. Przedsiebiorcy coraz czesciej
pamietaja o polisie.

MWiasciciele sklepéw i hurtowni wciaz wie-
dza tyle samo o zagrozeniach zwiazanych
z prowadzeniem firmy, ale znacznie czesciej
maja Swiadomos¢, ze wielu nieprzyjemnych
sytuacji mozna uniknaé. Nie tylko fizycznie
zabezpieczajac swojego mienie, ale takze wy-
kupujac pakiety ubezpieczeniowe” — moéwi
Magdalena Kanarek, Gtéwny Spegjalista ds.
Ubezpieczen w Biurze Ubezpieczen Matych
i Srednich Przedsiebiorstw w Ergo Hestii.

Zaznacza przy tym jednak, ze pomimo ro-
snacej $wiadomosci ubezpieczeniowej nadal
ponad pofowa firm nie ma polisy odpowie-
dzialnosci cywilnej z tytutu prowadzenia dzia-
falnosci gospodarczej! To znaczy, ze kiedy
klient ztamie noge w sklepie lub klientka ro-
zerwie plaszcz o wystajaca potke, wiasciciel
sklepu z wiasnej kieszeni musi zapfaci¢ od-
szkodowanie, opiewajace nawet na dziesiatki
tysiecy ztotych. A przeciez OC to tylko jedna
z mozliwosci zadbania o bezpieczefstwo pro-

wadzenia biznesu w handlu.

Uwaga - inwentaryzacja
Firmy handlowe najczesciej ubezpieczaja sie
od zdarzen losowych, na przyktad rozmrozenia

srodkéw czy ognia. Coraz czesciej pytaja tez

o ochrone utraty zysku. W kazdym przypadku,
przed wyborem zakresu ubezpieczenia nalezy
starannie zinwentaryzowac realne potrzeby, by
dobra¢ do nich odpowiednie opcje ubezpie-
czenia. Oferta ubezpieczycieli pozwala dzi§ na
dostosowanie ich zaréwno do realiéw osiedlo-
wego sklepiku, jak i sieci delikateséw czy duzej
hurtowni pod miastem. ,Kazda z takich firm
moze ponie$¢ straty w zupelnie innej sytuacji:
u jednej dojdzie do zatrucia pokarmowego spo-
wodowanego sprzedanym produktem, w innej
klient ztamie noge w hali sklepowej... Warto
wykupi¢ polise na takie wypadki” — méwi Mag-
dalena Kanarek z Ergo Hestii. ,Przygotowujac
opcje ubezpieczenia dla przedsiebiorcéw, za-
wsze bierzemy pod uwage specyfike dziatania

i potrzeby ich biznesu” — dodaje.

Wez 3, plac za 2

Handlowcy znaja doskonale oferte, gdzie za-
cheta dla klienta jest wieksza wartos¢. Ten sam
mechanizm dziata réwniez w ubezpieczeniach.
Pakiety ubezpieczeniowe pozwalajg bowiem
nie tylko na zabezpieczenie jednego skfadnika
majatku swej firmy, ale réwniez innego ryzyka.
Sktadka za pakiet ubezpieczeri nie musi przekra-
cza¢ kilkuset zfotych. Cena zalezy oczywiscie od
liczby ubezpieczen, wartosci ubezpieczanego
majatku, wysokosci obrotéw, zakresu ochrony
klienta, wielkosci obrotu czy sumy gwarancyjnej

w ubezpieczeniu OC. ,Polscy przedsiebiorcy

z roku na rok decyduija sie coraz szerzej ubezpie-
cza¢ whasny biznes, ale na tle innych krajéw Unii
Europejskiej wciaz wypadamy pod tym wzgle-
dem przecietnie. Tymczasem w naszych najpo-
pularniejszych pakietach Hestia Biznes i Moja
Firma, roczna skfadka moze by¢ nawet na po-

ziomie 100 z!” — informuje Magdalena Kanarek.

Ponadczasowe OC

Najwazniejsze, oprécz ubezpieczenia ma-
jatku, jest dzi$ dla branzy handlowej ubezpie-
czenie od odpowiedzialnosci cywilnej. To nie
sezonowa moda, ale twarde realia biznesu.
Wiasciciele sklepéw sa coraz czesciej pozy-
wani za zdarzenia, ktére mialy miejsce na ich
terenie — i bywa, ze musza ptaci¢ odszkodo-
wania z wlasnej kieszeni. Rosnaca rola kance-
larii odszkodowawczych w Polsce oznacza, ze
poszkodowani klienci coraz czesciej domagaja
sie wysokich rekompensat. Dlatego tez warto
rozejrzec sie za tego typu ubepieczeniem.

Zakres OC da sie tak skonfigurowac, by ob-
ja¢ nim na przyktad ewentualno$¢ uszkodzenia
wydzierzawionych lodéwek czy dystrybutoréw
napojow albo szkody osobowe wynikajace
z wypadkéw przy pracy.

,Kazdy handlowiec powinien od czasu do
czasu sam wybra¢ sie na zakupy, do dobrego
sklepu z ubezpieczeniami” — podsumowuje
Magdalena Kanarek z Ergo Hestii.

Monika Dawiec
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TARGOWYCH

ORGANIZATOR

MIEP2YNARODOWYCH TARGOW

LIPER USEUG

FINE FOOD AUSTRALIA (nowos¢) | AUSTRALIA SYDNEY 05-08 wrzesien
WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 13-16 wrzesien
GIDA TURCJA ISTAMBUL 22-25 wrzesien
AGROPRODMASZ ROSJA MOSKWA 03-05 pazdziernik
ANUGA TR | NIEMCY KOLONIA 08-12 pazdziernik
SWEETS & SNACKS CHINA CHINY SZANGHAJ 28-30 pazdziernik
ALCO+SOFT UKRAINA KLJOW pazdziernik
SWEET MIDDLE EAST éﬁ?;‘%chOE;SKIE DUBAI ﬁ;z;gsae;mk'
WORLD FOOD KAZAHSTAN ALMATY 01-04 listopad
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT listopad

PLMA USA CHICAGO 13-15 listopad
SIAL MIDDLE EAST gﬁg;‘%ciRO:';SKIE ABU DHABI 21-23 listopad
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA listopad

IFDE INDIA INDIA NEW DELHI grudzien

WINTER FANCY FOOD SHOW | USA SAN FRANCISCO | 15-17 styczen
ISM NIEMCY KOLONIA 29 styczeri - 1 luty
PRODEXPO T | rOSJA MOSKWA 13-17 luty
FRUIT LOGISTICA NIEMCY BERLIN 8-10 luty
FOODEXPO UKRAINA KLIOW luty
INTERSUC FRANCJA PARYZ 03-07 marzec
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKYO 06-09 marzec
AAHAR INDIA INDIE NEW DEHLI marzec

FOOD & DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA |BIRMINGHAM | 25-28 marzec
ﬁggiﬁ;gg? ORGANIC PROD- | \y/ | KA BRYTANIA | LONDYN 1-3 kwietnia
FOOD EXPO UKRAINA KIJOW 4-6 kwietnia
CANDY FAIR SYRIA DAMASZEK kwiecien
INTERFOOD KAZACHSTAN ASTANA 18-20 kwietnia
IFEX IRLANDIA BELFAST 24-26 kwietnia
GASTRONORD SZWECJA SZTOKHOLM | 24-27 kwietnia

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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PRZEWODNIK

Energy
Drinks

h

Napoje energetyczne juz na state zagoscity na potkach niemal wszystkich formatow sklepow
spozywczych, a takze na stacjach benzynowych. Poziom cenowy i gramatura tych produktow
ewaluowaty w ciggu ostatnich kilku lat, dostosowujgc sie do mozliwosci i upodoban konsumentow.
0 tym, ze jest to wartosciowy rynek, Swiadczy chocby trwajacy od jakiegos czasu spor pomiedzy
Food Care a Maspexem Wadowice o prawa do napoju Tiger.

Z danych Nielsena wynika, ze rynek na-
pojow energetycznych w roku 2010 osiagnat
warto$¢ okoto 717 min zfotych i ponad 93 min
litrbw. Za najwieksza sprzedaz tego produktu
odpowiedzialny jest kanal supermarket6w,
duzych sklepéw spozywczych i stacji benzy-
nowych. Z kolei z danych TCI MillwardBrown
SMC/KRC za okres 04.2010-03.2011 r. wyni-
ka, ze spozywanie napojéw energetycznych
i izotonicznych deklaruje 21,1% Polakéw
w wieku 15-75 lat. Do marek najchetniej spo-
zywanych przez osoby, ktére zadeklarowaty ich
konsumpcje naleza: Tiger (40,68%), Red Bull
(24,02%), Powerade (9,43%), Burn (7,60%), XL
Energy Drink (4,24%).

Podstawowa funkcja napojéw energetycz-
nych jest dodanie energii i dziatania pobudza-
jacego umyst. Przeznaczone sg one gtéwnie dla
kierowcéw, os6b wykonujacych ciezka prace
umystowa, studentéw — zwlaszcza w okresie
sesji — i dla os6b wykonujacych duzy wysitek

fizyczny. Pobudzenie osiagane jest dzieki za-

wartoéci substancji biologicznie czynnych, ta-

czyh krwionosnych oraz zef-szefi poprawiaja-
cy kondycje i wytrzymatos¢ organizmu. Znaj-
dujace sie w tych napojach witaminy z grupy B
biorg udziat w metabolizmie ttuszczéw, biafek,
weglowodanéw, jak réwniez wspomagaja funk-
cje mézgu i catego ukfadu nerwowego. Likwi-
duja uczucie zmeczenia, dziafaja pobudzajaco

i przeciwdzialaja zaburzeniom nerwowym.

Gtowne skiadniki
napojow energetycznych
Kofeina — pobudza uktad nerwowy. Dziata
gléwnie na kore mézgowa, rozszerza naczynia
krwionosne, przySpiesza prace serca, dziafa
moczopednie, zmniejsza uczucie sennosci.
Powoduje tez uwalnianie sie niewielkiej ilo-
sci dopaminy, hormonu odpowiedzialnego za
uczucie zadowolenia i szczescia. Zawarto$¢
kofeiny w energetykach o pojemnosci 250 ml
w przyblizeniu odpowiada filizance kawy.
Tauryna — wptywa na produkcje hormonéw
odpowiedzialnych za spalanie i wydalanie
tluszczéw. Uczestniczy w przemianie materii,
reguluje prace serca, pobudza prace miesni.
Podczas wysitku fizycznego zmniejsza wyda-
lanie serotoniny, przez co nie jest odczuwany
ciezar tego wysitku i organizm moze diuzej

pracowac.

Guarana - jest to roslina, ktérej ziarna za-
wieraja 6% kofeiny. Dodanie jej do napojow
powoduje, ze kofeina jest wolniej wchtaniana,
dzieki czemu wydtuza sie jej dziafanie.

Glukuronolakton — ma dziafanie regeneru-
jace, przyspiesza wydalanie z organizmu szko-
dliwych substancji przemiany materii.

L-karnityna — jest niezbedna do wykorzy-
stywania energii z tluszczéw oraz prawidtowej
pracy serca i miesni szkieletowych.

Inozytol — bierze udzial w metabolizmie
tluszczéw i cholesterolu, dziata uspokajajaco,
poprawia sprawno$¢ umystowa.

Napoje energetyzujace nie sa jednak zale-
cane do gaszenia pragnienia. Nie wolno ich
taczy¢ z alkoholem, gdyz wzmacniaja jego
dziatanie. Nie mogg ich réwniez pi¢ osoby
z nadci$nieniem tetniczym i chorujacy na ser-
ce. Nalezy tez zwréci¢ uwage na ilos¢ wypi-
janych napojéw przez sportowcéw. Kofeina
jako srodek dopingujacy w bezpiecznej ilosci
to 300 mg na dzier, odpowiada to okoto 3,5
puszki. Energizery nie sg réwniez zalecane ko-
bietom w cigzy, matkom karmigcym oraz dzie-
ciom do 15. roku zycia. Zawarty w napojach
inozytol moze pogorszy¢ wchtanianie wapnia,
poniewaz substancja ta podwyzsza poziom fos-

foru w organizmie. Tomasz Panczyk




Energetyki w Europie

PRZEWODNIK

MINTEL

[
Food & Drink

Dotychczasowy rozwoj rynku napojow energetycznych i izotonicznych w Europie nastepowat
bardzo dynamicznie. O zmianach, jakie czekaja te kategorie produktow w przysztosci

informujg eksperci firmy Mintel.

Najwiekszym europejskim rynkiem zaréwno
sportowych, jak i energetycznych napojéw jest
Wielka Brytania, przy sprzedazy na poziomie
odpowiednio okofo 807 min GBP i 241 min
GBP w 2010 roku.

W pieciu najwiekszych krajach europej-
skich, napoje energetyczne odnotowuja rekor-
dowe wzrosty sprzedazy, natomiast napoje dla
sportowcoéw wykazaly bardziej zr6znicowane
wyniki, czesciowo w wyniku recesji gospodar-
czej. W nadchodzacych latach prognozuje sie
wzrost sprzedazy obydwu kategorii, zaréwno

pod wzgledem ilosci, jak i wartosci.

Innowacje

Innowacje w kategorii napojow dla spor-
towcow i napojow energetycznych skupiaja
sie na dodatkach i $rodkach konserwujacych.
Produkty te beda dla konsumenta bardziej na-
turalne i nie beda zawieraty sztucznych dodat-
koéw. Zwiekszy sie takze dostepnos¢ produktéw
opartych na preparatach ziotowych i mniejszej

zawartosci kofeiny.

Funkcjonalnos¢

Wiele nowych produktéw w kategorii jest
wzbogacanych o witaminy i mineraly, a tak-
ze dodatki w formie soku owocowego w celu
utozsamienia sie ze zdrowszym produktem.

Wiekszo$¢ napojéw energetycznych jest de-
dykowana najmtodszym konsumentom, jednak
istnieje mozliwos¢ skierowania oferty réwniez
do starszego pokolenia, poprzez sygnalizowa-
nie zawartosci witaminy B,, w napojach. Warto
zauwazy¢, ze niektére osoby z rozpoznaniem
demencji lub choroby Alzheimera faktycznie

cierpig z powodu niedoboru witaminy B ,.

0d izotonicznych
do hipotoniczne
Podczas, gdy izotoniczne produkty nadal

generuja wiekszo$¢ sprzedazy w kategorii na-

pojow dla sportowcdw, to jednak produkty hi-
potoniczne, ktére zastepuja utracone ptyny nie
zapewniajac  dodatkowych weglowodanéw,
wykazujg silny wzrost sprzedazy. Odzwier-
ciedla to tendencje do konsumpgji napojéw

mniej kalorycznych.

w“\!nw.energyZOOOdﬁ'

Account Director Mintel Food & Drink

Mintel Group Ltd.

info@mintel.com

prergy riok fos o g
yrrruf et

e g tyk@energyzooo.pl
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PRZEWODNIK

ENERGETYKI

Red Bull
GmbH _ Red Bull

- Gramatura: 0,251, 0,3551,0,473 |

Warianty smakowe: klasyczny, bez cukru

Red Bull to bezalkoholowy napdéj energetyczny, ktéry ozywia ciato

i umyst. Skutecznosc¢ Red Bulla zostata potwierdzona przez szereg badan
naukowych, jest ceniona przez wielu czotowych sportowcéw i kierowcow
na swiecie, lideréw opinii oraz ciezko pracujacych ludzi prowadzacych

aktywny tryb zycia.
www.redbull.pl

.
N

Coca-Cola Hellenic

Burn
Gramatura: 0,251,0,5 |
Warianty smakowe: klasyczny, owocowy

Burn to skondensowana energia, a Burn Tropical to jedyny na rynku
napoj energetyzujacy zawierajacy 21% soku owocowego, ktory nie tylko
dostarcza energii, ale posiada réwniez naturalny owocowy smak i witaminy

z grupy B.
www.cocacola.com.pl

J
~

Gramatura: 0,251, 11
Warianty smakowe: klasyczny

Blizz — poczuj,,Nowy Btysk Energii”. Sponsor i partner wielu imprez, w tym studenckich
Ursynaliéw 2011. Blizz wspiera takze druzyny AZS UW Handball Team oraz kierowcéw WPR DRIFT

TEAM. Firma Grobsol jest wytacznym dystrybutorem napoju.

www.zblizz.pl

J




PRZEWODNIK

‘ ENERGETYKI

Tiger

Gramatura:0,251,0,51,11

Warianty smakowe: klasyczny,
bez cukru, mango, limetka, cola
Tiger to napdj energetyczny, ktéry dzieki potaczeniu
tauryny i kofeiny jest zalecany podczas wzmozonego
wysitku fizycznego lub umystowego. Oryginalne
niebieskie opakowanie napojow energetycznych Tiger jest
sygnowane nazwiskiem Dariusza Michalczewskiego.

www.tigerpower.pl

\_

Eko-Vit

Ronin Energy Drink

Gramatura: 0,25 |
Warianty smakowe: klasyczny

Ronin Energy Drink to nowy napdj energetyczny.
Najwyzsza jakos¢, miedzynarodowa marka oraz bardzo
atrakcyjna cena w potaczeniu z nowatorskim wsparciem
sprzedazowym - to wyznaczniki Ronina.

www.ronin-energy.com

o\

reklama




PRZEWODNIK

ENERGETYKI |

Energy 2000 Polska

Energy 2000 Power Drink
Gramatura: 0,251,0,51, 11
Warianty smakowe: klasyczny (w planach wprowadzenie dwéch kolejnych smakéw)

Marka Energy 2000 od dwudziestu lat, utozsamiana z klubowa zabawa, doskonale znana na
rynku (zwtaszcza wsréd mtodego pokolenia) od 6 lat zajmuje sie réwniez produkcja napojow
energetycznych Energy 2000 Power Drink.

www.energy2000drink.pl

.
N

Hools energy drink
Gramatura: 0,251,0,331,0,351,11

Warianty smakowe: klasyczny, mojito,
tequila, poziomkowy

Hools energy drink to nowos¢ na
rynku energetykow. Wystepuje

w sprzedazy od wiosny 2011 roku.

To niesamowita moc i energia

w plynie. W jego portfolio jest sku - 7.
Dostepne sg réwniez 4 pack i 2 pack.

www.hools.pl
J

~

(Naviron Poland

Granat Energy Drink

Gramatura: 0,251, 11

Warianty smakowe: klasyczny, wisniowy z orzezwiajaca mieta, owoc granatu
Granat Energy Drink - to absolutna nowos$¢ na europejskim rynku napojéw
energetycznych zaréwno pod wzgledem sktadu, jak i opakowania. Butelka
stylizowana na popularny we wszystkich armiach $wiata granat obronny, moze
tak jak jej pierwowzér by¢ np. zawieszona do szelek plecaka, kamizelki lub po
prostu za pasek. W asortymencie znajduje sie rowniez napéj energetyczny

w opakowaniu litrowym przypominajacym gasnice o smaku Tutti-Frutti.

www.navironpoland.pl
J




PRZEWODNIK

| ENERGETYKI

Las Vegas Energy Drink

Las Vegas
Gramatura: 0,251, 11
Warianty smakowe: klasyczny, kawowy, cytrynowy

Las Vegas Power Energy Drink — napdj, ktory daje energieg, gdy czujesz sie zmeczony,
senny i brak ci sit.

Coffee Vegas — napdj energetyzujacy o smaku kawy.

Kac Vegas- napdj gazowany o smaku cytrynowym, wzbogacony w witaminy.

www.lasvegasdrink.pl

J

Green-Up

Gramatura: 0,251,051

Warianty smakowe: tropikalny, granat, zurawina,
tropikalne jagody Acai

Green-Up - naturalna kofeina z guarany. Nie zawiera konserwantéw,
sztucznych barwnikéw ani tauryny. Wariant Green-Up Power Plus Ac
ma bardzo wysoka zawartos¢ kofeiny (48 mg/100 ml).

www.green-up.com.pl

~

ai

_/

3(L Energy Marketing

XL Energy Drink

Gramatura: 0,25 |

Warianty smakowe: klasyczny, zurawinowy, limonkowo-cytrynowy

XL Energy Drink — doskonaty, orzezwiajacy, lekko gazowany napdj stworzony specjalnie na okazje,
gdy potrzebna jest dodatkowa porcja energii. Znacznie poprawia koncentracje i szybkos¢ reakgji.

XL Energy Drink jest odpowiedzig na potrzeby biznesmendw, oséb uczacych sie i wszystkich tych,
ktorzy potrzebuja energii w rozmiarze XL.

www.xl-energy.com

N




WYWIAD

TRADIS |

Po niezrealizowaniu umowy inwestycyjnej

pomiedzy Emperia a Eurocash, na mocy kt6-
rej Tradis miat dotaczy¢ do Eurocashu, gru-
pa przystapita do realizacji strategii sprzed
potaczenia. Co to oznacza w praktyce?

» Mozna powiedzie¢, ze wyszliSmy z zamrazal-
ki, umowa bowiem zmusita nas do wstrzyma-
nia wszystkich planéw i dziatar rozwojowych.
Teraz przystepujemy do realizacji strategii
ogfoszonej w ubiegtym roku, na kilka miesiecy
przed umowa. Celem, ktéry nam przy$wieca
jest pozycja lidera polskiej dystrybucji FMCG.
Zbudujemy wokét Tradisu silng grupe, skupia-
jaca spotki dystrybucyjne, formaty franczyzowe
i wspoétpracujace spétdzielnie Spotem. Chcemy
by¢ wiodacym dostawcg dla niezaleznego de-
talu oraz sklepéw przy stacjach benzynowych
w Polsce. No i oczywiscie stawiamy na rozw6j

— organiczny poprzez fuzje i pofaczenia.

Pierwsze kroki w kierunku fuzji juz wyko-
naliScie podpisujac list intencyjny w sprawie
nabycia aktywéw hurtowych Nadwislanki.

Z jakimi jeszcze spotkami rozmawiacie?

» Nadwislanka doskonale wpisuje sie w nasza
strategie rozwoju. Spétka z rocznymi obrotami
rzedu 71 mlin zt, $wietnie uzupetnia dziatalnos¢
Tradisu i bardzo mocno zbliza nas do pozycji
lidera w wojewddztwie kujawsko-pomorskim.
Prowadzac rozmowy z kolejnymi spotkami
regionalnymi mamy na celu wzmocnienie
Tradisu w kazdym regionie Polski. Ta metoda
rozwoju doskonale sprawdzita sie w poprzed-
nich latach, kiedy poprzez sukcesywne facze-

nie wielu regionalnych spétek stworzylismy

Tradis

chce byc¢ liderem
dystrybucji FMCG

Rozwoj organiczny, fuzje i przytaczanie kolejnych podmiotow
oraz nieustanne ulepszanie oferty handlowej - to plany Tradisu
ha przysztosc. Przedstawia je Kazimierz Mars, nowy Prezes

Zarzadu Tradisu

ogélnopolskiego giganta dystrybucji serwisowej
— spotke Tradis. JesteSmy przekonani, ze teraz

takze pomoze nam odnie$¢ sukces.

Emperie i Eurocash czeka postepowanie
arbitrazowe. Czy nie ma ono wplywu na
plany Tradisu?

» Zarzad Emperii jest spokojny o jego wynik
i jest gotéw broni¢ swoich praw wynikajacych
z umowy. Zreszta, spodziewalismy sie, ze ten
spor rozstrzygnie dopiero sad. Ale to poste-
powanie nie wplywa na nasza biezaca dzia-
falnos¢. Konsekwentnie realizujemy przyjeta

strategie.

Na jakich obszarach skupiacie si¢

obecnie?

» Mozna je uja¢ w trzech hastach: rozwdj, ofer-
ta i sieci partnerskie. Tak jak wspomniatem,
chcemy sie intensywnie rozwija¢, zaréwno
organicznie, jak i przez przyfaczanie kolejnych
podmiotéw oraz sukcesywnie umacnia¢ swoja
pozycje w kolejnych regionach. Wznowilismy
zawieszone ze wzgledu na umowe inwesty-
cyjna rozmowy o ewentualnych potaczeniach.
Poprawiamy takze kompletnos¢ oferty dla skle-
pow, poszerzajac asortyment o kolejne, testo-
wane wczesniej kategorie, ktére dotychczas
byty niedostepne lub zbyt stabo reprezentowa-
ne i reorganizujemy sie¢ dystrybucji. Chcemy
efektywniej zarzadza¢ zapasami, skroci¢ czas
dostaw i jeszcze mocniej pilnowac ich termi-
nowosci. Obszarem priorytetowym jest takze
umacnianie pozycji rynkowej wspdtpracuja-

cych z nami sieci franczyzowych, ktére beda

sie rozwija¢ w swoich formatach i w ramach
whasnego know-how. Duze nadzieje pokfada-
my réwniez w kwestii poszerzania partnerskiej
wspotpracy w ramach PSD o kolejne spétdziel-

nie i w rozwoju spoétdzielczej sieci Gama.

Jak klienci Tradisu odbieraja zamieszanie

zwiazane z umowa inwestycyjna?

» Musze przyzna¢, ze z ogromng wyrozumia-
toscia i lojalnoscia, za co bardzo dziekujemy.
Mimo niepewnosci zwiazanej z perspektywa
potaczenia z Eurocash klienci nadal korzystali
z naszych ustug. Wprawdzie tuz po podpisa-
niu umowy inwestycyjnej widzielismy pewna
ostroznos¢, jednak im bardziej perspektywa
polaczenia sie oddalata, tym bardziej detalisci
otwierali sie na dalszg wspétprace. W sierpniu,
kiedy okazafo sie, ze Eurocash nie zrealizowat
transakgji i umowa nie obowiazuje, zanotowa-

lismy rekordowe obroty.

W sierpniu objat Pan stanowisko Prezesa
Zarzadu Tradis. Postawit Pan przed soba
jaki$ indywidualny cel do osiagnigcia?

» Jako Prezes Tradisu bede kfadt nacisk na te
narzedzia, ktére sprawia, ze bedziemy najlepsi
w Polsce. To jest m6j cel. Tradis bedzie liderem
dystrybucji FMCG w Polsce i najlepszym part-
nerem dla detalu, z perfekcyjnym serwisem,
atrakcyjng oferta i skutecznymi narzedziami
do konkurowania z wielkopowierzchniowymi

i dyskontowymi sieciami.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk
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,Procter and Gamble DS Polska” Sp. z 0.0. w Warszawie,
producent ptynu do mycia naczyn ,FAIRY" przeprasza INCO-VERITAS S.A. w Warszawie,
producenta ptynu do mycia naczyn,LUDWIK”
za nieuprawnione wykorzystanie w kampanii reklamowej znaku
,Ztoty Paragon 2011 - Nagroda Kupcow Polskich’”

,Procter and Gamble DS Polska” Sp. z 0.0. w Warszawie oswiadcza
i podaje do wiadomosci, ze nagrode ,Ztoty Paragon 2011 - Nagrode Kupcow Polskich”
zdobyt ptyn do mycia naczyn, LUDWIK” mietowy.



ZNANI NA ZAKUPACH

ALEKSANDRA SZWED ‘

Lubie sprzedawcow

sympatycznych i konkretnych...

Swoja przygode z telewizja rozpoczeta w wieku pieciu lat od programu
dla dzieci ,Ziarno”. Kilka lat p6zniej zostata prowadzaca

»Cos$ z niczego” w ,,5,10,15”, wystepowata takze w programie
»Drozda Show”. Od 1998 roku wcielata sie w role Elizy w serialu
familijnym , Rodzina Zastepcza” oraz w jego kontynuacji ,Rodzina
Zastepcza plus”. Na swoim kacie ma réwniez role teatralne. Byla
uczestniczka kilku programéw rozrywkowych. Zwyciezyta w 1l edycji
programu ,Gwiazdy tancza na lodzie”.

zdjecie: Kosowski Oskar, PhotoProspect

Kobiety uwielbiaja zakupy. Nowe buty, torebka czy kosmetyk

kazdej z nas sprawia przyjemno$¢. A co z zakupami spozywczymi?

» Jak kazda kobieta uwielbiam nowe ubrania czy dodatki ale... nie zno-
sze robi¢ zakupdw i chodzi¢ po sklepach. Nie mam do tego cierpliwo-
Sci. Zazwyczaj wpadam do sklepéw jak burza robie zakupy w 10 minut
— szybki przeglad wieszakéw, chwytam to co mi wpadnie w oko i, az
wstyd sie przyzna¢, ale czesto nawet nie przymierzam tego, co kupu-
je. Dlatego tez ostatnio czesto robie zakupy przez Internet. Wyjatkiem
sg ksiegarnie — moge w nich siedzie¢ godzinami. Jesli chodzi o zakupy
spozywcze, zdecydowanie preferuje mate osiedlowe sklepiki. Czemu?

Mifa obstuga, swieze produkty i blisko do domu.

Mtoda, piekna, zdolna... Gra w serialach i teatrze,
Spiewa, tanczy, jest ambasadorem znanej marki
odziezowej. Dziata w wielu dziedzinach zycia spotecz-
nego udzielajgc sie charytatywnie. O tym co uwielbia
jesc i dlaczego kupuje w matych osiedlowych sklepi-
kach - z Olg Szwed rozmawia Monika Dawiec

Co Ola Szwed kupuje najczesciej w matych osiedlowych sklepach,
a po jakie produkty udaje si¢ do marketéw?
» Jesli chodzi o zakupy spozywcze praktycznie wszystko kupuje w osie-
dlowych sklepach. Do supermarketéw udaje sie tylko w ,stanie wyzszej

koniecznosci” — kiedy czego$ nie moge dosta¢ w matym sklepiku.

Co ostatnio rozbawifo Pania podczas robienia zakup6w?
» Ostatnio w trakcie robienia obiadu uswiadomitam sobie, Ze brakuje mi
papryki. Niewiele myslac pognatam do sklepu. Kiedy weszfam zdyszana
i poprositam o papryke, przesympatyczna sprzedawczyni z wielkimi ze
zdziwienia oczami popatrzyta na mnie i zapytata: ,Ojej! Kto$ Pani po-
wiedziat, Ze sie papryka u nas koriczy, ze Pani tak do nas biegfa?! Pani
Oleriko nie trzeba byto! Swieza dostawa przyszta pie¢ minut temu!”.

Jej szczera troska i zdziwienie byty doprawdy rozbrajajace.

Czy ma Pani swéj ulubiony typ sprzedawcy?
» Lubie sprzedawcéw sympatycznych, usmiechnietych i konkretnych.
Zakupy ida wtedy sprawnie, szybko i przyjemnie, co nie jest bez zna-

czenia dla klienta.

Jakie produkty znajdziemy w koszyku zakupowym Oli Szwed?
» W moim koszyku zawsze znajdzie sie wrecz przesadng ilos¢ owocow
i warzyw — przesadng bo czesto nie jesteSmy w stanie jej przejes¢ wraz
z moja wspdtlokatorka. Poza tym, trudno okredli¢ jaki§ schemat. Lubie

urozmaicong kuchnie, wiec pewnie to, na co w danej chwili mam ochote.

Co Pania irytuje podczas zakupow?
» Niezdecydowani klienci bedacy w kolejce przede mng w momencie

kiedy bardzo sie spiesze...(Smiech)
Ulubiony przysmak Oli Szwed to...
» Oj nie jestem w stanie odpowiedzie¢ na to pytanie... Nie mam ulubio-

nego dania. Uwielbiam gotowa¢ i uwielbiam jes¢, wiec jest tego od groma.

Dziekuje za rozmowe.

86 | www.hurtidetal.pl



ROZRYWKA

Rozwiaz krzyzowke, hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!

Wigkszy [ W Ziemniak B 4 B 4 Uega | V¥ B 4 B 4 | Zoze W
od raka Skrzep z Wielkopolski Ciegi, damie Dumny Amator ,,BAL;J ;Eirej ngrfk{? ztota
Pot- hutniczy | Niszczy | Gtéwna baty ptak libacji || s Zimo
e go freon | msza Jarmark 1 komedii" | ujiemnym pojaz
Obuwie > v
sportowe
Bo
11 17 milogci 2
Szybki Ptytka
taniec zatoka Slogan,
& Stolik z frazes
Szg)sae_k 16 lustrem
Mieso
sy zsiwka ™
N 4 71 23 22| Ziemia 6| 12
L Pracuje gt;lfrfg Pochyta Wybu-
przy Stopier powierz- chowa
18 Zniwach o 9 chnia 25| rados¢
Czesc Efekt Klatka filmowa P> Zastona
poktadu | pracy PozenoNoe z grubej
statku | gornika lonioka tkaniny 26 19 29 24
- v Uwa-
L Pomie- L F;;er;rscit zanie
20 szczenie 5 tyczny Kopalina 15
Weglan Odkryty v Element Zasypka
wapnia wagon uktadu R
i mag- towa- pomia- .
nezu ro rowego 10| jaca 8
Mocny
w reku
Cigzki
metal 13
Skacze l';fzr;;
(EI G- piecioli-
wierny e
Instru-
ment
21 strunowy 27
Sasiad Ciezkie
Boliwii \ggtr::;ﬁ/ roboty
"Star“ . na
z Rosji P 28 14| strusia zestaniu 3
112 |3 |4 |5 |6 (7 (|8 (9 (10 {11 |12 |13 ||14 |15 |16 |17 |18 |19 |20 | (21 |22 |23 |24 |25 |26 |27 |28 |29

Wasa Sandwich zostata przygotowana z 2 kromek chrupkiego pieczywa (do wyboru zytniego
petnoziarnistego lub pszennego) z dodatkiem serka o réznych smakach. To doskonata oferta
dla konsumentéw oczekujacych szybkich i gotowych do spozycia przekasek, ktére jednocze-
$nie stanowig wartosciowy sktadnik catodziennej diety. Jest niezastapiong przekaska w wielu
sytuacjach: gdy nie ma czasu na $niadanie, gdy dopadnie gtéd pomiedzy positkami, w drodze
do pracy, szkoty, uczelni czy podczas podrézy. Kanapki Wasa nie zawieraja cukru

ani konserwantéw, sa fatwe w przechowywaniu (nie wymagaja warunkéw chtodniczych),
kalorycznos¢ jednej sztuki wynosi od 70 do 100 kcal, s podzielone na 2 paluszki dla wygody
spozywania. Dostepne sa w 4 smakach: z serkiem naturalnym, z ziotami, ze szczypiorkiem oraz

z pomidorami i bazylia.

Pierwszych dziesieciu Witascicieli Sklepéw Detalicznych,

ktorzy przesla rozwiazanie krzyzéwki /hasto/ na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

— otrzyma zestaw gotowych kanapek

przygotowywanych na bazie pieczywa Wasa.

Fundatorem nagrdd jest Barilla Poland Sp. z o0.0. importer Wasa Sandwich.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0.
z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do konkursu i jego prawidtowego
przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez
zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane

innym podmiotom.

LAUREACI WRZESNIOWEJ KRZYZOWKI
H. Cucura - Sklep Spozywczy Renatka, Kasztanowa

U. Palij - Sklep OgdInospozywczy, Polanica-Zdroj

A. Bartkowiak - PHU Bartek Andrzej Bartkowiak,
Grodzisk Wielkopolski

M. Cicholc - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Gabin
W. Plader - Sklep Zabka, Stalowa Wola

R. Majewski — Sklep Grosik, Szczecin

D. Deja - Sklep Spozywczy, Gorzéw Wielkopolski
K. Wasik - Sklep Basia, Swidnica

G. Biziewska - Sklep,,U Dorotki’, Jedlina Zdrdj

E. Stefariska Nowacka — Sklep Spozywczo-
Przemystowy, Kostrzyn Wielkopolski

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie
rozwigzaty krzyzéwke!

Zapraszamy do udziatu takze w innych
konkursach organizowanych przez
HURT & DETAL.
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Lakotki kakaowe w czekoladzie
Kazdemu wolno by¢ tasuchem, tym bardziej, ze na rynek trafity wiasnie
odswiezone takotki — lekkie i kruche ciasteczka z dziurka, stanowigce
idealng propozycje dla wszystkich tasuchéw. San takotki kusza nie tyl-
ko réznorodnoscia smakdw i ksztattow, ale takze niezwykig kruchoscia,
ktora sprawia, ze ciastka rozptywaja sie w ustach. W portfolio takotek
znajduje sie réowniez nowos¢ - takotki kakaowe w mlecznej czekola-
dzie 190 g. Sa to apetycznie chrupigce serduszka o smaku kakaowym

oblane pyszna mleczna czekolada.

Nowe smaki Fruktus
Na sklepowe pétki trafity Ogérki Kon-
serwowe, Satatka Szwedzka i Satatka
Pyszna. Wkrotce ukaza sie kolejne
produkty z linii SPECIALITE. Nowe smaki
proponowane przez firme Fruktus zado-
wolg nawet najbardziej wyrafinowane
podniebienia. Wprowadzeniu nowych
produktow towarzyszy intensywna pro-
mocja zaréwno dla sklepdw, jak i konsu-
mentdéw z atrakcyjnymi nagrodami oraz
szeroko rozpowszechnionymi materiata-
mi POS. Trwajaca telewizyjna kampania
reklamowa w programie kucharskim
pozwoli przyblizy¢ produkty szerokiemu
gronu konsumentow.
www.FRUKTUS.com.pl

DUBLE

- cukierki podweéjnie pyszne!

Specjalnie dla prawdziwych mitosnikéw stodyczy firma Vobro
wprowadzita na rynek wyjatkowy produkt - pyszne cukierki DUBLE
z podwdjnym nadzieniem, w trzech wyjatkowych smakach: $mietan-
kowo-truskawkowym, $mietankowo-pomarariczowym i $mietanko-
wo-czekoladowym. Wielbiciele stodyczy z pewnoscig docenig fakt, iz
cukierki oblane sa delikatna, rozptywajaca sie w ustach biatg czekola-
da. Cukierki DUBLE to wyborne potaczenie smakoéw, ktére z pewno-
$cig ucieszy zaréwno mtodszych, jak i starszych amatoréw stodkich
przyjemnosci. Takiej pokusie nie mozna sie oprzec!
www.VOBRO.com.pl

Stodki prezent

W pazdzierniku do oferty czekolad Terravita
dofaczyty tabliczki 225 g. Nowa linia czeko-
lad to trzy smaki, uwzgledniajace preferen-
cje konsumentéw: Mleczna - klasyczny smak
czekolady, Mleczna z Bakaliami - mleczna
czekolada z duzg iloscig orzechéw i rodzy-
nek, Mleczna z Orzechami - z orzechami
laskowymi, dobrze komponujacymi sie z
czekolada. Tabliczki w duzych formatach sa
najczesciej kupowane przez konsumentéw
jako stodki upominek, dlatego przygotowa-
na oferta uwzglednia réznorodne czekola-

dowe gusty. Dodatkowym atutem produktu
podkreslajacym jego prezentowy charakter
jest elegancka szata graficzna opakowania.
Opakowanie zbiorcze: 9 sztuk.
www.TERRAVITA.pl

Pierogi ze
szpinakiem z PAMSO
Wychodzac naprzeciw potrzebom
klientow zabieganych, ale wymagajacych
wyrobow wysokiej jakosci, Zaktady Migsne A
PAMSO stale rozszerzaja swoja oferte
produktéw garmazeryjnych. Nowoscia
sg pierogi ze szpinakiem, ktére dotaczyty
do gamy juz produkowanych pierogéw
z migsem, z kapusta i grzybami, z serem
i ruskich. Dzieki ofercie dan gotowych

z PAMSO przyrzadzenie positku dla catej
rodziny zajmuje zaledwie kilka minut.

Doskonate pierogi, kopytka czy kluski sla-
skie wystarczy tylko podgrzac na patelni,
w piecyku lub kuchence mikrofalowej, by
cieszy¢ sie smakiem ulubionych potraw.
www.PAMSO.pl

FLAVOURED BL

Herbata IRVING zurawinowa

Aromatyczne potaczenie czarnej herbaty z owocami zurawiny. Esen-
cjonalny napar z doskonatych lisci herbacianych potaczony z wytraw-
nym smakiem owocéw zurawiny. Znakomicie gasi pragnienie. Lubiany
i modny smak soczystej zurawiny oraz najlepsza czarna herbata po
raz pierwszy ,spotykaja sie” w torebce herbaty IRVING. Opakowanie
zawiera 25 torebek z zawieszka. Rekomendowana cena 5,49 zt.
www.IRVINGTEA.com
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Ekstra Cienkie
Zz Kokosem

Poznawane podczas wakacji egzotycz-

ne smaki mozemy wiaczac do naszego
menu, wybierajac gotowe, ciekawe prze-
kaski. Taka propozycja jest nowy produkt
od firmy Good Food. Ekstra Cienkie Ryzo-
we z Kokosem zostaty stworzone zaréwno
dla amatoréw niebanalnych stodkosci, jak
i dla mito$nikéw chrupiacych przysma-
kéw. Na wyjatkowy smak wafli sktada sie
potaczenie widrek kokosowych i brazo-
wego ryzu. Ekstra Cienkie sa przekaska
niskokaloryczna. Jeden wafel ma tylko 17
kcal i 0% ttuszczu. Ponadto nie zawiera
soli, dzieki czemu nie przyczynia sie do
zatrzymywania wody w organizmie.
www.GOODFOOD.pl

Klasyka w nowej odstonie

W biezacym roku firma Wrigley Poland Sp. z 0.0. obchodzi 20-lecie
obecnosci w Polsce. Z tej okazji powraca z guma do zucia Wrigley Spe-
armint, ktéra byfa pierwszym produktem firmy sprzedawanym i rekla-
mowanym w Polsce. Wrigley Spearmint to 10 bezcukrowych drazetek
pod najstarsza marka firmy, o najbardziej popularnym smaku tagodnej
miety. Produkt jest atrakcyjny rowniez dzieki rekomendowanej cenie
detalicznej i mozliwosci uzyskania wysokiej marzy. Rekomendowana
cena detaliczna: 1,39 zt. Termin przydatnosci: 9 miesiecy.
www.WRIGLEY.pl

WRIGLEY'S

Kasia z przepisem na Pierniczki
Innowacja w obrebie obecnej od ponad 18 lat na rynku kostki do
pieczenia marki Kasia! Juz jesienia produkt zmienia opakowanie

— jest dostepny w nowej szacie graficznej z miodem i cynamonem.
Na etykiecie producent komunikuje przepis na proste, rodzinne pier-
niczki. Opakowanie: 250 g. Cena sugerowana: 2,49 zt.

Wiecej na temat prostych i udanych wypiekéw na stronie
www.MOJECIASTO.pl, www.UNILEVER.p!

NOWOSCI

Zott Serduszko
Deser o smaku
czekoladowym

Zott Serduszko jest jedng z najmtodszych

Se'r.:a:!__{._s =ko

marek w portfolio firmy Zott. Mimo, iz
dostepne jest na rynku zaledwie od 4
lat to juz zyskato grono wiernych fanéw
zaréwno w segmencie jogurtéw, napojéw
mlecznych, jak i deseréw. Widzac jak
wielkim zainteresowaniem cieszy sie ta
kategoria, a w szczegd6lnosci desery budy-
niowe, producent postanowit wprowadzi¢
na rynek nowos¢ - Zott Serduszko deser

o smaku czekoladowym. Ten wyjatkowy
produkt dostepny jest w opakowaniu

o gramaturze 120 g i przy zalecanej cenie
detalicznej w wysokosci 0,89 zt.
www.ZOTT.pl

Sos TABASCO
original

= przyprawa

z temperamentem

Sos TABASCO original juz od ponad 140
lat nadaje wielu potrawom ostry i wyjat-
kowy smak. Wytacznym dystrybutorem
marki od 1 wrze$nia 2011 r. jest firma De-
veley Polska. Sos TABASCO original jest
idealnym dodatkiem do: pizzy, drinkéw,
makaronoéw i potraw miesnych. Klasyczny
sos TABASCO dojrzewa przez 3 lata w
debowych beczkach i jest produkowany
wedtug starej, oryginalnej receptury wy-
facznie z trzech skfadnikéw: zrywanych
recznie straczkdw czerwonej papryki
Tabasco (odmiana chili), octu i soli.
www.TABASCO.com

SORAYA BioRepair

Ta wyjatkowa linia kosmetykéw opracowana jest w oparciu o natural-
ne sktadniki pochodzace z upraw ekologicznych. Stworzona z mysla

o kobietach ze skérg wrazliwg, sktonna do alergii. Czerpiac z natury
co najlepsze, zapewnia specjalistyczne dziatanie naprawcze, przeciw-
zmarszczkowe oraz redukujace odczucie dyskomfortu skéry wrazliwej.
Sktada sie z czterech serii przeznaczonych dla kobiet w réznym wieku:
30+ ochrona mtodosci skéry wrazliwej; 40+ kompleksowe ujedrnienie
skory wrazliwej; 50+ redukcja zmarszczek skéry wrazliwej;

60+ stymulacja odbudowy skéry wrazliwe;j.

www.SORAYA.pl
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi
(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

o wychowaniu w trzeZwosci).

LUGA preparat
utatwiajacy
prasowanie

Firma Gold Drop wprowadzita nowa recep-
ture preparatu utatwiajacego prasowanie
pod marka tUGA wzbogacona o zawartosc
protein, dzieki czemu produkt: usztywnia
wyprasowane tkaniny, zapobiega elektry-
zowaniu sie tkanin, poprawia gtadkos¢ i po-
tysk witokien, zapobiega niszczeniu tkaniny
w wysokich temperaturach oraz pozostawia
przyjemny zapach. Wyréb oferowany jest

w butelce o pojemnosci 500 ml z rozpy-
laczem, co znacznie utatwia nanoszenie
preparatu na prasowana tkanine.
www.GOLDDROP.eu

ENERGY 2000 to najpopularniejsze
kluby w Polsce

Energy 2000 to przede wszystkim gazowany napdj energetyczny, ktéry
wspomaga nie tylko naszych klubowiczéw, ale przede wszystkim oso-
by doroste o wzmozonym wysitku fizycznym. Zapewnia odpowiednia

dawke energie na caty dzien.

Energy 2000 to takze smakowite przekaski — sg to Paluchy
w czterech odstonach smakowych, jaki cienkie Paluszki
w trzech smakach.

Wyjatkowos¢ produktéw Energy 2000 to ich
oryginalny smak idealnie trafiajacy w gusta klientow.
Dobrze smakujace, mocno chrupiace, wyjatkowe
i jedyne w swoim rodzaju.
www.energy2000drink.pl

.
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Orientalne inspiracje

SOSY SOJOWE TaoTao A0 @AQ

TaoTao - Harmonia Smakow

: e
- ' S0S SOJOWO i
SOS SOJOWY O OBNIZONEJ ZAWARTOSCI SOLI
SOS SOJOWY - GRZYBOWY TaoTao
CIEMNY TaoTao T e
. aoTlao Do satatek i lekkich dan
TaOTaO SEiSzou)s ojsotoyania warzywnych, idealny dla os6b
Do przyprawiania gotowych i marynowania wotowiny, Wzboga_\cony SR ng die)tl:ie ’niskoso)t;owe‘
potraw i satatek, wieprzowiny oraz do idealny do zup 1.
idealny do drobiu i cieleciny. wszelkich potraw oraz dan miesno-grzybowych.

duszonych i pieczeni.

Gotuj sie na zyski zima!

Sosy sojowe TaoTao

sg elementem zdrowej diety.

Idealnie zastepuja popularne przyprawy,
czesto stosowane w tradycyjnej,

polskiej kuchni.

www. TaoTao.pl
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