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*PryncyPatki wafle kakaowe w czekoladzie 235 g sa najlepiej sprzedajacym sie produktem w kategorii stodkich wyrobow
ciastkarskich z wytaczeniem wafli impulsowych i drazy w okresie rocznym od Pazdziernik 2010 — Wrzesien 2011.
Dr Gerard za Nielsen, sprzedaz wartosciowa na poziomie Total Poland, w okresie MAT AS 2011.
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Udziat wartosciowy Fairy w rynku ptynow Wydatki na reklame Konkurent 2 - 1%
do mycia naczyn w handlu tradycyjnym.
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BO SWIETA
MAJA

NIEPOWTARZAL
SMAK! "t

WYJATKOWE MOMENTY PRZY SWIATECZNYM STOLE SA
JEDYNE W SWOIM RODZAJU. DLATEGO TWOI KLIENCI
SZUKAJA NA TE OKAZJE NAJWYZSZEJ JAKOSCI
PRODUKTOW KNORR.

TO ONE PODKRESLAJA WYJATKOWOSC CHWILI

| NADAJA JEJ NIEPOWTARZALNY SMAK.

JUZ DZIS ZROB ZAMOWIENIE, ABY W TWOIM SKLEPIE
NIE ZABRAKEO PRODUKTOW KNORR,

ATWOI KLIENCI MIELI NAPRAWDE UDANE SWIETA.

t

POBIERZ PRZEPISY
NA TELEFON

ZAMOW JUZ DZIS!

NADAJ ZYCIU SMAK



OD REDAKTORA

Tomasz Paficzyk, Redaktor Naczelny |

Z wielka przyjemnoscig informujemy,
Ze juz niebawem rozpoczynamy Il edycje konkursu

»Zloty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich”.

Pierwsza edycja konkursu, ktéra zakonczyta
sie w maju tego roku odniosta duzy sukces. Do konkursu zgfoszonych zostato niemal 350
produktéw, a podczas uroczystej Gali wreczylismy 62 statuetki oraz ponad 100 wyrdznien.
Range wydarzenia podkreslito rowniez uczestnictwo na Gali ponad 250 przedstawicieli
branzy FMCG, organizacji handlowych oraz przedstawicieli Kupcow.

Nagrode w konkursie ,, Ztoty Paragon — Nagroda Kupcow Polskich” otrzymaja te produkty
zwigzane z rynkiem FMCG, ktére wedtug wtascicieli sklepow detalicznych (Kupcow)
charakteryzowaly sie nie tylko wysoka dynamika sprzedazy, ale réwniez byty rozwojowe
i wyréznialy sie na tle konkurencji w roku 2011.

Konkurs przeprowadzany jest na obiektywnych i uczciwych zasadach — za metodologie
badania oraz niezalezno$¢ wynikéw odpowiada firma badawcza TNS Pentor, do ktorej
bezposrednio trafia¢ beda glosy oddane przez Kupcow.

Finatowa Gala rozdania prestizowych statuetek oraz wyréznieii odbedzie sie
w dniu 24 maja 2012 roku w Warszawie.

Na tamach miesiecznika Hurt & Detal bedziemy Paristwa na biezaco informowac

o przebiegu konkursu.

Magazyn Kupcéw Polskich
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SKLEP ZA CZYNSZ
Zabka daje wiece]

JESTES WLASCICIELEM SKLEPU SPOZYWCZEGO?

JESTES ZMECZONY PROWADZENIEM Wt ASNEGO BIZNESU?
NIE MASZ CZASU NA ZYCIE PRYWATNE?
CHCESZ WRESZCIE ZREALIZOWAC SWOJE PASJE?

ZGLOS SIE DO NAS!
Wynajmiemy Twgj lokal. W zamian co miesigc PRZEZ 10 LAT ZAPLACIMY TOBIE
CZYNSZ i poprowadzimy za Ciebie sklep. Zyskasz wolny czas, spokdj i pewny dochod.

SKONTAKTUJ SIE Z NAMI!

©61856-38-10

www.sklepzaczynsz.pl
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ZAKUP ENERGII SPOT
NOWOCZESNE ZARZADZANIE
/AKUPAMI ENERGII

Firmy stale poszukuja oszczednosci w kosztach. Aby odpowiedzie¢ na ich potrzeby,
RWE oferuje innowacyjny produkt, pozwalajacy w nowoczesny sposdb zarzadza¢ zakupami energii.

KORZYSCI DLA FIRMY

Zakup energii SPOT z portfolio RWE Polska jest rozwigzaniem, ktére dzieki optymalnemu zaplanowaniu poboru
energii pozwala osiagnac znaczne oszczednosci. Produkt ten daje mozliwos¢ zakupu na Towarowej Gietdzie
Energii po cenach SPOT (rynku dnia nastepnego). Oferta przeznaczona jest dla firm zuzywajacych powyzej 50 GWh
rocznie, prognozujacych dobowo-godzinowe zuzycie. Zakup energii SPOT polecany jest szczegdlnie klientom
chcacym zdywersyfikowac koszty zakupu lub obawiajgcym sie zmiennosci we wtasnym zapotrzebowaniu

na energie. Dodatkowg zaletg oferty jest doradztwo specjalisty RWE, ktéry pomoze miedzy innymi ustali¢

optymalny poziom zamawianego pasma energii.

JAK'TO DZIAtA

Umowa sprzedazy i zakupu pasma energii podpisywana jest na caty okres trwania umowy.

W dowolnym momencie istnieje mozliwos¢ dokupienia lub odsprzedazy energii na rynku SPOT,

zgodnie z zapotrzebowaniem. Zakupu lub sprzedazy mozna dokonac¢ w najkorzystniejszym zdaniem klienta
momencie, a cena za MWh na fakturze jest Srednia cena z dokonanych transakgji.

ZMIANA NIC NIE KOSZTUJE

Duze oszczednos$ci moze przynies¢ rowniez zmiana dostawcy, ktéra wigze sie

zazwyczaj z mozliwoscia uzyskania nizszej ceny za energie elektryczna.

Wedtug danych RWE, w przedsiebiorstwach o znacznym zapotrzebowaniu

na energie taka zmiana moze zapewnic kilkanascie procent oszczednosci.

Przy zapotrzebowaniu na energie na poziomie 1GWh, kwota oszczednosci

wynikajaca z porownania taryf oscyluje w granicach ok. 20 tys. ztotych.

Zmiana dostawcy pradu na RWE jest obecnie tatwiejsza niz kiedykolwiek. Wiecej informacji:

- Nowi klienci RWE zyskuja cene nizszg niz cena taryfowa, indywidualnie dopasowany Alfred Hebisch
produkt, dedykowanego opiekuna oraz obstuge 24 h na dobe przez 7 dni w tygodniu. Menedzer ds. Klientow

Kluczowych
To jeszcze nie wszystko - dodatkowo RWE bierze na siebie wszystkie formalnosci (ZUZ)Z 8vv2y1 39 39
zwigzane ze zmiang sprzedawcy, tak aby nie obarczac nimi klienta alfred.hebisch @rwe.pl
- wylicza Alfred Hebisch, Menedzer ds. Klientéw Kluczowych z RWE Polska. www.rwe.pl

RWE lider energetyczny w Europie

The energy to lead
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmdy zajmujace si¢
ukcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 1.

k o0 wychowaniu w trzezZwosci). )

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Majonez Kielecki wystartowal
z kampania

Z poczatkiem listopada Wytworcza Spot-
dzielnia Pracy ,Spotem” rozpoczeta kampanie
promocyjna Majonezu Kieleckiego. W tym
roku reklamy podkreslaja tradycyjny charakter
i najwyzsza jakos¢ Kieleckiego — potwierdzong
wyréznieniem ,Jakos¢ Tradycja” przyznanym
przez Polskg Izbe Produktu Regionalnego i Lo-
kalnego. Swiateczna kampania promocyjna
Majonezu Kieleckiego obejmie prase, Internet,
outdoor, POS oraz telewizje. Spoty reklamowe
z informacja o otrzymanym w tym roku wyréz-

nieniu ,Jakos¢ Tradycja” pojawia sie w telewizji

publicznej, TVN, Polsacie oraz kanatach tema-

tycznych.  Dodatkowo
w sprzedazy znajdzie
sie
Majonezu
go ,700 plus 150 ml
GRATIS".

reklamowa

limitowana seria

Kieleckie-

JA
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a2
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Kampania

zostafa
uzupetniona dziafania-
mi PR oraz konkursami

na portalu Facebook.

W SKROCIE

Odysea - firma, specjalizujaca sie od 20 lat

w dostarczaniu wysokiej jakosci produktow
greckich na rynek brytyjski, obecna jest teraz
rowniez na rynku polskim. Odysea ma w swojej
ofercie produkty, ktére zdobyty wiele nagréd
za jakosc¢ i smak, a sg to m.in.: recznie zbierane
i faszerowane oliwki, najwyzszej jakosci Oliwa
z oliwek Extra Virgin, tradycyjne sery greckie,
meze, czy miody. Przepieknie pakowane przy-
smaki moga byc¢ doskonatym prezentem dla
bliskich i znajomych. Produkty firmy Odysea
dostepne sa w sklepach TK Maxx.

Marka Fitella oferujgca swoje produkty m.in.

w ramach linii Fitella Diet, Fitella Special i Fitella
Slim Effect byta jednym z partnerdéw prestizo-
wego konkursu modelek Schwarzkopf Elite
Model Look Polska 2011. Jako oficjalny Partner
konkursu marka Fitella zapewnita finalistkom
smaczne i zdrowe $niadania oraz profesjonalne
porady dietetyka w trakcie Elite Model School
2011 - zgrupowania 12 finalistek konkursu
poprzedzajacego Gale Finatowa.

Kotényi, austriacki producent przypraw
wprowadzit wtasnie do sklepdw najwieksza
na polskim rynku kolekcje w 100 proc. natu-
ralnych mieszanek przypraw. Nowa kolekcje
Kotényi tworzy ponad 30 rodzajéw mieszanek
najwyzszej jakosci przypraw, ktére nadaja
potrawom bogaty aromat i w 100 proc.
naturalny smak. Dla wygody konsumentow,
producent dobrat kolory opakowan do intu-

icyjnych skojarzen ze sktadem przypraw.

W dniu 9 listopada 2011 roku Alma Market
S.A. zawarta z BRE Bank S.A. umowe kredytu
inwestycyjnego. Jej przedmiotem jest

kredyt inwestycyjny o wartosci 15,9 min zt

z przeznaczeniem na sfinansowanie oraz
refinansowanie naktadéw ponoszonych na
inwestycje w nowych obiektach handlowych
realizowanych przez firme.

35% Polakéw spodziewa sie, ze w najblizszym
czasie sytuacja gospodarcza pogorszy sie,
mimo to nie planuja oszczedzac na $wia-
tecznych wydatkach. Polska rodzina planuje
przeznaczy¢ na tegoroczne Swieta Bozego
Narodzenia ok. 1 950 zt. To wiecej niz w roku
ubiegtym. Wsréd najbardziej pozadanych
prezentéw pozostajg kosmetyki i perfumy,
jednak coraz czesciej chcielibysmy otrzymac
gotoéwke. Takie m.in. wnioski ptyng z badania
,Zakupy swigteczne 2011" przygotowanego
przez firme doradczg Deloitte.

8 | www.hurtidetal.pl




Z RYNKU FMCG

| RADOSNE SWIETA

To juz IV edycja charytatywnej akcji, ktéra ma na celu obdarowanie

Swigtecznymi paczkami zywnoSciowymi najbardziej potrzebujace
dzieci. Dzieki naszym Przyjaciotom w roku 2008 dotarliSmy z paczkami
Swigtecznymi do ponad 250 dzieci, w 2009 rok sprawiliSmy, ze Swieta
staty sie bardziej radosne dla ponad 350 maluchéw, a w 2010 roku
jeszcze wiekszy sukces, liczba paczek przekroczyta 400!

Serdecznie zapraszamy do aktywnego wsparcia tegorocznej akcji.

W tym roku wspieraja nas:

Burt-:rlini

7zl (B8 real- @b

frerravita 228 Greszek

wiiem na ra ol

RADOSNE SWIETA

1936

MARS xd

S
polska 1 anoje. zycie. emocie.

W logistyce pomaga:

@ Mercedes-Benz

Szczegbly na www.hurtidetal.pl

Robert Lewandowski
ambasadorem Gillette

W swej wieloletniej historii, marka Gillette zapraszafa do wspétpra-
cy wielu znakomitych pitkarzy. Legendarng maszynke Cillette Mach 3
reklamowali najlepsi z najlepszych, m.in. angielski pitkarz David Bec-
kham, a podczas ostatnich Mistrzostw Swiata w Pifce Noznej, Brazylij-
czyk Kaka, Meksykanin Rafael Marquez oraz Argentyriczyk Leo Messi.
Teraz przyszta kolej na polskiego sportowca, Roberta Lewandowskiego.
Wyboér Roberta Lewandowskiego na ambasadora marki Gillette w Pol-
sce nie byl przypadkowy. Cechy dobrego pitkarza, jak precyzja, jakos¢
i szybkos¢ to zarazem cechy dobrej maszynki do golenia. 8 listopada
2011 na konferencji prasowej w Warszawie, po raz pierwszy wystapit

w roli ambasadora marki Gillette.

»M@éj Ulubiony” wyrézniony

Po raz kolejny zostata potwierdzona najwyzsza jakos¢ twarozku
kanapkowo-sernikowego ,M6j Ulubiony”. Produkt zostat wyrézniony
prestizowym znakiem Poznaj Dobra Zywnos¢. Program PDZ pod pa-
tronatem Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi stuzy do promocji arty-
kutéw spozywczych o wysokiej i stabilnej =

pMai Ulun 1oy

L& S a

jakosci. Twarozek jest dostepny na rynku
w opakowaniach 200 g, 450 g oraz w opa-
kowaniu 1 kg z przeznaczeniem do pie-
czenia. Walory smakowe, termin przydat-
noéci oraz cechy opakowania daja dobre
perspektywy do rozwoju jego sprzedazy na =

terenie catego kraju.

Nowa Chata Polska zwieksza skale dziatania

Chata Polska konsekwentnie realizuje plan rozwoju. Efektem jest
systematyczne zwiekszanie liczby sklepéw funkcjonujacych w projek-
cie Nowa Chata Polska. W najblizszym czasie w nowej wizualizacji
uruchomionych zostanie dziewie¢ sklepéw. Do otwar¢ przygotowywa-
nych jest pie¢ nowych placéwek, ktére dopiero rozpoczynaja wsp6t-
prace z Chatg Polska. Pozostate cztery placéwki, to sklepy zwiazane
z siecig od lat, ktérych wiascicieli przekonaty do remodelingu wyni-
ki finansowe pozostatych uczestnikow sieci, ktérzy wdrozyli koncept
w swoich placéwkach i odnotowujg wzrosty obrotéw w przedziale od
20-60%.

www.hurtidetal.pl | 9
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W SKROCIE

Grupa LEW zakonczyta trzeci kwartat 2011
roku z bardzo dobrym wynikiem finansowym
- ponad 1,5 mIn ztotych zysku netto. Dla
poréwnania w catym roku 2009 byto to 457
tys. ztotych, a w 2010 roku 467 tys. ztotych.
Jednoczesnie wynik wskaznika EBIDA wyniést
za trzeci kwartat 2011 roku 3,7 min ztotych.
Ten doskonaty wynik $wiadczy o udanej reali-
zacji podjetej strategii firmy skoncentrowanej
na rozwoju nowych ustug i produktéw oraz
ciagtej optymalizacji kosztéw dziatalnosci.

Notowana na warszawskiej GPW spétka
DELKO S.A. planuje jeszcze w IV kwartale br.
przeprowadzi¢ wewnetrzng konsolidacje oraz
proces restrukturyzacji struktur firmy. Firma,
ktorej przedmiotem jest dystrybucja artyku-
téw segmentu non-food oprdcz konsolidacji
wewnetrznej obejmujacej spotki Delkor,
Luberda oraz czesc¢ spotki Delko Otto, planuje
réwniez akwizycje. Na jej celowniku jest ta-
jemnicza firma z zachodniej Polski o obrotach

ponad 100 min ztotych

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Dziesie¢ lat NAVO

NAVO Polska Grupa Dystrybucyjna Sp. z o.0. $wietowafa
10-cio lecie. Firma powstata w dniu 1 pazdziernika 2001 roku
jako nowy projekt powotany przez czterech dotychczasowych, re-
gionalnych dystrybutoréw Procter&Gamble w Polsce. Od tej pory
firma znaczaco zwiekszyta swoje obroty, do poziomu ponad 870
mln zt w roku 2010. Dzi§ NAVO jest obecne w kanatach: tradycyj-
nym i nowoczesnym FMCG (z kosmetykami, chemia, takze pro-
duktami spozywczymi), farmaceutycznym, AGD oraz w e-handlu

(poprzez hurtownie internetowg eNavo.pl). Od niedawna firma
Roman Gajczewski,

oferuje takze odrebnie kompleksowe ustugi logistyczne. Vice Prezezglrzadu NAVO

Porsche i BLACK - promocja,
jakiej jeszcze nie bylo

Porsche to styl zycia i niepowtarzalny
design. Energia i sita wyrazajace sie w sta-

tym podazaniu za wymaganiami klientéw.

promaocjan

BLACK to oryginalny styl i osobowos¢,
ktérej nie sposéb nie zauwazy¢. To innowacyjne produkty tworzone w odpowiedzi na potrzeby kon-
sumentéw i zastrzyk energii niosacy ze soba site i pewno$¢ siebie. Firma FoodCare pofaczyta oba
niezwykle brandy w prawdziwie kosmicznej promocji. W promogji udziat bierze petne portfolio marki
BLACK: napoje w puszkach 250 ml (Classic, Mojito, Cuba Libre, Light oraz wchodzacy dopiero na
rynek Kamikaze) i butelkach PET Porsche Design Studio o pojemnosci 0,5 i 1 litra. Mechanizm kon-
kursowej promodiji jest prosty: aby wzia¢ w niej udziat wystarczy jak najszybciej po dowolnej petnej
godzinie wysfa¢ SMSem numer kodu spod zawleczki lub nakretki napoju BLACK. Codziennie do
wygrania beda gadzety Porsche Design Studio, co miesigc zestawy PlayStation 3 wraz z kierownica
Porsche i kultowa gra Need For Speed, zas w wielkim finale — Porsche Boxter z limitowanej serii Black

Edition. Promocja marki BLACK trwa od 4 listopada br. do korica stycznia 2012 roku.

Brzeska Odra z nowym logo W SKROCIE

PWC ODRA S.A. postano-

J
wito odéwiezy¢ swoj wizeru- ﬂ /ﬁ

Grupa Eurocash osiaggneta w 3 kw. br. 2,7 mid
zt przychodéw (+24,1% r/r). Gtéwnym czyn-

nek i zmieni¢ dotychczasowy nikiem wptywajacym na ich wzrost, oprécz

logotyp. Nowe logo firmy ma akwizycji Premium Distributors oraz Polcater,
, L. . . . byt dynamiczny wzrost sprzedazy w formacie
wywotywa¢ stodkie i przyjemne skojarzenia. ; ) )

cash&carry, ktéry wyniodst 21% r/r (a dla statej
Produkty Odry z nowym logo beda dostepne | i, hurtowni - like for like - +15,0%). Po
w sprzedazy od poczatku grudnia. trzech kwartatach narastajaco przychody Gru-
py wyniosty 7,4 mld zt (+34,0%). EBITDA (zysk

operacyjny plus amortyzacja) wzrosta w 3 kw.

Grand Prix 2011 dla marki KRET
Marka KRET nalezaca do firmy Global Co-

smed ukoronowana zostata Godtem Grand

0 14,1% r/r do 65,6 min zt, a po trzech kwar-
tatach wzrost wyniost 16,6% do 162,6 min zt.
Zysk netto w 3 kw. wzrést o 8,2% do poziomu
Prix 2011 plebiscytu Laur Konsumenta. Przy- 36,5 mlin zk Zysk netto za trzy kwartaty nara-
znana nagroda, ktéra otrzymuija tylko i wytacz- stajaco uksztattowat sie na poréwnywalnym

nie marki, ktore stawaty na podium w plebi- poziomie (80,6 min zt vs. 80,7 min zf), na co

scycie wiecej niz dwa razy wpltyw miata wyzsza amortyzacja oraz koszty

jest ukoronowaniem e )1, obstugi zadtuzenia zwigzanego z nabyciem

R Premium Distributors.

sukceséw.
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POS = Znak wysmienitej wieprzowiny
T

Pork Quality System (PQS) to program produkcji wysokiej jakosci migsa wieprzowego, ktore:
ma niskq zawirtos’c’ Huszczu
jest wyjgtkowo Emche [ soczyste
ma precyzyjnie okreslone standar;; dla wszystkich etapow produkcji
spetnia oczekiwania nawet najbar?ziej wymagajgcych konsumentow

Wigcef informacii na www.wieprzowinapgs.pl
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30. hala Makro Cash & Carry
powstala w Krakowie

Na powierzchni ponad 8 tys. mkw. klienci
nowej hali Makro Cash & Carry zlokalizowanej
przy ulicy Zakopiarnskiej w Krakowie, juz od 16
listopada moga wybiera¢ towary sposréd ponad
26 tys. pozycji asortymentowych. Dopetnieniem
jest nowa, funkcjonalna aranzacja i innowacyj-
ne rozwigzania dla przedsiebiorcow — wszystko
po to, by zakupy byly fatwe, szybkie i jak najbar-
dziej efektywne. Klienci MAKRO mogg korzy-
sta¢ m.in. ze zmodernizowanej czesci hali z ar-
tykutami przemystowymi. Zastosowano w niej
nowe rozwiazania w obszarze ekspozycji, m.in.
w dziale tekstylia i gospodarstwo domowe.

W nowej hali Makro wprowadzono réwniez
szereg innowacyjnych rozwiazan pozwalajacych
na zwiekszenie powierzchni sprzedazy kosztem
powierzchni magazynowej, czy zmniejszeniu zu-
Zycia energii o jedna trzecia. W obiekcie wyko-
rzystano réwniez przyjazna otoczeniu instalacje

chtodnicza i bezpieczny wspétczynnik CO,.

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Decyzja o budowie kolejnego centrum han-
dlu hurtowego, ktérego koszt wyniést ponad
140 min ztotych, jest odpowiedzig na dyna-
miczny rozwdj przedsiebiorczosci w woje-
wodztwie matopolskim i zwiekszajace sie po-
trzeby przedstawicieli lokalnego biznesu. Tylko
w trakcie rejestragji klientéw przed jej otwar-
ciem udafo sie pozyska¢ 12 tys. przedsiebior-

céw. W ciagu roku Makro planuje obstugiwac

i

41 tys. klientéw, czyli ponad 35% krakowskich
przedsiebiorcéw. Nowa inwestycja to réwniez,
nowe miejsca pracy —w hali przy ul. Zakopiani-
skiej zatrudnienie znalazto 200 os6b.
Uroczystego przeciecia wstegi dokonali (od
prawej): Sylweriusz Faruga — Prezes Makro
Cash & Carry, Renata Wrébel — Dyrektor Hali
oraz Jacek Majchrowski — Prezydent Krakowa.

Tomasz Panczyk

12 | www.hurtidetal.pl
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Trzy pytania do Piotra Wysockiego - Prezesa Zarzadu Fabryki Cukierkow

,Pszczotka” Sp. z o0.0. kieruje Monika Dawiec

»Pszczoétka” to fabryka o bogatym do-
$wiadczeniu. Jak zmieniliScie sie od 1952
roku?

» Dziafaliémy przez lata, jako wydziat ,Cu-
krowni Lublin”. Niedawno, bo w listopadzie
2010, Fabryka Cukierkéw ,Pszczétka” usa-
modzielnita sie i stata sie sp6tka z ograniczo-
na odpowiedzialnoscia. Dzieki wydzieleniu
sie z Krajowej Spotki Cukrowej zyskalismy
przede wszystkim mozliwos¢ zwiekszenia
swojej rozpoznawalnosci jako producen-
ta stodyczy. Obecnie aktywnie promuje-
my marke ,Pszczétka”, m.in. przez udziat
w krajowych i miedzynarodowych wyda-
rzeniach branzowych, targach, imprezach.
Zmieniamy sie, poniewaz ciagle poszerza-
my nasza oferte¢ o nowosci. W produkgji
stosujemy najnowoczesniejsze technologie,

dzieki ktorym nasze stodycze maja wysoka

jakos¢ i s nagradzane w prestizowych kon-
kursach. Jednoczes$nie pozostajemy wierni
tradycyjnym recepturom produkcji cenio-
nych juz stodyczy, takich jak Kukutki czy

Raczki.

Ktore stodkosci ,,Pszczotki”

warto mie¢ w sklepie?

» Z pewnoscia wszystkie stodycze z logo
,Pszczotki” warte sa tego, aby mie¢ je
w swoim sklepie. Konsumenci maja rézne
gusta, a u nas jest z czego wybiera¢. Dzieci
i mfodziez wolg mleczno-owocowe Jogusie,
tradycjonalisci siegaja czesciej po Kukufki,
jubilaci po Czekoladowa Mieszkanke Imie-
ninowa, na orzeZwienie najlepsze sg cu-
kierki Musss, za$ na chtodne dni karmelki
z alkoholem np. nowa Impresska. Stowem,

dla kazdego cos$ stodkiego. Staramy sie juz

7N

Najwigksza sie¢ sklepow

PO SASIEDZKU

Ponad 4400 sklepow abc

((E.U ROCASH | su.cichic tanio i wugodnie!

CASH & CARRY

Z RYNKU FMCG

| TRZY PYTANIA DO

1952

Recritha

FABRYKA CUKIERKOW

(2%

od 60 lat, aby konsumenci mogli wybiera¢

sposrod szerokiej oferty naszych stodyczy.

Czy konsumenci moga liczy¢

na nowosci w Waszej ofercie?

» Staramy sie regularnie poszerza¢ oferte
o nowe smaki. W ubieglym roku wprowa-
dziliémy na rynek az 10 nowych produktéw,
m.in. cukierki oblewane czekolada, jak Cze-
koladowy Debiut, Czekoladowa Mieszanka
Imieninowa, Koktajlowy mix czy Vegas. Nasza
ostatnia nowoscig jest Impresska. Sa to owo-
cowe karmelki z alkoholem dostepne w czte-
rech smakach: Zurawinowym, wisniowym,
malinowym i porzeczkowym. Mamy nadzieje,
ze przypadng do gustu naszym klientom. Ich
pierwsze reakcje sa bardzo obiecujace. Mia-
tem okazje ich doswiadczy¢ osobiscie, uczest-

niczac w plenerowych akcjach promocyjnych.

reklama

A e o [ S AL N e
Sie¢ Sklepow abc

NA]WIEKSZA SIEC - NAJWIEKSZE KORZYSCI
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ZdobyliSsmy serca
I podniebienia
Polakow...

0 szerokim portfolio produktow, licznych nowosciach i dynamicznym rozwoju firmy opowiada
Christian Hron, Dyrektor ds. Marketingu Zott Polska Sp. z o.0.

Spoétka rozpoczeta dziatalnosé na terenie
Wroctawia w 1992 roku poczatkowo jako im-

porter i dystrybutor przetworéw mlecznych.

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

W ciagu kilku lat dotaczyliscie do czotéwki
producentéw rodzimej branzy mleczarskiej.
Czemu zawdzieczacie tak dynamiczny rozwéj?
» Zott od zawsze stawial na najwyzsza jakos¢
produktéow, innowacje i szeroko rozumiany
rozwdj. W pofaczeniu z zamifowaniem do ro-
dzinnych tradycji oraz pracg petna zaangazo-
wania udafo nam sie stworzy¢ linie produktow,
dzieki ktérym zdobylismy serca i podniebienia
Polakéw.

Zott dba o to, aby nasze produkty byty zr6z-
nicowane zaréwno pod wzgledem smakow,
upodobar kulinarnych, jak i ceny. Nasz asorty-
ment jest na tyle bogaty, ze zajmujemy miejsca
na pétkach wéréd wszystkich najwazniejszych
kategorii produktéw mlecznych, poczawszy od
sfodkich przyjemnosci takich jak jogurty, pud-
dingi i desery, poprzez linie $mietan, kefirow,

na tzatzikach konczac.

W swojej ofercie posiadacie znane marki
takie jak Serduszko, Jogobella, Monte, Natu-
ralna Roskosz. Prosze opowiedzie¢ o pozycji
tych produktéw na rynku.

» Jezeli chodzi o jogurty marki Jogobella moze-
my otwarcie powiedzie¢, ze jest to numer 1 na
rynku jogurtéw owocowych w Polsce. Podob-
nie wyglada sprawa czekoladowo-orzechowe-
go kremu mlecznego Monte, jednego z najbar-

dziej popularnych i rozpoznawalnych deseréw

w naszym kraju. Marka Serduszko to wiele
ciekawych i niebanalnych smakowo propozy-
cji jogurtéw oraz cieszace sie popularnoscig
desery puddingi z nizszej potki cenowej, a Na-
turalna Rozkosz to linia produktéw, w ktérych
kazdy kucharz znajdzie doskonaty dodatek do

swoich potraw.

Inne marki, ktére macie w swoim portfo-
lio to na przyktad Deser z korona, Belriso
czy Tiramisu. Dlaczego réwniez te produkty
warto mie¢ na sklepowych pétkach?

» Kategoria deseréw mlecznych firmy ZOTT
jest niezmiernie zréznicowana i tak szeroka,
aby kazdy — od fanéw wyrafinowanych sma-
kow i postaci deseru, do koneseréw tych bar-
dziej tradycyjnych i prostych — moégt znalez¢
co$ dla siebie. Do najczesciej wybieranych
smakéw nalezy czekolada i wanilia, w na-
szej ofercie klienci znajda te warianty zarow-
no w linii Belriso, jak i Zott Deser z Korona.
Pozostate smaki te bardziej deserowe jak kar-
mel, cynamon czy kawa, a takze typowo owo-
cowe jak jabtko, wisnia czy truskawka réwniez
maja wierne rzesze fanéw, co z pewnoscia

wplynie na sukces detalisty.

Jakie nowosci wprowadzilicie ostatnio na
rynek i jakie s3 w tym segmencie plany na

najblizsze miesiace?
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LU R L]

i L LU TR

-

s

» Wéréd nowosci pojawita sie Jogobella do
picia w butelce. Ostatnimi czasy zaobserwo-
walismy popularnos¢ produktéw butelkowych
z powodu atrakcyjnosci ich opakowania w cza-
sie podrézy, czy jako positek do pracy. Chcac
sprosta¢ temu trendowi zaoferowalismy klien-
tom ich ulubiony produkt Zott jakim jest Jogo-
bella, ale tym razem w postaci pitnego jogurtu
w wygodnej butelce. Produkt ten pojawit sie
takze w wersji light, poniewaz z uwag konsu-
mentéw jakie docierajg do nas niemal kazde-
go dnia wiemy, ze nasze jogurty o obnizonej
wartosci  kalorycznej w wersji  kubeczkowej
cieszg sie duzym zainteresowaniem, a grupa
spozywajacych je konsumentéw stanowi dos¢
wysoki odsetek wsroéd koneseréw naszych
mlecznych rozkoszy.

Kolejna nowos¢ dotyczy marki Serduszko.
Mimo, iz marka ta jest jedng z najmtodszych
w szeregach produktéow firmy Zott, to zdazyta
juz zyskac szerokie grono fanéw. Jako oferte
specjalng przygotowalismy wiec deser czeko-
ladowy w jednostkowym opakowaniu 120 g,
sygnowany ta wiasnie marka.

Wsréd produktéw  linii Naturalna rozkosz

wiosng pojawil sie wysmienity Serek wiejski,

s Zaktad w.Opolu

a od lipca tego roku na naszych stotach gosci
Jogurt Grecki w wersji light, natomiast amato-
rom Owocowej wyspy od marca zapropono-
walismy nowe dodatki do kremowego jogurtu:
maline z limonka oraz pieczone jabtko.

Jezeli chodzi o plany na najblizsze miesiace,
intensywnie pracujemy nad rozwojem linii na-
szych produktéw, tak aby wyjs¢ naprzeciw wy-
maganiom jakie stawia przed nami dzisiejszy
rynek oraz klient i jego potrzeby. Uchyleniem
rabka tajemnicy niech bedzie nasza obietnica,

ze bedzie... pysznie!

Jakie akcje marketingowe, reklamowe
towarzysza wprowadzaniu nowych produk-
téw na rynek?

» Gdy na rynku pojawia sie nowy produkt do-
ktadamy wszelkich starar, aby informacja o nim
dotarta do szerokiego grona naszych odbiorcow.
Jako pierwsi zostaja poinformowani klienci hur-
towi oraz sieci handlowe. Szczegdlnie w przy-
padku sieci — dbamy o to, aby produkt znalazt
sie w gazetkach reklamowych, a tym samym do-
tart do klienta. Réwnoczesnie informacja o pro-
dukcie pojawia sie w spotach telewizyjnych oraz

bilboardach na ulicach miast. Kolejna akcja sa

ROZMOWA MIESIACA

| zoTT

degustacje w supermarketach, ktére pozwala-
ja nam niemal od razu pozna¢ opinie naszych
konsumentéw oraz r6znego rodzaju promocje

cenowe czy konkursy z nagrodami.

Jakie produkty z kategorii produktéw
mlecznych powinien miec na péfce detalista
w najblizszych miesiacach?

Goraco polecamy Jogurty Jogobella, ktére teraz
kiedy lato odeszto w zapomnienie pozwalaja
cieszy¢ sie smakiem prawdziwych owocow.
Sprawdza sie tutaj zaréwno tradycyjne kubecz-
ki, jak i wygodne butelki petne smakéw lata.
Jogurty Zott Jogobella 8 zbdz lub Jogobella Mu-
sli pozwolg cieszy¢ sie jednoczesnie smakiem
owocdw, jak i zb6z oraz zawierajg cenny dla
naszego organizmu btonnik. Detalisci nie po-
winni zapomnie¢ o $mietanach z linii Zott Na-
turalna Roskosz, ktére doskonale nadaja sie do
zup i soséw. Na pdtkach nie powinno tez za-
brakna¢ deseréw marki Monte, Serduszko czy
Belriso, szczeg6lnie tych w ,zimowych” sma-
kach, jak pieczone jabtko, cynamon, czy ide-

alna na kazda pore roku, czekolada z wanilia.

W konkursie , Ztoty Paragon 2011”
Czytelnicy HURT&DETAL przyznali pierwsze
miejsce w kategorii ,Desery mleczne, serki
homogenizowane smakowe i naturalne,
jogurty tyzeczkowe” produktowi Zott
Jogobella Owocowa Wyspa, wisnia. Jakie
inne nagrody i wyr6znienia macie na swoim
koncie?

» Nagrody — przede wszystkim te od konsu-
mentéw sa dla nas niezwykle wazne, poniewaz
$wiadcza o uznaniu, jakie firma Zott i jej produk-
ty zyskuja w ich oczach. W czerwcu tego roku
Zott Jogobella Owocowa Wyspa otrzymata cer-
tyfikat pod hastem ,Perta rynku FMCG 20117,
co dla nowego produktu jest bardzo waznym
odznaczeniem. Jogurt Jogobella nieprzerwanie
od kilku lat sygnowany jest Polskim Godtem
Promocyjnym ,Teraz Polska”, ktére jest dla nas
niezwykle cenne jako jedno z najbardziej roz-
poznawalnych znakéw promocyjnych w naszym
kraju, a dla konsumentéw jest obietnica polskie-

go pochodzenia i wysokiej jakosci produktu.

Dzigkuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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higieniczna

Artykuty higieniczne takie jak podpaski, wkiadki czy tampony
oraz papier toaletowy i chusteczki higieniczne nalezg do kategorii
produktow szybko rotujacych. Zadbajmy wiec o dobranie
odpowiednich artykutow na potke oraz wtasciwe ich ustawienie.

NAVO

zdaniem EKSPERTA

Piotr Bombata, Trade Marketing Manager LCP

Kategorie artykutéw higienicznych jako nieliczne, rozwijaja sie czesto nawet lepiej

w rynku tradycyjnym, niz nowoczesnym. Produkty te bardzo rzadko sg kupowane przez
konsumentki na zapas. Zakupy w tym segmencie sg bardziej impulsowe. W wydaniu NAVO oferta
Srodkoéw higienicznych obejmuje podpaski, wktadki i tampony produkowane przez P&G. Czego szu-
kaja konsumentki w ramach tych kategorii w sklepach? Po pierwsze swoich ulubionych, sprawdzo-
nych i uzywanych od lat produktéw, po drugie nowosci, ktére chce sie wyprébowac. Do tych ostat-
nich mozemy $miato zaliczy¢ linie podpasek Naturella Night, zaréwno w wydaniu Classic (grubsze),
jak i Ultra (ciensze). Produkty uktadamy w ramach catej kategorii w uktadzie blokowym. Najlepiej

na wysokosci wzroku konsumenta. Obok siebie wszystkie rodzaje i wielkosci opakowan. Catos¢
podkreslamy materiatami POS z czytelng komunikacjg o nowosciach czy promocjach. Nie mozemy
tez zapomniec o cenie, choc tej nie powinno sie specjalnie eksponowac. Sklepy rynku tradycyjnego
wygrywaja przede wszystkim dostepnoscia produktu i jakoscig obstugi, a niekoniecznie cena.

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Obserwujac potki z artykutami higieniczny-
mi w matych sklepach detalicznych mozna za-
obserwowac pewng prawidiowos¢ — wybér nie
jest zbyt szeroki i na tego typu produkty prze-
znaczone jest niewiele miejsca. Rozmawiajac
z detalistami na ten temat, mozna wysunac¢
jednoznaczny wniosek — klienci po produkty
higieniczne zazwyczaj udaja sie¢ do marketéw,
w matych osiedlowych sklepach jedyne doku-
puja papier toaletowy czy podpaski, jezeli ta-
kich zabraknie w domu.

Sklep spozywczo-monopolowy ,Jacek” mie-
Sci sie na jednym z warszawskich osiedli. Wo-
két cisza, spokoj, nowe bloki i sporo klientow.
Sklep, jak sama nazwa méwi posiada duzy wy-
bor alkoholi oraz artykutéw spozywczych. Jed-
nak ku mojemu pozytywnemu zaskoczeniu p6t-
ka z artykutami chemicznymi réwniez nie jest
uboga. Przeznaczony jest na nig podwdjny regat
— sze$¢ potek. Trzy gorne potki zajmuja srodki
do prania, ptukania, mycia naczyn, detergenty
a takze pasty do zebéw, mleczka, toniki, kremy
szampony, itp. Interesujace nas artykuly higie-
niczne utozone sg na dwéch ostatnich pétkach.

Klient w sklepie znajdzie najwazniejsze pro-

dukty higieniczne. Podpaski ufozone sg obok

siebie na jednej potce, wedtug marek. Jak
podkresla ekspedientka Milena Tarka wsréd
podpasek najlepiej sprzedaja sie Always, Bella i
Naturella. W ofercie jest jeszcze marka Libres-
se, ktéra cieszy sie juz mniejszym zaintereso-
waniem. Jezeli chodzi o wkfadki to klientki naj-
czesciej kupuja produkty marki Bella, a wsréd
tamponéw w sklepie dostepne sa wytacznie
OB, ktére réwniez dobrze rotuja. Na poice
znajdziemy standardowe opakowania artyku-
toéw kobiecych.

Wsréd  papierowych artykutéw  higienicz-
nych w sklepie ,Jacek” znajdziemy niemal
wszystko. Od papieru toaletowego przez recz-
niki papierowe, po chusteczki higieniczne.
W ofercie znajdziemy papier Velvet i Mola
w standardowym opakowaniu — po 4, a tak-
ze po 8 rolek. Reczniki papierowe mozna tu
kupi¢ w opakowaniu po 2 rolki. Zauwazyfam
takze spory wyboér chusteczek higienicznych
— w tradycyjnych pojedynczych opakowa-
niach, ale takze w wiekszych tekturowych,
ozdobnych kartonikach. Na péfce higienicznej
nie brakuje tez wacikéw, waty i pafeczek do
uszu. ,Staramy sie zapewni¢ klientom, oczy-
wiécie w miare naszych mozliwosci, szeroki
wybor takze artykutéw higienicznych. Ale
jednoczesnie zdajemy sobie sprawe, ze klien-
ci u nas jedynie dokupuja tego typu artykuty,
wiec zazwyczaj wybieraja mate opakowania.
Jednak sa to produkty pierwszej potrzeby i sys-
tematycznie ubywaja z naszych pétek” — przy-
znaje Milena Traka. Jezeli chodzi o papierowe
artykuty higieniczne produkty ukfadane sa we-
dtug marek.

Najpopularniejsze marki
Bez watpienia pétka higieniczna jest potka
trudng jednak w miare mozliwosci powierzch-

niowych warto jest mie¢ w sklepie troche
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Podpaski Alway: ;
w-sklepie sprzedaja sie najleplej

lienci na]czesaej wybierajaznane
marki artykutéw higienicznych”
— mo6wi Milena Tarka, ekspedientka

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

wiekszy wybér tych podstawowych artykutow
higienicznych. Warto zwlaszcza skupi¢ sie na
markach najlepiej rotujacych.

Jak podaje badanie TGl MillwardBrown
SMG/KRC w okresie od lipca 2010 do czerw-
ca 2011 roku najwiecej badanych kobiet
(41,20%) wsréd podpasek wybiera marke Bel-
la. 30,62% to zwolenniczki podpasek Always,
a 24,37% najczesciej uzywa podpasek marki
Naturella. Duzo rzadziej respondentki wybie-
raty marki Libresse (6,31%), Subtelle (1,45%),
Ria (0,72%). Na inne marki zagtosowato 1,01%
badanych.

Najczesciej uzywanymi markami tamponéw
sq OB. Ich stosowanie deklaruje 55,68% re-
spondentek. Kolejne trzy miejsca z podobnymi
wynikami ponad 13% zajely tampony Bella,
Tampax i Naturella.

Jezeli przyjrzymy sie badaniom dotyczacym
wkiadek higienicznych to wéréd marek najcze-
Sciej uzywanych respondentki wybieraty Bella
Panty (34,55%).

duzym powodzeniem ciesza sie wkfadki Na-

Badania pokazuja takze, ze

turella, wybrato je 20,7% kobiet oraz Discreet
(20,18%). Dobry wynik, bo 13,15% osiagnety
wkiadki Carefree.

Wsréd marek papieréw toaletowych naj-
czesciej wybieranych sa Velvet (20,73%), Re-
gina (17,56%) i Mola (13,78%).
najczesciej uzywaja chusteczki marki Velvet
(23,77%), Regina (12,13%) i Apsik (11,03%).

Respondenci

Odpowiednie ustawienie
Specjalisci od zarzadzania asortymentem
klasyfikuja artykuty higieniczne jako kategorie
tzw. ,wygodna”. Innymi stowy to asortyment,
ktory — jak podkresla Jarostaw Jamczura, Trener
Certyfikowany Catman Polska — wygodnie przy
okazji zakupéw zakupi¢ akurat w danym skle-
pie, ale ktéry nie jest dla tego sklepu kluczowy.
Waznym elementem jest przede wszystkim
odpowiedni dobdr asortymentu. ,Tutaj nie ma
miejsca na ,pdtkowniki” — czyli produkty, ktére
sie nie sprzedaja. Wazne jest tez, zeby zwraca¢
uwage na zmiany sezonowe. Detalista musi tez
dobrze zna¢ swoich klientéw i zbudowac asor-
tyment na podstawie znajomosci ich potrzeb
i upodoban. | na przyktad jesli mamy spora grupe
klientek z domkéw jednorodzinnych, bogatych
i dobrze usytuowanych — to $rodki higieny musza
by¢ markowe” — przyznaje Jarostaw Jamczura.

Czesto na potce z artykutami higienicznymi
panuje spory batagan. Duzo matych produk-
téw, najczesciej jeden facing — czyli twarz, to-
waru. Warto pomysle¢ o wiasciwym opisaniu
(materiaty POS), tak aby klientom ufatwi¢ do-
strzezenie poszukiwanego towaru.

W tej czesci sklepu klienci nie oczekujg tez
promogji, chociaz powinniémy nowy asorty-
ment odpowiednio pokazywaé, szczegélnie
produkty widoczne w mediach.

Jak podkresla ekspert z Catman Polska cze-
stym bfedem jest tez nieumiejetne zarzadzanie
wysokoscig potek, jak i dodatkowych ekspedyto-
roéw. Czes¢ towaru dobrze pasuje do podwieszo-
nego kosza ekspozycyjnego, zamiast na przykfad
ekspozycji w skrzynce. Warto dodac¢ kilka pozio-
moéw potek, zyska¢ dodatkowa ekspozycje, ale
takze przy matych produktach unikna¢ efektu
,pustosci”. Czes¢ producentéw bedzie zaleca¢
grupowanie swoich marek, ale akurat na tej po-
wierzchni i tym formacie, lepiej dba¢ o to, aby
klient rozumiat asortyment i nie miat problemu
z jego odnalezieniem na poélce, niz o wsparcie

danej marki. Monika Dawiec
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20 supermarketow Gama do
konca roku, a przyszly rok
zamkniety liczbg 100 placowek.
Do tego nowe spotdzielnie

w projekcie. Dedykowana
spotdzielniom Spotem spotka
Partnerski Serwis Detaliczny

z Grupy Emperia Swietuje
witasnie trzecie urodziny.

O podsumowanie tego

okresu i plany na przysztos¢
zapytaliSmy Matgorzate Wiech,
Cztonka Zarzadu PSD

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.
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Czy przez trzy lata dziatalnosci zmienito

sie co$ w ofercie PSD dla spétdzielni?

» Ta oferta zostata skonstruowana wspélnie
ze spoétdzielniami i razem z nimi na biezaco
pracujemy, by byta ona maksymalnie atrak-
cyjna. Przygladamy sie naszym wspdlnym
doswiadczeniom i udoskonalamy pewne za-
pisy. Zmiany sa jednak raczej kosmetyczne,
a caftos¢ bazuje na trzech zasadniczych ob-
szarach: pakiecie handlowym, marketingo-
wym i operacyjnym. W ramach pierwszego
z nich, w imieniu spétdzielni, negocjujemy
umowy z dostawcami i producentami, po-
magamy obniza¢ koszty dostaw oraz daje-
my dostep do produktéw marki wtasnej,
zwiekszajacych sprzedaz i marze. Poprzez
pakiet marketingowy wspieramy spétdziel-
nie w organizacji promocji, otwarciach
sklepéw, a takze analizach handlowych. Na
pakiet operacyjny sktada sie pomoc w dobo-
rze asortymentu, zamoéwieniu wyposazenia
sklepu, systematycznej ocenie placowki czy
szkoleniach kadry. To takze dostep do roz-
wigzai operacyjnych, pozwalajacych sku-

tecznie konkurowa¢ na rynku.

Dynamiczny
rozwoj

Wsréd Spoétdzielni krazy kilka mitéw do-
tyczacych PSD. Sprébujmy je zweryfikowad.
Czy przystapienie do PSD wiaze si¢ z utrata
tozsamosci spotdzielni?

» Absolutnie nie, spétdzielnie przystepujace do
projektu PSD w zaden sposéb nie tracg swojej
tozsamosci. Nadal dziataja pod wiasng marka,
z wlasnym zarzadem, a PSD jest tylko podmio-
tem integrujacym calo$¢ projektu. Podobnie
jest w przypadku wspdlnej marki supermarke-
tow — Gama — ktoérej znak jest prawem, a nie
obowiazkiem. Na nowym szyldzie, obok logo
Gama, mozliwe jest umieszczenie logo sp6t-
dzielni. Wtascicielami znaku Gama sa po po-
towie — spotdzielnie i PSD. Takze tres¢ umowy
partnerskiej byfa szyta na miare potrzeb sp6t-
dzielczosci — stad mozliwos¢ wyjscia z projektu
w ramach trzymiesiecznego okresu wypowie-

dzenia, bez zadnych konsekwencji.

Kluczowym dostawca dla spétdzielni part-
nerskich PSD jest spé6tka Tradis. Na czym
polega oferta Tradisu dla spétdzielni?

» Skala dziatalnosci Tradisu, ktory jest jednym
z najwiekszych dystrybutoréw na polskim rynku,
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daje tej spétce bardzo silng pozycje w negocja-

-

cjach handlowych. To z kolei przekfada si¢ na
atrakcyjnos¢ oferty, z ktorej korzystaja réwniez
spotdzielnie. Spétdzielnie partnerskie PSD zama-
wiajg obecnie w Tradisie ok. 30% towaru, pozo-
statg cze$¢ dostaw realizuja wspdlnie z dostawca-
mi bezposrednimi i dystrybutorami regionalnymi.
Dodatkowo, wspdlnie z Tradisem realizujemy
programy specjalne dla PSD, w ktérych im wiek-

sza lojalnos¢ zakupowa tym wieksze profity.

Konkurencja zarzuca PSD, ze skupia
przede wszystkim Srednie i mate spéltdziel-
nie. Jak wyglada pozyskiwanie ,duzych”
spotdzielni do projektu?

» Nikogo nie zamierzamy namawia¢ za wszel-
ka cene, dajemy czas na podjecie swiadomych
decyzji. Na zaufanie pracujemy juz trzy lata

i jestem przekonana, ze naszymi dziafania-

T

mi skutecznie pokazujemy, ze PSD to jedyny
kompleksowy, partnerski projekt dla spétdziel-
ni. Na pewno w przysztym roku, wznowimy
rozmowy z najwiekszymi spoétdzielniami, ale
decyzje o ewentualnym dotaczeniu do projek-

tu PSD pozostawiamy im samym.

Jak rozwija sie sie¢ Gama? Czy juz mozna
dokona¢ pierwszych podsumowan?
» Obecnie mamy kilkanascie sklepéw, do kon-
ca roku bedzie ich okoto 20, a przyszly rok
chcemy zamkna¢ liczbg 100 placéwek pod
szyldem Gama. Plany sa zatem ambitne, ale jak
najbardziej realne. Dotychczas uruchomione
placéwki, dziatajace zgodnie ze standardami
Gamy, odnotowuja wzrosty sprzedazy od kil-
ku do nawet 114% — w przypadku spétdzielni
z Kielc. Na nadchodzacy rok przygotowujemy

dla Gamy wiele dziatah promocyjnych.

WYWIAD

PSD

A jakie sa plany rozwoju PSD, czy w przy-

sztym roku do projektu dotacza kolejne
spotdzielnie?

» Pozyskanie nowych partneréw do wspétpra-
cy to, obok rozwoju sieci Gama, jeden z na-
szych przysztorocznych priorytetéw. Obecnie
prowadzimy negocjacje z blisko 90 spétdziel-
niami, wiele z tych rozméw jest juz na bardzo
zaawansowanym etapie. Spodziewam sie, ze
jeszcze w tym roku uda nam sie podpisac jakas
umowe. Duzym utatwieniem w negocjacjach
jest dla nas sie¢ Gama, ktéra zostata bardzo
pozytywnie przyjeta przez Srodowisko spot-

dzielczosci.

KZRSS pracuje nad marka wiasna.
Jak te kwestie wygladaja obecnie w PSD?
Czy wspétpracujace spétdzielnie maja do-
step do produktéw marki wlasnej?
» Obecnie korzystamy z oferty marki wiasnej
oferowanej przez Tradis. Skfada sie na nig
niemal 300 produktéw roznych kategorii, po-
zycjonowanych przy liderach rynkowych. To
produkty o wysokiej jakosci i niskiej cenie,
gwarantujace bardzo dobra $rednig marze i zy-
ski. Ta marka dla PSD bedzie kontynuowana.
Jednoczesnie wspdlnie z Tradisem pracujemy
nad nowym projektem marki wiasnej dla sp6t-
dzielni partnerskich PSD. Spodziewamy sie, ze
juz w pierwszym kwartale 2012 roku ta oferta
bedzie dla nas dostepna. W pierwszym etapie
bedzie to okoto 50 produktéw marki wiasnej,
W najnizszym cenowo segmencie. Biorac za-
tem pod uwage dostepnos¢ produktéw marki
whasnej dla spétdzielni w Tradisie, rozwiazania
proponowane przez KZRSS nie wydaja sie kon-

kurencyjne, ani cenowo, ani asortymentowo.

Dzigkuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk

www.hurtidetal.pl | 21



RAPORT

SWIETA W HANDLU |

™ WP

\ I

W branzy spozywczej - i nie tylko - okres przedSwigteczny zwyklto
sie okresla¢ mianem ,zniw” dla sprzedawcow. Zazwyczaj trzeba
byto mie¢ na uwadze listopadowo - grudniowg gorgczke zakupow,
kiedy to potrzeby konsumenckie siegaty zenitu. Czy podobnie
bedzie takze w tym roku? W jaki sposob przygotowac sie do tych
wyjatkowych dni, z jakich metod korzystajg kupcy? Jak skutecznie
zanecic klienta do sklepowej kasy, tak aby pozostawic

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

konkurencje w tyle?

W nadejsciu $wigt Bozego Narodzenia wiek-
szo$¢ kupcow przez lata upatrywato znacznego
wzrostu przychodéw. To wiasnie w tym czasie
klienci szaleli i dokonywali zakupu zaréwno tych
niezbednych, jak i zbednych produktéw. Co
przyniosa tegoroczne $wieta? Z badania prze-
prowadzonego przez TNS OBOP na zlecenie
Douglas Polska wynika, ze w tym roku Polacy nie
zamierzajg oszczedzac na $wietach. W raporcie
podano, Ze jedynie 4% z nas nie kupi zadnego
prezentu pod choinke. Z kategorii spozywczej
na liscie podarunkowych bestselleréw znalazty
sie stodycze, ktére w tym roku kupi 29% bada-
nych*. Czy faktycznie bedzie az tak kolorowo?

Aby tak sie stafo, Swigteczne przygotowania nie
powinny leze¢ wylacznie po stronie konsumen-
tow. Takze detaliéci, chcac zrealizowaé swoje
finansowe oczekiwania, powinni umiejetnie
spotegowac Swigteczny nastr6j w swoim sklepie.
Bozonarodzeniowe zaopatrzenie to podstawa.
Producenci na czas $wigtecznego ,bumu” przy-
gotowuja tak zwang oferte specjalng. Warto mie¢
ja na uwadze i zaopatrzy¢ swoj sklep w ubrane
w kolorowe i ozdobne opakowania produkty.
Do tego dochodzi jeszcze koniecznos¢ interesu-
jacego zaaranzowania wnetrza placéwki, ktore
niejako bierze udziat w mnozeniu $wigtecznych

korzysci.

* Jrodto: Informacja prasowa: Swiateczne prezenty pod znakiem kosmetykéw, Sondaz TNS OBOP dla Douglas Polska
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Zeby swieta byly syte
Zarobek na typowo S$wiatecznych produk-
tach bedzie mozliwy tylko wtedy, gdy od-
powiednio wczesniej przygotujemy oferte
handlowa. Dobrze przemyslane zamoéwienia
skfadajmy wczesniej, zwlaszcza na te pro-
dukty, ktére w okresie Swiat stanowia pewien
kanon i ciesza sie w tym czasie najwieksza po-
pularnoscia. Sprawdzmy jak do Bozego Na-
rodzenia szykuja sie wybrani przedstawiciele

branzy.

Artur Jaskowski, prowadzi 3 placowki
pod szyldem Groszek
w wojewddztwie lubelskim

Najbardziej popularne
produkty swiateczne
w nizszych cenach

Pan Artur przygotowania do $wiat rozpo-
czyna w pazdzierniku. Najpierw planuje $wig-
teczna oferte, nastepnie zabiera sie za zato-
warowanie sklepu. Zaopatrzenie placéwek
rozpoczyna wczesniej, aby rozlozy¢ w czasie
ptatnosci i transport do sklepéw, réwniez po to,
zeby zdazy¢ wyceni¢ i wylozy¢ towar na pot-
ki. Przygotowuje takze specjalne ekspozycje, z
rotujgcymi artykutami w atrakcyjnych cenach.
,Szykujemy stoisko z karpiami czy dodatkowe
miejsca paletowe m.in. z oferta majonezu, cze-
kolad czy napojéw gazowanych. Na pdtkach
eksponujemy te produkty, po ktére klienci chet-
nie siegaja przed $wietami. Sa to przede wszyst-
kim oleje, maka, warzywa w puszkach czy
majonez. Czyli produkty, ktére sa uzywane do
przygotowania rozmaitych potraw na $wiatecz-
ny st6t. Bardzo duzym powodzeniem ciesza sie
tez gotowe ciasta. Znacznie wzrasta sprzedaz

stodyczy, zwlaszcza przed Mikofajkami oraz

przed samymi $wietami Bozego Narodzenia,
woéwczas konsumenci z rozmaitych stodkosci,
takich jak czekolady, ciastka czy batony, przy-
gotowuja $wiateczne paczki. Stodycze to takze
uniwersalny prezent pod choinke. Przed $wie-
tami proponujemy tez szereg promocji ceno-
wych czy pakietowych. W ofercie pojawiaja
sie rowniez produkty o zwiekszonej pojemno-
Sci i gramaturze czy z dodatkowymi gratisami”
— opowiada Artur Jaskowski. Przed Swigtami
wzbogaca takze asortyment o tzw. produkty
Premium, eksponujac je na sklepowych pot-

kach. ,Klienci w tym czasie sg skfonni do wy-

reklama

RAPORT

SWIETA W HANDLU

dawania wiekszych kwot na zakupy i siegaja po
drozsze wedliny, czekolady czy bakalie. Coraz
czesciej producenci przygotowujac produkty w
Swiatecznym wydaniu, ,ubieraja” je w ,$wia-
teczne garnitury”, czyli dodatkowe nakfadki na
opakowania w okolicznosciowej szacie graficz-
nej, ktére po okresie Swiatecznym mozna zdjac.
Umozliwia to sprzedaz produktéw po Swietach
w ich standardowym opakowaniu. Przygotowu-
jaci planujac zaopatrzenie w tym okresie w roku
trzeba pamietac tez o artykutach z kategorii che-
mia. Okofo dwéch tygodni przed $wietami, kie-

dy wiele os6b prowadzi $wigteczne porzadki,

ELLWE)

~ Whatiie o luble ™

Nr 1

Stodkie zyski
Z dodatkami

w Polsce*
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to wilasnie proszki do prania, ptyny do my-
cia czy inne $rodki czystosci ciesza sie duza
popularnoscia. Natomiast, najgoretszy okres
przed Swietami trwa 2-3 dni przed samg Wi-
gilia. Woéwczas klienci robig najwieksze zaku-
py. Z kolei, dzieri 24 grudnia, to czas ostatnich
zakupéw, konsumenci zaopatrujg sie giéwnie
w pieczywo, alkohol, napoje, a takze przygo-
towujac sie na wigilijne uroczystosci, przypo-
minaja sobie o zakupie skarpetek czy rajstop”

— dodaje Jaskowski.

Wybrane produkty
specjalnie na swieta

Swieta Bozego Narodzenia sa czasem szcze-
gblnym, réwniez w sklepach Lidl, kiedy to spe-
cjalnie z mysla o klientach sie¢ przygotowuje
asortyment okolicznosciowy. ,Staramy sie, by
nie zabrakfo w nim produktéw tradycyjnych,
z ktérymi zwiazane sa $wieta, takich jak np.
miesa, wedliny, stodycze, w tym réznego ro-

dzaju bakalie, artykuty do wypiekéw domo-

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Izabela Peza
Ajentka sklepu Zabka
i Freshmarket w Warszawie

wych — masa makowa, czy tez twardg serniko-
wy. Kazdego dnia, a w szczegdlnosci w okresie
przed$wigtecznym, nasza oferta artykutow tra-
dycyjnych uzupetniana jest liniami produktow
wyszukanych i zarazem wykwintnych, jak np.
filet z tososia po prowansalsku lub toskarisku,
krewetki wykwintne, ré6znego rodzaju makaro-
ny z dodatkiem chili lub czosnku, pasztety de-
likatesowe z dodatkiem cebuli, jabtek lub tru-
fli, wykwintne czekolady marki J.D. Gross czy
tez syropy do kawy marki Bellarom o smakach
waniliowym, orzechowym lub karmelowym.
Lidl, dziatajac w catej Europie, ma mozliwos¢
wspotpracy z najlepszymi dostawcami, dlatego
tez w okresie przed$wigtecznym z pewnoscia
nie zabraknie pomarariczy z hiszpanskich plan-
tacji, wysokogatunkowej kawy czy tez dosko-
natych stodyczy” — méwi Anna Biskup, PR Ma-
nager Lidl Polska. W okresie przed$wiatecznym
liczba klientéw, ktéra odwiedza sklepy Lidl, jest
znacznie wieksza i ro$nie ona w miare zbliza-
jacej sie Wigilii. ,Nalezy jednak podkreslic,
ze wielu konsumentéw dokonuje wiekszych
zakupdéw juz na poczatku grudnia, natomiast
Swiateczne stodycze kupowane s wraz z ich
pojawieniem sie na sklepowych pétkach, czyli
na przefomie wrzesnia i pazdziernika. Warto§¢
Swiatecznego koszyka, z uwagi chociazby na
ilos¢ kupowanych produktéw, jest réwniez
wyzsza. Jednakze przygotowujac oferte bozo-
narodzeniowa, wybraliSmy najpopularniejsze
produkty $wiateczne, ktére nasi klienci beda
mogli naby¢ w cenie o okofo kilkanascie, kil-
kadziesiat procent nizszej. Jednoczesnie chcie-
libysmy podkredli¢, iz dzieki naszemu wielo-
letniemu doswiadczeniu mamy mozliwos¢
zoptymalizowania ilosci dostaw do kazdego z
naszych sklepéw, tak by nasi klienci mogli za-
wsze zakupi¢ $wiezy i najwyzszej jakosci pro-
dukt oraz by zminimalizowac¢ ilos¢ artykutéw
Swigtecznych, ktéra nie zostanie sprzedana” —

podsumowuje Anna Biskup.

Wyjs¢ naprzeciw
oczekiwaniom klientow
W Zabce, ktéra prowadzi Izabela Peza
przed$wiagteczna goraczka zaczyna sie juz na
poczatku grudnia, ale prawdziwego nasile-
nia klientéw Ajentka spodziewa sie tydzier
przed Swietami. ,Woéwczas, pétki sklepowe
muszg by¢ wypetnione puszkami z grosz-
kiem, kukurydza i fasolka, czyli jednymi sto-
wem tym wszystkim, co stanowi podstawowy
sktadnik safatek. Drugim priorytetowym to-
warem sg stodycze, przede wszystkim wszel-
kiego rodzaju bombonierki, cukierki i czeko-
lady. Ludzie chetniej kupuja réwniez alkohol
i to ten z gérnej potki cenowej. Duzym za-
interesowaniem ciesza sie takze warzywa
i owoce, jak réwniez r6znego rodzaju kawy,
herbaty i produkty do pieczenia” — informuje

Izabela Peza.

Osiedlowe sklepy
stawiaja na kontakt
z klientem

Mate sklepiki czesto prowadzone na zasa-
dach rodzinnych — od czasu silnej ekspans;ji
wiekszych i sieciowych placéwek handlo-
wych nie radza sobie najlepiej. Niestety
takze okres Swigteczny przestat by¢ dla nich
najbardziej opfacalnym momentem w roku.
Wedtug badania ,Zakupy $wiateczne 2011”
przygotowanego przez firme doradcza De-
loitte* zdecydowana wiekszos¢ Polakéw
planuje zakup artykutéw spozywczych w
supermarketach i hipermarketach — jest to
trend widoczny w catej Europie. Jednak w
naszym kraju, w poréwnaniu do innych,
silnie preferowane sa tradycyjne sklepy, ta-
kie jak np. masarnie czy piekarnie. Niemal
potowa Polakéw zamierza dokona¢ w nich
zakupoéw, podczas gdy Srednia dla Europy to
36%. ,Okofo 40% produktéw spozywczych,

ktére znajda sie w koszyku zakupowym

* Jrodto: Informacja prasowa: Wyniki badania $wigtecznych zwyczajéw zakupowych w Polsce, Deloitte.
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beda stanowity produkty markowe. Nato-
miast 20%-25% towaréw sprzedawanych
we wszystkich kanafach detalicznych to
produkty wyprodukowane na potrzeby
konkretnej sieci detalicznej i tylko w niej
dostepne, tzw., marki wtasne” — powiedzia-
ta Magdalena Jonczak, Dyrektor w Dziale
Konsultingu Deloitte. Mniejsi detalisci rzad-
ko wygrywaja z ,sieciowkami”, nawet na
promocje. Niestety nie sg w stanie konkuro-
wac z supermarketami, ktére czesto oferuja
nizsze ceny. Klienci kierujac sie takim prze-
Swiadczeniem na powazniejsze zakupy wy-
bieraja sie do supermarketu, nawet jesli w
poblizu ich miejsca zamieszkania dostepny
jest sklepik z tarisza oferta. Jednak mniejsze
placéwki posiadaja jeszcze jednego asa w
rekawie i poki co udaje im sie go skutecznie
wykorzystywaé. Dzieki mitej i troskliwej ob-
studze niejeden klient poleca ,swoj sklepik”
sasiadce poszukujacej na ostatnig chwile
dodatku do satatki.

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

W swoim sklepie oferuje
produkty dobrane pod
statych klientow

Sklep Pani Matgorzaty miesci sie w niewiel-
kiej miejscowosci Gabin (ok. 4 tysiecy miesz-
karicow) w wojewddztwie mazowieckim. Nie
znajduje sie on w centralnej czesci miasta, jest
bardziej sklepem osiedlowym. Powierzchnia
placowki wynosi 48 mkw., z zapleczem 72
mkw. W bezposrednim sasiedztwie nie ma
konkurencji, jednak ze wzgledu na niewiel-
ka powierzchnie miasta, klienci wolg udac¢ sie
do znajdujacego sie w centrum supermarketu.
+Jedyne czym moge zacheci¢ klientéw do ro-
bienia zakupéw wiasnie w moim sklepie jest
szczery usmiech, mite stowo, krétka rozmowa,
o ile jest na nig czas” — méwi Matgorzata Ci-
cholc. Przygotowania sklepu do okresu przed-
Swiatecznego detalistka zaczyna na poczatku
grudnia. W tym czasie stara sie wyeksponowac
produkty zwiazane ze $wietami Bozego Naro-
dzenia. Stworzy¢ nastréj w sklepie, by klien-
ci poczuli cho¢ w niewielkim stopniu magie
Swiat. Gwarancja wyzszych obrotéw sa dla pani
Matgorzaty produkty zwiazane z tradycyjnymi
potrawami serwowanymi w polskiej rodzinie,
np. karp, $ledzie, produkty do wypieku ciast,
oraz przerézne sfodycze zwigzane z tematyka
Swiateczna — bomboniery, batwany i mikotaje
z czekolady. ,Nalezy zaopatrzy¢ sie roéwniez
w wiekszy wybor owocéw, napojow, sokdw
oraz alkoholi. Hurtownie w tym czasie oferu-
ja duzo produktéw, w ktére nalezy zaopatrzy¢
sklep przed $wietami. Jezeli chodzi o promocje,
czesto bywa tak, ze z tych najbardziej korzyst-
nych mozna skorzysta¢ wyltacznie wtedy kiedy
zakupi sie duzo wieksza ilos¢ danego produktu,
na co maly osiedlowy sklepik nie moze sobie

pozwoli¢” — podsumowuje Pani Cicholc.

Lubie te prace
i szanuje swoich
klientow

Srednia  wartos¢  koszyka  zakupowego
w sklepie pani Orgockiej wynosi 12,80 zt. Na
90 mkw. oferuje 2 900 produktéw. Przed $wie-
tami zaopatruje sklep we wszystkie niezbedne
towary. Nie zapomina takze o $wigtecznych

ozdobach sklepowych. Jednak — jak podkre-
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Matgorzata Cicholc
Sklep Spozywczo-Przemysfowy
z Gabina

$la — z roku na rok zaskakuje klientéw nowymi
aranzacjami. ,Staram sie dobiera¢ asortyment
w taki spos6b (w hurtowni bywam codzien-
nie), aby w tym najgoretszym okresie niczego
u mnie nie zabraklo, ale takze tak, abym nie
zostata po Swietach ze zbyt duza liczba nie-
sprzedanych produktow. Jesli nie uda mi sie
zby¢ wszystkich $wigtecznych smakotykéw,
takich jak czekoladowe choinki czy ,Mikofaje”
— w prezencie rozdaje je moim najmtodszym
klientom. W okresie Swiat Bozego Narodzenia
najwiekszym powodzeniem ciesza sie produk-
ty czekoladowe, ktére u mnie kupowane sa
przewaznie na prezenty. Jeszcze kilka lat temu
organizowatam w moim sklepie stoisko z zywy-
mi rybami, teraz jednak od tego odesztam, tak
jak klienci po tego typu produkty do wiekszych
sklepéw... Niestety obecnie $wieta nie przyno-
sza mi juz tak jak kiedy$ najwiekszych zyskow

w roku” — opowiada pani Orgocka.

Liljana Orgocka,
whascicielka sklepu
Delikatesy ABC w Warszawie
F A
’
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Danuta Tottoczko
Sklep Spozywczo-Przemystowy
Bartoszéw

Swoim klientom na
zyczenie przygotowuje
kanapki z wybranymi
przez nich skiadnikami
Pani Danuta swdj sklep prowadzi od 17 lat,
znajduje sie on we wsi Bartoszéw, przy drodze
przelotowej taczacej Legnice czyli duze osiedle
,Sypialnie” ze strefg ekonomiczng. W sklepie
posiada ok. 1 800 pozycji asortymentu, od

pieczywa, nabiatu, duzego wyboru zup, przy-

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Z jakich technik moze korzystac detalista,

aby nadac produktowi czynna role w sprzedazy?

o Pierwsza zasada: nic nie jest dane raz na zawsze. Nie wystarczy raz przygotowac sklep, aby miec¢
LSwiety spokdj”. O sklep nalezy dbac ustawicznie, animowac go i zmieniad. Klienci nie lubig
monotonii. Najlepiej pracowac w rytmie tygodniowym i w pigtek lub sobote robi¢ podsumowanie
tygodnia, a w poniedziatek lub wtorek zmienia¢ ekspozycje i wprowadzac zmiany.

o Druga zasada: masyfikacja sprzedazy. Trzeba dbac o to, aby towar byt dostepny i to dostepny
w takiej ilosci, ktéra,Swiadczy” o tym, ze to dobry towar i sie dobrze sprzedaje.

o Trzecia zasada: klient kupuje zmystami. Stad tez wazne sa dekoracje, muzyka, zapach i o te
aspekty warto zadbac, tak aby zakupy byty przyjemnoscia.

Olgierd Rodziewicz-Bielewicz, Catman Polska Sp. z o0.0.

praw, po chemie napoje alkoholowe, warzywa
— dostownie wszystko. Konkurencje ma bardzo
duza. O klienta zabiega petnig zawsze $wiezego
asortymentu. ,Staram si¢ by¢ zawsze mita, lu-
bie zagadac na r6zne tematy, podrzucam nieraz
rézne przepisy. Co do $wiat, zawsze posiadam
odpowiedni towar. Jest dla klientéw drozszy i
tariszy, co kto lubi. Lecz od kilku lat jest znacz-
nie gorzej. Czasy przediwiagtecznej Swietnosci
juz minety w matych sklepikach, takich jak méj.
Ludzie przychodza tylko po to, co zapomnie-
li kupi¢ w supermarketach. Nic dziwnego, bo
juz okoto 10 pazdziernika w duzych sklepach
oferuje sie przedswiateczny towar, typu bat-
wanki, bombki, taiicuchy, itp. Wystréj sklepu
przygotowuje dopiero po 1 grudnia tuz przed
Mikotajem, bo jestem tradycjonalistka. Produk-
ty typu czekolady, bombonierki, cukierki lub
inne okazjonalne zawsze kupuje z wymienny-
mi oktadkami, a Zze prowadze dozywienie dzie-
ci z MOPSU, to tez w okresie poswiatecznym
wydaje im to co ewentualnie zostato. Na $wie-
ta marzy nie zmieniam ani na wieksza ani na

mniejsza” — méwi Pani Danuta Tottoczko.

Nie lada wyzwanie

Oprocz tego, ze do $wiat Bozego Narodzenia
nalezy w odpowiedni sposéb przygotowac swoj
sklep pod wzgledem zaopatrzenia, warto takze
zwréci¢ uwage na sposéb jego ekspozygji na
potce. O to, w jaki sposéb zadba¢ o aranzacje
Swigtecznej przestrzeni sklepowej zapytalismy
Olgierda Rodziewicz-Bielewicza, z firmy Catman
Polska Sp. z 0.0., specjaliste zajmujacego sie mer-

chandisingiem.

Jak w okresie $wiatecznym powinno sie
zagospodarowac przestrzein w sklepie?

Zazwyczaj bywalo tak, ze Swieta to okres, w
ktorym sklepy przygotowuja swoja ekspozycje

A

tak, aby ,ocieka¢” towarem. Francuzi méwig

,masa powoduje sprzedaz”, dlatego sklepy w
tym okresie zamieniajg sie w ,Swiatynie kon-
sumpgji”. Szczedliwie, pomimo catej powagi
i ztozonosci sytuacji zwiazanej z europejskim
kryzysem, nasi konsumenci dysponuja $rod-
kami na zakupy. Pytaniem jest, czy beda mieli
ochote je wydawa¢, a w szczegdlnosci wyda-
wac ,bez umiaru”. Moim zdaniem nie i dlatego
organizowatbym przestrzeri w sklepie, tak aby
pokazywa¢ w tym roku, ze zakup $wigteczny
moze by¢ racjonalny. Stowem, pod sztandarem
,dobre produkty, w dobrych cenach”.
Niemniej nie rezygnujmy z masyfikacji towa-
ru, jak i budowania specjalnych $wigtecznych
ekspozycji. Klient ma sie czu¢ w sklepie dobrze,
a ekspozycje maja go zaciekawic. Prosze zwréci¢
uwage tez na aspekt zwigzany z tym, ze w tym
okresie, gdy jest sfotno i zimno (tak ta pora roku

u nas wyglada) zakupy, to tez ciekawa rozrywka.

Jakie urzadzenie sklepu, potek zapewni
w okresie Swiat sukces handlowy?

Warto dziata¢ w dwu pfaszczyznach. Po
pierwsze zweryfikowa¢ sam asortyment i jego
ustawienie na pétkach. To oczywiscie nie musi
dotyczy¢ wszystkich kategorii, ale z pewnoscig
wielu. Zacznijmy od nielubianej ,chemii”, gdzie
mozna wiecej sprzeda¢ srodkéw czyszczacych
(to okres generalnego sprzatania), po produkty
Swieze, gdzie zaczyna sie sprzedawac na przy-
ktad wzbogacona oferta wedlin. Inna sprawa, to
produkty stricte sezonowe (Swigteczne w tym
ujeciu) i super promocje, ktére muszg znalez¢
specjalne miejsce w sklepie. W wiekszych obiek-
tach tworzona jest wiec specjalna ekspozycyjna
przestrzei (w hipermarketach najczesciej zaraz
przy wejsciu na sale sprzedazy). Przystosowane
bywaja takze tak zwane koncéwki regatéw. Co
wiecej, producenci dostarczajg dodatkowych
ekspozycji w postaci specjalnie przygotowanych

display6w. KaSz
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otka
W okresie Swigteczno-
-noworocznym klienci wsrod
stodyczy wybierajg najczesciej
produkty drozsze, gtownie
czekolady i bombonierki,

a takze stodkosci w ozdobnych
opakowaniach.

W okresie przed$wigtecznym wsréd arty-
kutéw spozywczych najlepiej sprzedaja sie
produkty wykorzystywane przez konsumen-
tow jako prezent dla bliskich oraz takie, kt6-

re przeznaczone sg do spozywania w gronie

—reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Stodka

4

najblizszych. W zwiazku z tym, jak przyznaje
Agnieszka Kepiriska-Sadowska, Kierownik
ds. Kontaktéw Zewnetrznych i Komunikacji
Kraft Foods Polska, najwieksza popularnoscia
ciesza sie gtéwnie duze formaty czekolad
oraz praliny, w szczegélnosci kategoria tabli-
czek o gramaturze 250 g i 300 g. Wieksza
sprzedaz notuje réwniez standardowy format
100 g.

Kolejng grupa produktéw, ktére ciesza sie
duzym powodzeniem w okresie Bozego Naro-
dzenia sa edycje limitowane. Tutaj konsumenci
poszukuja zaréwno unikalnych $wiatecznych
smakoéw, jak i atrakcyjnego opakowania.

Polscy konsumenci poszukuja réwniez sto-
dyczy w opakowaniach $wiatecznych, z moty-
wami bozonarodzeniowymi (np. gwiazdkami,
choinkami, ,Mikotajami”) oraz elementami
podkreslajacymi prezentowy charakter pro-
duktu (np. ztotymi wstazkami, kokardami).

Jak podkresla Dorota Weres, PR Manager
Eurovita czekoladowe stodycze sa nieodfacz-
nym elementem $wiat, dlatego nie moze ich
zabrakna¢ w paczkach z prezentami pod cho-
inka oraz na $wigtecznym stole. Z tego powodu
w okresie $wigteczno-noworocznym znaczaco
wzrasta ich sprzedaz. Konsumenci kupuja sto-
dycze Swiateczne, a wiec czekoladowe figurki,
zestawy dla dzieci oraz czekolady w okazjonal-
nych opakowaniach. Ze wzgledu na charakter
Swiat najliczniej reprezentowana jest kategoria

figurek, a wéréd nich ,Mikotaje”.

Stodycze
w maltych sklepach

Dane pozyskiwane przez CMR z kas fiskal-

nych zainstalowanych w reprezentatywnej
grupie sklepéw spozywczych pokazuja, ze
w grudniu w handlu tradycyjnym raportowany
jest wzrost wartosci sprzedazy, jednak liczba
klientéw (transakgji) nie wzrasta. Przed $wieta-
mi Bozego Narodzenia sklepy osiedlowe traca
czes¢ klientéw na rzecz duzych supermarke-
téw, dyskontéw i hipermarketéw.

Jednak, jak przyznaje Hubert Hozyasz
z Centrum Monitorowania Rynku, w grudniu
ro$nie za to $rednia warto$¢ transakgji. Na ten
wynik wptywa wzrost udziatéw alkoholi moc-
nych, marek Premium oraz wigkszy wolumen
zakupéw przed Bozym Narodzeniem.

Jedna z kategorii produktowych zwiekszaja-
cych swoje udzialy w okresie zakupéw przed-
$wigtecznych sa wyroby czekoladowe, szcze-
golnie praliny.

CMR dzieli wyroby czekoladowe na 3
glowne segmenty: tabliczki czekoladowe,
praliny (bomboniery, pianki, galaretki i cu-
kierki w polewie czekoladowej) oraz batony
i wafelki impulsowe w polewie. W grudniu
spada znaczenie tego ostatniego segmentu na
rzecz tabliczek oraz pralin. Dla pralin raporto-
wany jest najwyzszy przyrost sprzedazy, w su-
mie w grudniu na ich zakup wydawana jest
co trzecia zlotéwka przeznaczana na wyroby

czekoladowe.
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Przed $wietami obserwowany jest zazwy-
czaj wzrost zainteresowania klientéw sklepow
takimi produktami jak Ptasie Mleczko, Merci,
Rafaello — czyli pralinami. Rosna tez udziaty
w sprzedazy popularnych tabliczek czekola-
dowych, w tym Wedel Gorzka 100 g i Wedel
Mleczna 100 g. Wzrasta réwniez sprzedaz cze-
kolad z segmentu Premium, np. Lindt, jednak
produkty te w sklepach o powierzchni do 900
mkw. maja niska dystrybucje ponizej 10%.

,W grudniu 2010 roku, po okoto 20% sprze-
dazy paczkowanych produktéw czekolado-
wych generowaly produkty firm Kraft i Wedel,
a okofo 15% — marki Ferrero. W sumie tych
trzech producentéw odpowiadato za 55% ob-
rotu kategoria w sklepach matego formatu”

— dodaje Hubert Hozyasz.

Wiasciwa
kompozycja potki
Jednym z warunkéw satysfakcjonujacej

sprzedazy jest dobra ekspozycja. Jak podkre-

KATEGORIE PRODUKTOW

SLODYCZE

sprzedazowy oferty bozonarodzeniowej.

Agnieszka Dziwok, Kierownik Marki

Ekspozycja oferty swigtecznej Mieszko koncentruje sie gtéwnie na specjalnie przygoto-
wanych standach bozonarodzeniowych. Specjalnie przygotowane miejsce ekspozycji
umozliwia rozszerzenie pétki w danym punkcie sprzedazy. Estetyka standdéw nawigzuje do elemen-
toéw graficznych opakowan co pozwala na stworzenie spéjnej i eleganckiej catosci.

W okresie bozonarodzeniowym Mieszko wspiera sprzedaz strategicznej grupy produktéw upomin-
kowych poprzez dodatkowa komunikacje dla konsumentéw. W tym roku Mieszko przygotowato
zintegrowane dziatania medialne w telewizji, prasie i Internecie, ktére wzmocnia réwniez impakt

Mieszko Services Sp.z 0.0.

$la Dorota Weres, aby pokaza¢ ré6znorodnos¢
form, smakéw i opakowan $wigtecznych cze-
koladowych takoci i zainteresowac nimi konsu-
menta powinny by¢ one atrakcyjnie wyekspo-
nowane i oznaczone na wydzielonych pétkach,
okazjonalnych standach oraz wyspach.
Olgierd Rodziewicz-Bielewicz z Catman Pol-
ska przyznaje, ze stodycze, to kategoria ktéra
na $wieta zmienia si¢ nie do poznania. Przede
wszystkim ,rozpefza” sie po sklepie, czyli ,pod-
pija” wiele dostepnych, matych miejsc ekspo-
zycyjnych. Gtéwnie za sprawa displayéw pro-
ducentéw, dodatkowych zawieszek i stojakow.
Zmienia sie tez asortyment. Mamy oczywi-

Scie duzg ilos¢ ,Mikotajkéw” i tym podobnych

W\\l\\l\\\\\\\\\\\l\m\!‘,‘!&‘,‘f“ |

Swiagtecznych ,emblematéw”. Ale tez stodka
kategoria nie zapomina w tym okresie o doro-
stych. Tutaj réwniez zestaw stodyczy dostoso-
wany do gustéw stanowi wygodna forme pre-
zentu, czy uzupetnienia Swigtecznej paczki. Ale
to nie koniec. Swieta to okres dobry do wpro-
wadzania nowosci oraz smakéw bardziej wy-
rafinowanych i promocgji produktéw z najwyz-
szych segmentéw asortymentowo-cenowych.
Warto to wszystko mie¢ na uwadze przy
obowiazkowej ,rewizji” sklepowych pétek.
,Tym samym obowiazkowo zmieniamy usta-
wienia, tak aby $wieta byly widoczne takze na
pélice. Polecam réwniez umiejetne stosowanie

materialéw POS. Szczeg6lnie warto oznacza¢
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SLODYCZE |

Tradis Sp.z 0.0.

rodziny czy znajomych.

Michat Wesotowski, Dyrektor Kategorii

Okres przed swietami Bozego Narodzenia charakteryzuje sie zdecydowanym
zwiekszeniem sprzedazy produktéw kategorii,stodycze”. Klienci najchetniej zaopa-
truja sie w artykuty, ktérych opakowania nawiazuja do swiat. W naszej ofercie mamy cata game
produktéw w $wigtecznym wydaniu, zaréwno tych znanych, standardowych, jaki i rynkowych
nowosci, przygotowanych przez producentéw specjalnie z okazji $wiat. Duzg popularnoscia
ciesza czekolady, praliny, bombonierki, czy przekaski w postaci orzechéw i rodzynek w czeko-
ladzie, a przede wszystkim czekoladowe ,Mikotaje”. W naszej ofercie, obok typowych okolicz-
nosciowych artykutéw, znajduja sie rowniez Swigteczne zestawy przygotowane z réznych
produktéw z kategorii,stodycze”, takze z rynkowych nowosci. Niektére z nich zawieraja gratisy
w postaci gadzetow. Takie zestawy klienci zazwyczaj kupuja jako swigteczny upominek dla

MAKRO Cash & Carry

Swigtecznych.

" Monika Zaremba, Menedzer Kategorii Produktéw Kawa/Herbata/Stodycze

Przed Bozym Narodzeniem najwiekszym magnesem dla klienta w halach MAKRO sg
L réznego rodzaju bombonierki, pierniki z szatg swigteczna i czekoladowe ,Mikotaje”.
Produkty te sa najczesciej kupowane na prezenty. W okresie Swigtecznym w halach przygoto-
wana zostanie specjalna ekspozycja bozonarodzeniowa z wykorzystaniem ekspozytoréw od
dostawcéw. Chcemy, aby asortyment Swigteczny towarzyszyt klientowi od wejscia do MAKRO,
poprzez stoiska az do samych kas. Oferta prezentowana jest przez nas zarowno w gazetce
promocyjnej, jak i dodatkowych, przygotowywanych specjalnie na te okazje wydawnictwach

produkty: S$wiateczne, nowe, promocyjne”

— dodaje ekspert z Catman Polska.

reklama

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Sprzedaz
stodyczy Premium

Wedtug danych Nielsena, poréwnujac
okres Swigteczny (grudzief 2010 — styczen
2011) do analogicznego okresu sprzed
roku, rynek stodyczy czekoladowych wyka-
zuje wzrost sprzedazy wolumenowej (6,8%
wzrostu okres do okresu), jak i wartosciowej
(4,3% wzrostu).

Ewelina Woda, Ekspert z AC Nielsen Pol-
ska przyglada sie segmentacji rynku sfodyczy
czekoladowych i stwierdza, ze najwiekszy
segment w ujeciu wartosciowym, w okresie
Swiatecznym (grudziefi 2010 — styczeri 2011)
— praliny — rosnie zaréwno wartosciowo,
jak i wolumenowo, i odpowiadat za 34,4%
sprzedazy wartoéciowej catej kategorii stfody-
czy czekoladowych (wzrost o 1,0 p.p. w sto-
sunku do okresu Swiagtecznego roku ubie-
glego). Sprzedaz tabliczek czekoladowych,
stanowiacych drugi pod wzgledem wartosci
sprzedazy segment stodyczy, poréwnujac
okres $wigteczny roku 2010/2011 do roku
2009/2010, rosnie. Batony i wafle w okre-
sach $wigtecznych traca na popularnosci
w stosunku do segmentdéw, ktore czesciej
wybierane sa jako upominki. Figurki czeko-
ladowe w okresie $wigtecznym 2010/2011

odpowiadaty jedynie za 5,5% sprzedazy

wartosciowej kategorii stodyczy, co swiadczy
o tym, iz nie sg najchetniej wybieranym pre-
zentem pod choinke.

Ostatni sezon $wiateczny charakteryzuje
sie wzrostami sprzedazy badz stabilnym jej
poziomem dla wszystkich segmentéw kate-
gorii sfodyczowych, w odréznieniu od sezo-
nu wczesniejszego (grudzien 2009 — styczen
2010), kiedy to wszystkie segmenty zanoto-
waly ,$wiateczny spadek sprzedazy”. Swie-
ta w 2009 roku byty okresem kryzysu oraz
oszczednosci, co znalazto swoje odbicie
w wydatkach $wiatecznych.

W okresach $wiatecznych, podobnie, jak
i przez caly rok, najwieksze znaczenie dla
sprzedazy kategorii stodyczy majg kanaty
handlu wielkoformatowego, a wsréd nich
dyskonty. Podczas ostatniego okresu S$wia-
tecznego dla segmentu pralin najistotniej-
szym kanatem byty hipermarkety (odpowia-
dajace za 29% sprzedazy wartosciowej tego
segmentu). Poréwnujac okres grudzieri 2010
— styczenh 2011 z okresem letnim (czerwiec
2010 - lipiec 2010) wida¢, iz kanat hiper-
marketéw zanotowat 10 p.p. wzrostu dla
sprzedazy wartosciowej segmentu pralin, co
udowadnia ,$wiateczne przeniesienie sprze-
dazy” do tego kanatu.

Segment tabliczek czekoladowych Pre-
mium (Premium rozumiane, jako suma pro-
duktéw o cenie za kilogram wyzszej, niz 50
zt) poréwnujac okres $wiateczny roku 2010,
z tym w roku 2009 zanotowat 43% wzrostu
sprzedazy wartosciowej oraz 38,5% wzrostu
sprzedazy wolumenowej, stanowigc okoto
5% catkowitej kategorii tabliczek czekola-
dowych. W okresie $wigtecznym ubiegtego
roku, poza wzrostem sprzedazy czekolad
typu Premium, obserwowany byt réwniez
wzrost wartoéciowej sprzedazy czeko-
lad ,ekonomicznych” (cena za kilogram
< 25 zi).

Jakie wyniki wygeneruja $wiateczne zaku-
py w tym roku? Zalezy to w duzej mierze od
wiasciwego doboru asortymentu i odpowied-
niego wyeksponowania stodyczy prezento-
wych. Uczmy sie na btedach z roku ubiegte-
go i dopasujmy oferte pod profil klienta.

Monika Dawiec
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Wedliny na
Swiateczny)

stole

Luksusowe, troche drozsze, z segmentu N
Premium - tak w skrécie mozna opisac wedliny,
ktore powinny zagosci¢ w sklepowych lodowkach
na Swieta.

Szynki, wedzonki, pieczenie czy pasztety to tylko jedne z wielu rodza-
jow wedlin, ktére pojawig sie na $wiatecznych stotach.

Spozywanie wedlin wedtug badania TGI Instytutu MillwardBrown
SMG/KRC (kwieciefi 2010 — marzec 2011) deklaruje 98,2% gospo-
darstw domowych. 31,39% gospodarstw domowych spozywa wedliny
codziennie, 30,68% 3-4 razy w tygodniu, 25,38% 5-6 razy w tygodniu,
8,76% 2 razy w tygodniu, 3,79% raz w tygodniu lub rzadziej.

Najczesciej spozywane gatunki wedlin to szynka, kietbasa, wedlina
drobiowa, paréwki, poledwica, pasztet, boczek, baleron, pasztetowa,

salami, kaszanka, salceson i pieczenie.

Preferencje klientow

Swiadomos¢ zakupowa konsumentéw jest coraz wigksza. Klient czy-
ta etykiety, do wyboru danego produktu, marki podchodzi rozwaznie,
a decyzje podejmuje na podstawie zebranych informacji. W zwiazku
z tym, jak podkresla Beata Mroziuk, Dyrektor Marketingu Tarczynski
S.A., wlasciciele sklep6w staraja sie dostosowac do trendéw rynkowych
i aby sprosta¢ wymaganiom swoich klientéw, zwracaja w szczeg6lnosci
uwage na jakos¢ i powtarzalnos¢ produktow danego producenta. Klienci
sq skfonni zaptaci¢ troche wyzsza ceng ale za dobrej jakosci produkt.
Coraz bardziej liczy sie¢ marka producenta, ktéra pojawia sie chociazby
na ,cenéwkach” w sklepach tradycyjnych.

Klienci w okresie $wigtecznym duzo wczesniej planuja menu, ustala-
ja liste zakupoéw, sa bardziej skfonni do zakupéw drozszych i lepszych
produktéw. Zdecydowanie czesciej ulegaja pokusom i kupuja cos pod
wplywem impulsu w sklepie. Wszystko bowiem musi by¢ idealne.

Jacek Lewicki, Prezes Grupy Drosed zauwaza, ze coraz wiecej kon-
sumentow wybiera |zejsze oraz mniej kaloryczne wedliny drobiowe.
Duzym zainteresowaniem ciesza sie produkty z kategorii wedlin, takie
jak szynki i poledwice, kietbasy oraz specjalnosci. Klienci coraz czesciej
zwracajq takze uwage na bezpieczenstwo, jakos¢ oraz sktad produktow.
Swiadczy o tym szybko rozwijajacy sie segment wedlin Premium. Jego

wzrost szacuje sie na klika do kilkunastu procent rocznie.

LY

KATEGORIE PRODUKTOW

WEDLINY

\arf

Monika Adamus, Kierownik Dziatu Marketingu PAMSO informuje, ze
o zakupach wedlin decyduje zwykle atrakcyjny wyglad produktu, nastep-
nie cena oraz marka. Szczegélnie w okresach $wiatecznych oraz na inne
wyjatkowe okazje, element ceny schodzi na dalszy plan. Niezmiennie
wyglad konkretnego kawatka szynki czy poledwicy ma dla kupujacych

duze znaczenie.
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WEDLINY |

Piotr Klopotowski, Dyrektor Marketingu Produktow
’ Indykpol S.A.
]
. Z mysla o Swigtecznym stole konsumenci chetnie siegaja po wedliny z wyzszej potki

- produkty godne swigtecznego stotu - szlachetne, o wysokiej jakosci. Zabieganie
i brak czasu odbieraja che¢ do dtugotrwatych i pracochtonnych przygotowan. Smaczne, wykonane
w tradycyjny sposob wedliny coraz czesciej goszcza na polskich stotach. Indykpol ma swojej ofercie
produkty idealne na te okazje. Szynka Guliwer, Carpaccio czy Filet Specjat to tylko niektére z nich.
W tym okresie wieksza sprzedaz notuja takze pasztety produkowane w oparciu o tradycyjne, domo-
we receptury.

Olgierd Rodziewicz-Bielewicz
Catman Polska

Swieta to okres, kiedy kazdy kierownik sklepu powinien dokona¢ instruktazu na
miejscu pracy. Sprawdzi¢ czy personel dziatéw tradycyjnych zna i umie stosowac
zasady efektywnej ekspozycji i promogji, jak i czy wtasciwie dba o zadowolenie klientéw, nie
zapominajac o tym, ze ma duzy wptyw na ich wybér.
Z bteddw, ktore sie pojawiaja co roku, warto wymieni¢:
« brak zwiekszenia ilosci ekspozycji produktéw promowanych i Swiagtecznych,
- batagan spowodowany wiekszym asortymentem,
« niepotrzebne trzymanie w ladzie asortymentu, ktory sie nie sprzedaje w tym okresie.
W samoobstudze, trzeba takze zweryfikowac asortyment i jego miejsce, wprowadzi¢ nowe
produkty, niektdre rozszerzyc. Tutaj wazne sg odpowiednie oznaczenia materiatami POS.
Przyznam, ze zadziwia mnie fakt, ze wieksze sklepy nie oznaczaja w tej kategorii produktow
Swiatecznych prostym oznaczeniem ,produkt na swieta”
Na towar, ktéry po $wiatecznej goraczce zakupow pozostat, nie ma chyba innej metody niz
JWysprzedaz” swiateczna. To z jednej strony okazja minimalizacji strat dla sklepu, a z drugiej

okazja dla tych mniej zamoznych konsumentéw, by spréobowali wyrobéw Premium.

...gdy wiodaca marka
stabnie,

Fairy dalej
usuwa ttuszcz!

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

Oferta hurtowni

Przed $wietami Bozego Narodzenia, jak
podkresla Renata Deresz, Menadzer Kategorii
w spoétce Tradis, detalisci chetniej zaopatru-
ja swoje placowki w produkty z tzw. ,gérnej
potki”, bardziej luksusowe, zmniejsza sie na-
tomiast sprzedaz artykutéw standardowych,
taiszych. Wynika to ze sktonnosci klientéw
w tym okresie do podejmowania impulsowych
decyzji, a takze wydawania wiekszych kwot na
zakupy. W okresie przed$wigtecznym wzrasta
sprzedaz gléwnie wszelkiego rodzaju artyku-
tow wedzonych; szynek czy poledwic. Duza
popularnoscia ciesza sie produkty paczkowane
w mate porcje — maksymalnie 500 g. ,W tej ka-
tegorii asortymentowej klienci siegaja zaréwno
po wyroby ogélnopolskich producentéw, np.
firmy Sokotéw S.A. czy JBB, jak i po produk-
ty regionalne, wytworzone przez lokalnych
przedsiebiorcéw” — przyznaje Renata Deresz.

Z kolei Wojciecha Czyza, Menadzer Kate-
gorii Produktéw ,Wedliny” z MAKRO Cash
& Carry przyznaje, ze poza najbardziej znany-
mi markami na rynku polskim, takimi jak Kra-
kus i Gold, klientom MAKRO z powodzeniem
proponuje sie wedliny marek wschodzacych,

dotyczy to szczegdlnie artykutéow wyprodu-
kowanych wedtug tradycyjnych metod pro-
dukcji wedlin. Z tego wzgledu we wszystkich
halach MAKRO w czasie przedsSwiatecznym
intensywnie promowana bedzie akcja ,Wedli-
ny Tradycyjne”. Zaufanie klientéw zdobywaja
wedliny od renomowanych dostawcéw m.in.
Tarczynskiego czy Wojciecha Dobija. W okre-
sie $wigtecznym klienci hal MAKRO cenig
przede wszystkim niepowtarzalno$¢ artykutow
(takich jak w ofercie wedlin z linii ,Bukiem
Wedzone”) czy nowosci rynkowe (jak na przy-
ktad wedliny pieczone). Powodzeniem ciesza
sie przede wszystkim szynki, poledwice, ale
i dobre kietbasy. Oczywiscie nie mozemy za-
pomnie¢ réwniez o szynce konserwowej Kra-
kus, ktéra od wielu lat jest mile widziana na

polskich stotach.

Wedliny w gazetkach
promocyjnych

Biorac pod uwage wybrane rodzaje wedlin,
a przede wszystkim asortyment typu kietbasa,
szynka, baleron i poledwica wida¢ na przy-
ktadzie promocji, jak wazne sg to kategorie
w okresie poprzedzajacym Swieta. Tomasz
tapacz, Market Analyses Manager, FOCUS Re-
search Europe informuje, ze w ubiegtym roku
w hurtowych i detalicznych gazetkach sieci
handlowych wtasnie na listopad (10,2%) i gru-
dzier (10,4%) przypadto najwieksze natezenie
dziatan promocyjnych. Aktywnos¢ catej kate-
gorii wedlin w poréwnaniu do analogicznego
okresu 2010 roku wzrosta o 7%, z czego naj-
wiekszy procentowy wzrost dotyczyt baleronu
(+32%). W okresie poprzedzajacym Swieta
Bozego Narodzenia (listopad, grudzien) row-
niez najliczniej wéréd wedlin reprezentowana
byta kietbasa (43%). 26% promocji dotyczyto
szynki, 11% poledwicy i 2,5% baleronu. Wsréd
wszystkich  promowanych wedlin w  okre-
sie przedswigtecznym zesztego roku liderem
wsréd producentéw okazat sie Animex (9,4%).
W tym roku réwniez jako lider Animex repre-
zentowat 7,5% wedlin w gazetkach. Najwiek-
sza grupa artykuféw sa jednak wsréd wedlin
artykuty typu ,no name”, ktére reprezentujq az
14% tegorocznych promogiji.

Monika Dawiec
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Odrobina luksu

Zakupy Swigteczne i okazjonalne pokazuja, ze celebrujgc wazne
chwile Polacy pozwalajg sobie na luksus zakupu alkoholi

z potki Premium.

Polacy kupujac alkohole kieruja sie kilkoma
czynnikami. Sa to w gléwnej mierze: cena, mar-
ka oraz okazja, ktérej alkohol ma towarzyszyc.

Swieta to czas, kiedy klienci pozwalaja so-
bie na nieco wiecej luksusu, a poza tym czesto
kupuja alkohole z mysla o prezencie. Dlatego,
decydujac sie na zakup alkoholu, kieruja sie
zaufaniem do znajomych marek, ktére sg gwa-
rancjg wysokiej jakosci i dobrze znanych do-
znan. Szukaja tez specjalnych propozycji $wia-
tecznych, o zakupie ktérych czesto decyduje
estetyka opakowania oraz oryginalne dodatki.

Jak podkresla Jolanta Siemaszko, Kierownik
Dziatu Marketingu Slaskiej Wytworni Wodek
Gatunkowych Polmos Bielsko-Biata SA, pol-

FAIRY wystarcza
nawet na

* Od tradycyjnej marki o najwigkszej sprzedazy, na 100% ttuszczu.

skie spofeczeristwo jest gleboko przywiaza-
ne do tradycji, czego odzwierciedleniem jest
chociazby uroczyste obchodzenie $wiat Bo-
zego Narodzenia. Na ten czas konsumenci
wykazujg wieksza skionnos¢ do zwiekszania
wydatkow, zwlaszcza jesli chodzi o produkty
spozywcze i alkohol.

,Na decyzje klientbw ma wplyw réwniez
dostepnos¢ danej oferty Swiatecznej. Sg sytu-
acje, ze klient gdzie$ juz widziat dany produkt
i poszukuje dokfadnie takiej samej oferty”
— dodaje Adam Browarczyk, Z-ca Dyrektora
Handlowego Janus S.A.

Z roku na roku rodnie tez spozycie wina
w Polsce, a zwlaszcza ciekawos¢ do nowych
alkoholi. Anna Kaliszan, Wiceprezes Zarzadu
BS Bohemia Sekt Polska taka tendencje widzi
szczegblnie teraz, przed Swietami, w stosunku
do win musujacych — jakosciowych, odmiano-
wych, produkowanych metoda szampariska
i charmat. Dostepno$¢ cenowa na kieszen
polskiego konsumenta pofaczona z wczesniej
wspomniang ciekawoscig i zaintrygowaniem
powoduje, ze ludzie chetniej eksperymentuja
z mniej typowymi trunkami.

W Polsce mamy tez wylacznie nasza spe-
cjalnos¢ — polskie nalewki. I one, jak co roku

udwietniaja Swiateczne, tradycyjne stoly.

Wiasciwe utozenie

Alkohole mocne i wina, jak podkresla Olgierd
Rodziewicz-Bielewicz z Catman Polska, to ka-
tegorie bardzo ciekawe i rozwojowe. Gtéwnie
za sprawg sklepéw convenience-dyskont, ktére
podiely sie roli edukacji masy klientéw. Z poczat-
ku czes¢ obserwatoréw byta zdziwiona, skad w
tego typu sklepach upodobanie do dobrych win.
Przede wszystkich zaréwno wina, jak i alkohole
mocne to kategorie o bardzo dobrej rentowno-
Sci. Po drugie, masowo spozywane. Ale po trze-
cie, kupcy tych ,olbrzyméw” rynku masowego

moga kupowac najlepsze trunki w super cenach

(poprzez wolumen), co pozwala sprzedawa¢ w
takich cenach, aby kazdego , Kowalskiego” byto
sta¢ na butelke dobrego wina, czy sprébowanie,
moze nie najwyzszych lotéw, ale solidnej whisky.

Tym samym dzisiaj nie wystarczy ,jakas ofer-
ta” sklepu w tym dziale. W alkoholach mocnych
nalezy posiada¢ pefen asortyment (hitami s
gin, whisky, tequila), ale tez minimum w dwéch
segmentach cenowych (Premium i Medium).
Tutaj cze$¢ konsumentéw przyzwyczajona jest
do dobrej marki i ich na nig sta¢, a czes¢ dopie-
ro co rozpoczyna swoja przygode przechodzac
z konsumpgji mniej wyrafinowanych wodek.

W kategorii win, niestety notuje sie brak wy-
starczajacego zrozumienia kategorii i ,profe-
sjonalizmu” w mniejszych sklepach. Czesto na
pytanie o dostepno$¢ wina wytrawnego, eks-
pedientka ,rozktada rece”. Nie méwiac o py-
taniach bardziej skomplikowanych. Nie inaczej
jest w dziatach samoobstugowych, gdzie kraje
pochodzenia win i ich rodzaje mieszaja sie na
potce, podobnie jak ceny.

,Tym samym uwazam, ze okres $wiat, to nie
tylko okazja do dobrego biznesu na tych kate-
goriach, ale tez szkolenia personelu — i z mer-
chandisingu, i szkolers produktowych” — dora-
dza ekspert.

Wsparcie dla detalistow

Przygotowanie do okresu Swigtecznego to
poza skomponowaniem atrakcyjnej oferty han-
dlowej, czas szczegétowego planowania dzia-
tait marketingowych, stuzacych wsparciu sprze-
dazy. Dlatego tez, jak podkresla Piotr Huget,
Market Insights and Trade Marketing Managera,
Brown-Forman Polska Sp. z 0.0., w placéwkach
handlowych pojawia sie w tym czasie liczne,
réwniez niestandardowe materiaty promocyj-
ne. Czesto towarzysza im akcje degustacyjne.

| tak na przykfad BS Bohemia Sekt Polska
stawia przede wszystkim na degustacje win or-

ganizowane w sklepach i sieciach handlowych,
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KATEGORIE PRODUKTOW

ALKOHOLE |

Bacardi-Martini Polska

borem $wiatecznego prezentu. Alkohole z naszego portfolio staraja sie wychodzi¢ naprzeciw ocze-
kiwaniom polskich klientéw przygotowujac dla nich oryginalna niespodzianke. Producenci takich
marek jak koniak Otard, gin Bombay Sapphire nie pozwola na monotonie na sklepowych pétkach.

Aleksandra Dudek, Junior Brand Manager

Okres swigteczno-noworoczny to czas, kiedy wzrasta sprzedaz w niemal kazdym seg-
mencie rynku. Swigteczna goraczka zakupowa sprawia, ze konsumenci czesciej ulegaja
promocjom i wydaja wiecej pieniedzy. W okresie swigteczno-noworocznym konsumenci szczegélnie
chetnie siegaja po alkohol z wyzszych potek, co jest optymistyczng prognoza dla marek Premium

z portfolio Bacardi-Martini Polska. Ponadto alkohol to takze rozwigzanie problemu, zwigzanego z wy-

Zestawy prezentowe CIN&CIN przygotowalismy z mysla o osobach, dla ktérych
eleganckie opakowanie na prezent ma takie samo znaczenie jak zakup dobrego wina.
Idac na przyjecie lub odwiedzajac przyjaciot czesto bierzemy ze sobg butelke wina musujacego.
Potrzebujemy jeszcze opakowania prezentowego, ktére czesto kosztuje ponad 10zH Stad pomyst,
aby klient z zakupem butelki CIN&CIN otrzymat stylowg torebke w cenie produktu i nie wydawat
pieniedzy na opakowanie, tylko wydat je na kolejng butelke wina. Zestaw, dzieki unikalnemu
projektowi wykrojnika, stanowi oryginalng catosc¢ i efektownie prezentuje sie na sklepowej potce.
Elegancka i nowoczesna papierowa torebka ze szlachetnym wykornczeniem tworzy doskonate tto
ekspozycyjne, gdyz wieksza jej cze$¢ znajduje sie z tytu za butelka.

a takze promocje pierwszej w Polsce restaura-
cji patronackiej BS Bohemia Sekt Polska — po-
znanskiej Czeskiej Gospody (Ceska Hospoda)
przy ul. Zydowskiej oraz pierwszej Vinoteki
Bohemia Sekt w Polsce.

Natomiast VINPOL zawsze przed sezonem
Swigtecznym przeprowadza badania, pytajac
konsumentéw o to, co bedzie dla nich atrakgja.
W tym roku, gdy branza alkoholowa przezywa
trudniejszy czas, wiele firm ograniczyto wydatki
marketingowe. ,My skupiliémy sie na dziafa-
niach zachecajacych finalnego klienta do wy-
boru naszych produktéw” — méwi Joanna Do-
lega-Semczuk, Dyrektor ds. Handlu i Logistyki
VINPOL Sp. z 0.0. Wybrane produkty, takie jak
najlepiej sprzedajacy sie w Polsce niemiecki sekt
Henkell Trocken, na $wieta jest wzbogacony
nie tylko opakowaniem, ale i wyjatkowym kie-
liszkiem. Kieliszek jest z punktem musujacym,
dzieki ktéremu ten wyborny trunek uwalnia
babelki z jednego miejsca. Waznym produktem
jest réwniez Nalewka Babuni —w tym roku VIN-
POL zaproponowat wiernym przyjaciofom tego
produktu zestaw z babeczkami Dr. Oetkera.
Linia Nalewek Babuni zostata rozszerzona o li-
mitowang serie smakowa — tym razem jest to
smak sliwki wegierki, w zesztym roku byfa to pi-
gwa. Tak bardzo cieszyta sie uznaniem, ze zotata
wprowadzona na state do sprzedazy.

CEDC wprowadza do S$wiatecznej oferty

réznego rodzaju zestawy prezentowe, ktére

rokrocznie ciesza sie wielkim zainteresowa-
niem konsumentéw. W $wiatecznych on-pac-
kach CEDC znajda sie w tym sezonie m.in.
likier Cointreau z kieliszkiem koktajlowym, Jim
Beam i koniak Camus ze szklankami, Jaeger-
meister z piersiowka i Cinazno w specjalnych
opakowaniach zaprojektowanych przez wio-
ska artystke Alessandre Scandelli. Dodatkowo
dla wielbicieli Metaxy, marka wprowadza litro-
wa butelke wariantu 5*.

Janus S.A. przygotowat dla swoich klientéw na
okres $wiateczny zestawy promocyjne Hunting
Lodge Whisky z dwoma szklankami oraz Brandy
Grand Cavalier z dwoma kieliszkami. ,Z chwi-
le” rozpocznie sie rowniez sprzedaz Brandy
Symbole National X.O z dwoma kieliszkami.
Oferta zawiera takze produkty przygotowane na
Swieta przez dostawcodw, takich jak Moét Hen-
nessy Polska czy Pernod Ricard Polska.

Pojawi sie zestaw Bohemia Sekt Prestige
Brut w eleganckim opakowaniu oraz w wersji
wzbogaconej o dwa kieliszki do szampana.

,Szczegblnie atrakcyjne pod katem prezen-
tow Swigtecznych sg zestawy proponowane
przez marke Jack Daniel's. Jedng z nowych pro-
pozycji jest wyjatkowe potaczenie znanej z do-
skonatej jakosci i smaku whiskey oraz eleganc-
kiej, zaskakujacej ksztafttem, okraglej piersiowki.
Réwnie atrakcyjnie prezentuje sie zestaw kla-
sycznego Jack’a o pojemnosci 0,7 | z dwiema

unikatowymi, sygnowanymi logo marki szklan-

kami” — opowiada Piotr Huget. Ciekawym wa-
riantem jest rowniez zestaw Finlandia® Vodka z
dotaczonymi piecioma mini wariantami smako-
wymi. Propozycja ta dedykowana jest szczegél-
nie tym osobom, ktére nie znaja orzeZwiajacych
smakéw Finlandia® Vodka.

Najnowszg propozycja, dedykowang szczegél-
nie na prezenty biznesowe dla panéw jest nowa
Finlandia 101°. Doskonate cechy Finlandia®
Vodka wzbogacono o silniejszg dawke intensyw-
nych doznan smakowych i wyjatkowa zawartos¢
alkoholu: 50,5%. Finlandia 101° oferuje $wiezy
aromat naturalnie destylowanego spirytusu, in-
tensywna nute jeczmienia oraz wykoriczenie na-
cechowane utrzymujacym sie pieprznym posma-
kiem. Gwarantuje wyrazisty smak, szczegdlnie
przemawiajacy do mezczyzn. Slaska Wytwormnia
Wodek Gatunkowych Polmos Bielsko-Biafa SA
wprawdzie nie przygotowuje w tym roku typowo
$wigtecznych opakowan, jednak z mysla o okre-
sie bozonarodzeniowym, w listopadzie wpro-
wadzita na rynek Advocaata w zupetnie nowej
butelce i nieco zmienionej etykiecie. Oprécz Ad-
vocaata, w listopadzie na rynku pojawita sie seria
likierow: Wisniowa, Cytrynowa, Crejpfrutowa
i Miodowa. To doskonafa propozycja dla wszyst-
kich lubigcych niecodzienne kompozycje sma-
kowe. Seria likieréw Premium produkowana jest
na bazie naturalnych sokéw owocowych (Wi-
$niowa, Cytrynowa, Grepfrutowa) oraz specjalnie
dobieranego miodu pszczelego (Miodowa). Ich
doskonaty smak w pofaczeniu z nowoczesnym
opakowaniem, to Swietna propozycja na $wie-
ta Bozego Narodzenia. Z kolei firma JANTON
w odpowiedzi na potrzeby klientéw wprowadzi-
fa nowe wino musujace Festino, ktére doskonale
uswietni $wigteczne wieczory i karnawafowe
bale. ,Specjalnie na okres listopada i grudnia
przygotowaliémy réwniez konkurs konsumencki
,Zgarniaj nagrody z Barmariska”, gdzie do wygra-
nia jest wiele atrakcyjnych nagréd” — dodaje Mat-
gorzata Drozdowska, Spegjalista ds. Marketingu
JANTON S.A. SPK.

Zatem Drodzy Detalisci pamietajcie o odpo-
wiednim doborze asortymentu i wiasciwym uto-
zeniu go na potkach oraz przeszkoleniu perso-
nelu. Te trzy czynniki z pewnoscig przyczynia sie
do zwiekszenia procentowych zyskéw w okresie

Swigteczno-noworocznym.  Monika Dawiec
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é ygqgajqce wzrok ekspozyqe
sq wsklepie bardzo wazne

na polce ulatwia klientowi wybo

g Z zycia sklepu

Sie¢ MSC, ktorej wtascicielem jest Maciej Rytka ma 5 sklepow
alkoholowych w Warszawie. Firma caly czas sie rozwija, mimo,

iz kryzys w 2009 roku ten rozw6j przystopowat. Sklep przy ulicy
Zelaznej dobrze prosperuje, poniewaz w tym punkcie Warszawy
do lokalu zaglada wielu roznorodnych klientow. W okolicy sa
szpitale, niedaleko znajduje sie urzad i dobry cigg komunikacyjny.

Wchodzac do sklepu mozna zaobserwowaé
tad i porzadek na pétkach. UtozZenie alkoholi jest
przemyslane i systematyczne. Trunki podzielone
s3 na grupy: wina, whisky, alkohole czyste.

Jak przyznaje Robert Ferens, ktéry repre-
zentuje sie¢, przed Swietami ten uktad sie nie
zmienia, dodatkowo w sklepie zapewnia sie
klientom promocje wybranych produktéw or-

ganizowane we wiasnym zakresie

Obfite miesiace

Swigteczna sprzedaz delikatnie wzrasta juz
pod koniec pazdziernika, a listopad i grudzier to
bardzo dobre miesiace. Jednak, jak przyznaje Ro-
bert Ferens, nie kazdego dnia w okresie $wigtecz-
no-noworocznym obroty sg wysokie. Zwiekszaja
sie one stopniowo w ostatnich miesigcach roku.
Ludzie bowiem bardzo czesto planujac zakupy
zaopatruja sie w alkohole przy okazji zakupow
spozywczych w marketach.

Najwieksze obroty sklep odnotowuje
w sama Wigilie i Sylwestra, kiedy zapominal-
scy, a takich coraz wiecej, na ostatnig chwile
dokupuja brakujace alkohole. I na takie mo-
menty powinien by¢ przygotowany kazdy
sklep posiadajacy w swojej ofercie szeroki wy-

boér alkoholi.

Jakie alkohole
na Swieta?

W okresie $wigteczno-noworocznym naste-
puje spory wzrost sprzedazy alkoholi wysoko-
procentowych, przewaznie tych z gérnej potki,
ktérymi obdarowuje sie znajomych. Bardzo
dobrze rotuja alkohole typu whisky, koniaki
w postaci prezentowej z dodatkami w formie

szklanek czy innych upominkéw. Na wiasny

uzytek w tym czasie klienci wybieraja wodki
Premium. W zwyktym okresie bowiem w skle-
pie przy ul. Zelaznej najczesciej kupowane sa
alkohole z nizszej lub $redniej potki.

W okresie noworocznym obserwuje sie
wzrosty sprzedazy win musujacych. Klienci
wybieraja zazwyczaj wina musujace, ale nie-
koniecznie z wyzszej pétki za okoto 60 zt, a te
w granicach 20-30 zt.

W Sylwestra dobrze sprzedaja sie oryginalne
szampany — ale kupowane s przez nielicz-
na grupe klientéw, ktérzy nie mylg szampana
z winem musujacym.

Jak informuje Robert Ferens w grudniu w sto-
sunku do przecietnego miesigca w roku we
wszystkich sklepach MSC w Warszawie zanoto-
wano spadek -21% jedynie w kategorii piwa. We
wszystkich innych odnotowano znaczne wzro-
sty: wino +24%, wodka +24%, whisky +83%.

Jak podkresla pan Robert dni przedswiatecz-
ne nie charakteryzuja sie specjalnym wzro-
stem, za to ostatni dzieri w roku, czyli Sylwester
przynosi ogromny wzrost sprzedazy. Poréwnu-
jac wyniki sprzedazowe w tym dniu do $red-
niego dnia w ciagu roku, sklepy MSC notuja
nastepujace wzrosty: wino +670%, wédka
+230%, whisky +380%. W Sylwestra nawet
piwo notuje +1% wzrost sprzedazy.

,Grudniowy, a w szczegélnodci sylwestrowy
wzrost sprzedazy wina generowany jest gtéwnie
przez wina musujace — czyli popularne ,szam-
pany”. Jezeli chodzi o wzrost sprzedazy whisky,
to jest on z pewnoscig napedzany tzw. prezen-
téwkami — czyli whisky z dodatkami w postaci
kieliszkow, karafek czy piersiowek w tadnym
opakowaniu” — dodaje Robert Ferens.

Monika Dawiec
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SERKI |

Do smarow
tylko.

Delikatnie kremowa
konsystencja, wySmienity
zapach i doskonaty smak

- to podstawowe cechy
charakteryzujace idealne

na kanapke serki. Coraz to
bogatsza oferta smakowa
sprawia, ze w wiekszosci
sklepow spozywczych jest
po kilka rodzajow serkow do
smarowania z roznych marek.

Serkéw do smarowania pieczywa, jak
podaje Nielsen, w okresie od paZdziernika
2010 do wrzesnia 2011 sprzedano ponad
31 min kg za prawie 547 min ztotych. War-
to tez zwréci¢ uwage na badania Nielsena
przedstawiajace lokalizacje sprzedazy tego
typu serkéw. Otéz w okresie od pazdzier-
nika 2010 do wrze$nia 2011 roku produkty
te najwyzsze wyniki w ujeciu wartosciowym
osiagnety w supermarketach (46,5%) i hiper-
marketach (20,1%). Srednie sklepy spozyw-
cze uzyskaty catkiem dobry wynik 14,4%.
Zaréwno duze jaki i mate sklepy spozywcze

uzyskaty 9,5% wyniki sprzedazowe.

Serek prawie
do wszystkiego

Biafe serki w wiekszosci przypadkéw wy-
korzystywane sa do smarowania pieczywa
— Swietnie zastepuja masto. Idealnie nadaja
sie na kanapke pod wedline czy pomidora,
ale konsumenci chetnie tez spozywaja je
bez zadnych dodatkéw. Mozna posmarowac
nimi réwniez tosty i krakersy — w takiej po-

staci sg ciekawym urozmaiceniem przekasek.

Moga by¢ takze uzywane jako dodatki do
ciast, zup czy soséw.

Sa to produkty nabialowe bogate w ttusz-
cze zwierzece pochodzace z mleka. Zawie-
rajg takze wiele sktadnikéw mineralnych
takich jak fosfor, wapn czy potas oraz wita-

miny, gléwnie z grupy B.

Co lubia Polacy?

Serki maja state i zastuzone miejsce w ja-
dtospisie wiekszosci Polakéw. Jak wynika
z badania TGl
SMG/KRC z okresu lipiec 2010 — czerwiec

Instytutu  MillwardBrwon

2011 spozywanie serkéw Smietankowych
do smarowania pieczywa deklaruje 63,2%
respondentéw. Najwiecej badanych 27,69%
spozywa tego typu serki 2 razy w tygodniu,
22,46% rzadziej niz raz w tygodniu, 22%
raz w tygodniu, 18,17% 3-4 razy w tygo-
dniu, 5,50% 5-6 razy w tygodniu, 3,90%
codziennie. Jakie marki serkéw warto mie¢
w sklepie, aby zwiekszy¢ jego zyski? Otéz
jak wynika z badania TGl, najwiecej respon-
dentéw wybiera serki Almette i Kanapkowy

— Hochland, serek Ostrowia, Bieluch, Twdj

SERKI DO SMAROWANIA PIECZYWA
LOKALIZACJA SPRZEDAZY
(ujecie wartosciowe)

pazdziernik '10 - wrzesieri "11

46,5%

20,1% Hipermarkety > 2 500 mkw.
46,5% Supermarkety <2500 mkw. —-
p— o
9,5% Duze sklepy spozywcze %) :
14,4% Srednie sklepy spozywcze —
A O:
9,5% Mate sklepy spozywcze =

smak — OSM Piatnica oraz Mlekovita czy
Swiezy serek — Turek.

Konsumenci coraz czesciej wybierajac pro-
dukt nabiatowy zwracaja uwage na jego sktad

i technologie wytwarzania. Smaki i dodatki do
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o Izabela Gospodarczyk, Whasciciel -
Sklep spozywczo-przemystowy, Radom f J.-_""'-'
—

- Serki do smarowania pieczywa utozone sg lodéwce na jednej z pétek. Nie mamy na
nie zbyt wiele miejsca, ale zawsze staramy sie, aby chociaz kilka réznych smakéw
byto dostepnych w ofercie naszego sklepu. Klienci lubia naturalne serki $Smietankowe, ktérych

zdaniem DETALISTY

uzywaja czesto zamiast masta. Oprocz Smietankowego popularnoscia cieszy sie takze
smak ziotowy. Obecnie najlepiej sprzedaja sie serki Almette - Hochland, Bieluch
i Twéj smak - OSM Piatnica.

Agnieszka Lenart, Specjalista ds. Marketingu
Bieluch

W okresie jesienno-zimowym polecamy szczegoélnie produkty o normalnej zawartosci
thuszczu i z wysoka zawartoscig zywych kultur bakterii — czyli Serek BIELUCH naturalny!
Tego typu produkty maja dobroczynny wptyw na organizm. Wspomagaja uktad odpornosciowy,
a witaminy zawarte w ttuszczach zwierzecych maja dziatanie wzmacniajace. Wiasnie teraz potrzeba

zdaniem PRODUCENTA

nam energii i dodatkowej ochrony. Ponadto produkty zawierajace duzo bakterii probiotycznych,
takie jak np. kefir, jogurt naturalny, dodatkowo zawieraja duzo witaminy B, ktéra ma dobroczynny

wptyw na uktad nerwowy.

serkéw mozna wymienia¢ bez korica. Papry-  Polakéw sa bowiem nieograniczone. Pamie-
kowe, ziotowe, ze szczypiorkiem, rzodkiewka  tajmy tez o nowosciach, bowiem w tej kate-

czy chrzanem - sklepie powinno znalez¢ sie  gorii rynkowej konsumenci chetnie prébuja

przynajmniej kilka rodzajéw. Gusta smakowe  nowych smakéw. Monika Dawiec

reklama

www.bieluch,eu
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aciane

Jedna z legend mowi, ze prawie
3 000 lat p.n.e. chinski cesarz
Schen-Nong, odpoczywajac pod
zielonym krzewem, przez przy-
padek odkryt napar o bardzo
przyjemnym aromacie, wySmie-
hitym smaku i pozytywnie wpty-
wajacy na przewod pokarmowy.
Do czarki z gorgcg wodag wpadto
kilka lisci nieznanego dotad
nikomu ziota. Cesarz zachwycony
smakiem, zapachem i wiasci-
wosciami naparu, ktéorym byta
herbata, podarowat jg ludziom.
Tak, w skrocie, zaczeta sie histo-
ria jednego z najpopularniejszych
obecnie napojow.

Choc¢ kiedys napar z lisci i pakéow drzewa
herbacianego byt przywilejem jedynie cesarzy
i krélow, a jego picie byfo na dworach praw-
dziwa ceremonig, dzi$ jest on jednym z najbar-
dziej popularnych napojéw na $wiecie. Przez
kilka tysiecy lat zrodzito sie tez wiele sposobéw
przyrzadzania herbaty i zwyczajéw zwiazanych
z jej piciem. W ponizszym artykule postaramy
sie przyblizy¢ historie herbaty, jej najbardziej
znane rodzaje, wiasciwosci zdrowotne oraz

znane sposoby przyrzadzania.

Poczatki herbaty
w Chinach

Pierwsze wzmianki dotyczace napoju z lisci
herbaty pojawity sie w lll wieku p.n.e., kiedy
stynny chifski lekarz zalecit napar na popra-
wienie koncentracji i jako lek na wzmocnie-
nie organizmu. Wraz z rosnacg popularnoscia,
chinscy rolnicy sadzili coraz wiecej krzewéw
herbacianych, rozwijajac przy tym sposoby su-
szenia lisci i ich przetwérstwa. Popularnos¢ her-
baty wzrosta gwaftownie w IV i V wieku, kiedy

na terenie calych Chin, na wzgérzach ciagna-

44 | www.hurtidetal.pl



cych sie wzdtuz doliny rzeki Jangcy powstawa-
ty nowe plantacje. Czas ten okreslany jest cze-
sto, jako ,ztoty wiek” herbaty. Wkrétce napar
przyrzadzano coraz czesciej dla przyjemnosci,
a takze dla jego orzeZwiajacych wiasciwosci.
Handlarze zaczeli tez sprzedaz pieknych, dro-
gich i eleganckich zestaw6w do herbaty, a jej
samo przyrzadzenie i podawanie zmienito sie
w prawdziwy ceremonial. Do czaséw pano-
wania dynastii Ming w Chinach produkowano
tylko zielong herbate. W p6Zniejszym okresie
chinczycy wyprodukowali dwa nowe rodzaje
herbaty — herbate czarng i herbate o aromacie

kwiatowym.

Dar dla Cesarza

W 803 r. nasiona krzewu herbacianego
z Chin do Japonii przywi6ézt mnich Dengyo Da-
ishi. Po 5 latach od zasiania ich w klasztorze,
gotowy napdj podal dwczesnemu cesarzowi
Saga, ktéry poznawszy niesamowity smak no-
wego napoju, rozkazat uprawia¢ herbate w
kilku prowincjach dookota stolicy. Kiedy japoi-
sko-chinskie stosunki ulegly pogorszeniu, po-
miedzy IX a XI wiekiem, przestano pi¢ herbate
na cesarskim dworze, uwazajac ja za ,chinski
wynalazek”. W XIlI wieku kolejny raz przy-
wieziono z Chin nasiona herbaty do Japonii.
W kraju tym stworzono unikalny ceremoniat

picia i parzenia tego napoju, zwany Cha-no-yu.

Herbata w Polsce
i na swiecie

W Europie herbata pojawita sie¢ po raz
pierwszy dzieki holenderskim kupcom, ktérzy
przywiezli ja na poczatku XVII wieku handlu-
jac z Chinami. W 1618 roku przywieziono ja
do Rosji, jako dar Chin dla Cara Aleksandra,
a kilkadziesigt lat po6Zniej pierwsze nasiona
herbaty trafity do Anglii, Portugalii, Francji oraz
Danii, gdzie staly sie niezwykle popularne. Na-
par z ,chiriskiego ziota” zyskiwat swoich zwo-
lennikéw wsréd arystokratéw, a wies¢ o nim
roznosifa sie bardzo szybko. W XVII wieku
herbata zyskata tak duza popularnos¢ w Anglii,
Ze stafa sie tam najpopularniejszym napojem.
Dzieki koloniom brytyjskim herbata trafita do
Indii, gdzie zaczeto jg uprawia¢ na duza skale

w XIX wieku. Stad trafita nastepnie do krajow

arabskich. Ciekawy jest fakt, ze cho¢ w Indiach
i na Cejlonie herbate zaczeto uprawia¢ w XIX
wieku, kraje te s obecnie najwiekszymi pro-
ducentami herbaty na $wiecie.

W Polsce herbata obecna jest najprawdo-
podobniej od XVII wieku, kiedy to leczniczy
napar czesto popijata Ludwika Maria Gonzaga.
Za czasdéw panowania Stanistawa Augusta Po-
niatowskiego pijali herbate przedstawiciele ro-
déw magnackich, a zwyczaj popotudniowych
pogawedek przy herbacie staf sie dla cztonkéw
elity bardzo popularny. Do pewnego czasu nie
potrafiono wiasciwie przyrzadzi¢ naparu z lisci
herbaty, a do Polski trafiata gtéwnie jej zielona
odmiana, uwazana powszechnie za niesmacz-
na. Polacy powoli zaczeli przejmowac zwyczaj
picia herbaty od Rosjan, ale prawdziwa popu-
larnos¢ zyskata ona dopiero dzieki pojawieniu
sie samowaru, umozliwiajacego bardzo fatwe
przyrzadzenie napoju. Réwnoczesnie pojawity
sie na rynku firmy, ktére zajmowaly sie sprowa-
dzaniem herbaty z Chin, dzieki czemu w War-

szawie powstawaty pierwsze herbaciarnie.

Uprawa krzewow

Krzewy herbaty moga prawidiowo sie rozwi-
ja¢ dzieki zapewnieniu im odpowiednich wa-
runkéw: dostepnosci promieni stonecznych,
obecnosci czestych i obfitych opadéw deszczu.
Herbate uprawia sie wiec na plantacjach w kli-
macie tropikalnym, goracym. Idealny klimat do
uprawy tej rodliny panuje w Chinach, Indiach
Potudniowych, Indonezji, Kenii oraz na Cejlo-
nie (Sri-Lanka). Najobfitsze zbiory sa zazwyczaj
na terenach nizinnych, lecz w celu uzyskania
najlepszej jakosci krzewéw, plantatorzy zakta-
daja uprawy herbaty w terenie gorzystym, do
wysokosci nawet 2 000 m n.p.m. Do rozwoju
herbaty wazny jest tez lekko kwasny odczyn
gleby. Krzewy herbaciane sg réwniez odporne
na spadek temperatury ponizej zera stopni Cel-
sjusza, dlatego mréz nie niszczy upraw, a je-

dynie moze wptyna¢ na zmniejszenie plonéw.

Rozne rodzaje herbaty
Najbardziej popularnym i znanym rodzajem

jest herbata czarna, kt6ra pochodzi z licznych

plantacji w Chinach, Indiach i Afryce. Czarna

herbata sprzedawana jest w réznych posta-
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ciach: liéciastej, famanej, proszkowej i pylistej.
Producenci czesto wzbogacaja ja o kawatki
owocow, orzechéw, czekolade, wanilie, kar-
mel czy rum. Napar ma ‘ciemny:intensywny,
kolor lub zywy, czerwonawy. Najbardziej po-|
pularne gatunki czarnej herbaty to‘assam, yun-
nan, darjeeling oraz ceylon. .

Kolejnym bardzo znanym rodzajem herbal
jest herbata zielona, ktéra nie jest poddawana
procesowi fermentagji. Swiezo zebrane liscie
poddaje sie wiednieciu, parowaniu, zwijaniu
i suszeniu. W wielu regionach, wysokiej klasy
zielone herbaty produkuje sie jeszcze klasycz-
na, starozytna metoda, wykonujac wszyst-
kie czynnosci recznie. Ma ona smak bardziej
gorzki niz herbata czarna, a w filizance napar
przybiera barwe jasniejsza, zblizong do cytry-
nowozéttej lub stomkowej. Dzieki swym wia-
Sciwoéciom zdrowotnym jest bardzo ceniona
— napar bogaty jest w witaminy C, E, B, sole
mineralne oraz garbniki. Coraz popularniejsze
staja sie herbaty zielone aromatyzowane do-
datkami w postaci kwiatéw czy owocow. Naj-
bardziej popularne gatunki zielonej herbaty to
gunpowder, longjing (lung ching) lub sencha.

Herbata biata powstaje z mtodych paczkéw,
ktore jeszcze sie nie rozwinely. Ich zebranie
mozliwe jest jedynie na wiosne, kiedy roslina
budzi sie z zimowego snu, a w trakcie produk-
cji poddawana jest tylko procesowi wiedniecia
i suszenia. Produkowana jest na niewielkg ska-
le gtéwnie w Chinach. Herbata biata ma od-
cieri lekko srebrnawy, a po zaparzeniu ma ko-
lor jasnostomkowy. Jest to jeden z najdrozszych
rodzajow herbaty.

Proces produkgji herbaty z6ttej podobny jest
do produkgji herbaty biatej, ale w tym przy-
padku pozwala jej sie na diuzsze schniecie,
co powoduje, ze w smaku rézni sie w sposdb
istotny zaréwno od biatej, jak i zielonej her-
baty. Kolor naparu jest zielonkawo-z6tty. Taki
produkt uznawany jest obecnie za najszlachet-
niejszy rodzaj herbat.

Herbata oolong (ulung), nazywana czesto
potfermentowang; produkowana jest na Taj-
wanie i w Chinach. Zaraz po zebraniu, licie
herbaty pozostawiane sg na storicu i kiedy tylko
zwiedna, zbiera si¢ je i wytrzasa w bambuso-

wych koszach w celu obtarcia brzegéw lisci.
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Czynnosci te (wiedniecie i wytrzasanie) powta-

rza sie kilkakrotnie na przemian, do momentu,
kiedy liscie zyskaja kolor zoftawy. Wtedy pod-
daje sie je lekkiej fermentacji, ktéra stanowi
12-15% fermentacji zwyklej i procesowi pale-
nia. Oolongi z Tajwanu poddawane sg dfuzszej
fermentacji, dzieki czemu ich napar jest nieco
ciemniejszy od herbaty z Chin.

Pochodzaca z prowincji Yunnan czerwona
herbata pu-erh stynie ze swoich wiasciwosci
zdrowotnych. Obniza zawarto$¢ tluszczu w or-
ganizmie, reguluje poziom cholesterolu i wspo-
maga procesy trawienia, stad znana jest giéwnie
jako odchudzajaca. Herbata ta przechodzi do-
datkowy proces lezakowania i fermentagji. Jej
charakterystyczna cechg jest bardzo silny zapach
i smak. Napar jest ciemnobrunatny i gesty.

Wymieniajac najbardziej popularne rodzaje
herbat, nie sposéb poming¢ aromatyzowanych,
jak np. earl grey czy lapsang souchong. Herbaty
te powstaja wskutek mieszania aromatéw z lis¢-
mi herbaty czarnej, zielonej, pu-erh lub ulung.
Mieszanie odbywa sie chwile przed pakowaniem
herbaty. Aromaty uzyskuje sie dodajac owoco-
wych esencji zapachowych (np. pomararicza,

cytryna) lub platki kwiatéw (np. réza, jasmin).

Herbata dla zdrowia...
Delektujac sie smakiem i aromatem herba-
ty, pijac ja kazdego dnia, czesto zapominamy
o bogactwie jej waloréw zdrowotnych. Do-
broczynny wptyw naparu herbacianego i jego
lecznicze wiasciwosci zostaty odkryte juz kilka
tysiecy lat temu przez chinskich i japoriskich
lekarzy. Odpowiednio dobrany i przyrzadzony
napdj moze sta¢ sie lekiem wspomagajacym
zwalczanie wielu dolegliwosci. Napar z lidci
tej rosliny zawiera wiele sktadnikéw majacych
dobry wptyw na ludzki organizm. Z gtéwnych
zwiazkéw wystepujacych w herbacie nalezy
wymieni¢ teine (odpowiednik kofeiny), tanine
(ostabiajaca teine, majaca dziatanie uspoka-
jajace i dziatajaca kojaco zwiaszcza na bfone
Sluzowa zotadka), flawonoidy (inaczej zwane
polifenolami, chronia organizm przez wolny-
mi rodnikami), teanine (aminokwas obnizajacy
ci$nienie, stymulujacy procesy mozgowe), wi-
taminy (B,, B,, A, C i K) oraz mineraly (fluor,

wapii, zelazo, potas, séd i cynk). Szczegélnie

wazne dla cztowieka sg zawarte w herbacie
polifenole, ktére maja dziatanie antyoksydacyj-
ne. Spowalniaja one procesy starzenia i dziataja
przeciwwirusowo. Zwiazki te chronig réwniez
przed zawatami serca. Napar z herbaty ma
réwniez dziafanie stymulujace ukfad krazenia,
poprawia funkcje naczyniowe i obniza poziom
zfego cholesterolu. Dziala tez bakteriobojczo
i bakteriostatycznie, hamuje rozwdj i zabija
bakterie powodujace dur brzuszny, pateczki
gronkowca oraz paciorkowca. Korzystnie wpty-
wa na uktad pokarmowy ufatwiajac trawienie i
przyswajanie pokarméw, a takze pomaga przy
zatwardzeniach. Wplywa korzystnie na prace
nerek i drég moczowych, wzmaga ich czynno-

Sci, jako umiarkowany srodek moczopedny.

... i dla urody

Herbata coraz czesciej dodawana jest do
kosmetykoéw, poniewaz zawarte w niej witami-
ny i mineraly maja korzystny wptyw na urode.
Szczegblnie jej zielona odmiana znajduje za-
stosowanie w réznego rodzaju kremach, balsa-
mach do ciata, szamponach i dezodorantach.
Zawarta w niej witamina B, ma wiasciwosci
ujedrniajace powfoki skérne, a witaminy K i P
wzmacniaja Scianki naczyn wiosowatych. Ten
rodzaj herbaty znajduje tez zastosowanie jako
doskonaly filtr UV. Ponadto napar herbaciany
z henng stosuje sie jako barwnik do wlosow,
ktéry dodatkowo wzmacnia cebulki i zapobie-

ga wypadaniu wios6w.

Sposob na herbate

Herbata zaparzona w niewtasciwy spos6b
czesto traci swoje cenne wiasciwosci lecznicze
i nierzadko jest po prostu niesmaczna. Nalezy
wiec pamieta¢, aby przygotowywac ja wedtug
Scistych regul. Najwazniejsza jest starannos¢,
precyzja, doktadno$¢, zachowanie wiasciwej
kolejnosci  nieskomplikowanych  czynnosci
oraz szybkos¢ ich wykonania.

Czarna herbata powinna by¢ zalewana
wrzatkiem (100 °C) i zaparzana od trzech do
pieciu minut. Po tym czasie herbata staje sie
gorzka oraz zaczyna sie uwalnia¢ tanina, kto-
ra neutralizuje pobudzajace dziatanie teofiliny
i kofeiny. Herbate zielong zalewamy zawsze

woda o temperaturze od 60 °C do 80 °C.

Nalezy ja zaparza¢ maksymalnie trzy minuty,
aby nie nabrata gorzkiego posmaku. Te same
liscie mozna parzy¢ nawet do 3 razy, a najwar-
toéciowszym naparem jest zazwyczaj drugi.
Herbate biafa mozna parzy¢ trzykrotnie w tem-
peraturze 85 °C. Tak przygotowany napar zo-
stawia sie na ok. 5-7 min., dzieki czemu napdj
zachowuje najlepsze wartosci smakowe. Z6lta
herbate podobnie jak biata mozna zaparza¢
kilka razy. Temperatura wody nie powinna
przekracza¢ 80 °C , a pierwsze parzenie moze
trwac od 1 do 3 minut. Herbate typu ulung pa-
rzy sie w temperaturze 90 °C przez 3-4 minu-
ty. Herbata tego typu powinna by¢ zaparzana
w duzych dzbankach, aby zrolowane i ususzo-
ne liscie mogly sie catkowicie rozwina¢, dzieki
czemu uzyska sie w petni jej wspaniaty aromat.
Natomiast parzenie herbat typu pu-erh trwa
mniej wiecej 3 minuty i odbywa sie w tempe-
raturze 90-100 °C. Parzenie pu-erh odbywac
sie moze wielokrotnie, bo herbata ta w kazdym
kolejnym parzeniu oddaje do naparu inne do-

broczynne substancje.

Tradycja przetrwata
do dzisiaj

W ciagu kilku tysiecy lat zrodzito sie tez
wiele zwyczajow zwigzanych z piciem i przy-
rzadzaniem herbaty. Znanym na catym $wie-
cie zwyczajem jest japoriska ceremonia picia
herbaty — Cha-no-yu. Wiele lat temu narodzita
sie sztuka, zwiazana z ascetyczna filozofig i es-
tetyka. Do dzisiaj ceremonia parzenia herbaty,
ktéra odbywa sie w ,pawilonie herbacianym”
jest rodzajem rytuatu ze sztywnymi regutami
zachowania, ktérych celem jest osiagniecie sta-
nu odnowy duchowej i harmonii ze $wiatem.

Z najbardziej znanych nalezy jeszcze wy-
mieni¢ angielski zwyczaj Five o'clock, zapo-
czatkowany przez ksiecia Charlesa Il i jego
zone, Catherine de Braganza, ktorzy byli wy-
jatkowymi mitosnikami herbaty. Polega on na
piciu herbaty w porze podwieczorku — zwykle
o0 godzinie siedemnastej. Mimo, ze Brytyjczy-
cy powoli przestaja kultywowaé te tradycje,
herbata nadal jest ich napojem narodowym,
a Wielka Brytania jest w czoféwce panstw pod
wzgledem spozycia herbaty na$wiecie.

Tomasz Zasada

46 | www.hurtidetal.pl




Qj;&&'gfﬁ? % name
29 tat

ten smak

www.malwatea.com ZAPROPONUJ SWOIM KLIENTOM!



KATEGORIE PRODUKTOW

NAPOJE ROZGRZEWAJACE ‘

Okres jesienno-zimowy to nie-
watpliwie trudny czas. KaprySna
pogoda, niskie temperatury, zim-
ny wiatr i wilgo¢ czesto ostabiajg
nasz system odpornosciowy, a co
za tym idzie sprzyjajg wszelkim
przeziebieniom. To co jemy ma
bardzo duzy wptyw na to, jak prze-
trwamy zime. Warto wiec zadba¢
o ocieplenie wychtodzonego or-
ganizmu ,od Srodka” spozywajac
rozgrzewajgce produkty.

Zimno?

Niskie temperatury powodujg, ze ludzki
organizm domaga si¢ wiekszej ilosci pozy-
wienia, bardziej kalorycznego, pozwala-
jacego ,zgromadzi¢ zapasy” na wydatek
energetyczny zwiazany z ogrzaniem ciafta
i utrzymaniem naleznej jego temperatury.
Niewatpliwie wiasciwa dieta i odpowiednio
dobrane rozgrzewajace produkty pomo-
ga nam w przetrwaniu jesienno-zimowych
chtodéw, a takze zapewnia sprawne funkcjo-

nowanie i zwiekszenie odpornosci.

Orientalna moc
ziot i przypraw

Jesien i zima to czas aromatycznych, ko-
rzennych zi6t i przypraw, ktére stanowia
czesto podstawowy dodatek do rozgrzewaja-
cych naparéw, potraw, kaw i grzaficéw, a ich
aromat kojarzony jest wiasnie z zimnymi wie-
czorami. W sezonie tym warto zaopatrzyc sie
w imbir, ktéry znany jest ze swoich wifasci-
wosci rozgrzewajacych, a ponadto poprawia
krazenie, chroni przed infekcjami i ma dobry
wplyw na trawienie. Wiasciwosci rozgrze-
wajace posiada réwniez szeroko stosowany

w kuchni indyjskiej kardamon, ktéry dodat-

kowo przyspiesza przemiane materii i udraz-

nia drogi oddechowe. Kolejnym ziofem jest
kurkuma, niszczaca wszelkiego rodzaju wiru-
sy i bakterie, dziafajaca ochronnie na watro-
be i serce, kojaco na niestrawno$¢ zofadka.
Rozgrzewajaco dziata réwniez aromatyczny
cynamon, przez wieki stosowany w medycy-
nie ludowej jako lek na przeziebienie i ogdl-
ne ostabienie organizmu, dziatajacy tonujaco
na ukfad pokarmowy. W zimowe dni nie
powinno réwniez zabraknaé¢ w kuchni chilli,
pieprzu czarnego, pieprzu cayenne, kminku,
gatki muszkatotowej, majeranku i poprawia-

jacej krazenie krwi kolendry.

Gorace napary,
aromatyczne kawy
i rozgrzewajace syropy...
Juz kilka tysiecy lat temu chifiscy medrcy
i zielarze odkryli dobroczynny wptyw herba-
ty na ludzki organizm. Napar z herbaciane-
go krzewu uwazany byt od dawna za ,eliksir
zdrowia”, a jego wzmacniajace wiasciwo-
Sci znane sa wszystkim do dzis. Regularne
spozywanie herbaty wzmacnia nasz system

odpornosciowy. Hamuje rozwéj szeregu

czynnikdéw patogenetycznych i dezaktywu-
je wydzielane przez nie toksyny i enzymy.
Najwazniejsza substancja immunologiczna,
ktéra zawiera herbata jest EGCG (galusan
epigalokatechiny; epigallocatechin galla-
te), ktory w smaku herbaty daje sie tatwo
odnalez¢, nadajac naparowi lekko cierpki,
gorzki posmak. Liscie herbaty zawierajq tez
wiele innych skfadnikéw, ktére uznaje sie
znaczace dla zdrowia, jak np. przeciwutle-
niacze i kofeina, dzieki ktérym herbata ma
wiasciwosci odpowiednio — przeciwzapalne
i pobudzajace.

Filizanka cieptej, aromatycznej herbaty
z dodatkiem soku z malin, cytryny lub miodu
jest znakomitym sposobem na poprawienie
samopoczucia, a takze rozgrzanie sie w dfugie
i zimne jesienno-zimowe wieczory. Oprocz
zwyklej, czarnej i zielonej herbaty producenci
oferuja tez szereg owocowych herbat, ktére
po sezonie letnim sa naturalng alternatywa
dla braku $wiezych owocéw. Sa one dostep-
ne zardbwno w formie herbat ekspresowych,
jak i suszu owocowego. Dzieki nim ideal-
nie rozgrzejemy organizm oraz odzyskamy

sity witalne. Przykladowo napar z herbaty
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malinowej ma dziafanie przeciwzapalne oraz
bakteriobodjcze, a takze jest zrédtem antyutle-
niaczy wzmacniajacych uktad odpornoscio-
wy. Owoce maliny zapobiegaja infekcjom
organizmu oraz sg zrédtem wielu witamin.
W ofertach producentéw znajdziemy réwniez
aromatyczne i poprawiajace samopoczucie
herbaty z kwiatem lipy, herbaty z dodatkiem
cynamonu i gozdzikéw, imbiru, z dzika réza,
bedaca naturalnym Zrédtem witaminy C, czy
zurawing bogata w witamine A, C, B oraz
kwasy organiczne. Na rynku znajdziemy tak-
ze herbatki rozgrzewajace o smaku grzanego
wina, stanowigce kompozycje ztozona z owo-
céw i aromatycznych przypraw, wzbogacong
ekstraktem z czerwonego wina. Ich aromat
i smak rozgrzewa ciafo i podnosi na duchu,
dbajac dodatkowo o zachowanie znakomite-
g0 aromatu.

Sposobem na rozgrzanie moze by¢ réw-
niez pyszna, aromatyczna kawa z dodatkiem

naturalnych przypraw korzennych. Coraz
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przepisy znajdziemy na opakowaniu.

Zima to okres, kiedy instynktownie siegamy po positki i napoje bardziej kaloryczne i wyraziste

w smaku. W ofercie Browaru AMBER znajdziemy produkty, ktére idealnie wpasowuja sie w jesien-

no-zimowe gusta polskich konsumentéw. A nasze propozycje to:

- Amber zimowy - nowos$¢ w portfolio i zapowiedz catej linii piw sezonowych w Browarze AMBER.
Jasne piwo o wysokiej zawartosci ekstraktu i charakterystycznym smaku, warzone specjalng
metoda. Zawarto$¢ alkoholu 6,7%, ekstrakt 14,5 %. Piwo jest Swietna bazg dla grzanca, ktérego

+ Kozlak — piwo o rubinowej barwie, o zawartosci alkoholu 6,5%, ekstrakt 15,1%. Pofgczenie sto-
déw jasnych i ciemnych karmelowych daje peten charakterystyczny smak i aromat.

« Grand Imperial Porter — Piwo w stylu Porter Battycki. Zawarto$¢ alkoholu 8.0% ekstraktu 18,1%.
Jest to pozycja nie tylko dla mitosnikéw stylu Porter, ale rowniez dla wszystkich, ktérzy lubig
nuty czekoladowo-kawowe. Najlepszy Polski Porter w plebiscycie Browar.biz oraz Zdobywca
Medalu Piwo Roku 2010 przyznawanego przez Bractwo Piwne.

Marek Skretny, Dyrektor ds. Marketingu
Browar AMBER

czesciej mozemy znalez¢é na pétkach skle-
powych gotowe produkty z tego segmentu
przygotowane specjalnie na ,zimowe wie-
czory”. Dzieki zawartosci rozgrzewajacych
przypraw, takich jak kardamon, cynamon,
imbir czy gozdziki, kawa réwniez zyskuje
wiadciwosci ochronne, rozgrzewajace i re-

laksacyjne.

Aromatyczny i rozgrzewajacy napdj przy-
rzadzimy tez z syropéw, uzyskiwanych ze
starannie dobranych owocéw. Konsumenci
doceniajag walory zdrowotne tych produktow
i coraz chetniej po nie siegaja. Oprécz moz-
liwosci przygotowania z nich pysznego, zdro-
wego napoju, syropy stanowig wyémienity

dodatek do goracej herbaty, grzanca i piwa.

informacja handlowa

V specjalna linia piw sezonowych

V oryginalna receptura
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Sktadniki:

« 1 butelka jasnego piwa

« 20 ml biatego rumu lub whisky

« 10tyzek soku z cytryny

« 11yzeczka miodu

« szczypta cynamonu lub gatki musz-
katotowe;j

« 1-2 gozdziki

Sposéb przygotowania:
Podstawowym sktadnikiem grzanca
piwnego jest oczywiscie piwo, ktére
podgrzewamy do temperatury ok.

80 °C. Dodajemy stopniowo przyprawy,
ktére nadaja grzanicowi niepowtarzalny
smak i korzenny aromat. W prawdzi-
wym grzancu nie powinno zabrakna¢
cynamonu, gozdzikéw, powinien
znalez¢ sie miod albo cukier, wanilia,

a czasami tez galka muszkatotowa, im-
bir, anyz i kardamon. Przyprawy nalezy
dobrac wedtug wtasnych preferencji
smakowych. Do grzarica mozna tez
dodac syrop malinowy. Tak przygo-
towany napdj podajemy w glinianym
kubku lub wysokim kuflu, najlepiej

z uchwytem.

Produkowane sa z naturalnych, zageszczo-

nych sokéw owocowych, uzupetniajg co-
dzienna diete w wiele cennych mikroele-
mentéw i przeciwutleniaczy oraz stanowia
doskonate zrédto witaminy C. Producenci na
sezon jesienno-zimowy przygotowujg spe-
cjalne edycje produktéw wzbogaconych np.
o aromatyczne przyprawy. Dzieki korzennym
aromatom, syrop idealnie pasuje do pysznej

zimowej herbaty.

Tresciwie
i rozgrzewajaco

Po rozgrzaniu sie kubkiem goracej kawy,
herbaty lub napoju przychodzi czas na co$
bardziej tresciwego. W zimowej diecie nie
powinno zabrakna¢ gestych, zawiesistych zup,
najlepiej z duza iloscig cebuli i czosnku, ktére
nie do$¢, ze maja whasciwosci antybakteryjne,
to pomagaja wzmocni¢ odpornos¢ i skutecz-

nie walczy¢ z przeziebieniem. Unika¢ nalezy

zup na zasmazkach i suto zabielanych. Roz-
grzeje nas zarébwno domowy rosét, jak i mie-
sny gulasz. Warto tu pamieta¢ o wczesniej
wspomnianych przyprawach, ktére dodadza
niezwyktego aromatu. Dobrze jest tez swoja
diete wzbogaci¢ w grube kasze: peczak i ka-
sze gryczana. Pierwsza odmiana stanowi do-
bre zrédio energii, bardzo pobudza przemia-
ne materii, a co z tym zwiazane, wydzielanie
ciepfa. Druga za$ korzystnie wptywa na prace
uktadu trawiennego i jest zrédtem wielu wi-
tamin i mineraléw. Gdy na dworze zimno,
wzrasta nasza chec¢ na tluste potrawy. W praw-
dziwie rozgrzewajacym menu nie moze za-
brakna¢ od czasu do czasu wieprzowiny i we-
dzonego boczku, ktére dostarcza organizmowi
ciepta i energii potrzebnej na zimowe chtody.
Nie zapominajmy takze o fermentowanych
napojach mlecznych, ktérych korzystne od-
dziatywanie na ukfad pokarmowy przektada

sie na wzmocnienie ogélnej odpornosci.

Tomasz Hadam,
Zespot Marki Tatra
Grupa Zywiec

Wprowadzajgc Grzanca pod marka Tatra,
Grupa Zywiec chce udowodnié¢, ze Polacy
ktérzy sa piwnymi ekspertami, pija piwo
takze poza sezonem letnim. Tatra Grzaniec
to kompozycja piwa jasnego z dodatkiem
korzenno-owocowych aromatéw. Mozna
w nim doszukac sie naturalnych zapachéw
kardamonu i cynamonu. Tatra Grzaniec
nie wymaga dodatkowego przyprawiania
- jest gotowa do spozycia po podgrzaniu
do temperatury 60-70 °C, chociaz réwnie
dobrze smakuje na zimno. Piwo dostepne
jest na rynku w okresie od listopada do
konca marca 2012 roku. Jego debiutowi
towarzyszy kampania marketingowa.

Grzaniec
z tradycjami
Alkoholowy napdj zwany ,grzaficem”
znany jest od bardzo dawna. W $redniowie-
czu traktowano go jako leczniczy napéj na
mrozne dni. W 1595 roku zalecano picie
grzancéw na rozgrzewke i dla wzmocnienia
organizmu. Do dnia dzisiejszego jest uwa-
zany za jeden z najlepszych ,rozgrzewaczy”
na dfugie, zimowe wieczory. Jest wiele spo-
sob6w na jego przygotowanie. Najczesciej
sporzadzany jest poprzez podgrzanie wina
lub piwa wraz z aromatycznymi przyprawa-
mi, zwlaszcza korzennymi, np. goZzdzikami,
imbirem i cynamonem. Bardzo popularnym
grzancem byt réwniez miéd pitny, ktérego
historia siega tysigca lat. Oprécz wiasciwo-
éci rozgrzewajacych, grzaniec wzmacnia
organizm i poprawia nastr6j. Producenci
wychodzac naprzeciw oczekiwaniom kon-
sumentéw przygotowali specjalne, gotowe
przyprawy, ktére w znaczny sposéb utatwiaja
przygotowanie tego tradycyjnego ,napitku”.
Mieszanki te stanowig potaczenie wszystkich
niezbednych przypraw i aromatéw owocow,
dzieki czemu przyrzadzenie goracego napoju
jest bardzo proste i nie wymaga umiejetnosci
kulinarnych.

Tomasz Zasada
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzeZwosci). J




KATEGORIERR

Cygara i cygaretki zyskujg coraz
wiekszg popularnosé. Moda

na te produkty stale ros$nie,

a producenci oferujg tak bardzo
szerokg oferte produktow,

ze kazdy zainteresowany
znajdzie dla siebie cos
odpowiedniego. Na polskim
rynku bez problemu mozna
znalez¢ produkty wielu znanych
i cenionych producentow

z catego Swiata, najwyzszej
jakosci, o zroznicowanej

mocy i aromacie. Produkty

te dostepne sg zaréwno

w specjalistycznych sklepach

z artykutami tytoniowymi

i sklepach internetowych,

jak rowniez w tradycyjnych
punktach sprzedazy detalicznej,
sklepach monopolowych

czy kioskach sieciowych.

Cygara i cygaretki caly czas sa synonimem
prestizu, luksusu i elegancji. Cho¢ jeszcze kil-
ka lat temu produkty te byty mafo popularne
wsréd polskich konsumentéw, to dzis maja juz
catkiem spore grono entuzjastéw. Siegaja po
nie juz nie tylko przedstawiciele kadry me-
nedzerskiej wysokiego szczebla, aktorzy, po-
litycy czy przedstawiciele show-biznesu, ale

tez wszyscy ci, ktérzy chca w pewien sposéb

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
\ 0 wychowaniu w trzeZwosci). /

podkresli¢ swoj indywidualizm i szczegdlny,
wysublimowany gust. Produkty te podkreslaja
osobowos¢, a wiec coraz czesciej kupuja je
osoby ambitne, kreatywne, chcace wyr6zniaé

sie z tumu.

Zalety wyszukanego
dymka...

Nie da sie ukry¢, ze cygara i cygaretki posia-
daja wiele zalet. Dostepne obecnie na rynku
produkty to artykuty znanych i cenionych na
Swiecie producentéw, komponowane z naj-
lepszych tytoni o zr6znicowanej mocy i aro-
macie. Bez problemu kazdy zainteresowany
znajdzie w polskich sklepach wyszukane,
wysokiej jakosci wyroby z Kuby, Dominikany,
Hondurasu, Jamajki czy Meksyku.

Motywacja  konsumentéw  siegajacych
po tego typu produkty jest rézna i w duzej
mierze zalezna od grupy wiekowej. Ludzie
miodzi traktuja je jako che¢ wyréznienia sie
w towarzystwie réwiesnikéw, bycia ,tren-
dy”. Kieruje nimi potrzeba wyréznienia sie
wsréd znajomych, w towarzystwie lub chec
sprobowania wyrobéw tytoniowych innego
typu niz papieros, wyrobéw o zdecydowanie
innej (wyzszej) klasie tytoniu. Dla os6b po-
siadajacych juz pewien, ugruntowany status
spoteczny — celebracja palenia cygar to czas
relaksu, spos6b na mite spedzanie wolne-
go czasu z przyjaciétmi. W dobie wszech-
ogarniajacego pospiechu czas poswiecony
na degustacje staje sie przyjemnoscia sama
w sobie, umozliwia odpoczynek w mitej at-
mosferze. W paleniu cygar, oprécz smaku,
zwolennicy doceniaja takze pewna wyjat-
kowos¢ i poczucie luksusu. Jest to produkt
wyjatkowy, zupetnie inny niz ,szybki dymek”
w postaci papierosa. Wymaga odrobiny sku-
pienia, spokoju, mozliwosci delektowania sie
wszystkimi aromatami i smakami.
Dotychczasowi amatorzy cygar coraz cze-
Sciej siegaja tez po cygaretki, ktére oprécz
swych zalet zwiazanych ze smakiem i rozmia-
rem, sa duzo fatwiejsze w przechowywaniu.
Nie wymagaja specjalnej ochrony przed wy-
sychaniem, co pozwala unikna¢ zwiazane-
go z tym problemu. Niewatpliwym atutem
przemawiajacym na ich korzys¢ jest cena.
Whbrew spotykanym czesto opiniom, cygaret-

ki nie sa produktem ekskluzywnym i drogim.
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AW skiad konstrukcji cygara
. ““wchodza trzy giowne

skiadniki: wkiadka, pokrywa
i zawijacz

Zmniejszajaca sie roéznica pomiedzy cena papierosow i cygaretek na
korzys¢ tych drugich, z pewnoscig bedzie sktania¢ coraz szersze grono
konsumentéw do sprébowania wtasnie tego produktu. Wbrew pozo-
rom cena cygar takze nie musi by¢ wygérowana. Przyktadowo w skle-
pach oferujacych tego typu produkty znalezé mozna dobrej jakosci
cygara w cenie juz od ok. 7zl/szt.

Amatorami cygar sa raczej mezczyzni, jednak nie mozna defini-
tywnie powiedzie¢, ze produkty te, to wytacznie ich domena. Coraz
czesciej mozna zobaczy¢ panie palace cygara, jednak odsetek kobiet,
ktére siegaja po tego typu produkty tytoniowe jest jeszcze maty. Pte¢
piekna stanowi tylko kilkanascie procent palaczy cygar i zdecydowa-
nie czesciej niz cygara wybiera cygaretki. Bardzo czesto kobiety cenig-
ce sobie ich aromat i smak — traktuja je jako elegancki substytut mniej
modnych i kontrowersyjnych papieroséw, co sprawia, ze co roku
odnotowuije sie staly wzrost sprzedazy produktéw z tego segmentu.
Chetnie siegaja po nie réwniez ci, ktérzy poszukuja nowych doznan
smakowych. Nalezy réwniez podkresli¢, ze palaczami cygar rzadko
sa ludzie bedacy tzw. natogowymi palaczami papieroséw, natomiast
konsumentami cygaretek sa czesto osoby, ktére na co dzien pala pa-

pierosy i szukajq czego$ bardziej wyrafinowanego.

Reczne czy maszynowe?

Wsr6d produktéw rozrézni¢ mozemy trzy giéwne kategorie: cyga-
retki, cygara reczne oraz cygara maszynowe. Cygaretki wytwarzane
sa catkowicie maszynowo, a proces technologiczny ich produkgji jest
zblizony do produkgcji papieroséw, jednak te drugie produkowane sg
na duzo wieksza skale. Cygaretke od papierosa rézni takze budowa
— papieros to tyton wsuniety (nabity) w gotowa papierowa rurke z fil-
trem lub bez, natomiast cygaretka to wysokiej jakosci, wyselekcjono-
wany tytor zawiniety w papier tytoniowy HTL i dodatkowo owiniety
naturalnym lisciem.

Aby zrozumie¢ cafe rzemiosto produkcji cygar, kazdy aficionados
musi na poczatku pozna¢ odpowiednie stownictwo. Koniec cyga-

ra, ktéry trzyma sie w ustach nazywany jest ,glowa”, a ten ktéry

KATEGORIE PRODUKTOW

CYGARA, CYGARETKI

Wojciech Jaroszewicz,

Prezes Zarzadu

Premium Cigars Sp.z o.0.

Dlaczego cygara i cygaretki zyskuja

coraz wieksza liczbe entuzjastow?

» Cygara recznie robione klasy Premium juz od kilku lat ciesza sie rosna-
cym powodzeniem. Jest to produkt kojarzony, jako luksusowy, jednak
nie w sferze finansow, a raczej degustacji, celebracji palenia czy potacze-
nia z wysmienitymi alkoholami, jak koniak, porto czy single malt whisky.
Rosnaca grupa aficionado, czyli entuzjastow cygar powodowana jest
szeroka oferta, doskonata ceng, czesto nizsza niz w innych krajach,

jak rowniez szeroka dostepnoscig we wszystkich kanatach sprzedazy.

To réwniez pewien styl zycia dla aficionado, niejako podsumowanie
dnia, wyciszenie i uspokojenie, czego wymaga powolna degustacja,
niemajaca nic wspoélnego z nerwowym paleniem papieroséw. To réw-
niez miejsce, towarzystwo, atmosfera klubu cygarowego, jak np. La Casa
del Habano, pierwszego polskiego specjalistycznego sklepu taczacego
w sobie czes¢ klubowa.

Jaka jest roznica miedzy cygarami a cygaretkami?

» Przede wszystkim format, czyli wielkos¢. Cygara moga by¢ mniejsze
lub bardzo duze np. formatu churchilla, cygaretki za$ zawsze sa mate,
obrazowo moéwiac - wielkosci papierosa. Cygara klasy Premium sg ro-
bione catkowicie recznie, cygaretki — maszynowo. R6znicg jest réwniez
cena produktu. Klient za jedna paczke 10-cio sztukowa cygaretek moze
naby¢ nie wiecej, jak jedno Sredniej klasy cygaro.

Jak i w jakich warunkach je przechowywac
w domu i w sklepie?

» Cygara recznie robione przechowujemy w temp okoto 20 °C oraz

w okoto 71% wilgotnosci, najczesciej w pojemnikach zwanych humi-
dorami, ktére pomagaja utrzymac wiasciwe, ww. warunki. W innych
przypadkach cygaro narazone jest na wyschniecie lub przewilzenie.
Obydwa skrajne przyktady powoduja, Ze cygaro klasy Premium nie da
sie pali¢, o przyjemnosci nie méwigc. Bardzo obrazowo mozna to po-
réwnac do doskonatego positku podanego w nieodpowiedniej formie
i temperaturze.

Dlaczego warto posiadac te produkty na pélce sklepowej?

» Cygara majg kilka waznych zalet, dla ktérych warto jest posiada¢ w swo-
jej ofercie. Najwazniejsze z nich to brak ustalonej ceny - brak banderoli
akcyzowej z wydrukowana cena urzedowa. Sprzedawca sam ustala, na
zasadach rynkowych, swoja cene. W praktyce pozwala to jemu uzyskac
marze na poziomie 20-30% , co przy poziomie papierosow, czy tytoni jest
zdecydowanie na plus. Cygara i cygaretki stanowia tez dodatkowa oferte
handlowa, mozliwos¢ przyciaggniecia klienta o wyzszych wymaganiach.
Bardzo waznym aspektem, dla ktérego warto posiada¢ produkty z tego
segmentu we wiasnym sklepie jest réwniez brak terminu waznosci,
zaréwno produktu, jak i banderoli akcyzowej. Produkty te prawidtowo
przechowywane nawet przez kilka lat nie traca swoich witasciwosci.

Jaki jest profil konsumenta kupujacego cygara?

» Po cygara siegaja najczesciej mezczyzni, ktérzy stanowia 95% wszyst-
kich palaczy. Do amatoréw palenia cygar zaliczamy dobrze zarabiaja-
ce osoby, uprawiajgce wolne zawody, managerdéw. Czesto siegaja po nie
réwniez studenci, osoby czesto podrézujace, aktywne towarzysko lub
po prostu zwykli degustatorzy.
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CYGARA, CYGARETKI ‘

Robert Chruscicki, Prezes

Scandinavian Tobacco Group Polska Sp. z 0.0.

Preferencje konsumentéw zmieniaja sie i obserwujemy wzrost sprzedazy tagodnych
i aromatyzowanych cygaretek z filtrem. Ponadto mate cygaretki spetniajg zapotrze-
bowanie na krétsze chwile palenia, cygaretka M moze stanowi¢ pomost pomiedzy papierosem
a cygarem. M skierowana jest gtéwnie do mtodych ludzi z duzych miast — unisex, jak réwniez
nowoczesnych dorostych palaczy, ktérzy poszukuja cygaretki smakowej z filtrem. Projekt opako-
wania oraz smaki postrzegane sg jako Swieze, nowoczesne, modne i wyrdzniajace sie na potce.
Wierzymy, ze M bedzie wiec sukcesem zaréwno dla konsumentéw, jak réwniez sprzedawcéw
detalicznych i hurtowych. Wszystkie cygara sg pakowane pojedynczo w kolorowa, aluminiowg
folie, wskazujac smak. To pomaga zachowac swiezos¢ i aromat produktu, dajagc mu niepowtarzal-
ny nowoczesny wyglad. M dostepne sa w czterech smakach: Vanilla Twist — cygaretka o smaku
wanilii, Caribbean Dream — o nucie orzecha kokosowego, Red Passion — o smaku dzikich jagéd
oraz White Sense - o delikatnie stodkim smaku.

sie pali ,stopa” lub ,zakfadka”. W recznie
robionych cygarach wystepuje jeszcze jeden
wazny element zwany ,czapka” lub ,kaptur-
kiem”, ktéry ma kilka zadan. Doklejony na
koricu gtowy krazek tytoniu, ktéry ,zamyka”
cygaro powstrzymuje rozwijanie sie korpu-
su oraz stanowi element ,wykaniczajacy”.
W sktad konstrukcji cygara wchodza trzy
gtowne sktadniki — wktadka, pokrywa i za-
wijacz. Wktadka jest rdzeniem cygara i jego
wiasciwym Srodkiem, ktéry jest owiniety po-
krywa i zawijaczem. Zawijacz zrobiony jest
z dtugich lisci tytoniu wktadki, ktére biegna
na catej dtugosci cygara. Cygara maszynowe
wykonywane sa z tytoniu cietego, tak wiec
poza pokrywa nie ma sie tam co rozwijac.
Cygara wykonywane maszynowo nie po-
siadaja kapturkéw, poniewaz maszyna nie
jest w stanie naklei¢ tego elementu. Zamiast
tego zostawia sie otwér, dzieki czemu nie
ma potrzeby odcinania koncowki. Zawi-
jacz jest pierwsza warstwa przykrywajaca
wktadke. W dobrych gatunkowo cygarach,
jest to specjalny lis¢ majacy odpowiednia
wytrzymatos¢, aby utrzymac w catosci zwoj.
Cygara z rynku masowego moga wykorzy-
stywa¢ ,homogenizowany” zawijacz, zro-
biony z czesci tytoniu, ktéry zostat pociety
i z powrotem ztaczony. Zawijacz wptywa
na smak, predkos¢ palenia i aromat cygara,
a jego smak musi by¢ zgodny ze smakiem
wktadki i pokrywy. Pokrywa natomiast jest
,okryciem” catego cygara, czesto decydu-
jacym o smaku cygara. Musi by¢ wykonana

z jednego, doskonatego liscia, pozbawione-

go zytek, o réwnej strukturze i przyjemnym
w dotyku. Odpowiedzialnym za dobranie
odpowiedniej pokrywy jest osoba zwijaja-
ca cygaro, bedaca jednoczes$nie najbardziej
wykwalifikowana osoba w hierarchii fabryki
cygar. W cygarach recznych kazdy etap kon-
strukcji, w pefnym tego stowa znaczeniu, jest
wykonywany poprzez reczng prace. Cygara
wytwarzane catkowicie maszynowo tworza
kategorie masowych, tariszych cygar i cze-
sto sa wytwarzane z homogenizowanych
lisci tytoniu (HTL), produkowanych w arku-
szach, wykorzystywanych jako zawijacz lub
pokrywa. Maszynowo formowane cygara sa
znacznie tansze niz te recznie robione, gdyz
jak powszechnie wiadomo, wszystko co od
poczatku do korica jest dzietem ludzkich rak
bedzie znacznie drozsze niz to wykonane na

masowa skale.

Przechowywanie
w domu i skiepie

O ile nie ma problemu z przechowywa-
niem dobrze zapakowanych przez produ-
centa cygaretek, w przypadku cygar musimy
SciSle przestrzegaC okre$lonych regut. Za-
rowno kazdy sprzedawca oferujacy w swoim
sklepie cygara, jak réwniez kazdy mitosnik
cygar powinien pamigta¢ o zaopatrzeniu sie
w niezbedne akcesoria. Decydujac sie na
zakup wiekszej liczby cygar tak do sklepu,
jak i do domu, powinnismy koniecznie za-
opatrzy¢ sie w odpowiedni humidor — urza-
dzenie przystosowane do przechowywania

cygar w odpowiedniej temperaturze i wilgot-

nosci. Humidor moze by¢ zaréwno duzym
pomieszczeniem, w ktérym cygara przecho-
wywane sg na pélkach i do ktérych mozna
wejé¢ jak do normalnego pokoju, jak réw-
niez mniejszym urzadzeniem gabinetowym.
Te ostatnie réznig sie od siebie gabarytami,
materialem, z ktérego sa wykonane i innymi
parametrami. Wszystkie maja jednak jedno
zadanie — zapewni¢ cygarom idealne warunki
przechowywania.

Cygara powinny mie¢ warunki zblizone
do tych, w ktérych powstaja. Oznacza to
stosunkowo wysoka wilgotnos¢ — okoto 70%
oraz temperature w okolicach 20 °C. Wil-
gotnos$¢ gwarantuje, ze cygara nie ulegna
zbytniemu wysuszeniu, co mogloby w wy-
razny spos6b obnizy¢ ich jakos¢. Tempera-
tura ma za zadanie przede wszystkim zapo-
biega¢ rozwojowi szkodnikéw, ktére moga
uszkodzi¢ cygara. Jaja owadéw, ktérych lar-
wy zeruja w lisciach tytoniu wykluwaja sie
w temperaturze powyzej 25 °C, wazne jest
zatem, aby cygara byty przechowywane po-
nizej tej temperatury.

Najpopularniejsze humidory gabinetowe
sa wylozone wewnatrz drewnem cedrowym.
Za zastosowaniem tego materiatu przema-
wiaja dwa czynniki: dobre utrzymywanie
wilgotnosci oraz olejki eteryczne, ktére od-
straszaja szkodniki i pozytywnie wplywaja
na aromat cygar. Nowy humidor cedrowy
nie jest bezposrednio po zakupie gotowy do
pracy i musi by¢ najpierw odpowiednio sfor-
matowany. Jest to bardzo wazna czynnos¢,
poniewaz bez jej przeprowadzenia cygara
umieszczone w nowym humidorze moga
ulec szybkiemu przesuszeniu. Formatowanie
ma na celu przede wszystkim wstepne nawil-
zenie humidora. Tuz po zakupie warto przy-
najmniej na 24 godziny zostawi¢ humidor
otwarty, aby z wnetrza wywietrzaly zapachy
kleju i innych oparéw z procesu produkgji. Po
tym czasie mozna rozpocza¢ formatowanie
humidora. Wczesniej nalezy zaopatrzy¢ sie
w wode destylowang, gdyz do nawilzania nie
wolno stosowa¢ wody wodociggowej (moze
zawiera¢ substancje wydzielajace zapach (na
przyktad chlor).

Tomasz Zasada
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzeZwosci). J
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Swieta, Swieta i po Swietach..
hiedtugo tak powiedzg

sobie gospodynie domowe,
ktore zbierac¢ beda sterty
zaplamionych obrusow czy
ubran. Po Swigtecznych
poczestunkach pozostanie
mite wspomnienie, kilka
dodatkowych kilogramow

i naoczne Slady roznorodnosci
i obfitoSci potraw w postaci
rozmaitych plam. Z jednymi
poradzg sobie odpowiednie
proszki do prania, do innych
klienci potrzebowa¢ beda
odplamiaczy.

-
.

194374

Joo 1

Sposob na plame

Srodki piorace sa najwigksza i najbardzie]
réznorodng kategorig na rynku chemii go-
spodarczej. Pierwszym detergentem piora-
cym bylo oczywiscie mydto. Wynalezione
zostato ponad 5 000 lat temu na Bliskim
Wschodzie. Uzywano go wtedy gtéwnie do
prania i przemywania ran. A jak pierzemy te-
raz? Okazuje sie, ze bardzo réznie, bowiem
co kraj, to obyczaj. W Japonii ubrania prane
sa niemal kazdego dnia. Dzieje sie tak gfow-
nie z powodu wilgotnego powietrza, ktére
moze by¢ przyczyng do powstawiania plesni
niszczacej widkna. Z kolei we Francji pranie
nie jest az tak istotng ,codzienna czynnoscia.
Tam przewaznie oddaje sie raz na jakis czas
ubrania do pralni chemicznej badZ odwie-
dza sie pralnie samoobstugowe. Podobnie
sytuacja ma sie w Ameryce. Tam wiekszos¢
spofeczenstwa korzysta z punktéw samoob-

stugowych.

W Polsce natomiast wiekszos¢ gospodyn
domowych samodzielnie pierze ubrania catej
rodziny. Dlatego tez nasz rynek srodkéw piora-
cych i do ptukania jest szeroki i wciaz sie roz-
wija. W tym segmencie dostepne sg $rodki pio-
race w proszku, ptynie, zelu czy kompakcie.
Mamy srodki piorace uniwersalne, do biatych,
czarnych i kolorowych rzeczy, a takze bawet-
ny, delikatnych tkanin czy firanek i dywanéw.
Producenci oferuja takze specjalistyczne $rodki
piorace do ubranek dzieciecych, czy takie, kt6-

re nie podrazniaja wrazliwej, alergicznej skory.

Proszek czy ptyn?

Detergenty w proszku sg nadal najpopular-
niejszym $rodkiem pioracym. Kazdy proszek
zawiera fosforany zmiekczajace wode, polifos-
forany chroniace tkaniny przed zniszczeniem
oraz karboksymetyloceluloze, ktéra zapobiega

powtérnemu osadzaniu sie brudu na tkaninie.

Jednak warto zwréci¢ uwage na fakt, ze in-
nowacyjne srodki réwniez zyskuja zaintereso-
wanie klientow. | tak na przyktad ptyny do pra-
nia swoja skutecznoscia doréwnuja proszkom,
a idealnie nadaja sie na przyktad do prania
wetnianej odziezy czy wyjatkowo delikatnych
tkanin oraz ubranek czy bielizny dzieciecej.
W tym segmencie klientki zwracaja szczeg6lng
uwage na dobra marke, do ktérej majg zaufa-
nie. Wybierajac produkty piorace do odziezy
dzieciecej uwaznie czytajq etykiety na opako-
waniach. Cata bowiem garderoba maluszka,
ktéra ma bezposredni kontakt z ciatem (kafta-
niki, $pioszki czy pieluchy tetrowe), powinna
by¢ prana wytacznie w $rodkach, ktére uzyska-
ty pozytywna opinie Instytutu Matki i Dziecka
lub Centrum Zdrowia Dziecka. Sa to zazwy-
czaj detergenty o bardzo fagodnym dziafaniu.
Nie zwieraja kwasu borowego, ktéry mozna

spotka¢ w proszkach ,dla dorostych”, a posia-
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daja zwykle skuteczng substancje czyszczaca
w postaci aktywnego tlenu. Srodki, w ktérych
pierze sie garderobe niemowleca powinny by¢
bezwonne lub o delikatnym zapachu.

W zaleznosci od specyfiki sklepu i miejsca
na pétkach warto mie¢ w swojej ofercie r6zne
srodki piorace. Wiadomo jednak, ze w matych
sklepach, zwtaszcza ogélnospozywczych to
miejsce jest ograniczone. Dlatego pamietajmy
o proszkach w mniejszych pojemnosciach i
podstawowym wyborze wsréd tych do biatych
i kolorowych tkanin. W okresie przed i poswia-
tecznym nie zapominajmy o uzupetnieniu pét-
ki w produkty przeznaczone do konkretnego
uzytku, na przyktad srodki piorace do firan czy
dywanéw. W sklepie chemicznym wiasciciel
ma wieksze pole do popisu. | tutaj powinien
zapewni¢ klientom wyb6r wiekszych opako-
war $rodkéw do prania i ptynéw oraz posiadac
na pétce marki z réznych kategorii cenowych.

Klienci bowiem wybierajac srodki piorace

kieruja sie zaufaniem do marki, poniewaz w tej

KATEGORIE PRODUKTOW

SRODKI DO PRANIA | PLUKANIA

kategorii najwazniejsza jest wysoka jakos¢. Je-
zeli klient polubi dang marke, z pewnoscia
bedzie jej wierny. Wazna jest takze wydajnos¢
produktu. Coraz mocniej widoczny jest trend
kupowania duzych opakowan Srodkéw piora-
cych. Producenci dbajg réwniez o atrakcyjny
wyglad opakowania, ktéry przyciagnie uwage
kupujacego do danego produktu.

Nie mozna pomina¢ takze istotnego czynni-
ka, decydujacego o zakupie $rodka pioracego,

jakim jest jego cena.

Plyny do ptukania

Po praniu zawsze przychodzi czas na plukanie.
Produkty do tego przeznaczone nadajg pranym
tkaninom miekkos¢ i piekny zapach. Wyptukuja
tez resztki proszku z pranej tkaniny. Producenci
zachecaja do ich kupna komponujac coraz to
nowsze i atrakcyjniejsze zapachy, ktére potrafia
bardzo dtugo utrzymac $wiezos¢ tkaniny.

Produkty do ptukania mozemy podzieli¢ na

dwie gtéwne kategorie — ptyny do ptukania

reklama

K.Z.Ch.G. Pollena Savona Sp. z o.0.
ul. Pospiecha 7/9, 40-852 Katowice
www.pollenasavona.pl

w zapachach

_ Nowoczesne plyny do plukania tkanin
dostepne w formie regularnego lub
skoncentrowanego plynu.
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Anna Twardowska
Key Account Manager
Clovin S.A.

Ekspozycja srodkéw pioracych
powinna by¢ przede wszystkim przejrzysta
i utatwi¢ konsumentowi wybor produk-
tu. Nalezy unika¢ utozenia towaru, ktére
zmusza klienta do dtugiego poszukiwania.
Odplamiacze warto umiesci¢ w dziale
chemii gospodarczej przy innych srodkach
pioracych. Powinny znajdowac sie obok
proszkéw do prania, poniewaz stanowia
uzupetnienie samego procesu prania

i tam intuicyjnie szukaja ich klienci. Warto
zadbac takze o wtasciwe pogrupowanie
produktow na te w proszkach, w ptynie
czy zelu.

TOP 5
Wybielacze/ Odplamiacze*
lipiec 2010 — czerwiec 2011
*marki uzywane najzesciej przez gospodarstwa domowe,
ktére zadeklarowaty ich uzywanie

Vanish 62,48%
Ace 14,59%
Ace Delikatne 4,75%
Bielinka 4,49%
Tytan 3,54%

rédto: Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC

(o zawartosci koncentratu < 5%) oraz kon-
centraty do pfukania. Ptyny zazwyczaj klienci
kupuja w duzych opakowaniach, nawet 4 li-
trowych, a koncentraty w mniejszych — mak-
symalnie 2 litrowych. O wyborze tych produk-
téw oprocz marki, ceny i wydajnosci decyduje
kompozycja zapachowa. Plyny, koncentraty
do ptukania i zmiekczania znajdziemy prawie
w kazdym sklepie. Juz nie tylko markety, dys-
konty czy drogerie, ale takze osiedlowe sklepy
powinny posiada¢ je w swoim wyposazeniu.
Oczywiscie w matych sklepach nie ma az tak
szerokiego wyboru wiekszosci marek, zapa-
chéw czy pojemnosci, ale dla klienta, ktéremu
akurat skoriczyt sie tego typu produkt i przyj-
dzie do sklepu koto bloku, z pewnoscig wy-
starczy obecnos$¢ znanych marek i niewielkich
pojemnosci. Jezeli chodzi o garmature produk-
téw, to w przypadku ptynéw do plukania prze-
wazaja opakowania 1 1i 2 | (gléwnie w pla-
cowkach handlu nowoczesnego), natomiast
w handlu tradycyjnym duza role odgrywaja

opakowania 500 ml.

Uporczywe
zabrudzenia

Na specyficzne i trudne do usuniecia plamy
zaoferujmy klientom odplamiacze i wybie-
lacze. Pamietajmy o nich nawet w sklepach
ogoblnospozywczych. Wystarczg tam mate gra-
matury, a nawet jednorazowe saszetki. Na ryn-
ku mamy tradycyjne i znane od lat odplamia-
cze w proszkach, ptynach czy zelach. W miare
mozliwosci nie zapominajmy tez o nowosciach
— $rodkach w sprayu, mazaku czy chustecz-
kach wywabiajacych plamy.

Odplamiacze dziataja na trudne plamy, sa
mocno ukierunkowane na ich konkretne typy.
Zaréwno te widoczne i przyprawiajace gospo-
dynie o bol glowy, jak réwniez te, ktére nie rzu-

caja sie w oczy. Odplamiacze sg skuteczne na

= | isuszy w naturalny sposéb. Nie zanieczyszczaja $rodowiska, a woda po

: - Z Indii i Nepalu pochodza niezwykte orzechy piorgce. Nadaja sie do

prania recznego, jak i automatycznego. Stosowanie ich nie wymaga
dodatkowego uzycia ptynu zmiekczajacego. Te eko produkty zbiera sie

nich nadaje sie do podlewania roslin.

Swieze oraz trwate plamy, bez potrzeby wcze-
$niejszego namaczania. Czesto posiadajq inteli-
gentne systemy wyszukiwania i rozpoznawania
plam. Tego typu $rodki dezynfekuja odziez. To
z tych powodéw sa skuteczniejsze w usuwaniu
trudnych plam niz zwykte, uniwersalne srodki.

Warto jest mie¢, zwtaszcza w sklepie o profi-
lu chemicznym rézne pojemnosci. Zaréwno te
wieksze, ktére sprawdzaja sie w liczniejszych
gospodarstwach domowych, jak réwniez jed-
norazowe w saszetkach.

Obok odplamiaczy na poétce ustawiamy
wybielacze. Srodki te wybielaja w sposob che-
miczny i optyczny. Dodatkowo sa pomocne
w usuwaniu plam. Przywracajq naturalng biel
pozoétktym badz poszarzatym tkaninom. Kiedys
wybielacze i odplamiacze kojarzyly sie z $rod-
kami, ktére niszcza tkaniny. Byly skuteczne
podczas prania w wysokich temperaturach.
Teraz dzieki zastosowaniu nowoczesnych tech-
nologii, tego typu $rodki skutecznie dziatajg
réwniez w nizszych temperaturach, jednocze-
$nie chroniac prane tkaniny. Dlatego tez sa
coraz bardziej popularne w domowych gospo-
darstwach.

Jak wynika z badania TGl Instytutu Millward-
Brown SMG/KRC przeprowadzonego w okre-
sie od lipca 2010 do czerwca 2011 roku uzywa-
nie wybielaczy/odplamiaczy deklaruje 56,7%
gospodarstw domowych. 34,68% badanych
gospodarstw uzywa wybielaczy/odplamiaczy
2-3 razy w miesiacu, 25,24% raz w miesiacu,
23,21% rzadziej niz raz w miesiacu, 16,86%
raz w tygodniu lub czesciej. Szczegbtowe infor-
macje dotyczace marek wybielaczy/odplamia-
czy najczesciej uzywanych w gospodarstwach
domowych znajduja sie w zestawieniu tabela-
rycznym TOP 5.

Rynek $rodkéw pioracych w Polsce jest ryn-
kiem bardzo konkurencyjnym. Producenci co
rusz udoskonalaja sktad i formute proszkéw, pty-
néw czy odplamiaczy. Wprowadzaja nowosci,
innowacyjne formuty, nowe zapachy, wyspecja-
lizowane przeznaczenie konkretnych produk-
téw oraz coraz to atrakcyjniejsze opakowania.
Dlatego w kazdym sklepie warto wygospodaro-
wac odrobine miejsca na $rodki do prania i ptu-
kania, ktére sa przeciez produktami podstawo-

wej potrzeby. Monika Dawiec
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0 nowosciach w ofercie

Gellwe, produktach swigtecz-
nych i wsparciu sprzedazy

w placéwkach detalicznych

z Pauling Wtodarska, Marketing
Managerem w firmie FoodCare
rozmawia Monika Dawiec

Coraz blizej Swieta. Jakie produkty Gellwe

polecacie na ten goracy okres zakupowy?
» W okresie przed$wigtecznym szczegblnym za-
interesowaniem konsumentéw ciesza sie dodat-
ki do pieczenia ciast, jak réwniez same ciasta na
ciepto. Marka Gellwe na czas goracych, przed-
Swigtecznych zakupéw zatozyta ambitne plany
sprzedazowe. Zamierzamy je zrealizowac przy
pomocy specjalnie przygotowanej oferty i wspar-
ciu ekspozycji Swiatecznych oraz standow.

W kategorii tradycyjnych dodatkéw do pie-
czenia oferujemy bestsellery: proszek do pie-
czenia, cukier wanilinowy, aromaty i polewy do
ciast, sode, przyprawe do piernika oraz kakao.
Nie zapomnielismy takze o budyniu $mietanko-
wym i waniliowym, ktére stanowig idealny do-
datek do pieczenia sernikéw i przygotowywa-
nia lekkich mas budyniowych. Niezastapionym
dodatkiem do domowych wypiekéw sa takze
bakalie, dlatego oferujemy konsumentom sze-
roki wybér rodzynek, suszonych moreli i sliwek,
orzechéw wtoskich i laskowych oraz wi6rkéw
kokosowych. Jednym z najbardziej popular-
nych ciast na $wiatecznym stole jest makowiec.
Dlatego polecamy mase makowa, ktéra dosko-
nale sprawdzi sie réwniez przy przygotowywa-
niu klusek z makiem lub tradycyjnej kutii.

W okresie przedswiatecznym rosnie takze
sprzedaz innych dodatkéw takich, jak kwas
cytrynowy uzywany do zakwaszania tradycyj-
nych Swigtecznych potraw czy Zzelatyna, bez
ktérej trudno o wigilijnego karpia w galarecie.
Rowniez te produkty marki Gellwe, nasi kon-

sumenci znajda na sklepowych pétkach.

Jakie nowosci oferujecie konsumentom?

» W biezacym roku marka Gellwe przygotowa-
ta zaréwno specjalne paczki, jak i dobre ceny
na wszystkie $wigteczne produkty. W kategorii
tych pierwszych zaoferujemy naszym konsu-
mentom atrakcyjne paczki bakaliowe, ktére
utatwia przygotowanie tradycyjnych potraw na
stof wigilijny. W tym okresie w opakowaniach
promocyjnych o znacznie zwiekszonej grama-
turze pojawi sie takze Zzelatyna. Wybrane cia-
sta oferowac bedziemy w duzych blachach do
pieczenia, ktére stanowi¢ beda mite i praktycz-
ne gratisy dla klientéw, za$ specjalnymi dobry-
mi cenami obejmiemy m.in. kwas cytrynowy

i tradycyjne desery (galaretki, kisiele, budynie).

Na jakie korzySci moga liczy¢ detalisci ofe-
rujac w swoich placéwkach produkty Gellwe?
» W okresie catego roku — na najwyzsza jako$¢
naszych produktéw, przygotowywanych na
bazie najlepszych surowcéw, bez sztucznych
barwnikéw i konserwantéw. W okresie przed-
Swigtecznym — dodatkowo na atrakcyjne pro-
mocje i specjalne ekspozycje. Planujemy dziafa-
nia, ktére spowoduja, ze produkty Gellwe beda
wiasciwie wyeksponowane, a tym samym — do-
skonale widoczne. Przygotowaliémy mnéstwo
dodatkowych ekspozycji w punktach sprzedazy,
takich jak: ekspozycje paletowe ze Swigtecznymi
owijkami, $wiateczne standy do ekspozycji ciast
i dodatkéw do pieczenia oraz standy na bakalie.

Wspomniatam juz o specjalnych $wiatecznych
paczkach bakalii oraz zwiekszonej gramaturze

Zzelatyny. Przeds$wigteczng promocja objelismy

réwniez wybrane ciasta z naszego portfolio (Wa-
dowickie Kreméwki Papieskie, ciasto i krem do
Karpatki, Sernik na zimno, Piernik Krakowski,
Babka Cytrynowa), ktére zaoferujemy w duzych
blachach — gratisach dla klientéw. W dobrych
cenach bedziemy oferowali réwniez desery tra-

dycyjne, czyli galaretki, budynie i kisiele.

Organizujecie liczne konkursy, na przyktad

ostatnio Il edycja ,,Poznaj $wiat z bakaliami
Gellwe”. Prosze opowiedzie¢ wiecej o tym
konkursie oraz o innych dziataniach promo-
cyjnych.
» Wspomniang przez Pania druga edycje kon-
kursu , Poznaj $wiat z bakaliami Gellwe” rozpo-
czelismy 1 pazdziernika i planujemy zakoriczy¢
29 lutego przysztego roku. Jego zasady sg proste:
wystarczy kupi¢ 3 dowolne opakowania bakalii
z oferty marki Gellwe, zachowane paragony
zarejestrowac na stronie marki (www.gellwe.pl)
oraz odpowiedzie¢ na pytanie konkursowe. Na
uczestnikéw czekaja dwuosobowe vouchery na
wyjazd do Gregji, Turgji, Tunezji, Egiptu, Hiszpa-
nii, Rzymu, Londynu, Paryza lub Betlejem, za$
dodatkowymi nagrodami sa paczki wypetnione
najlepszymi produktami Gellwe.

Na poczatek listopada planujemy start duzej
kampanii promocyjnej marki Gellwe, w ktérej do
wygrania bedzie gotéwka. Nagradza¢ bedziemy
zakupy wybranych produktéw z naszego portfo-
lio, za$ o samej promocji bedziemy szczegétowo

informowac w ciagu najblizszych tygodni.

Dziekuje za rozmowe.
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Masa Makowa HELIO
HELIO S.A.

Produkt z bakaliami i miodem do

szybkiego przyrzqdzania makowcow,

mazurkéw, tortdw makowych, strucli

czy tazanek. Masa makowa HELIO

ma odpowiednio gestq konsystencje

i charakteryzuje sie intensywnym

smakiem oraz aromatem.

Produkt nie wymaga takze dodatko-

wej obrobki termicznej ani mielenia

maku — stanowi gotowe nadzienie

do ciasta. Wielokrotnie uhonorowa-

ny przez detalistow i klientow. "
www.helio.pl

Zestaw upominkowy
»STAROPOLSKI”

Spotdzielnia Pszczelarska
APIS w Lublinie

Wyjgtkowa propozycja na szla-
chetny i stodki upominek. Zestaw
sktada sie z miodu pitnego dwoj-
niak ,Staropolski” o wykwintnym
smaku, przywotujgcym tradycje
krolewskich trunkéw oraz kamion-
kowych stoi miodéw pszczelich:
wielokwiatowego i gryczanego.
Catos¢ zamknieta w drewnianej

skrzyneczce. www.apis.pl

Jeszcze wiecej piekna

Unilever Polska

Bozonarodzeniowe zestawy
Dove to gwarancja, ze
wszystkie bliskie nam kobiety
poczujq sie wyjgtkowo.
Balsamy do ciata, kremy

do rqgk, zele pod prysznic,
antyperspiranty oraz szampony
i odzywki do wtoséw zostaty
potgczone tak, by bez trudu
dobra¢ kosmetyki wtasciwe
dla mamy, babci, cioci czy
przyjaciotki.

www.facebook.com/dove

A

»Miody Polskie”
CD SA.

Firma CD S.A. jest producentem i dystrybutorem
najwyizszej jakosci miodow pszczelich wszystkich
odmian, juz od 1989 r. Funkcjonuje w niej system
HACCP, ISO 200 1:2000 oraz miedzynarodowe
certyfikaty zywnosci BRC i IFS . W ostatnim czasie
poszerzyta swojq oferte o wyselekcjonowane
»,Miody Polskie”. %

www.cdsa.com.pl

Dostep do tych tresci
moga miec¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
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7 Lat badan naukowych
Opatentowane sktadniki

Luksusowa linia pieciu wysoce

skutecznych kosmetykow

pielegnacyjnych zainspirowana

odkryciem naukowym o= + =
uhonorowanym Nagrodg Nobla. “-me
Zawiera:

BIOWEKTOR® FGF

Substancje typu SKIN REBORN
Brazylijski TURMALIN www.dermika.pl

Piekno z natury _
Bielenda =
BIELEND#r e

_ “L M Jim

Zestaw prezentowy Bielen-

da Bawetna to organiczne
kosmetyki przeznaczone do
pielegnacji najbardziej wyma-
gajgcej skory. Po zastosowaniu
kosmetykow naskorek jest pra-
widtowo nawiliony, a cera sta-
je sie odzywiona i wygtadzona.
W sktad zestawu wchodzi: krem
na dzien i na noc, subtelne
mleczko do ciata, dwufazowy

ptyn do demakijazu. www.bielenda,pl

SORAYA Art&Diamonds

DIAMENTOWE ODMtODZENIE SKORY 50+

to luksusowa seria innowacyjnych kosmetykéw
przeznaczona dla kobiet po 50 roku zycia.
Receptura produktdw zawiera czysty sproszkowany
diament oraz nowoczesne sktadniki aktywne
redukujgce oznaki starzenia sie skory.




STR8 - jego nuta bazowa
Sarantis Polska S.A.

Zestaw swigteczny STR8 Unlimited to obietnica
dobrze dokonanego zakupu. Nowe atrakcyjne
opakowanie nawiqgzuje do trendéw w motoryzacji

i luksusu. Jego nuta baza to potgczenie zapachow
pizma i olejku paczuli. Sktad zestawu to: woda

po goleniu 100 ml, dezodorant 150 ml, zel pod
prysznic 150 ml gratis. Cena to ok. 50 zt. W ofercie
réwniez inne zestawy pozostatych linii STR8.

www.sarantis.pl

C-Thru Charming
Sarantis Polska S.A.

Zestaw swigteczny C-Thru Charming to gwarancja
dobrze dokonanego zakupu. Nowy zapach nawiqzuje
do modnej bizuterii ,Lucky Charms”, jego nutq
bazowq jest kombinacja zapachu pizma i wanilii.
Sktad zestawu to: woda toaletowa 75 ml, dezodorant
150 ml + skrzyneczka gratis. Cena to ok 65 zt.
= W ofercie réwniez inne zestawy

www.c-thru.pl

Mop rotacyjny
Sarantis Polska S.A.

Mop rotacyjny Jana Niezbednego oszczedza Twoj
czas i chroni dtonie — odwirowanie mopa jest
btyskawiczne i nie wymaga moczenia rgk , wystarczy
trzykrotnie nacisng¢ pedat. Nadaje sie do mycia
wszelkich, nie tylko ptaskich powierzchni, a obrotowa
koricéwka dociera do najbardziej niedostepnych
miejsc.
— Mop rotacyjny
Jan Niezbedny,
ok 130z

www.janniezbedny.pl
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Torebki do pieczenia ryb
Sarantis Polska S.A.

Wsrod produktow do pieczenia Jana

Niezbednego pojawita sie nowos¢

— jedyne na rynku torebki do piecze- P
nia ryb (dtugie i waskie, 20x60 cm). mﬂ-’_ bki
Ryba przygotowana w torebce piecze __E{J_N Eﬂ__i'Enja

sie we wtasnym sosie bez dodatku o e
ttuszczu, dzieki czemu jest nisko-

kaloryczna, a przy tym wyjgtkowo

soczysta i aromatyczna.

Torebki do pieczenia ryb

Jan Niezbedny, ok. 4,20 zt/5 szt.

—

www.janniezbedny.pl
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TEEKANNE |

Firma

z wieloletnia

historia

O strategii dziatalnosci handlowej, idealnych herbatach na zime i wyjatkowosci produktow
TEEKANNE opowiada Maciej Rymski, National Sales Manager z TEEKANNE Polska

Poczatki firmy siegaja 1882 roku,

kiedy to zostalo zatozone pierwotne
przedsigbiorstwo. Przez caly ten okres
Wasza aktywno$¢ charakteryzujq konkretne
przekonania i cele. Prosze opowiedzie¢
naszym Czytelnikom o polityce firmy.
» Firma TEEKANNE istnieje na rynku juz od
blisko 130 lat. Od poczatku firme charakte-
ryzuja jasne poglady i cele. Tymi pogladami
i celami kierowalismy sie zawsze i stanowity
one zasady filozofii naszej dziatalnosci han-
dlowej.

Najwazniejsze jest dla nas zadowolenie na-
szych klientéw. Produkujemy zdrowe, przyja-
zne dlasrodowiska produkty najwyzszej jakosci.
Jestesmy niezawodnym partnerem dla naszych
Firma TEEKANNE

to stale rozwijajace sie, ukierunkowane na

klientéow i dostawcow.

przysztos¢,  dynamiczne  przedsiebiorstwo
sprzedajace z duzym sukcesem swoje pro-
dukty na rynku rodzimym i na rynkach zagra-
nicznych. Potencjatem naszej dziatalnosci sa
dobrze wykwalifikowani i posiadajacy silng
motywacje pracownicy. Stosujemy koopera-
tywny styl zarzadzania. Dazymy do statego
realnego wzrostu, przy zachowaniu gospodar-
czej niezaleznosci, opierajac sie o mocny fun-

dament finansowy.

W swojej ofercie posiadacie zar6wno
herbaty czarne, zielone, owocowe, ziotowe,
a takze funkcjonalne. Ktére produkty
polecacie placowkom detalicznym
na okres zimowy?

» W okresie zimowym szczeg6lnie polecamy
herbaty rozgrzewajace, takie jak na przyktad
owocowg herbatke TEEKANNE Winter Time,
o smaku herbatnikéw migdatowych i cyna-
monu, a takze TEEKANNE Magic Moments,
owocowg herbatke o smaku rumowo-wino-
gronowym. W swojej ofercie posiadamy tez
eleganckie herbaciane kolekcje, idealnie na-
dajace sie na prezent $wiateczny dla bliskiej
osoby. Zimg warto wzbogaci¢ pétke sklepowa

o te wiasnie produkty.

Jak wspieracie sprzedaz produktéow
TEEKANNE w matych sklepach
detalicznych?

» Obecnie tradycyjne i mate sklepy spozyw-
cze stanowig kilka procent udziatu w naszej
sprzedazy. Jest to jednakze cze$¢ naszego
biznesu, ktéra systematycznie rozwijamy
i w najblizszym czasie bedziemy sie kon-
centrowac na tym wtasnie segmencie rynku.
Silnym wsparciem dla cafego rynku, w tym

tez dla matych sklepéw detalicznych bedzie

kampania reklamowa, ktéra niebawem roz-

poczynamy.

Co wyréznia herbaty TEEKANNE sposréd
oferty dostepnej na rynku?
» TEEKANNE jest firmg z wieloletnig historia.
Cechuje nas jakos¢ i doswiadczenie w produk-
cji herbaty, w ktérej to jestesmy specjalistami.
Posiadamy bardzo szeroka game produktéow
najwyzszej jakosci, sposrod ktérych z pewno-

Scig kazdy znajdzie cos dla siebie.

Pana ulubiona herbata?
» Do moich ulubionych herbat moge zaliczy¢
herbaty zielone, ktére cenie za ich walory
smakowe i zdrowotne. Moim faworytem jest
TEEKANNE Green Tea Opuncia, zielona her-
bata o smaku opundji figowej, a takze nasza
tegoroczna nowos¢ TEEKANNE Green Tea Ly-
chee, zielona herbata o smaku egzotycznego
owocu liczi. To pierwszy taki produkt na rynku.
Jestem tez zwolennikiem herbat czerwonych
i czarnych, na przyktad nowej TEEKANNE Cey-
lon, wysmienitej herbaty cejloriskiej z najlep-

szych plantacji.

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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Zapoznaj si¢ z caly zawartoscia biexzjcego
numeru HURT & DETAL, zwracajac szczegoeinay
uwage na reklamowane produkty

Sprawdi, czy posiadasz je na péflce
w Twoim skiepie

Jezeli tak, zréb zdje¢cie poétki z wybranym = rekiamo-
wanym w HURT & DETAL = produktem i przesSli) je do
15 grudnia (wraz z danymi teleadresowymi

skiepu) na redakeyjny mail: konkurs@Qhurtidetal.pl

Jezeli nie posiadasz ¢tych produktéow, to koniecznie
uzupelnij o nie asortyment swojego skiepu.

Twoi klienci bedj ich poszukiwaé.
ZwiecKSZ SWoj3 SZans¢ ha wygrany!

Sposréd nadestanych zdjeé roziosujemy
5 kalkulatorow €asio
IW' 2 C‘TV w kolorach ¢czarnym,

bialym i ¢zerwonym

www.kalkulatory.pl

Biurowy Casio JW-200TV jest niezwykle funkcjonalny dzieki duzemu, 12-pozycyjnemu wyswietlaczowi z dodatkowa opcja
regulowanego nachylenia. Gwarancjg jego niezawodnosci jest podwdjne zasilanie (bateria stoneczna + LR44). W swoich
funkcjach posiada przede wszystkim mozliwos¢ zaokraglania liczb, obliczen procentéw (MLP), obliczert marzowych,
podatkowych TAX, pierwiastka kwadratowego, czy konwersji 4 walut. Wyposazony jest dodatkowo m.in. w pamie¢, klawisz
cofania, znak +/-.

Fundatorem nagréd jest Zibi S.A. - oficjalny dystrybutor CASIO w Polsce.

Konkurs skierowany jest wytacznie do Wiascicieli sklepéw detalicznych. Bioracy udziat w konkursie wyrazaja zgode na opublikowanie przestanego zdjecia
wraz z danymi osobowymi laureata — na tamach miesiecznika HURT & DETAL. Regulamin konkursu dostepny jest w serwisie www.hurtidetal.pl



AUTO W HANDLU

FUSO CANTER |

W dniach 25-26 pazdziernika
w Ludwigsburgu (Niemcy) odby-
fa sie - specjalnie dla polskich
dziennikarzy - prezentacja naj-
nowszej generacji Fuso Canter.
Nowy Canter zostat catkowicie
zmodernizowany zarowno
technicznie, jak i pod wzgledem
wygladu zewnetrznego.

W wewnetrznej terminologii
producenta, ten Swiatowy
przeboj Daimler Trucks zostat
opatrzony symbolem TF.

Nowy Fuso Canter juz wkrotce

na polskich drogach

Zwiekszona fadownos¢ i zdecydowanie
nizsze koszty eksploatacji (wydtuzone okresy
miedzyprzegladowe) sprawiaja, ze nowy Fuso
Canter jest jeszcze bardziej ekonomiczny. Po-
jazd w wersji 3,5-tonowej dysponuje niespoty-
kanym w innych samochodach tego segmentu,
niezaleznym zawieszeniem przedniej osi. Mo-
dele ciezsze wyposazane sa natomiast opcjo-
nalnie w system elektronicznej stabilizacji toru
jazdy (ESP). Zewnetrznie i wewnetrznie zmo-
dernizowana kabina kierowcy zapewnia wyso-
ki poziom komfortu kierowcy i pasazera. Po-
zycja lidera w segmencie lekkich samochodéw
ciezarowych, zostanie dodatkowo wzmocnio-
na dzieki wprowadzeniu pierwszej w tym seg-
mencie dwusprzegtowej przekfadni Duonic.

Dostawy nowego Cantera na rynek europej-
ski, produkowanego w portugalskiej fabryce
w Tramagal, rozpoczely sie w pazdzierniku, a w

polskich salonach pojawi sie na przetomie roku.

Duonic

Przekfadnia dwusprzeglowa Duonic jest
jedna z wyjatkowych innowacji technicznych
nowego Fuso Canter. Model ten jest pierw-
szym na $wiecie samochodem ciezarowym,
w ktérym zastosowano tego typu rozwiazanie.
Przekfadnia ta, zwana takze przektadnig DSG,
juz dawno zostafa doceniona w samochodach
osobowych. Oprécz niskiego zuzycia paliwa,

sprzyja ona réwniez mniejszemu zuzyciu pod-

zespotéw, zwieksza wygode pracy kierowcy
(szczeg6lnie na krétkich odcinkach) oraz faczy
komfort obstugi automatycznej skrzyni bie-
goéw z efektywnoscia skrzyni mechanicznej.
Najwieksza zaleta przektadni dwusprzeglowej
jest fakt, iz podczas jazdy odpowiednie sprze-
glo automatycznie przygotowuje kolejny bieg,
dzieki czemu jego wiaczenie nastepuje ptyn-
nie. Duonic dysponuje takze funkcja bezpiecz-
nego parkowania. Przekfadnia dwusprzegfowa
Duonic daje kierowcy mozliwos¢ wyboru po-
miedzy trybem automatycznym a manualnym
sekwencyjnym — takim jak w klasycznej auto-

matycznej skrzyni biegéw Tiptronic.

Silniki speiniajace
norme Euro-5

Skrzynia biegéw Cantera wspdtpracuje ze
sprawdzonym, czterocylindrowym = silnikiem

Diesla, spetniajacym norme emisji spalin Euro

\

5. Jednostka o pojemnosci skokowej 3,0 | jest
dostepna w trzech wersjach mocy: 96 kW
(130 KM), 110 kW (150 KM) lub 129 kW
(175 KM). Nowoczesny silnik o dfugim skoku
tlokéw, oznaczony wewnetrznym symbolem
4P10, jest przyktadem zastosowania najnowo-
czesniejszych rozwiazan technicznych. Naleza
do nich: zastosowanie dwoch watkéw rozrza-
du umieszczonych w glowicy i napedzanych
taficuchem, cztery zawory na cylinder, turbo-
sprezarka o zmiennej geometrii (VGT), system
bezposredniego wtrysku paliwa common-rail
i piezowtryskiwacze. Parametry silnikéw o naj-
nizszej i najwyzszej mocy, pozostaly niezmie-
nione w stosunku do modeli poprzedniej ge-
neracji. Moc silnika w wariancie posrednim
zwiekszono ze 107 kW (145 KM) do 110 kW
(150 KM). Nie zmienit si¢ natomiast maksy-
malny moment obrotowy wynoszacy 370 Nm,

cho¢ zakres predkosci obrotowej jest obecnie

66 | www.hurtidetal.pl




niezwykle szeroki—od 1 350 do 2 840 obr/min.
Dzieki takiemu sercu, nowy Canter jest wzo-

rem mocy i osiagdéw jezdnych.

Bardziej efektywny
i z funkcja start/stop

Nowy Canter jest obecnie dostepny z funk-
Cja start/stop — zarébwno w wersji z przektadnia
dwusprzegfowa Duonic, jak i ze skrzynia me-
chaniczng. Do zwiekszenia jego efektywnosci
w réwnym stopniu przyczynia sie wzrost fadow-
nosci i obnizenie kosztéw eksploatacji. Nie bez
znaczenia pozostaje takze wydtuzenie okreséw
miedzyprzegladowych z 30 000 do 40 000 km.

Bardziej
funkcjonalny kokpit
Gruntownie zmodernizowana kabina kie-
rowcy nowego Cantera wyznacza nowy poziom
komfortu w klasie lekkich samochodéw cieza-
rowych. Funkcjonalna kabina umieszczona nad
silnikiem wyréznia sie nowym, dwukolorowym
i harmonijnie zorganizowanym kokpitem, w kt6-
rym zastosowano materialy najwyzszej jakosci.
Kierowca i pasazer maja ponadto ufatwiona
mozliwos¢ zmiany miejsca w kabinie.

Tomasz Paiczyk

W ofercie nowego Fuso Canter znajduja sie naste-

pujace modele:

* 3513, 3,5 t dop. masy catkowitej, kabina
standardowa, moc 96 kW (130 KM), rozstaw
osi 2.500/2.800 / 3.400 mm
3515, 3,5 t dop. masy catkowitej, kabina
standardowa, moc 110 kW (150 KM), roz-
staw osi 2.500 / 2.800 / 3.400 mm
3C13/3C13D, 3,5 t dop. masy catkowitej,
komfortowa kabina pojedyncza lub podwdj-
na, moc 96 kW (130 KM), rozstaw osi 2.500
/2.800/ 3.400 / 3850 mm
3C15/3C15D, 3,5 t dop. masy catkowitej,
komfortowa kabina pojedyncza lub po-
dwdjna, moc 110 kW (150 KM), rozstaw osi
2.500/2.800/ 3.400 /3850 mm
3C18, 3,5 t dop. masy catkowitej, komforto-
wa kabina pojedyncza lub podwéjna, moc
129 kW (175 KM), rozstaw osi 2.500 / 2.800
/3.400/ 3850 mm
6515, 6,0 t dop. masy catkowitej, kabina
standardowa, moc 110 kW (150 KM), roz-
staw osi 2.500 / 2.800 / 3.400 mm
7C15/7C15D, 7,5 t dop. masy catkowitej,
kabina komfortowa lub podwéjna, moc 110
kW (150 KM), rozstaw osi 2.800 / 3.400 /
3.850/4.300/4.750 mm
7C18/7C18D, 7,5 t dop. masy catkowitej,
kabina komfortowa lub podwéjna, moc 129
kW (175 KM), rozstaw osi 2.800 / 3.400 /
3.850/4.300/4.750 mm

AUTO W HANDLU

FUSO CANTER

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny HURT & DETAL
Z bliska'oceniat Zalety'nowego Canteras



ZNANI NA ZAKUPACH

JANUSZ KORWIN-MIKKE ‘

Sklepow jest

[

nadal za mato!

Janusz Korwin-Mikke - Prezes ,Nowej Prawicy”
i czotowa postac ruchu wolnosciowego.

Filozof i matematyk. Zapalony brydzysta.

Ojciec szesciorga dzieci i dziadek oSmiorga
wnukow. Dzisiaj opowiada naszym Czytelnikom
o Swigtecznych zakupach, ulubionych potrawach
i zabawnej historii w sklepie.

Kto w Panstwa domu robi codzienne zakupy?

» Zona.

Jest Pan zwolennikiem supermarketéw czy malych osiedlowych
sklepikow, a moze zakupy internetowe?
» | —i—1i.Wszystkie sa potrzebne. Prosze zauwazy¢, ze jak gdzie$ po-
wstaje supermarket to natychmiast kofo niego wyrasta wiele matych

sklepikow. Oczywiscie, musza sprzedawac co innego, niz market!

Czym kieruje si¢ Pan wybierajac produkty spozywcze?

» Smakiem i cena.

Co Pana irytuje podczas zakupow?
» Oczywiscie kolejki. Bo nadal bywaja. Co znaczy, ze sklepéw jest nadal

za mato.

Najzabawniejsza sytuacja w sklepie...
» W 1977 roku bytlem pare miesiecy we Francji na stazu w prywatnej
firmie informatycznej. Przyjechata do Paryza Il czy Ill reprezentacja Pol-
ski na turniej brydzowy. Poprosili, bym wskazat im, gdzie mozna co$
kupi¢. Relacja walut byfa taka, ze kupowac opfacafo sie tylko w skle-
pach TATI. Zawioztem ich tam. Jeden z nich po wielu przymiarkach
i targowaniu sie o cene postanowit kupi¢ kurteczke — jeans, flokowany
pseudo-futerkiem. Za 100 frankéw. Uprzejma sprzedawczyni wkiada do
torby kurteczke i dodaje spodnie. Chfopak zaprotestowat — ,nie mam
juz pieniedzy”. ,Alez spodnie sg juz w tej cenie” — odpowiedziata sprze-
dawczyni. ,Aha — to musze przymierzy¢...” — postanowit. Przymierzyt.

Nie pasowaly. I... zrezygnowat z zakupu!

Jaki powinien by¢ idealny sprzedawca?

» Kompetentny i uprzejmy.

Ulubiona $wiateczna potrawa to...

» Bigos.

Coraz blizej $wieta. Zaraz rozpocznie si¢ przedSwiateczna goracz-
ka zakupéw. Jakie produkty w tym czasie znajda sie¢ w Pana koszyku
zakupowym?

» Z produktéw Swiatecznych to oczywiscie suszone grzyby na wigilijna
zupe, do kapusty z grzybami i do Swiatecznego bigosu — ale raczej ku-
pie je ,od baby” na bazarze w Falenicy, podobnie jak suszone owoce,
rodzynki i inne bakalie do ciasta; duzo biatego sera na sernik, a z mies
obowiazkowo indyk, ktérego Zzona tradycyjnie piecze dla catej rodziny
na drugi dziefi $wiat. No i pewnie karp i ledzik, ale ja podczas Wigilii
jadam tylko sardynki, tuiczyka z puszki i safatke jarzynowa. No i oczy-
wiscie zupe grzybowa z tazankami oraz barszczyk z kulebiakiem, ktory

piecze moja daleka kuzynka Kaja...

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec

68 | www.hurtidetal.pl
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ROZRYWKA

Rozwiaz krzyzowke, hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Makarony bezglutenowe marki Sam Mills to najwyzszej jakosci makarony wyprodukowane

w 100% z kukurydzy. Posiadajg certyfikat bezglutenowy (znak przekreslonego ktosa). Znak

ten gwarantuje wiarygodnos¢ i bezpieczenstwo produktu. Spozywanie tego typu makaronu
zapobiega postepowaniu celiakii oraz utrzymuje jelito cienkie w prawidtowym stanie. Poza tym
makaron z kukurydzy polecany jest sportowcom i osobom prowadzacym aktywny tryb zycia,
poniewaz fatwo sie trawi i poprzez niezaleganie w jelitach poprawia wchfanianie witamin i
sktadnikéw mineralnych. Jednoczesnie niski indeks glikemiczny, sprawia, ze jest waznym ele-
mentem diety dla diabetykdw oraz oséb chcacych zrzucic¢ kilka kilogramow.

www.italmex.pl

Pierwszych pieciu Wascicieli Sklepow Detalicznych,

ktoérzy przesla rozwigzanie krzyzowki /hasto/ na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

— otrzyma zestaw makaronéw bezglutenowych Sam Mills.

Fundatorem nagrdd jest Italmex Warszawa Sp. z o.o.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0.
z siedzibq w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystqpienia do konkursu i jego prawidtowego
przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez
zarzqdac zaprzestania ich przetwarzania. Podanie danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane

innym podmiotom.

LAUREACI PAZDZIERNIKOWEJ KRZYZOWKI
M. Cicholc - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Gabin

D. Toltoczko - Sklep Spozywczo-Przemystowy,

Bartoszéw

M. Kolud - K&P Firma Handlowa Sp. z 0.0, Skawina

H. Cucura - Sklep Spozywczy Renatka, Kasztanowa

U. Palij - Sklep Ogdlnospozywczy, Polanica — Zdrdj

D. Deja — Sklep Spozywczy, Gorzéw Wikp.

T. Kmiecik - Sklep spozywczy TOM, t6dz

S. Dawidowski — Sklep Spozywczo-Przemystowy,

Etk

K. Dumska -, Zetka’; Gorzow Wikp.

E. Cwilag - Firma Handlowa, Krzeszowice

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie

rozwigzaty krzyzéwke!

Zapraszamy do udziatu takze w innych

konkursach organizowanych przez

Hurt & Detal.

www.hurtidetal.pl | 69
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Swiateczne zestawy

Malwa z mysla o klientach i zblizajacych sie $wietach Bozego Narodze-

Beer Fingers
- 4 smaki

nia wprowadzita na rynek 3 bombonierki herbaciane: Sekret Natury, g

Sunny Garden, Green Teas. Herbatki charakteryzuja sie niepowtarzalny- dwoch sklejonych pojedynczych

mi bukietami smakowymi nadajacymi kazdej herbatce indywidualny paluszkéw w paczce oznacza-

charakter. Swigteczne zestawy Malwa Tea zrelaksuja, dodadza zmysto- o szczedcie. To wiaénie stad

wego ciepta, pozwolg rozkoszowac sie urokiem zimy - to gwarancja wziat sie pomyst na stworzenie

dobrego prezentu na dtugie zimowe wieczory.
www.MALWATEA.com

podwdjnych paluszkéw Beer Fin-
gers — teraz szczescie znajdziesz
w kazdej paczce.

Jedyne podwajne paluszki
wystepuja w czterech smakach:
solone, z sezamem, z makiem i w
polewie czekoladowej. Paluszki sg
starannie wypiekane przy uzyciu
jedynie naturalnych skfadnikéw.
www.BEERFINGERS.pl

Smacznie i zdrowo . Swieta tylko

kazdego dnia . z dodatkami Gellwe

Indykpol poszerza oferte wedlin Nie sposéb wyobrazi¢ sobie wigilijny stot bez domo-
plastrowanych o dwa nowe produkty wych potraw i wypiekédw. Réwnie trudno je przygoto-
- Szynke wedzong z indyka i Poledwice : wac bez niezawodnych produktéw marki Gellwe, nie-
wedzong z kurczaka. Smakowitos$¢, na- kwestionowanego eksperta w spetnianiu kulinarnych
turalnie niska zawartos$¢ ttuszczu (tyko zachcianek. Specjalnymi promocjami objete beda

do 2%) oraz brak dodatku glutaminia- niezbedne w stodkich, $wigtecznych smakotykach

nu sodu to atrybuty nowych wedlin bakalie. Zakup trzech 100-gramowych opakowan
Indykpol. Réwno pokrojone plastry migdatéw, rodzynek suttariskich lub suszonych Sliwek
w praktycznym opakowaniu zapewnia- premiowany bedzie atrakcyjna znizka - konsument

ja wyjatkowa wygode - sa gotowe do zaptaci jedynie za dwa opakowania.

przygotowania kanapek lub wytozenia Produkty ze Swigtecznej oferty Gellwe beda doskonale
na talerz, bez koniecznosci krojenia. widoczne we wszystkich punktach sprzedazy dzieki
Atrakcyjne graficznie opakowanie specjalnym przedswigtecznym standom, dedykowa-
podkresla ich wysokg jakos¢ i wyréznia nym ekspozycjom paletowym, koszom z topperami,
na tle innych produktéw. ¢ $wigtecznym owijkom, shelf-stopperom i cenéwkom.
www.INDYKPOL.pl L Www GELLWE pl

Wysmienite potaczenie smakow P -~ ~
W zwiazku z ogromnym zainteresowaniem cukierkami TRUFLA .
w ciemnej czekoladzie firma Vobro wprowadzita wtasnie na rynek
ich kolejng wersje — nowe cukierki TRUFLA oblane biata czekolada.
Wyjatkowe potaczenie wysmienitego truflowego nadzienia, zatopione-
go w pysznej biatej czekoladzie, zadowoli nawet najbardziej wymaga-
 jacych koneseréw stodyczy. Dzieki nowej ofercie Vobro klienci maja
wybdr i jeszcze wiecej powodoéw do stodkosci! : .
www.VOBRO.com.pl . N
Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

K o wychowaniu w trzezwosci). J
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Fl \liesiecznik Hurt & Detal
: zawsze mam pod reka.
Polecan ¢

- Zofia Kaczmarczyk
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Dostep do tych tresci Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie : moga mie¢ wylacznie
zajmujace si¢ : zajmujace si¢
pro ukqa, obrotem : pro ukqa, obrotem
hurtowym oraz handlem : hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi. : napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia (Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 . . 26 poazdziernika 1982 r.
K 0 wychowaniu w trzezZwosci). j K 0 wychowaniu w trzezZwosci).

Kalkulator biurowy : .
Casio GX-12S . Trwale etykiety

: na potki sklepowe
Urzadzenie DYMO LabelManager 420P
drukuje samoprzylepne etykiety na tasmach

Najlepiej sprzedajacy sie model wsréd kalkula-
toréw biurowych tej marki. W swoich funkcjach

posiada przede wszystkim tzw. klasyczny system

liczenia procentéw, dodatkowg pamie¢, klawisz o szerokosci od 6 do 19 mm. Nowos¢

kasowania ostatniej liczby, ekranu lub pamieci, dedykowana jest pracownikom sklepow

czy mozliwos¢ wprowadzenia liczby ujemnej. detalicznych i hurtowni. Sprzet umozliwia

Co wiecej, kalkulator wyposazony jest tez drukowanie trwatych opiséw zawierajacych

w pierwiastek kwadratowy, obliczenia tekst, elementy graficzne i kody kreskowe

marzowe, zaokraglenie liczb, zapis (18 typow). Samoprzylepne opisy mozna
walutowy czy znacznik czedci tysiecznej. drukowac prosto z komputera, a takze two-

www.KALKULATORY.pl rzy¢ je za posrednictwem klawiatury i ekranu

urzadzenia. Pods$wietlany wyswietlacz miesci
4 wiersze tekstu. Urzadzenie drukuje bez
uzycia tuszéw i tonera, nie wymaga takze
instalacji oprogramowania.

www.DYMO.pl

Nowe bazy silikonowe : Nowa seria Plynow do
Soraya i plukaniall e
Scenic Colour Koloryzujaca Baza Silikonowa Wyroézniaja sie luksusowymi zapachami stworzo-
wyréwnuje koloryt, eliminuje niedoskonatosci nymi przez profesjonalnych kreatoréw. Nuty zapa-

| cery, wygtadza i matuje. To produkt niezwykle chowe uwalniaja sie stopniowo, powoli odkrywajac
nowoczesny, ktéry zmniejsza widocznos¢ swoje tajemnice. Parfume’delicious — wysmienity
zmarszczek, dziata przeciwstarzeniowo, a jed- zapach o kremowych aldehydowych nutach,
noczesnie przygotowuje skére do makijazu. z zapachem kwiatéw rézy i konwalii, dopieszczo-
Baza Silikonowa Anti-Ageing to unikatowa ny stodkimi akcentami wanilii i pizma. Parfume’
baza z ekstraktem z fioletowego ryzu. Zapew- heaven - rajski zapach stworzony z owocéw
nia jedwabistg cere, a jednoczesnie regene- Swiezego jabtka, bukietu réz, geranium i konwalii,
ruje i chroni przed dziataniem czynnikéw przetamany nutami drzewnymi ambry.
zewnetrznych, w tym wolnych rodnikéw, : Dzieki eleganckiej i praktycznej butelce z raczka sg
ktore sg gtdwna przyczyna starzenia sie skory. fatwe w dozowaniu, zaréwno w praniu recznym,
Bazy wystepuja w dwoch wariantach: dla jak i automatycznym. Ponadto nakretka — miarka
cery suchej i bardzo suchej oraz normalnej o ciekawym ksztatcie tulipana utatwia dozowanie
i mieszane;j. zalecanych sposobem uzycia ilosci.
www.SORAYA pl www.POLLENASAVONA pl
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SWEET MIDDLE EAST

TARGOWYCH

ZJEDNOCZONE
EMIRATY ARABSKIE

DUBAI

ORGANIZATOR

MIEP2YNARODOWYCH TARGOW

LIPER USEUG

pazdznermk—
-listopad

WORLD FOOD KAZAHSTAN AEMATY 01-04 listopad
INDAGRA FOOD & DRINK RUMUNIA BUKARESZT listopad
PLMA USA CHICAGO 13-15 listopad
SIAL MIDDLE EAST EIJVIIEII;;ITOYC:iROE:SKlE ABU DHABI 21-23 listopad
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA listopad

IFDE INDIA INDIA NEW DELHI grudzien

WINTER FANCY FOOD SHOW USA SAN FRANCISCO | 15-17 styczen
ISM NIEMCY KOLONIA 29 styczen - 1 luty
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 13-17 luty
FRUIT LOGISTICA NIEMCY BERLIN 8-10 luty
FOODEXPO UKRAINA KIJOW luty
INTERSUC FRANCJA PARYZ 03-07 marzec
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKYO 06-09 marzec
AAHAR INDIA INDIE NEW DEHLI marzec

FOOD & DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA | BIRMINGHAM 25-28 marzec
IF\’IFI:\;BFCJACLTISMI\E‘SR%RPGEANIC WIELKA BRYTANIA | LONDYN 1-3 kwietnia
FOOD EXPO UKRAINA KIJOW 4-6 kwietnia
CANDY FAIR SYRIA DAMASZEK kwiecien
INTERFOOD KAZACHSTAN ASTANA 18-20 kwietnia
IFEX IRLANDIA BELFAST 24-26 kwietnia
GASTRONORD SZWECJA SZTOKHOLM 24-27 kwietnia
SIAM MAROKO MEKNES 25-29 kwietnia
SIAL CANADA KANADA MONTREAL 9-11 maj

SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 9-11 maj
WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BAKU 16-18 maja
PLMA AMSTERDAM 2 | HOLANDIA AMSTERDAM 22-23 maja
AGRICULTURAL FAIR SERBA NOWY SAD maj
AGRICULTURAL FAIR SERBA NOWY SAD maj

S\ CIE2C'A

WAKATTECORI
NATLERES2Y,

ORGANIZATORLTARGOW,
SPoO2YWC2YCH

2AIGRANICA

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73 MAXPOL
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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Swiateczny
niezbednik

Kutia HELIO to gotowy do natychmia-

Jesienny wieczor

z letnim akcentem

Chtodne dni to idealna pora na filizanke herbaty. .
L o stowego podania $wigteczny przysmak,
Najlepiej takiej, ktéra poza cennymi wiasciwoscia- i »
) . o ) ktory pozwala oszczedzi¢ czas osobom
mi prozdrowotnymi przyniesie ze soba odrobine . .
) . C ) zapracowanym i aktywnym. Kutia
letniego aromatu i orzezwienia. Wszystkie te .
. o HELIO to bogactwo rodzynek, daktyli,
zalety posiada czerwona herbata Pu-erh z wisnig . o : .
. . fig, migdatéw i skérki pomaranczowe;j
i osmantusem firmy POSTI. Produkt ten to rozwia- .
o i o ) otulonych aromatycznym makiem
zanie idealne dla osob, ktore nie przepadaja za . ) . .
. . i ziarnami pszenicy. To wiasnie dorodne
tradycyjnym, bardzo specyficznym smakiem o . .
) ) bakalie i kilkukrotnie zmielony mak
czerwonej herbaty. Dodatek suszonych owocéw . . o
o . . stanowia podstawe tej smakowitej
oraz aromatycznych kwiatéw daje naparowi y .
o ) kompozycji. Kutie HELIO sporzadzona
POSTI owocowa, orzezwiajaca nute, idealng na

wedtug domowej receptury zamknieto

jesienne i zimowe popotudnia. Herbata Pu-ehr ) ) .
o . W gustownej puszcze wyposazonej
zwisnig i osmantusem POSTI dostepna jest .
i o . w otwarcie easy-open, co dodatkowo
zardwno w wersji lisciastej, jak i ekspresowej. o
utatwia jej uzycie.

www.POSTL.pl
www.HELIO.pl
Kurczak na specjalne okazje
Swieta za pasem, zatem juz teraz nalezatoby pomysle¢ o przekaskach ( \
i daniach gtéwnych, ktére w te wyjatkowe dni zaserwujemy naszym :
najblizszym. Ich przygotowanie wielu osobom kojarzy sie jednak
z czasochtonng praca. Warto wiec w okresie swigtecznym siegna¢ po
wyroby garmazeryjne, takie jak bestseller z oferty firmy Aves. Gteboko
mrozony, surowy Kurczak nadziewany jest gotowy do spozycia bezpo-
srednio po obrébce termicznej. Wystarczy wyjac surowego kurczaka
z zamrazarki i piec ok. 90 min. ®
w temp.180 °C na tacce alumi-
niowej, w ktéra zapakowany jest Iggzggn?gé%qtgi%
produkt. Jezeli zdecydujemy sie firmy zajmujace sie
najpierw rozmrozic¢ kurczaka, : produkcja, obrotem
o . . : hurtowym oraz handlem
nalezy piec go ok. 60 min. w pie- napojami alkoholowymi.
karniku w temp. 180 °C.
www.AVES.com.pl 26 o(lajz’séi\i’gnzifamlzsz r.

K 0 wychowaniu w trzezwosci). J

FLOOR uniwersalny ptyn
- nowy design

Firma Gold Drop dokonata zmiany wizerunku ptynéw uniwersalnych

Mleko z btonnikiem

FLOOR. Obecnie produkt dostepny jest w nowoczesnym opakowa- SIpSE R B e T B S B A 2 6 6

niu o pojemnosci 1,5 | w trzech formutach. Formuta antybakteryjna S B k) TR e IR D e Sl T

. ) . ) . z dodatkiem btonnika w kartoniku Tetra Prisma
- skutecznie dezynfekuje oraz sprawia, ze czyszczone powierzchnie

sg czyste i bezpieczne. Formuta aktywnej $wiezosci — dzieki doskona- AGEFIEE SLUITTIL BEaEe o Al el e T .

tej kompozycji zapachowej czyszczone powierzchnie dtugo pachna e

wyjatkowa swiezoscia. Formuta aktywnej sody - dzieki zawartosci sody 2 I @EE s feeln Gl Lo ed 1w K

ptyn doskonale odttuszcza oraz usuwa oporny brud pozostawiajac sby¢ fit', takze wtedy, gdy pija kawe. Zawarty w mle-
. e ku zageszczonym light naturalny btonnik poprawia
powierzchnie ISnigce i czyste.

Www.GOLDDROPeu trawienie, daJe uczucie sytosci, 0czyszcza organizm

z toksyn, a dzieki temu pomaga ksztattowac i utrzy-
mac szczupty sylwetke. Nowy wariant dostepny
jestw porecznym opakowaniu z funkcjonalnym

zamknieciem.
www.SMGOSTYN.pl -

i
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Siec Skiepow abc
NAJWIEKSZA SIEC
NAJWIEKSZE KORZYSCI

Niezmiennie od 12 lat!

Stabilny system rabatowy

State progi rabatowe

4500 skiepow w catej Polsce

130 hurtowni blisko Ciebie

Ponad 1 min klientow sieci

Dotacz do nas!
To najlepsza oferta na rynku!

www.skilepyabc.pl
abc@sklepyabc.pl, infolinia 0800 886 555

Sie¢ Sklepow abc - system franczyzowy (E UROCASH | oucichic tnio: weqodnie!
CASH & CARRY




Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k 0 wychowaniu w trzezZwosci). J




