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Ponad 350 procuktOw zostato
zgtoszonych do Il edycji konkursu
ZI2OIYARARAGONF2O02:
Na Kupcow, ktérzy odesla wypetniong
ankiete czeka losowanie nagrod
o lacznej wartosci 0 000 =it

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny

Jest mi niezmiernie mito poinformo-
wac naszych Czytelnikéw, ze ruszyta
Il Edycja organizowanego przez Redak-
cje miesiecznika Hurt & Detal konkursu
,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcéw
Polskich”. Do rywalizacji zgfoszonych
zostafo ponad 350 produktow
w 55 kategoriach.

Do biezacego numeru dotaczamy
specjalnie przygotowang ANKIETE
z prosba o wskazanie tych produktow
i ustug, ktére wedtug Paristwa zastuguja

na miano Lidera w kazdej z kategorii.

Prosimy o wypetnienie zafaczo-
nej ANKIETY zgodnie z instrukgja,
umieszczenie jej w zataczonej kopercie
i wystanie za posrednictwem Poczty
Polskiej. Koperta zwrotna jest juz opta-
cona. Koszty wysytki ponosi w cafosci
Redakcja Hurt & Detal.

Wsréd Kupcéw, ktorzy odesla wy-
pefniona ANKIETE do dnia 10 kwietnia
rozlosujemy atrakcyjne nagrody o war-
tosci 60 000 ztotych.

Laureatéw konkursu poznamy
w dniu 24 maja br. podczas uroczystej

Gali wreczenia Ztotych Paragonéw.
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Nr 1w Polsce - ponad 450 tys. sprzedanych licencji

Subiekt GT

SYSTEM SPRZEDAZY

Nowoczesny system sprzedazy adresowany przede
wszystkim do sklepéw, hurtowni, magazynéw

oraz dziatéw handlowych. Subiekt jest najczesciej
wybieranym w Polsce programem wspomagajacym
sprzedaz.

Zwyciezca konkursu ,Badz pierwszy z Microsoft".
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POKONAJ PRZECIWNOSCI RYNKU!
Najlepsze praktyki i skuteczne metody dziatania
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RICHARD DENNY
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Szklanka soku Tymbark do Sniadania

Tymbark rozpoczat kampanie ,Zacznij dziefi od szklanki
soku!”, w ktérej pokazuije, ze fatwiej dbac¢ o zdrowie, gdy do
$niadania cata rodzina pije pyszny sok. Szklanka soku Tym-
bark to pierwsza z zalecanych 5 porcji warzyw i owocéw
kazdego dnia. Codzienne spozywanie pieciu porcji owocow,

warzyw lub soku pozwala zadba¢ o zdrowie swoje oraz naj-

blizszych. Pierwsza z porcji mozemy dostarczy¢ catej rodzinie

w sposéb fatwy i przyjemny, podajac szklanke soku Tymbark do $niadania, ktére jest najwazniejszym

positkiem w ciagu catego dnia. Kampanii Tymbarku towarzysza réwniez intensywne dziatania re-

klamowe w prasie kobiecej, internecie, na portalach spotecznosciowych i w miejscach sprzedazy.

Mercedes-Benz Citan - nowy miejski van
Citan — tak bedzie nazywat sie nowy van marki Mer-
cedes-Benz. Potaczenie stéw ,city” (pol. miasto) i ,ti-
tan” (pol. tytan) podkresla przewozowy talent, wytrzy-
mato$¢ i zwinno$¢ pojazdu, zaprojektowanego z mysla

o trudach codziennej jazdy po miescie. Nowy Merce-

des-Benz Citan zadebiutuje jesienig 2012 roku. Oficjalna premiera modelu nastapi podczas

miedzynarodowej wystawy pojazdéw uzytkowych w Hanowerze, we wrze$niu 2012 roku.

— informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmg zajmujace sie¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
\ 0 wychowaniu w trzezwosci). /

Dziesiaty MAKRO Punkt ruszyt
we Wiocltawku

MAKRO Cash & Carry uruchomifo we Wio-
ctawku dziesigty MAKRO Punkt na polskim
rynku. MAKRO Punkt to rozwigzanie skierowa-
ne giéwnie do klientéw z sektora handlu deta-
licznego. Na powierzchni ponad 1 395 mkw.
znajduje sie okoto 4 700 produktéw. Podstawe
stanowig artykuly spozywcze, takie jak konser-
wy, przetwory, koncentraty spozywcze, artykuty
sypkie, kawa, herbata, a takze swieza zywnos¢:
nabiaf, owoce i warzywa. We wioctawskiej hali
nie brakuje réwniez produktéw spozywczych
sygnowanych marka ARO i Fine Food oraz pod-
stawowych artykutéw przemystowych.

8 | www.hurtidetal.pl
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Firma PepsiCo ogtosita, ze Diet Mountain
Dew, Brisk oraz napoje kawowe RTD (Ready-
To-Drink) Starbucks osiggnety sprzedaz de-
taliczng o wartosci ponad miliarda dolaréw
rocznie. Wzrost sprzedazy tych napojow za-
pewnit poszerzenie portfolio marek PepsiCo

do 22 linii produktéw.

Jak wynika z analiz Grupy DROSED - jednego
z najwigkszych krajowych producentéw dro-
biu - spozycie miesa kaczki w Polsce rosnie

o ok. 10-15% rocznie. Mimo to, jest ono
wcigz zdecydowanie mniejsze niz spozycie

kurczaka.

Juz niemal 12 tys. 0s6b skorzystato ze szkolen
w ramach Akademii Umiejetnosci Eurocash,
kompleksowego projektu podnoszenia kwali-
fikacji whascicieli i pracownikéw niezaleznych
sklepéw detalicznych. Nowi partnerzy, nowe
tematy szkolen oraz kontynuacja systemu
motywacyjnego dla najlepszych, to gtéwne

plany na rok 2012.

Produkty spozywcze z e-sklepoéw coraz
czesciej trafiaja do osob, ktére ukonczyty 60
lat. Jak wynika z ankiety przeprowadzonej na
stronie delikatesow A.pl juz 28% badanych
nabywato produkty spozywcze przez internet
z przeznaczeniem dla senioréw. Az 6% ankie-
towanych to wtasnie osoby po 60 roku zycia,

ktore robig zakupy w e-delikatesach.

Mrozonki FRoSTY maja zmienione receptury.
Nowa propozycja marki to produkty, ktére
nie zawierajg wzmacniaczy smaku, barwni-
koéw, aromatéw, thuszczow utwardzonych

oraz skrobi modyfikowane;.

Sklepy Biedronka w 2011 r. umocnity sie na
pozycji lidera sieci handlowych w Polsce, co
potwierdza trafnos¢ strategii, w ktérej posta-
wiono na wspotprace z najlepszymi polskimi
producentami. Wieloletnie umowy z dostaw-
cami oraz efektywny, nowoczesny fancuch
dystrybucji dajg sieci Biedronka mozliwos¢
oferowania swoim klientom coraz wiekszego
asortymentu swiezych produktéw wysokiej
jakosci w niskich cenach. W br. w planach jest
otwarcie ponad 200 kolejnych sklepéw oraz

dwéch centréw dystrybucyjnych.

1
—




Nasze Hospicjum jest organizacjg
pozytku publicznego, dlatego pomoc
nam, daje naszym przyjaciotom ze sfery
biznesowej pewnos¢, ze przekazywa-

ne przez nich dary sa wykorzystywane

Oijciec Filip Buczynski
w sposéb zgodny z ich oczekiwaniami-

czyli bezposrednio wspieraja naszych Podopiecznych. Z naszej strony
odwdzieczamy sie firmom, ktére chcg nas wspiera¢ poprzez publiczne
podziekowania oraz nagfasnianie ich dobroczynnej dziafalnosci w me-
diach. To sytuacja, w ktérej kazdy wygrywa, a klienci naszych darczyni-
cow, poprzez swoje wybory konsumenckie moga wspierac stuszna spra-
we. Zadna zlotéwka nie idzie na marne — méwi Ojciec Filip Buczyiiski,
zatozyciel Lubelskiego Hospicjum dla Dzieci im. Matego Ksiecia.

Przewlekte i terminalne choroby dzieci zmieniajg sposéb zycia ca-
tej rodziny. Czesto jeden z rodzicéw rezygnuje z pracy, aby zapewnic¢
choremu wtasciwa opieke. Choroba dziecka to nie tylko problem emo-
cjonalny, to réwniez bardzo konkretne potrzeby materialne. Widzac to,
zachecamy firmy i przedsiebiorcéw do okazania im wsparcia poprzez
przekazywanie konkretnych daréw, ktére posrednio przektadaja sie na
poprawe sytuacji rodziny i dziecka.

Stodycze i zywnos¢, artykuly higieniczne (pieluchy, kosmetyki), pa-

rafarmaceutyki i drobny sprzet medyczny, srodki czystosci, zabawki

im. Matego Ksiecia

przekaz % podatku

reklama

KRS 000 000 4522

Lubelskie Hospicjum dla Dzieci

Z RYNKU FMCG

‘ ODPOWIEDZIALNOSC SPOLECZNA

Pomagac¢ skutecznie
z korzyscia dla potrzebujacych i darczyncow

i artykuly papiernicze — wszystkie te produkty trafiaja bezposrednio do
rodzin Podopiecznych LHD, ufatwiajac im codzienne funkcjonowanie,
a dzieciom dajac powdd do usmiechu.

Lubelskie Hospicjum dla Dzieci regularnie wspiera wiele firm, przeka-

zujac dary. Wsr6d nich sg réwniez firmy z branzy FMCG. Korzystajac z
mozliwosci dotarcia do nich poprzez miesiecznik Hurt & Detal, w szcze-
gbInosci chciatbym podziekowaé:
Firmie Cukierniczej ,Solidarno$¢ - rok zatozenia 1952”, Fabryce Cu-
kierkow ,Pszczotka”, Fischer Trading Group — wydawcy miesieczni-
ka ,Hurt & Detal”, Spétdzielni Pszczelarskiej Apis w Lublinie, firmie
Lubella, Galerii Handlowej Olimp, Real, CH E.Leclerc w Lublinie, fir-
mie Nestlé Waters Polska, Stella Pack.

Dziekuje réwniez Grupie Tezet, ofiarowujacej od wielu lat paliwo, ktére
napedza auta zespotéw medycznych Hospicjum, dzieki czemu moga one
codziennie dociera¢ do Podopiecznych.

Bezsilnos¢, to zwykle pierwsze odczucie, kiedy styszymy o cierpieniu
i bélu nieuleczalnie i terminalnie chorych dzieci. Jednak okazuje sie, ze
mozna bardzo duzo zrobi¢ dla tych dzieci, ktére los doswiadczyt najciez-
szymi chorobami, poprawiajac ich jako$¢ zycia i pomagajac, jak najlepiej
wykorzysta¢ czas, ktéry im pozostat. Tutaj znajduje sie pole do popisu dla
firm, odpowiedzialnych spotecznie, ktére w swojej dziatalnosci znajduja

przestrzen dla dziatan, wptywajacych na obraz ich otoczenia. (TP)

www.hospicjum.lublin.pl ’ !
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Nowy wizerunek marki FRUTA

STOVIT Group zmienia wizerunek dzeméw marki FRUTA. Zmiana
opakowari jest jednym z elementéw nowej strategii majacej na celu zbu-
dowanie nowoczesnego, owocowego i wyrazistego wizerunku marki. Lif-
tingowi poddana zostata etykieta oraz wieczko stoikéw, ktére kolorystyka
i wizerunkiem soczystych, dojrzatych w stoficu owocéw nawigzuja do
natury, przykuwaja uwage i budza zaufanie konsumentéw. Jasna i lekka

zieleri na naklejkach i wieczkach oraz proekologiczne logo ,Green Way”

definiuja firme STOVIT Group jako zaangazowana w dbato$¢ o $rodowi-

sko naturalne.

Goracy Kubek Knorr to Superbrand

Goracy Kubek Knorr to marka wyjatkowa na
polskim rynku. Potwierdza to przyznany przez
konsumentéw i ekspertéw tytut Superbrand
2012. Rada Marek, czyli niezalezne gremium

ekspertow w dziedzinie marketingu, reklamy

i brandingu oraz konsumenci zgodnie orzekli, ( \
ze Goracy Kubek Knorr zastuguje na specjalne

wyréznienie. Jako marka niezwykle silna i roz-

poznawalna otrzymata tytut Superbrand 2012.
informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem

( \ napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 .
k o wychowaniu w trzezZwosci).
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W trosce o ochrone srodowiska, sie¢ super-
marketow Piotr i Pawet ogranicza emisje dwu-
tlenku wegla do atmosfery, wyposazajac swoje
sklepy w specjalnie zamykane, najwyzszej
jakosci meble chtodnicze.

W 2012 r. Zbigniew Grycan obchodzi jubileusz
50-lecia wtasnej dziatalnosci biznesowej. Jego
autorski produkt, lody marki Grycan, jest
zwienczeniem kilkudziesieciu lat jego pracy
oraz doswiadczen az czterech pokolen rodziny
zajmujacej sie produkcja stodkich deseréw. Nie-
zmiennie od lat s one tworzone wedtug trady-
cyjnych rodzinnych receptur, tylko z najlepszych
sktadnikéw, po to, aby stworzy¢ lody najwyzszej
jakosci. Jakosci, ktora gwarantuje swoim podpi-
sem sam zafozyciel marki — Zbigniew Grycan.

N o TRy | WYGRAl
Wygraj gotowke w loterii

,,Szybko i stodko” i Stodko
Mowi sie, ze cierpliwos¢ po- i &
ptaca. Tym razem mamy jednak %v_ o

dobra wiadomo$¢ dla wszystkich -2 of

niecierpliwych. Ruszyta loteria
Nestlé ,Szybko i Stodko”, w kt6-
rej informacje o nagrodzie otrzy-
mujesz natychmiast, bez zbednego czekania!
Codziennie na fanéw stodyczy w loterii cze-
kaja bardzo atrakcyjne nagrody: 10 nagréd
po 200 zt, 5 nagréd po 400 zt i jedna nagroda
w wysokosci az 1 000 zfotych! Szczegdty na:
www.szybkoislodko.pl.  Loteria potrwa do
1 kwietnia 2012.

(" )

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
k 0 wychowaniu w trzeZwosci).
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Trzy pytania do Doroty Liszki - Managera ds. Komunikacji Korporacyjnej
Grupy Maspex Wadowice kieruje Maja Swiecka.

Jaki byt miniony rok dla Waszych sokéw,

nektarow i napojow?

» To byt wyjatkowy rok. Pomimo niesprzyja-
jacych warunkéw (wysokie ceny surowcow,
nienajlepsza pogoda), udafo sie nam zwiek-
szy¢ sprzedaz i udzialy rynkowe, ktdre osia-
gnely najwyzszy historyczny poziom. Wedtug
AC Nielsen nasza pozycja na rynku z markami
Tymbark, Kubu$ i Caprio to obecnie ponad
46% (dane za 2011 rok, udziaty wartosciowe,
rynek bez PL). Uznajemy ten rok za bardzo

udany dla tej czesci naszego biznesu.

Planujecie w najblizszym czasie wprowa-

dzi¢ nowosci rynkowe?

» Ten rok rozpoczelismy bardzo aktywnie — od
wprowadzenia na rynek wyjatkowej nowosci od
Tigera — produktu dla wszystkich, ktérzy Zyja ak-
tywnie i potrzebuja energii oraz skutecznego na-
wodnienia organizmu w ciaggu dnia. T"WATER to
woda energetyczna, ktéra skutecznie nawadnia,

jednoczednie zapewniajac ciagly doptyw energii.

Produkt jest dostepny w dwoch smakach: kla-
sycznym i cytrynowym. Zawiera tyle samo ener-
gii, ile jest w jednej puszce Tiger Energy Drink.

Na poczatku lutego rozpoczeliémy sprzedaz
kolejnej nowosci — wody funkcjonalnej dla
dzieci Kubu§ Waterrr Sport. Dzieki zawarto-
$ci magnezu, wapnia oraz witamin — B, i B,,,
dostarcza do organizmu mineraty i witaminy,
utracone podczas wysitku fizycznego. Nie za-
wiera konserwantéw, ani sztucznych barwni-
kéw. Sportowy ksztaft butelki, bardzo wygodny
do trzymania podczas rozmaitych zaje¢, korek
,hiekapek” i nowoczesna, atrakcyjna etykieta
tworza catos¢ — idealng do zabrania na kaz-
dy trening. Charakterystyczny smak napojéw
sportowych dostepny jest w dwdch owoco-
wych wariantach — jagodowym i citrus-mix. To
oczywiscie nie koniec, o kolejnych nowosciach

bedziemy informowac na biezaco.

Jakie akcje promocyjne przygotowaliscie

na najblizszy okres?

» Zalezy nam na tym, aby rotacja naszych
produktéow w sklepach byta jak najwyzsza.
Zeby tak bylo musza to by¢ marki silne,
rozpoznawalne i chetnie kupowane. Nie da
sie tego osiagnac¢ bez prowadzenia inten-
sywnych dziatar marketingowych, dlatego
nasze sokowe marki wspierane sg praktycz-
nie przez caty rok. Wykorzystujemy bardzo
wiele narzedzi — od kampanii reklamowych
obejmujacych telewizje, radio, prase i inter-
net, poprzez przygotowywanie wyjatkowych
ogblnopolskich  promocji konsumenckich,
a koriczac na mocnym wsparciu w miejscach
sprzedazy.

Wiasnie rusza nasza wielka promocja Kubusio-
wa — Mistrzowie Futbolu. Biora w niej udziat
wszystkie produkty od Kubusia. Mechanizm
promogji jest bardzo prosty — etykiety, pod
nimi naklejki ze specjalnymi kodami. Poczaw-
szy od 13 lutego kody nalezy wpisywa¢ na
www.kubus.pl, aby juz od 5 marca wymieni¢

je na atrakcyjne, mistrzowskie nagrody.

reklama
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Horalky, czyli Géralki — zmieniacie nazwe

Waszego flagowego produktu. Czy tylko?
Beda jeszcze jakie$ zmiany?

» Zmiana dotyczy przede wszystkim nazwy na-
szych wafelkéw — obecnie beda one sprzedawane
pod polska nazwa Géralki. Zmieni sie réwniez
nieco wyglad opakowania — dotychczasowa sza-
ta graficzna opakowania zostala odswiezona,
jest bardziej czytelna i nowoczesna. Dzigki tym
zmianom wafelki beda bardziej widoczne na pét-

ce. Dodam jeszcze, ze wszystkie zmiany zostaty

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmg zajmujace sie¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 1.

k o wychowaniu w trzezwosci). J

Rastislav Cavojsky, Prezes 1.D.C. Polonia S.A. - opowiada
0 zmianach, nowosciach, rynku stodyczy i planach na przysztosé.

poczynione zgodnie z sugestiami naszych konsu-
mentow. Pragne natomiast uspokoi¢ wszystkich,
ktorzy pokochali nasze wafelki za ich smak, bo-
wiem w tej kwestii nic sie nie zmienia. Wafelki
Goralki sa produkowane wg tej samej receptury
co Horalky i bedg oferowane w tych samych czte-
rech smakach i w tej samej wysokiej jakosci jak
dotychczas. Dodam réwniez, ze Horalky sprze-
dajemy w Polsce od 2007 roku. To pierwsze na
polskim rynku wafelki obwodowo oblewane, ale
oprocz tej cechy wyréznia je wyjatkowa kruchosé
i pyszny smak. Sa tez bardzo sycace i to miedzy
innymi dzieki tym cechom w chwili obecnej Ho-
ralki zajmujq szosta pozycje w kategorii wafelkéw

oblewanych do 100 g.

Czy zmieni si¢ cena produktu czy pozosta-

nie na dotychczasowym poziomie?

» Czesto tak bywa, ze zmianie towarzysza oba-
wy — ze cena bedzie wyzsza, albo ze pogorszy sie
jako$¢ produktu. Natomiast my, tak jak nie zmie-
niamy samego produktu, nie zmieniamy réwniez
ceny Goralek — beda oferowanie w tej samej, jak
dotychczas Horalky. Dodatkowo, w okresie wpro-
wadzajacym wafelki na rynek planujemy promo-
cje, ktére zacheca sklepy i hurtownie do sprze-
dazy wafelkéw Goralki, a nam pomoga szybciej

wprowadzi¢ zmieniony produkt do sprzedazy.

Prosze opowiedzie¢ naszym Czytelnikom

o pozostatych Panistwa produktach.

» W ofercie I.D.C Polonia S.A. znajdujg sie m.in.
dobrze juz znane polskim konsumentom cukierki
ziotowe marki Verbena. W naszym portfolio mamy
juz osiem smakow tych cukierkéw, sa to m.in. Ver-
bena Szatwia, Verbena Melisa czy tez wprowa-
dzone w 2010 . cukierki Verbena Gtég. Cukierki
Verbena sg dostepne nie tylko w sklepach trady-
cyjnych, ale takze w aptekach. Posiadamy réwniez
stodkosci dedykowane szczegélnie dla naszych
milusinskich — Zelki, lizaki, jajka z niespodzianka.
W naszej ofercie znajduja sie tez pyszne ciastecz-
ka w opakowaniach familijnych, oferowane pod
marka Andante — wafelki i biszkopty. Doskonatym
uzupetnieniem portfolio sg sezonowe wyroby cze-
koladowe w wersji wielkanocnej oraz bozonaro-
dzeniowej, oferowane pod marka Figaro. To bar-
dzo szeroka gama produktéw, obejmujaca figurki

z czekolady, wsréd ktorych szczegélng popularno-

4cig ciesza sie szyszki i jajeczka nadziewane likie-
rami. Pod marka Figaro oferujemy réwniez pyszne
batony w czekoladzie o delikatnej konsystendji
pianki, o smaku bananowym i pomaraficzowym.
Produkty 1.D.C. Polonia spetniaja wszelkie normy
i wymagania Unii Europejskiej. Sa one wytwarza-
ne z najlepszych surowcéw w oparciu o tradycyj-
ne receptury, stosowane od ponad 50 lat. Nasze
zaktady produkcyjne znajduja sie na potudniu Sto-
wagji, skad produkty sa przywozone do Centrum

Logistycznego w poblizu Krakowa.

Planujecie w tym roku wprowadzi¢

nowosci?

» Poszerzylismy nasza oferte sfodyczy wielkanoc-
nych, m.in. o nowe smaki jajeczek nadziewanych
likierami — nowoscig sa likiery o smaku cappucci-
no i kokosowym. Poszerzylismy tez oferte jajeczek
czekoladowych sprzedawanych w torebkach 100 g
—w tym roku nowoscia jest nadzienie o smaku whi-
sky. Wprowadzamy réwniez nowa figurke — bardzo
sympatycznego czekoladowego Kurczaczka, o gra-
maturze 50 g, wprost idealnego do wielkanocnego
koszyczka. Nowoscig jest réwniez zestaw stodyczy
Bunny Box 132 g, $wietny jako prezent dla kaz-
dego dziecka, w ktérym znajduja sie zaréwno cze-
koladowe stodycze, jak i cukierki. Bedziemy réw-
niez poszerza¢ oferte ciastek pod marka Andante
— planujemy wprowadzenie nowych herbatnikéw,
suchych i w polewie. Beda to wyjatkowo kruche
ciasteczka, o smakach maslanym i kakaowym.
Chcemy réwniez w tym roku wprowadzi¢ kolejny
smak cukierkéw Verbena — tym razem pracujemy

nad cukierkami o smaku zielonej herbaty.

Nie moge sie juz doczeka¢ nowych sma-
kotykéw! A czy planujecie réwniez na ten rok
akcje promocyjne, reklamowe, marketingowe?
» Pierwsza pofowa roku to przede wszystkim kon-
centracja dziatari zwiazanych z przeprowadzeniem
zmiany nazwy z Horalky na Géralki. Planujemy in-
tensywna kampanie reklamowg wafelkéw Géralki,
bowiem chcemy dotrze¢ praktycznie do 90% os6b
z grupy, z komunikatem o zmianie nazwy wafelkéw.
Dziatania reklamowe, zwiazane z rebrandingiem
Goralek, sa juz intensywnie prowadzone na porta-
lu spotecznosciowym Facebook, gdzie nasz profil,
jeden z najbardziej aktywnych profili, zwigzanych
z zywnoscig, liczy ponad 170 tys. fanéw. Za pomoca
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internetu docieramy przede wszystkim do mfodych
ludzi, ktérzy sa bardzo wazng grupa konsumen-
tow stodyczy impulsowych. Natomiast w marcu
wystartujemy z kampanig reklamowa w telewizji.
Bedzie ona widoczna przede wszystkim w gtéw-
nych stacjach, jak TVP Polsat czy TVN, ale réwniez
i w telewizjach kablowych. Ponadto planujemy
réwniez intensywne dziatania trade marketingowe,
zwiazane m.in. z dodatkowymi ekspozycjami czy
udziatem w gazetkach handlowych. Aby dotrze¢ do
konsumenta w miejscu sprzedazy z naszym komu-
nikatem o zmianie nazwy, zaplanowalismy szeroki
wachlarz materiatéw POS. Ale nie zapominamy tez
o naszych pozostatych produktach, ktére bedzie-
my wspiera¢ przede wszystkim za pomoca dziatan
trade marketingowych, ktére sa bardzo skuteczne
i przynosza natychmiastowe efekty. Jesienig na
pewno przypomnimy naszym konsumentom o Ver-
benie, planujemy dziatania reklamowe zwiazane

z wprowadzeniem nowego smaku.

Na jakie korzySci, wsparcie sprzedazy

z Pafistwa strony moga liczy¢ detalisci?

» Tak jak juz wspomniatem, w przypadku wiek-
szosci naszych produktéw planujemy intensywne
wsparcie trade marketingowe. Posiadamy bardzo
dobry i stabilny zespét handlowy — od kilku lat
praktycznie niezmienny, dzieki czemu oferowany
przez nas serwis jest bardzo dobrej jakosci, a klien-
ci majg pewnos¢, ze nie zostang nagle sami, bez
opieki naszych przedstawicieli. W strategii wspot-
pracy stawiamy bowiem na jako$¢ i zaufanie. Nasi
przedstawiciele handlowi maja za zadanie nie tylko
sprzedawac, bowiem nasz model wspdtpracy opie-
ra sie na partnerskich zasadach. Szczycimy sie tym,
ze wszystkim obstugiwanym przez nas partnerom
handlowym gwarantujemy stu procentowa obstuge.
Oznacza to m.in., ze w przypadku, gdy nasz to-
war ma np. krétka date przydatnosci do spozycia,
wymieniamy go lub przeceniamy. Jest to bardzo
istotne w przypadku oferty sezonowej, gdzie po-
ziom zwrotow, przecen jest znacznie wyzszy, niz
w przypadku oferty standardowej. Staramy sie
réwniez pracowa¢ lokalnie — gdy np. w konkret-
nym sklepie dany towar czasem ,nie idzie”, nasi
przedstawiciele organizuja réznego rodzaju pro-
mocje. Pracujemy réwniez nad pétka w sklepach
pod wzgledem merchandisingowym. Planujac

réznego rodzaju dziatania promocyjne w miejscu

sprzedazy, czesto konsultujemy nasze propozycje
ze sklepami i hurtowniami. Efektem takich konsul-
tacji jest duzo lepsza efektywnos¢ proponowanych

przez nas dziafan.

Skoro méwimy o sklepach — preferujecie
te male tradycyjne, osiedlowe, czy moze
jednak lepiej uktada sie wspétpraca z kana-
fem nowoczesnym?

» Staramy sie pracowac zaréwno z kanatem nowo-
czesnym, jak i tradycyjnym. Kazdy z nich ma swo-
je zalety. Jesli chodzi o kanat tradycyjny, to mo-

zemy sie pochwali¢ diuga historia wspotpracy.

reklama
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Z pewnoscig nie bedzie nowoscig, jesli powiem,
Ze czesto jest to dtugoletnia wspotpraca z hurtow-
niami. Wsréd naszych klientéw mamy i takie hur-
townie, z ktérymi wspélnie pracujemy od samego
poczatku. W przypadku mniejszych sklepéw jest
to réwniez wieloletnia wspélpraca, nieraz nawet
pewna ,zazytos¢”. Jesli chodzi o kanat nowo-
czesny, to w ciagu kilkuletniej wspétpracy nasze
produkty zostaty w koricu docenione, zauwazone
i s3 juz obecne we wszystkich sieciach miedzy-
narodowych. Jesli chodzi o mozliwos¢ wspot-
pracy z nowoczesnymi kanafami dystrybucji, to

niestety coraz wiecej sieci wprowadza wymogi,

Pamietaj, ze jest to doktadnie
ta sama jakosc i ten sam smak!

Zamow juz dzis!

TV

Silne wsparcie marketingowe

wiosna 2012:
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ktore bardzo ograniczajqa mozliwosci naszych
przedstawicieli. Coraz mniej mozna przeprowa-
dza¢ dziatar lokalnych, indywidualnych, promo-
cje sa coraz czesciej ustalane centralnie. Coraz
trudniej jest przeprowadza¢ dziatania trade mar-
ketingowe czy zwiazane z merchandisingiem.
Bardzo czesto zajmuja sie tym firmy zewnetrzne,
ktére obstuguja réwnoczesnie kilkunastu lub wie-
cej producentéw. W zwiazku z tym nasze produk-
ty nie zawsze maja taka opieke, jak w sytuacji, gdy

zajmujaq sie nimi nasi przedstawiciele.

To jeszcze prosze powiedziec kilka stow

o dystrybucji Waszych produktow...

» Nasz system dystrybucji jest podobny, jak w przy-
padku innych firm — staramy sie, aby nasze produk-
ty byly dostepne zaréwno w kanale nowoczesnym,
jak i w tradycyjnym. Na dzien dzisiejszy moge
powiedzie¢, Ze jesteSmy obecni we wszystkich sie-
ciach miedzynarodowych i w wiekszosci duzych
sieci lokalnych. Poniewaz jednak nie jestesmy we

wszystkich sklepach (to ideat, do ktérego dazymy),

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmdy zajmujace sie¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

K 0 wychowaniu w trzezwosci). J
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WYLACINY DYSTRYBUTOR WYROBOW NAJWIEKSZEGO
SLOWACKIEGO PRODUCENTA StODYCZY | PIECZYWA
CUKIERNICZEGO 1.D.C. HOLDING

staramy sie systematycznie réwniez rozbudowywac
dystrybucje i nawiazywa¢ wspdtprace z kolejny-
mi hurtowniami, ale czynimy to stopniowo. Nasz
zesp6l handlowy liczy obecnie ok. 50 oséb, i jako
ciekawostke musze doda¢, Ze jest najliczniejszy
w ramach naszej macierzystej firmy I.D.C. Holding,
ktorej centrala znajduje sie na Stowacji, a dzialaja-
cej tez w Czechach i na Wegrzech. W minionym
roku rozpoczelismy wspétprace z Selgrosem, co na
pewno wplynie pozytywnie na dystrybucje naszych
produktéw. Jeszcze w tym roku planujemy zatrud-
ni¢ kilku nowych przedstawicieli, planujemy tez

nawigzanie wspdtpracy z nowymi dystrybutorami.

Stodycze impulsowe to z jednej strony lukra-
tywny biznes, a z drugiej olbrzymia konkuren-
cja na rynku — jaki macie przepis na sukces?

» Konkurencja jest na pewno ogromna. Polski
rynek stodyczy impulsowych jest bardzo trudny
w poréwnaniu z sasiednimi rynkami na Stowacji,
w Czechach czy na Wegrzech, gdzie nasza firma
macierzysta 1.D.C Holding jest obecna od wielu lat.
W Polsce panuje ogromna konkurencja, zaréwno
pod wzgledem réznorodnosci produktéw, ale tak-
ze pod wzgledem najrozmaitszych dziatai promo-
cyjnych. Nasza firma, 1.D.C. Polonia funkcjonuje w
Polsce od ponad dziesieciu lat, ale musze przyzna¢,
Zze nie bylo tatwo zdoby¢ obecna pozycje na rynku,
pomimo wielu do$wiadczeii z sasiednich rynkow.
Polski konsument jest bardzo wymagajacy i nieta-
two jest sprawi¢, aby siegnat po dany produkt, a
tym bardziej, aby pozostat lojalny. Staramy sie zdo-
bywa¢ zaufanie polskiego konsumenta, oferujac
produkty o bardzo dobrej jakosci, a réwnoczesnie
unikalne, zwtaszcza pod wzgledem smaku. Do ta-
kich produktéw naleza m.in. Horalky (dzi$ juz Gé6-
ralki), ktére stworzyly nowa kategorie w segmencie
wafli, jako wafelki czesciowo oblewane. Takze zio-
fowe cukierki Verbena sa takim wyjatkowym pro-
duktem. Réwniez w ofercie stodyczy sezonowych
mamy szyszki i jajeczka z czekolady, nadziewane
likierami, ktére nie maja sobie réwnych pod wzgle-
dem smaku. Aby bylo to mozliwe, do produkji
uzywamy surowcéw o bardzo dobrej jakosci. Do

produkgji naszych ciastek i wafli wykorzystujemy

np. tluszcze o bardzo dobrej jakosci, praktycznie
nie zawierajace izomerdéw trans kwaséw ttuszczo-
wych (TFA) — s3 to grupy kwaséw ttuszczowych
(KT), niepozadane w diecie ze wzgledéw zywie-
niowych. Stosujemy réwniez receptury o wielolet-
niej tradycji, ale rbwnoczesnie staramy sie uzywac
nowoczesnych technologii. Szczycimy sie tym, ze
nasze produkty znajduja swoich nasladowcéw, ale
jak na razie bezskutecznie. Istotnym elementem
w walce o klienta jest tez stafa obecnos¢ na poétce
w tych samych punktach sprzedazy, a takze dba-
fos¢ o dobre ekspozycje. Tutaj bardzo dobre efekty

przynosi nasza stafa wspétpraca ze sklepami.

Panie Prezesie, jak ocenitby Pan sytuacje

Waszej firmy na polskim rynku? I jakie

w zwigzku z tym macie plany na przyszlo§¢?

» Pozycja naszej firmy na polskim ryku jest bardzo
stabilna. Sprzedaz naszych czofowych produktéw
ro$nie bardzo dynamicznie. Zwiekszamy réwniez
zatrudnienie — w ciggu ostatnich czterech ostatnich
lat podwoilismy ilos¢ oséb zatrudnionych, w chwili
obecnej jest nas juz ponad 80 os6b. W 1.D.C Hol-
ding, centrali naszej firmy planowane sa w najbliz-
szych latach duze inwestycje. Powstana nowe linie
produkcyjne, a takze powierzchnie magazynowe.
Jest to zwigzane ze wzrostem sprzedazy naszych
produktéw w oddziatach I.D.C. Holding, nie tylko
w Polsce, ale takze w Czechach i na Sfowacji. Na-
tomiast plany sprzedazowe I.D.C Polonii na obec-
ny rok dotycza przede wszystkim wzrostu udziatu
w rynku wafli — planujemy wzrost sprzedazy nie
tylko wafelkéw Goéralki, ale tez wafelkéw Attack
oraz wafli Andante. Chcemy réwniez rozwija¢
oferte ciastek paczkowanych w naszym portfolio.
Tak jak juz wspomniatem, planujemy tez zmiany
w asortymencie cukierkéw — bedziemy nadal roz-
wija¢ marke Verbena. Za nami juz ponad dziesie¢
lat nie tylko intensywnej pracy, ale i wielu wyda-
rzen. Korzystajac z okazji, chciatbym podziekowac
wszystkim, ktérzy swojq pracg budowali i nadal

buduja sukces naszej firmy.

Dziekuje za rozmowe.

Maja Swigcka
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== Tradis

Paleta moZliwosci

Klienci Tradisu teraz moga skiada¢ zamowienia

przez telefon komoérkowy - smartfon lub tablet

Tradis przygotowat dla swoich klientéw specjalna,
bezptatng aplikacje Mobiz_Tradis umozliwiajgca ztozenie zamowienia
za posrednictwem smartfona lub tabletu, z dowolnego miejsca na swiecie,
przez catg dobe, 7 dni w tygodniu. To kolejne, po internetowej platformie
eHurtownia, rozwigzanie Tradisu usprawniajace proces zaopatrzenia placéwek,
a co za tym idzie — pozwalajace oszczedzaé czas detalistow.

Platforma elektronicznych zaméwien eHurtownia zadebiutowata
na rynku w 2000 roku. To autorskie rozwigzanie Tradisu uspraw-
niajgce wspotprace na linii detalista — dystrybutor. Pozwala ono na
dokonanie zaopatrzenia placowki bez koniecznosci wychodzenia ze
sklepu, niezaleznie od pory dnia czy tygodnia — wystarczy komputer
z dostepem do Internetu. Obecnie z takiej formy zamodwien aktywnie
korzysta kilkanascie tysiecy klientéw Tradisu. Dzieki nowej aplikac;ji
Mobiz_Tradis bedg oni mieli dostep do platformy eHurtownia nie
tylko za posrednictwem komputera, ale takze przez tablet, czy nawet
telefon komorkowy.

— Zaopatrzenie sklepu jest jedng z bardziej czasochtonnych
czynnosci w funkcjonowaniu kazdego sklepu. Dotychczas dzieki
platformie elektronicznych zamdéwien Tradis pomagat swoim klien-
tom minimalizowa¢ czas poswiecany tym kwestiom, umozliwiajgc
zaopatrzenie placéwki bez koniecznosci opuszczania sklepowego

zaplecza. Najnowsza aplikacja jest kolejnym krokiem w kierunku
przyspieszenia i uproszczenia tego procesu — wystarczy telefon ko-
morkowy, ktéry zwykle jest pod rekg — moéwi Carlos Saraiva, prezes
zarzgdu Tradisu.

Mobiz_Tradis to aplikacja instalowana na urzadzeniach pracu-
jacych na systemie operacyjnym android (np. HTC lub Samsung,
tablet lub telefon komérkowy).

— Mobiz_Tradis zostat skrojony na miare potrzeb naszych klien-
tow. Dzieki tej aplikacji maja oni dostep do swojej aktualnej oferty,
historii swoich zamowien i, co najwazniejsze, mozliwos¢ sktadania
zamowien. Obstuga aplikacji jest bardzo intuicyjna i prosta. Mam na-
dzieje, ze to rozwigzanie bardzo szybko stanie sie¢ pomocnym narze-
dziem i wpisze sie w standardy we wspotpracy z Tradisem — podkre-
Sla Wioletta Suchecka-Gotawska, Dyrektor Dziatu Rozwoju Narzedzi

Sprzedazowych Tradis.

== Tradis
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0 rozwoju sieci handlowej Zabka oraz Freshmarket na tle
sytuacji gospodarczej rozmawiamy z Jackiem Roszykiem,

Prezesem Zabka Polska.

Rok 2011 to juz historia. Jaki byt to czas

dla handlu detalicznego w Polsce?

» Z punku widzenia kalendarzowego rok
2011 to rzeczywiscie historia, natomiast by go
podsumowa¢, trzeba poczeka¢ na oficjalne
dane gféwnych instytucji raportujacych rynki
detaliczne w Polsce. Te nieoficjalne méwia,
ze 2011 rok nie nalezat do bardzo udanych.
Jednak podobnie jak w kazdym sektorze ryn-
kowym i tutaj mamy do czynienia z graczami,
ktérym wiodto sie lepiej, a takze z tymi, ktérym
wiodto sie gorzej. Jezeli spojrzymy na poszcze-
goblne kanaty dystrybucji w ramach retailu, na-
lezy zauwazy¢, ze do najdynamiczniej rozwija-
jacych sie naleza sieci convenience i dyskonty,
w zdecydowanie gorszej sytuacji znajduja sie

hipermarkety.

informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmg zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 1.

k o wychowaniu w trzezwosci). J

A jaki byt to rok dla firmy Zabka Polska?
» Na podsumowania jeszcze za wczesnie, po-
czekajmy na oficjalne zamkniecie tego roku
w raportach. Natomiast jezeli chodzi o wyniki
sprzedazy, przewidujemy ponad 20% wzrosty,
wiec moge $mialo stwierdzi¢, ze rok 2011 byt

dla nas udany.

Jaki wptyw na strategie rozwoju firmy

w roku 2011 miata zmiana whasciciela?

» Zmiana inwestora to zawsze duze wydarzenie
dla spotki — dla wszystkich pracownikéw, ale
przede wszystkim dla naszych ajentéw. W ta-
kiej sytuacji pojawia sie wiele pytan o przysztos¢
firmy, zaréwno w wymiarze krétko-, jaki i dfu-
goterminowym. To takze dobry czas, by przyj-
rze¢ sie z bliska rynkowi — nowym graczom,
trendom, a takze wiasnym osiagnieciom. Do-
konujac takiego przegladu, doszlismy do wielu
ciekawych wnioskéw, ktére pozwolg nam ze
spokojem podja¢ prace nad realizacjq strategii,

nakreslonej wspdlnie z Mid Europa Partners.

Jaka jest obecna pozycja - na tle bardzo
konkurencyjnego rynku - sieci sklepéw
Zabka, a jaka sklepéw Freshmarket?

» Z analizy przeprowadzonej w 2011 roku
wynika, ze droga ktéra obraliémy jest stuszna
i przede wszystkim perspektywiczna. Chcemy
by¢ naprawde blisko klienta. Potaczenie stan-
daryzacji w zakresie produktéw, z odpowie-
dzia na lokalne potrzeby konsumenta — jest
zasadne. Obie nasze sieci pozycjonujemy
w segmencie convenience, wiec nasze sklepy
muszg charakteryzowa¢ sie najlepszymi lo-
kalizacjami. Zaréwno w Zabce, jak i Fresha-
markecie mozna zrobi¢ codzienne zakupy,
ale tez na przyktad skorzysta¢ z ustug dodat-
kowych. Réwnolegle bedziemy rozwija¢ obie
sieci. W zwiazku z tym, Ze pojawit sie nowy
udziatowiec, a wraz z nim nowe mozliwosci
finansowe — mozemy pozwoli¢ sobie na wiek-
sze inwestycje, a tym samym na zwiekszenie

liczby otwar¢ nowych placéwek. Jezeli chodzi

o Freshmarket — jest to z dwéch wzgledéw

bardzo obiecujacy format. Po pierwsze jest
dobrym uzupefnieniem convenience w wy-
konaniu Zabki. Oferta asortymentowa zostafa
poszerzona o nowe kategorie — produkty Swie-
Ze oraz o rozwiazania w zakresie fresh corner
— dania gotowe, hot-dogi, kawa, itd. Po drugie,
Freshmarket to takze dobra odpowiedz na to,
czego nie byfo na rynku. Jest pewnego rodzaju
wypetnieniem luki, ktéra istniata dotychczas
pomiedzy convenience typu Zabka, a wiekszy-

mi proximity supermarkets, typu Stokrotka.

Jak powstal pomyst na otworzenie

Freshmarketu?

» Nasza grupa menedzerska to bardzo doswiad-
czony zespdl, ktéry dziala na rynku od ponad
20 lat. Zdobyte doswiadczenie pomoglo intu-
icyjnie okresli¢ czego brakuje na rynku i czego
potrzebuje klient. Po takim rozpoznaniu prze-
prowadzono wiele badan oraz analiz trendow
rynkowych na $wiecie, po czym odniesiono
je do rynku polskiego. W ten sposéb powstaty
pierwsze sklepy Freshmarket. Otworzylismy juz
sto sklep6w, ale ten format permanentnie ewo-
luuje. Caly czas dostosowujemy sie do wyma-
gan rynku i klientéw. Zdajemy sobie bowiem
sprawe, ze nasz rodzimy rynek jest jednym

z najbardziej konkurencyjnych w Europie.

A wracajac do Zabki, jak powstata jej
nazwa?
» Sama nazwa powstatej w 1998 roku sieci
wyszfa z inicjatywy 6wczesnego wiasciciela
— prezesa Switalskiego. Byta to chyba naturalna

konsekwencja powodzenia projektu pod na-
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zwa Biedronka. Zaangazowanie kapitatu w sie¢
matoformatowa byfo w tym czasie odwaznym
przedsiewzieciem. Cdy powstawaly pierwsze
sklepy Zabka wielu ekspertow twierdzito, ze ry-
nek zostanie zdominowany przez hipermarkety.
Kilkanascie lat p6Zniej widzimy, ze eksperci nie
mieli racji. Obserwujemy, Ze sieci convenience
szybko sie rozwijaja, a to wiasnie hipermarkety
maja trudnosci. Nie jest tajemnica, Ze inspiracja
do powstania Zabki byfa sie¢ 7-Eleven — wiato-

wy lider w sektorze convenience.

Jakie warunki powinny spetnia¢ sklepy,
aby mogly przystapi¢ do sieci Zabka, a jakie
w przypadku sieci Freshmarket?

» Wiele czynnikéw wptywa na wybér sklepu,
ktéry moze przystapi¢ do sieci. Szczegbtowo
analizujemy lokalizacje. Stworzyliémy szereg
narzedzi, ktére umozliwiaja nam trafne estymo-
wanie obrotu sklepu. Rynek sie zmienia, a my
sie do niego dostosowujemy. Co roku zamyka-
nych jest kilka tysiecy sklepéw, dlatego zdecy-
dowalismy sie na uruchomienie akgcji ,Sklep
za czynsz”. Projekt ten jest dobra odpowiedzig
na niepokoje i zagrozenia spofeczne zwigzane
z utratq pracy przez wiasciciela sklepu oraz jego
personel. Dzieki naszemu projektowi detalista
nadal jest przedsiebiorca — wystawia faktury,
ptaci podatki, zasila kase skarbu panstwa, za-
chowujac tym samym wiasnos¢ swojego lokalu.
Zabka Polska prowadzi sklep, a dotychczasowy
wihasciciel ma gwarantowany czynsz przez okres
10 lat. 80% handlowcéw ma problem z termi-
nowa pfatnoscia swoich zobowiazar — dlatego
chcemy sie rozwija¢ i jednocze$nie zachowaé
miejsca pracy oraz sklep — jako miejsce zaku-

péw lokalnej spotecznodci.

lle czasu uplywa od porozumienia si¢ ze
sklepikarzem, do momentu, kiedy zobaczy-
my nowy szyld nad sklepem?
» Oczywiscie jest to uwarunkowane stanem
obiektu — w zaleznosci od zakresu inwestycji
Srednio jest to okoto 1,5-2 miesigce. W stan-
dardzie Zabke otwieramy w ciagu 3 miesiecy
— wtedy kiedy w danym miejscu nie funkgcjo-
nowat zaden sklep, czyli w momencie, kiedy
o wiele trudniej przejs¢ przez wszystkie proce-

dury prawne.

Czy ajent prowadzacy sklep ma mozli-
wo$¢ wyboru asortymentu towarowego?
» Convenience, tak jak wspomniatlem na po-
czatku, kieruje sie jedna podstawowa zasada —
z jednej strony standaryzacja w odniesieniu do
produktéw ogdélnopolskich, z drugiej regiona-
lizacja — czyli zaspokojenie lokalnych potrzeb
klienta. Ajent dobiera samodzielnie okofo 16%
indekséw oferowanych w Zabce. W naszych
strukturach istnieje takze rada ajentéw, ktéra
wspotpracuje z firmg na zasadach systema-
tycznych spotkan, na ktérych omawiane sa no-
wosci wprowadzane do sieci, a takze wszelkie
tematy zwiazane z funkcjonowaniem sklepu.
Staramy sie zawsze wywotywa¢ dyskusje, bu-
rze mozgbw, oczywiscie przy zachowaniu od-
rebnosci miedzy dziatalnoscia firmy, a dziatal-
noscia ajenta, tak zeby dojs¢ do jak najbardziej

efektywnych rozwigzan.

W jaki spos6b nastepuje zaopatrzenie
sklepu, aby towar byt zawsze $wiezy i do-
stepny dla konsumenta?

» Regufa jest taka — dzisiaj zaméwienia, jutro
towar. To dotyczy wszystkich sklepéw. Logi-
styka odbywa sie na zasadzie ,door to door”
— z naszego centrum trafia wprost do sklepu
ajenta i na sklepowe poétki. Ajent oczywiscie
decyduje jaki towar, i w jakiej ilosci dotrze do
jego sklepu. Pomaga mu w tym system kom-
puterowo-kasowy, podpowiadajacy optymalng

wielko$¢ zamoéwienia.

Jak wedtug Pana bedzie sie rozwijat han-
del detaliczny w 2012 roku w poszczegél-
nych formatach. Czy nalezy ba¢ sie dalszej
ekspansji dyskontow?

» Jezeli chodzi o handel detaliczny w 2012
roku to nalezy pamietac, ze Polska nie jest zie-
long wyspa, na czerwonym oceanie. Nasza go-
spodarka jest bowiem uzalezniona od tego, co
dzieje sie na Swiecie i w Europie. W zaleznosci
od tego, jakie beda rozwiazania ptynace z Bruk-
seli, jakie decyzje podejmie nasz rzad - tak be-
dzie zachowywat sie — po pierwsze klient, a co
za tym idzie — caly handel detaliczny. W 2012
roku, zdaniem wielu ekspertow, nastapi wzrost
inflacyjny cen. Licze na to, ze przebrniemy

przez kryzys i rok 2012, a juz na pewno 2013,
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bedzie rokiem ozywienia gospodarczego.
To jak poszczeg6lne firmy przetrwaja kryzys za-
lezy od tego, w jaki spos6b przygotowywaly sie
do spowolnienia gospodarczego 3, 4 czy nawet
5 lat temu, jak mocne maja bilanse, jakie maja
zaplecze kapitatowe oraz — przede wszystkim
- od tego, jaka strategie obraty. Przy zmianach
koniunkturalnych trudno wymaga¢ od firmy
zmiany strategii, hipermarket nigdy nie bedzie
convenience, a supermarket dyskontem. [ tutaj
okaze sie jak kto jest przygotowany. My dziafa-
my w segmencie, ktéry obstuguje troche inne
potrzeby klienta niz dyskonty czy hipermarke-
ty. JesteSmy convenience — wiec nie obawiamy

sie ekspansji dyskontow.

Jak ocenia Pan ostatnie wojny cenowe

pomiedzy dyskontami a hipermarketami?

» Obecnie presja cenowa jest bardzo duza,
a wrazliwo$¢ klienta na cene wieksza niz na
przykfad 4 lata temu. Jezeli dochodzi do deko-
niunktury, to tak zwane wojny cenowe musza
sie pojawi¢. A na tego typu dziafaniach zazwy-
czaj na koniec wygrywa klient. Rynek staje sie
bardziej uporzadkowany, pozostaja na nim

najmocniejsi gracze.

Wro6¢my jeszcze do akgji ,Sklep za
czynsz” - czy odkad ta akcja weszta w zycie
jestescie z niej zadowoleni i czy na jej
podstawie powstala prognoza ekspansji na
ten rok?

» Zdecydowanie na tym projekcie opieramy
przyspieszenie naszej ekspansji w stosunku do
okoto 200 sklepow, ktore otwieraliémy w latach
poprzednich. Od lipca 2011 roku uruchomili-
Smy juz strukturalne, systemowe rozwigzania
dotyczace tego projektu. Wyglada to bardzo
obiecujaco. Idealnie trafilismy w zapotrzebo-
wania przedsiebiorcéw prowadzacych sklepy.
Odczuwaja oni po pierwsze mocne wsparcie
duzej firmy — ktére nie opiera sie wyfacznie
na ,podaniu” logo, ale na przejeciu catego za-
rzadzania sklepem i jednoczesnie zwolnieniu
przedsiebiorcy z mnéstwa obowiazkéw. Coraz
trudniejsza sytuacja ekonomiczna tych pod-
miotéw przy duzym wysitku, plus brak wspar-
cia, czy alternatywy na rynku — daja dobre per-

spektywy dla projektu ,Sklep za czynsz”.
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Czy kazdy sklep moze by¢ dochodowy?
Jakie sa kluczowe czynniki efektywnosci
sprzedazy z metra kwadratowego?

» Kazdy sklep naszej sieci po okresie tak zwane-
go rozruchu, musi by¢ rentowny. W czasie doj-
Scia do zafozonych obrotéw wspieramy ajenta
i gwarantujemy mu okreslony poziom przycho-
du. Oferujemy pefen zakres rozwiazan syste-
mowych, ale kluczowa jest lokalizacja, dlatego
nie podejmujemy pochopnych decyzji. Miedzy
innymi dzieki dobrym lokalizacjom, Zabka po-
siada najwyzsza sprzedaz z metra kwadrato-
wego wsréd sieci spozywczych. W minionym
roku przekroczylismy 25 tys. zlotych z metra
kwadratowego. JesteSmy zadowoleni z takiego

wyniku, ale oczywiscie chcemy i$¢ naprzéd.

Jaki btad popetnity mate niezalezne skle-
py, ktére obecnie nie wykazuja dochodu?
» Warto podkresli¢ fakt, ze dzisiaj w Polsce sa-
modzielne funkcjonowanie sklepu nie jest fa-

twe. Detalisci zastanawiajac sie nad przystapie-

informacja handlowa
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niem do sieci maja swiadomos¢ presji cenowe;.
Jednak im wiecej posrednikéw, ktérzy buduja
cene — od producenta po klienta finalnego
— tym jest ona wyzsza. Zabka Polska obrata zu-
pefnie inny model niz sieci franczyzowe. Nasz
projekt jest zdecydowanie bardziej efektywny
z punktu widzenia ekonomicznego, zaréwno
dla naszej firmy, ale takze dla ajentéw. Daje
im bowiem zdecydowanie wieksze wsparcie
niz franczyzodawca. Dzieje sie tak za sprawa
dobrze zorganizowanej logistyki, zdefiniowa-
nego merchandisingu czy IT. Prowadzimy takze
zwarte kampanie zaréwno w zakresie BTL-u, jak
i ATL-u — wspomagamy nasza sie¢ i tym samym
wspomagamy naszych ajentéw. Na wiasny koszt
obnizamy ceny, tym samym budujac baze klien-
téw dla naszych ajentéw. Tego, oprécz Zabki,

nie robi nikt w sektorze convenience.

Jaki jest potencjal rozwojowy produktow
marki wlasnej w sieci Zabka. Czy dotych-
czasowy rozwdj tych produktéw spetnit
Pafistwa oczekiwania?

» Modelowo chcielibysmy dojs¢ do udzialéw na
poziomie okoto 25% sprzedazy. Wedtug eksper-
tow, z ktérymi wspétpracujemy, jest to wiasciwy
wskaznik dla sektora convenience. Uzaleznione
jest to takze od tego, jak bedzie rozwijat sie ry-
nek. Jezeli bedzie jeszcze wigksza presja na cene
— tym wiecej bedziemy mie¢ produktéw private
label. Mamy nadzieje, Ze producenci produktéw
brandowych maja takie samo postrzeganie co do
zasady wspdlnego budowania oferty asortymen-
towej, jak i cenowej dla klienta. W przeciwnym
wypadku klient bedzie wybierat produkty marek
wiasnych. Producenci musze mie¢ swiadomos¢,
Ze nie ma na rynku brandu, ktéry musi znalez¢
sie w naszej ofercie i ze jestesmy jedna z nielicz-

nych alternatyw dla sklepéw dyskontowych.

W marcu rozpoczyna dziatalno$¢ nowe
centrum logistyczne firmy Zabka Polska w
Tychach. Jakie korzysci dla spétki i ajentéw
przyniesie ta inwestycja?

» Przede wszystkim jest to duzy projekt zwigzany
z insourcingiem logistyki. Do roku 2010 mieli-

Smy logistyke typu outsource. Stwierdzilismy,

Ze jest ona mniej wydajna — przy unikalnym
modelu biznesowym naszej sieci — niz wiasna
logistyka. Otworzyliémy pierwsze centrum pod
Poznaniem i osiagnelismy lepsza wydajnos¢ lo-
gistyczna niz w funkcjonujacym jeszcze dzisiaj
centrum prowadzonym przez firme zewnetrzna.
W zwiazku z tym, zdecydowalismy sie otworzy¢
kolejne centrum i catkowicie przeja¢ logistyke
na wlasne barki. Dzieki temu osiagniemy przede
wszystkim niezalezno$¢, ktéra dla sieci conve-
nience jest bardzo istotna. Spodziewamy sie tez
lepszej efektywnosci zaréwno w zakresie kosz-

tow, jak réwniez funkcjonowania logistyki.

Prosze opowiedziec o aktywnosci Zabki

w dziedzinie odpowiedzialnosci spoteczne;j.

» Od kilku lat firma Zabka Polska realizuje sp6j-
na strategie CSR, odpowiedzialno$¢ spotecz-
na jest takze jedna z wartosci wyznawanych
przez firme, ktorej gléwnym priorytetem jest
inwestycja w kapitat intelektualny. Stawiamy
sobie cel — pomaga¢ w rozwoju polskiej edu-
kacji na wszystkich jej szczeblach. Dziatania te
maja charakter permanentny. We wspdfpracy
z Uniwersytetem Ekonomicznym w Poznaniu
prowadzimy program stypendialny dla uzdol-
nionych studentéw, dzieki ktéremu ksztatcimy
przysztych menedzeréw. Najlepsi studenci kon-
tynuuja kariere w naszej firmie. Mamy tez pro-
gram stypendialny dla dzieci naszych ajentéw
i pracownikéw, wsrdd ktérych wspieramy wielu
zdolnych i utalentowanych mtodych ludzi. Od
lat aktywnie wspieramy Fundacje Edukacji Spo-
tecznej EKOS przy organizacji konkurséw Zfota
Zaba i Ztota Zabka, wyrdézniajacych uczniéw o
wyjatkowych zdolnodciach w dziedzinie jezyka
polskiego oraz matematyki. Od 10 lat Zabka
Polska gra takze z Wielka Orkiestra Swiatecznej
Pomocy. Podejmowane sg réwniez lokalne ini-
cjatywy we wspotpracy z ajentami. W spotecz-
nej odpowiedzialnosci biznesu najistotniejsze
jest konsekwentne realizowanie dziatari, bez
wzgledu na sytuacje rynkowa. Zabka Polska ta

konsekwencje posiada.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Pariczyk
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Podczas mistrzostw bedziemy mieli wielu zagranicznyc

M

h goscl/Oczywiscle, tak jak nasza

* A
reprezentacja musimy pokazaé sle od najlepszej strony. Polscy kupcy z nleclerpliwosclg
czekaja na biato-czerwone proaukty. I‘tére firmy najlepiej przygotowaly sie do tego wielkiego
wydarzenia? Tylko u nas - oferta producentéw na Euro 2012!
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Rok 2012 jest jedng wielka zagadka. Jedni
prognozuja poglebienie sie kryzysu, inni pod-
chodzg bardziej optymistycznie do wszech-
obecnego spowolnienia gospodarczego.

Jak bedzie w naszym kraju, to sie dopiero
okaze, ale jedno jest pewne — zblizajace sie
wielkimi krokami mistrzostwa sg idealng oka-
zja, by zarobi¢, a co za tym idzie, ozywic takze

nasza gospodarke.

IBLIZAJACE SIE

WIELKIMI KROKAMI MISTRZOSTWA SA IDEALNA
OKAZIA, BY 02YWIC NASZA GOSPODARKE

Promocja tego wydarzenia przeprowa-
dzana jest na wysoka skale. Nowoczesne
stadiony, remonty dworcéw czy budowa
drég - to jedne z wazniejszych przedsie-
wzie¢, ktérych ukonczenie przed Euro 2012
jest konieczne. | tak jak ze stadionami moz-
na powiedzie¢ — rzad ,prawie” dal rade,
z dworcami tez chyba wszystko skonczy sie
pomyslnie, tak na nowoczesne, niedziura-
we i komfortowe drogi oplatajace caty kraj

bedziemy musieli jeszcze poczekaé, chociaz

nie mozna pominac¢ faktu, ze kilka autostrad
juz powstato.

Na darmowg reklame mozemy tez liczy¢ ze
strony kibicow, turystow odwiedzajacych Pol-
ske podczas mistrzostw. Zdjecia, filmiki, opinie,
ktérymi beda potem dzieli¢ sie z reszta Swiata,
na przyktad za posrednictwem portali spofecz-
nosciowych, to okazja by pokaza¢ nasz kraj i ro-
dakéw bez stereotypowych przywar. Niech za-
pamietaja to, co
mamy najlepsze
— naszg goscin-
nos¢, wyémienite
pierogi czy inne
regionalne  pol-
skie dania, a takze wspaniate produkty!

Wielu Polakéw juz otworzyto badz zamierza
otworzy¢ wiasny biznes, by ,dorobi¢” podczas
Euro. Koszulki, pitkarskie gadzety, wynajem
mieszkar dla turystéw czy nawet stoisko z pop-
cornem — zarobi¢ na mistrzostwach to przeciez
nic zfego, a sposobdw jest wiele.

Pamietaja o tym takze znani producenci
z segmentu FMCG, kt6rzy specjalnie na Euro
2012 szykuja wyjatkowa biafo-czerwona oferte
produktowa.
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MECZ OTWARGIA MISTRZOSTW

ZAPLANOWANY JEST NA 8 CZERWCA NA STADIONIE
NARODOWYM W WARSZAWIE.
FINAL MA ODBYC SIE 1LIPCA

Producenci polecaja

Co wiec podczas mistrzostw bedzie sprze-

dawato sie najlepiej? Oczywiscie piwo i wszel-
kiego rodzaju chrupiace przekaski. Jest to
niezbedny zestaw, ktéry towarzyszy ogladaniu
meczéw w domu czy pubie.

Pod koniec sierpnia 2010 roku nalezaca do
Grupy Zywiec Warka przejeta od najwieksze-
go konkurenta sponsoring druzyny narodowej
i zostata Oficjalnym Sponsorem Reprezentacji
Polski w pitce noznej. Warka bedzie wspiera¢
Polakéw w przygotowaniach do wszystkich
najwazniejszych wydarzen pitkarskich nie tylko
w 2012, ale takze w 2013 i 2014 roku. W trzy
miesigce po przejeciu tytutu sponsora od na-
szego konkurenta badania pokazaly, ze prawie
60% Polakéw wiaze Warke z Polska Reprezen-
tacja. Fani futbolu to 60% Polakéw, w gléwnej
mierze mezczyzn pomiedzy 18 a 35 rokiem
zycia. To pokrywa sie z grupa docelowa, wobec
ktorej konsekwentnie od wielu lat Warka budu-
je swoje pitkarskie kompetencje jako sponsor
Ekstraklasy, a dzi§ Reprezentacji Narodowej.
Nie ma w Polsce marki bardziej zaangazowa-
nej w pitke nozna. Ta dyscyplina sportu jest dla

Warki dfugoterminowa platformg komunikagji.

Bedziemy chcieli wykorzysta¢ potencjat tkwiacy
w tej marce w najblizszym czasie” — méwi Seba-
stian Tolwiriski, Rzecznik Prasowy Grupy Zywiec.

Ale nie zapominajmy tez o innych napojach,
ktore kojarzone sa ze sportem. Od kilku mie-

siecy wszystkie warianty Coca-Cola i Powerade

UNIKALNE PRODUKTY
NA WYIATKOW/ OKAZIE!

Stworzone SPECIALNIE
na Mistrzostwa Earopy
w pilce noznej
UEFAEURD 2072

Reklama TV Kampania internetowa  Promocja konsumencka

Silne wsparcie
sprzedazy:

()
.
-—

reklama

‘yu =
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ION4 obecne na rynku, maja na etykiecie logo
UEFA EURO 2012™ oraz informacje, ze jest to
oficjalny napdj UEFA EURO 2012™. Powerade
jest produktem bardzo dobrze wpisujacym sie
w koncept takiej imprezy, jak Euro czy Igrzyska
Olimpijskie. Jak przyznaje Iwona Jacaszek z Co-
ca-Cola HBC Polska, pokazujac, ze Powerade
zostat wybrany do nawadniania najlepszych
sportowcéw na $wiecie, firma chce budowac
eksperckos¢ marki wéréd jej grupy docelowej,
czyli os6b ¢éwiczacych i prowadzacych aktywny
tryb zycia. Dzieki UEFA EURO 2012™ i Igrzy-

skom Olimpijskim fatwiej uda sie przekaza¢

Materiaty POS  Systemy ekspozycyjne

w ] »
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— informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

ﬁrmdy zajmujace sie

produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 1.
k o wychowaniu w trzezwosci).

GOSPODARZEM EURO 2012 JEST KAZDY Z NAS!

korzysci funkcjonalne z picia napoju izotoniczne-
go Powerade ION4 oraz wzmocnic¢ jego wiary-
godnos¢ wsréd konsumentéw. Coca-Cola HBC
Polska nie planuje wprowadzenia specjalnych
limitowanych opakowari zwigzanych z tego-
rocznymi mistrzostwami. Powerade wraz z Co-
ca-Cola, Fanta i Sprite biorg udziat w loterii , 10
milionéw nagréd do wygrania”, ktéra bedzie
komunikowana na etykiecie. Komunikacja mar-
ki Powerade dedykowana Mistrzostwom Europy
w Pilce Noznej bedzie takze obecna w punk-
tach sprzedazy na materiatach POP, informujac,
ze Powerade ION4 ,Nawadnia pitkarzy UEFA
EURO 2012™".

Podobnie sytuacja wyglada, jesli chodzi
o marke Cappy — na wszystkich produktach linii

Cappy widnieje logo mistrzostw oraz informa-

cja o byciu odpowiednio: oficjalnym sokiem,

ektarem i napojem UEFA EURO 2012™.
Wirod produktéw tej marki firma rowniez nie
pEnuje wprowadzenia edycji limitowanych.
Wsréd chrupiacych przekasek na poétkach
nie powinno zabrakna¢ — tradycyjnie — chip-
sow, paluszkéw, popcornu.

Szczeg6lnie warte uwagi s3 podwdéjne palusz-
ki smakowe Beer Fingers. Ale pamietajmy takze
o alternatywnie dla tego typu asortymentu.
Italmex — importer i dystrybutor produktéw

diety srédziemnomorskiej — wprowadzit ostat-

\ nio do swojej oferty to, co kibic koniecznie

{1 musi miec pod reka. Bruschetty Maretti — mini

chlebki w wielu smakach. Atrakcyjna cena tego
produktu sprawia, ze ,chrupa¢” moze kazdy.
Szeroka oferta (9 réznych smakéw), przycia-
gajace wzrok opakowania, atrakcyjna cena
i doskonaty smak dadza duzo radosci zaréwno
klientowi, jak i sprzedawcy.

Bruschetty Maretti to produkty dobrze ro-
tujace, ktére w kazdym sklepie — zaréwno
matym, jak i duzym — zostang zauwazone.
,Polecamy je szczegblnie na czas Euro 2012"
— podkresla Anna Adaszewska, Marketing Ma-
nager w firmie Italmex Warszawa.

Czekoladowe przysmaki, zwlaszcza te trady-
cyjne, kojarzone z naszym krajem, takze przy-
ciagna wielu klientow.

Wedel przywiazuje ogromng role do estetyki
swoich opakowan, jak i do jakosci wyrobow.
Jako narodowy sponsor, w spos6éb oczywisty,
wyrézni sie na pétkach sklepowych, bo jedynie
sponsorzy UEFA maja prawo do uzywania grafiki
i logo UEFA EURO 2012™. Juz teraz kazde opa-
kowanie produktéw opatrzone jest logotypem
mistrzostw. ,Oczywiscie planujemy réwniez

przygotowanie produktéw specjalnie z okazji

Bartosz Gtodowski, Prezes Zarzadu

Jakie sg przewidywania co do wzrostéw sprzedazy produktéw na Euro?

Nie ukrywam, ze oczekiwania sg wielkie, chociaz nie jesteSmy w stanie przewidzie¢
doktadnie jaki to bedzie wzrost. Z pewnoscia cata branza gastronomiczna liczy na zebranie zniwa
z rozgrywek Euro 2012. Jest to dobry czas dla producentéw pakowanych przekasek, ktére z tatwoscig
mozna zabrac ze soba — zarébwno na mecz, jak i chrupac je podczas zwiedzania polskich miast. Po-
dwdjne paluszki jako, ze podobnie jak maskotki Euro 2012 Slavko i Slawek s blizniakami, to wpisuja
sie idealnie w nadchodzace mistrzostwa, dodatkowo jak wiadomo przynoszg szczescie. Liczymy wiec,
ze beda w rece kazdego kibica, aby przynies¢ szczesliwy wynik jego druzynie.

Beer Fingers

zdjecie:Marcin NiedZwiedzki
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Wedel
Figurki Slavko i Slawek to czekoladowy
symbol UEFA EURO 2012™

Hochland
Nowy krazek
Biato—Czerwo-
ny to jeden z
przedstawicieli
flagowych
produktéw
Hochland

Coca-Cola
HBC Polska
Powerade ION4 jest
oficjalnym napojem
UEFA EURO 2012™

Indykpol

Kabanos Jedynak GOOOL! to miesna
przekaska kibica pojedynczo pakowana,
nie wymaga warunkéw chtodniczych

1l Jedynak#cdae

Jutrzenka Colian

Popcorn solony do mikrofaldwki Siesta to
produkt przygotowany z mysla o kibicach,
ktorzy beda oglada¢ mecze pitkarskie

w domu

Mistrzostw Europy. Limitowang edycje tworza:
Czekoladowa Figurka Slavko i Slawek; Ptasie
Mleczko® w opakowaniu w ksztalcie stadionu
oraz Ptasie Mleczko® z unikatowymi biato-czer-
wonymi piankami; Torcik Wedlowski w opako-
waniu w ksztafcie pitki noznej; Barytki Football —
praliny w ksztafcie pitek; Pawetek oficjalny baton
UEFA EURO 2012™; Chrupki Kibica oraz Cze-
kolady w wyjatkowych wariantach smakowych
i gramaturach” — méwi Stephane Tikhomiroff,
Dyrektor Marketingu Marki E. Wedel.

Co jeszcze oferuja znani producenci na

Euro? W sprzedazy jest tez juz nowy produkt

reklama

RAPORT

| EURO 2012

Hochland - krazek Biato-Czerwony — wersja
dedykowana na Euro 2012. Nowy krazek to
jeden z przedstawicieli flagowych produktéw
Hochland — seréw topionych. Jak zapewnia
Jacek Wyrzykiewicz, PR & Trade Marketing
Manager Hochland Polska - krazek Biato-
Czerwony to nowy zawodnik w reprezentacji
Hochland, zmotywowany i Swietnie przy-
gotowany do walki o uznanie konsumenta.
Woprowadzenie krazka poparte jest komplek-
sowym planem wsparcia, poczawszy od spe-
cjalnie przygotowanych materiatéw dla part-

neréw handlowych Hochland w kanale detalu

(Hochland

Biato-czerwony wchodzi do gry!

Wykorzystaj unikalne materiaty reklamowe do\wsparcia swojej sprzedazy.

Ekspozytor,
BramKa ]

Pyszne serki Hochland w tréjkqcikach
teraz w limitowanej edycji!

: Naklejka
podtogowa

-
/' FPodgj
Roszyvm

Naklejka
na lodéwke

Gracz nr 1 na rynku!

Hochland (80%)

Hochland biato-czerwony.
Dwa kolory, dwa smaki, jedno opakowanie:
« 4 serki Smietankowe
4 serki z pomidorami- NOWY SMAK

Pozostali (20%),

Zréto: AC Nielsen AS 2011, udziaty ilosciowe
(sery topione w krazkach).

Postaw-na-faworyta.

Bialo%czerwonll. Niezastgpiony E Twoim ! klepie!
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Grupa Maspex Wadowice

Dorota Liszka, Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Jak Grupa Maspex Wadowice przygotowata sie do Euro 2012?

Startujemy od wielkiej pitkarskiej promocji, ktéra przygotowata marka Kubus

dla wszystkich kibicéw i konsumentéw — Mistrzowie Futbolu. Promocjg objete sa wszystkie
produkty od Kubusia. Pod promocyjnymi etykietami znajduja sie fluoklejki — naklejki s$wiecace
w ciemnosciach, a pod nimi kody, ktére mozna wymienia¢ na wspaniate mistrzowskie nagrody:
farbki do twarzy, bransoletki z pamiecig USB, torby sportowe, pitki do skakania, posciel, reczniki
i wygodne pufy. A wszystko w prawdziwie pitkarskim klimacie. Ponadto sposréd zgtaszanych

w okresie promocji kodow, co tydzien, zostanie wylosowany specjalny, pitkarski telewizor LCD
marki Samsung. Zwienczeniem promogji i pitkarskiego swieta bedzie nagroda gtéwna: wizyta
w Barcelonie na znakomitym stadionie pitkarskim Camp Nou.

tradycyjnego i nowoczesnego, dla ktérych
przygotowane zostaly starter packi z nowym
produktem,  materialami  informacyjnymi
i sportowym upominkiem. Kolejnym elemen-
tem planu sa materialy wspierajace sprzedaz
w sklepach detalicznych, ktére komunikuja
kupujacym nowy produkt. Zostaty zaprojek-
towane dla kazdego strategicznego miejsca w
sklepie. ,Naszymi sprzymierzeficami bedzie
rowniez 600 przedstawicieli handlowych na-
szych dystrybutoréw, ktérych juz w lutym za-

prosilismy do konkursu na budowe dystrybucji

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

ﬁrmdy zajmujace sie

produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 1.
k o wychowaniu w trzezwosci).

z mozliwoscig wygrania mistrzowskich pitek

Tango 12” — mowi Jacek Wyrzykiewicz.

Warto sie pokazaé

UEFA EURO 2012™ to wyjatkowe i bez-
precedensowe wydarzenie w naszym kraju,
ktorym zyja wszyscy Polacy. Jest to rowniez
zdarzenie o duzym prestizu, dlatego tez
wiele firm chce w nim uczestniczy¢, juz od
dawna przygotowujac sie do niego. Jak przy-
znaje Stephane Tikhomiroff, marka Wedel,
jako narodowy sponsor UEFA EURO 2012 ™
jest niezwykle dumna, iz moze w tych ra-
dosnych chwilach towarzyszy¢ wszystkim
Polakom, jak réwniez wszystkim kibicom,
takze spoza naszego kraju, poprzez swoje
aktywnosci zwigzane z UEFA EURO.

Sponsoring UEFA EURO 2012™ to ogrom-
na szansa na promocje marki oraz aktywne
uczestnictwo w tak waznym wydarzeniu dla
wszystkich Polakéw. Bycie sponsorem tego
wydarzenia to dla producentéw nobilitacja,
a dziafania marketingowe z nim zwigzane
maja na celu dotarcie gtéwnie do polskiego
konsumenta. ,Bedzie nam bardzo mito, jesli
poprzez UEFA EURO 2012™ nasza marka be-
dzie rozpoznawalna réwniez przez zagranicz-
nych fanéw, ktérzy odwiedza Polske” — méwi
Dyrektor Marketingu Marki E. Wedel.

Nie ma lepszej platformy do komunikagji
z konsumentami niz wiasnie pitka nozna, to
w koncu najpopularniejszy sport na $wiecie. Jak
przyznaje lwona Jacaszek — niesie te same war-
tosci, co marka Coca-Cola, czyli pasje, emocje
i rados¢. Ludzie na catym $wiecie pasjonuja sie
pitka nozna, a badania firmy Coca-Cola wyka-
zuja, ze programy marketingowe zwigzane z ta
wiasnie dyscypling stale umacniaja wizerunek

marki i maja wptyw na sprzedaz.

Z OFERTY PRODUCENTA

Grupa Maspex
Wadowice

Kubus$ GO! w po-
recznej, plastikowej

i lekkiej butelce

? z uwielbianym przez
dzieci dziébkiem.
Teraz z nowa etykieta
zwiastujaca wielka

¥ . i?ﬁ

pitkarska promocje
- ,Mistrzowie Futbolu”

Italmex
Bruschetty Maretti — mini chlebki w 9
réznych smakach. Atrakcyjna cena tego

produktu sprawia, ze ,chrupac” moze kazdy

Hellena

Oranzada YOO!

w puszce — napdj dla
kibica. Dzieki wygod-
nej puszce z pitkarska
grafika, napdj mozna
zabrac ze soba na
mecz

Hoop Polska
Jupik Aqua Sport

- innowacyjna woda
funkcjonalna z
witaminami dla dzieci
w wieku 8-14 lat, ktére
zyja aktywnie

Beer
Fingers
Paluszki z seza-
mem - wielka
paka kibica
4009
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informacja handlowa

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
ﬁrmc%l zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

K 0 wychowaniu w trzezwosci). j

SKLEPOWYCH POLKACH

Tak jak UEFA EURO 2012™ ma wplyw na
gospodarke Polski, tak i producenci licza,
Ze mistrzostwa przyczynia sie do rozwoju biz-
nesu w Polsce, na Ukrainie, a takze w innych
rejonach Europy.

W czasie najwiekszego pitkarskiego
$wieta Grupa Zywiec swoich szans bedzie
upatrywata nie tylko w duzej rozpoznawal-
nosci Zywca i Warki w krajach Europy, ale
réwniez w szerokiej dostepnosci produk-
tow. ,Wierzymy, ze takze po powrocie do
swoich krajow, tysiace zagranicznych kibi-
cow siegnie w sklepie po Zywca czy Warke,
ktére dzieki eksportowi bezposredniemu
i posredniemu dostepne sa w ponad 40 kra-
jach na catym Swiecie” — méwi Sebastian

Totwinski.

WIELKIE ODLIGZANIE

DO EURO TRWA. PORA ZACZAC MYSLEC
0 BIALO-CZERWONYM ASORTYMENCIE,
KTOREGO NIE MOZE ZABRAKNAG NA

Co zrobi¢, by pokaza¢ Polske od jak najlep-
szej strony podczas mistrzostw? Jak podkresla
Jacek Wyrzykiewicz wazne jest przygotowa-
nie kompleksowego planu. Wiele juz zostato
zrobione, ale tez i wiele mozna jeszcze zapla-
nowac. Odpowiednia taktyka, strategia i do-
skonafa wspodfpraca moga pozwoli¢ finalnie
przygotowac Polske tak, aby w tym wyjatko-

wym roku byta najlepsza w swojej klasie.

Bilety na mecze

10 stycznia 2012 r. odbyta sie premiera te-
lewizyjna nowego spotu reklamowego marki
Coca-Cola w ramach kampanii marketingo-
wej przygotowanej na Mistrzostwa Europy
w Pitce Noznej UEFA EURO 2012™. Jednym
z elementéw zaprezentowanych w spocie
jest nowe hasto reklamowe kampanii ,Wpad-
nij w PILKOSZAL!", ktére wyznacza kolejny
etap aktywacji marki zwiazanej z tegorocz-
nym pitkarskim $wietem.

Od 1 lutego do 29 kwietnia 2012 r. trwa naj-
wieksza pitkarska loteria
marek Coca-Cola i Po-
werade ,10 milionow
nagréd do wygrania”. Do
wygrania sa bilety na me-
cze UEFA EURO 2012™
oraz 10 milionéw kolek-
cjonerskich puszek na-
poju Coca-Cola. Kazde-
go dnia do wygrania jest
jeden podwdjny bilet na mecze UEFA EURO
2012™, a w weekendy az cztery podwdjne.
Zwyciezcy loterii ogfaszani sa codziennie na
antenie radia RMF FM i RMF Maxxx.

2 stycznia rozpoczela sie takze promocja
konsumencka marki Wedel, ktéra potrwa do
10 czerwca 2012 roku. W promogji do wygra-
nia jest az 1 090 podwdjnych biletéw na mecze
UEFA EURO 2012™ w Polsce oraz na Ukrainie.
W losowaniu wezma udziat konsumenci, kt6-
rzy kupia wedlowskie produkty oraz zarejestru-
ja sie na stronie internetowej www.wedel.pl.

Carlsberg z kolei przygotowal unikatowy
program partnerski dla manageréw i wiascicieli
punktéw gastronomicznych. Kazdy lokal bio-
racy udziat w aktywacji oraz jego klienci moga

wygra¢ liczne nagrody. S wérdd nich takze bi-
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lety na UEFA EURO 2012™, ktérego Carlsberg
jest oficjalnym sponsorem. Wszystko po
to, aby zaréwno lokale, jak i ich
klienci byli odpowiednio przygoto-

wani do nadchodzacych mistrzostw.

Wzrosty sprzedazy

Stephane Tikhomiroff, Dyrektor Marketingu
Marki E. Wedel informuje, ze firma spodzie-
wa sie, ze oferta przygotowana specjalnie na
to wielkie wydarzenie, ktérym zyje cata Polska,

spowoduje wzrost sprzedazy i jeszcze wieksze

EURO 2012

- y
-~ -~
- y

zainteresowanie produktami Wedla. ,Szacu-
jemy wzrost sprzedazy na poziomie ok. 5%”
— mo6wi Tikhomiroff.

Z kolei Jacek Wyrzykiewicz, PR & Trade
Marketing Manager Hochland Polska nie sadzi,
aby Euro wptyneto w zdecydowany sposob
na zyski swojej branzy. ,Aktywnos¢ Hochland
Polska jest zawsze na wysokim poziomie,
konsekwentnie utrzymujemy pozycje lidera

w gtéwnych, wiodacych dla nas segmentach

RAPORT

| EURO 2012

serow, tak bedzie takze tym razem” — dodaje
Wyrzykiewicz.

Sebastian Totwiriski informuje, ze na podsta-
wie informacji zaczerpnietych z innych rynkéw
Heinekena — wynika ciekawa zaleznos¢. Naj-
wieksze Swieto pitkarskie w Europie powoduje
wzrost sprzedazy piwa — tym wiekszy im mniej
,piwny” jest dany kraj. Tak byto np. w Portuga-
lii, ktéra uwazana jest za kraj wina. W Austrii
przy konsumpcji ponad 100 | piwa na osobe
wptyw pitkarskiego swieta byt duzo mniejszy.
W Polsce z pewnoscia to wydarzenie przyczyni
sie do wzrostu sprzedazy, ale bedzie on mniej-
szy niz sie powszechnie uwaza. Wedlug sza-
cunkéw Grupy Zywiec rynek wzroénie o 2%.

Jak wiec bedzie wygladala rzeczywistos¢
w polskich sklepach, kiedy nadejda ttumy zagra-
nicznych i rodzimych kibicow? To sie okaze, ale
jak prognozuja eksperci, moze by¢ bardzo pozy-
tywnie! Dlatego warto juz teraz zastanowi¢ sie
nad bialo-czerwonym asortymentem.

Monika Dawiec

reklama

DB| SCHENKER

Delivering solutions.

Masi Klienci rozwijaja swadj biznes, my zajmujemy sie resztg
DB Schenker oferuje Klientom kompleksowa obstuge logistyczna,
realizuje zloione projekty oraz podejmuje sie tworzenia
dedykowanych rozwigzan logistycznych nawet dla globalnych,
wielkich imprez sportowych, 91 000 pracownikdw w 2000 oddziakow
w 130 krajach pracujac jako jedna, zgrana druiyna, dostarcza
przysziost swoim Klientom. Sprawdz nas na www.dbschenker.com/pl

PI3 EcoProgram
w.dbecoprogram.com

www.hurtidetal.pl | 27



KATEGORIE PRODUKTOW
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Asortyment dedykowany Sniadaniu to ciekawa kategoria,
o ktorej przypominamy sobie zaraz po dzwieku porannego
budzika. To ,$wiat produktow”, sposrod ktorych wiele
artykutow powinno znalez¢ swoje miejsce na sklepowej
potce, pomnazajac tym samym zyski detalistow.

Dobre sniadanie

dobrym poczatkiem dnia

Pétke ,$niadaniowa” mozna formowaé na
rézne sposoby, a kluczowym aspektem dobo-
ru produktéw powinny by¢ preferencje kon-
sumentéw, ktérzy zaopatruja sie w sklepie.

Truizmem jest wiec stwierdzenie, ze Swiat

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

ﬁrmg zajmujace sie

produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
\ 0 wychowaniu w trzezwosci). /

ten inaczej bedzie wygladat w city-markecie
w centrum duzego miasta, a inaczej w sklepie
osiedlowym, a jeszcze inaczej w matej placow-
ce w poblizu szkoty.

Pétka $niadaniowa to $wiat produktéw bardzo
zréznicowanych. Z jednej strony mamy tutaj cafa
oferte pfatkdw sniadaniowych i musli, wérod kto-
rych sg produkty skierowane do dzieci, dorostych
i klientéw szukajacych zdrowego trybu Zzycia.
Z drugiej strony, to takze duza ilos¢ produktéw
do smarowania i robienia kanapek, jak i gotowe
do spozycia kanapki, czy maty garmaz $niadanio-
wy (jak safatka grecka od razu z widelcem).

Sniadaniowy $wiat to réwniez wedliny,

szczeg6lnie paréwki, frankfurterki i wiele réz-

norodnych dodatkéw, ktére uatrakcyjniaja
oferte tej kategorii.

Wéréd nabiatu mamy ciagle rosnaca w site
game serkéw (typu cottage), ktéra jest nieod-
tacznym elementem porannego positku, po-
dobnie jak jogurty do picia.

Na stodko? Miéd, powidta, dzemy i czekola-
dy do smarowania, sposréd ktérych dostepne
sg produkty dla dorostych i dla dzieci.

Ze wzgledu na bogactwo artykutéw $niada-
niowych odradzam szufladkowanie ich i petna
standaryzacje, czy brak otwarcia na nowe to-
wary i pomysty.

Oczywiscie do decyzji detalisty nalezy,

czy stworzy ten Swiat w pefni autonomiczny,

ptatki Figuraki.

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Lubella to mocny numer dwa na rynku ptatkéw $niadaniowych z odpowiadajaca
trendom rynkowym oferta, zaréwno dla dzieci, jak i dla dorostych. Ptatki sniadaniowe Mlekotaki
to produkty najwyzszej jakosci oferowane w oryginalnych ksztattach i specjalnie dobranych
smakach. To pyszne, pozywne $niadanie dla kazdego dziecka, a dla rodzicéw oszczednos$¢
czasu, bo dzieki nim mozna szybko i fatwo przygotowac wartosciowy positek. Dodatkowo

w portfolio posiadamy ptatki Corn Flakes od Lubelli — idealne na $niadanie dla catej rodziny.
Dzieki najwyzszej jakosci sktadnikéw oraz starannemu wypiekowi maja wyjatkowy smak i sa
mocno chrupigce. Na pewno na pétce w sklepie nie powinno zabrakna¢ czekoladowych form
Mlekotakow, jak i ptatkéw kukurydzianych Corn Flakes oraz innowacyjnych propozycji, jak np.

Konsumenci zwracaja uwage zaréwno na jakos¢ produktu, jak tez na jego cene. Dlatego

w ramach naszego portfolio ptatkow oferujemy produkty wysokiej jakosci w korzystnej cenie,
wsparte silnymi dziataniami marketingowymi, w tym kampaniami reklamowymi i atrakcyjnymi
promocjami konsumenckimi, jak réwniez dziataniami prosprzedazowymi w sklepach.

Dorota Liszka

Grupa Maspex Wadowice

28 | www.hurtidetal.pl
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zdaniem PRODUCENTA

Aleksander Szatajko
Specjalista ds. PR
Z.T.,Bielmar”Sp.zo.0.

Sniadanie jest najwazniejszym positkiem dnia i stanowi filar prawidtowego odzywiania.
Wedtug nas i wielu specjalistow kanapka jest baza wartosciowego positku. Musi zawierac petnoziarni-
ste pieczywo, chuda wedling, ser, twardg, pomidor, ogérek i dobry ttuszcz roslinny, ktérym posma-
rujemy kanapke. Przypominamy o tym wszystkim za pomoca akgji Sniadaniowa Klasa — uczymy
zasad prawidtowego odzywiania, a handlowcéw namawiamy do umieszczenia w swoich chtodniach
warto$ciowych produktéw do smarowania pieczywa, jakimi sa Sniadaniowa Klasyczna i z Mastem.

zdaniem PRODUCENTA

Aldona Stachowicz
Dyrektor Handlowy
Zaktady Miesne, SKIBA”

Paréwki na,6” polecamy osobom w kazdej grupie wiekowej, jednak stworzylismy je

gtéwnie z mysla o dzieciach. Nasze pociechy bardzo lubia jada¢ paréwki na $niadanie, a poniewaz
szczegolnie potrzebujg wielu cennych witamin i mineratéw, postanowilismy zrobi¢ wszystko, aby na-
sza paréwka miata mozliwie jak najwiecej wartosci odzywczych. Paréwki na,6” maja wysoka miesnos¢,
a pamietajmy, ze im wiecej miesa w produkcie, tym wiecej mineratéw, ktére sa cenne dla kazdego
cztowieka. Wyjatkowosc¢ Pardwek na 6" to takze specjalnie wyselekcjonowane mieso oraz niesamo-
wita gama smakowa stworzona z najwyzszej jakosci naturalnych przypraw. Rozwiazania technolo-
giczne pozwalaja nam produkowac paréwki bez ostonek, co utatwia dzieciom przygotowanie ich do
spozycia. Istotnym elementem sktadu sg kwasy Omega 3 i 6, ktére pozytywnie wptywaja na pamiec i
odpornosc. Parowki na, 6" nie zawieraja fosforandw oraz glutaminianu, co jest ich dodatkowa zaleta.

informacja handlowa

N

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

ﬁrmg zajmujace sie

produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 1.
o wychowaniu w trzezwosci).

czy po prostu bedzie starat sie tak ufozy¢ plan
sklepu, aby kategorie w ktérych znajduja sie
produkty $niadaniowe byty od siebie niezbyt

oddalone.

PRODUKTY
SNIADANIOWE

—T0 SWIAT BARDZO
IROINICOWANY

Bardzo wazna jest edukacja konsumentéw.
Tylko okofo dwadziescia procent z nich lubi
nowosci. Cata reszta musi kiedy$ wzia¢ po raz
pierwszy serek grani i zobaczy¢, ze to wygodny,
dietetyczny sposéb na $niadanie. | tu jest rola
detalisty — komponujac asortyment pamietajcie

0 nowosciach!

Na sklepowej poice

O produktach ciezko opowiada¢ bez skle-
pu, stad tez wybratem sie¢ od razu do po-
bliskiego — ale za to jednego z wigkszych

— punktu nalezacego do sieci Piotr i Pawet,

znajdujacego sie w pasazu Rondo w Pozna-

niu.

W tak duzym obiekcie poszczegélne ar-
tykuty nie znajduja sie oczywiscie na dwéch
czy trzech pétkach. Niemniej wszystkie sg
skupione w jednej czesci sklepu, zatem do-
konanie zakupéw $niadaniowych nie powin-
no zaja¢ klientowi diuzej, niz kilka minut.
To wazny aspekt, gdyz cze$¢ z nas po prostu
dokonuje tych zakupéw — w poépiechu — dla
calej rodziny rano przed $niadaniem, czy
w drodze do pracy, jesli sa to zakupy typu
drugie $niadanie.

Warto tez zauwazy¢, ze nazwa ,Swiat pro-
duktéw” $niadaniowych w pewnym stopniu
moze by¢ mylaca. Szufladkuje je bowiem i za-
myka wéréd artykutéw spozywanych jedynie
rano, a przeciez czes¢ z nich pojawia sie takze
podczas kolacji. Szczegdlnie w naszym kraju
nie wida¢ réznicy miedzy artykufami na $nia-
danie i tymi na kolacje. We Frangji dla przy-
ktadu kolacja od $niadania rézni sie jak zima
i lato.

Stad tez naturalnym jest, ze dzemy, powidta,
czy miody tworza cafg odrebna grupe asorty-

mentowa.
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Produkty $niadaniowe
znajduja sie w jednej
czesci poznanskiego
Piotra i Pawta

Oznakowanie marki
Piotr i Pawet

Tym samym w duzych sklepach typu city-mar-
ket coraz czesciej wydziela sie miejsce na taka
kategorie (i tu moge uzy¢ tego stowa), jak pro-
dukty $niadaniowe, a dalej — w innej czesci skle-
pu — sg one powielane w swoich kategoriach.

Innym sposobem na to, zeby klient szybko
i sprawnie odnalazt produkty na $niadanie jest
oznaczenie ich poprzez materiaty POS. Woéw-
czas mozna stworzy¢ swoisty ,matrix”. Z jednej
strony produkty $niadaniowe zyja w swoich ka-
tegoriach, z drugiej, dzieki oznaczeniu na miej-
scu sprzedazy fatwo je znajdujemy.

Odradzatbym tutaj oczywiscie mafe POSy,
ktérych uzywa sie do oznaczer towaréw naj-
tafszych, promocyjnych, czy widocznych na
naszych zdjeciach oznaczenia dla marki dys-
trybutora. Widziatbym raczej duze oznaczenia
nad regatami z napisem ,tu znajdziesz produk-
ty Sniadaniowe”.

Dodam jeszcze, ze decyzja czy uzy¢ takiego
sposobu czy nie, zalezy od tego, jak duzo mamy
lojalnych klientéw, a jak duzo przypadkowych.
Jesli osobiscie znam sklep w pasazu Rondo, je-
stem juz do niego przyzwyczajony i rozumiem

jego logike — to wystarczy juz ta logika. Jesli
robie zakupy w Carrefour w Ztotych Tarasach

zdjecia: Anna Klinkiewicz

w Warszawie i na przyklad spiesze sie na po-
ciag, to chetnie skorzystam z podpowiedzi.
Innym ciekawym aspektem zwigzanym ze
Swiatem produktéw na $niadanie jest to, ze
wida¢ tutaj zdecydowany rozwéj segmentu
produktéw pod marka wtasng (private label),
i to szczegblnie typu ,dobra jako$¢ w rozsadnej
cenie”, konkurujacych z produktami lideréw.

| jest to naturalny trend.

Marki wlasne w sieciach
Sniadanie jest bardzo waznym, ale standar-

dowym positkiem. Nie zapraszamy na nie go-

WOz

F;;,_.}, --:_,-_ =

reklama

one receptury.,,

KATEGORIE PRODUKTOW

‘ PRODUKTY SNIADANIOWE

Sci, nie serwujemy produktéw z goérnej potki.
Sam sie dziwie, ze podobnie jak 30 lat temu,
na $niadanie jem ten sam twardg. No zgoda,
Ze teraz lepiej opakowany, ale doprawdy ciagle
ten sam...

Stad tez, jesli moge kupi¢ marke producenta
i zaoszczedzi¢, to robie to! Podobnie jak coraz
wiecej Polakow.

Sieci to dostrzegajq i marka wtasna pojawia
sie nawet w segmentach bez silnych lideréw.
| tutaj mamy przyktad z sieci Piotr i Pawet
z niezmiernie atrakcyjna oferta tego typu pro-

duktow.

Faktady Tluszcrowe  Biclmar” Sp. z 0.0,
Polska Spatka Pracownicea
www, hielmar,pl
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Olgierd Rodziewicz-Bielewicz
w poznariskim ,,Piotrze i Pawle”

PRODUKTY SNIADANIOWE |

Produkty marki wlasnej
sieci Piotr i Pawef ciesza sie
zainteresowaniem klientow

Wojciech B. Sobieszak
Prezes

zdaniem PRODUCENTA

CPP Torun-Pacific, producent ptatkéw Nestlé

Naszymi najsilniejszymi markami sg Nestlé Corn Flakes oraz Nestlé Nesquik, wiec
z petng odpowiedzialnoscig polecamy te produkty jako rynkowe ,pewniaki", ktére ciesza

sie najwiekszym zaufaniem naszych konsumentéw. Do rynkowych faworytéw naleza takze
Nestlé Cini Minis oraz Nestlé Fitness. Generalnie kategoria ptatkéw $niadaniowych ma coraz
wiecej amatoréw, poniewaz ptatki sg smaczne, dostarczaja odpowiednia porcje energii na
pracowity poranek, a positek z nich jest dziecinnie prosty do przygotowania i przy tym zdro-
wy. Wystarczy wsypac ptatki do miseczki, zala¢ mlekiem lub jogurtemi... $niadanie gotowe!
Wiec ptatkéw nie powinno brakowac¢ w zadnym sklepie.

Nadia Swiecka

Lubie $niadania urozmaicone

- jednego dnia ptatki kukurydzia-
ne, drugiego ptatki czekoladowe
lub cynamonowe, kolejnego kanapke z biatym
serem i konfitura, najchetniej truskawkowa
lub z Nutellg. Gdy jest zimno, chetnie jem co$
cieptego — np. moje ulubione paréwki lub jaj-
ko ugotowane na miekko. Fajnym urozmaice-
niem jest jogurt, albo koktajl. Dobre $niadanie
to dla mnie dobry poczatek dnia!

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

ﬁrmdy zajmujace sie

produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 1.
k o wychowaniu w trzezwosci).

Na szczescie, rowniez producenci podcho-
dza z coraz wieksza uwagg do wspdtpracy ze
sklepem i kreowaniem jego przestrzeni. W cig-
gu kilku ostatnich lat coraz czesciej uczestni-
czylem w réznych szkoleniach i warsztatach
organizowanych przez firme Catman, ktére
mozna w skrécie uja¢ jako projekty prze-
ksztafcajace przedstawicieli handlowych w
doradcow klienta. W takich przedsiewzieciach
efektem koficowym byly projekty realizowane
bezposrednio w sklepach. Produkty $niadanio-
we byly doskonatym miejscem do wspoéinej
pracy przedstawicieli handlowych réznych
producentéw, tak aby i w mniejszych punktach
sprzedazy, wspdlnymi sitami dwoéch, trzech
producentéw i detalisty, tworzy¢ specjalne eks-
pozycje, Swiaty produktowe, projekty cross-
merchandisingowe w celu eksploracji nowych

mozliwoéci marzowych i obrotowych.

Detale bardzo wazne

Na koniec warto tez nie zapomina¢ o de-
talach. Pracujac z detalista nad elementami
ekspozycji zawsze przypominamy, ze klient
odbiera nie tylko sam prosty obraz. Wazne sa
elementy kolorystyczne, nastr6j, tym samym

dobra muzyka, jak réwniez i zapach.

Nie na darmo w wielu sklepach w godzi-
nach porannych podaje sie kawe. W Polsce
niejedna sie¢ juz to stosowata, chociaz nie
stanowi to jeszcze standardu. Z pewnoscia
jest to element kosztowny, uciazliwy w utrzy-
maniu (awarie), ale moze warto g0 przeana-
lizowa¢. W czasie wizyt w USA i Europie
Zachodniej czesto spotykam w sklepach eks-
presy z kawa, szczegélnie w tych otoczonych
biurowcami. To zacheca kupujacych drugie
$niadanie i pobudza do bardziej wyrafinowa-
nych zakupéw.

Co zatem zrobi¢, aby zwiekszy¢ zyski na
sprzedazy produktéw $niadaniowych? Moze
warto — oprocz atrakcyjnej oferty asortymen-
towej, przemyslanej ekspozycji i oznaczen
— wprowadzi¢ dyskretny zapach kawy? Nie-
ktérzy moga sie sprzeciwia¢, ze to oszukiwa-
nie klienta. Mnie osobiscie dobry zapach nie
przeszkadza, lubie sie odda¢ jako klient tym
wszystkim bodzcom w sklepie i mysle, ze nie
tylko dla mnie zakupy, to po prostu przyjem-
nos¢..., no czasami rzecz jasnal

Olgierd Rodziewicz-Bielewicz
Partner, Catman Polska Sp. z o0.0.
www.catman-polska.pl

Wypowiedzi zebrala Maja Swiecka
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Dostepnos¢ kategorii $niadaniowych r6zni

sie w tradycyjnych sklepach osiedlowych w za-
leznosci od typu kategorii — mleko charaktery-
zuje sie najwieksza dostepnoscia — znajdziemy
je w 80% sklepoéw, produkty mleczne typu serki
do smarowania, serki homogenizowane, jogur-
ty znajdziemy w okoto 70% sklepéw, dzemy
i ptatki $niadaniowe posiada w swojej ofercie
okoto 73% sklepéw. Kategorie zaliczane do

,$niadaniowych”, ale zdecydowanie rzadziej

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

ﬁrmdy zajmujace sie

produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 1.
k o wychowaniu w trzezwosci).

Kategoria okiem Centrum
Monitorowania Rynku

wystepujace to wedliny i miody — obie te kate-
gorie wystepuja w blisko 30% sklepéw. Najwaz-
niejszymi kategoriami ,$niadaniowymi” czyli
tymi, dla ktérych notujemy najwiecej transakgji
sa kategorie nabiatowe: mleko, jogurty, serki
(do smarowania, homogenizowane), masto.
Mniejszym udziatem w ogdle transakgji charak-
teryzuja sie dzemy czy pfatki $niadaniowe, co
prawdopodobnie wynika z ich dos¢ dfugich dat
przydatnosci do spozycia i mozliwosci zaopa-
trzenia sie w te produkty w handlu nowocze-
snym ,na zapas”. Szczyt zakupéw przypada na
godziny poranne (miedzy godzing 6sma a jede-
nasta), po 12nastej powoli liczba paragonéw, w
ktorych wystepuja ka-
tegorie $niadaniowe,
maleje. Srednio na
sklep notujemy okoto
20 wariantéw jogur-
tow  tyzeczkowych,

7 wariantéw jogurtéw pitnych, 8 wariantéw
dzemoéw i 8 wariantéw musli/ptatkéw $niada-
niowych, jednoczesnie wéréd wystepujacych
marek, w szczegdlnosci nabiatowych, czesto
obserwujemy wystepowanie marek regional-
nych (w takich kategoriach jak: mleko, jogurty,
masto). Wsr6d TOP 1000 najlepiej rotujacych
produktéw w niezaleznych sklepach spozyw-
czych znajdujemy przede wszystkim produktu
firmy Mlekovita (mleko o rdznej zawartosci
tluszczu ,Swieze”), Danone (marka Danio),
Piatnica (serek wiejski), Zott Jogobella (warianty

owocowe) i Mlekpol (marka taciate).

Platki Sniadaniowe:

Pfatki $niadaniowe w swojej ofercie posia-
da 70% tradycyjnych sklepéw spozywczych.
Prawie 50% transakcji przypada na opakowa-
nie 250 g, kolejne 22% na opakowanie 225 g
i kolejne 11% na opakowanie 50 g. Przecietnie
osiedlowy sklep spozywczy posiada w swojej
ofercie 8 wariantéw pfatkéw $niadaniowych,
Z czego z pewnoscig co najmniej jeden wariant

to produkt firmy Nestlé.

Serki homogenizowane:
W asortymencie osiedlowego sklepu spo-

Zywczego znaczenie serkéw homogenizo-

wanych w obrebie kategorii $niadaniowych
wzrosto w ubieglym roku w poréwnaniu do
lat poprzednich. Najwazniejszym segmentem
smakowym sg produkty o smaku waniliowym
i owocowym, chociaz znaczenie segmentu
gléwnego maleje w ostatnim czasie ze wzgledu
na nowosci wprowadzane w obrebie kategorii
zaréwno smakowe — owocowe, jak i smakowe
innego typu, np. czekoladowe. Przygladajac
sie strukturze udziatéw poszczegdlnych graczy,
jest to rynek o duzej dominacji marki Danio
i regionalnych spoétdzielni mleczarskich. Naj-
lepiej rotujace produkty w kategorii to Danio

waniliowe o gramaturze 150 gi 220 g.

NAJWAZNIEISZA

KATEGORIA SNIADANIOWA JEST NABIAL

Jogurty:

W niezaleznych sklepach spozywczych wy-
rézniamy trzy segmenty jogurtow: tyzeczkowe,
pitne i naturalne. Zdecydowanie najwazniej-
szym segmentem stanowigcym okoto 60%
wszystkich transakcji sg jogurty tyzeczkowe.
Srednia warto§¢ transakcji réwniez charakte-
ryzuje sie dos¢ duzg rozpietoscia dla kazdego
z segmentéw — gléwnie ze wzgledu na grama-
tury produktéw i ich Srednie ceny - waha sie
od 2,15 zt do 2,73 zt. Najlepiej sprzedajace sie
marki wéréd jogurtow tyzeczkowych to: Zott
Jogobella Standard, Danone Core Cratka, Zott
Serduszko, Danone Fantazja. Inaczej wyglada
podziat rynku w przypadku jogurtéw pitnych.
Najwiecej transakgji notujemy dla Danone Ac-

tivia, Danone Core Pitny i Mlekpol Milko.

Mleko:

Srednia warto¢ transakgji wynosi 2,9 zt, sred-
ni wolumen 1 100 ml na paragon. Pod wzgle-
dem liczby transakgji liderem jest mleko taciate,
Polskie Swieze i towicz. Kluczowe SKU gene-
rujace najwyzsze udzialy rynkowe to: Mleko
Polskie Swieze 1 000 ml Pet 2%, Polskie Swieze
1000 ml Pet 3,2% i taciate w kartonie 3,2%.

Agnieszka Rozdejczer, Project Manager

Centrum Monitorowania Rynku Sp. z o.o0.

34 | www.hurtidetal.pl



X W

INowy/ przebojowy wiZzerunek k
¥ Zamawiajjprodukty/promocyjney

Dzem '
zlruskawek -

Przebojowa

PROMOCJA

Sprzedaz promocyjna: 14.01.2012 - 14.04.2012

Nagroda gtéwna: Dodatkowo:

w iazd na dnwnfn koncert Codziennie do wygrania odtwarzacze mp4
w Europie o wartofc: 200002zt istuchawki, a co tydzien wieza Hi-Fi.

SILNE WSPARCIE:

Gra on-line na Facebook r? z nagrodami Kampania internetowa Prasa

Regulamin promoci dostepny na: www.stovit.com.pl i facebook.com/DzemyFruta

STOVIT STOVIT GROUP 5p. z 0.0.
ul. Transportowa 4, 85-790 Bydgoszcz
tel.: 52 347 11 25, fax: 52 347 11 06, e-mail: stovit@stovit.com.pf www.stovit.com.pl




KATEGORIE PRODUKTOW

DIETETYCZNY ASORTYMENT ‘

Nie tylko dia

odchudzajacych sie!

Produkty z obnizong zawartoscig cukru, ttuszczu, cholesterolu,
czy bez laktozy to asortyment, ktéry powinien, chociazby

w niewielkich iloSciach, pojawic sie w sklepie spozywczym.

Co na temat tej specyficznej kategorii sadzg detalisci?

Produkty light zna chyba kazdy i takich
— wsréd dietetycznego asortymentu — mozemy
w sklepach znalez¢ najwiecej. Kupuja go za-
zwyczaj kobiety, ktére dbaja o linie.

W delikatesach Maja, ktére mieszczg sie
w Pruszkowie — tego typu asortyment jest bogaty.

Chociaz nowa wiascicielka — Anna Otoczyn-
ska — sklep przejeta catkiem niedawno, to juz
zdobywa na nowo, utraconych kiedy$ klien-

téw. Poprzedni wiasciciele bardzo zaniedba-

informacja handlowa

Dostep do tych tresci

moga mie¢ wylacznie

ﬁrmdy zajmujace sie

produkcja, obrotem

hurtowym oraz handlem

napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 1.
k o wychowaniu w trzezwosci).

li ten punkt handlowy, mimo iz znajduje sie
w dobrej lokalizacji w Pruszkowie. Pani Anna
pomieszczenie odnowita, wstawita nowy — od-
Swiezony asortyment i jak przyznaje z u$mie-
chem — jest dobrej mysli.

Wsréd dietetycznych produktéw na pétkach
znajduje sie Serek Figura Turek, Maluta — chu-
dy serek 0%, Vitea z OSM Sierpc oraz serek
light z Piatnicy.

,Jezeli chodzi o dietetyczne jogurty najlepiej
sprzedaje sie Danone Naturalny bez dodatku
cukréw oraz pitny jogurt Jovi 0%” — méwi Gra-
zyna Swierczynska, ekspedientka w delikate-
sach Maja.

Nowoscia, ktérg catkiem niedawno do swo-
jego sklepu sprowadzita pani Anna jest bfonnik
marki Britta, ktéry cieszy sie sporym zaintere-
sowaniem mieszkanek Pruszkowa. Oprécz tego
typu produktéw klientki wybierajg zwykle bato-

niki zbozowe Nestlé czy platki Fitella.

Na wysoki
cholesterol

Wysoki poziom cholesterolu to jeden
z czynnikéw, ktére najbardziej podnosza ry-
zyko wystapienia choréb serca. Coraz wiecej
kobiet i mezczyzn boryka sie z tego typu pro-
blemem. Zazwyczaj, by wspomodc leczenie
lekarze zalecaja stosowanie specjalistycznej
diety. Warto wzbogaci¢ wtedy swoéj codzien-
ny jadtospis o ryby morskie, warzywa, owoce
i thuszcze pochodzenia roslinnego.

W delikatesach Maja znalez¢ mozemy mar-
garyne Benecol, ktéra obniza poziom choleste-
rolu. ,Cena tej margaryny jest dosy¢ wysoka, ale
w naszym sklepie ten produkt ma swoich wier-

nych konsumentéw” — przyznaje pani Grazyna.

»Margaryna bez cholesterolu Benecol ma
swoich wiernych konsumentéw” — méwi
Grazyna Swierczynska, ekspedientka

W delikatesach Maja klienci chetnie wybieraja
lekkie pieczywo, bez cukru

Wsrod jogurtow dobrze sprzedaja sie Jovi 0%
i Danone Naturalny bez cukréw

Jak méwi wiascicielka dobrze sprzedaje sie
takze Flora, ktérej akurat na pétkach zabrakto.

Osoby majace problemy z wysokim po-
ziomem cholesterolu w diecie powinny sto-
sowac tluszcze jednonienasycone. Ich naj-
bogatszymi Zrédtami sg oliwa z oliwek, olej z
pestek winogron i z orzeszkéw ziemnych czy
oliwki. Takie produkty pozwalajg obnizy¢ po-
ziom ,ztego" cholesterolu i zmniejszy¢ ryzyko
miazdzycy. Z kolei ttuszcze wielonienasycone
pomagaja utrzymac wiasciwe cisnienie krwi i
zapobiegaja tworzeniu sie zakrzepéw. W tym
celu dieta powinna by¢ bogata w produkty
takie, jak makrela, tosos, turiczyk, pstrag,
orzechy wtoskie, olej stonecznikowy czy pest-
ki stonecznika.

Osoby majace problem z wysokim pozio-
mem cholesterolu powinny unika¢ masta,
smalcu, produktéw przetworzonych, fast

food6w, stodyczy czy tlustego miesa.

Dla alergikow
Alergia to choroba cywilizacyjna XXI wieku.

Weiaz przybywa uczulonych na sktadniki zyw-

36 | www.hurtidetal.pl



Nad szyldem z nazwa sklepu
widnieja sfowa Hipokratesa
»Niech pozywienie bedzie
waszym lekarstwem, a lekarstwo

W sklepie Sekret zdrowia na
sklepowej péice wyr6znione sa
produkty dla klientow stosujacych
diete bezglutenowa
i - - ] _' r

MEE

»Naszymi klientami sa takze cukrzycy i alergicy — czyli osoby zmuszone
do stosowania specjalistycznej diety” — méwi Maryla Ivanovska,
whascicielka sklepu Sekret zdrowia

nosci i nie tylko. Coraz wiecej dzieci nie toleruje laktozy obecnej w mle-
ku czy innych produktach nabiatowych.

Produktéw dietetycznych skierowanych do konkretnej grupy konsu-
mentéw w sklepach spozywczych jest zdecydowanie za mato, a szkoda
poniewaz z pewnoscia cieszylyby sie powodzeniem. W delikatesach
Maja na péice znalaztam produkt Alpro Soya, ktéry nie zawiera biatek
mleka krowiego, laktozy, glutenu i pszenicy, jest lekkostrawny i w 100%
roslinny. Moze by¢ tez spozywany przez osoby stosujace diete bezglu-
tenowa.

Duzo wiecej tego typu asortymentu znajduje sie w sklepie Sekret
Zdrowia, ktéry od ponad dwoch lat prowadzi Maryla Ivanovska. Sklep
miesci sie przy Al. Wojska Polskiego w Pruszkowie i jest jedynym skle-
pem ze zdrowa zywnoscig w okolicy.

,Dla os6b nietolerujacych laktozy mamy sproszkowane zamienniki
mleka, ktérych mozna uzywac na przyktad do pfatkéw Sniadaniowych.
Klienci czesto je kupuja” — méwi wiascicielka sklepu.

Na pétkach wyréznione sg produkty, ktére stosuje sie w diecie bezglu-
tenowej. Jest to na przykfad specjalne pieczywo czy ciastka. Pani Mary-
la doskonale zna kazdy produkt w swoim sklepie, potrafi wiec udzieli¢
klientowi fachowej porady.

Dla dziecka uczulonego na laktoze, dla diabetyka czy chorego na ser-
ce — dla wszystkich tych, ktérzy kazdego dnia musza stosowac wiele
ograniczen zywieniowych. Pamietajmy o nich.

Monika Dawiec

Biatko
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Produkty rekomendowane
przez GCentrum Leczenia Otylosci
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SERY PLESNIOWE |

a1

Plesn na zdrowie

Komponujgc asortyment w placowce detalicznej nie mozemy
zapomnie¢ o serach plesniowych. Odpowiedz na pytanie
Ldlaczego?” jest bardzo prosta. Sg one bowiem nieodtgcznym
elementem diety zarowno mtodszych, jak i starszych konsumentow.

Pamietajmy, Ze sery plesniowe w codziennej
kuchni moga znalez¢ szerokie zastosowanie.
Przede wszystkim sa wymienite do kanapek i
ich wersji na ciepto, czyli zapiekanek, jak réw-
niez do pizzy. Sery plesniowe wzbogacg smak
zup jarzynowych, urozmaica wiele safatek — tych
na bazie safaty zielonej, lodowej czy surowego
szpinaku, doskonale komponuja sie smakowo z
pomidorami, papryka i ogérkiem. Roztopiony
ser plesniowy moze by¢ dodatkiem do drugie-
go dania — mozemy podawac go z ziemniaka-
mi, makaronem i miesem. Ser plesniowy jest
rowniez doskonaly jako sktadnik sosow, dipow
i wszelakiego rodzaju past, zaréwno do pieczy-
wa, jak i wedlin, mies czy jarzyn. Sery plesniowe
sg takze podstawa kazdej deski seréw — podaje-
my je z dodatkiem winogron, rodzynek, orze-
chéw, jak réwniez suszonych owocow.

Do smakowitego grona omawianej grupy na-
leza m.in.: brie, camembert, roquefort, blue de
bresse, gorgonzola, munster, coulommiers, czy
rokpol. Wybér tychze produktéw jest olbrzy-
mi, zatem warto zastanowic sie, ktére powinny
stanowi¢ podstawe asortymentu. Wiadomo

— ze wzgledu na wielkos¢ sklepu musimy do-

MINI SAM to bogactwo starannie
skomponowanego asortymentu

stosowac oferte do mozliwosci ekspozycyjnej
naszej placowki. Warto pamieta¢ o produktach
takich firm, jak Arla Foods, Hochland, Lactalis,
Lazur, Mleczarnia Turek czy Temar PPH. Oczy-
wiscie, oferte warto réwniez poszerzy¢ o lokal-
nych producentéw, ktérych produkty sa po-
szukiwane ze wzgledu na ,rodzima lojalnos¢”
zakupowa. Jesli mamy ograniczong mozliwos¢
ekspozycji seréw plesniowych w sklepie — zde-
cydowanie warto postawi¢ na camembert,
posiada on bowiem ponad pofowe udziatéw
wartosciowych i ilosciowych w rynku seréw
plesniowych (odpowiednio 53,3% i 54,4%;
dane: Nielsen, pazdziernik’10 - wrzesiei’11).
Kolejnymi dwoma waznymi graczami sg: brie
(22,7% i 24,7% udziatéw wartosciowych i ilo-
Sciowych) oraz bleu (odpowiednio: 15,8% i
14,3%).

I chociaz sery plesniowe w przewazajacej
mierze sprzedaja sie w supermarketach i hi-
permarketach (odpowiednio 49,7% i 35,5% w
ujeciu wartosciowym; dane: Nielsen,
pazdziernik’10 - wrzesier’11),
to naprawde warto posiada¢

je w ofercie i tych mniejszych

& Jarostaw Przybyta, wspétwlasciciel

W regale chtodniczym nie zabrakfo miejsca
na popularne i lubiane sery plesniowe

@
sklepikéw. Kategoria seréw plesniowych to
bowiem catkiem lukratywny zarobek — rynek
tychze produktéw w okresie paZdziernik’10 —
wrzesier’11 wart byt blisko 261,6 min ztotych,
a wielkos¢ sprzedazy w omawianym czasie wy-
niosta 8 553 000 kilograméw (dane: Nielsen).

To, ze warto w ofercie osiedlowego sklepu
posiada¢ sery plesniowe podkresla Jarostaw
Przybyfa. ,Sery plesniowe ciesza sie olbrzymim
zainteresowaniem wéréd klientéw odwiedza-
jacych moj sklep” — zapewnia wspétwiasciciel
MINI' SAMu, $redniej wielkosci osiedlowego
sklepu zlokalizowanego na warszawskim Moko-
towie. Placéwka ta funkcjonuje z powodzeniem
z kilku powodéw, z ktérych kazdy jest réwnie
wazny. Bogactwo asortymentu jest imponujace.
Mifa atmosfera zacheca do ponownych zaku-
pow. Swieze warzywa i owoce kusza swoimi
pieknymi kolorami. Nie dziwi zatem fakt, Zze
sklep na co dzie odwiedzany jest przez szero-
kie grono wiernych klientéw. Wracajac do se-
réw plesniowych — MINI SAM proponuje
swoim konsumentom nastepujace:
Lazur Blekitny i Lazur Turkusowy

Spétdzielni Mleczarskiej Lazur,

sklepu zapewnia, Ze sery plesniowe
ciesza sie zainteresowaniem wsrod
klientow
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Magdalena Peretka przekonuije,
Ze wzrasta popularnos¢ serow
plesniowych

»Niektore sery zamawiane sa
gléwnie pod klienta, tzw. konesera
- np. ser Morbier Jansen-ser
Roquefort Temar, a wsréd nowosci
sieci Piotr i Pawet ostatnio
pojawily sie — Comte, Fromage
classic Gruyere” — méwi Tomasz
Mazurkiewicz

ktéra w swojej ofercie posiada jeszcze m.in. Lazur Ztocisty i Lazur Sre-
brzysty, Camembert Valbon, bedacy jedna z marek wchodzacych w sktad
asortymentu Hochland Polska oraz Camembert Turek: naturalny, z papry-
ka, z czosnkiem — produkowane przez Mleczarnie Turek.

Jak podaja badania TGl MillwardBrown SMG/KRC z okresu pazdzier-
nik’10 — wrzesie"11 — spozywanie seréow miekkich (plesniowe, feta,
mozzarella) deklaruje 45,8% Polakéw. Prawie potowa badanych spozywa
sery migkkie rzadziej niz raz w tygodniu (46,75% respondentéw), 20,61%
badanych jada je raz w tygodniu, 17,90% 2 razy w tygodniu, 10,01% 3-4
razy w tygodniu, 3,21% 5-6 razy w tygodniu oraz 1,51% codziennie.
Do marek seréw miekkich spozywanych najczesciej przez responden-
tow naleza: Turek — Brie (14,85%), Turek — Camembert (14,66%), Favi-
ta — Mlekovita (13,33%), Valbon — Camembert (10,55%), Valbon — Brie
(8,91%) i President — Camembert (8,8%). ,W sklepie Zabka oferujemy
swoim klientom cztery rodzaje seréw plesniowych: Turek Camembert,
Turek Brie, Valbon Camembert i Camembert President. Sery te cieszg sie
dos¢ duzym zainteresowaniem klientéw. Mysle, Zze ogdlnie wzrasta popu-

larnos¢ seréw plesniowych i swiadomos¢ w jaki sposéb mozna je wyko-

ewe|yai

rzystaC przy przygotowywaniu réznorodnych potraw. Jedynym minusem
ser6w plesniowych jest ich cena. Sa sporo drozsze od tradycyjnych seréw
i to odstrasza niektérych klientéw” — méwi Magdalena Peretka, Ajentka
sklepu Zabka zlokalizowanego przy Al. Kosciuszki w todzi. Tomasz Ma-
zurkiewicz, Kierownik sklepu sieci Piotr i Pawet znajdujacego sie w Po-
znaniu przy ul. Promienistej od roku obserwuije rosnace zainteresowanie
klientéw serami plesniowymi. ,Naleza one do asortymentu, ktéry sprze-
daje sie dobrze i wszelkie nowosci przyjmowane sa z zainteresowaniem.
Oferujemy czotowych producentéw seréw plesniowych, m.in.: Candia,

Champinion-Temar, Euroser, Fromi, Jansen” — méwi Tomasz Mazurkie-

Sktadniki na 4 osoby:

300 g ser Lazur Skalmierzycki

100 g ser Lazur Btekitny

1 gtéwka sataty lodowej

2 Srednie pomidory, ok. 200 g

1 ogorek, ok. 200 g

500 g jogurtu naturalnego

100 g grzanek z pieczywa pszennego
200 g fileta z kurczaka

natka pietruszki

s6L, cukier

Marynata:

4 tyzki oliwy z oliwek
opakowanie przyprawy do kurczaka

wicz. — W ofercie posiadamy wiele popularnych seréw — idealnych jako

dodatek do sosow, mies, wedlin, czy na deske seréw, takich jak: cam-

LSVZI Z;[ LLK//[ cesda/s :f%d

Champinion, ser Esrom Jansen, ser Fourme D’Ambert Champinion, ser Marynata: wymieszac 4 tyzki oliwy z oliwek z przyprawa do kurczaka.

bozola Champinion, cambozola z czosnkiem Champinion, ser Dor Blu

Fourme D’Ambert Tradilait Exstra Jansen, Lazur Btekitny, Mirabo Orze- . - e -
Umyte i oczyszczone piersi z kurczaka zamarynowac i odstawi¢ do

lodéwki na 4-6 godzin. Tak przygotowane mieso usmazy¢ na patelni
grillowej lub grillu. Po ostygnieciu pokroi¢ w paski. Liscie sataty
rozdrobni¢, pomidora pokroi¢ w kostke, ogorka w paseczki, ser Lazur
warto je je$¢? Oczywiscie, ze tak! Nie tylko ze wzgledu na ich wspaniate Skalmierzycki w stupki.

Jogurt doprawi¢ solg i cukrem, doda¢ do niego starty ser Lazur

Btekitny. Przygotowanym sosem polac satate, udekorowac pietruszka.
wienie, dziafaja na organizm odkazajaco oraz sa bogate w biatko, wapn, Catoé¢ posypac grzankami.

chowy, Rougette Champinion, Sain Agur Francja — Candia.”

Sery plesniowe warto posiada¢ w asortymencie kazdego sklepu. A czy

walory smakowe. Sery te sa bowiem bardzo zdrowe — wspomagaja tra-

zelazo, mangan i fosfor oraz witaminy takie, jak: A, B, B, i PP —
17 2 www.lazur.pl

Maja Swiecka
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Wstazki, rurki, muszelki, Swiderki, nitki, kokardki - zapraszamy do krainy makaronow!
A w niej do wyboru, do koloru - bogactwo asortymentu zachwyca. Zachwycajg rowniez
mozliwosci lukratywnych zyskow.

Przepis na to jest dos¢ prosty — wystarczy sklepowa pétke wzbo-
gaci¢ o makarony. Sg smaczne, dlatego klienci chetnie je kupuja.
Na ich bazie mozna przygotowa¢ wiele ré6znorodnych potraw, co
jest réwniez argumentem przemawiajacym za ich zakupem. | co
wazne — positki z ich wykorzystaniem mozna przygotowaé w miare
szybko, co jest istotne dla coraz szerszej grupy oséb zapracowa-

nych, dla ktérych czas jest czynnikiem decydujacym o codziennych

sprawunkach.
W sklepie Daniela
Walickiego najlepiej Jak podaja badania TGI MillwardBrown SMG/KRC z okresu paz-
sprzedajg sig nitki dziernik’10 — wrzesien’11 — spozywanie makaronéw deklaruje 96%

ciete oraz Swiderki
gospodarstw domowych. Az 35,57% z nich spozywa makaron 2 razy

w tygodniu, a 25,60% raz w tygodniu. 16,07% spozywa je 2-3 razy
w miesiacu, 14,66% 3-4 razy w tygodniu, 5-6 razy w tygodniu 2,85%
i 1,18% codziennie. Do marek makaronéw spozywanych najcze-
Sciej przez gospodarstwa domowe naleza: Lubella (42,8%), Malma
(11,39%), Czaniecki (11,19%) oraz Goliard (7,56%). Chetnie kupuje-
my réwniez makarony Barilli i Podravki.

Z danych Nielsena wynika, ze w okresie grudzier’10 — listopad’11
i % : - i s sprzedaz makaronéw wzrosfa w poréwnaniu z analogicznym okresem

: _. iy w0, 3 rok wczesniej o 4,7% wartosciowo, natomiast ilosciowo symbolicznie,
rzemysIawKiciér’l, Prezes Zariz;;iu sieci Rabat Detal

w swoich sklepach posiada po ok. 80 pozycji z grupy
makarony opakowaniach, na ktére przypadfo 36,8% rynku w ujeciu wartocio-

0 0,1%. Wartos¢ cafego rynku wyniosta blisko 849,5 mln zi. Najwiek-

szg popularnoscig sposréd makaronéw ciesza sie te w 500 gramowych
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Podravka Polska Sp. z 0.0.

e Makarony Podravka obecne na rynku od sierpnia 2010 roku
zyskuja coraz wieksza popularnos¢. Wysokiej jakosci makaron z grubo
mielonej maki durum i bogata oferta ksztattéw znalazta swoich lojalnych
konsumentdw i wcigz pozyskuje nowych. Sposréd wszystkich, najszybciej
rotujgcymi sa spaghetti, co podkresla zamitowanie Polakéw do kuchni
wioskiej. Tuz za nimi sg swiderki, ktére Polacy stosuja zaréwno do zup, jak
i dan gtéwnych oraz piéra, uzywane najczesciej do soséw. Popularnoscia
cieszg sie takze kokardki, idealne do zapiekanek i satatek. Zatem tych
ksztattow z pewnosciag nie powinno zabraknac na sklepowych pétkach.

wym i 37,1% w ujeciu ilodciowym. Zaraz za nimi znalazty si¢ makarony
w opakowaniach po 250 g (31,1% wartosciowo), a trzecie miejsce nalezy
do makaronéw w opakowaniach 400 g (23,8% réwniez wartosciowo).

Makarony najwieksza popularnoscia cieszg sie w supermarketach
(42,6%) oraz w $rednich sklepach spozywczych (16,4%). Hipermarke-
tom przypada 15,9%, a matym i duzym sklepom spozywczym odpo-
wiednio 13,4% i 11,6%.

TYLE WYNOSI WARTOSC RYNKU
MAKARONOW

Makaron jest produktem towarzyszacym ludzkosci od dawien daw-
na. Najstarszy odnaleziono w Chinach w dolinie Zéttej Rzeki. Jego wiek
okreslany jest na 4 tysiace lat! Makaron znany byt réwniez w starozytnej
Grecji. Do jego udoskonalenia przyczynili sie Arabowie — tu az prosi sie
pytanie — jak mozna udoskonali¢ mieszanie maki z woda? Ot6z poczat-
kowo makaron robiony byt i gotowany za kazdym razem na biezaco.
Arabowie wpadli na pomyst, aby wyrobione ciasto formowa¢ w nitki
i suszy¢ je na sforicu. W IX wieku dotarli na Sycylie, dzieki czemu ma-
karon zagoscit we Wioszech. Najstarszy znaleziony pochodzi z Paler-
mo. Poczatkowo byt on pozywieniem najbiedniejszej ludnosci. Pierw-
sze wzmianki o jego produkcji pochodza z 1244 roku. Nie byta ona
zbyt higieniczna — ciasto udeptywane byto przez ludzi. Zmudna praca
ludzkich nég zastapiona zostata w XV wieku maszyna z brazu, a w XVII
wieku wynaleziono mechaniczne mieszadto do ciasta. W 1574 roku za-
fozona zostata pierwsza Korporacja Makaronowa, ktéra w roku 1577
wydata uchwate o Regulacji Sztuki Mistrz6w Makaronowych. W 1740
roku Paulo Adami zatozyt pierwsza fabryke makaronu, ktéra miescita sie
w Wenegji. Byt to niewatpliwie przefomowy krok w historii makaronu —
dostepny byt w coraz wiekszej ilosci sklepéw, co oczywiscie przyczynito
sie do jego popularyzacji, nie tylko we Wioszech, ale i w pozostatych
europejskich krajach, by w wieku XIX trafi¢ do Ameryki P6tnocnej i osta-

tecznie podbi¢ caly $wiat.

KATEGORIE PRODUKTOW
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Gwarancja
najwyzszej jakosCi
w afrakcyjnej cenie.

Ol//d&m% Pedsavka lo.
przystepna cena
najwyzsza jakose
najpopularniejsze ksztatty
atrakcyjne opakowanie
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Dzisiaj makaron jest jednym z popularniej-
szych produktéw zywnosciowych. Znajdziemy
go niemalze w kazdym sklepie. Daniel Walicki,
wiasciciel dwoch sklepéw Groszek mieszcza-

cych sie w Warszawie-Wesofa podkresla, ze

—NATYLE OKRESLANY JEST WIEK

NAJSTARSZEGO MAKARONU

od kilku lat zdecydowanie dominujaca marka
w sprzedazy makaronéw jest Lubella. ,Sze-
roka gama produktéw oraz uznana marka na
rynku polskim maja odzwierciedlenie w wyso-
kim poziomie sprzedazy w naszych sklepach.
Wéréd konkretnych rodzajéw tych makaronéw
najlepiej sprzedaja sie nitki ciete oraz $widerki
w gramaturach 400 g. Miesieczna sprzedaz na

calym asortymencie makaronéw Lubella oscylu-

je w granicach ok. 100 opakowan. W ofercie

Grazyna Piekarska prowadzi swoja
placowke przy ul. Nowoursynowskiej

w Warszawie juz od ponad 30 lat. Sktada

sie z dwoch sklepikéw, ktore maja wspolne
zaplecze, ale oddzielne wejscia — jeden jest

z asortymentem gléwnie monopolowym,
drugi z artykutami spozywczymi. Najlepiej
sprzedaje sie tutaj makaron drobny do
rosotu, makarony grubsze ciesza sie
mniejszym zainteresowaniem wsrod klientow

mamy takze produkty innych marek” — méwi
pan Daniel i dodaje, ze najwiecej makaronéw
sprzedaje sie w jego sklepach w dni powsze-
dnie. ,Klienci wracajacy z pracy chca przygo-
towa¢ szybki obiad, wéwczas bardzo czesto
wybierajg wiasnie potrawy z makaronem. Ma-
karony maja dtugi termin przydatnosci do spo-
zycia, co pozwala mi-
nimalizowa¢ straty na
tej kategorii. Uwazam,
ze jest to produkt, kto-
ry powinien by¢ obec-
ny w kazdym sklepie
ogoblnospozywczym,
bo na tym asortymen-
cie mozna zarobi¢” — zapewnia wiasciciel.
Przemystaw Kwiecien, Prezes Zarzadu sie-
ci Rabat Detal, ktéry prowadzi pie¢ samoob-
stugowych sklepéw na terenie aglomeragji
Slaskiej, zapewnia, ze makaron to asortyment
dos¢ istotny z dwéch powodéw. Pierwszym
sg potrzeby konsumenta, drugim marze, jakie
mozna stosowac na tej grupie produktowe;j.
»Marza na makaronach jest powyzej Sredniej

marzy cafego sklepu i chociazby dlatego nie wol-

no ich pomija¢. Niekwestionowanym liderem
w naszych placéwkach jest Makaron Swojski
250 g z firmy Arc-Pol, zaréwno pod wzgledem
iloSciowym, jak i wartosciowym. Drugie miejsce
zajmuje réwniez makaron z firmy Arc-Pol i jest to
makaron 2-jajeczny. Makaron Czaniecki Swoj-
ska Nitka to kolejny makaron, ktéry preferuja
nasi klienci. Kolejne miejsca w rankingu zajmuja
makarony Goliard, Wadowicki, Lubella i Solare.
Patrzac na sprzedaz pod wzgledem ilosciowym
to zdecydowanie przewazaja produkty tarsze,
lecz drozsze makarony — jak Goliard czy Lubel-
la — generuja stosunkowo wiekszy obrét. W na-
szych kartotekach funkcjonuja 134 pozycje w tej
grupie” — méwi Przemystaw Kwiecien i dodaje,
ze w ciagu kwartatu sprzedaje kilkanascie tysiecy
sztuk wszelkiego rodzaju makaronéw. Placowki
pana Przemystawa maja powierzchnie 150-240
mkw. i $rednio na pétce w sklepie znajduje sie
ok. 80 pozycji z grupy makarony. Pod wzgledem
formy, najlepiej sprzedaja sie nitki, nastepnie
spaghetti i swiderki. ,Dla wymagajacych klien-
tow posiadamy réwniez takie produkty, jak
makaron z jaj przepiérczych, czy makarony Di-

vella i De Cecco. Sprzedaz tych produktéw jest

Lokalizacja tuz przy wejsciu do wielkiego
bloku jest strzalem w dziesiatke. Makaron
sprzedaje sie tu dobrze, na co dzien, klienci
najchetniej kupuja Lubelle i Bartolini,
zapewnia Joanna Chojniarz, ekspedientka
warszawskiego sklepiku znajdujacego sie przy
ul. Noskowskiego 8. Decydujacym kryterium
wyboru jest jakos¢ produktow
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stosunkowo mafa, lecz nasza dewizg jest to, aby

kazdy klient otrzymat u nas to czego oczekuje,
. R, " Barilla Poland Sp. z o.0.
klient musi wyjs¢ z naszego sklepu zadowolony

— dodaje Prezes sieci Rabat Detal. W Polsce marka Barilla jest coraz bardziej rozpoznawalna i cieszy sie coraz wieksza
popularnoscia. Wynika to z pewnoscia z rosnacej Swiadomosci na temat jakosci prawdziwego ma-
karonu. Konsumenci cenig sobie wtasciwosc al dente, ktdéra mozna uzyskac jedynie w przypadku
makaronu wyprodukowanego z semoliny. Powstaje ona w wyniku zmielenia najwyzszej jakosci
ziaren pszenicy durum (twardej). Makaron ten jest tatwiejszy w przygotowaniu i smaczniejszy niz

A jak prezentuje sie sprzedaz makaron6w ten produkowany ze zwyktej maki, podczas gotowania nie skleja sie, jest sprezysty i zachowuje

w sklepach wielkopowierzchniowych? Adam swoj ksztatt.

Barilla w Polsce oferuje 19 réznych rodzajéw makaronéw, w tym 4 petnoziarniste. Sg wsréd nich

tuczak, Manager kategorii kulinaria’kuchnie

- o S g podstawowe i najbardziej popularne ksztatty jak spaghetti, fusilli, penne rigate czy farfalle, ale
Swiata w sieci Real zapewnia, ze najlepiej
rowniez ksztatty charakterystyczne dla kuchni wtoskiej, a ciagle rzadziej uzywane w naszym kraju,

daj i k d ie-
sprzedajacym sig maxaronem do zup w:sie jak np. lazania i cannelloni (duze rurki do faszerowania i zapiekania).

ci jest nitka luksusowa Goliard, coraz lepiej

sprzedaje sie takze Abak oraz Domowa Jajecz-

na produkowana przez Lubelle. Z pozostatych reklama

makaronéw najwiekszym  zainteresowaniem

':Em‘ﬂi.. firma o 135-letniej tradycji, jest
. ) liderem na rynku makarondw nie tylko
gorii wchodzacych w sktad makaronéw durum we Wiaszech, nieodiacznie kojarzonych
warto wyrézni¢ bardzo preznie rozwijajaca sie ¢ tradycig jedzenia pasty, ale rdwniei
na calym dwiecie. A poniewaz wioska
kuchnla potjczyta makarony i sosy
bardzo lojalnego i $wiadomego klienta oraz nhrmnnhﬂn wezlem, Barilla to takie
makarony typu lasagne, canneloni czy ravioli. wyimienite sosy do makaronu,

Makarony te poza wzrostem sprzedazy, gene-

cieszy sie Lubella Classic. ,Sposréd podkate-

grupe makaronéw petnoziarnistych, majacych

ruja zdecydowanie wyzszg rentownos¢ od po-

zostatych” — zapewnia Adam tuczak.

:m‘;ﬁ"j' T 7 E AR RS

Barilla Poland 5p. 2 0.0.
uI F‘l‘llEE’kiEH

rnh_u,t:ﬂtla rilla.pl
WP WASS . p-l

»Muzyczna” warszawska ulica Jana Sebastia [ 5t

Bacha - przy niej zlokalizowany jest osiedlowy s, SR ; 5

sklepik, od niedawna dziatajacy pod logo Vi i Baﬁ’,a
sieci abc. Wsréd klientéw, giéwnie emerytow, | ; T )

najwiekszym zainteresowaniem cieszy lyLARN -~

sie makaron Lubella, Bartolini i Czaniecki
Makaron
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MAKARON ‘

= Beata Szostak Oprocz podstawowej oferty sposréd makaro-
é Dyrektor 0!5- Marketirlgu néw, warto sklepowg potke poszerzy¢ réwniez
8 Makarony Miedzybrodzkie o ciekawostki z kategorii. Naleza do nich m.in.:
g Top produktem w naszej bogatej ofercie jest makaron Krajanka 250 g, obecny w niej Cannelloni — jest to makaron wioski w ksztat-

od poczatku istnienia firmy. Réwnie dobrze sprzedaja sie 4-jajeczne makarony Nitka Cienka 250 g, cie rurek o érednicy 3 cm. Nadziewany jest

Swiderek 250 g oraz nowos¢ — 4-jajeczny makaron Rurka Sko$na 250 g. Gwarantujemy doskonata . . .
o . ] o o miesem mielonym, sosem pomidorowym, lub
jakos¢ tych produktow - ich receptura nie zmienita sie od 1991 roku, a jej podstawa sg stosowane ) )
w procesie produkeyjnym éwieze jajka. beszamelowym, po przygotowaniu zapiekany

Z tartym serem.

Conchiglioni — makaron o ksztafcie muszli

dlimaka porcelanki, nadziewany jest miesem,

. . . warzywami duszonymi, doskonale smakuje za-
Ltosos duszony na wstazkach z sosem porowo-$mietanowym

pieczony z serem.

Sktadniki: Gnocchi — to ciekawy makaron bedacy rodza-
* 50 g Makaronu Miedzybrodzkiego - jem wioskich klusek. Podaje sie go z sosami
wstazki

beszamelowymi, lub z duszonym szpinakiem.

. 2 fil f i Lo
00 g fileta zfososia Lasagne — makaron w postaci cienkich, du-

= 150 ml wody

. 1 maly por zych, prostokatnych pfatéw, ktére przekladane
. 300 ml stodkiej émietany 18% sq miesnym farszem i zapiekane z serem.

-+ 50 ml wina biatego pétstodkiego Linguine — makaron wioski, przypominajacy
+ 2lyzkioleju klasyczne spaghetti, jednakze jego nitki nie sa

+ 56, pieprz do smaku okragte, a ptaskie. Wysmienicie smakuje z Pe-

- listki Swiezej rukoli do ozdoby

sto lub owocami morza.

Sposéb przygotowania: Tagliatelle — to makaron w ksztafcie dtugich

Makaron ugotowa¢ w posolonej wodzie, zahartowa¢ w zimnej i odcedzic. i ptaskich wstazek, ktorych szerokos¢ wynosi
tososia doprawic sola i pieprzem, podsmazy¢ w oleju z obu stron, a nastepnie podla¢ woda okoto centymetra. Podaje sie go z sosami.
i poddusic 3-4 minuty. Makarony to smaczna i wazna grupa produk-

P $ci¢, pokroi¢ w krazki i 7y ¢ leju. Doda¢ $mi , Wino, i¢ ki . . . .
ora oczysci¢, pokroi¢ w krazki i podsmazy¢ na oleju. Doda¢ $mietane, wino, doprawic¢ do smaku t6w. Mozna na niej dobrze zarobié, jest chetnie
i doprowadzi¢ do zagotowania ciggle mieszajac.

zdjecie: Makarony Miedzybrodzkie

Podgrzany makaron wytozy¢ na talerze, pola¢ sosem, a na wierzchu kazdej porcji potozy¢ czastki kupowana, a diugie terminy przydatnosci do

duszonego fososia. spozycia pozwalaja spokojnie spac, bez stresu,
Cato$¢ udekorowac listkami swiezej rukoli. ze produkty moga szybko sie popsuc.
Maja Swiecka
reklama

www.miedzybrodzki.pl
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Mitosnicy czarnego kawioru
pozyskiwanego z hodowli
dzikiego jesiotra zawsze
cierpieli wiedzac, ze jest on
uzyskiwany w sposob nie
szanujacy delikatnosci tych ryb.
Teraz moga spac spokojnie.
totewski producent kawioru

- firma Mottra, dzieki
wykorzystywaniu nowoczesnych
technologii oraz specjalnych
technik hodowli jesiotra,

moze pochwalic sie nie tylko
doskonatg jakoscig kawioru,
ale i tym, ze dobro hodowanych
jesiotrow stawiane jest na
pierwszym miejscu.

— czarny kawior Mottra

Firma Mottra dziata odpowiedzialnie. Nie za-
bija jesiotréw w procesie pozyskiwania kawio-
ru, a jedynie dziafajac zgodnie z prawami na-
tury, pobiera ikre z organizmu ryb, dla ktérych
proces ten nie stanowi zadnego zagrozenia.

Po pieciu latach Zycia, jesiotr osigga wiek,
w ktérym mozna rozpoczaé pozyskiwanie ka-
wioru poprzez delikatne ,masowanie” ryby. Po
tym zabiegu jesiotr umieszczany jest z powro-
tem w doskonatych warunkach w basenach
firmy Mottra w Rydze, gdzie nadal rosnie.
Pozyskiwany w ten sposéb kawior, zapewnia
wyjatkowe walory smakowe oraz doskonaty
konsystencje.

Mottra dysponuje technologia produkcji ka-
wioru na najwyzszym Swiatowym poziomie.
To co odréznia ja od innych producentéw
kawioru — to dbatos¢ o ryby. Firma dysponuje
systemem akwariéw o catkowitej pojemnosci
ponad 4 200 m? do ktérych doprowadzona
jest woda z wiasnego Zrédta artezyjskiego znaj-
dujacego sie na glebokosci 150 metréw pod
powierzchnig ziemi. Doprowadzona woda
— dzieki systemowi oczyszczania — ma wiasci-
wosci i czystos¢ wody najbardziej odpowied-
niej dla hodowli jesiotra. W przeciwieristwie

do tych, ktére zyja w zbiornikach otwartych,

KATEGORIE PRODUKTOW

| KAWIOR

hodowane ryby nie sa narazone na kontakt
z metalami ciezkimi, pestycydami, dioksynami
i innymi szkodliwymi zwiazkami. Jest to jeden
z najwiekszych w Europie zamknietych syste-
moéw recyrkulacji wody stosowany dla potrzeb
hodowlanych.

Produkowany przez firme Mottra czarny ka-
wior wyréznia sie bardzo wysoka jakoscia, nie
ma sztucznych konserwantéw i srodkéw che-
micznych. Minimalna ilos¢ soli dodawana jest
w koricowym etapie produkgji. Produkt jest
naturalnie konserwowany i pozbawiony rybie-
go posmaku oraz zapachu.

Czarny kawior Mottra
w dwéch odmianach: OSETRA (Acipenser ba-
erii) i STARLET (Acipenser ruthenus).

dostepny  jest

Produkt dostepny jest w szklanych stoicz-
kach w 3 rozmiarach — 28, 56 i 90 gram.
Minimum logistyczne to 0,5 kg.

Mottra Polska Spétka z o.0.

ul. Putawska 38, 20-822 Lublin
tel. 81 742 76 20, tel. 668 571 605
sklep@mottra.pl, www.mottra.pl
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
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CHEMIA GOSPODARCZA |

Jak powszechnie wiadomo, sprzedaz produktéw z kategorii chemii go-
spodarczej kwitnie w supermarketach i dyskontach. W tym segmencie mafe
sklepy detaliczne maja twardy orzech do zgryzienia. Zwlaszcza, ze jak przy-
znaja detaliéci, klienci coraz czesciej podczas zakupéw kieruja sie cena. Jak

radza sobie polscy kupcy prowadzacy niewielkie rodzinne interesy?

Panstwo Dawidowscy
z Etku

Sklep spozywczo-przemystowy w Etku, ktéry odwiedzitam powstat
w 1992 roku. Zatozyt go Stanistaw Dawidowski. Na poczatku byt to maty
sklepik o powierzchni 12 mkw., z biegiem czasu zostat rozbudowany, dzisiaj
ma imponujacy metraz — 70 mkw. Jak wspomina pani Ewa Dawidowska od
poczatku byt to rodzinny interes. Obecnie w sklepie zatrudnione s dwie
sprzedawczynie oraz dwie corki wiasciciela, ktére prowadza i nadzoruja
sprzedaz. Sklep miesci sie na rogu ulic Sadowej i Suwalskiej, przy domu
wihasciciela. Osiedle domkéw jednorodzinnych, na ktérym znajduje sie pla-
céwka, zamieszkuija starsze osoby, niedaleko jest kosciét i urzad pracy.

W sklepie mozna kupi¢ wszystko, klienci méwig, ze asortyment to
,,mydio i powidlo”. Na pétkach sg artykuty spozywcze, chemia gospo-
darcza, kosmetyki, a nawet zabawki. Sklep otwarty jest codziennie od
4.30 do 22.30. W poblizu znajduje sie duzy sklep Spotem, 200 m dalej
— inny sklep spozywczy, w odlegtosci 300 m jest Tesco i dwie ulice obok
— kolejne dwa rodzinne sklepy. Ale punkt handlowy pana Stanistawa
nalezy do sieci abc, wiec dobrze radza sobie z konkurencja. Srednia
warto$¢ koszyka wynosi 18 zt. Jak méwi pani Ewa, najlepiej sprzedaja sie
alkohole, tyton, karty telefoniczne, pieczywo i stodycze.

Mimo iz sklep jest duzy, to na produkty chemii gospodarczej poswie-
cone sg dwie duze i dwie mniejsze potki.

Wybo6r proszkéw w sklepie jest catkiem spory, wida¢ takie marki, jak:
Bryza, Vizir, Bonux, Dosia, Persil, E. Wéréd odplamiaczy jest Vanish, za-
réowno w plynie, jak i w proszku oraz matych i duzych pojemnikach — ale
najlepiej sprzedaje sie ten w saszetkach; odplamiacz Clever, Sofin Global,
Ariel w plynie. Z wybielaczy — tylko ACE.

Wsréd produktéw do mycia kuchni klienci moga przebieraé, na pot-
kach sa bowiem: Cif mleczko oraz spray do czyszczenia kuchni, Lu-
dwik mleczko do czyszczenia plyt ceramicznych, Tytan do tlustych za-

brudzen, duzy asortyment chemii firmy Mr Sitacz oraz Aro, proszki do

Domowe
zadania
bojowe

Czy kiedykolwiek ktos oSmielitby sie powiedziec,
ze prace domowe sg tatwe i przyjemne?

Z pewnoscig nie! Na szczescie w sklepach
dostepne sg profesjonalne srodki do zadan
specjalnych.

czyszczenia Ajax, Cillit Bang w kilku réznych rodzajach. Do trudnych
zabrudzen klientki zazwyczaj kupuja Cillit Bang oraz Tytan.

Weréd produktéow do fazienki jest kilka rodzajow Domestosa, Cillit,
Mr Sitacz spray i mleczka, Cif, Dosia mleczko, Ajax spray, Ludwik spray.

Na kamieri i zacieki — w sklepie w Etku mozna kupi¢: Tytan Kamieri
i Rdza, Kamix, Domestos Kamien i Rdza, czesto sprzedawanym produk-
tem jest tez Kret udrozniacz.

Do dywanéw dobrze sprzedaje sie¢ Wezyr, Dywanlux i Vanish.

Jednak jak przyznaje pani Ewa odkad powstafo Tesco (2009 r.) sprze-
daz chemii w sklepie znacznie spadta. ,Przecietny klient naszego sklepu
jest osoba starsza, dlatego najczesciej sprzedaja sie produkty sprawdzone.
Tacy klienci podchodza czesto konserwatywnie do zakupéw chemicz-

nych, wiec nowosci rzadko ich interesuja” — méwi pani Dawidowska.

Na produkty chemii
gospodarczej i
poswiecone sa 1™
dwie duze i dwie
mniejsze potki [

Sklep spozywczo-przemystowy w Etku powstat w 1992 roku.
Od poczatku jest to interes rodzinny
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} Agnieszka Balcerak
Kierownik Dzialu Marketingu
L =~ i.a Libella

A
b

Chemia gospodarcza jest bardzo szeroka kategoria. W zwigz-
ku z ograniczona powierzchng matych sklepéw spozywczych, wybér
asortymentu chemicznego powinien by¢ dokonywany pod wptywem
zapotrzebowania konsumentéw. Mozna wyrézni¢ produkty czestego uzyt-
ku (takie jak ptyn do toalet, mycia podtdg, czyszczenia mebli czy zmywania
naczyn, powierzchni kuchennych) lub nagtej potrzeby (odplamiacze

do tkanin, tapicerek i dywanoéw, odkamieniacze, udrozniacze czy kleje).
Tak wiec na pétce nie powinno zabrakna¢ ptynu do toalet WC Sansed,
ptynu do prania BIL, Samlux’a do mycia podtdg, odkamieniacza Kamyk,
udrozniacza Sansed, mleczka do mebli Cyprys, Sansed Kamier i Rdza oraz
odplamiacza Wezyr Shot. Mate sklepy w swojej ofercie powinny posiadac¢
mniejsze pojemnosci produktéw. Libella w ostatnim okresie wprowadzita
na rynek Wezyr Shot 225 ml i Cyprys spray do mebli 250 ml. Jednym ze
skutecznych sposobdéw na dodatkowa, wydzielong prezentacje chemii
gospodarczej w sklepie spozywczym jest zamieszczenie ekspozytora
multibrandowego, jaki w swojej ofercie proponuje Libella.

Andrzej Gogolewski
z Piastowa

W sklepie u pana Andrzeja klienci wybieraja produkty juz sprawdzo-
ne przez nich samych, albo przez... zone wiasciciela. Placowka miesci
sie w Piastowie i istnieje od 23 lat, wiec detalista zna osobiscie kazdego
kupujacego. Kiedy zobaczyt mnie wchodzaca do sklepu byt szczerze
zdziwiony.

Ruch w sklepie jest niewielki, zwtaszcza, ze w poblizu powstato Tesco
i Biedronka. Jedynym ratunkiem s stali klienci, ktérzy zaopatruja sie
w sklepie pana Andrzeja na biezaco. | o nich wiasciciel stara sie dbac,
jak tylko potrafi.

,Mam bardzo dobrg pamie¢, zawsze kiedy klient zapyta o jakis§ pro-
dukt, zamawiam go w hurtowni. Jezeli nie ma produktu w jednej hur-
towni, udaje sie do drugiej. Zamawiajac asortyment zwracam tez uwage
na ceny, poréwnuije je i wybieram nizszg, tak by klient byt zadowolony.
Zwlaszcza, ze od nowego roku zauwazytem, ze ceny produktéw che-
micznych poszly w gére” — méwi pan Andrzej.

Sklep jest niewielki, ale w swojej ofercie ma duzy wyboér asortymentu
chemicznego: uniwersalne ptyny do mycia podtég, odttuszczacze, pro-
dukty do zmywarki, ptyny do prania i pfukania, cafa pétka ptynéw do
naczyn, produkty do toalety, odkamieniacze, mleczka do czyszczenia.

Na potkach produkty utozone sa wedtug kategorii. Wybér proszkéw
do prania jest bardzo duzy. Oprécz tradycyjnych i najlepiej rotujacych
Rex i Vizir sg tez hipoalergiczne produkty Biaty Jeleri z Polleny oraz Ariel.
Ale jak wspomina wtasciciel, ten ostatni kupuja zazwyczaj zamozniejsi
klienci. Wéréd produktéw do prania dywanéw duzym powodzeniem
cieszy sie¢ Wezyr z Libelli. Sporym zainteresowaniem cieszy sie tez pro-
dukt tuga z Gold Drop — do krochmalenia poscieli czy obruséw. Wsr6d
ptynéw do ptukania klienci sklepu w Piastowie wybieraja zazwyczaj Le-
nor, Silan, E, a takze Global.

Jezeli chodzi o produkty do pielegnacji mebli, to jak przyznaje
pan Andrzej najlepiej sprzedaja sie Cyprus Libelli i Silux z Lakmy.
Z ptynéw do mycia naczyi bez zmian, od lat powodzeniem cieszy

sie Ludwik.

LSNIACE PODLOGI

KATEGORIE PRODUKTOW

| CHEMIA GOSPODARCZA

¢ libella

——

Tradycja zobowiazuje"".__,..v-"""
: Straznicy

domowej czystosci

Dywany, wyktadziny

i tapicerki beda
wygladac jak nowe
dzieki skutecznemu
dziataniu najwyzszej
jakosci szamponow

i odplamiaczy WEZYR.

PIEKNE DYWANY

Tradycyjne

czy nowoczesne.
Drewniane

czy skorzane. O meble
w kazdym domu
zadba marka CYPRYS,
ktorej specjalistyczne
formuty przeznaczone
sg do odpowiednich
powierzchni.

CZYSTE MEBLE

Tradycyjne, od lat
doceniane preparaty

do mycia i pielegnacji
podtdg, doskonale
poradza sobie z kazda
czyszczong powierzchnia.

Bakterie, grzyby czy
kamien i rdza nie maja
zadnych szans z sita
preparatéw WC
SANSED. Powierzchnia
toalet pozostaje
higienicznie czysta

i ISnigca.

ZDEZYNFEKOWANE TOALETY

Trudny do usunigcia
kamien, zacieki czy
przypalenia nie opra sie
specjalistycznym srodkom
SANSED, ktére bez
zarysowan usung nawet
najciezsze zabrudzenia.

NAJTRUDNIESZE ZADANIA

Uniwersalne

i specjalistyczne ptyny
do prania marki BIL
doskonate do kazdego
rodzaju tkaniny.

PACHNACE PRANIE

Biuro Obstugi Klienta:
tel.: (25) 64146 30
sprzedaz@libella.com.pl
Libella Sp. z 0. 0., ul. Krakowiakéw 80/98, 02-255 Warszawa, tel.: (22) 846 5040

www.libell A.com.pl
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PRODUCENTA

KATEGORIE PRODUKTOW

CHEMIA GOSPODARCZA |

W sklepie
wielobranzowym
w Piastowie
mozna kupic

£ wiele produktéw
z kategorii chemii
gospodarczej i nie

Pan Andrzej
Gogolewski
sprzedaza g
detaliczna
zajmuje si¢ od
23 lat

Uzupetniajac asortyment pan Gogolewski stara sie tez udostepniac
w swoim sklepie nowosci, o ktérych dowiaduje sie z reklam telewizyj-
nych i gazetek handlowych. ,Staram sie dbac¢ o klienta najlepiej jak po-

trafie” — méwi z uSmiechem detalista.

Anna Grudzinska
z Pruszkowa

Jezeli chodzi o produkty z kategorii chemii gospodarczej, podobne
zdanie jak Andrzej Gogolewski ma tez Anna Grudzinska, ktéra od 13
lat prowadzi sklep chemiczno-kosmetyczny Kamila w Pruszkowie. ,No-
wosci powinny by¢ w kazdym sklepie. Zazwyczaj kupuje w hurtowni
niedawno wprowadzone na rynek produkty — ale w matych opakowa-
niach” — méwi pani Anna, i dodaje, ze zawsze stara sie sprowadzac¢ to,

0 co pytaja klienci.

Liliana Cwik
Manager ds. Marketingu
Gold Drop

Kazdy mniejszy sklepik osiedlowy z kategorii Srodkéw do
sprzatania, powinien posiadac produkty pierwszej potrzeby, takie jak: ptyn
do mycia naczyn, ptyn do szyb, ptyn do podtég czy srodki do toalet, ale nie
moze tez zabrakna¢ srodkéw do prania czy ptukania.

Z oferty firmy Gold Drop szczegdlnie polecamy doskonale znany klientom
i szybko rotujacy ptyn do naczyn Gold Cytrus w wersji cytrynowej o poj. 11,
ponadto ptyn do szyb Window Plus, ptyny do podtég i ptyny uniwersalne
pod marka Floor, a takze podstawowe mleczko do czyszczenia Dix lub
mleczko w sprayu do kuchni i fazienki Dix Professional.

Produkty powinny by¢ utozone kategoriami, na dobrze oznaczonej pétce
tak, aby klient widziat caty dostepny asortyment i miat tatwo$¢ dokonania
wyboru. Nalezy pamieta¢, aby byly to produkty dobrej jakosci, znane

i markowe, jednoczednie w przystepnej cenie.

+4 W sklepie pani Anny
jest duzy wybor

pod wzgledem
réznorodnosci

-..-

' hEad )
> _"'." ¥y

»Nowosci powinny
by¢ w kazdym
sklepie” — mowi
Anna Grudzinska,
wlascicielka |
placéwki handlowej
w Pruszkowie

3 caang "1

Wiascicielka stwierdza, ze mimo iz markety i dyskonty odbieraja jej
klientéw, to jednak w niewielkim sklepie — w centrum mniejszej miej-
scowosci warto mie¢ na pétkach mafe pojemnosci produktéw z chemii
gospodarczej. ,Klienci w marketach kupuja zazwyczaj duze 5-kilogra-
mowe proszki do prania, a do mnie przychodza wtedy, kiedy im czego$
zabraknie” — moéwi z uSmiechem pani Grudziriska.

Weréd proszkéw do prania w sklepie Kamila najlepiej sprzedaja sie
mate opakowania Viziru. Pani Anna przyznaje, ze coraz czesciej klienci
podczas zakupu kieruja sie ceng produktu — wtedy wybieraja Dosie.
Z ptynéw do prania klienci najczesciej wybieraja Wirek, a wéréd tych
do ptukania pierwsze miejsce zajmuje E, drugie Lenor i Silan, a trzecie
K. Z ptynéw do toalet whascicielka zawsze poleca WC Sansed z Libell,
ktérego uzywa we wtasnym domu. Jezeli chodzi o ptyny do ptukania, to
jak podkresla pani Anna, coraz lepiej sprzedaje sie Fairy. Na topie jest
wecigz Ludwik i ptyn do naczyi Gold Drop.

,Staram sie zapewni¢ swoim klientom nie tylko szeroki wybér pod
wzgledem réznorodnosci produktéw, ale takze szeroki wybor jezeli cho-
dzi o cene. W sklepie musza by¢ i produkty drozsze i te tarsze” — opo-
wiada pani Grudzifiska.

Wsréd ptynéw do podtég ulubiericem klientéw w sklepie Kamila jest Si-
dolux z Lakmy i Floor z Gold Drop. Do dywandw niezastapiony wydaje
sie by¢ Vanish, drugie miejsce zajmuje tutaj Wezyr z Libelli. Jezeli chodzi
o mleczka do czyszczenia - to jak przyznaje wiascicielka — prym wiedzie Cif.

Przyjacielski kontakt z kazdym klientem, szeroka cho¢ dobrana w spo-
sob przemyslany oferta asortymentowa, a takze pasja i zamifowanie do
tego co sie robi — to klucz do sukcesu w kazdym matym sklepie detalicz-
nym. Zeby nie da¢ sie zmiesc¢ z rynku, trzeba walczy¢ i starac sie wygry-
wac kazdego dnia. Chemia gospodarcza ma duze szanse na zwyciestwo
takze w niewielkich punktach detalicznych.

Monika Dawiec
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www.golddrop.eu

Gold Drop Sp. z 0.0.,
vl. Rzeczna 11, 34-5600 Limanown,
tel. 18 3376137, fax. 18 3376117




PRZEWODNIK

FRANCZYZA |

Przewodnik
po wybranych sieciach franczyzowych

Pewnie nie raz i nie dwa zastanawialiScie sie Panstwo czy przystgpic¢ do sieci franczyzowe;j. A jesli
tak, to do ktorej? A moze mysleliScie o zmianie na inng? Wybor jest dos¢ trudny z racji naprawde
wielu graczy na tym rynku. A kryteria jakze indywidualne. Jednym z nich jest zasieg dziatalnosci sieci
- jesli to ma by¢ czynnikiem decydujacym, polecam ranking, ktory opublikowaliSmy w styczniowym
wydaniu Hurt & Detal. Jesli natomiast tym kryterium bedg wymagania wobec przysztych
franczyzobiorcow, sposob dostaw, czy korzysci wynikajace ze zwigzku z danym partnerem - jestem
przekonana, ze ponizsze zestawienie pomoze Panstwu w podjeciu trafnej decyzji! Prezentujemy

wybrane sieci sposrod tych zrzeszajgcych najwieksza liczbe sklepow.

Informacje zebrata Maja Swigcka

Polska Sie¢ Handlowa Sezamek
Hurtownia Artykutéw Spozywczych
(zempion

ul. 11-go Listopada 48, 38-300 Gorlice
www.sezamki.pl

Liczba sklepow: 218

Nazwa sieci, nazwa operatora,
adres siedziby, adres www,
liczba sklepéw (stan na
31.01.2012)

Intermarché

Grupa Muszkeiteréw ITM Polska Sp. z 0.0.
ul. Janikowska 33, 61-070 Poznan
www.muszkieterowie.pl
www.intermarche.pl

liczba sklepow: 167

Carrefour Express

Carrefour Polska Sp. z 0.0.

ul. Targowa 72, 03-734 Warszawa
www.carrefour.pl

liczba sklepow: ok. 170

Stoneczko

Stoneczko Sp. z 0.0.

ul. Wiejska 3, 65-609 Zielona Géra
www.sloneczko.zgora.pl

liczba sklepéw: 112 i 18 wasnych

« ptynnosc¢ finansowa

« dostosowanie do zasad i procedur

- minimalna powierzchnia sali sprzeda-
zowej 40 mkw.

« lokalizacja wykluczajaca konkurencyj-
nos¢ wobec funkcjonujacych sklepow
sieci Sezamek

Wymagania wobec
franczyzobiorcow

« Zaangazowanie w prowadzenie firmy

« preferowany wiek 25 -50 lat

« wktad w wysokosci minimum 500 tys. zt
$rodkow wiasnych — nie pochodzacych
zkredytu

- zakaz prowadzenia podwdjnej dziatalno-
$ci gospodarczej

« gotowos$¢ na zmiane miejsca zamiesz-
kania i odbycia 6-miesiecznego stazu
szkoleniowego

Carrefour Express:

+ lokal o powierzchni od 100 do 500
mkw. z dogodnym dojazdem

- usytuowanie w poblizu osiedli

Carrefour Express convenience:

+ lokal o powierzchni od 50 do 100 mkw.
zlokalizowany w centrum duzego
miasta

« dobra opinia pfatnicza

« posiadanie niezbednych $rodkéw finan-
sowych na pokrycie wstepnych kosztow
zwiazanych z podjeciem dziatalnosci
wsiedi

« dobra lokalizacja

« otwartosc na rozwdj z zastosowaniem
standarddw przyjetych przez siec

Poczatkowa ustalane indywidualnie

wktad wiasny 500 tys. zt lub 20% catej
inwestydji

brak

brak

Miesieczna

uzalezniona od wysokosci obrotu sklepu

Zaopatrzenie
w hurtowni

Dostawy

Dostawy do sklepu

i Jaki procent

asortymentu
moze wybierac
detalista

promowanego

ustalane indywidualnie 0,525 % od obrotu ) A . ustalane indywidualnie
oraz od poziomu lojalnosci zakupéw
. okoto 80% z magazynéw centralnych, )
sporadycznie 20% od lokalnych dostawcow fak 10%
100% 3-5 razy w tygodniu tak 90%
dowolnos¢, wymég zakupu asortymentu dowolnoée zalezny od poziomu zakupdw produktéw 100%

lokalnych

- dogodne warunki wspétpracy
z dostawcami

« cyklicznie wydawana gazetka
promocyjna

« dziatanie pod znang marka

« obnizenie kosztow dziatalnosci
handlowej

« hiez3ca obstuga konsultantéw

Korzysci z przystapienia
do sieci

« doradztwo prawne i finansowe

« wyhor lokalizaji, opracowanie
projektu i wyposazenie sklepu, specjali-
styczne szkolenia dla Muszkietera i jego
personelu

« korzystanie z renomowanych znakow
handlowych, strategii marketingowej
oraz centrali logistycznej i zakupowej

« cztonkostwo w stabilnej strukturze
handlowej

« wolnos(¢ zarzadzania wasna firma

« wptyw na polityke Grupy

- wsparcie koncepcji aranzagji sklepu

+ szkolenia

- ekipa otwarciowa do 4 tygodni

- pakiet otwarcia (system informatyczny,
elementy wyposazenia sklepu, oszyl-
dowania, pakiet marketingowy)

- marka wlasna

« doradztwo w zakresie zarzadzania
sklepem

« dostosowanie konceptu do potrzeb
sklepu partnera

- swoboda w wyborze dostawcy

- mozliwo$¢ kupowania towaru na
zewnatrz

« koszty podstawowych dziatar rozpoczy-
najacych proces unifikacji pokrywa sie¢

- nieodptatne materiaty eksploatacyj-
no-reklamowe (odziez, opakowania
foliowe, torby ekologiczne, oznaczenia
cenowe, plakaty)

- pomoc w zakresie zarzadzania kategoria
i prawidtowa ekspozycja towarow

« korzystne warunki handlowe, dogodne
terminy ptatnosci u wskazanych
dostawcéw

- wsparcie marketingowe

« doradztwo w aranzaji wnetrza sklepu

- wypfata retrospektywnie rozliczanych
profitéw, wynikajacych z realizacji
podpisanych uméw

« wizyta koordynatora raz w tygodniu

« szkolenia dla wiascicieli i personelu
sklepow
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Kazdy dzien jest inny,
kazdy ciekawy.

Firma to nasze zycie”
MAGDALENA | MARcIN Dupka
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Kontakt: tel. 61 665 11 27
mkazmierczak@muszkieterowie.pl
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PRZEWODNIK

Nazwa sieci, nazwa operatora,
adres siedziby, adres www,
liczba sklepéw (stan na
31.01.2012)

Wymagania wobec
franczyzobiorcow

Poczatkowa

Miesieczna

Zaopatrzenie
w hurtowni

Dostawy
produktow

Dostawy
do sklepu

Jaki procent
asortymentu
moze wybierac
detalista

Korzysci z przystapienia
do sieci

Nazwa sieci, nazwa operatora,
adres siedziby, adres www,
liczba sklepéw (stan na
31.01.2012)

Wymagania wobec
franczyzobiorcow

Poczatkowa

Miesieczna

Zaopatrzenie
w hurtowni

Dostawy

Dostawy do sklepu

produktow
Jaki procent
asortymentu
moze wybierac
detalista

Korzysci z przystapienia
do sieci

FRANCZYZA |

Eden

Sie¢ Handlowa EDEN Sp. z 0.0.

ul. Brzeska 76, 08-110 Siedlce
www.eden.info.pl, eden@eden.info.pl
liczba sklepéw: 850

0DIDO

MAKRO Cash and Carry Polska S.A.

Al. Krakowska 61, 02-183 Warszawa
www.sklepy-odido.pl

liczba sklepow: 811

Rabat Detal

Rabat Detal Sp.z 0.0

ul. Kossutha 6, 40-832 Katowice
www.rabat-detal.pl

liczba sklepow: 720

Delikatesy Centrum

Eurocash Franczyza Sp. z 0.0.

ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
www.delikatesy.pl

liczha sklepéw: 650

« powierzchnia minimum 50 mkw.
« obroty 80 tys. zt/msc

« samoobstugowy charakter sklepéw
« do sieci moga przystapic whasciciele za-
rowno matych, jak i wiekszych sklepow

« powierzchnia minimum 60 mkw.
« obroty 60 tys. zt/msc

« lokal handlowy o min. pow. 150 mkw.
« parking

500zt brak brak tak
brak roczna opfata brak tak

od kilkudziesieciu do kilkuset artykutow

ARO lub Fine Food. Oferta Makro po- )

0,

30% asortymentu krywa w pehi potrzeby detalisty (foo, wskazane hurtownie zewnetrzne brak

non-food, dry, fresh, ultra-fresh)

0,
S brak iy 50% aso’rtymentu @s@rcza Eyrocash,
50% ogélnopolscy i regionalni dostawcy

brak brak ograniczen dla detalisty asortyment — z listingdw producenckich | brak
- wizualizacja « profesjonalne ustugi, takie jak szkolenia, | - opieka sieci - dobre warunki « rentownos¢ z mkw.

« specjalne warunki zakupowe
- dodatkowe rabaty

- ekspozyce

« bonusy producenckie

« serwis koordynatoréw

- komputeryzacja

doradztwo przy doborze asortymentu,
rabaty na zaopatrzenie w MAKRO
« wsparcie marketingowe
« bezptatna gazetka promocyjna 0DIDO
« samodzielnie projektowane ulotki
- wsparcie przy otwarciu sklepu

« dodatkowe profity zuméw
« brak uzaleznienia od jednego dostawcy
« brak opfat

- gotowa koncepcja detaliczna

- wsparcie na kazdym etapie dziatalnosci
« niezawodny system logistyczny

+ 13-letnie doswiadczenie

Siec Sklepow abc

Eurocash S.A.

ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki
www.eurocash.com.pl, www.sklepyabc.pl
liczba sklepéw: 4 676

Polska Sie¢ Handlowa Lewiatan
Lewiatan Holding S.A.

ul. Kilinskiego 10, 87-800 Wioctawek
www.lewiatan.pl

liczba sklepow: 2 680

Nasz Sklep

Polska Sie¢ Handlowa Nasz Sklep S.A.
ul. Cieptownicza 8, 35-322 Rzeszow
www.nasz-sklep.pl

liczba sklepéw: 1833

Groszek

Detal Koncept Sp.z 0.0.

ul. Metgiewska 7-9, 20-952 Lublin
www.groszek.com.pl

liczba sklepéw: 1050

brak « posiadanie punktu handlowego o « ptynnos¢ finansowa « lokal o powierzchni sprzedazy mini-
odpowiedniej lokalizagji « powierzchnia 70 mkw. mum 80 mkw.
« dobra opinia w Srodowisku kupieckim | - zakupy od dostawcow sieci « realizowanie okre$lonego stopnia
« stabilna sytuacja finansowa, gotowos¢ zaméwien u wskazanych dostawcow
do realizadji przyjetej strategii dziatania - wypetnianie standardow sieci
« udziat w promogjach organizowanych
centralnie
brak brak 100 zt 99zt
200zt 0d 70 do 350 z 240 zt rocznie zréznicowana

Eurocash, Cash&Carry, PH Batna, KDWT

czotowy dystrybutor — TRADIS

Spegjat, Ruch , Kolporter, ZM Dobrowol-
scy, ZM Sokotéw — 70% zaopatrzenia

realizowanie okreslonego poziomu za-
kupéw u kluczowego dystrybutora sieci,
gtéwnie poprzez ustuge z dowozem

brak brak brak jow.
okreslona jest wytacznie minimalna
brak brak produkty Swieze i regionalne kwota zaméwien jaka musi realizowac
franczyzobiorca u wskazanych dostawcow
« system rabatowy - atrakcyjne i konkurencyjne warunki - warunki handlowe - wizualizagja zewnetrzna i wewnetrzna

- bezptatnie: wizualizacja, szkolenia,
gazetka ahc, plakaty, cenowki,

- promocje z nagrodami

« szeroka oferta produktow marki wiasnej

+ 138 hurtowni cash&carry blisko
franczyzobiorcy

- brak ingerendji w sklep

- brak opfaty licencyjnej

handlowe

- wyptaty wynagrodzen za realizacje
polityki handlowej

« ponad 250 produktéw marki wiasnej

« cykliczne kampanie reklamowe w
mediach ogdlnopolskich i regionalnych
(telewizja, radio, prasa)

- wizualizacja placéwki handlowej

« ubezpieczenie 0C

« materiaty eksploatacyjne na dogod-
nych warunkach (np. reklaméwki,
odziez firmowa) oraz wyposazenia (np.
regaty, kasy, oswietlenie, itp.)

« korzystne umowy okotobiznesowe

« szkolenia dla personelu oraz kadry
menedzerskiej

« programy lojalnosciowe

- akcje promocyjne

« dodatkowe bonusy retrospektywne

« pomoc w aranzadji sklepu

- wizualizacja zewnetrzna i wewnetrzna

« plan zagospodarowania powierzchni
sprzedazowej

« szkolenia

« przygotowywanie indywidualnej oferty
towarowej

« mozliwos¢ wdrozenia dedykowanego
programu magazynowo-sprzedazowego

- opieka indywidualnego koordynatora

- mozliwos¢ przystapienia do programu
Loty Groszek”

« wsparcie marketingowe, ogéInopolskie
kampanie promocyjne, cykliczne gazetki
handlowe

- promogje, konkursy, program lojal-
nosciowy dla klientow Groszkéw i dla
franczyzobiorcéw
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Nazwa sieci, nazwa operatora,
adres siedziby, adres www,
liczba sklepéw (stan na
31.01.2012)

Wymagania wobec
franczyzobiorcow

Poczatkowa

Miesieczna

Zaopatrzenie
w hurtowni

Dostawy

Dostawy do sklepu

produktéw
Jaki procent
asortymentu
moze wybierac
detalista

Korzysci z przystapienia
do sieci

PRZEWODNIK

| FRANCZYZA

Euro Sklep

Euro Sklep S.A.

ul. Bystrzaniska 94 a, 43-309 Bielsko Biata
www.eurosklep.eu

Liczba sklepow: 620

Sklep Polski
Detal Polski Sp. z 0.0.

Kropka
Detal Polski Sp. z 0.0.

ul. E. Kwiatkowskiego 24, 55-011 Siechnice | ul. E. Kwiatkowskiego 24, 55-011 Siechnice

www.detalpolski.pl
liczba sklepow: 252

www.detalpolski.pl
liczha sklepow: 260

Chata Polska

Chata Polska S.A.

ul. Obodrzycka 61, 61-249 Poznan
www.chatapolska.pl

Liczba sklepow: 230

« powierzchnia minimum 100 mkw.

- obroty 100 tys. zt/msc

« ptynnosc finansowa

- aktywne uczestnictwo w centralnych
akcjach promocyjnych

« spetnianie wymaganych przez siec
standardéw

- zakupy towarow od hurtowni zrzeszonych w PSH UNIA S.A.
- ujednolicenie oferty asortymentowej i cenowej

« uczestnictwo w akcjach promocyjnych

« ujednolicenie materiatow POS

« realizacja uméw z producentami

« powierzchnia minimum 150 mkw.
- obroty 150 tys. zt/msc

« kapitat poczatkowy

- odpowiedni potencjat klientow

- parking

brak

99zt

uzalezniona od kosztow dostosowania

sklepu do standardéw sieci
120zt - 170 z4 brak uzalezniona od obrotéw sklepu
wszystkie oddziaty TRADIS. Inni dostawcy Centrum Dystrybucyjne Chaty Polskiej,
np. prasa —Kolporter, dostawcy van- hurtownie PSH UNIA S.A. oddziaty Mar-ol, partnerzy handlowi
seling, np. Coca-Cola, Danone — hurtownie lokalne, producenci
90% brak 60%

wszystkie lokalne produkty i artykuty
Swieze

nie ma odgdrnie narzuconego asortymentu

lojalnos¢ zakupowa minimum 50%

- warunki handlowe

- premie sieciowe i producenckie

- akcje promocyjne (gazetki, plakaty,
konkursy konsumenckie, programy
lojalnosciowe itp.)

« szkolenia personelu, kadry kierowniczej
i whascicieli sklepow

- aranzacja powierzchni handlowej i zaplecza

- doradztwo biznesowe i prawne

- pakiet ustug okofobiznesowych

« korzystne warunki zakupu towaréw

« know-how

« programy lojalnosciowe

« atrakcyjna oferta asortymentowa i cenowa

« plakatowe promocje miesieczne i okazjonalne
« zabawy dla klientow

- gwarangja zwigkszenia obrotow o
minimum 20% zapisana w umowie

« korzystne warunki handlowe

- wysokie bonusy retrospektywne

- whasne Centrum Dystrybucyjne

« produkty marki wtasnej

- autorski system szkoleniowy, Akade-
mia Wiedzy”

- wszechstronna pomoc w prowadzeniu
sklepu

reklama

SIEC SKLEPOW
SPOZYWCZYCH

w Kropke nadi”
- dolgczdonas! ™

"
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WYWIAD

| GRUPA MUSZKIETEROW

0 tym, dlaczego warto przystgpi¢ do Grupy Muszkieterow oraz o najblizszych planach sieci
rozmawiamy z Mirostawem Szawerdo, wtascicielem Intermarché oraz stacji paliw w Mysliborzu.

Sie¢ Intermarché na polskim rynku dziata
od 1997 roku — prosze opowiedzie¢ o pierw-
szym sklepie. Nadal istnieje?

» Pierwszy sklep Intermarché w Polsce zostat
otwarty pod koniec wrzesnia 1997 r. przy ul.
Batorego w Zielonej Goérze. Supermarket funk-
cjonuje do dzi$, a o tym, ze byta to bardzo
dobra decyzja swiadczy fakt, ze wiasciciel tego
pierwszego supermarketu w ciagu 15 lat otwo-
rzyt jeszcze dwie dodatkowe placéwki w Zie-

lonej Gorze.

Obecnie posiadacie blisko 170 sklepow.

Jaki jest Panstwa przepis na sukces?

» Grupa Muszkieteréw jest zrzeszeniem nie-
zaleznych wiascicieli supermarketéw. Kazdy
z nich samodzielnie zarzadza swoim sklepem w
oparciu o zasady wsp6lnego systemu. To jedy-
ny tego typu model franczyzowy w Polsce. W
Grupie Muszkieteréw nie istnieje, tak jak w in-
nych sieciach franczyzowych, podlegfos¢ na
linii franczyzodawca (Centrala) — franczyzobior-
ca. Kazdy cztonek Grupy wypetnia podwdjna

funkcje kierownicza: z jednej strony jest szefem

przedsiebiorstwa, ktére sam stworzyt, z drugiej
— peni funkcje zarzadczg w ramach Grupy, do-
pasowana do umiejetnosci, doswiadczenia za-
wodowego oraz stazu wsp6tpracy z Muszkiete-
rami. Kluczowe stanowiska nalezg wyfacznie do
cztonkéw sieci. Rozwoéj Grupy i poszczegéinych
supermarketéw jest sobie podporzadkowa-
ny. Franczyzobiorcy, pracujac na rzecz Grupy,
pracuja na rzecz swoich sklepéw i odwrotnie
— wysoka jakos¢ funkcjonowania supermarke-
téw wzmacnia pozycje Muszkieteréw na rynku.
W tym tkwi tajemnica sukcesu. Franczyzobiorcy
sg réwniez udziafowcami spétki cywilnej Musz-
kieteréw, co zwieksza poczucie odpowiedzial-

nosci i identyfikacji z Grupa.

»W grupie sita” méwi madre powiedze-

nie — warto dziata¢ w ramach sieci franczy-
zowej, dlaczego warto przystapi¢ do sieci
Intermarché?
» Grupa Muszkieteréw zrzesza obecnie kilka
tysiecy przedsiebiorcow w 8 krajach, m.in.
w Polsce, Francji, Belgii i Portugalii. Przycho-
dy catej Grupy przekraczajq regularnie 30 mid
euro rocznie. Obecnie Muszkieterowie posia-
daja w Polsce 247 placéwek. Marki Intermar-
ché i Bricomarché pod wzgledem obrotéw sg
najwiekszymi franczyzowymi sieciami super-
marketéw dziatajacymi na rynku artykutéw
spozywczych oraz w branzy ,dom i ogréd”.
Franczyzobiorcy oraz czfonkowie catej Grupy
czerpig zyski z pracy swoich supermarketéw
oraz catej Grupy. To gwarantuje bezpieczen-
stwo i satysfakcje ze wspétpracy.

Koszt otwarcia supermarketu Intermarché

wynosi 500 tys. zt. Wkiad inwestycyjny nie

jest jednak optata za licencje na rzecz Centrali,
tylko wktadem do wtasnej spotki, ktoéra zarza-
dza supermarketem o wielomilionowych obro-
tach. Nowy Muszkieter moze liczy¢ na pomoc
w zatowarowaniu, promocji otwarcia sklepu
oraz rekrutacji i szkoleniach pracownikéw.
Grupa wspiera réwniez w codziennej pracy
supermarketéw: pracownicy Centrali organi-
zujg akcje marketingowe, przetargi i nadzo-
ruja inwestycje. Po dwéch latach dziatalnosci
franczyzobiorca staje przed szansa zostania
udziatowcem spétki cywilnej Muszkieterow,
ktéra zarzadza miedzynarodowa siecig skle-
péw. Moze tez zyska¢ prawo do otwarcia ko-

lejnych supermarketéw w Polsce.

Jakie plany macie na najblizsze miesiace?
» Aktualnie skupiamy sie na rozwoju w $rod-
kowej, potudniowo-wschodniej i pétnocno-
wschodniej czesci kraju. Obecnie poszuku-
jemy przedsiebiorcow, ktérzy poprowadza
franczyzowe supermarkety w woj. warmirisko-
mazurskim. Z tej okazji w kwietniu w Olsz-
tynie organizujemy spotkanie informacyjne
dla kandydatéw na franczyzobiorcéw. Nowe
sklepy beda otwierane w miejscowosciach od
6 tys. mieszkaricow. Interesuja nas lokalizacje
na osiedlach lub niedaleko tras wyjazdowych.
W takich miejscach jest najwieksze natezenie
ruchu. Sklepy bedziemy otwiera¢ réwniez
w woj. podkarpackim, lubelskim, podlaskim
oraz mazowieckim. W 2012 roku chcemy zbu-

dowac¢ 32 supermarkety Intermarché.

Dziekuj¢ za rozmowe

Maja Swiecka
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PASTERYZACJA PIWA ‘

Pasteryzacja
- obalamy mity

Pasteryzacja kojarzy sie wiekszosci Polakow z dodawaniem
srodkow chemicznych do spozywanych produktow. Postrzegajg
jg jako proces niezdrowy i sztuczny. Tymczasem jest wrecz
odwrotnie. Jest ona najzdrowszym i stosowanym od wielu lat
sposobem zabezpieczenia zywnosci przed rozwojem w nich
mikroorganizmow i naturalnie przedtuzajgcym okres do spozycia

danego produktu.

Pasteryzacja to stara metoda, zapoczatkowa-
na przez Ludwika Pasteura w potowie XIX w.
Polega na podgrzewaniu danego produktu do
wysokiej temperatury w celu zniszczenia drob-
noustrojéw chorobotwérczych i enzyméw, lub
uniemozliwienia ich rozwoju. Niszczac szko-
dliwe drobnoustroje nie zabijamy smaku, a tak
zakonserwowane jedzenie nie traci swoich

sktadnikéw odzywczych.

Pasteryzacja
zamiast ,,E...”

Pasteryzacja nie ma nic wspélnego z che-
mig. W rzeczywistoéci uzywa si¢ jej zamiast
stosowania sztucznych konserwantéw z grupy
,E...". Podgrzewajac produkt do wysokiej tem-
peratury, eliminujemy z niego drobnoustroje
(ktére moga sie pozniej rozwinac), przedtuza-
jac jednoczesnie okres trwatosci pozywienia.
W tym przypadku nie potrzebujemy dodawa-

nia $rodkéw chemicznych.

Mit piwa
niepasteryzowanego
Pasteryzowane i niepasteryzowane piwa
maja swoje miejsce na rynku oraz zwolenni-
koéw. | jedne i drugie sa dobre. Jednakze cza-
sami moda na niepasteryzowane przybiera
ciekawe formy. Piwo w supermarkecie o dfuz-
szym okresie do spozycia przedstawia sie jako
niepasteryzowane, a wiec naturalne i lepsze
smakowo. W rzeczywistosci prawdziwe niepa-
steryzowane moze by¢ jedynie ,prosto z bro-
waru”, bo okres do spozycia takiego produktu
wynosi najczesciej 4-5 tygodni, maksymalnie
dwa miesigce, zaleznie od ilosci zastosowane-

go alkoholu, chmielu i stosowanych rozlewni

oraz warunkéw przechowywania i transportu
z browaru do punktu sprzedazy.

,Pasteryzacja to jeden z najlepszych i naj-
zdrowszych sposobéw przedtuzania trwatosci
zywnosci. Polega na podgrzewaniu danego
produktu do okreslonej temperatury (piwo
60 °C) w celu usuniecia potencjalnych zaraz-
kéw, drobnoustrojéw i przedtuzenia okresu do
spozycia. W przypadku piwa ozna-
cza to, ze moze ono sta¢ na sklepo-

wych pétkach przez kilka, a nawet

Pasteryzacja jest
kilkanascie miesiecy — zachowujac najzdrowszym
sw6j smak, trwalos¢ i charakter” SR

_ o ) od wielu lat
— moéwi Maciej Chofdrych, piwo- procesem

Znawca.

Bardzo czesto btednie podaje sie,
ze pasteryzacja jest szkodliwa, bo
jest to pewien sposdb konserwacji
produktu. W tym samym czasie piwa niepaste-
ryzowane okresla sie jako naturalne i nieutrwa-
lane. W przypadku piw niepasteryzowanych
to nie brak procesu pasteryzacji $wiadczy o ich
naturalnosci. Tak samo jak wszystkie produkty,
moga by¢ one doskonate, rednie i zwyczajnie
kiepskie. Wielu konsumentéw btednie przyj-
muje obecno$¢ pasteryzacji lub jej brak jako
wyznacznik jakosci. Zaréwno piwa pastery-
zowane, jak i niepasteryzowane moga by¢
doskonate z zupetnie innych wzgledéw, takich
jak jakos¢ surowcow, technologia, itp.” — méwi
Maciej Chotdrych.

Pasteryzacja
a mikrofiltracja

Niektérzy producenci stosuja zamiennie
technike konserwowania piwa, jaka jest mi-

krofiltracja. Jest to spos6b na ominiecie pa-

zabezpieczenia

,Pasteryzacja nie zmienia smaku i jakosci piwa”
— méwi piwoznawca Maciej Chotdrych

] L o

Zywnosci

steryzacji, ktéry polega na filtrowaniu piwa
przez mikrofiltr, usuwajacy wszelkie enzymy
i drobnoustroje. Efekt tego zabiegu jest bardzo
zblizony do pasteryzacji, tyle ze bez obrébki
termicznej. ,Jezeli zobaczymy wyréb okreslony
na etykiecie jako ,niepasteryzowany”, a jego
trwalo$¢ bedzie zblizona do trwatosci piw pa-
steryzowanych (np. kilka miesiecy, pét roku,
a nawet kilkanascie miesiecy), to albo mamy
do czynienia ze zwyklym oszustwem, albo wy-
biegiem, ktéry pozwala obejé¢ pasteryzacje,
nie rezygnujac jednak z zastepczych proceséw,
takich jak mikrofiltracja” — podkresla Maciej
Chofdrych. — ,Mikroflitracja to rodzaj konser-
wagji piwa. Tak samo jak w przypadku pastery-
zacji nie pozwalamy na prace bakterii i dzikich
drozdzy, dzieki czemu piwo nie psuje sie, stojac
na potce nawet kilkanascie miesiecy.”

(opr. maj)
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TARGOWYCH

. TARGIROLNO-SPOZYWCZEW2012ROKU

WINTER FANCY FOOD SHOW | USA SAN FRANCISCO | 15-17 styczen

. WAKATEG ORI

ISM NIEMCY KOLONIA 29 styczen - 1 luty NSS!
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 13-17 luty ORGQ,Z'OZZ";'SE;‘;’;'T?""
BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA | 15-18 luty 2AIGRANICA
EUROPAIN & INTERSUC FRANCJA PARYZ 03-07 marzec

FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 06-09 marzec

AAHAR INDIA INDIE NEW DEHLI 10-14 marzec

FOOD & DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA | BIRMINGHAM | 25-28 marzec

EQ;B%‘ELTQEBR%RPGEAN'C WIELKA BRYTANIA | LONDYN 1-3 kwietnia

FOOD EXPO UKRAINA KLIOW 4-6 kwietnia

CANDY FAIR SYRIA DAMASZEK 17-19 kwiecier

INTERFOOD KAZACHSTAN ASTANA 18-20 kwietnia

IFEX IRLANDIA BELFAST 24-26 kwietnia

GASTRONORD SZWECJA SZTOKHOLM | 24-27 kwietnia

SIAM MAROKO MEKNES 25-29 kwietnia

ALL CANDY EXPO USA CHICAGO 8-10 maj

SIAL CANADA KANADA MONTREAL 9-11 maj

SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 9-11 maj

AGRICULTURAL FAIR SERBIA NOWY SAD 12-18 maj

WORLD FOOD/INGREDIENTS | AZERBEJDZAN BAKU 16-18 maja

PLMA AMSTERDAM T | HOLANDIA AMSTERDAM | 22-23 maja

ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK MEKSYK 5-7 czerwca

f&ELSSGTF;?JK'SCHEVAYA BIALORUS MIKSK 5-10 czerwiec

SUMMER FANCY FOOD SHOW | USA WASZYNGTON | 17-19 czerwiec

SIAL BRASIL BRAZYLIA SAO PAULO 25-28 czerwca

MIFB MALEZJA KUALA LUMPUR | 12-14 lipiec

FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA SYDNEY 10-13 wrzesien

FINE FOOD INDIA INDIE NEW DELHI 17-19 wrzeénia

WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 17-20 wrzesien

\ /
Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73 MAXPOL
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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PRAWO |

kochanski, zigba
rgpata | partnerzy

Ustalanie sztywnych
lub minimalnych cen
odsprzedazy jako
zakazana praktyka
antykonkurencyjna

Ustalanie sztywnych lub minimalnych
cen odsprzedazy w umowach dystry-
bucyjnych - praktyka wciaz czesto sto-
sowana przez przedsiebiorcow, jak po-
kazuja wydane ostatnio decyzje UOKIK
w sprawie YES i JBB - stanowi jedno

z najciezszych naruszen regut konkuren-
cji w Swietle polskiego i europejskiego
prawa antymonopolowego. Zakazane
jest zarbwno narzucanie cen wprost,
jak i posrednio, np. poprzez ustalanie
wysokosci rabatéw. Za stosowanie prak-
tyk antykonkurencyjnych groza sankcje
finansowe siegajace do maks. 10 proc.
przychodu przedsiebiorcy w roku po-

przedzajacym wydanie decyz;ji.

elektronicznej

ce bezpiecznego podpisu elektronicznego.

J

Reklamacja towaru
Zywnosciowego

Towar zywnosciowy niezgodny z umowa
takze mozna reklamowac. Kupujacy (kon-
sument) powinien zawiadomi¢ sprzedaw-
ce o wykryciu niezgodnosci nie pdzniej niz:
»w terminie 3 dni od dnia otwarcia opa-
kowania - w przypadku towaru paczko-
wanego,
» w terminie 3 dni od dnia sprzedazy lub
otrzymania towaru - w przypadku towaru
sprzedawanego luzem, odmierzanego
w miejscu zakupu lub dostarczanego do
miejsca zamieszkania kupujacego.
Zawiadomienie takie nalezy ztozy¢
przed uptywem daty minimalnej trwatosci
towaru lub terminu jego przydatnosci
do spozycia (jezeli taki termin zostat
okreslony).

~

N

Przesytanie pracownikom informacji PIT-11 w formie

Pracodawcy do konca lutego zobowigzani sa do przestania swoim pracownikom informacji
PIT-11, dotyczacej wysokosci pobranych w 2011 roku zaliczek na podatek dochodowy.
Alternatywa do przesytania PIT-11 w tradycyjnej formie papierowej jest wysytka elektroniczna.
Prawidtowos¢ przesytania PIT-11 w formie elektronicznej potwierdzaja wtadze skarbowe w wy-
danych interpretacjach. Pamietajmy jednak, iz wystanie PIT-11 w formie mailowej wymaga
uprzedniej zgody pracownika, wyrazonej w formie pisemnej oraz posiadania przez pracodaw-

J

Za naruszenia obowigzkow
lub warunkoéw przewozu
drogowego odpowiada
kierowca

Wraz ze zmianami w ustawie o transporcie
drogowym, ktére weszty w zycie z dniem
01.01.2012 roku, wprowadzona zostata
osobista odpowiedzialnos¢ kierowcy za
zawinione naruszenia obowiazkéw lub
warunkéw przewozu drogowego. Do

tej pory odpowiedzialno$¢ spoczywata
na przedsiebiorcy zlecajacym przewéz.
Teraz kierowca odpowiadac bedzie za
ztamanie okresowych ograniczen lub
zakazow ruchu, za skrocenie przerw lub
odpoczynkéw kosztem wydtuzenia czasu
prowadzenia pojazdu. Kare za naruszenia
takZe zapfaci kierowca, a nie jak dotych-
czas przedsiebiorca. Maksymalna kwota
grzywny to nawet 2 000 ztotych.

ZUS - nowe terminy

Zgodnie z nowelizacjg ustawy o systemie
ubezpieczen spotecznych wprowadzona
na mocy tzw. ustawy deregulacyjnej,
termin przedawnienia z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne od dnia 1 stycz-
nia 2012 r. zostat skrécony z 10 do 5 lat.
W praktyce zmniejszy sie wiec o potowe
okres, za jaki organ bedzie mégt przepro-
wadzi¢ kontrole u ptatnika sktadek.
Jednoczesnie, skrécono réwniezz 10 do

5 lat obowiazek przechowywania przez
ptatnika kopii deklaracji rozliczeniowych,
imiennych raportéw miesiecznych oraz
dokumentoéw korygujacych. Zmiana wpty-
nie na zmniejszenie kosztéw zwigzanych

z przechowywaniem w/w dokumentacji.

Praca w zadaniowym
systemie czasu pracy

Zgodnie z art. 140 Kodeksu pracy,

w przypadkach uzasadnionych ro-
dzajem pracy lub jej organizacja albo
miejscem wykonywania pracy, moze
by¢ stosowany system zadaniowego
czasu pracy. Zadaniowy system czasu
pracy musi jednak wynika¢ z regu-
laminu pracy lub z umowy o prace.
Nalezy pamieta¢, ze pracodawca
ustala czas niezbedny do wykonania
powierzonych zadan po porozumie-
niu z pracownikiem, uwzgledniajac
wymiar czasu pracy wynikajacy z norm
okreslonych w art. 129 Kodeksu pracy,
ktéry stanowi, ze co do zasady czas
pracy nie moze przekraczac 8 go-

dzin na dobe i przecietnie 40 godzin
w przecietnie pieciodniowym tygodniu
pracy w przyjetym okresie rozliczenio-
wym nieprzekraczajagcym 4 miesiecy.
Z punktu widzenia pracodawcy
korzystne jest zawarcie takiego poro-
zumienia z pracownikiem na pismie,
gdyz brak takiego uzgodnienia, w razie
sporu, rodzi po stronie pracodawcy
obowiazek wykazania, ze powierzone
pracownikowi zadania byty mozliwe
do wykonania w granicach norm czasu
pracy okreslonych w art. 129 Kodeksu
pracy. Zlecone zadania, ktérych wy-
konanie w tym czasie jest niemozliwe,
moga by¢ bowiem uznane za prace

w godzinach nadliczbowych.

Kolumne przygotowuja prawnicy firmy prawniczej
Kochanski Zigba Rapata i Partnerzy

www.kochanski.pl
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AUTO-TEST

| FIAT DOBLO CARGO

Fiat Doblo Cargo Maxi zadebiutowat na naszym rynku w roku 2010. Producent okresla go Nr 1 wsrod
samochodow dostawczych - rekordowo tadowny, rekordowo ekonomiczny, rekordowo ekologiczny,
rekordowo komfortowy. Przymierzajac sie do zakupu nowego samochodu do mojej firmy
postanowitem sprawdzic zalety i wady tego auta.

Przy odbiorze samochéd wzbudzit moje za-
interesowanie. Niebanalna stylistyka nadwozia
zacheca do przejazdzki. Po otworzeniu drzwi
zaskoczyt mnie wyglad deski rozdzielczej.
Auto w srodku przypomina bardziej samochéd
kompaktowy niz klasycznego ,dostawczaka”.
Posiada stosunkowo mafa kierownice, przy-
jemne dla oka zegary, radio CD MP3 z portem
USB, komputer poktadowy, deske rozdzielcza
w kolorze bordowym, system sterowania ra-
diem oraz ten glosno-méwiacy, a takze mné-
stwo schowkow.

Testowana wersja auta byla wyposazona
w silnik 1,6 Multijet (105 KM), poduszki po-
wietrzne kierowcy i pasazera, dwie boczne
poduszki, klimatyzacje, zamek Dead Locking,
ABS+ESP+HBA+Hill Holder (asystent rusza-
nia na wzniesieniu), fotel pasazera ze skfada-
nym oparciem, tylne czujniki parkowania i pa-
kiet Blue and Me.

Juz po kilku minutach jazdy mialem wra-
Zenie, ze poruszam sie osobowka. Precyzyj-
ny ukfad kierowniczy, maty promiers skretu
(12,5 m), ciche zawieszenie bezproblemowo
tagodzace wszelkie nieréwnosci warszawskich
ulic i wygluszenie wnetrza, jakiego nie powsty-

dzitby sie niejeden producent — dzieki temu

jazda autem jest naprawde przyjemna. Poru-
szanie sie po zakorkowanej stolicy ufatwiajq
duze podgrzewane i sterowane elektrycznie
lusterka oraz dynamiczny silnik. Rozmieszcze-
nie wszystkich przyciskéw jest czytelne, jazde
uatrakcyjnia intuicyjne radio oraz prosty w ob-
studze system gfosno-méwiacy Blue and Me.

Udatem sie samochodem na zakupy. Na
parkingu tfok. Myslatem, ze bede miat proble-
my z zaparkowaniem, ale dokfadne czujniki
cofania sprawily, ze mozna wjecha¢ nawet
w bardzo ciasne miejsca. Zaskoczyla mnie
pojemnos¢ przestrzeni fadunkowej. Na pace
mieszcza sie dwie europalety. Zatadunek uta-
twiaja asymetryczne drzwi tylne, otwierane
90/180 stopni, przesuwane drzwi boczne oraz
niski prog zatadunkowy.

Siedziba mojej firmy cateringowej miesci sie
w podwarszawskim Izabelinie. Po zakupach
dojechatem do niej trasg S8, na ktérej przez
chwile mozna bylo sie poczu¢ jak na trasie.
Przy predkosci 120 km/h ma sie poczucie pel-
nej kontroli nad pojazdem. Szesciobiegowa
skrzynia sprawia, ze w $rodku stycha¢ tylko
szum powietrza, nawet przy takiej predkosci.

Do codziennej pracy potrzebuje samochodu

niezawodnego. Fiat Doblo Cargo Maxi moze

pochwali¢ sie wysoka ocena bezawaryjnosci
w niezaleznych testach. Jest tez ekonomicz-
ny (spalanie w miescie na poziomie 6,7 |, na
trasie 5,1 ), przestronny (pojemno$¢ czesci
zatadunkowej 5 m?, fadowno$¢ 1 000 kgl),
zwinny i wygodny. Cena testowanej wersji wy-
nosi 92 000 zt, wersja podstawowa z silnikiem

benzynowym kosztuje 63 900 zt.

LALETY

EKONOMICZNY, BEZPIECZNY,
POJEMNY, DYNAMICZNY,
CIEKAWA STYLISTYKA

WADY

MALO KOMFORTOWY FOTEL
PASAZERA

Fiat Doblo Cargo Maxi jest dla mnie na dziefi
dzisiejszy faworytem w swojej klasie i chyba
nie bez powodu zdobyt tytut Miedzynarodo-
wego Samochodu Dostawczego roku 2011.

Krzysztof Niewiadomski
Gastroserwis Catering — Niewiadomski,

www.gastroserwis-catering.pl
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RELACJE

TARGI ISM 2012 |

W dniach 29.01 - 01.02.2012 roku w halach wystawowych niemieckich
targow Koelnmesse w Kolonii odbyta sie 42 edycja miedzynarodowych targow
stodyczy ISM. Swoje produkty zaprezentowato 1 412 wystawcow z 42 krajow
Swiata, w tym 44 z Polski. ISM - najwieksza w Europie i najbardziej wazna
impreza targowa skupiajgca producentow stodyczy, przyciggneta 35 000
odwiedzajacych ze 130 krajow Swiata. Tradycyjnie juz o oprawe prasowa oraz
informacyjng podczas targow zadbata nasza redakcja. Magazyn ,Food from
Poland” dostepny byt dla odwiedzajacych targi.

! - 44 MIES 7k, _ lg

—

=
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zdjecia: Redakgja
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ROZRYWKA

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Bruschetty Maretti sa dostepne w smakach: cztery sery, grzyb w $mietanie, pomidory i oliwka, mix
warzyw, ser i szpinak, s6l morska oraz prazony czosnek. W ofercie dostepne s takze wieloziarniste
Bruschetty Maretti z pastg oliwkowa i oregano. Pakowane sg po 70 g.

Linie produktéw Bruschette Maretti wyréznia:

- oryginalno$¢ pomystu

- fakt, ze s wylacznie wypiekane, a niesmazone

- wy$mienity smak i wysoka jakos¢

- réznorodnos¢ oryginalnych kompozycji smakowych

- stylowe opakowanie www.italmex.pl

Pierwszych 5 Wtascicieli Sklepow Detalicznych, ktorzy przesla rozwigzanie krzyzéwki /hasto/ na nasz redakcyjny e-mail:
konkurs@hurtidetal.pl

— otrzyma zestaw produktéw Bruschette Maretti. Fundatorem nagréd jest Italmex Warszawa Sp. z o.0.
*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI STYCZNIOWEJ KRZYZOWKI

* Krzysztof Wasik - Sklep Basia, Swidnica ¢ Urszula Palij - Sklep Ogélnospozywczy, Polanica-Zdréj < Matgorzata Cicholc - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Gabin
* Danuta Toltoczko - Sklep Spozywczy, Leg. Pole ¢ Dariusz Deja — Sklep Spozywczy, Gorzéw WLKP. « Matgorzata Walus - Walus Matgorzata Handel, Ksiazenice
* Elzbieta Stefanska-Nowacka - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Kostrzyn WLKP. ¢ Andrzej Jakubowski - Jakubowski i S-ka, Zagbkowice SI. * Olga Paleczna
- Sklep BALTAZAR, Warszawa * Grazyna Biziewska - Sklep U Dorotki’; Jedlina Zdroj.

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibqg w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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WYPOSAZENIE SKLEPOW ‘

Posnet Neo EJ .  Stacja drukujaca RW 420™

To wysokiej jakosci, wytrzymata i prosta w obstudze kasa fiskalna Stacja drukujaca RW 420™ zapewnia uzytkownikom mozliwo$¢ wygod-
z elektroniczna kopia paragonu. Przeznaczona do pracy w srednich nego druku w terenie. Charakteryzuje sie ergonomiczna konstrukcja
i duzych punktach sprzedazy, idealnie sprawdza sie w warunkach - jest kompaktowa i lekka. RW 420™ jest wytrzymata i odporna na
intensywnej eksploatacji, jako urzadzenie jednostanowiskowe, trudne warunki pracy. Stacje drukujaca RW wyposazono w zestaw
jak i pracujgce w systemie. Kopie paragonéw archiwizowane sa na praktycznych funkgji, m.in. duzy wyswietlacz LCD oraz inteligentng
Informatycznym Nosniku Danych - standardowej karcie SD/SDHC. : baterie z zawiadamianiem o stanie natadowania. Stacja drukujaca
Ponadto kasa Posnet Neo RW 420™ pozwala pracownikom terenowym wydajnie pracowac
EJ jest urzadzeniem wielo- przez dtugi czas.
walutowym z mozliwoscia © www.ZEBRA.com

zaprogramowania dowolnej
waluty, w jakiej modut fiskalny
bedzie rejestrowat sprzedaz
(eurofiskalizacja).
www.POSNET.com

Wagi kalkulacyjne
serii DS-700E DIGI

Wagi te przeznaczone sg do matych placé-

Systemy dla hurtu
i detalu

Do sprawnego zarzadzania sprzedaza nie- .
. X o wek handlowych. Sa dwudziatkowe, tzn.
zbedny jest dobry system IT. Najbardziej o .
. posiadaja dwa zakresy wazenia: 6/15 kg

znany na rynku Subiekt GT firmy InsERT - . o
. o (doktadnos$¢: 2/5 g), zasilane sg sieciowo
kompleksowo obstuguje sprzedaz i maga- . L
. lub z opcjonalnego akumulatora, ktéry jako

zyn. Gdy firma wykorzystuje nowe kanaty L ) . .
. . o zasilanie awaryjne moze by¢ uzytkowany
sprzedazy, efektywne wsparcie znajdzie o
. . . przez ok. 12 godzin ciggtej pracy. Czytelne,
w programach: mobilny Subiekt (sprzedaz o .
. . dwustronne wyswietlacze LED, 8 klawiszy
mobilna), Sello (sprzedaz internetowa), . i
szybkiego dostepu oraz RS-232 (wspotpra-

czy Subiekt Sprint (szybka sprzedaz : ) o
X . L L T 4 - cazkasami) to tylko niektére z zalet tych
detaliczna). W miare rozwoju niezbedne by : : ) ) o
. o . o # - wag. Funkgcja przeliczania euro umozliwia
moze okazac sie zastosowanie bardziej - o ) )
. . — #5 . prace w systemie dwuwalutowym. Wagi
zaawansowanego funkcjonalnie systemu e : B .
. . . serii DS-700E dostepne sa w wersji bez
klasy ERP, integrujgcego wszystkie obszary o o
wysiegnika (DS-700EB RS) oraz z wysiegni-

kiem (DS-700EP RS).
www.YAKUDO.eu

dziatalnosci firmy, jak Navireo.

www.INSERT.com.pl

Waga etykietujaca serii . System POS HP rp5800
MISTRAL - DIBAL M-525T do punktu sprzedaiy

Najnowszym urzadzeniem jakie pojawito sie System POS HP rp5800 - to wielofunkcyjny komputer dedykowany do
w ofercie wag elektronicznych NOVITUS jest waga
etykietujaca serii MISTRAL — DIBAL M-525T. Ce-

chuje ja fatwos¢ konfiguracji i obstugi, a takze no-

zastosowan w punktach sprzedazy. Konfigurowalna konstrukgja, liczne
gniazda na karty pamieci, PCl Express (PCle) oraz opcjonalne napedy

optyczne pozwalaja na swobodny dobdr urzadzen peryferyjnych POS

woczesne i ergonomiczne wzornictwo. Wyréznia podczas adaptacji nowego lub dotychczasowego punktu handlowego.

sig ona réwniez duza szybkoscig pracy. Dotyczy to Port VGA i DisplayPort obstuguja wy$wietlacz skierowany do pracow-

zaréwno predkosci drukowania (do 100 mmy/s), jak nika i drugi skierowany do klienta. Zastosowanie technologii RAID i na-

réwniez komunikacji i wgrywania danych (dzigki pedow SSD zapewnia lepsza ochrone danych i wieksza niezawodnos¢.

zintegrowanemu na piycie giéwnej interfejsowi Urzadzenia HP oferowane sa na rynku polskim przez spotke
Koncept-L S.A.

www.KONCEPT-L.pl

Ethernet). Catosci dopetniaja wysokiej —
jakosci podswietlane wyswietlacze
graficzne oraz bardzo funkcjo-
nalna, konfigurowalna przez
uzytkownika klawiatura.
www.NOVITUS.pl
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NOWOSCI

Nowa Rama Calcium!

Coraz wiecej z nas ma juz Swiadomos¢, ze nalezy ograniczac spozycie
ttuszczéw zwierzecych i zastepowac je ttuszczami roslinnymi. Teraz
dzieki nowej Ramie Calcium mozesz zapewnic nie tylko wtasciwe

proporcje ttuszczéw w diecie, ale réwniez dostarczy¢ porcje wapnia

i zadbac o swoje kosci i zeby.
www.UNILEVER.pl

Nowe opakowania
Gellwe

W opakowaniach z od$wiezona wizualiza-
cja konsumenci moga juz znalez¢ galaretki,
budynie, kisiele — w tym Stodkie Kubki,
aromaty do ciast oraz kakao marki Gellwe.
Wsrdéd kisieli ich uwage zwrdci zapewne
tegoroczna nowosc — Stodki Kubek Gellwe
o smaku le$nej poziomki. Wspaniaty smak

i aromat lesnych poziomek oraz gtadka
konsystencja z kawatkami soczystych
owocow to idealna propozycja na goraca,
stodka przekaske w chtodne dni. Swoich
mitosnikéw znajda zapewne takze, dostep-
ne w nowych opakowaniach Stodkie Kubki
Gellwe o smaku czarnego, rézowego,
pomaranczowego i biatego FRUGO.
www.GELLWE.pl

Turek Swiezy waniliowy
Turek Swiezy waniliowy to prawdziwie delikatny serek twarogowy o
smaku waniliowym. Ma uniwersalng konsystencje, dzieki ktorej ideal-
nie nadaje sie zarowno do smarowania pieczywa, nalesnikéw, jak i do
jedzenia tyzeczka - jako stodka przekaska. Produkt ma tez wyjatkowe
opakowanie podkreslajace jego naturalna recepture (bez konserwan-
tow) i praktyczng pokrywke, dzieki ktérej serek moze by¢ wielokrotnie
zamykany i otwierany, dtuzej zachowujac swoj aromat i $wiezosc.
Nowy, stodki serek Turek ma tez optymalny termin waznosci — 64 dni.

www.BONGRAIN.pl
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Berlinki VIVA

Berlinki Viva to nowos¢ w ofercie marki

—e <
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BERLINK]

Berlinki, o obnizonej az 0 30% zawartosci
ttuszczu i soli kuchennej. Nowy wariant
popularnych Berlinek to odpowiedz na
najnowsze trendy w zywieniu. Thuszcz

i sol to jedne z najczesciej wymienianych
sktadnikéw, ktore konsumenci, a w szcze-
golnosci kobiety, staraja sie ograniczac

w codziennych positkach. Berlinki Viva
oprocz wysokiej jakosci i doskonatego
smaku wyrdznia takze nowa szata graficz-
na opakowania. Teraz w nowej, bardziej
kobiecej odstonie z delikatnie btekitng
grafika z charakterystycznymi wzorami.
www.ANIMEX.pl

Musztardy Prymat - Smacznego!
Doskonata w smaku musztarda podkresli charakter kazdego dania.
Prymat przygotowat nowos¢ w swojej ofercie — musztardy w pieciu
najlepszych smakach. Dzigki starannie opracowanej recepturze, naj-
wyzszej jakosci gorczycy, specjalnie wyselekcjonowanej mieszance zi6t
i przypraw oraz idealnie dobranym proporcjom sktadnikéw, musztardy
Prymat zadowolg gusta nawet najbardziej wymagajacych amatoréow
wyrazistego smaku. Polecamy musztarde: sarepska, delikatesowa,
chrzanowag, kremska i rosyjska.

www.PRYMAT.pl

Na wielki apetyt
matego brzuszka

Indykpol S.A. wprowadza na rynek Paréwki
Jedyneczki dedykowane dzieciom. Jedy-
neczki dostarczaja petnowartosciowego
biatka zwierzecego, nie zawierajg dodatku
glutaminianu sodu czy fosforanéw, charak-
teryzujg sie tez nizsza o 30% zawartoscia

soli kuchennej w stosunku do paréwek po-
wszechnie wystepujacych na rynku. Mozna
je bezpiecznie i szybko poda¢ w domu

- serwujac zaréwno na ciepto, jak i na
zimno - lub wtozy¢ do szkolnego plecaka.
Pojedyncze pakowanie kazdej parowki
gwarantuje dtuzsze przechowywanie bez

obsychania.
www.INDYKPOL.pl
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Horalky to teraz Goralki Bruschette Maretti

W tym roku wafelki Horalky zmieniaja opakowanie i nazwe - beda Bruschetty Maretti s dostepne w smakach: cztery sery, grzyb w $mie-

dostepne pod nowa nazwa Géralki i w nowym, bardziej czytelnym tanie, pomidory i oliwka, mix warzyw, ser i szpinak, s6l morska oraz

opakowaniu, ktére sprawi, ze beda lepiej widoczne na péice. Co naj- prazony czosnek. W ofercie sa takze wieloziarniste Bruschetty Maretti

wazniejsze — zawartos$¢ pozostaje bez zmian. Wafelki Goralki beda ofe- z past oliwkowa i oregano. Pakowane s3 po 70 g. Lini¢ produktow

rowane w tych samych czterech smakach i w tej samej jak dotychczas wyroznia: oryginalnos¢ pomystu, fakt, ze sa wylacznie wypiekane,

wysokiej jakosci. Wprowadzeniu zamiany na rynku bedzie towarzyszy¢ a nie smazone; wysmienity smak

i wysoka jako$¢; réznorodnosé

intensywna kampania reklamowa w telewizji i w internecie, a takze

mocne wsparcie trade marketingowe. oryginalnych kompozycji smako-

www.IDCPOLONIA p| wych; stylowe opakowanie.

www.ITALMEX.pl

Dla miodych
sportowcow

Kubu$ Waterrr Sport to pierwsza na

Produkty dedykowane
UEFA EURO 2012™

Wedel, najwiekszy dostawca przyjemnosci w Polsce, jako Narodowy

rynku funkcjonalna woda dla dzieci. Sponsor UEFA EURO 2012™ przygotowat specjalng oferte swoich

Dzigki zawarto$ci magnezu, wapnia produktéw. Limitowana edycje tworza: Czekoladowa Figurka Slavko

oraz witamin - B, i B, ,, dostarcza do

12 i Slawka; Ptasie Mleczko® w opakowaniu w ksztafcie stadionu oraz

organizmu mineraty i witaminy, utracone Ptasie Mleczko® z unikatowymi biato-czerwonymi piankami; Torcik
podczas wysitku fizycznego. Nie zawiera Wedlowski w opakowaniu w ksztatcie pitki noznej; Barytki Football
- praliny w ksztatcie pitek; Oficjalny Baton UEFA EURO 2012™w dwoch

nowych odstonach - Pawetek mini x 2 toffi oraz Pawetek toffi w opa-

konserwantoéw, ani sztucznych barwni-
kow. Sportowy ksztatt butelki, bardzo

wygodny do trzymania podczas rozma- kowaniu 5+1 gratis; Chrupki Kibica oraz Czekolady w wyjatkowych
itych zaje¢, korek niekapek i nowoczesna, wariantach smakowych i gramaturach.

atrakcyjna etykieta tworzg cato$¢ idealng www.WEDEL.pl

do zabrania na kazdy trening. Charak-
terystyczny smak napojow sportowych
dostepny jest w dwdch owocowych

wariantach — jagodowym i citrus-mix.
www.MASPEX.pl

TALIZMAN WYGRANEGO MECZU

Kruche ciasteczka - Podwojne paluszki z sezamem 60 g

La Crema to wyjatkowa propozycja kruchych ciasteczek nadziewanych
potptynnym kremem. Pod chrupigca skorupka znajdziesz rozptywajace
sie w ustach kremowe nadzienie. Rozsmakuj sie w réznych wersjach
smakowych nadzienia: czekoladowym, orzechowym, macchiato,
advocat, cytrynowym i kokosowym.

www.CHOJECKI.pl

WIELKA PAKA KIBICA
SlRodwojnelpaluszki
zIsezam e mi400/¢;]

www.BEERFINGERS.pl
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NOWOSCI

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 1.
k 0 wychowaniu w trzezwosci).

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezwosci). )

Dostep do tych
tresci
moga miec
wylacznie
firmy zajmujace
sie
produkcja,
obrotem

k hurtowym oraz )

Kostka rosotowa
w roli marynaty do mies

Kostka rosotowa to niezastgpiony sktadnik wielu dan. Jest prosta

w uzyciu, pozwala zaoszczedzi¢ czas, a przy tym wspaniale wydobywa
smak potraw. Gtéwnie stosowana jako baza do przyrzadzania zup,
posiada duzo szersze zastosowanie. Bardzo popularna kostka rosotowa
Rosét z kury Knorr to teraz takze podstawa fatwej w przygotowaniu

marynaty do mies w formie pasty.
www.KNORR.pl

Cynamon caty
od Kotanyi
Stodkawo-korzenny smak cyna-
monu pasuje do wielu potraw.
Jest niezbedny do przyrzadzenia
kompotoéw, kremow, twarogéw,
ciast, a takze win grzanych

i kawy. Laska cynamonowa
uwalnia intensywniejszy aromat
i stodko-pikantny smak. Cyna-
mon caty Kotanyi ma réwniez
specjalne opakowanie zachowu-
jace aromat przyprawy na dtugi
czas po otwarciu.
www.KOTANYl.com

ATTIS - Mydio w plynie

Firma Gold Drop wprowadzita do sprzedazy zapas 1 | mydetka w ptynie
ATTIS. Mydto w ptynie ATTIS jest skutecznym srodkiem myjacym,
przeznaczonym do codziennego uzytku. Specjalnie dobrane, delikatne
sktadniki powoduja, ze skéra nawet po wielokrotnym uzyciu mydta nie
ulega wysuszeniu, lecz jest Swieza i gtadka w dotyku.
www.GOLDDROP.eu
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moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
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WYKWINTNE KORZYSCI

Szanowni Paristwo,

Z okazji jubileuszu 50-lecia prowadzenia dziatalnosci biznesowej caty sezon 2012
bedzie obfitowat w lodowe nowosci z najwyzszej pétki.

Nowa seria lodéw ,,Dla Koneseréw ” to kolekcja niezwyktych smakdéw,

wybranych z myslq o prawdziwych wielbicielach i znawcach lodéw.

Pierwsze lody z serii ,,Dla Koneseréw ” pojawity sie juz w Lodziarniach Firmowych
i wybranych sieciach handlowych. Z przyjemnosciq prezentuje trzy nowe smaki.

Serdecznie polecam,

.'-_.-___; .'-FF-‘_ N
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500 ml 500 mt

—~GRYCAN

LODY OD POKOLEN

Kontakt: Lodziarnie Firmowe Sp. z 0.0. S.K.A., Majdan 88D, 05-462 Wiazowna,
tel. (22) 780 32 70, fax (22) 789 07 79, www.grycan.pl




