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Ogtoszenie wynikow konkursu
I wreczenie prestizowych statuetek
»Ztoty Paragon 2012” nastapi podczas
uroczystej Gali, ktéra odbedzie sie
w dniu 24 maja 2012 roku.

Tomasz Panczyk, Redaktor Naczelny

Oddajemy w Paristwa rece kwietniowy
numer miesiecznika Hurt & Detal.

Jest to wydanie na swéj sposéb szczegdl-
ne, poniewaz oprécz bardzo interesujacych
artykutéw, wywiadéw z ciekawymi ludzmi
i poradami — znajdziecie Paristwo konkurs
,Obiektyw na zyski”, w ktérym do wygrania
sq bardzo atrakcyjne nagrody. Nagroda
gléwna — to bilet dla dwdch 0séb na mecz
Euro 2012. Oprécz tego sponsor konkursu
— producent sokéw, nektaréw i napojow
Cappy — firma Coca-Cola HBC Polska
— ufundowata 10 oficjalnych replik pitki
Adidas Tango 12. O szczegétach konkursu
mozna przeczytac na stronie 25.

Wracajac do zawartosci pisma, chciaf-
bym zwrdcic¢ Paristwa szczegélng uwage na
artykut ,By handel byt ptynny...” (strona 12).
Poruszamy w nim temat trudnej sytuacji fi-
nansowej, ktéra dotknefa wiele niezaleznych
placéwek handlowych w Polsce. Oprécz
samej diagnozy problemu, zamieszczamy
réwniez wskazowki ekspertéw — oséb za-
rzadzajacych sieciami handlowymi, firmami
dystrybucyjnymi i produkcyjnymi. Liczymy
na to, ze informacje te beda pomocne
w dalszym prowadzeniu Paristwa sklepu.

Poza tym prezentujemy raport o rynku
napojéw, piszemy na temat grillowego sza-
lefistwa, lodowych przyjemnosci, zdrowej
diety, wiosennej odnowy i produktéw dla
kobiet.

Na zakonczenie — kolejna dawka nowosci
produktowych, ktérych nie moze zabraknac
na pétkach sklepowych.

Serdecznie pozdrawiam

i zycze mitej lektury.



Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.
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Z RYNKU FMCG

| TRZY PYTANIA DO

Trzy pytania do Cezarego Tgder - Dyrektora Generalnego, Kotanyi Polonia Sp. z 0.0.

Stawiacie na naturalny smak i aromat
przypraw — oznacza to rezygnacje z substan-
cji konserwujacych, sztucznych aromatow
i wzmacniaczy smaku. Czy wsréd przypraw
zapanowat EKO-trend?

» Od kilku lat zauwazalne jest, ze Polacy
coraz czesciej decyduja sie na prowadzenie
zdrowego trybu zycia — w spoleczenstwie
wzrosta swiadomos¢ wptywu diety na ogélny
stan zdrowia. Konsumenci staraja sie zapobie-
ga¢ powstawaniu np. choréb cywilizacyjnych
przez spozywanie m.in. zdrowej zywnosci,
w tym przypraw. Polski konsument jest coraz
bardziej wymagajacy w kwestii jakosci i na-
turalnego skfadu kupowanych produktéw.
Z przeprowadzonych przez nas badan konsu-
menckich wynika, ze az 80 proc. badanych
zwraca uwage na naturalno$¢ produktéw,

a 75 proc. deklaruje che¢ zakupu w stupro-

centowo naturalnych mieszanek przypraw.
Firma Kotanyi, wychodzac naprzeciw tym
potrzebom, wprowadzita na rynek najszersza
palete mieszanek przypraw o stuprocentowo
naturalnym smaku — wyprzedzajac w tym ob-

szarze konkurencje.

Prosze opowiedzie¢ o Waszych nowo-

Sciach produktowych.

» Domeng firmy Kotdnyi w najblizszym czasie
beda ziota, przyprawy i ich mieszanki. Strategia
firmy zakfada, ze skupimy sie na dostarczaniu
na potki sklepowe przypraw zawierajacych
wylacznie naturalne skladniki. Z tegorocznych
nowosci na pétkach sklepowych mozna juz
odnalez¢: Przyprawe do Karkéwki, Mieszanke
przypraw do Lula Kebab, Mieszanke przypraw
do Doner Kebab i Czosnkowa przyprawe do

Masta. Te nowe propozycje naleza do kolek-

"

Member of Nordzucker Group

AYZH )

Promyk

Sheetstamily

cji stuprocentowo naturalnych mieszanek
przypraw pozbawionych glutaminianu sodu

i sztucznych dodatkéw.

Jaka jest prozdrowotna rola przypraw
w codziennej diecie?
» Przypraw uzywamy gtéwnie dla wzmocnie-
nia smaku potraw. Tymczasem wspomagaja
one réwniez procesy trawienne i wchianianie
niektorych sktadnikéw odzywczych. Wiasciwie
wszystkie ziota oraz przyprawy dalekowschod-
nie wspierajg procesy odnowy w organizmie
i maja dziafanie przeciwzapalne. Niektére
gatunki przypraw, np. curry, mieta, pieprz
czy papryka przyspieszaja przemiane materii.
Kurkuma ogranicza wchtanianie tluszczu. Lub-
czyk jest moczopedny, pomaga we wstepnym
oczyszczaniu organizmu z nadmiaru wodly.

Maja Swiecka

reklama

-."':" Nordzucker Polska

Produkty SweetFamily
Cukier biaty krysztat
Cukier puder

Cukier brazowy

Cukier kostka 1kg

Cukier kostka 0,09kg

Promyk

Cukier
zelujacy

Cukier
zelujacy

Cukier do herbaty

Cukier brazowy do herbaty

Cukier zelujgey 1.1 i
Cukier zelujgey 2:1 o
Cukier trzcinowy
nierafinowany

Sweetatamily

Promyk

Na sTodkie chaile zycia

www.hurtidetal.pl | 7



Z RYNKU FMCG

WIADOMOSCI |

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
reklama ————— napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
K 0 wychowaniu w trzeZwosci).

WWW.VIRTU.COM.PL
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WYGRAS PODRGE SWORCH MARTER

Na Wyspy Kanaryjskie
z Selgrosem

Klienci Selgrosu, ktérzy w okresie od 13
marca do 23 kwietnia tego roku osiagna naj-
wiekszy skumulowany obrét wyjada wraz z
osoba towarzyszaca na tygodniowe wakacje
do luksusowego hotelu na Wyspach Kanaryj-
skich.

Konkurs obejmuje wszystkie hale Selgros.
Weréd  klientéw  kazdej zostanie wytonio-
nych 5 zwyciezcéw. Nagrody to 70 dwu-
osobowych wycieczek. Konkurs pod hastem
4,WYSPY KANARYJSKIE | NAGRODY NIESPO-

»Milowe Zakupy Plus”

Kolporter SA, wspélnie z firma GSP z to-
dzi, wprowadza nowa ustuge — program lo-
jalnosciowy ,Milowe Zakupy Plus”. Bedzie
go mozna realizowa¢ w sieciach handlowych
i pojedynczych sklepach za posrednictwem
terminali uniwersalnych dostarczanych przez
Kolportera. Nowa ustuga adresowana jest m.in.
do duzych, srednich i matych sklepéw, ktére
juz posiadaja terminal Kolportera lub sg zain-
teresowane zainstalowaniem tego urzadzenia.
,Milowe Zakupy Plus” to mato skomplikowa-
ny, ale skuteczny i tani program lojalnosciowy,
polegajacy na zbieraniu punktéw za dokonane

zakupy.

Wygraj super wycieczke!

Italmex Warszawa Sp. z o0.0. — importer
i dystrybutor produktéw diety srédziemnomor-
skiej — wspolnie z wtoskim producentem oliw
i olejéw firma Costa d’Oro zorganizowat ogél-
nopolski konkurs konsumencki. Laureaci kon-
kursu pojada na wycieczke do Wioch, podczas
ktérej m.in. wezma udziat w profesjonalnej
degustacji oliwy. Dla
pozostatych finalistow
organizator przygoto-
wal zapas oliwy extra
vergine Costa d’Oro
i oleju Olisana Omega
3-6 na caly rok.
Wiecej na:

www.dietasrodziem-

SALUTE-N
poleca Vito

nomorska.com.pl

DZIANKI DLA NAJLEPSZYCH”
zorganizowat Selgros dla klien-
toéw osiagajacych wysoki obrét
skumulowany.

Poza wycieczka na Wyspy
Kanaryjskie uczestnicy konkur-
su moga liczy¢ na jedng z 84
wyjatkowych nagréd niespodzianek. taczna
pula nagrod w konkursie to okoto 900 tysiecy
zfotych. Szczegéty konkursu i jego regulamin
znajduje sie na stronie internetowej firmy
pod adresem:

www.selgros.pl.

SELG

Z RYNKU FMCG

| wiADomoscI

Aktualnie Selgros zatrudnia w

Polsce ponad 4 500 oséb oraz

CASH & CARRY

L ]
m aktywnie angazuje sie we wspot-
prace z samorzadami i spoteczno-
$ciami lokalnymi.

Selgros Cash&Carry jest czescia
holdingu transGourmet, zajmu-
jacego sie sprzedaza hurtowa produktow zyw-
nosciowych. Do tej pory firma zainwestowafa
w Polsce tacznie 1,2 mld zlotych. Udziatowcem
transGourmet Holding SE jest COOP — drugie
najwieksze detaliczne przedsiebiorstwo w Szwaj-

carii. Zatrudnia okoto 54 000 pracownikéw.

pro

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wyltacznie
ﬁrmdy zajmujace si¢
ukcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 1.

K 0 wychowaniu w trzezwosci). j

www.hurtidetal.pl | 9



Z RYNKU FMCG

WIADOMOSCI |

Futbolowa odstona Piccolo

Limitowana edycja Piccolo Strawberry z kapsufa inspirowang wzorem pitki noznej
oraz bohaterem marki — Piccolo Boyem w biafo-czerwonym stroju, zapewni cafej
rodzinie jeszcze wieksza porcje sportowych wrazei podczas wspdlnego kibicowa-

nial Nababelkowana pitkarskimi emocjami futbolowa odstona Piccolo Strawberry

zostala wprowadzona do sprzedazy na poczatku kwietnia br.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie }

Egoo - wersja dla kobiet i dla mezczyzn

firmy zajmujace si¢ i : Z mysla o konsumentach przygotowano dwie wersje napoju energetyczne-
produkcja, obrotem i h - . . . .

hurtowym oraz handlem ’ 0 | go: dla niej i dla niego. Dla kobiet Egoo dostepny jest o smaku i zapachu aro-

napojami alkoholowymi. | 0§ matycznej truskawki i maliny, a meska wersja napoju utrzymana jest w klasycz-

sepestawazdnia ﬁ i nym smaku napoju energetycznego. Oba produkty zostaty przygotowane na

k © wychowaniu w trzezwosc. ) l-- L bazie wody osmotycznej, dzieki ktérej nie czu¢ draznigcego zapachu tauryny.

reklama

Przejdzmy na Tea 40 lat sukcesow

Ruszyta  wizerunkowa marki
IRVING. Spoty pod hastem ,IRVING Przejdz-

my na Tea” emitowane sg w najlepszym czasie

kampania Marka E, obecna na ryn-
ku od ponad 40 lat, jako
pierwsza wprowadzifa pro-

antenowym w najwiekszych ogolnopolskich szek enzymatyczny — ,E jak

stacjach telewizyjnych. Marka IRVING poprzez

wiosenng kampanie kontynuuje rozpoczete w

ubiegtym roku dziatania wizerunkowe.
——reklama

enzymatyczny”. Marka E to ikona towarzyszaca
polskim gospodyniom domowym w wykonywa-
niu ich codziennych obowiazkéw i sprawia, ze

nawet tak rutynowa czynnosc jak pranie staje sie

przyjemnoscia. Proszki i ptyny do pfukania tka-

nin niezmiennie od wielu lat nalezg do Scistego

grona lideréw rynku. Jest to zastuga stafej dba-
fosci o najwyzsza jakos¢ i innowacyjnos¢ pro-

duktéw, a takze przemyslanej i konsekwentnie

realizowanej strategii marketingowe;j.

Konsumenci wyroznili wode kokosowa Coco Juice

Woda kokosowa Coco Juice otrzymafa prestizowa nagrode Produkt Roku

Wybér Konsumentéw Innowacja 2012 przyznawang przez polskich konsu-

mentéw w ramach kolejnej edycji programu marketingowego organizowane-
go corocznie przez firme Produkt Roku Sp. z 0.0. Kilka tysiecy konsumentow
w badaniach przeprowadzonych dla Produkt Roku Sp. z 0.0. przez TNS OBOP
ocenia produkty z grupy FMCG i wybiera najlepsze ich zdaniem w danej ka-

tegorii.

Promocja serkow Turek

s —

Juz 1 kwietnia, przed zblizajacymi sie Mistrzo-
stwami Europy w pifce noznej, wystartowata pro-
mocja konsumencka seréw marki Turek pod ha-

stem ,Turek trafia do siatki”, w ktérej do wygrania

jest 2012 nagréd! Do rozlosowania jest 2 000 pi-
tek noznych, 11 stotéw do gry w pitkarzyki, a nagroda gtéwna jest Hyundai ix20. Aby wzia¢ udziat

w loterii nalezy jednorazowo zakupi¢ 2 sery Turek w opakowaniach promocyjnych (w tym jeden

WWW.VIRTU.COM.PL L. . . . L. .
ser plesniowy) i wysta¢ SMS lub zarejestrowac sie na www.promocja.turek.pl.

10 | www.hurtidetal.pl
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HANDEL

FINANSE |

By handel byt

piynny...

Juz od diuzszego czasu duzo mowi sie ha temat trudnej sytuacji
finansowej w niezaleznych sklepach spozywczych, a zmniejszajgca

sie wciaz liczba placowek handlowych zdaje sie potwierdzac te teze.

Z opublikowanego przez firme Soliditet Pol-
ska raportu nt. handlu detalicznego wynika,
ze w przeciagu ostatnich trzech lat z polskie-
go rynku znikneto ponad 18 tysiecy sklepéw
ogblnospozywczych, ponad tysigc sklepow
miesnych, 174 sklepy rybne i blisko 500 wa-
rzywniakéw.

Jaka jest przyczyna tak dramatycznej sytuagji
polskich kupcoéw, dziatajagcych w niezaleznym
sektorze handlu detalicznego?

Czy wynika to z braku odpowiedniej wiedzy
o prowadzeniu matego biznesu? Zapewne tak,

ale przyczyn jest o wiele wiecej.

reklama ————

WWW.VIRTU.COM.PL

Z przeprowadzonego przez Redakcje mie-
siecznika Hurt & Detal wywiadu wéréd wiascicieli
niezaleznych sklepéw detalicznych wynika, Ze naj-
czestszymi przyczynami niekorzystnej sytuagji sa:
konkurencja duzych sieci handlowych — zwtaszcza
dyskontowych, maty zaséb gotéwki u klientow
oraz zbyt niski poziom marz detalicznych. Przyczy-
nami, ktére mozna uzna¢ za blokujace dziatalnos¢
uznano: naroste zatory pfatnicze u dostawcow
oraz trudnosci w uzyskaniu kredytéw bankowych.

Co ciekawe, trudno byto wskaza¢ naszym re-
spondentom, w jaki sposéb jego placéwka mo-
glaby stac sie bardziej konkurencyjna w swoim
otoczeniu biznesowym.

O zdiagnozowanie sytuacji finansowej polskie-
go handlu detalicznego poprosilismy przedstawi-
cieli organizacji handlowych, firm handlowych
i produkcyjnych oraz samych kupcéw. Uzyskali-
$my ponadto porady, ktére powinny by¢ cenne

dla cafego srodowiska kupieckiego.

Jacek Jopek, Wiasciciel
czterech sklepow

w Warszawie i okolicy

P> Sytuacja finansowa w moich skle-
pach ulegta pogorszeniu, jednak
jest na tyle stabilna, Ze nie powstaja
zalegtosci platnicze. Kazdego dnia
wiekszos¢ detalistow zmierza sie z trudnosciami
w sferze finansowej. | tak na przyktad niskie mar-
ze szczeg6lnie odczuwalne sa w biletach, dofado-
waniach telefonicznych i papierosach. Reszta jest
ruchoma i zalezy od mozliwosci podazy klienta
i wynegocjowanych rabatéw w hurtowniach. Za-
uwazalny jest takze brak gotéwki u klientéw, kt6-
rzy teraz rozwazniej podchodza do zakupéw. Je-
zeli chodzi o zatory pfatnicze u dostawcéw — jest
na to prosty sposéb — nie mozna wydawac wiecej
niz sie zarabia, ptacenie rachunkéw za towar jest

najwazniejsze! Jezeli natomiast sklep potrzebuje

zastrzyku gotéwki, to przy przejrzystej ksiego-
wosci nie powinno by¢ problemu z uzyskaniem
kredytu. My, przy zakupie potrzebnego sprzetu
korzystamy z ustug firm leasingowych.

Jezeli placowka detaliczna potrzebuje wsparcia
finansowego, zawsze mozna pokusi¢ sie o po-
zyczke z banku czy przystapienie do sieci. W na-
szym przypadku z pewnoscig nie skorzystamy
z mozliwosci wziecia kredytu. To zbyt duze ry-
zyko, zwlaszcza, ze dookota powstaja nowe dys-
konty, ktére bardzo nam zagrazaja. Jezeli chodzi
o przystapienie do sieci — tego réwniez nie jestem
pewien. W tej kwestii wystepuje problem marz
handlowych. Wszystkie promocje, gazetki wiaza
sie z ich obnizeniem, czesto jest tak, ze ceny za-
kupu nie sa duzo nizsze. Czasami samodzielnie

potrafimy wynegocjowac¢ lepszg oferte.

Izabela Gospodarczyk
Wiascicielka sklepu
w Radomiu

. P Niestety
L
i

sytuacja finansowa
sklepu jest bardzo zta, markety
| odebraty nam klientéw. Obecnie
\ ~ towar kupowany jest w bardzo
matych ilosciach, a i tak znaczna czes¢ asorty-
mentu ulega przeterminowaniu z powodu bra-
ku kupujacych. Najbardziej widoczny jest brak
gotowki u klientéw, zdarzajq sie réwniez zalegte
rachunki u dostawcow. Roéwniez zbyt mata mar-
za handlowa ma duze znaczenie przy funkcjo-
nowaniu sklepu. Czesto zdarza sie, ze produkty
w marketach maja nizszg cene niz te dostepne
w hurtowniach dla naszego sklepu. Obroty skle-
pu nie kwalifikuja go do uzyskania korzystnych
kredytéw. Na pewno znacznie polepszytoby na-
sza sytuacje przystapienie do sieci handlowe;j.
Maja one swoje hurtownie, ktérych towar jest
znacznie tanszy, co wplynetoby korzystnie na

kondycje finansowg sklepu.
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Janusz Bober, Prezes
Zarzadu Polskich
ePlatnosci

P> Akceptacja kart pfatniczych wy-
daje sie by¢ niezbedna z punktu
Na

widzenia  konkurencyjnosci.

g polskim rynku jest kilkadziesiat
milionéw kart i ich uzytkownicy chca z nich ko-
rzysta¢. Widac to po statystykach. Placowki mate,
w ktérych kilka lat temu miesiecznie wykonywa-
no kilka transakcji na karte, dzi§ przyjmuja ich kil-
kanascie dziennie. Sa branze, gdzie procentowy
udziat zakupéw kartowych siega 40-50%. Poka-
zuje to, ze dzi§ kwestig nie powinno by¢ — przyj-
mowac karty czy nie, tylko jak to robi¢, Zeby byto
to atrakcyjne i dla klienta, i dla wiasciciela sklepu.
Wydaje sie, ze decydujacy wptyw na atrakcyjnosé
terminala POS ma to, czy oprécz akceptacji kart
umozliwia realizacje dodatkowych ustug. 1 jak
wspomniatem wyzej, musza by¢ to ustugi, ktére
przyciagaja klienta oraz zadowalaja kierujacego

sklepem.

Urzadzenia oferowane przez Polskie ePatnosci
to takie mafe centra finansowo-marketingowe.
Obserwujac rynek i jego potrzeby stworzylismy
pakiet ustug, ktére pomagaja w prowadzeniu biz-
nesu i moga takze stanowi¢ zrédfo przychodéw.
Sklep wspdtpracujacy z Polskimi ePfatnosciami
moze sta¢ sie miejscem, do ktérego klienci nie
przychodza tylko po zakupy, ale takze zapfaci¢
za domowe rachunki, dotadowa¢ telefon komoér-
kowy czy wypfaci¢ gotéwke z karty (ustuga cash-
back). Moze by¢ wiec tak, cho¢ wydaje sie by¢
to odwréceniem tradycyjnej roli sklepu, ze klient
odwiedzi go ze wzgledu na ww. ustugi i przy oka-
zji kupi inne towary.

Nie wyczerpuje to jednak listy oferowanych
przez Polskie ePfatnodci rozwigzan — wiedzac,
ze jedng z cenniejszych wartosci w prowadzeniu
biznesu jest lojalnos¢ klienta, zbudowalismy roz-
wigzanie dla terminali POS, umozliwiajace reali-
zacje niedrogich i fatwych w obstudze i wdrozeniu
programéw lojalnosciowych. Majac w terminalu

POS taki pakiet ustug, mozna $miafo konkuro-
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wac z tymi, ktérzy nie akceptuja kart lub posia-
daja urzadzenia, nie wyposazone w tak szeroki
wachlarz rozwiazan. Co jednak istotne z punktu
widzenia zarzadzajacego czy whasciciela placowki,
wielo$¢ ustug nie wplywa jedynie na lojalnos¢ i za-
dowolenie klient6w, ale jest zrodtem zarobkéw. Za
sprzedaz dotadowar i obstuge wpfat za rachunki
Polskie ePfatnosci ptaca marze. Ponadto, umozli-
wiamy naszym Akceptantom, fatwe i samodzielne
zarzadzanie pewnymi polami na wydruku z termi-
nala. Moga by¢ one wykorzystane do umieszcza-
nia loga wiasnej firmy, lub odsprzedane firmom
kooperujacym. Polskie ePtatnosci sa firma mfoda,
ktora jednak silnie zaznaczyta juz swoja obecnos¢
na rynku. W ciagu dwéch lat zbudowalismy sie¢
liczaca 14 tysiecy urzadzen i zaryzykuje stwier-
dzenie, Zze nikomu taki wyczyn do tej pory sie nie
udat. Traktuje ten wynik jako wyraz uznania ryn-
ku dla naszej oferty. Jestesmy spétka zbudowang
w oparciu o solidne podstawy — naszymi wlasci-
cielami sa gietdowa spétka OPTeam SA oraz Polska

Wytwérnia Papieréw Wartosciowych SA.

reklama

Pao szezegdly oferty
skontaktuj sie
z Centrum Obslugi Akceptanta:
coa@pep.pl, tel. 17 859 69 69
lub z najblitszym
Biurem regionalnym
www.pep.pl/ (zakladka Kontakt)

Zaproponuj
swoim Klientom to,
czego oczekuja
od nowoczesnego sklepu:

akceptacje kart platniczych

wyplate gotowki (cash back)

przejrzysty program
lojalnosciowy

Zarabiaj
sprzedajac dotadowania
telefonow i przyjmujac
platnosci za rachunki.
Wszystkie te ustugi
w jednym urzadzeniu
oferuja
Polskie ePlatnosci.
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Jacek Roszyk

Prezes Zabka Polska

P> Niezrzeszeni whasciciele sklepow
spozywczych sa w coraz trudniej-
szej sytuacji. Z uwagi na brak sity

zakupowej i efektu synergii nie sg

w stanie przygotowac oferty atrakcyjnej dla klienta.
Trzeba pamieta¢, ze w ostatnich latach wrazliwos¢
klienta na cene bardzo wzrosta, co stawia sklepy
niezalezne w jeszcze gorszym potozeniu. Zaréw-
no klient, jak i rynek retailowy sa coraz bardziej
wymagajacy. Niestety w obecnych czasach, czes¢
handlowcéw nie jest w stanie samodzielnie spro-
sta¢ tym oczekiwaniom. Okofo 80% sklepéw ma
problemy z ptynnoscia finansowg — sytuacja ta
pokazuje, Ze szanse na przetrwanie na rynku beda
miec tylko najmocniejsi gracze.

»Co roku kilka tysiecy 0sob jest zmuszonych zli-
kwidowa¢ wilasng dziatalnos¢ handlowa. W zalez-
nosci od zrédta danych, kazdego roku znika z ryn-
ku miedzy 6 a 10 tys. placéwek handlowych. Nie
mozna jednak stwierdzi¢ jednoznacznie, ze za-

mkniecia kolejnych niezrzeszonych sklepéw deta-
—reklama ——m————
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licznych sg wynikiem bfedéw w ich prowadzeniu.
Jest to raczej trend rynkowy, ktéry szybko sie nie
odwrdci. Rynek czeka nieuchronna konsolidacja.
Rozwigzaniem problemu moze by¢ przystapienie
do sieci, ktéra wspiera swoich partneréw bizneso-
wych. Nasza firma gwarantuje ajentom zorganizo-
wang logistyke, wsparcie sprzedazy czy systemy IT.
Prowadzimy takze kampanie promocyjne zaréw-
no w zakresie BTL-u jak i ATL-u — wspomagamy
nasza sie¢ i tym samym wspomagamy naszych
ajentéw. Na wiasny koszt obnizamy ceny, tym sa-
mym budujac baze klientéw dla naszych ajentow.
Tego, oprécz Zabki, nie robi nikt w sektorze co-
nvenience. W odpowiedzi na trudnosci w handlu
niezrzeszonym ale tez w miekkiej franczyzie przy-
gotowalismy réwniez projekt ,Sklep za czynsz”.
Dotychczasowy wiasciciel sklepu wynajmuje nam
lokal, my prowadzimy za niego sklep pod szyldem
Zabka lub Freshmarket, mozemy nawet zatrudni¢
jego pracownikéw, a co najwazniejsze pfacimy mu
comiesieczny czynsz. Pozostaje sklep, pozostaja
miejsca pracy, a wlasciciel ma zapewnione finan-

sowanie na przynajmniej 10 lat.

Robert Orlicz
Wiceprezes Zarzadu
Eko Holding

P>Zgadzam sie z tym, Ze sytuacja

- = finansowa sklepéw niezaleznych
] pogarsza sie. Wedfug mnie pogarsza
e sie ona z kilku powodéw. Gléwny,

to wydtuzajaca sie rotacja towaréw, a kolejny, to
wzrost konkurencji sieciowej. Wplywa to na skle-
py niezalezne w taki sposob, ze produkty tzw.
,masowe” nie sg u nich kupowane, co wplywa na
wydtuzenie ich rotagji. Bardzo czesto sklepy takie
nie sa w stanie sfinansowac majatku obrotowego,
ktory zapewnitby wydfuzong rotacje towaréw.
Srednie terminy platnosci za dostawy hurtowe, to
14-21 dni, czasami moze nawet 30 dni, a rotacja
towaréw w sklepach to poziom 25-35 dni. Ozna-
cza to, ze sklepy beda potrzebowaly dodatkowego
kapitatu na sfinansowanie majatku obrotowego. To
z kolei powoduje, Ze przy wzrastajacej konkurencji
sieciowej i spadku poziomu sprzedazy, sklepy beda
mialy coraz wieksze zatory pfatnicze.

Jak temu przeciwdziata¢? Otéz, sklep ktory
funkcjonuje na takim samym asortymencie jaki

oferujg supermarkety sieciowe, czy dyskonty — nie

ma szans w walce konkurencyjnej. Sklep musi
sie czym$ wyrdznia¢. Tym czym$ moze by¢ albo
sama placéwka i jej wyglad, albo poziom obstu-
gi, a bardzo czesto réwniez posiadanie w ofercie
produktéw Swiezych. Mozna to zaobserwowac
po sklepach miesnych, ktére nie tak dawno byty
w zaniku, a obecnie sie odradzaja. Sklepy spo-
zywcze powinny posiada¢ w swojej ofercie réw-
niez $wieze ryby, ktére ze wzgledu na matg ilos¢
specjalistycznych sklepéw rybnych dostepne sa
gléwnie w supermarketach. Podobna sytuacja
jest z alkoholami. Sklep osiedlowy powinien wy-
rozniac sie takim asortymentem, ktéry nie bedzie
dostepny w szerokiej ofercie supermarketu. Kolej-
nym asortymentem, ktéry powinien by¢ w sklepie
osiedlowym sg sery, w szczegdlnosci te dojrzate.
Takie sklepy zawsze beda miaty racje bytu, a kazdy
wiasciciel sklepu musi sam znalez¢ swéj wyréznik.

Duzym wsparciem dla detalistéw, ktére jeste-
$my w stanie zapewnic jako sie¢ Rabat Detal, jest
odstapienie od ,indywidualnosci” prowadzenia
placéwki handlowej i przystapienie do systemu
franczyzowego. Zrzeszanie sie pod szyldem fran-
czyzowym, badz sieciowym jest sposobem na
poprawe ptynnosci finansowej sklepu. Po pierw-
sze — indywidualno$¢ nie pozwala na uzyskanie
dobrych cen, a co za tym idzie wystarczajacych
marz na pokrycie kosztéw funkcjonowania skle-
pu, a po drugie — funkcjonowanie w sieci pozwala
na skorzystanie z wypracowanego i sprawdzone-
go juz know-how. Niezaleznie, czy jest to twarda,

czy miekka franczyza.

Sylweriusz Faruga
Prezes MAKRO

PBez watpienia, sytuacja sektora
handlu tradycyjnego jest bardzo
trudna. W otoczeniu matych skle-
péw osiedlowych zachodzi obecnie
wiele zmian. Z zesztorocznego raportu MAKRO,
ktory powstat w ramach prowadzonego przez nasza
organizacje programu ,Tu mieszkam, tu kupuje”,
wynika, ze wiasciciele sklepéw osiedlowych oba-
wiaja sie o swoja przysztos¢. Prawie trzy czwarte
z nich zauwazalo wéwczas przeszkody w prowa-
dzeniu dziafalnosci handlowej. Mimo to w sklepach
osiedlowych drzemie olbrzymi potencjat. Nasz
raport potwierdza, ze Polacy cenia je za dogodna

lokalizacje (prawie ¥ respondentéw), dostepnos¢
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Swiezego towaru (ponad potowa respondentéw)
oraz indywidualne podejscie do klienta (prawie po-
fowa respondentéw). Rosngce wymagania rynkowe
wobec polskich kupcéw reprezentujacych tradycyj-
ny sektor handlu, nasza firma zauwazyfa juz kilka lat
temu. Z tego powodu uruchomilimy adresowany
do nich Program Wsparcia i Partnerstwa. W ramach
naszej inicjatywy przeprowadzilismy szereg szkolers,
konsultacji oraz modernizacji placéwek handlowych
w catym kraju. Trzy lata temu zainicjowali$my réw-
niez kampanie spoteczna ,Tu mieszkam, tu kupuje”.
Jej celem jest zwrécenie uwagi opinii publicznej na
sytuacje handlu tradycyjnego. Od roku rozwija sie
réwniez pod nasza egida z powodzeniem sie¢ fran-
czyzowa ODIDO.

P Rozwdj matych sklepéw osiedlowych uwarun-
kowany jest umiejetnoscia przyswajania nowocze-
snych rozwiazan takich, jak akcje promocyjne czy
udogodnienie dla klientéw — np. ptatnosci kartg
czy mozliwosci zamawiania zakupéw online. In-
nym rozwiazaniem jest réwniez przystapienie do

sieci franczyzowej takiej, jak ODIDO, ktéra daje

mozliwos¢ dziafania pod jedna, silng i fatwo roz-
—reklama ——m————
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PRZYGZYNY TRUDNEI SYTUACII

* Konkurencja duzych sieci handlowych — zwfaszcza dyskontowych © Maty zaséb gotowki u klientéw  Niski poziom marz detalicznych

* Zatory ptatnicze u dostawcéw  Trudnosci w uzyskaniu kredytéw bankowych © Zta gospodarka zapasami towardw

ZALECENIA

Rozszerz ustugi. Pamietaj, ze klienci przychodza do sklepu nie tylko po zakupy. Zapewnj im mozliwo$¢ pfatnosci za domowe

rachunki, dotadowania telefonu komérkowego czy wyptaty gotowki z karty (ustuga cashback).

L 2 I 2 N 2 2

Nie myl przychodéw z dochodami!

poznawalng marka. Jak pokazuja rezultaty naszego
badania nt. postrzegania franczyzy przez polskich
kupcéw, wielu z nich, myslacych o przystapieniu
do sieci franczyzowej, obawia sie ukrytych kosztéw
oraz utraty niezaleznosci. Optymalna odpowiedzia
na ich potrzeby jest sie¢ ODIDO, ktéra gwarantuje
niezaleznos¢ biznesowa, solidne wsparcie marke-
tingowe, brak ukrytych opfat i atrakcyjne upusty na
produkty kupowane w naszych halach. Warto pa-
mieta¢, ze sie¢ ODIDO nie jest samotnym koncep-
tem franczyzowym. Stanowi ona istotny element
diugofalowej polityki wsparcia i partnerstwa dla
Handlu Detalicznego, ktéra MAKRO konsekwent-

nie realizuje od kilku lat.

Pedro Martinho, Cztonek

Zarzadu Tradis Sp. z o.0.
»Mysle, ze liczba sklepéw w Pol-

sce jest za duza, by kazdy z nich
mogt by¢ rentowny. Z tego powo-

N

agje finansowa i beda upadaty. Jest jednak wiele

du niektére z nich maja zfq sytu-

sklepéw niezaleznych, ktére bardzo dobrze sie
maja, rosng im obroty, inwestuja w kolejne sklepy
i przejmuja obroty pozostawiane przez zamykaja-
ce sie placowki.

Chcialbym przypomnie¢, Zze operatorzy super-
marketow i hipermarketéw majq sie jeszcze go-
rzej. Spadki obrotu, mowa o racjonalizacji placo-
wek, ciaggle zmiany personalne w kierownictwie,
co roku nowa strategia. .. lle z tak nazwanych firm
,nowoczesnego” formatu juz wychodzito z Polski
nie wytrzymujac presji konkurencyjnej? Casino,
Rewe, Leader Price, Ahold, Rema 1000, Tip, Plus
Diskont, Julius Meinl, Edeka Tengelmann, to tylko
kilka przyktadéw. A ilu z tych, ktérzy zostali, ma
wzrosty wartosci? Kurs Akcji Bomi spadal w ostat-
nim roku o 70%, Eko 0 46%, Metro Group o 42%,
Carrefour 0 37%, Alma o 26%. Tymczasem, kurs
akgji Eurocash rést 0 13%.

P>Moja rada? Przede wszystkim by patrzyli nie tyl-
ko na rentowno$¢ procentowa, ale takze na swoj

bilans i rentowno$¢ kwotowa. O co dokfadnie cho-

Wyrdznij sie. Postaw na jakos¢ obstugi klienta, wystrdj sklepu i asortyment inny niz w pobliskim supermarkecie, czy dyskoncie.
Analizuj rotacje towaréw. Kupuj tylko te produkty, ktdrych okres rotadji jest krotszy od termindw ptatnosci.

Rob zakupy z gtdwa. Pamietaj, nie kazda promodja jest dobra whasnie dla Twojego sklepu.

Jezeli nie stawiasz na indywidualnos¢, skorzystaj z know-how sieci zrzeszajacej kupcow lub sieci franczyzowej.

Przewietrz magazyn i potki sklepowe. (zasami warto obnizy¢ cene dzisiaj, aby funkcjonowac jutro.

dzi? Zfe zarzadzanie bilansem jest najczestszym po-
wodem upadku sklepéw. Sklep, ktéry ma za duzo
zapasu, za mafg rotacje i duzo zobowiazar wobec
dostawcéw bedzie miat ogromne problemy, gdy
spadnie obrét. Trudno utrzymac swiezo$¢ towaréw,
zaczyna sie rezygnowac z towaréw chodliwych i w
sklepie zostaja tylko wolno rotujace produkty. Jesli
akceptuje sie kazdego nowego dysplaya, stand, czy
palete od producentéw na towar, ktérego sie nie
sprzedaje, nie ma jak osiagna¢ ptynnos¢ finanso-
wej, bo kiedys za ten towar trzeba zapfaci¢. A jesli
jeszcze sklep go nie sprzedat, nie ma jak.

Drugi aspekt to marza procentowa vs marza
kwotowa. Producenci nie ptaca wynagrodzenia,
ani czynszu, tylko ztotéwki to robig! Wiec bardzo
wysoka marza procentowa od bardzo niskiego ob-
rotu nic nie daje. Wazne jest ustalenie wiasciwej
strategii cenowej, by obrét byt duzy, konsumenci
zadowoleni, a interes sie krecit. Nie jest to tatwe
w pojedynke. To dlatego warto mie¢ takiego part-
nera jak Tradis i Eurocash, by by¢ w stanie obnizy¢
swoje koszty, by¢ bardziej konkurencyjnym, bar-
dziej agresywnym marketingowo i wygrywac¢ na
tym konkurencyjnym rynku.

Dlaczego niezalezni detalisci sa przysztoscig han-
dlu w Polsce? Bo majg model biznesowy bardziej
dopasowany do aktualnych oczekiwan konsumen-
téw, bo poprawiaja funkcjonalnos¢ swojego sklepu,
bo ucza sie $wiatowej klasy technik handlu (Akade-
mia umietnosci Eurocash), bo sa centrum lokalnej
spotecznosci, bo sg przedsiebiorczy, a wreszcie — bo
dzieki wspétpracy z Eurocash sa réwniez konkuren-

cyjni cenowo!

Wojciech B. Sobieszak
Prezes CPP Torun Pacific

N

w. A

rosnacy udziat dyskontéw. Otoczenie nie sprzyja,

P>Pozycja sklepéw niezrzeszonych
nie jest fatwa, gléwnie ze wzgledu
na zmiany strukturalne zachodza-

ce na rynku FMCG w Polsce, m.in.

jednak jak pokazuije historia w otoczeniu dynamicz-

nych zmian, wygrywaja podmioty, ktére potrafig sie
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dostosowac do nowej rzeczywistosci. Bedac na miej-
scu detalisty niezrzeszonego, przyjatbym strategie
walki ,poza-cenowej”, konkurujac przede wszyst-
kim dogodnym asortymentem i ,fair” ceng produk-
téw o najwyzszej rotacji, czyli lideréw rynkowych.
Niewatpliwa przewaga sklepéw niezrzeszonych jest
korzystna lokalizacja, tj. blisko miejsca zamieszkania
potencjalnego klienta. Drozejaca benzyna pomaga
matym sklepom, studzac zapaty klientéw do podré-
zy zakupowych. Zastosowanie powyzszej strategii
przy korzystnej lokalizacji pozwoli przetrwa¢ na

obecnym bardzo konkurencyjnym rynku.

Jerzy Nowotarski
Naczelny Dyrektor
Handlowy, Ustronianka

P> Analizujac sytuacje placéwek han-
dlowych obserwujemy rosnace za-

interesowanie konsumentéw oferta

kanatu dyskontowego. To przektada
sie na odplyw klientéw z niezrzeszonych placéwek
oraz spadek wartosci koszyka zakupowego w ma-

tych punkach sprzedazy. Taka sytuacja wymaga od

reklama
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0s6b zarzadzajacych mniejszymi placowkami deta-
licznymi elastycznego podejscia do potrzeb rynku
i szukania niezagospodarowanych wczesniej nisz.
Tego typu placéwki moga szybko zaoferowac spe-
cjalizacje w petni dostosowang do specyfiki rynku
lokalnego. Alternatywnym rozwiazaniem dla nie-

zrzeszonych placéwek moze by¢ franczyza.

Waldemar Nowakowski
Prezes PIH

P> Prawda jest, ze ptynnos¢ finanso-
. wa nie jest mocng strong niezalez-

nego handlu. Wiaze sie to z ogélnie

staba rentownoscia tego obszaru
handlu i brakiem skutecznej polityki finansowej
wiekszosci kupcéw. Prosze mnie Zle nie zrozu-
mie¢, ale niezalezni kupcy czesto biegaja za iluzja,
ze tylko zakup po dobrej cenie gwarantuje sukces.
Nic bardziej zfudnego. Na sukces w handlu ma
wplyw szereg dziatan, na ktére nie sta¢ niezalezne-
go kupca. Nie od dzi§ nawotuje do integracji w ra-
mach sieci franczyzowych, ktére majq dobrg oferte
kompleksowa — od warunkéw zakupu poprzez
zarzadzanie kategorig, do skutecznego wsparcia
sprzedazy. Okoto 30 tysiecy niezaleznych sklepéw
w najblizszym czasie bedzie musiato wybra¢ ope-
ratora franczyzowego. Najlepiej wybra¢ takiego,

ktéry ma za sobg silng i kompleksowa dystrybucje.

Ireneusz Ozga

Prezes, Eurocash
Franczyza

P Rynek handlu jest oczywiscie
.} bardzo konkurencyjny - lokalne

sklepy musza stawia¢ czofa rosnacej
;. konkurengji ze strony dyskontow,
a takze rosnagcym oczekiwaniom konsumentow. |
czes¢ sklepéw detalicznych radzi sobie z tym bar-
dzo dobrze, umacniajac swoja pozycje rynkowa.
Oczywiscie konsekwencjg takiej sytuacji rynkowej
sg réwniez rosnace wymagania stawiane przez skle-
py swoim dostawcom, czyli hurtownikom. Najbar-
dziej efektywni okazuja sie ci, ktérzy konsekwent-
nie zwiekszaja wsparcie udzielane swoim klientom
poprzez rozwijanie nowoczesnych i partnerskich
systeméw franczyzowych. Jako przyktad wspétpra-
cy hurtownika i detalisty przytocze sie¢ franczyzo-
wa Delikatesy Centrum. Jej sklepy w 2011 r. $red-
nio zwiekszyly obroty o blisko 8% (dla statej liczby

placéwek) — czyli na poziomie poréwnywalnym ze
sklepami Biedronki i duzo powyzej Carrefoura czy
Tesco! Franczyzobiorcy Delikatesy Centrum dzie-
ki wspétpracy z silnym partnerem jakim jest Euro-
cash sa konkurencyjni, zwiekszaja obroty i wspdl-
nie z nami staja sie coraz bardziej efektywni, a ich
kondycja finansowa jest bardzo dobra. Pogarszac sie
bedzie natomiast sytuacja sklepéw, ktére nie maja
mocnego partnera hurtowego, lub partner ten nie
wystarczajaco dba o swoich klientéw — nie popra-
wia swojej efektywnosci i nie dostatecznie wspiera
niezalezne sklepy w ich rozwoju. Takie sklepy rze-
czywiscie wypadaja z rynku, ale ich miejsce jest zaj-
mowane nie tylko przez dyskonty, ale réwniez przez
niezaleznych detalistow wspétpracujacych z silnymi
parterami w ramach franczyzy.

P>Sytuacja finansowa sklepéw jest uzalezniona od
kilku bardzo waznych wskaZznikéw. Po pierwsze ob-
roty. Jak je zwiekszy¢? Dobre ceny, dobre promodje,
dobrze dobrany asortyment. Po drugie marza. Jak
wiecej zarabia¢? Produkty pod markami wiasny-
mi, produkty premium, produkty $wieze, wiasciwa
strategia cenowa, sprawdzanie cen na rynku. Dalej
koszty. Jak je obnizy¢? Lepsza integracja z giléwnym
dostawca pozwala na zwiekszenie efektywnosci pra-
cownikéw, obnizenie cen za energie, czynsz i kup-
no materialéw eksploatacyjnych, a takze cen innych
ustug. | wreszcie zapasy. Jak uwolni¢ gotowke? Skle-
py posiadajac duze zapasy majg zamrozong gotow-
ke, ktora mogtaby by¢ wykorzystana na cos innego.
Na przyktad sklep, ktéry ma obroty na poziomie 200
tys. zt miesiecznie i zapasy na 30 dni, moze nagle
uzyskac na reke 100 tys. 1, jesli redukuje zapas do
15 dni. Dobry partner hurtowy dba o to wspétpra-
cujac z klientem. Jesli sklep ma kilku dostawcéw i do
tego akceptuje wszystko co przedstawiciele produ-
centdw mu ,wpychaja”, to wczedniej czy pbdzniej
ma problemy finansowe.

Moja rada, to znalezienie dobrego partnera fran-
czyzowego, ktéry zadba o przyszios¢ swojego fran-
czyzobiorcy. Takim partnerem jest Eurocash. Warto
réwniez pamieta¢, ze konkurencyjnos¢ matych
sklepéw to nie tylko dobre ceny zakupu, ale tez
optymalna organizacja pracy, wsparcie marketin-
gowe, szkolenia pracownikéw i skoncentrowanie
na potrzebach klientéw. Dlatego wtasnie uwazam,
ze przysztos¢ handlu detalicznego to nowoczesna
franczyza, ktéra wspiera wiascicieli sklepéw w tych

wszystkich obszarach biznesu.
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PURVEYORS OF EXCEPTIONAL CAVIAR

Wyjatkowy smak czarnego kawioru z jesiotra

Wytaczny importer
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Jesli jestes wiascicielem
funkcjonujgcego sklepu
spozywczego

lub dysponujesz
wolnym lokalem

Wynajmij
swoj sklep

Zapewnij sobie wygode
i bezpieczne zyski!

« Gwarantowane wynagrodzenie 4500 zt
« Czynsz za wynajem sklepu
« Wynagrodzenia dodatkowe
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Sie¢ Dobry Wybor jest zarzadzana przez Kolporter S.A.
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| KOLPORTER SA

Zamien sklep

na wygode i bezpieczne zyski

Kolporter, do ktérego nalezy sie¢ sklepéw
Dobry Wybér, przygotowatl nowa oferte dla
whascicieli sklepéw spozywczych. Jakie sa jej
zalozenia?

» Wielu kupcéw, z réznych powodéw — osobi-
stych i tych wynikajacych z trudnej sytuacji ryn-
kowej — rozwaza odejécie z branzy. Specjalnie
dla nich przygotowalismy dwa warianty wspét-
pracy. W pierwszym wiasciciel wynajmuje nam
sklep za czynsz, a jednoczesnie zostaje naszym
Partnerem i otrzymuje od nas wynagrodzenie
state, w wysokosci 4 500 zt netto, prowizje od
uzyskanego obrotu i wynagrodzenie za dodat-
kowe dziatania handlowe, takie jak: przyjmo-
wanie zakfadéw Lotto, obsfuga ptatnosci ra-
chunkéw, akcje promocyjne. W tym wariancie
na wynagrodzenie Partnera skfadaja sie: czynsz
—od kilku do kilkunastu tysiecy ztotych — oraz
wszystkie wymienione sktadniki wynagrodze-

nia. Moze to by¢ taczna kwota w wysokosci na-

wet 40 tysiecy ztotych.

Drugi wariant skierowany jest do oséb, ktére
posiadaja swoj sklep, ale z réznych powodoéw
chcg zrezygnowac z jego prowadzenia. Taka
osoba otrzymuje od nas czynsz za wynajecie
lokalu, a my zajmujemy sie prowadzeniem
sklepu. W obydwu wariantach proponujemy
atrakcyjne warunki wspdtpracy oparte o diu-
goterminowa, zawierang na 10 lat, umowe.
Poszukujemy sklepéw o powierzchni od 80 do

200 metréw kwadratowych.

Uruchomione dotychczas przez Kolpor-
tera sklepy sieci Dobry Wybor sa prowa-
dzone w Systemie Partnerskim. Na czym on
polega?

» System Partnerski jest naszym autorskim roz-
wigzaniem z powodzeniem stosowanym przez
nas od wielu lat, ktére — najogélniej méwiac
— polega na tym, ze Kolporter oddaje Partnerowi
w uzytkowanie lokal wraz z petnym wyposaze-

niem, sprzetem IT i komputerowym systemem

Pod takim hastem Kolporter SA uruchamia
projekt skierowany do wtascicieli sklepow
spozywczych. Spotka zaprasza ich do
przystapienia do swojej sieci Dobry Wybor

i gwarantuje atrakcyjne warunki wspotpracy
oraz stabilne zrodto utrzymania. Posiadacze
najlepszych lokalizacji moga zarobi¢ nawet
40 tysiecy ztotych miesiecznie.

Rozmowa z Mateuszem Wisniewskim,
wiceprezesem Kolportera SA, odpowiedzialnym
za rozwoj sieci sklepow Dobry Wybor.

sprzedazowym, zapewnia dostawe i ptatno$¢ za
towary handlowe oraz gwarantuje szkolenie i sta-
ta opieke przedstawiciela firmy wraz z pefnym
know-how potrzebnym w prowadzeniu sklepu.
W zamian Partner zatrudnia personel i bezpo-

$rednio odpowiada za funkcjonowanie sklepu.

lle sklepéw sieci Dobry Wybér powstanie
w 2012 roku?
» Zaktadamy, ze do korica roku bedziemy dys-
ponowac siecig co najmniej 100 sklepéw. Stad
propozycja, skierowana do wtascicieli sklepow
spozywczych. Liczymy na szeroki oddzwiek
naszej akgji, na pewno rozpatrzymy wszystkie
przestane do nas zgfoszenia. JesteSmy przygo-
towani na otwarcie nowych sklepéw, pod mar-
ka Dobry Wybor, praktycznie w catym kraju.
Wiasciciele sklepéw zainteresowani wspdtpra-
ca moga sie do nas zglasza¢ za posrednictwem
strony internetowej www.wynajmijswojsklep.pl
lub dzwoniac pod numer 515 220 061.
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VARTA

M VARTA

Niewiele jest na Swiecie firm mogacych pochwalic¢ sie 125-letnig
tradycja. Jedng z tych nielicznych jest VARTA - niemiecki

potentat na globalnym rynku baterii, akumulatoréw, tadowarek

i latarek. Dzieki innowacyjnosci, rozsadnej polityce rozwoju oraz
spotecznej odpowiedzialnosci, VARTA stata sie synonimem jakosci
i niezawodnosci. Uosobieniem wartosci stojgcych za sloganem

,Made in Germany”.

Historia marki VARTA to historia bezpre-
cedensowego rozwoju. Wszystko zaczeto sie
w 1887 roku w Westfalskiej miejscowosci Ha-
gen. Wtedy to Adolf Mdiller, genialny niemiecki
wizjoner zatozyt firme Busche & Miiller. Tak

rozpoczeta sie podr6z od lokalnego producen-

reklama
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ta akumulatoréw do organizacji o miedzynaro-
dowym zasiegu i nieskalanej reputacji.
Zatozyciel firmy upatrywat gwarancji jej suk-
cesu w innowacyjnosci. To ona, jak pokazata
historia, miafa zapewni¢ organizacji stabilny
wzrost. O trafnosci podejscia niemieckiego
przedsiebiorcy moze $wiadczy¢ fakt, ze juz
w trzy lata po rozpoczeciu dziafalnosci Busche
& Miiller potencjat firmy zostat dostrzezony
przez AEG i Siemens. Niemieckie konsorcja
zaproponowaly Miillerowi, aby pod ich skrzy-
dtami rozwijat koncepcje przenosnych Zrédet
energii. Tak powstafa firma AFA (Accumulato-
renfabrik Aktiengesellschaft) — prekursor marki
VARTA. Dzieki wsparciu finansowemu Mdiller
byt w stanie poswiecic sie pracy na rzecz roz-
woju z jeszcze wiekszym zaangazowaniem.
Niemieckim zakfadom udato sie opracowac
technologie, ktéra byta w stanie spetni¢ oczekiwa-

nia nawet najbardziej wymagajacych konsumen-

tow. Polityka jakosci miata kluczowe znaczenie

dla Miillera, dlatego kazdy produkt poddawany
byt skrupulatnym i drobiazgowym, a czesto na-
wet niebanalnym testom. Pierwszy ekstremalny
sprawdzian dla mobilnych Zrédet energii nie-
mieckiej firmy odbyt sie w 1896 roku. Wtedy
to, polarnik i laureat Pokojowej Nagrody Nobla,
Fridtjof Nansen zabrat produkty marki AFA na
swoja pierwsza ekspedycje na Biegun Pétnhocny.
Ogniwa niemieckiej firmy rozjasniaty noc polarng
przy temperaturach dochodzacych do -50 stop-
ni Celsjusza, stajac sie Swiadectwem wydajnosci
i niezawodnosci produktéw marki VARTA.
Charyzma zafozyciela firmy i jego up6r
w dazeniu do technologizacji oraz optymaliza-
¢ji produktéow odczuwalne sa w filozofii firmy
od dnia jej zatozenia az do dzisiaj. Potrzeba
szukania rozwiazah w miejscach pozornie
niedostepnych od zawsze towarzyszy firmie
VARTA, pozwalajac jej znajdowac nowe Sciez-
ki rozwoju. Kolejnym przyktadem nieszablo-
nowego podejscia do weryfikacji produktéw
oraz potrzeby innowacyjnosci byla wyprawa
na ksiezyc. W 1969 roku aparaty wyposazone
w baterie VARTA polecialy wraz z zatoga Apol-

lo 11 na spotkanie ze Srebrnym Globem.

Od lokalnej firmy
do globalnej marki

Takie podejscie do innowacyjnosci umozliwi-
fo niemieckiemu potentatowi umocnienie swo-
jej pozycji rynkowej oraz dynamiczny rozwoj
na scenie globalnego biznesu. VARTA zatrud-
nia obecnie 1 200 pracownikéw w 30 krajach,
a faczna wartos¢ dostarczanych przez firme pro-
duktow to ok. 400 milionéw euro rocznie.

Aby osiggnac¢ tak wysokie obroty firma kaz-

dego roku produkuje ponad miliard baterii.
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VARTA

Trafiaja one poprzez centrum dystrybucyjne
bezposrednio do 20 krajow, a posrednio do
70 kolejnych. Dopracowane do ostatniego
szczegdtu procedury administracyjno-logistycz-
ne doprowadzity do skrécenia czasu dostawy
do punktéw sprzedazy oraz umozliwity opty-
malizacje cen produktéw, ktére firma oferuje
swoim klientom. Sztandarowa dla niemieckich
producentéw skrupulatnos¢ i precyzja pozwa-
lajac centrum dystrybucyjnemu marki wypusci¢
ponad 50 w petni zaladowanych samochodéw
ciezarowych dziennie, gwarantujac ciaglos¢
w dostawie produktéw nawet w najdalej po-
tozonych punktach sprzedazy. Dbajac o zado-
wolenie swoich partneréw biznesowych VARTA
konsekwentnie powieksza udzialy w $wiato-

wym rynku przenosnych Zrédet energii.

Doswiadczenie
zobowiazuje
VARTA ma jednak swiadomos¢, ze komercyj-

ny rozwdj i ekonomiczny sukces musi przebie-

reklama
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gac w zgodzie z odpowiedzialnoscig spoteczna.
Firma wciaz udoskonala polityke zréwnowazo-
nego rozwoju, ktérej kluczowym elementem
jest odpowiedzialnos¢ za produkt, pracowni-
kéw i spoteczenstwo. Swiadome spotecznie
podejécie wspierane jest przez, newralgiczna
rowniez z punktu widzenia organizacji, inno-
wacyjnos¢. Od wielu lat VARTA stawia sobie za
priorytet redukcje, a nawet eliminacje uzycia
w procesie produkcyjnym surowcéw szkodli-
wych dla srodowiska naturalnego. Jest to moz-
liwe dzieki ciagtemu podnoszeniu standardow
funkcjonowania organizacji oraz szeroko zakro-
jonym badaniom. Efektem tego zaangazowania
jest catkowita eliminacja rteci z procesu pro-
dukgji baterii czy wprowadzony w 2011 roku
program optymalizacji opakowan, ktérego ce-
lem jest szereg oszczednosci srodowiskowych.
Ponadto, z typowa dla niemieckich firm kon-
sekwencja, VARTA rozwija nowoczesne proce-
sy logistyczne i administracyjne. Zaowocowato
to przeniesieniem ciezaru transportu produk-
téw z transportu lotniczego na morski. VARTA
prowadzi réwniez programy wycofywania zu-
zytych baterii i akumulatoréw oraz motywuje
pracownikéw do angazowania sie w spofecz-
nie wartosciowe projekty i inicjatywy. W ten
sposéb firma potwierdza, ze nie koncentruje
sie wylacznie na ekonomicznych podbojach,
ale troszczy sie réwniez o otoczenie, w ktérym

funkcjonuije.

Przede wszystkim klient
Dbafos¢ o kazdy, najmniejszy nawet detal
produktu to z jednej strony uosobienie wartosci,
na ktérych powstata firma, z drugiej za$ ukton
w kierunku wymagajacego konsumenta. Chcac
sprosta¢ wymogom rynku marka wciaz inwestuje

w optymalizacje produktéw. Zdajac sobie sprawe

ChN-FAHRIK
SCHAFT

z olbrzymiej réznorodnosci przyrzadéw zasila-
nych bateryjnie, inzynierowie firmy VARTA po-
stanowili precyzyjnie dopasowa¢ ogniwa do za-
dar jakim maja podota¢. Na bazie tych zatozen
powstat koncept TriEnergy, ktéry pozwala bez
trudu dopasowa¢ rodzaj ogniwa do produktu,
ktéry ma ono zasila¢. Innowacyjna segmentacja
produktéw umozliwia klientowi fatwy i intuicyjny
dobér baterii i akumulatoréw. Linie produktowe
,Max Tech”, ,High Energy” i ,Longlife” zaspo-
kajaja potrzeby konsumentéw i pozwalaja na
dtuzsza prace kazdego urzadzenia — od przyrza-
déw zaawansowanych technicznie, jak mobilne
konsole do gier, do tych o matym poborze ener-
gii, jak piloty, zegary czy latarki. Optymalizacja,
jako przejaw innowacyjnosci pozwolifa firmie
na wyprodukowanie przedmiotéw pracujacych
w wyjatkowo trudnych warunkach. Przyktadem
moze by¢ seria latarek ,Indestructible”, ktére
sq w stanie stawi¢ czofa nawet najtrudniejszym
przeciwnosciom. Niezniszczalne latarki oprg sie
ekstremalnym réznicom temperatur czy upadko-
wi z wysokosci 9 metréw, stajac sie Swiadectwem
dla niezawodnosci produktéw VARTA. Klient,
jego zadowolenie oraz lojalnos¢, sa dla firmy
bardzo istotne. 125-letnia historia to potwierdza.
Od wkopania kamienia wegielnego pod fabry-
ke Busche & Miiller wiele sie zmienito. Dzisiaj
technologiczne aspekty produkgji i testowania
baterii, akumulatoréw czy latarek znaczaco réz-
nia sie od tych, stosowanych u progu XIX wieku.
Baterie sa mniejsze i bardziej wydajne od swoich
prekursoréw. Jedno pozostaje bez zmian — ocze-
kiwania klienta sg tak samo wysokie jak przeszto
sto lat temu. Motywowana tym faktem VARTA
weciaz szuka rozwigzan, aby produkt dostarczany
konsumentowi byt niezawodny i gotowy do pra-
cy w kazdych, nawet najbardziej ekstremalnych

warunkach. (opr. maj)
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Oficjalne napoje owocowe
UEFA EURO 2012™

podwoéj)ny
bilet na mecz
UEFA EVRO 201 2™

°
Nagrody w konkursie

oficjalna HRINdOWal progiycans

s°kf5MI, nektargyy

) replika pitki i napojeuy
Adidas Tango 12

Konkurs skierowany jest wytacznie do Whascicieli sklepéw detalicznych. Bioracy udziat w konkursie wyrazaja zgode na opublikowanie

przestanego zdjecia wraz z danymi osobowymi laureata — na tamach miesiecznika Hurt & Detal. Nagrody zostang rozlosowane
wsrdd uczestnikow konkursu, ktérzy przesla zdjecia. Regulamin konkursu dostepny jest w serwisie www.hurtidetal.pl
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COCA-COLA HBC POLSKA |

Jestesmy tam,

gdzie duze grono konsumentow

O rynku sokow i nektarow w Polsce, korzysciach ptynacych z bycia
sponsorem UEFA EURO 2012™, a takze nowosciach w rodzinie
Cappy opowiada Pawet Lipien, Dyrektor ds. Rozwoju Kategorii

Sokow, Coca-Cola HBC Polska.
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Polski rynek sokéw, nektaréw i napojow
niegazowanych wart jest ponad 2,5 mld
zlotych, jednak z roku na rok obserwujemy
stopniowe kurczenie si¢ tego rynku...

» Od ponad dwdch, trzech lat obserwujemy, ze caty
rynek sokéw, nektaréw i napojéw owocowych wy-
kazuje tendencje malejaca. Z nasza marka Cappy
staramy sie nie podaza¢ w tym kierunku i w wielu
kanatach sprzedazowych czy tez kategoriach ryn-
ku doskonale nam sie to udaje. Dzieje sie tak, bo
Swiadomie stawiamy na rozwdj unikalnej oferty
napojow i sokéw Cappy. Mam tu na mysli rodzaj
opakowan, ktére utatwiajg zabranie produktu i jego
spozycie poza domem, na przyktad na wycieczce
czy w drodze do pracy. Jest to ta grupa produktéw,
ktorg chcemy promowac i na ktérej obecnie sie
skupiamy. Negatywny wplyw na sytuacje bizneso-
wa producentéw ma réwniez niemalze dwukrotny
w ciagu dwoch lat wzrost cen surowcdw do produk-
cji sokéw. Podwyzki cen zaobserwowane na rynku,
tylko w niewielkim stopniu zniwelowaty wzrost
kosztéw produkgji. Ale czeSciowo maja wplyw na
zmniejszone zakupy przez konsumentéw w tej
kategorii. Jednak mimo tych niekorzystnych czyn-
nikéw rynkowych, jestesmy zadowoleni z tego, jak

rozwija sie marka Cappy. Na tle catej kategorii osig-

gamy wyniki na poziomie, ktéry jest zgodny z na-
szymi zatozeniami. Realizujemy nasze cele bizne-
sowe i plan sprzedazowy, a to jest potwierdzeniem

poprawnosci naszych wyboréw strategicznych.

Czy mozna zatem stwierdzi¢, ze rynek jest
juz nasycony? Czy sa szanse, ze malejaca
tendencja odwrdci sie i kategoria sokéw
zacznie rosnac?

» Rynek sokéw i nektaréw caly czas ma poten-
cjat wzrostowy. Jednak brakuje na nim innowagji,
ktére — nie ukrywam — wprowadzamy i bedziemy
wprowadzac. | tak na przykfad dodalismy do ofer-
ty produkty Cappy — Cate Jabtko oraz Cafa Poma-
raficza. Powstaja one przy zastosowaniu unikalnej
metody pefnego wyciskania (Whole Press™), dzie-
ki czemu dostarczaja prawie tych samych wartosci
odzywczych, co sredniej wielkosci owoc — jabtko
czy pomaranicza. Moge z calg odpowiedzialnoscig
zapewnic¢ Czytelnikéw miesiecznika Hurt & Detal,
ze nie ma drugiego takiego producenta sokéw,
ktéry moze powiedzie¢ to o swoich produktach.
Wierze, ze wszelkie innowacje potrafig ozywi¢
rynek i zmieni¢ trwajaca od trzech lat niekorzyst-
na tendencje. Wprowadzili§my réwniez na rynek
Cappy Sniadaniowy, nektar pomaraiczowy, o spe-
cjalnie dobranej kompozycji smakowej na poran-

ne $niadanie.

Czy sok jest wcigz produktem sezonowym?
» W okresie letnim lepiej sprzedaja sie napoje
orzezwiajace, a wiec te o mniejszej zawartosci
soku. Natomiast same soki i nektary wykazuja
mniejszg tendencje sprzedazy. Ta relacja odwra-
ca sie¢ w miesigcach jesienno-zimowych. Jednak
w obrebie marki Cappy tego typu sezonowos¢ nie
jest tak bardzo widoczna. Nasza firma na ten sezon
proponuje — wprowadzone w potowie ubieglego
roku — napoje o unikatowych smakach, takich jak
jabtko-mieta z trawa cytrynowa czy jabtko-grejpfrut
z kaktusem. Szczerze zachecam do sprébowania
tych produktéw, poniewaz uwazam, ze udato nam
sie skomponowa¢ napoje o wyjatkowych receptu-
rach, ktére nie tylko gasza pragnienie, ale réwniez

dostarczaja interesujacych wrazen smakowych.
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Przed nami UEFA EURO 2012™. Cappy
to jedyne soki, nektary i napoje owocowe
UEFA EURO 2012™. Jakie sa oczekiwania
marketingowe, a jakie sprzedazowe w za-
kresie segmentu sokdow w zwiazku z tym
sportowym wydarzeniem?

Cappy jest jedyng marka sokéw, nektaréw i napo-
jow owocowych uznang przez UEFA jako oficjalny
produkt i sponsor Mistrzostw Europy 2012 w pitce
noznej, ktére odbeda sie w Polsce i na Ukrainie.
Jestesmy dumni z tego wyrdznienia, bo nie kazda
marka moze mie¢ przyznany taki tytut i otrzymac
tak duze wsparcie. Na wszystkich naszych produk-
tach od ponad roku widnieje komunikacja, ze je-
stesmy oficjalnym produktem UEFA EURO 2012™.
Fakt ten konsumenci przyjeli bardzo ciepfo i jeszcze
chetniej siegaja po nasze produkty. Doceniajg oni
fakt, ze soki Cappy spozywaja pitkarze i uczestnicy
mistrzostw. Naszym celem jest, aby wszyscy — na-
wet ci, ktérym nie bedzie dane na zywo uczestni-
czy¢ w tym wielkim wydarzeniu pitkarskim — mogli

zapozna¢ sie z produktem obecnym stadionach,

a nawet dostarczanym do pitkarskich szatni.
——————reklama
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POWINNA MIEG MIEISCE W KAZDYM SKLEPIE, PONIEWAZ
POSIADA ZAMOZNA | WIERNA RZESZE KONSUMENTOW

Jakie wsparcie dla handlu realizowane
jest wraz z produktami opatrzonymi logo
UEFA EURO 2012™?2

Bedac sponsorem i wspoélorganizatorem Mi-
strzostw Europy 2012 w Polsce oferujemy wspar-
cie naszym partnerom handlowym, aby wspélnie
z nami byli czescig tego wydarzenia. Oprécz tra-
dycyjnych form — jak specjalne promocje, ktére
obecnie organizujemy dla konsumentéw (moz-
liwos¢ wygrania biletéw na mecze) — oferujemy
materiaty reklamowe, ktére swoja grafika i trescia,
bezposrednio odwotuja sie do Mistrzostw Euro-
py w pitce noznej. Dla naszych klientéw deta-
licznych przygotowaliSmy oferte umozliwiajaca
wygranie biletow na mistrzostwa, miedzy innymi
konkurs w tym numerze miesiecznika Hurt & De-
tal. Kazdemu chcemy da¢ szanse uczestniczenia

w Mistrzostwach Europy.

Z jednej strony jesteSmy spoleczeristwem
tradycyjnym i przywiazujemy sie do ulubio-
nych smakow, wérdéd sokéw to pomarariczo-
wy i jabtkowy, ale z drugiej strony lubimy
nowo$ci smakowe. Jaka jest odpowiedz
marki Cappy na te trendy?

Faktycznie rynek pod wzgledem smaku jest zdo-
minowany przez dwa owoce — jabtko i pomaran-
cze, i nie wida¢ odwrotu od tej tendengji. Te dwa
smaki stanowia okofo 50% catej sprzedazy. Jednak
na sklepowych pétkach widoczne sg produkty,
ktére charakteryzuja sie ciekawymi kompozycjami
smakowymi, czesto brzmigcymi dla konsumenta
egzotycznie i nieco tajemniczo. Cappy nie chce
dokonywa¢ znaczacych rewolucji, jesli chodzi
o kompozycje smakowe. Staramy sie by¢ tam,
gdzie jest duze grono konsumentéw. Dlatego tez
smak jabtko-mieta wzbogacilismy trawa cytrynowa
i na taki produkt chcemy znalez¢ grono odbior-
cow. W zwiazku tym, ze wszelkie napoje na bazie
jabtka sa popularne, wprowadzamy dodatkowe
urozmaicenia, jak np. jabtko-grejpfrut z kaktu-
sem, dzieki czemu produkty te wpisuja sie w trend

orzezwiajacych kompozycji smakowych.

Czy planujecie wprowadzi¢ kolejne nowo-

$ci w najblizszym czasie?

Mamy w planie wprowadzi¢ jeszcze dodatko-
we smaki. Myslimy tu o kilku pozycjach, ale nie
chciatbym w tym momencie zdradza¢ szczeg6tow.
Wiekszos¢ z nich pojawi sie na rynku w drugiej po-
fowie roku. Moge natomiast uchyli¢ rabka tajem-
nicy i powiedzie¢, ze wprowadzamy takze nowe
opakowania. Jestesmy jedynym liczacym sie pro-
ducentem sokéw, ktéry bedzie miat w swojej ofer-
cie napoje w puszce 330 ml. Nasze nowe smaki,
o ktérych wspominafem wczesniej — jabtko-mieta
z trawa cytrynowa i jabtko-grejpfrut z kaktusem,
beda dostepne réwniez w nowych, bardziej atrak-
cyjnych dla kupujacych opakowaniach. Oferta
w puszce skierowana jest do miodszego konsu-
menta, gléwnie do nastolatkéw. Wierzymy, ze
dzieki takim dziataniom, poszerzymy grono sma-
koszy Cappy. Ten produkt w nowym opakowaniu
chcielibysmy wprowadzi¢ na rynek w najblizszym

czasie, na pewno przed Mistrzostwami Europy.

Dlaczego marka Cappy powinna by¢ na
potce sklepowej?

Kazdy detalista komponujac asortyment do swo-
jego sklepu powinien odpowiedzie¢ sobie na pyta-
nie — jakie kategorie i przede wszystkim, jakie mar-
ki przynosza mu dochody? Nalezy pamieta¢, ze
kategoria sokéw jest jedna z najwiekszych na rynku
napojéw bezalkoholowych. Znajac swoich konsu-
mentéw, powinno sie przemysle, ile miejsca prze-
znaczy¢ na trzy segmenty w obrebie tej kategorii
— potka wyzsza, Srednia i dolna. Chcac zwiekszy¢
swoje zyski, warto mocno wyeksponowa¢ oprécz
Sredniej, takze potke premium, ktérg reprezen-
tuja soki Cappy. Dzieki dobrej ekspozycji w skle-
pie, odpowiednio mozemy pokierowa¢ ruchem
konsumentéw i skierowa¢ ich uwage na produkty
z wszystkich kategorii jakosciowych, dzieki czemu
mozna wygenerowac zwiekszone przychody z tej
samej powierzchni pétki. Kazdy detalista powinien
mie¢ w swojej ofercie produkty Cappy, gdyz jest
to marka posiadajaca zamozna, oddana i wierng
rzesze konsumentéw, co potwierdzajg zaréwno

badania, jak i namacalne wyniki sprzedazowe.

Dziekuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk
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| NAPOJE

Teraz kr6_lujq
napoje!

Okres wiosenny i letni to czas, kiedy wyraznie wzrasta spozycie napojow bezalkoholowych. Warto
zatem doktadnie przejrze¢ oferte sklepu, aby nie przegapic¢ lukratywnego zarobku na tych wtasnie
produktach.

reklama
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Do ich grona naleza: woda gazowana i niega-
zowana, soki, nektary, napoje gazowane i niega-
zowane, napoje funkcjonalne, energetyki i izo-
toniki. Jest to potezny rynek, generujacy wazny
zarobek wszystkich jego graczy, zaczynajac od

producentéw, poprzez dystrybutoréw, na deta-

listach koniczac. O jego sile najlepiej Swiadcza

cyfry, zatem przyjrzyjmy sie im doktadniej.

Woda gazowana
i niegazowana
Z danych Nielsena wynika, ze w okresie

od lutego 2011 do stycznia 2012 rynek wody

butelkowanej wart byt blisko 2 mld 657 min

b Ii.mmm jest wody wysckormineralizowang,
wWodeiowreghinowo - mMagnerown - wagniows.
Sklad Musrynianki ma makomity wiphyw na sdeowie
I samopocrucie clowieka, poprawia premiang
materi i funkcjonosanie wigksoid podstawowyth
marrinn wwmgtrnych. Mede byd wylcerystywa-
b woelach predilaktycmo - adrowotnych.

zlotych, a jego sprzedaz wzrosta w poréwnaniu
z analogicznym okresem rok wczesniej o 1,8%
wartosciowo, chociaz ilosciowo spadfa o 1,5%.
Wolumen sprzedazy w tym okresie wyniést po-
nad 2 mld 507 min litréw.

,Woda staje sie elementem codziennej diety i
Polakéw, gdyz sa oni coraz bardziej swiadomi za- P
sad zdrowego odzywiania. Edukujemy naszych
klientow i konsumentéw na ten temat poprzez
jasng komunikacje na etykietach oferowanych
przez nas wod, szersza komunikacje marketingo-
wa w postaci ulotek czy broszur oraz artykuty w
mediach konsumenckich i branzowych. Badania
konsumenckie pokazuja, ze Polacy preferuja ro-
dzime wody, bowiem wazne jest dla nich miejsce
pochodzenia. Kropla Beskidu jest w gronie naj-
lepiej rozpoznawalnych marek wody w Polsce.
Z badan wynika, ze konsumenci cenia Krople
Beskidu za Zzrédto pochodzenia. Rejon Popradz-
kiego Parku krajobrazowego stynat z wod mine-

ralnych i leczniczych jeszcze diugo przed tym,
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jak powstata nasza marka” — méwi Iwona Jaca-
szek, Dyrektor ds. Korporacyjnych, Coca-Cola
HBC Polska.

Najwieksza popularnoscia sposréd wod butel-
kowanych cieszy sie woda niegazowana, ktorej

przypadfo 64,6% rynku w ujeciu iloSciowym

reklama
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i 67,6% w ujeciu wartosciowym. Na drugim
miejscu plasuje sie woda gazowana, ktorej przy-
padfo odpowiednio 31,2% i 28,2% w ujeciu ilo-
Sciowym i wartoéciowym. Trzecie miejsce nalezy
do wody $rednio gazowanej, i chociaz jej udziaty
w rynku sg raczej skromne (4,2% ilosciowo i war-
tosciowo), to zdecydowanie warto posiadac ja
w ofercie sklepu, poniewaz systematycznie ro-
$nie grono jej wielbicieli. Czy lubimy wody sma-
kowe? Zdecydowanie tak! Najlepiej Swiadczy
o tym ich 22,4% wartosciowy udziat w rynku.
Udziat ilosciowy jest troche mniejszy — wynosi
14,6%. ,W poréwnaniu z ubieglymi latami, coraz
wieksza popularnoscia ciesza sie wody smakowe.
Sq pomostem pomiedzy napojami a woda mine-
ralng. Wody smakowe to doskonata propozycja
dla konsumentéw, ktérzy nie przepadaja za stod-
kimi napojami, a z drugiej strony za czysta woda.
W naszej ofercie posiadamy linie wod z nutka
owocowa — Hellena Aqua. Obejmuje cztery sma-
ki wod: cytrynowy, truskawkowy, jabtkowy oraz
gruszkowy” — méwi Sylwester Michatek z Dzialu
Marketingu Jutrzenka Colian Sp. z 0.0.

Woda butelkowana najwigksza popular-
noscia cieszy sie¢ w supermarketach — 42,4%
sprzedazy w ujeciu wartosciowym. Waznym
kanafem dystrybucji sa réwniez Srednie sklepy
spozywcze, ktérym przypada 17,3% sprzeda-
zy. Na kolejnych pozycjach plasuja sie hiper-
markety (16,1%) oraz mate sklepy spozywcze
(14,4%). Duzym sklepom spozywczym przypa-
da 8,5% sprzedazy, a pozostate 1,3% przypada

sklepom winno-cukierniczym.

TO RYNEK PERSPEKTYWICZNY | WARTO
IAOFEROWAC BOGATA ICH OFERTE

Jak podaja badania TGl MillwardBrown
SMG/KRC z okresu styczen-grudzieri 2011
— spozywanie wody mineralnej gazowanej de-
klaruje 56,6% respondentéw, z czego 34,30%
deklaruje jej spozywanie codziennie, 5-6
razy w tygodniu 10,06%, 3-4 razy w tygodniu
18,11% oraz 2 razy w tygodniu 14,97%. Raz
w tygodniu po wode siega 7,28% responden-
téw, 2-3 razy w miesigcu 8,9% i raz w miesiagcu
lub rzadziej 6,41%. Do tych najbardziej po-
pularnych marek naleza: Cisowianka, Zywiec

Zdr6j, Nateczowianka i Muszynianka.

2,691 MLD 2t

TYLE WART JEST RYNEK
WODY BUTELKOWANEJ

Pamietajmy, ze wode nalezy spozywac co-
dziennie, zaczynajac kazdy dzied od wypicia
jednej szklanki. ,Firma Jurajska przekonuje
konsumentéw, ze napoje i wody nalezy spozy-
wac przez caly rok, np. poprzez prowadzone
kampanie. Takze w swoim portfolio firma Ju-
rajska posiada produkty do spozywania przez
caly rok. Jak np. Naturalng Wode Mineralng Ju-
rajska, ktéra od lat jest oficjalng woda polskiej
siatkéwki promujac sport i aktywne spedzanie
czasu. Jurajska ze smakiem to takze bardzo
wazna grupa produktowa w ofercie firmy Ju-
rajska. Coraz wiecej Polakéw chce zy¢ zdro-
wo i szuka produktu pomiedzy czysta woda,
a kolorowym napojem i wtedy wifasnie siega-
ja po wody aromatyzowane. Jurajska posiada
szeroka oferte produktowa w tym segmencie.
Oferuje ona klientom smaki najbardziej popu-
larne jak: Cytryna, Truskawka czy Jabtko, ale
w swoim portfolio posiada takze smaki bardziej
oryginalne jak: Limonka, Poziomka czy Grape-
fruit. Takze Tonic Jurajski, to produkt, ktéry do-
skonale orzeZwia podczas letnich upatéw, ale

jego doskonaly i oryginalny smak doceniany

30 | www.hurtidetal.pl



RAPORT

| NAPOJE

\WODA BUTELKOWA, SOKI, NEKTARY | NAPOJE NIEGAZOWANE, NAPOJE GAZOWANE,
UDZIALY WRARTOSCIOWE UDZIALY WARTOSCIOWE UDZIALY WARTOSCIOWE
luty 11 — styczen '12 luty 11 — styczen '12 luty 11 — styczen '12
SPRIEDAZ SPRZEDA1 SPRZEDA1
282%
492%
61.6% 39.4% 654%
65,4% (Cola
13%  (Qytryna
67,6% Woda niegazowana 49,2%  Napoje niegazowane 9,3%  Pomararicza
28,2% Woda gazowana 39,4% Soki 2,2%  Tonic
4,2%  Woda $rednio gazowana 11,5%  Nektary 10,1% Inne smaki )
niclsen
reklama

TOP 15
Wody mineralne gazowane*
styczen 2011 - grudzien 2011
*marki najczesciej uzywane przez respondentow

Zywiec Zdrdj 29,66%
Cisowianka 19,06%
Nateczowianka 11,31%
Muszynianka 9,71%
Kropla Beskidu 8,90%
Primavera 3,98%
Jurajska 3,06%
Ustronianka 2,80%
Staropolanka 2,66%
Arctic 2,45%
Piwniczanka 2,38%
Aqua Minerale 2,32%
Aquarel 1,98%
Krynica Zdrdj 1,63%
Vita 1,44%

Zrédto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

jest takze zima i chetnie wybierany do ugasze-
nia pragnienia” — méwi Aldona Rogulka, Brand

Manager, Jurajska Spétdzielnia Pracy.

Soki, nektary i napoje
niegazowane

2 mld 498 min — tyle wart jest rynek sokéw,
nektaréw i napojéw niegazowanych, a jego
udziaty ilosciowe siegaja ponad 941 milionéw
litrow. 49,2% udzialéw wartosciowych przy-
pada napojom niegazowanym, 39,4% sokom

i 11,5% nektarom. A jakie smaki wybieramy?
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Jezeli chodzi o soki to oczywiécie pomaraficzo-

wy, jabtkowy i pomidorowy. Czarna porzecz-
ka, pomaraiiczowe, bananowe i jabtkowe — to

smaki po ktére najczesciej siegamy, jesli kupu-

reklama
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jemy nektary. A jak przedstawia sie sytuacja,
jezeli chodzi o napoje niegazowane? Zdecy-
dowanie preferujemy smak jabtkowo-mietowy
i pomarafnczowy.

,Preferencje konsumentéw, podobnie jak
rynkowe trendy, nieznacznie zmieniaja sie
z sezonu na sezon. Obserwujemy, Zze polscy
konsumenci nieustannie poszukuja nowych
smakéw. W portfolio marki Hellena znajda
sie, m.in. napoje niegazowane o ciekawych
potaczeniach smakéw, np. jedyny na rynku
miks herbaty i sliwki czy potaczenia: brzo-
skwinia-morela i czerwona porzeczka-agrest.
Jednak w segmencie napojéw niegazowanych
niesfabnaca popularnoscia wsréd polskich kon-
sumentéw cieszg sie takze tradycyjne smaki ta-
kie, jak: jabtko, pomarancza i czarna porzecz-
ka. Wszystkie te smaki ma w swoim portfolio
Hellena” — méwi Sylwester Michatek. — ,Coraz
bardziej popularny staje sie trend health and
wellness, co powoduje zwigkszenie popular-
nosci napojéw z wartoscia dodang, np. dodat-
kiem witamin. W odpowiedzi na oczekiwania
konsumentéw marka Hellena proponuje, nie
tylko najmtodszym, jedyna na rynku Oranzade
YOO! w puszce wzbogacong witaminami”.

A na jakie opakowania warto postawic?
Otéz konsumenci siegajac po soki najczesciej
(73,8%

udziatéw ilosciowych), jak réwniez szkla-

wybieraja opakowania kartonowe

ne butelki (24,1% udzialéw ilosciowych).

NAPOJE BEZALKOHOLOWE

TO JEDNA Z NRJWIEKSZYCH
I NRJBARDZIE) ZNACZACYCH KATEGORII
ASORTYMENTOWYCH

Podobnie przedstawia sie sytuacja w przypad-
ku nektarow — kupujemy gféwnie te w karto-
nach, ktérym przypada 85,1% udziatow ilo-
Sciowych. Natomiast oferte mozna poszerzy¢
rowniez o plastikowe butelki (6,1%, szklanym
przypada 8,8%). Komponujac sklepowa pétke
z napojami niegazowanymi warto postawi¢
na opakowania kartonowe i plastikowe butel-
ki, bowiem przypada im odpowiednio 57,8%
i 36,6% udziatow ilosciowych.

Spozywanie sokéw owocowych i warzyw-
nych deklaruje 67,9% respondentéw, z czego
6,5% spozywa je czesciej niz raz dziennie oraz
9,01% raz dziennie. A kiedy spozywamy naj-
chetniej napoje niegazowane? W przypadku
napojow owocowych sezon wyznacza przede
wszystkim pogoda, najwiecej sprzedaje sie ich
w miesigcach cieptych (od maja do wrzednia).
Jest to zwigzane z charakterem produktéw,
gdyz po napoje konsumenci siegaja przede
wszystkim dla orzezwienia. Warto ponadto za-
uwazy¢, ze Polacy sa przyzwyczajeni do swoich
ulubionych, znanych od lat smakéw (m.in. jabt-
kowego i pomarariczowego), i napoje bazujace
na tych smakach kupuja najchetniej, po inne
siegaja zazwyczaj okazjonalnie, dla urozmaice-
nia. Ma to oczywiscie wptyw na oferte produk-

towa” — méwi Beata tosiak z firmy Hortex.

Napoje gazowane

Napoje gazowane z cala pewnoscig powinny
by¢ obecne w Paristwa sklepach, bowiem ponad
potowa lokalizacji ich sprzedazy przypada $red-
nim, matym i duzym sklepom spozywczym (od-
powiednio: 23%, 20% i 8,9%). Wsroéd smakow
prym wiedzie cola, ktérej przypada az 65,4%
udziatéw wartosciowych i 56,1% ilosciowych.
Na drugim miejscu jest smak cytrynowy, ktéry
posiada 13,8% udziatéw ilosciowych i 13% war-
toSciowych. A jak prezentuje sie smak poma-
ranczowy? Udzialy ilosciowe wynosza 11,6%,
awartosciowe 9,3%. Catos¢ rynku napojéw gazo-

wanych warta jest prawie 3 mld 208 min ztotych.
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A o jakich mowa ilosciach? O ponad miliardzie
610 min litrw! Chyba nie musze zacheca¢ Pan-
stwa do poszerzenia sklepowej pétki o napoje
gazowane — jest to oczywiste! Spozywanie napo-

jow gazowanych deklaruje 43,9% respondentéw,

2,498 MLD 2t

TO WARTOSG

RYNKU SOKOW,
NEKTAROW I NAPOJOW
NIEGAZOWANYCH

z czego 8,76% pije te napoje codziennie, 5,72%
5-6 razy w tygodniu i 15,14% 3-4 razy w tygo-
dniu.

,Najwieksza popularnoscia wiréd napojéw
gazowanych ciesza sie produkty w opakowa-
niach 2-litrowych. Wyraznie wyksztatcit sie

podziat na produkty typu cola oraz napoje

RAPORT
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Juice dystrybuowana przez VIVALIFE Sp. z o.0.

rozwoj.

Dorota Jaroszewska, Prezes Zarzadu

W ostatnich latach sprzedaz wody kokosowej w USA dynamicznie rosnie, a w 2011 r. wzro-
sta 0 100%. W produkgje i dystrybucje wody kokosowej zainwestowaty w Ameryce gwiazdy
show biznesu, jak Madonna, Rihanna, Demi Moore, a takze koncerny napojowe Coca-Cola i PepsiCo.
Woda kokosowa Coco Juice to produkt ekologiczny, naturalny izotonik, koktajl cennych witamin i mine-
ratéw, a zwtaszcza potasu, znakomicie nawadnia organizm, regeneruje i dodaje energii do zycia

Po sukcesach w Ameryce Péthocnej spotyka sie z coraz wiekszym uznaniem konsumentéw w Polsce cze-
go dowodem jest nagroda Produkt Roku — Wybdr Konsumentéw. Jest to prestizowa nagroda funkcjonu-
jaca w 28 krajach, gdzie przy pomocy renomowanych organizacji, jak TNS OBOP konsumenci okreslaja
swoje preferencje. W tym roku w kategorii Napoje Funkcjonalne uznanie zdobyta woda kokosowa Coco

Coco Juice to gwarandja stale rosnacych przychodoéw ze sprzedazy w kategorii, ktéra jest skazana na

VIVALIFE Sp. zo.0.

o pozostatych smakach (co drugi sprzedawany
nap6j gazowany byt produktem o smaku cola).
W kategorii napojow gazowanych odnotowy-
wana jest stagnacja — jedynie napoje o smaku
cola wygenerowaly wzrosty sprzedazy (4%
w ujeciu ilosciowym). W przypadku napojéw
gazowanych najwyzsza dynamika sprzedazy
odnotowywana jest w okresie letnim oraz $wiat

Bozego Narodzenia. Wzrosty sprzedazy zaczy-

Innowacja Roku
2012

naja sie wezesniej niz w przypadku innych ka-
tegorii, co moze mie¢ zwiazek z intensywnym
wsparciem reklamowym (kategoria napojéw
gazowanych jest najsilniej wspierana kategoria
na rynku napojowo-wodnym)” — méwi Kata-
rzyna Buczek, Public Relations Manager firmy
Ustronianka. — ,Natomiast jezeli chodzi o na-
poje niegazowane prognozujemy, ze najblizsze

lata przyniosa wzrost popularnosci produktéow

reklama

Kvivaﬁ&a

Zasmakuj w naturze

www.hurtidetal.pl | 33

zdaniem PRODUCENTA




zdaniem PRODUCENTA

RAPORT

NAPOJE |

Iwona Jacaszek,
Dyrektor ds. Korporacyjnych
2 Coca-Cola HBC Polska

Od 13 lutego 2012 r. Coca-Cola HBC Polska rozpoczeta dystrybucje napoju energe-
tyzujacego Monster Energy w puszce o pojemnosci 0,5 | w trzech postaciach: Energy (klasyczna
energia), Low-Carb (80% mniej cukru i weglowodanoéw) i Ripper (50% energia i 50% sok). Grupa
docelowg dla produktu sa mezczyzni w wieku 16-35 lat. Monster Energy jest dostepny za cene
zblizong do ceny standardowej puszki napoju energetyzujacego premium w Polsce, co oznacza,
ze konsumenci otrzymuja podwdjna dawke napoju - i to niezwykle ekscytujacej marki — w cenie
poréwnywalnej ze standardowymi 250 ml konkurencyjnymi produktami.

Monster Energy zostat wprowadzony na rynek amerykanski w 2002 r. przez Hansen'’s Beverage
Company; szybko przeksztatcit sie w marke globalna, dostepng w 44 krajach na swiecie. Jest to
obecnie najlepiej sprzedajacy sie produkt lub produkt numer 2 w swej kategorii m.in. w takich
krajach, jak USA, Kanada, Meksyk, Australia, Belgia, Wielka Brytania, Finlandia, Szwecja, Francja,
Hiszpania. W Europie Coca-Cola Hellenic wprowadzita marke Monster Energy juz w 11 krajach,
gdzie grupa jest obecna (Czechy, Wegry, Stowacja, Austria, Butgaria, Szwajcaria, Cypr, Estonia,
Grecja, totwai Litwa).

Marka zdobyta juz spore uznanie konsumentow; jest znana jako partner rozmaitych imprez spor-
towych (np. zuzlowe Grand Prix oraz Druzynowy Puchar Swiata, Rajd Dakar, zawody BMX i zawody
deskorolkowe). Cechy tej marki dobrze pasujg do ekstremalnych sportéw motorowych, punk
rocka i generalnie ,zycia na krawedzi".

Wierzymy, ze Monster i Burn odniosg wiekszy sukces razem, konkurujac z gtéwnymi graczami

w kategorii napojow energetyzujacych w dwoch segmentach (premium i nizsza poétka cenowa) ze
wzgledu na odmienny miks marketingowy. We wszystkich krajach, w ktérych Coca-Cola Hellenic
wprowadzita Monster obok Burn, doswiadczenie byto bardzo pozytywne: na rynkach tych zaob-

serwowano wzrost sprzedazy obu marek, a takze wzrost catej kategorii.

reklama
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prozdrowotnych. Trend ten bedzie w duzej
mierze stymulowany innowacyjnoscia produ-
centéw, w poszczegélnych kategoriach. Ustro-
nianka zamierza w dalszym ciagu rozwija¢
sprzedaz wprowadzajac kolejne prozdrowotne
nowosci. W lutym tego roku firma rozszerzy-
ta swoja oferte w tym zakresie, wprowadzajac

Ustronianke z Magnezem i witaming B,".

Energetyki i izotoniki

Spozywanie napojow energetyzujacych i izo-
tonicznych deklaruje 20,3% respondentéw,
z czego 20,4% spozywa je raz w tygodniu lub
czesciej. 27,12% spozywa je 2-3 razy w miesia-
cu, 25,45% raz w miesiacu, 17,36% 2-3 razy
w tygodniu oraz 9,67% raz w roku lub rzadziej.
Do najpopularniejszych naleza: Tiger, Red Bull,
Powerade, Burn oraz m.in. Green-Up.

,Jesli chodzi o perspektywy rynku na kolej-

ne lata, to w naszej ocenie konsumenci siega¢

beda po produkty oferujace wartoé¢ dodang do
senergii”. W tym kierunku idzie wiasnie pro-
dukt Green-Up, ktéry byt pierwszym na rynku,
stworzonym na bazie naturalnych skfadnikéw.
Dodatkowo wg ocen konsumenckich Green-
Up ma pyszny, owocowy, orzezwiajacy smak.
Nasza nowos¢ Green-Up RACE to atrakcyjna
oferta dla konsumentéw pozostajacymi fanami
typowego smaku energetykéw — juz w kwiet-
niu beda mogli znalez¢ Creen-Up Rage na
potkach. Produkt wyréznia¢ sie bedzie intry-
gujacym opakowaniem w kolorystyce czerni
potaczonej z gteboka, draznigca zmysty czer-
wienig. Kolorystyka nowego opakowania Gre-
en-Up Rage nawigzuje do dynamiki i mocy
czyli tego co nasz produkt daje konsumento-
wi — pozytywnej energii” — méwi Jacek Sim,
Kierownik ds. PR ,HERBAPOL — LUBLIN” SA.
— ,Napdj energetyczny Green-Up wprowa-
dzony zostat na rynek w kwietniu 2009 roku.
Napéj zostat przygotowany z naturalnych
skfadnikow: sokéw owocowych oraz ekstraktu

guarany, ktéra jest bogatym Zrédfem kofeiny.

W DUZE) MIERZE ZALEZY OD POGODY, JEDNAK MOZNA
IALOZYC, ZE SEZON TRWA OD MAJA DO WRZESNIA

Green-Up nie zawiera konserwantéw ani sztucz-
nych barwnikéw. Cecha odrézniajaca Green-Up
od zwyktych napojéw energetycznych sa jego
wyjatkowe smaki. Nap6j dostepny jest w trzech
orzezwiajacych smakach: zurawina, tropikalny,
granat. (wszystkie w opakowaniach puszka 250
ml oraz butelka PET 500 ml). Green-Up zawiera
wysoka zawarto$¢ naturalnej kofeiny (32 mg na
100 ml). Jedna puszka napoju stanowi odpo-
wiednik filizanki mocnej kawy z ekspresu”.
Rynek Total Sport & Energy Drinks wart jest
sporo ponad 852 min ziotych. Produkty te
chetnie kupowane sa praktycznie we wszyst-
kich sklepach. 25,8% sprzedazy przypada su-
permarketom, 20,5% Srednim sklepom spo-
zywczym, 19% stacjom benzynowym, 16%
matym sklepom spozywczym, 8,1% duzym
sklepom spozywczym, 8% hipermarketom

oraz 2,6% sklepom winno-cukierniczym.
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% Andrzej Odzioba, Dyrektor Sprzedazy

Zywiec Zdrdj

Im jest cieplej, tym wiecej pijemy, gdyz potrzeby naszego organizmu w przypadku
wyzszych temperatur rosna w stosunku do standardowych. Widac to w sprzedazy
wody i napojoéw, dlatego sezon letni ma zawsze kluczowe znaczenie dla wynikéw producentéw,
ale dotyczy to w szczegdlnosci napojéw gazowanych. Sezonowosc jest coraz mniej widoczna

w przypadku wody niegazowanej, po ktdéra siegamy na co dzien - traktujac ja jako element zdro-
wego stylu zycia.

Woda Zywiec Zdroj to produkt, ktéry detaliéci od lat wskazujg jako ten przynoszacy im najwiekszy
zysk. Brak naszej wody w sklepie, to niemal gwarancja niezadowolenia konsumenta. Detalisci
osiggaja tak dobre wyniki, majac wcigz dos¢ ograniczona oferte naszych produktéw. Rozszerzenie
dostepnosci naszych produktédw o kolejne SKU, to dla detalistéw duza szansa na osiagniecie do-
datkowych zyskéw, bowiem w TOP 20 najlepiej sprzedajacych sie SKU w kategorii wody, az 10 to
SKU oferowane przez firme Zywiec Zdréj SA. Konsumenci bardzo cenig smak naszych produktéow
- s oceniane pod tym wzgledem najlepiej na rynku, co zresztg potwierdzajg wyniki sprzedazy.
Zachecamy wiec detalistow z jednej strony do poszerzania oferty o dodatkowe SKU produktow
firmy Zywiec Zdrdj SA, a z drugiej - do rezygnacji z czesci marzy. Uwazamy, ze to duza szansa na
uzyskanie jeszcze lepszych wynikéw. Bardziej dostepna dla konsumenta cena, to realizacja wiek-

szego obrotu, a tym samym wiekszych zyskow.

Tego nie moze zabraknac

Napoje bezalkoholowe to jedna z najwiek-
szych i najbardziej znaczacych kategorii asorty-
mentowych. Na sklepowych pétkach nie moze

zabrakna¢ ich bogatej oferty oraz cieszacych

sie zainteresowaniem nowosci produktowych.
Nie spos6b wymieni¢ wszystkich, postaramy
sie przyblizy¢ ich bogactwo chociaz po czesci.

Jutrzenka Colian od zesztego roku poszerza

portfolio marki Hellena, oferujac Oranzade li-

RAPORT
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ght oraz niegazowana oranzade dla najmfod-
szych dzieci, ktéra zostata wzbogacona so-
kiem owocowym. Ale to nie jedyne nowosci,
jakie przygotowata Jutrzenka dla konsumen-
tow. Z mysla o fanach pitki noznej, wprowa-
dzifa na sklepowe pétki limitowana Oranzade
YOO! dla kibica, ktéra — jak zapewnia pro-
ducent — nie zawiera sztucznych barwnikéw,
stodzikow ani konserwantéw, a dodatkowo
zostata wzbogacona witaminami. Oczywiscie
pitkarski design puszki buduje bezposrednie
skojarzenia z nadchodzacymi wydarzeniami
sportowymi.

Mocne wejécie w sezon planuje Zywiec
Zdréj SA. Z koricem marca do sklepéw trafita
woda Zywiec Zdr6j w butelkach zaprojekto-
wanych specjalnie z mysla o dzieciach. Opa-
kowanie ma matg pojemnos¢ (0,33 |) oraz wy-
godne zamkniecie. Na odwrocie etykiety nasi
milusifiscy znajda gry i zabawy, ktére nie tylko
sg uwielbiane przez najmfodszych konsumen-

téw, ale i zachecaja ich do twérczego myslenia.

reklama

Cztery unikalne wzory butelek, ktére uczq

i bawig.
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To nie wszystko. Od kwietnia Zywiec Zdroj
Smako-tyk dostepny jest w dwdch nowych wa-
riantach — malinowym i gruszkowym. Produkty
z letniej, limitowanej edycji dostepne beda na
sklepowych pétkach do jesieni. Na przetomie
kwietnia i maja w telewizji oraz w internecie
pojawi sie kampania reklamowa tych nowych
wariantéw smakowych.

Wychodzac naprzeciw potrzebom handlu
oraz konsument6w, Hortex réwniez przygotowat
nowosci. Sa to warianty znanych i popularnych
sokéw i napojow, ktére doskonale sprawdza sie
przez caly rok lub tez stanowia sezonowe uzu-
pefnienie oferty firmy. Po sukcesie Zimowych
Smakéw (Jabtko Cynamon, Owocowy Grzaniec)
Hortex wprowadza kolejna limitowang serie na-
pojow Letnie Smaki, w ktérej znajdziemy: Zielo-
ne Jabtuszka oraz Jabtko Rabarbar.

W ofercie Hortex znajdziemy takze najpo-
pularniejsze klasyczne smaki jabtkowe (m.in.
jabtko-mieta,

jabtko-wisnia, jabtko-brzo-

skwinia), pomarariczcowe (m.in. czerwona

reklama
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pomaraficza, pomaraficza z mango, poma-
rancza z mandarynka), cytryna-limetka. Oso-
by wyjatkowo dbajace o linie moga wybraé
napoje z serii Light — Grejpfrut Pomararicza,
Ananas Grejpfrut. Od kilku sezonéw duzym
uznaniem cieszy sie linia produktéw Fresz
na bazie orzezwiajacej limetki z soczystymi
grejpfrutami, liczi, kiwi, mango. Uzupetnia-
jac potke z asortymentem skierowanym do
najmtodszych konsumentéw, warto pamietac
o serii Hortex Leon, w ktérej znajduja sie za-
réwno produkty przecierowe, jak i cieszace
sie duza popularnoscia soki i napoje klarow-
ne w kartonikach o pojemnosci 200 ml, czyli
w tej wygodnej dla dzieci.

Firma Ustronianka, w ramach marki Grap-
pa, oferuje dwanascie indekséw napojow
gazowanych. Wachlarz produktéw obejmu-
je zaréwno klasyczne napoje (Grappa Cola,
Grappa Tonic, Grappa Oranzada), owocowe
propozycje (Grappa Malina, Grappa Lemon),
jak i kompozycje smakowe takie, jak Grappa
Ice, Grappa Green czy Grappa Pink. W prze-
ciagu ostatnich 12 miesiecy Ustronianka
zwiekszyta sprzedaz produktéw gazowanych
marki Grappa o 3% w ujeciu wartosciowym
oraz 0 2% w ujeciu iloSciowym.

Kluczowymi indeksami w kategorii napojow
gazowanych w ofercie Ustronianki sa: Grappa
Green, Grappa Ice oraz Grappa Pink, ktérych
sprzedaz w 2011 roku wzrosta o ponad 25% (w
poréwnaniu do roku 2010). Ustronianka, w ra-
mach swojego portfolio oferuje réwniez dwie
innowacje z zakresu produktéw funkcjonal-
nych. Pierwsza z nich to Ustronianka z Jodem.
Produkt, zawierajacy 150 mikrograméw jodu
w litrze, stanowi wygodny i skuteczny sposéb
suplementacji tego jakze cennego pierwiast-
ka. Warto pamieta¢, ze jod jest niezbedny do
prawidfowej pracy tarczycy, wptywa na rozwdj
i prace mézgu, a takze pomaga w utrzymaniu
prawidtowej wagi ciata (nie zapominajmy, ze
wiosna to czas kiedy spora ilo$¢ 0sob szczegdl-
nie zwraca uwage na zrzucenie kilku zbednych
kilograméw  zgromadzonych podczas dtu-
giej jesieni i zimy). Badania przeprowadzone
w Collegim Medicum Uniwersytetu Jagiellon-
skiego dowiodlty, ze jod zawarty w Ustroniance

z Jodem jest bardzo dobrze przyswajany przez

Dorota Liszka,

Manager ds. Komunikagji
Korporacyjnej

Grupa Maspex Wadowice |

Rynek napojéw energetycznych rozwija sie.
Ok. 90 % rynku to smak klasyczny, ktéry lezy
u podstaw segmentu energetykéw i pewnie
trudno bedzie to zmienic. Nie znaczy to
jednak, ze nie powinno sie szukac sposobdw/
innowacji odnosnie samych produktéw, ale

i w zakresie wariantow smakowych, bo takie
dziatania sg dobre dla rozwoju catej kategorii.
Co do prognoz - bytoby bardzo dobrze, gdy-
by rynek osiggnat 5% wzrost w tym roku.
Biorac pod uwage marke Tiger na licencji
Dariusza Michalczewskiego - ten rok rozpo-
czat sie bardzo aktywnie. W styczniu ruszyta
sprzedaz nowosci T-Water — produktu dla
wszystkich, ktorzy zyja aktywnie i potrzebuja
energii oraz skutecznego nawodnienia orga-
nizmu w ciggu dnia. Jedna butelka T-Water
zawiera tyle samo energii, ile jest w jednej
puszce Tiger Energy Drink. Od niedawna pro-
wadzona jest takze wielka ogdlnopolska pro-
mocja napojow Tiger ,Zapuszkuj Ztoto". Na
konsumentéw czekaja ztote puszki, 10 000
pendrive’dw i milion darmowych napojow
energetycznych Tiger. Generalnie marka
bedzie wspierana bardzo intensywnie. Za-
réwno poprzez mocne kampanie reklamowe
i aktywnos¢ promocyjna, ale réwniez poprzez
dziatania prosprzedazowe w sklepach, w tym
szeroko zakrojone programy skierowane

na wzrost rotacji Tigera, ktérych znaczenie

w kontekscie dotarcia z komunikacja do
konsumentéw nieustannie ro$nie.

organizm. Druga nowoscia jest Ustronianka
z Magnezem i witaming B, kt6rg rekomendu-
ja Polsko-Amerykanskie Kliniki Serca. Zawarte
w produkcie skfadniki korzystnie wptywaja na
prace ukfadu krwionos$nego oraz nerwowego.

Ubiegly rok byt niewatpliwie bardzo do-
bry dla Grupy Maspex Wadowice, ktorej
udato sie zwiekszy¢ sprzedaz i udziaty ryn-
kowe, osiagajac najwyzszy historyczny po-
ziom. Wedtug AC Nielsen pozycja Grupy na
rynku z markami Tymbark, Kubu$ i Caprio
wyniosta 47% (dane za 2011 rok, udziaty
warto$ciowe). Maspex uwaza miniony rok za
bardzo udany dla tej czesci swojego biznesu
i w 2012 roku nie zamierza zwalnia¢ tempa.
Na rynku pojawily sie juz pierwsze nowo-

Sci przygotowane na sezon wiosenno-letni.
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Sa to: woda funkcjonalna Kubu$ Waterrr
Sport dla dzieci oraz napoje na bazie zie-
lonej herbaty i owocéw — Next, pod marka
Tymbark. Aby utrzyma¢ jak najwyzsza rota-
cje produktéw w sklepach, Maspex planuje
unikalne promocje konsumenckie, dziatania
prosprzedazowe oraz zachowac¢ dotychcza-
sowy poziom aktywnosci reklamowe;j.
Aktywnoscia na rynku moze pochwali¢
sie rowniez Coca-Cola HBC Polska, ktéra
wprowadza obecnie wode Kropla Beskidu
w nowej |zejszej butelce, przy ktérej wytwo-
rzeniu zmniejszono do 20% zuzycie plastiku.
Lzejsza butelka jest fatwiejsza do zgniatania.
22 marca br., ktéry jest Miedzynarodowym
Dniem Wody, firma rozpoczeta ogélnopol-
ska kampanie edukacyjng pod hastem ,Eko-
zakreceni”. Gtéwne przestanie kampanii to
mniej odpadéw opakowaniowych, co ozna-
cza ograniczenie kosztéw transportu i zu-
zycia zasobow surowcowych, a w efekcie

poprawe czystoéci Srodowiska. Coca-Cola

reklama
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HBC Polska, w ramach planowanych dzia-
tai, uczy konsumentéw, dlaczego powinni
segregowac odpady, w jaki sposob to robic,
a w szczegblnosci zacheca do skrecania bu-
telek, zeby zajmowaly jak najmniej miejsca
w pojemnikach do segregacji. Skrecone bu-
telki zajmuja bowiem o 2/3 mniej miejsca
w transporcie do recyklingu, co oznacza, ze
nie przewozi sie pustego powietrza, a dzie-
ki temu zuzywa sie mniej paliwa i redukuje
emisje dwutlenku wegla do atmosfery. Wér6d
dziataii promocyjnych znalazta sie reklama
TV, niestandardowy outdoor oraz dziatania

online (m.in. na stronie www.ekozakreceni.pl,

reklama
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ktéra startuje od 1 maja). Firma planuje takze
aktywacje w wybranych sieciach handlowych.
Ambasadorka kampanii zostata Ola Radwan-
ska (Mania, bohaterka serialu ,Przepis na zy-
cie”), ktéra na co dzied promuje ekologicz-
ne zachowania. Warto jeszcze wspomniec
0 6smej edycji programu dotacyjnego Fun-
dusz Kropli Beskidu, ktéry aktywizuje miesz-
karhcéw rejonu i wspiera finansowo oraz me-
rytorycznie przygotowane przez nich projekty,
ktérych celem jest poszanowanie i ochrona
zasobéw wodnych Beskidu Sadeckiego — jed-
nego z najpiekniejszych regionéw Polski.

W ramach inwestycji w Brand Green-Up
firma Herbapol z poczatkiem kwietnia wpro-
wadzita na rynek Green-Up RAGE. Jest to no-
wos¢, ktéra ma by¢ przetomowa dla brandu

firmy. Green-Up RAGE adresowany jest do

Paulina Wiodarska
Dyrektor Marketingu
FoodCare

Nasze FRUGO jest na rynku
niecaly rok, ale juz wiemy, ze jest zdecydo-
wanie napojem catorocznym. Naturalnie
spodziewamy sie piku sprzedazowego pod
koniec wiosny i latem, jednak nasze dane

z ubiegtego roku wskazuja, ze sprzedaz FRU-
GO utrzymuje sie na mniej wiecej rownym
poziomie przez caty rok. FRUGO w sklepach
procz standardowej ekspozycji na potce
powinno by¢ pozycjonowane réwniez jako
produkt impulsowy.

Kategoria energetykdw i izotonikéw w port-
folio FoodCare to BLACK, N-GINE i 4MOVE.
W tym segmencie w zakresie preferencji
konsumentéw obserwujemy z jednej strony
przywiazanie do klasycznych smakoéw, z dru-
giej — otwartos¢ na innowacyjne pomysty

i wersje smakowe oferowane pod marka, do
ktorej maja juz zaufanie.

Nasz izotonik 4MOVE jest oficjalnym na-
pojem reprezentacji Polski w pitce noznej,
dlatego razem z nim szykujemy sie do piku
sprzedazowego zwigzanego z Euro 2012.
Specjalnie na te okazje przygotowalismy
nowa butelke (premiera juz wkrétce),

w ktorej znajdzie sie wszystkich pie¢ wersji

smakowych napoju.

heavy users energetykéw, a jego mocng stro-
na ma by¢ o 50% wieksza zawartos¢ kofeiny
w stosunku do standardowych napojow ener-
getyzujacych — jej zawartos¢ w 250 ml puszce
wynosi¢ bedzie 120 mg (podobnie jak w Gre-
en-Up Power Plus). Dodatkowo produkt ofe-
rowany bedzie réwniez w butelce PET 0,5 |.
A jakie wsparcie sprzedazy uzyska nowos¢?
Na przyktad poprzez organizowany dla kon-
sumentéw konkurs z atrakcyjnymi nagrodami,
wsrdd ktorych znajda sie m.in. laptopy i Xbo-
xy. Gtéwna nagroda bedzie motocykl Honda
CBR 600 F

Napoje to bardzo wazna kategoria, ktorej
nie moze zabrakna¢ w zadnej placéwce deta-
licznej. Warto wygospodarowa¢ tyle miejsca,
aby zaoferowac klientom szeroki ich wybér,
zwlaszcza teraz, kiedy zaczyna sie ich sezon,
a tym samym beda generowa¢ najwieksze ob-
roty i zyski. Po dugiej zimie nadszedt wreszcie
ich lukratywny czas!

Maja Swigcka
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KOMENTARZ CMR |

Napoje generuja ,,ruch” w handlu tradycyjnym

.

W lipcu i sierpniu napoje pojawiaja sie na co
piatym paragonie w matych i srednich sklepach
spozywczych monitorowanych przez CMR.
Znaczenie napojow spada w chfodnych mie-
sigcach. W okresie od pazdziernika do marca
sa one raportowane w okoto 15% wszystkich
transakgji realizowanych w sklepie.

Najsilniejsza sezonowos¢ sprzedazy charakte-
ryzuje napoje gazowane i wode butelkowana.

Trend sprzedazy sokéw jest bardziej spfasz-
czony, chociaz i w wypadku tego segmentu
najnizsza liczbe transakcji zakupu obserwuje-
my w styczniu i lutym.

Napoje nie tylko generuja ,ruch” w sklepie,
ale réwniez sa waznym Zrédtem obrotu w uje-
ciu wartosciowym. Ponownie ich znaczenie
jest najwyzsze latem — wtedy odpowiadajg za
6-7% obrotu sklepu. Najwazniejsza role w tym
wzgledzie odgrywaja segmenty napojéw ga-
zowanych oraz sokéw i nektaréw. Mniejsze
znaczenie dla wartosci sprzedazy ma woda
butelkowa. W sumie te trzy segmenty dostar-
czajg okoto 70% wartosci sprzedazy napojami.
Zdecydowanie nizsze obroty generuja napoje
energetyczne i herbaty mrozone.

Na podstawie danych pozyskiwanych przez
CMR bezposrednio z kas fiskalnych uzytko-
wanych w matych, $rednich i duzych skle-
pach spozywczych mozemy utworzy¢ ranking
produktow o najwyzszej liczbie transakcji. W
czotéwcee znajda sie miedzy innymi napoje
gazowane typu cola w duzych butelkach 2/2,5
| marek Coca-Cola, Pepsi, Hoop Cola, wody

niegazowane i gazowane w butelkach 1,5 |

.f_.

impulsowe.

Zywiec Zdréj i Cisowianka oraz puszki 250 ml
napojow energetycznych marek Tiger, Black
i Red Bull.

Posr6d 1 000 produktéw paczkowanych
najczesciej kupowanych w handlu tradycyj-
nym znajduje sie az 150 r6znych napojéw, co
pokazuje jak wazng role petnia napoje w ge-
nerowaniu ,ruchu” w niezaleznych sklepach

spozywczych.

Napoje gazowane

Napoje gazowane sg jednymi z najczesciej
kupowanych produktéw w sklepach spozyw-
czych o powierzchni do 1 000 mkw. Latem po-
$réd produktéw paczkowanych tylko piwo i pa-
pierosy majg wyzsza czestotliwos¢ sprzedazy.

W malych i $rednich sklepach spozywczych
najwieksze obroty w ujeciu wartosciowym ge-
neruja butelki PET 2 I. Kolejne pozycje zajmuja
butelki 1 . Opakowania impulsowe, takie jak
butelki 0,5 I'i puszki 0,33 | majg zdecydowanie
nizsza warto$¢ sprzedazy, za to generuja wysoki
odsetek transakgji, szczeg6lnie latem.

W skali catego kraju najlepiej rotujacymi wa-
riantami napojow gazowanych sa butelka 2 |
Coca-Cola, butelka 1 | Coca-Cola oraz butelka
2,5 | Pepsi Cola. Poza Coca-Cola i Pepsi-Cola
dobrze sprzedaje sie tez Hoop Cola 2 | i Zbysz-
ko 3 Cytryny 2 I. Jednym z czynnikéw, ktéry
wplywa na popularnos¢ duzych butelek jest
atrakcyjna cena w przeliczeniu na litr napoju.
Podczas promocji cenowych butelki Coca-Co-
la 2 | lub Pepsi Cola 2,5 | oferowane sa za mniej
niz 5 zfotych.

Napoje bezalkoholowe to kluczowa grupa
asortymentowa sprzedawana w niezaleznych
sklepach spozywczych. Ma ona bezposredni wptyw
na liczbe wizyt klientow w sklepie. W sezonie letnim,
kiedy skokowo rosnie liczba transakcji z zakupem
napojow gazowanych i wody butelkowanej,
raportowany jest rowniez szczyt liczby klientow
odwiedzajacych sklepy matoformatowe. Za wzrost
liczby transakcji w miesigcach letnich odpowiadajg
wiasnie napoje bezalkoholowe, a takze piwo i lody

W tradycyjnych sklepach spozywczych naj-
czesciej klienci kupuja tylko jedno opakowanie
napojoéw na paragon. Jednak kilkanascie pro-
cent obrotu generuja transakcje jednoczesnego
zakupu dwoch butelek. Oznacza to, ze w ka-
nale tradycyjnym jest potencjal na sprzedaz
wielopakéw, a konkretnie dwupakéw.

Jesli chodzi o godzinowy rozkfad sprzedazy,
to rano relatywnie lepiej sprzedaja sie mniej-
sze opakowania impulsowe, kupowane czesto
przez klientéw w drodze do pracy czy szkoty.
Natomiast w godzinach popotudniowych i wie-
czornych raportowana jest najwieksza liczba
transakcji zakupu butelek 2/2,5 I. Wieczorem,
szczegolnie w piatki i soboty, napoje gazowane
w duzych butelkach do$¢ czesto wspdtkupowa-

ne sa z alkoholem, np. z wédka i piwem.

Soki, nektary, napoje

Soki, nektary, napoje naleza do jednych z naj-
czesciej kupowanych produktéw w sklepie.

Liczba transakcji z ta kategorig rosnie na
wiosne (marzec, kwiecier), natomiast czesto-
tliwos¢ sprzedazy spada latem — w sezonie
wzrostu rotacji napojéw gazowanych i wody
mineralnej.

Sposobem na wykorzystanie potencjatu
sprzedazy goracych miesiecy letnich jest roz-
woj segmentu sokéw i napojow w butelkach
PET — w ostatnim roku zaraportowalismy
wzrost udziatéw wolumenowych i wartoscio-
wych tego segmentu. W dfuzszym okresie
spadio natomiast znaczenie opakowan karto-

nowych.
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Sposrod wszystkich sokéw, nektaréw i na-
pojoéw najwiekszy wolumen sprzedazy w skle-
pach matoformatowych generuje marka Tym-
bark.

miesigcach do produktéw o najwyzszej rotacji

awansowaly tez Frugo Mocno Zielony butelka

250 ml i Frugo Mocno Czarny butelka 250 ml.
W sklepach tradycyjnych sprzedaz kategorii

SOKI, NEKTARY, NAPOIE

NALEZA DO JEDNYCH Z NAJCZESCIE) KUPOWANYCH

PRODUKTOW W SKLEPIE

Wariantami  znajdujacymi sie w czotéwce
produktéw o najwyzszej wartosci sprzedazy sa
miedzy innymi Tymbark sok pomaraficzowy
karton 1 |, Tymbark nap¢j jabtko-mieta PET 500
ml, Tymbark napéj jabtko-mieta butelka 250 ml.
Wysoko w rankingu znajduja sie tez Caprio napéj
pomaraiczowy karton 2 |, Kubus sok banan-mar-
chew-jabtko butelka 900 ml, Kubu$ sok banan-
marchew-jabtko butelka 300 ml. W ostatnich

zdominowana jest przez produkty firmy Ma-
spex, ktéra w sumie odpowiada za potowe
sprzedazy sokéw, nektaréw i napojéw w tym
kanale dystrybucji.

Najsilniejszymi  konkurentami ~ Maspex
w  sklepach matoformatowych s Hortex,
Agros-Nova oraz nowy gracz Food Care, kt6ry
po kilku latach nieobecnosci na rynku na nowo

wprowadzit marke Frugo.

Ustronianka z Magnezem jest rekomendowana
przez Polsko-Amerykanskie Kliniki Serca.
Opinia czolowych kardiochirurgdw potwierdza doskonale

RAPORT
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Napoje energetyczne
W tradycyjnych spozywczych

w sprzedazy dominuja puszki energetykéw 250

sklepach

ml, ktére generuja okoto 75% wartosci sprzedazy.
W ostatnim roku obserwowali$my praw-
dziwa wojne w segmencie napojow energe-
tycznych — w pewnym momencie na pétkach
sklepéw spozywczych staty obok siebie puszki
Tiger 250 ml dwéch réznych, zwasnionych pro-
ducentéw: Food Care i Maspex. Wojna cenowa
pomiedzy tymi dwoma producentami dopro-
wadzita do spadku Sredniej ceny energetykéw.
Rok temu $rednia cena puszki 250 ml wynosifa
3,18 zt, a obecnie 2,75 zt (spadek sredniej ceny
o blisko 14%). W lutym udzialy wolumeno-
we Tigera produkcji Maspex wzrosty do 24%.
Jednak nadal najszersza dystrybucje w handlu
tradycyjnym utrzymuje dawny lider rynkowy
— marka Red Bull, sprzedawana przez sklepy

odpowiedzialne za 80% obrotu energetykami.
Hubert Hozyasz

Centrum Monitorowania Rynku Sp. z o.0.

reklama

PRODUKT

wilasciwosci innowacyjnego produktu z magnezem i witaming B6.

REKOMENDOWANY PRZEZ
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HOCHLAND POLSKA |

Rozmowa z Sophig Lenhart, International Sales
Manager Hochland SE

Firma Hochland juz od ponad 85 lat dba
o podniebienia Europejczykéw, oferujac
im znakomite sery. Prosze opowiedzie¢
naszym Czytelnikom, jak na przestrzeni tych
lat rozwijat si¢ potencjat firmy Hochland,
by stac si¢ obecnie tak znang i lubiang przez
konsumentéw marka.
» Hochland to firma rodzinna, ktéra od mo-
mentu jej zatozenia w roku 1927 specjalizo-
wafa sie w produkgji i sprzedazy sera. Wraz
z grupa swoich prawie 4 200 pracownikéw
w o$miu krajach, roczna sprzedaza wielkosci
270 000 ton sera oraz rocznym obrotem w wy-
sokosci 1,1 miliarda euro (2011) Hochland jest
obecnie jednym z najwiekszych prywatnych
producentéw sera w Europie. Takze dzisiaj fir-
ma rodzinna znajduje sie w posiadaniu rodzin
zatozycielskich, co stwarza niepowtarzalng kul-
ture przedsiebiorstwa oraz wiez pracownikéw

firmy Hochland.

HOCHLAND

TO FIRMA RODZINNA, KTORA 0D
MOMENTU JEJ ZAtOZENIA W ROKU 1927
SPECJALIZOWALA SIE W PRODUKCII

I SPRZEDAZY SERA

(Hochland

Pierwszymi produktami po zatozeniu firmy byly sery topione. Obec-
nie Hochland jest obecny we wszystkich najwazniejszych segmentach
seréw, oprocz seréw topionych produkuje sery zétte, kremowe twaro-
gowe, plesniowe, biate i solankowe.

Od lat 80-tych dwudziestego wieku Hochland stawia na jedyne
w swoim rodzaju produkty markowe, ktérych nie da sie pomyli¢ z Zad-
nymi innymi. Do portfolio firmy naleza obecnie znane i lubiane marki
Hochland, Almette, Griinlidnder, Patros, Valbrie i Valbon.

Bardzo waznym krokiem na $ciezce rozwoju firmy Hochland byfa
ekspansja zagraniczna. Od poczatkéw lat 90-tych Hochland angazowat
sie we Frangji i Hiszpanii, krajach Europy Srodkowej i Wschodniej, i sta-
rat sie rozwija¢ swoja marke w wybranych krajach.

Teraz spotki corki firmy Hochland znajduja sie w o$miu krajach:
w Niemczech, Frangji, Hiszpanii, Polsce, Rumunii, Rosji i Iranie, w kto-
rych firma Hochland posiada wtasne zakfady produkcyjne. Na Ukrainie

znajduje sie spétka dystrybucyjna bez wiasnej produkgji.

Hochland obecny jest w wielu europejskich krajach, réwniez
w Polsce. Jakie sa upodobania smakowe konsumentéw
w poszczeg6lnych lokalizacjach? Czy istnieja produkty Hochland,
ktore sprzedawane sa wyltacznie na wybranym rynku?
» We wszystkich krajach Hochland obstuguje z reguty te same segmenty
produktéw, poczawszy od serkéw topionych, najwazniejszej i najwiek-
szej kategorii seréw w firmie Hochland. Jednakze asortymenty réznia
sie w poszczegdlnych grupach produktéw. | tak w Polsce preferowane
sa szczegblnie sery topione z dodatkiem pomidoréw, szynki i papryki.
Réwniez w przypadku naszych ulubionych seréw kremowych twaro-
gowych Almette réznorodnos¢ asortymentu rézni sie¢ w poszczeg6l-
nych krajach. W Niemczech Almette wystepuje w dziesieciu réznych
rodzajach, m.in. Almette z prazong cebulka i Almette z chrzanem.
W Rosji najwiekszym powodzeniem cieszy sie Almette z czosnkiem
i Almette z ogérkiem kiszonym. Nieodtacznym elementem asortymen-
tu Hochland w Rumunii jest serek w plastrach ,Cascaval”.

Bardzo dobra znajomos$¢ rynku oraz regularne badania i ana-
lizy rynkowe konsumentéw w potaczeniu z produkcja na miej-
Hochland  dopasowanie tra-

scu umozliwiaja firmie sie do

dycji i preferencji smakowych réznych krajow i oferowanie

konsumentom produktéw, ktérych zapragna. Do filozofii Hochland
nalezy obsadzanie mozliwie wszystkich miejsc pracy w spétkach

za granica na wszystkich ptaszczyznach rodzimymi pracownikami.
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Réwniez to przyczynia sie do duzej bliskosci rynku i znajomosci mental-

nosci konsumentéw oraz ich preferencji.

Jak na tle pozostatych krajéw europejskich rozwija sie rynek

serow w Polsce? Jakie zmiany w zachowaniu konsumentéw
(globalnie) zauwazyta Pani w ciagu okresu funkcjonowania
polskiego oddziatu Hochland? Czy upodobania Polakéw
w zakresie konsumpgji serow r6znia si¢ od mieszkancéow
innych pafstw?
» Bardzo szybko i z ogromnym sukcesem Hochland zaznaczyt swoja
obecnos¢ w Europie Wschodniej i Srodkowej. Ekspansja rozpocze-
ta sie w Polsce, gdzie Hochland dziata aktywnie od roku 1991. Na
poczatku rynek zostat pozyskany za pomoca eksportu. Wiele prze-
mawiato za tym, aby zaangazowac sie wiasnie w Polsce: z blisko 40
milionami mieszkaricow Polska byta najludniejszym krajem wsréd
swoich wschodnich sasiadéw. Potencjat polskiego rynku byt wiec
wybitnie obiecujacy. Klimat sprzyjajacy inwestycjom, bardzo dobry
poziom wyksztatcenia Polakéw, a takze gotowos¢ do dalszego roz-
woju byly i sa do dnia dzisiejszego bardzo dobrymi przestankami.
Dobra jakos¢ i réznorodnos¢ smakéw produktéw Hochland zaczeta
cieszy¢ sie bardzo szybko duzym uznaniem wsréd polskich konsu-
mentéw i przysporzyfa firmie Hochland dwucyfrowych stop wzrostu.
Hochland awansowat w bardzo krétkim czasie na pozycje lidera ryn-
ku w segmencie seréw topionych. Sukces ten sktonit kierownictwo
przedsiebiorstwa juz kilka lat p6zniej, w roku 1993, do zalozenia
Hochland Polska.

Juz dwa lata péZniej powstat pierwszy zakfad produkcyjny w Kazmie-
rzu, gdzie produkowany jest ser topiony. W roku 2000 zostat urucho-
miony zakfad produkcyjny seréw plesniowych w Baranowie, 150 km
na pétnoc od Warszawy. Na poczatku roku 2002 zakupiono serownie
w Wegrowie w poblizu Warszawy i tym samym powstat trzeci zaktad
produkcyjny Hochland Polska. Produkowane sg tu sery zétte w plaster-
kach, kremowe twarogowe, a takze mleko i serwatka w proszku. We
wszystkich trzech zakfadach tacznie Hochland Polska zatrudnia obecnie
950 pracownikoéw.

W poréwnaniu z ,klasycznymi krajami mitosnikéw seréw*, takimi jak
Francja, Wtochy, Szwajcaria i Niemcy spozycie sera w Polsce jest jeszcze
wyraznie nizsze. | tak spozycie sera na glowe w Polsce w roku 2011
wynosito ok. 12,5 kg, w Niemczech byfo to 23 kg. Srednia w Unii Euro-
pejskiej to 17,8 kg na osobe.

WYWIAD
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Ser cieszy sie w Polsce rosnacym powodzeniem. Dlatego tez w latach
kolejnych nalezy spodziewac sie dalszego wzrostu spozycia na glowe.
Bogaty asortyment, oferta produktowa dostosowana do konsumentéw
oraz wysmienity smak produktéw sa czynnikami stymulujacymi wzrost

gospodarczy Hochland.

Jak plasuje si¢ sprzedaz produktow Hochland w Polsce na tle
innych oddziatow?
» Hochland Polska jest obecnie drugim najwiekszym rynkiem dla pro-
duktéw Hochland. Pierwsze miejsce zajmuje rynek rodzimy w Niem-

czech, natomiast kolejne pozycje za Polska zajmuja Rosja i Rumunia.

Jakie sa plany firmy Hochland na najblizsze lata w zakresie

rozwoju biznesu w Polsce?

» Jak juz wspomniatam, firma Hochland oczekuje pozytywnego wzro-
stu w nadchodzacych latach. Ekspansja rynkéw handlowych, a takze
zmieniajaca sie struktura handlowa, a zwlaszcza rozwéj dyskontéw do-
prowadzi na polskim rynku do zaostrzonej konkurencji. Bedzie to dla
Hochland Polska jedno z najwiekszych wyzwaii przysztosci. Ze wzgledu
na bardzo dobra pozycje na rynku oraz popularnos¢ produktéw Ho-
chland w handlu i wsréd konsumentéw, Hochland z pewnoscig utrzy-
ma swoja pozycje réwniez w nadchodzacych ciezkich momentach.
Hochland Polska zdobywa doswiadczenie i uczy sie od miedzynarodo-
wych spétek grupy Hochland. Jednoczesnie zawsze na pierwszym pla-
nie stoi nasza glféwna zasada bedaca gwarantem sukcesu: Produkujemy

ser, ktory smakuje!

Sophia Lenhart

Sophia Lenhart pracuje w firmie Hochland od ponad 20 lat. Dziatata
aktywnie przez wiele lat na réznych kierowniczych stanowiskach w dzia-
fach sprzedazy w niemieckich oddziatach firmy. Jednoczesnie rozwijata

i kierowata dziatami Key Account Service oraz Sales Controlling. Wraz z
miedzynarodowym rozwojem grupy Hochland wzrosty réwniez wymaga-
nia odnosnie miedzynarodowej organizacji dziatéw. Od roku 2007 kieruje
dziatem International Sales w firmie Hochland SE i jest na tym stano-
wisku réowniez tacznikiem pomiedzy kierownictwem przedsiebiorstwa,

a poszczegolnymi spétkami Hochland. Na obejmowanym stanowisku
sporzadza raporty bezposrednio dla przewodniczacych zarzadu spétki.
Pani Lenhart mieszka w Niemczech w Heimenkirch w gérach Allgau, jest
zamezna i ma tréjke dzieci (w wieku 22, 15 i 9 lat). Jej pasja jest praca,
oprécz tego uwielbia spedzac czas wspdlnie z rodzing, dba o swoja kondy-

cje poprzez Nordic Walking oraz kocha ksigzki.
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Browar Amber wprowadzit na rynek nowe piwo - jakie?
» Wraz z poczatkiem kwietnia na rynek trafit Pszeniczniak — piwo psze-

niczne z naszego browaru.

W sklepach sa juz dostepne piwa pszeniczne. Na czym ma pole-
gac unikatowos$¢ Pszeniczniaka z Bielkowka?
» Unikatowo$¢ naszego Pszeniczniaka zawdzieczamy przede wszystkim
jego jakosci, udato nam sie opracowac recepture, w ktérej stosujemy
drozdze goérnej fermentacji z wlasnej propagacji. To stanowi o wyjatko-
wosci tego piwa. Niestety wiekszos¢ producentéw piwa Pszenicznego
stosuje suche, czyli sproszkowane drozdze. A rodzaj i jakos¢ drozdzy
maja ogromny wplyw na ostateczny smak piwa pszenicznego.

Unikatowe jest réwniez opakowanie. Zdecydowaliémy sie nazwac
piwo Pszeniczniak aby nada¢ mu polski, swojski charakter. Oryginalna
jest réwniez strona wizualna butelki. Tradycyjng papierowa etykiete za-
stapifa grafika malowana bezposrednio na szkle. Catos¢ ma charakter
folklorystyczny, co nawiagzuje do naturalnosci naszego piwa i polskich

tradycji browarniczych.

Produkcja Pszeniczniaka tez jest wyjatkowa. Czy moze Pan
zdradzi¢ chociaz niektore tajniki tej unikalnej receptury?
» Receptury naszych piw to zdecydowanie najpilniej strzezona tajemni-
ca w browarze. Wszystkie sa autorstwa naszych piwowaréw. Ale jedna
z nich moge zdradzi¢ — uzywamy najwyzszej jakosci stodéw pszenicz-
nych raz jeczmiennych, wody z wlasnego ujecia oraz wyselekcjonowa-

nych odmian chmielu.

Pszeniczniak to kolejne piwo klasy premium z browaru Amber.

Do kogo jest skierowane?

O Pszeniczniaku, czyli nowym piwie na rynku,
jego wyjatkowosci i o tym, jakie otrzyma
wsparcie sprzedazy opowiada Marek Skretny,
Dyrektor ds. Marketingu w Browarze Amber.

» Nasze blisko dziesiecioletnie doswiadczenie w budowaniu segmentu
piw premium w Polsce pokazuje, Ze nie jest to grupa produktéw wyklu-
czajaca ktéregokolwiek konsumenta powyzej 18 roku Zzycia.

Kiedy wprowadzaliSmy na rynek pierwsze piwo z tego segmentu
,piwo Zywe” spotykaliémy sie ze sporym zaskoczeniem dystrybutoréw.
W chwili obecnej piwo premium coraz czesciej trafia pod strzeche,

a niekiedy na dobre zastepuja dawne przyzwyczajenia.

Gdzie bedzie dostepny Pszeniczniak? W calej Polsce, czy tylko
w wybranych regionach? Tylko w sklepach, czy réwniez w restaura-
cjach i pubach?
» Pszeniczniak dostepny bedzie w petnej dystrybucji, czyli obecnie
w cafej Polsce. W planach mamy réwniez eksport na rynek Stanéw
Zjednoczonych, Australii i Wielkiej Brytanii. Oprécz wersji butelkowej

Pszeniczniak dostepny bedzie réwniez w wersji beczkowej, z nalewaka.

Jakie wsparcie otrzyma nowe piwo z Bielkéwka?
» Wprowadzeniu Pszeniczniaka bedzie towarzyszyta ogélnopolska kam-
pania reklamowa gtéwnie w mediach internetowych i ogélnopolskiej
prasie. Z poczatkiem maja rozpoczynamy rowniez cykl letnich imprez
plenerowych w cafej Polsce, gdzie gtéwnym bohaterem bedzie wiasnie
nasz Pszeniczniak.Wybrane punkty sprzedazy otrzymaja réwniez unikal-

ne gadzety oraz materialy POS promujace nowy produkt.

Pszeniczniak to nie jedyna nowos$¢ z browaru Amber. Wszystkie
produkty z Bielkéwka niebawem maja zmieni¢ tez opakowania...
» Kwiecien tego roku to data przefomowa dla naszego Browaru — wpro-
wadzamy na rynek nowa dedykowang butelke dla naszych piw seg-
mentu premium. Elementy wyrézniajace butelki to hasto: ,Browar Am-
ber Specjalnos¢ Regionu” oraz piecze¢ ,Naturalnie z Pomorza”. Jako
pierwszy Browar regionalny w Polsce wejdziemy w posiadanie butelki
embossowanej, ktéra podkresli regionalny charakter naszych produktéw
i zdecydowanie wyrézni je na pétce sklepowej. Dedykowana butelka
zastapi wystuzong juz i powszechnie stosowang butelke typu Vichy.
Woprowadzana butelka ma réwniez za zadanie potaczenie wszystkich
marek premium Browaru Amber w jedng sp6jna linie piwnych ,Specjal-
nosci Regionu Pomorza”.

Z tego przedsiewziecia jesteSmy wyjatkowo dumni, jako pierwszy
wéréd matych i $rednich Browaréw Polsce pozyskalismy dedykowang
butelke, co Swiadczy o rosnacym w site rynku piw regionalnych w Polsce

i rosnacych naszych mozliwosciach.

Dziekuje za rozmowe.

Maja Swiecka
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezZwosci). J
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Grillowe

szalenstwo

Dtugo oczekiwany sezon grillowy czas zaczgc! Doskonatg ku temu
okazjq bedzie majowka, zatem warto odpowiednio przygotowac

asortyment sklepu juz teraz!

Wyborny smak i aromat pieczonego miesa
znany jest ludziom od tysiacleci. Grillowanie,
czyli smazenie zywnosci na ruszcie zamiesz-
czonym nad Zrédtem ciepta, znane byto juz
Nasi

przodkowie ukfadali kawatki miesa na rozgrza-

w czasach prehistorycznych. dawni
nych kamieniach, opiekali je w ognisku, nabite
na gatezie czy kly zwierzat, konstruowali trwate
paleniska z gliny. Do perfekcji sztuke opieka-
nia miesa opanowali Indianie amerykanscy,
z ktérych jezyka wywodzi sie stowo barbecue,
oznaczajace — podobnie jak francuskie czy an-
gielskie grille — krate. W dzisiejszych czasach
oba okreslenia uzywane sg zaréwno w odnie-
sieniu do weglowego lub elektrycznego rusztu,
jak i do samego przyjecia, podczas ktérego po-
dawane sa pieczone na nim potrawy.

Grillowanie we wspétczesnym rozumieniu
upowszechnito sie tuz po Il wojnie $wiatowej,
kiedy amerykanska klasa $rednia masowo wy-
jezdzata poza miasto, spedzajac tam czas wol-
ny od pracy.

Moda na plenerowe przyjecia potaczone
z grillowaniem przyszta do Europy w XX wieku
ze Stanéw Zjednoczonych. Tradycyjny, pétkoli-
sty projekt grilla zostat skonstruowany w latach
60-tych przez Amerykanina George’a Stephe-
na, spawacza w firmie Weber Brothers Metal
Works, ktéry niezadowolony z ptaskich, nie-
ostonietych od wiatru grilli, wpadf na pomyst,
aby ruszt umiesci¢ w stalowej potkuli z przy-
krywka oraz dospawac¢ do niego trzy stalowe
nogi. Zaproponowany przez niego ksztatt grilla
szybko sie upowszechnit, a metalowy ruszt na
okragtej podstawie zdobyt caty $wiat. Wykorzy-
stanie drobnych kawatkéw wegla drzewnego

to natomiast pomyst jednego ze wspdtpracow-

nikéw Henry’ego Forda, ktéry w ten spos6b
zagospodarowat odpady z produkgji stynne-
go modelu ,T”. Grill gazowy zostal natomiast
opracowany w 1960 roku przez Amerykanéw
Williama G. Wepfera i Meltona Lancastera,
pracownikéw gazowej firmy ARKLA.

Takze w Polsce pikniki, ogniska i biesiady
na wolnym powietrzu maja wielowiekowa tra-
dycje, a przepisy na dania z rozna sg przeka-
zywane z pokolenia na pokolenie. Grill party
we wspétczesnym wydaniu to jednak dorobek
ostatniego 15-lecia i jeden z symboli ustrojo-

wej transformacgji.

Sezon grillowy
czas zaczaé

Moda na grillowanie wpisafa sie w nasz
styl zycia na dobre. Mato kto wyobraza sobie
prawdziwe lato z rodzing i przyjaciétmi bez
tradycyjnego grillowania. Wraz z nadejsciem
pierwszych cieplejszych dni, Polacy poszu-
kuja okazji do wspdlnego biesiadowania pod
chmurka, a w sklepach pojawia sie coraz wie-
cej produktow przydatnych do przyrzadzania
dan z grilla. Kulinarne spotkania w domkach
letniskowych, na dziatkach, w przydomowych
ogrédkach powoli staja sie dla Polakéw ulubio-
nym sposobem spedzania wolnego czasu.

Wspblne przyrzadzanie mies, warzyw i fan-
tazyjnych szaszlykéw to od lat recepta na uda-
ne przyjecie. Polska kuchnia to gléwnie dania
z miesem. Czesto sycace, ale ciezkie. Grillowa-
nie to alternatywa dla smazenia albo pieczenia.
Mieso wrzucone na ruszt ma charakterystyczny
smak i aromat. Zawiera mniej tluszczu dzieki
temu, ze przygotowuije sie je bez jego uzycia,

a tluszcz z grillowanej potrawy dodatkowo wy-

-

by o

Aleksander Szatajko
Specjalista ds. Public Relations
Zaktady Ttuszczowe
,Bielmar”Sp.z o.0.

Marynata,Soczyste migso” to wygodny
produkt do zamarynowania miesa przed
grillowaniem, smazeniem lub pieczeniem.
Marynata jest dostepna w praktycznym
opakowaniu, nie wymaga przechowywania
w warunkach chtodniczych, a 100 g marynaty
pozwala zamarynowac okoto 1,5 kg miesa.
Marynate ,Soczyste mieso” znajdziemy

w sklepach w trzech smakach: tagodnym,
ostrym i tradycyjnym.

tapia sie. Grillowe ucztowanie z roku na rok
jest coraz bardziej popularne. Z jednej strony
przyrzadzanie potraw na $wiezym powietrzu
jest znacznie przyjemniejsze niz gotowanie
wewnatrz, a potrawy z rusztu sa nie tylko aro-
matyczne, ale dostarczaja takze czesto zupet-
nie nowych wraze smakowych.

Grillowa¢ mozna praktycznie wszystko: za-
czynajac od kietbas, drobiu, karkéwki, schabow,
ryb, warzyw i pieczywa, a koriczac nawet na
owocach. Nie mozna natomiast grillowac po-

traw peklowanych (konserwowanych saletra),
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TO CIEKAWA ALTERNATYWA
DLA SMAZENIA ALBO
PIEGZENIA

gdyz pod wptywem wysokiej temperatury sale-
tra rozkfada sie tworzac zwiazki toksyczne.
Sezon grillowy w Polsce zaczyna sie wcze-
sna wiosng, kiedy temperatura za oknem jest
sprzyjajaca, a ciepte ptaszcze juz dawno wisza
w szafach, i trwa¢ moze nawet p6t roku. Czasa-
mi juz pierwsze weekendy kwietnia pozwalaja
ucztowac na $wiezym powietrzu. Przy dobrej

pogodzie sezon koriczy sie na poczatku paz-

dziernika.

p -y ﬁ . |
Zabawa ze smaM

Zaklady Thusrczowe Bielmar” Sp. z 0.0,
Polska Spotka Pracownicea

www el rmiarpl
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SEZON GRILLOWY

JEST W KATEGORII PRZYPRAW JEDNYM Z NAJWAZNIEISIYCH

OKRESOW SPRZEDAZOWYCH W ROKU

Pamietajmy wiec, ze pierwsze cieplejsze
dni w kwietniu to bardzo wazny znak dla
detalistow przygotowujacych sie do sezonu.
Nalezy zadba¢ o niezbedny asortyment pro-
duktéw. Szeroki wachlarz mies, przypraw
oraz wszelkiego rodzaju dodatkéw do po-
traw na grilla to tylko niektére z produktéw,
w ktére warto zaopatrzy¢ nasz sklep i dzieki
ktérym z pewnoscia bedziemy mogli cieszy¢
sie wiekszym zyskiem i zadowoleniem klien-

tow.

Mieso i wedliny

Grillowe menu to oczywiscie kwestia indy-
widualnych upodobari smakéw i preferencji
kulinarnych kazdego konsumenta. Najwazniej-
szym sktadnikiem grillowania sa niewatpliwie
miesa i wedliny, bez ktérych wielu z nas nie
wyobraza sobie prawdziwego grilla.

Wraz ze zblizaniem sie okresu grillowego,
wyboér produktéw jest coraz wiekszy, a skle-
powe lodéwki wypetniaja sie réznego rodzaju
asortymentem przygotowanym specjalnie na
grillowe okazje. Aby zaspokoi¢ potrzeby kaz-

dego konsumenta, producenci z tej branzy

starannie przygotowuja sie do nadchodzace-
go sezonu grillowego i proponuja coraz cie-
kawsze produkty przeznaczone na grillowe
biesiady. Zaktady miesne na poczatku roku
kalendarzowego powoli zaczynaja mysle¢
o tym, co dobrego beda mogty zaproponowa¢
klientom podczas tegorocznego sezonu grillo-
wego. Jednak dopiero po Swietach Wielkiej
Nocy przygotowania ruszaja ,pefna para”.
Z punktu widzenia sprzedazowego, sezon
grillowy to okres strategiczny dla zakfadéw
miesnych. Im bardziej sprzyjajaca pogoda,
tym bardziej znaczacy wzrost spozycia kief-
bas i mies przeznaczonych do przygotowania
na grillu, siegajacy nawet 20-25%. Kiedy dni
sq diugie, a pogoda sprzyja spedzaniu czasu
na $wiezym powietrzu, Polacy chetniej urza-
dzaja przyjecia i imprezy plenerowe, i tym
samym juz z pierwszym cieptym wiosennym
weekendem rozpoczyna sie wzrost sprzedazy
produktéw grillowych, ktéry swoje apogeum
osigga w czerwcu.

W sklepowej lodéwce na amatoréw gril-
lowania czekaja miedzy innymi miesa, za-

rowno surowe, jak i marynowane, specjal-

nie przyprawione i porcjowane, karkéwki
w plastrach, odpowiednie plastry topatki czy
szynki bez kosci, jak réwniez schab i boczek
w plastrach w marynacie lub bez, zeber-
ka czy np. gotowe szaszlyki. Do najczesciej
wybieranych mies nalezy niewatpliwie wie-
przowina oraz dréb, natomiast najchetniej
wybierane elementy z wieprzowiny, to: kar-
kéwka, boczek, poledwiczki oraz zeberka,
a z drobiu: udka, piersi, podudzia i oczywi-
Scie skrzydetka. Jezeli chodzi o inne prze-
twory miesne, tradycyjnie na polskim grillu
najczesciej gosci¢ bedzie kietbasa, zaréwno
biafa, sucha, jak i wedzona, oraz kaszanka.
Oczywiscie polscy konsumenci sa tez otwar-
ci na wszelkiego rodzaju nowosci i z kazdym
rokiem na grillu pojawiaja sie nowe — pro-
dukty sezonowe.

Zdaniem ekspertéw, zarébwno przy miesach
wieprzowych, jak i wotowych, najlepiej na grilla
nadaja sie produkty z duza iloscig ttuszczu, kt6-
ry pod wptywem wysokiej temperatury szybko
sie wytapia. Pamietajmy, ze jest on no$nikiem
smaku, a produkty bogate w tluszcz beda po
grillowaniu soczyste, kruche i bardzo smaczne.
Chude kawatki migsa powinny by¢ wczedniej
zamarynowane z dodatkiem oleju. Taka mary-
nata zapobiegnie przed wyparowaniem wody,
a migso pozostanie miekkie i soczyste. Maryna-
ty ponadto nadaja odpowiedni smak, zapach,
zwiekszaja kruchos¢ miesa.

Przy wyborze produktéw grillowych wazna
jest wielkos¢ opakowania. Osoby planujace
przyrzadzenie dan z grilla dla wiekszej gru-
py beda poszukiwa¢ produktéw w duzych,
bardziej ekonomicznych porcjach i szybkich
w przygotowaniu. Coraz wiecej konsumen-
téw, zwlaszcza tych, ktérzy nie maja czasu na
diugie przygotowania w kuchni, poszukuje
w sklepach mies juz przyprawionych lub zama-
rynowanych, ktére wystarczy wrzuci¢ na ruszt.
Bardzo wazne jest wiec to, aby mieso porcjo-
wane i przygotowane specjalnie na grilla byto
spakowane w wygodne porcje. Najlepszymi
opakowaniami okazuja sie takie, umozliwia-
jace przyktadowo bezposrednie wyktadanie
elementéw miesnych na grilla bez konieczno-
$ci wyjmowania go rekami, co jest szczeg6lnie

cenne, gdy grilluje sie z dala od kuchni.
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Katarzyna Skrzypczak, Brand
™ Manager
. Podravka Polska

A

Na grilla Podravka poleca mie-
szanki przypraw z linii Vegeta Natur W Smak
- do grilla, do pikantnego grilla, do grillowa-
nych warzyw oraz karkéwki. Specjalnie wy-
selekcjonowane ziofa, suszone warzywa oraz
Swieze przyprawy zostaty dobrane tak, by
kazdy mégt wedtug wtasnych upodoban z fa-
twoscig przygotowac dania na grilla o wyrazi-
stym smaku i optymalnej ostrosci. Przyprawy
z tej serii nie zawierajg zadnych wzmacniaczy
smaku ani sztucznych aromatéw czy barwni-
kéw. Natomiast jako uzupetnienie dan z grilla
polecamy paste warzywng Ajvar oraz ketchu-
py Podravka w trzech smakach. Ajvar to pasta
na bazie papryki i baktazanoéw, ktéra idealnie
nadaje sie jako dodatek do wszelkich potraw
z grilla, jest dostepna w wersji tagodnej oraz
pikantnej.

Jak przyrzadzic
mieso na grilla?

Jest wiele sposobéw przygotowania mies
na grilla, jednak mieso — np. karczek, pole-
dwica czy zeberka smakuja najlepiej, jesli na
kilka godzin wczes$niej natrzemy je przypra-
wami i zamarynujemy. W occie — zmieknie,
w miodzie — bedzie sfodsze i delikatniejsze,
w winie — zyska delikatny aromat. Mieso
drobiowe najlepiej smakuje zamarynowane
kilka godzin wczesniej w wonnym sosie z oli-
wy, otartej skorki cytryny i soku cytrynowego
z dodatkiem $wiezych zi6t — rozmarynku,
oregano, kolendry lub melisy. Dréb najlepiej
potozy¢ na aluminiowych tackach, dzieki
czemu mieso nie rozpadnie sig, a skérka nie
zwegli. Na samym poczatku miesa i warzy-
wa grillujemy tuz nad weglami, aby szybko
je przypiec i zapobiec ,uciekaniu” sokéw.
Nastepnie podnosimy ruszt nieco wyzej,
aby w nizszej temperaturze migso upiekto
sie wewnatrz. Lezacych na grillu produktow
nie przyprawiamy, gdyz wysuszone przypra-
wy szybko sie spalg i dadza jedynie gorzki
posmak. Nalezy réwniez zadba¢, aby grillo-
wane kawatki byly odpowiednio niewielkich
rozmiaréw (gwarantuje to krétki czas piecze-
nia i zapobiega nadmiernemu wysuszeniu

miesa).

Grillowe przyprawy

Sezon grillowy jest w kategorii przypraw
jednym z najwazniejszych okreséw sprzedazo-
wych w roku. W tym czasie segment ten odno-
towuje znaczny wzrost sprzedazy wszelkiego
rodzaju produktéw zwiazanych z przyrzadza-
niem potraw na $wiezym powietrzu: przy-
prawy do potraw z grilla, niektére mieszanki
przyprawowe do mies, marynaty do mies,
ketchupy, musztardy i sosy safatkowe. Z uwagi
na duze znaczenie i wielkos$¢ rynku wszyscy
producenci przypraw dbaja o réznorodnos¢

oferty i dziatania skierowane do konsumentéw.

reklama
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Woprowadzane sa w tym okresie nowe pro-
dukty, opakowania, ekspozytory i promocje.
Pojawia sie coraz wiecej telewizyjnych progra-
moéw kulinarnych, dodatkéw z przepisami do
tytutéw prasowych zaréwno tematycznych jak
i gazet codziennych.

Konsumenci przyprawiajac dania z grilla
chetnie siegaja zaréwno po przyprawy jedno-
rodne, jak i specjalne skomponowane mie-
szanki dedykowane poszczegélnym miesom,
ktére w znaczny sposéb utatwiajg przygoto-
wanie grillowych smakotykéw. Na pétce skle-

powej nie powinno z pewnoscia zabraknac

- ] ’{ o
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POTRAWY Z RUSZTU

NIE MOGA OBYG SIE BEZ
AROMATYCINYCH SOSOW

w

i

podstawowych przypraw, jak pieprz czarny, papryka, majeranek, czo-

snek granulowany, imbir, kolendra czy sél ziotowa, a takze réznego ro-
dzaju mieszanek, jak np. specjalne przyprawy do zeberek, kurczaka,
ryb, szasztykéw, karkéwki, stekéw czy tez mieszanki kebab-gyros. Bar-
dzo duzg popularnoscia ciesza sie rowniez specjalne dodatki ziotowe do
dan grillowanych, zaréwno w odmianach tagodnych, jak i pikantnych.
Z pewnoscia po te ostatnie najczesciej siegaja konsumenci oczekujacy
gotowego rozwigzania w postaci specjalistycznej mieszanki ziét, ktérych
skfadniki beda gwarancja kulinarnego sukcesu bez koniecznosci odmie-
rzania odpowiednich proporcji nad grillowym rusztem.

Warto tez zadba¢ o to, aby w sezonie grillowym w naszym sklepie
nie zabrakfo réznego rodzaju gotowych ptynnych marynat w réznych
odmianach, w wygodnym i fatwym do uzycia opakowaniu.

Oprocz odpowiedniej kompozycji sktadnikéw oraz wysokiej jakosci
przypraw do grilla istotng role pefni takze ich opakowanie. Konsumen-
ci oczekuja przede wszystkim opakowania funkcjonalnego, wygodnego
w uzyciu i zarazem ekonomicznego. Najpopularniejszym rodzajem opa-
kowania sg torebki: po pierwsze ze wzgledu na cene (w tym przypadku
jednorazowy wydatek jest stosunkowo niewielki), po drugie konsumenci
woéwczas maja mozliwos¢ zakupienia kilku sztuk na przyktad w r6znych
smakach w zaleznosci od potraw, jakie beda przygotowywaé. Coraz po-
pularniejszym opakowaniem na tym rynku jest tzw. posypywaczka. Jest
to z reguly puszka o gramaturze ok. 100 g, wygodna w uzyciu, utatwia-
jaca dozowanie przyprawy.

Przygotowujac swoj sklep do sezonu grillowego, w celu zwigksze-

nia efektywnosci sprzedazy produktéw grillowych nalez zbudowac¢ jak

najbardziej urozmaicone i skojarzone z produktami komplementarny-
mi ekspozycje tematyczne: tzw. wyspy i wysepki grillowe — klient bar-
dzo czesto potrzebuje podpowiedzi i przypomnienia. Nalezy réwniez
budowa¢ ekspozycje produktéw jak najbardziej réznorodne: kilka
smakéw przypraw grillowych w réznych opakowaniach do wyboru,
gotowe marynaty do mies w pefnej gamie smakowej, musztardy, wy-
brane ziota i przyprawy jednorodne, ktére oprécz doprawienia miesa,
wykorzystywane sa réwniez do wszelkiego rodzaju satatek. Mozna
takze przypomnie¢ konsumentom o zakupie odpowiednich przypraw,
lokalizujac je w poblizu stoisk miesnych. Podobny sposéb myslenia
dotyczy ekspozycji w poblizu wegla drzewnego, podpatek czy piwa
— im wiecej podpowiedzi, tym wieksze beda obroty sklepu. Udana
sprzedaz produktéw w sezonie grillowym to mix czynnikéw. W du-
Zym stopniu zalezy od zatowarowania we wiasciwym czasie miejsc
sprzedazy detalicznej. Stad producenci przygotowuja dla sklepikarzy
ciekawe propozycje handlowe, jak ekspozycje z asortymentem gril-

lowym przy produktach komplementarnych czy tez wyspy grillowe.

Bez sosow ani rusz

Potrawy z rusztu nie moga oby¢ sie bez aromatycznych soséw — ta-
kich, jak naturalne pasty warzywne, ketchupy, musztardy i majonezy.
Obok dobrze dobranej mieszanki przypraw, sosy sa bowiem kluczem do
uzyskania wybornego smaku grillowanych dar.

W sezonie grillowym rosnie sprzedaz mokrych soséw, takze jesz-
cze przed jego rozpoczeciem warto zadba¢ o odpowiedni asortyment

produktéw na pdfce sklepowej. Klient oprécz tradycyjnych suchych
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przypraw do miesa musi znalez¢ dla siebie
odpowiedni rodzaj musztardy, ketchupu czy
tez innego sosu (np. barbecue lub czosnko-
wy). W okresie grillowym najlepiej sprzedaja
sie wygodne w kazdych warunkach plastiko-
we opakowania typu top-down, a takze wiek-
sze, ekonomiczne pojemnosci. Jezeli chodzi
o ketchup, w asortymencie powinny znalez¢
sie zarbwno odmiany tagodne i pikantne, jak
i specjalne produkty grillowe. W okresie wio-
sennym roénie tez sprzedaz musztardy, po
ktéra czesto siegaja klienci, jako dodatek do
grillowych potraw. Dobrze mie¢ na péice naj-
bardziej popularne odmiany.

Potrawy z grilla mozna wzbogaci¢ tez réz-
nymi naturalnymi pastami warzywnymi. Moga
one stanowi¢ zaréwno zimny dodatek serwo-
wany wraz z daniem, jak i skfadnik marynat.
Gotowe, geste sosy przyrzadzone na bazie
$wiezych warzyw doskonale nadaja sie do gril-
lowanych ryb, owocéw morza czy szasztykéw

warzywnych, a takze dziczyzny.

KATEGORIE PRODUKTOW
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wyszukanych potraw z rusztu.

W sezonie grillowym konsumenci siegaja najczesciej po sprawdzone, znane od lat
smaki keczupéw i musztard. Z oferty Firmy Roleski wybieraja Keczup Markowy w wersji pikantnej
lub tagodnej oraz klasyczne warianty musztardy: Sarepska i Stotowa. Keczupy Markowe sg dostep-
ne zarbwno w mniejszych opakowaniach plastikowych o pojemnosci 250 g i 290 g, jak

i w opakowaniach bardziej ekonomicznych, o pojemnosci 450 g.

Wielbiciele musztardy moga wybierac sposrdd 14 rodzajéw musztard Roleski, w zaleznosci od
swoich upodoban kulinarnych i grillowego menu: amatorom mocnych, wyrazistych smakéw po-
lecamy Musztarde Czarcig, Musztarde Rosyjska i Musztarde Kozaka; dla 0séb o nieco wrazliwszym
podniebieniu mamy delikatng Musztarde Stodko-tagodna. Z kolei nasza Musztarda Stodko-Ostra,
wzbogacona mieszanka korzennych przypraw, sprawdzi sie doskonale jako dodatek do bardziej

Monika Marszycka
Manager ds. komunikacji i PR
Firma Roleski Sp. J.

Nieco witamin

Oprécz upieczonych kietbasek, mies
i ryb przyrzadzanych na tysiac sposobéw,
na grillowym stole moga znalez¢ sie takze
réznego rodzaju warzywa — zarébwno $wie-
ze, jak i np. konserwowe. Produkty te nie
tylko wzbogacaja smak pieczonego miesa,
ale takze uzupetniaja zapotrzebowanie na

witaminy. Wiosna warto zadba¢ o to, aby

nasze potrawy z grilla byty nie tylko pysz-
ne, ale takze zdrowe. Warto wzbogaci¢ da-
nia z rusztu o warzywa w postaci safatek,
suréwek lub grillowanych jarzyn. Produkty
te sa bez watpienia atrakcyjnym urozma-
iceniem miesnej diety, zwtaszcza dla oséb
dbajacych o figure. Grillowe potrawy $wiet-
nie beda smakowaty z konserwowa papry-

ka, ogérkami, marynowanymi pieczarkami,

MUSZTARDY
ROLESKI

reklama
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konserwowa kukurydza czy groszkiem. Na
grilla mozna takze wykorzysta¢é mrozone
mieszanki warzywne. Produkty takie na
piknik z grillowaniem warto przygotowac
wczedniej w domu. Z ugotowanych i ostu-
dzonych warzyw z mrozonek mozna przy-
gotowal wysmienite satatki juz na Swiezym
powietrzu, dodajac do nich mieso z grilla,
sery, kietki i sosy.

Do przygotowania prostych i szybkich
safatek idealnie nadaja sie brokuty, mar-
chewka mini i mieszanki warzywne. Szero-
ki wybor mrozonek daje wiele mozliwosci
ich wykorzystania. Z mrozonkami mozna
rowniez eksperymentowac grillujac je na
tackach aluminiowych z dodatkiem masta
i zi6t. Beda stanowily wysmienity dodatek
do mies lub grillowanych ryb.

Miesne przysmaki z grilla mozna wzbo-
gaci¢ takze gotowymi satatkami warzywny-
mi oferowanymi przez producentéw, ktére

uzupetnia potrawe i nadadza jej wyrazisty

smak.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcjg, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 r.

k o wychowaniu w trzezZwosci). J

Obowiazkowo do grilla
Kazdy wiasciciel sklepu przygotowujacy sie
do nadchodzacego grillowego szalefistwa nie
moze zapomniec o zaopatrzeniu swojego skle-
pu we wszelkiego rodzaju asortyment potrzeb-

ny do zorganizowania przyjecia pod chmurka.

Tomasz Kanton
Kierownik ds. PR Marek
Kompania Piwowarska SA

zapewniajac mu optymalng temperature.

Wraz z nadejsciem wiosny ruszyty przygotowania do otwarcia sezonu grillowego.
tadna, stoneczna pogoda sprawia, ze coraz chetniej spedzamy czas na Swiezym powietrzu. W od-
powiedzi na ten trend marka Zubr przygotowata specjalng oferte sprzedazowa, ktéra pozwoli
naszym kontrahentom zwiekszy¢ sprzedaz piwa w nadchodzacym sezonie. Detalisci otrzymaja
dedykowane narzedzia handlowe, materiaty POS i gadzety, ktore wyréznig marke Zubr jako piwo
niezmiennie kojarzone z naturg, idealne na spotkania przy grillu. Konsumenci wiedza, ze Zubr
najlepiej smakuje schtodzony, dlatego warto pamietac o przechowywaniu piwa w lodéwkach,

Do najwazniejszych produktéw naleza niewat-
pliwie wegiel, brykiet, réznego rodzaju podpat-
ki i rozpatki, folie aluminiowe, patyki do szasz-
tykéw, a takze artykuty jednorazowego uzytku,
jak np. talerzyki, kubki, tacki i plastikowe sztu¢-
ce. Niezbednym produktem moga okazac sie
réwniez obrusy i serwetki papierowe, po ktére
czesto siegaja klienci organizujacy lub udajacy
sie na grillowa impreze.

Pamietajmy, ze produkty takie jak wegiel
czy rozpatka sa asortymentem sezonowym.
Warto zadba¢ o odpowiednig ilos¢ miejsca
w strefie kasy, aby tym samym przypomnie¢
,zapominalskim” klientom o jakze waznych
produktach, bez ktérych nie zorganizuja
przeciez grilla. W miare dostepnosci miejsca,
dobra metoda moze okazac sie réwniez usta-
wienie specjalnego stojaka ekspozycyjnego,
ktéry bedzie widoczny dla przechodzacych
obok klientéw. Konsument dzieki niemu be-
dzie mégt szybko dokona¢ wiasciwego wy-
boru.

Poszukujac  produktéw  pomagajacych
w organizacji grilla, konsumenci zwraca-
ja uwage przede wszystkim na praktycz-
ne rozwiazania i wytrzymato$¢ produk-
téw. Przykfadowo tacki do miesa powinny
by¢ zarébwno poreczne, jak i wytrzymate
oraz jednocze$nie sprawnie odprowadzac
tluszcz, natomiast folia aluminiowa musi
by¢ mocna i trwafa, a jej rolka nie moze sie

skoriczy¢ po chwili.

Piwne uzupetnienie

Kazdy konsument ma jednak swoje prefe-
rencje i wedtug nich dokonuje wyboru napoju,
ktory, jego zdaniem, najlepiej uzupefni letnie
grillowanie, jednak najczestszym dodatkiem
do grillowych potraw jest wciaz piwo. Nic
przeciez lepiej nie smakuje w upalne, letnie
dni jak dobrze schtodzone piwo, dlatego tez
sezon grillowy to najlepszy okres dla jego sprze-
dazy. Polacy spedzajac czas na spotkaniach ze
znajomymi przy grillu bardzo czesto siegaja po
ten zlocisty trunek. Piwo bowiem doskonale
zaostrza apetyt na grillowanie, a ré6znorodnos¢
jego gatunkéw daje nam nieskoriczong moz-
liwos¢ wyboru i faczenia go z r6znymi potra-

wami.
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Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
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NAJCZESTSIYM

DODATKIEM DO GRILLOWYCH POTRAW
JEST WCIAZ PIWO | COS StODKIEGO

Mozna przyja¢ umownie, ze sezon na piwo trwa podobnie jak sezon
grillowy, od potowy kwietnia do kofica wrzesnia. W znacznej mierze
uzalezniony jest on od stonecznej pogody. Producenci piwa wiasnie
w okresie letnim realizuja wieksza czes¢ swojej caforocznej sprzedazy.
AZz 60% piwa sprzedaje sie w tzw. sezonie (kwiecien-pazdziernik), a sto-
neczna wiosna, upalne lato i ciepta jesier oznaczaja réwniez dtugi sezon
grillowy. Przy zatozeniu, ze najczesciej pitym przy takich okazjach trun-
kiem jest wtasnie piwo, wydtuzony sezon grillowy staje sie réwnoczesnie
gwarancja udanego roku dla browaréw.

Dobér odpowiedniego piwa zalezy tylko i wytacznie od nas samych.
Wiele 0s6b nie zdaje sobie sprawy jak duze znaczenie ma dobér odpo-
wiednich napojow. Smak napoju moze przetamywac, neutralizowac lub
uzupetnia¢ smak serwowanego jedzenia. Za pomocg piwa mozemy nie-
co stonowac smak potrawy, jak réwniez dopetni¢ — albo tak jak w przy-
padku win —stworzy¢ kontrast. Warto wiec, aby wtasciciel sklepu potrafit
cho¢ troche podpowiedzie¢ klientowi, jaki gatunek na ogét podaje sie
do poszczeg6lnych grillowych potraw.

Piwa stodkie bardzo czesto podaje sie z daniami przygotowanymi na
stodko oraz deserami z grilla takimi, jak np. jabtka z zurawing z rusz-
tu. Do dan tlustych, sycacych mozna poda¢ tagodne piwa z lekkim

chmielowym posmakiem, a wiec najlepiej popularne piwo typu pilzner.
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Czestaw Wojciech Szczepaniak
Prezes Zarzadu

- Dyrektor Generalny

Browar Namystéw Sp.z 0.0.

Sezon grillowy zbiega sie z rozpoczeciem se-
zonu piwnego. Mimo, ze konsumenci prefe-
rujg zabieranie na grilla piwa w puszkach, to
rowniez sprzedaz piwa w butelkach wzrasta
w tym czasie. W okresie letnim zdecydowa-
nie wiekszym powodzeniem ciesza sie piwa
o0 nizszej zawartosci alkoholu (lagery) oraz
piwa niepasteryzowane. Markami w portfolio
Browaru Namystéw szczegolnie polecany-

mi na takie okazje s piwa Zamkowe oraz
Zamkowe Niepasteryzowane. Oba warianty
dostepne sg rowniez w opakowaniach
bezzwrotnych, co stanowi duze utatwienie
podczas grillowania w plenerze. Jednak nie
do konca prawda jest, ze najlepiej smakuje
zimne piwo. Aby zachowac jego odpowied-
nig temperature w plenerze, a przypomnijmy
ze optymalna temperatura w jakiej powinno
by¢ spozywane piwo to 8-12 °C, mozemy
zaopatrzyc sie w specjalne torby termiczne
lub przenosne lodéwki. Dobrym pomystem
jest takze schtodzenie piwa poprzez umiesz-
czenie opakowania w chtodnej wodzie.
Nalezy pamietac, ze zmiana temperatury
nawet o 2 °C potrafi znaczaco wptynac na
jego wihasciwosci smakowe, zapachowe oraz
niekorzystnie oddziatywac na uwalnianie sie
dwutlenku wegla (bgbelkéw). Przy zbyt wy-
sokiej temperaturze odczuwamy zwiekszona
gorycz i cierpkos¢ piwa, co znaczne obniza to

jego smakowitos¢.

Piwa tego typu réwniez doskonale stonuja cha-
rakter tustych ryb, takich jak tosos. Piwa typu
porter, czyli ciemne, kremowe najlepiej pasu-
ja do grillowanych mies oraz owocéw morza,
przede wszystkim ostryg. Piwa pszeniczne sa
idealnym dodatkiem do lekkich potraw, np.
warzyw, ryb lub drobiu, poniewaz nie zdomi-
nuje fagodniejszych smakéw i zapewni dosko-
nafe uzupetnienie kompozycji positku.

Podajac piwo gosciom przybylym na przyje-
cie grillowe nie nalezy zapominac o jego wiasci-
wej temperaturze. Na kazdej etykiecie butelki
lub puszki, powinna by¢ informacja o optymal-
nej temperaturze spozycia danego piwa. Pamie-
tajmy, ze optymalna temperatura nie zawsze
oznacza dla nas najlepsza, wiec warto pamie-
ta¢, ze im piwo jest chiodniejsze tym silniej-

sze sg jego wiasciwosci zaréwno orzezwiajace

jak i pobudzajace. Nie nalezy tez przesadzac
z chtodzeniem ztotego trunku, gdyz zbyt mocno
schtodzony powoduije, Ze jego smak jest mniej
wyczuwalny. Temperatura 7°C jest odpowiednia
do degustacji piwa, natomiast skutecznie orzez-
Wi nas piwo juz w temperaturze 3°C. Stanowczo
odraza sie podawania piwa z lodem, co powo-
duje gwattowng utrate gazu i smaku napoju.
Dobrze tez wiedzie¢ jakie sa podstawowe
gatunki piwa dostepne na rynku i wedtug jakich
kategorii mozna je podzieli¢. W pierwszej ko-
lejnosci ztocisty trunek mozna podzieli¢ w za-

leznosci od rodzaju fermentacji. Piwa goérnej

KATEGORIE PRODUKTOW
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fermentacji zwanych inaczej ,ale”, drozdze

osadzaja sie na gorze beczki, ktéra poddawa-

na jest fermentacji w wysokich temperaturach,

nawet do 25°C. W piwach dolnej fermentacji

zwanych lagerami, podczas warzenia piwa,

drozdze osadzaja sie na dnie kadzi a fermenta-

cja i lezakowanie przebiegaja w niskich tempe-

raturach ok. 5°C.

Do rodziny piw typu ,ale” naleza

w szczeg6lnosci:

e stout, czyli ciemne, prawie czarne piwo, wa-
rzone z dodatkiem palonego jeczmienia, dos¢

lekkie, o delikatnym palono-gorzkim smaku.

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

(Ustawa z dnia
26 poazdziernika 1982 1.

k o wychowaniu w trzezwosci). )
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Maciej tadwinski Najstawniejszym przedstawicielem piwa stout

Senior Brand Manager markitomza jest Guinness.

Browary Regionalne tomza

ale, ciemnobrazowe lub jasnobrazowe piwa
Okres, w ktorym wiele oséb spotyka sie z przyjaciétmi przy pierwszym wiosennym grillowaniu, uzyskiwane z mieszanki sfodu jasnego i kar-
zbiega sie w czasie z poczatkiem sezonu piwnego. O tym, ze spotkania przy grillu sa doskonata melowego, o smaku od bardzo gorzkiego do
okazja do napicia sie dobrego, schfodzonego piwa, wiemy wszyscy. Dlatego jedna z tegorocznych
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stodkawego.

reklam telewizyjnych piwa tomza nawiazuje do tej typowej ,sytuacji piwnej".

Regionalna marka tomza moze pochwali¢ sie ciekawym, szerokim portfolio. Na spotkania na tradycyjnie pite w pubach w Anglii piwo bitter

$wiezym powietrzu szczegdlnie polecam lekkie w smaku i znakomicie orzezwiajace piwa tomza — odmiana piw typu ale o ciemnobursztynowej

Export oraz tomza Export Niepasteryzowane. Oba dostepne s3 takze w puszce, a wiec opakowa- barwie i gorzkim, catkowicie pozbawionym

niu wygodniejszym w transporcie. stodyczy smaku.

® jasne, mocno musujace piwo pszeniczne (we-

izen lub weissbier), delikatnie nachmielone,

zdjecie: WEBER

o aromatach bananowo-gozdzikowych. Za-
wiera co najmniej 50% stodu pszenicznego.
Jego przedstawicielami sa: Paulaner, Franzi-
skaner, Cornelius Weizen Bier, Leffe, Ciechan

Pszeniczne.

ciemne piwo typu porter, z ktérego wywodzi
sie stout. Obecnie trudno te gatunki od siebie
odrézni¢. W Polsce nazwa ta stafa si¢ praktycz-
nie tozsama z porterem baftyckim, ktory jest

odmiennym gatunkiem piw dolnej fermentagji.

altbier — zwane z reguty w skrécie alt. Pétciem-
ne piwo bazujace na sposobie warzenia zna-
nym z piw typu pale ale (lezakujace jednak
w nizszych temperaturach) kojarzone giéwnie
z okolicami Disseldorfu, zacierane wytacznie
ze stodu jeczmiennego z uzyciem jednoko-

morkowych kultur drozdzy.

jasne piwo kolsch pochodzace z niemieckiej
Kolonii, dostepne na rynku w ponad 30 gatun-
kach. Zwyczajowo pite w wysokich szklankach
o cienkich Sciankach i pojemnosci 0,2 litra. Od
1997 roku uznane przez Unie Europejska pro-
duktem chronionym oznaczeniem geograficz-
nym jako jedno z 18 piw w UE.

Grupe piw dolnej fermentacji

tworza przede wszystkim:

* wszelkiego rodzaju pilznery (pils), czyli tradycyj-
ne piwo jasne, do ktérego produkgji uzyto tylko
stodu jeczmiennego, chmielu, wody i drozdzy.
Piwa te cechuje wyrazna chmielowa goryczka,
zdecydowany smak i wytrawny lub péiwy-
trawny, dtugi finisz. Zawierajg one ok. 11-14%
ekstraktu oraz 4-5% alkoholu. Pilznery cechuje
obfita i trwata piana oraz barwa od jasnozfo-
tej do jasnobursztynowej. Nazwa pochodzi od

miasta, w ktérym po raz pierwszy rozpoczeto

produkcje piwa dolnej fermentacji na skale
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przemysfowa — czeskiego Pilzna. Wyréznia sie pilzner czeski (pilzner) oraz
niemiecki (pils). Czeskie pilznery sg z reguly nieco tresciwsze niz pilsy, po-
siadaja bardziej stodowa kompozycje smakowo-zapachowa i ciemniejsza
barwe. Niemieckie pilsy charakteryzuje natomiast wyrazny i subtelny

chmiel oraz wyczuwalne aromaty zboza, herbatnikéw i kwiatow.

piwa o wyzszej niz pilzner zawartosci ekstraktu i alkoholu, lecz nizszym
poziomie goryczy — lagery. Do jego gatunku nalezy cala gama piw za-
réwno jasnych jak i ciemnych o wyzszej treSciwosci i wyraznych aroma-
tyczno-smakowych cechach sfodowych. Przykfadowymi piwami tego

gatunku sg amerykanski Budweiser i holenderski Heineken.

baltycki — ciemne, niemal czarne piwo dolnej fermentacji, historycznie
nawiazujace do brytyjskiego stylu Imperial Stout. Z klasycznym porte-
rem goérnej fermentacji faczy je jedynie ciemna barwa piwa. Warzone
gléwnie w basenie Morza Battyckiego (Polska, Rosja, Litwa, totwa, Esto-

nia, Finlandia, Szwecja, Dania), ponadto takze na Ukrainie oraz w USA.

mocne, warzone sezonowo koZlaki, ktérych produkcja wymaga wie-
lu starar i umiejetnosci. Piwa te charakteryzuja sie wysoka zawartoscia
ekstraktu i alkoholu, barwa bursztynowa oraz aromatami melanoidowy-

mi i tostowymi o zréwnowazonej zawartosci chmielu i stodu.

TEMPERATURA 7°C

JEST ODPOWIEDNIA DO DEGUSTACI PIWA

Dodatkowo piwa mozna podzieli¢ jeszcze na kilka innych katego-
rii. Smak tego napoju uzalezniony jest od rodzaj stodu. Podstawowym
surowcem piwa jest stéd jeczmienny, jednak w piwach pszenicznych,
stéd pszeniczny stanowi powyzej 50% zasypu. Wéréd innych rodzajow
stodu mozna wymieni¢ zyto, orkisz lub ryz, ktére z dodatkami niestodo-
wanymi znaczaco wplywajg na smak i aromat piwa. Jedng z kategorii
rozrézniajacych poszczegélne rodzaje piwa jest z pewnoscia zawartosé
alkoholu. Najpopularniejszy gatunek czyli piwa petne zawierajg od 10%
do 13% brzeczki sfodowej przy maksymalnie 6,2% obj. (4,65% wag.)
alkoholu. Piwa mocne posiadajq stezenie brzeczki ponad 13% zawar-
tosci ekstraktu. Piwa lekkie natomiast posiadaja maksymalnie do 10%
zawartosci ekstraktu oraz do 4,5% obj. (3,375% wag.) alkoholu. Nalezy
tu wspomniec réwniez o tzw. piwach bezalkoholowe, ktérych zawartos¢
alkoholu nie powinna przekracza¢ 0,5%.

Kolejnym podziatem sg sktadniki dodatkowe zawarte w piwie. Jeze-
li piwo warzone byto z dodatkiem innych sktadnikéw, jak na przyktad
miéd, owoce, ziofa itp., to piwa uznawane sg za specjalne. Jezeli nato-
miast przed rozlewem do piwa dodane zostaty r6zne substancje aro-
matyczne (miodowe, imbirowe, cynamonowe, owocowe, kawowe itp.)
— piwo takie nazywane jest aromatycznym.

Waznym czynnikiem klasyfikujacym piwo jest tez filtracja i tak: piwa
moga by¢ zaréwno filtrowane, jak i niefiltrowane. Brak filtracji obniza
trwatos¢ produktu i zmniejsza jego klarownos¢, jednakze zwieksza pet-

nie smakowa piwa.

KATEGORI

E PRODUKTOW

| GRILL

(Ustawa z dnia

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcjg, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.

26 poazdziernika 1982 r.

K o wychowaniu w trzezZwosci). j
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Piwo moze by¢ tez pasteryzowane lub nie.
Brak pasteryzacji wptywa, podobnie jak w przy-
padku filtracji, pozytywnie na smak koricowy
piwa, obniza jednak jego trwatos¢. Niepasteryzo-
wane piwa rozlewane sa do kegdw lub rzadziej
butelek i posiadaja maksymalnie kilkutygodnio-
wy termin przydatnosci do spozycia.

Na koniec piwo mozemy jeszcze podzieli¢
ze wzgledu na jego barwe, cho¢ ogdlny podziat
na piwa jasne i ciemne jest tylko umowny. Piwa
jasne obejmuja piwa o barwie od jasno-sfomko-
wej, poprzez ztotg lub zéfta do koloru ciemno-
zlotego. Piwa ciemne natomiast to piwa od jasno-
bursztynowych poprzez czerwone lub brazowe

do catkowicie czarnych.

Wino a grill

Do wielu smakotykéw pieczonych na rusz-
cie grilla dobra¢ mozna nie tylko standardowe
dodatki, jak pieczywo czy safatki, ale takze
wino, ktére jeszcze bardziej podkresli smak
grillowanych potraw. Chociaz w Polsce napéj
ten traktowany jest raczej jako trunek pijany na
spotkaniach towarzyskich lub w wieczornych

porach w zaciszu wlasnego domu, coraz wie-

cej konsumentéw siega whasnie po ten alkohol
jako dodatek na grillowa uczte.

Wybierajac odpowiedni gatunek wina do
dan z grilla powinnismy pamieta¢ o kilku waz-
nych zasadach. Nalezy zwréci¢ uwage przede
wszystkim na informacje zawarte na etykiecie —
wazna jest nie tylko odmiana i kolor, ale takze
kraj pochodzenia oraz zawartos¢ cukru reszt-
kowego, od ktérego zalezy stodkos¢ wybrane-
go trunku. Kolejna istotna informacja jest rocz-
nik. Wbrew powszechnym opiniom, wiekszos¢
win najlepiej konsumowac w przeciagu 3-4 lat
od daty produkgji, wiec nieprawda jest, ze im
starsze wino, tym lepsze. Do$¢ oczywistg kwe-
stig jest zawartos¢ alkoholu. Wigkszo$¢ win po-
siada na etykiecie informacje na temat szczepu
winorodli, z ktérego zostaty wyprodukowane.

Wino powinno odpowiada¢ potrawie cieza-
rem, a wiec aromatyczne wino wybierzemy do
aromatycznej potrawy tak, aby smak delikatnych
potraw nie zostal przyémiony przez wina np.
mocno debowe. Stodkie dania komponuja sie
najlepiej z winami o stodkiej nucie np. do dese-
roéw z grilla takich, jak banany doskonale pasuja

poétwytrawne wina z niemieckich winnic. Jesli

wino jest wysokiej klasy, nalezy dobra¢ raczej
jedzenie do wina, a nie odwrotnie. Pamietajmy,
Ze wino nie moze dominowac¢ nad potrawa, ma
wydobywac jej smak. Dania z grilla charaktery-
zuja sie mocnym i wyrazistym smakiem, co jest
efektem dodania wszelkiego rodzaju mieszanek
zi6t oraz marynat i dlatego do dafi z rusztu naj-
lepiej pasuja wina czerwone. Pikantne dania
zastuguja na podkreslenie ich smaku, a to zrobi
najlepiej wino wyraziste w smaku i aromacie,
najlepiej wytrawne albo pélwytrawne wino
czerwone. Taki rodzaj bedzie tez bardzo dobry
do grillowanych ryb, stekéw czy innych mies.
Dania z drobiu, cieleciny, warzyw sa bardzo
delikatne i zeby nie zaburzy¢ kompozycji sma-
kowej warto faczy¢ je w pare z winami biatymi,
takimi jak chardonnay. Dziczyzna — wina typu
pinot noir i cabernet sauvignon z Nowej Zelan-
dii oraz europejskie klasyki, takie jak rioja oraz
Barolo. Jagniecina — burgundy, chianti, rioja oraz
merlot. Wotowina — czerwone wina bordoskie
i rodanskie. Nalezy réwniez pamieta¢, ze do
potraw lokalnych najlepiej poda¢ wina z tego
samego regionu.

Tomasz Zasada
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konsumentow smakotyki!

Latem chetnie i czesto kupujemy lody im-
pulsowe. Najczesciej wybieramy te wodne — ze
wzgledu na ich wyémienity smak, jak réwniez ze
wzgledu na to, ze w upalne dni doskonale orzez-
wiaja. Lody na patyku sprzedaja sie réwniez wio-
sng, podobnie, jak i rozki, ktére z roku na rok
umacniaja swoja pozycje wzgledem tych pierw-
szych. Wynika to z tego, ze rozki stanowig bo-
gatsza propozycje dla konsumentéw niz lody na
patyku, poniewaz facza rézne smaki, sosy, pole-
wy i dodatki, jak np. orzechy czy kawatki czeko-
lady. Pamietajmy o tym, Ze spada znaczenie jed-
nosmakowych, zwyklych lodéw na patyku bez
polewy. Atrakcyjna oferta produktowa, ktéra do-
stepna jest na rynku od wielu lat, spowodowata,
ze konsumenci stali sie , wybredni” i nie zadowo-
la sie tak tatwo monotonnym smakowo lodem. A
to oczywiscie powoduje, ze producenci co roku
poszerzaja oferte, przygotowujac kolejne cieka-
we i niebanalne propozycje. Sg to i nowe sma-
ki, ksztalty, pofaczenia smakowe. Bogata oferta
skierowana jest zaréwno do dorostych, jak i do
dzieci, ktére w lodowych przyjemnosciach moga
wybiera¢ ,do wyboru do koloru”. Dlatego wraz
z nadejsciem cieplejszych dni trzeba zrobic¢ wiel-
kie porzadki w lodéwce z lodami. Po pierwsze
powinien znalez¢ sie w niej bogaty asortyment,
tak, aby kazdy w ofercie znalazt co$ dla siebie.
Po drugie nie moze zabrakna¢ nowosci sposréd
lodéw impulsowych, poniewaz chetnie siegaja
po nie konsumenci. W ofercie warto posiada¢
lody nie tylko na patyku i w rozkach, ale réwniez
w matych kubeczkach, batony, tuby, kostki. Im
bogatsza bedzie oferta, tym na wiekszy zarobek

Lodowe
przyjemnosci

Lody impulsowe to produkty typowo sezonowe, ich sprzedaz
nastepuje gtownie w okresie od kwietnia do wrzesnia, 80%
przypada wiasnie w tym czasie. Zatem nastata najwyzsza pora,
aby oferte sklepu wzbogacic o te uwielbiane przez polskich

———reklama ———@@
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At 1 SMARTFON samsung GALAXY Ace
i 50 DOLADOWAN - 20 PLN KAZDE.

Kup dowolnego loda Nestlé
i zachowaj paragon.
Wyslij SMS wedtug wzoru ,Nestle.nazwa loda” pod numer

70120

lub zarejestruj sie na www.lody.nestle.pl i zdobadz szanse na wygrana!

nnLﬂL‘luJ SIE

*Calkowny koszt SMS-a:

Loteria trwa od 1 kwietnia do 31 sierpnia 2012 r. Regulamin dostepny
na www.lody.nestle.pl. Organizatorem loterii jest Euro RSCG 4D Sp. z 0.0.

bedzie mozna liczy¢. Zwlaszcza, ze 54,1% loka-
lizacji sprzedazy lodéw przypada Srednim, maty
i duzym sklepom spozywczym.

Pamietajmy takze o bezwzglednym przestrze-
ganiu wiasciwej temperatury przechowywania
lodéw! Zamrozony, a nastepnie rozmrozony l6d
nie tylko traci na swoich walorach smakowych,
ale réwniez moze by¢ szkodliwy dla zdrowia.

Jakie nowosci wéréd lodéw impulsowych po-
lecajg producenci? W tym roku po raz pierw-
szy pojawig sie nowe rozki ekskluzywnej marki
MOVENPICK. Pierwsza propozycja to wys$mieni-
ty rozek $mietankowo-truskawkowy z pysznym
koktajlem truskawkowym, kawatkami truskawek
i delikatnymi ptatkami biatej czekolady. Drugi wy-
rafinowany rozek ma smak waniliowy, oblany jest
sosem o smaku czekoladowym i posypany sieka-

nymi migdatami. Nowe lody MOVENPICK maja

wyjatkowo bogate wnetrze, a ich niezwykty smak
i aksamitna konsystencja zadowolg najbardziej
wysublimowane gusta” — méwi Agnieszka Cisto,
Senior Product Manager w Dziale Lodéw, Nestlé
Polska. — ,Swoja oferte poszerza réwniez marka
CORTINA. Nowy l6d CORTINA Orange to pota-
czenie lodéw o smaku waniliowym i koktajlu po-
maraiczowego, oblany jest mleczng czekolada
i posypany chrupiagcymi ptatkami ryzowymi. To
idealna propozycja dla wielbicieli oryginalnych,
owocowych smakéw. W ofercie znajdzie sie row-
niez propozycja dla fanéw sportu — limitowana
edycja loda Biato-Czerownego. Ten wodny l6d o
smaku truskawkowo-cytrynowym oblany jest bia-
fa polewa ze strzelajgcymi cukierkami”.

Unilever takze proponuje ciekawe prodykty
na nadchodzacy sezon. ,Algida przygotowata
réwniez na rok 2012 wiele nowosci dla mi-
tosnikéw lodéw. W segmencie impulsowym
wprowadza na rynek Magnum Infinity Chocola-
te&Caramel, lody czekoladowe z sosem karme-
lowym pokryte ciemna czekolada z wiérkami
kakao” — méwi Beata Gruca, Brand Manager
w Unilever Polska. — ,Po zeszforocznym sukce-
sie loda Big Milk Stracciatella zdecydowalismy
sie na wprowadzenie smaku stracciatella do no-
wego formatu — rozka. Z pofaczenia pysznych
lodéw $mietankowych oraz drobnych kawat-
kow o smaku czekolady powstata nasza kolejna
tegoroczna nowoic — Rozek Algida Smietanko-
wa Stracciatella”.

Lody sa pyszne, co potwierdzi kazdy tasuch.
Ale sg réwniez bardzo zdrowe. Dlaczego? Ze
wzgledu na to, ze zawieraja duzo wapnia, kto-
ry jak powszechnie wiadomo, jest niezbedny
do budowy i utrzymania zdrowych i mocnych
kosci. Ale nie tylko. Pomaga w zapobieganiu
nadci$nienia. Zatem Drodzy Czytelnicy — zapo-
mnijmy o kaloriach i jedzmy lody na zdrowie!

Maja Swiecka
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HITY NESTLE WYGRAC SMARTFONA 0 WARTOSCI 300 7t
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Majac w Swojej ofercie produkty lodowe Nestlé mozesz wygra¢ zatowarowania Twojego sklepu.
1a kazdy wygrany smartfon w Twoim sklepie otrzymasz od Nestlé
zatowarowanie zamrazarki produktami lodowymi Nestlé o wartosci 300 zt/netto

(liczone cenami cennikowymi bez rabatu).

Promocja trwa od 1 kwietnia do 31 sierpnia 2012 roku.

Wiadomos¢ o wygranej zostanie przekazana osobiscie przez przedstawiciela Nestlé Polska S.A., ktéry udzieli wszelkich informacji o zatowarowaniu.
Szczegoty promocji okresla regulamin, ktéry jest dostepny u przedstawiciela Nestlé Polska S.A.




zdaniem PRODUCENTA

KATEGORIE PRODUKTOW

ZYWNOSC |

Zdrowiej,

o | [ | [ | '
Ize), wiosennie!
Na wiosne wszystko sie zmienia... Wraz z nadejSciem cieplejszych
dni zaczynamy jes¢ zdrowo i lekko. Piramida z zasadami prawidto-
wego odzywania sie staje sie blizsza kazdemu!
Co zrobic, by wiosna zawitata do sklepu?

. . . —reklama
Wiosna w pefni. Jest to pora przejéciowa,

podczas ktérej mozemy zfapa¢ oddech i przygo-
towac sie do sezonu kostiumowego — lata. Pefng
para trwa odchudzanie, wybieranie diet, klien-
téw przybywa nie tylko w sitowniach i klubach
fitness, ale takze w sklepach spozywczych. Po-
lacy spragnieni sg zdrowej zywnodci, zielonych

safatek, nabiatu bez tluszczu i lekkich przekasek.

Warto jednak pamieta, ze specjalidci prze-
strzegaja przed drastycznymi dietami, ktére
w swoim jadtospisie maja czesto powtarza-
jace sie te same dania. W zdrowym
odzywaniu, ktére wspomaga proces
odchudzania, niezwykle istotna jest
rozmaitos¢  spozywanych  positkéw.
Wazng podpowiedzia zaréwno dla klienta,
jak i sprzedawcy sg wykresy i piramidy ukazuja-
ce odpowiednie proporcje i znaczenie kazdej ka-

tegorii produktowej dla prawidfowego zywienia.

www.fitandeasy.pl

Zasady zdrowego
zywienia

Stosujac diety odchudzajace nie nalezy

gii, ktorymi, w mysl zasad zdrowego zywie-
nia, powinny by¢ produkty zbozowe (zrédto

zapomina¢ o podstawowych Zrédtach ener-  weglowodanéw), ktére dostarczaja ponad

Agnieszka Krajewska, Specjalista ds. Marketingu
Green Factory Holding

Mixy safat Fit&Easy to idealna propozycja dla osoéb, ktére poszukujg zdrowych

i naturalnych produktéw. Oferujemy 4 zréznicowane pod wzgledem sktadu i smaku
mieszanki safat (Active, Family, Party, Weekend), dzieki ktérym tatwo i szybko mozna przygotowac
smaczng satatke. Tajemnica tych produktéw tkwi w starannie wyselekcjonowanych, doktadnie
umytych, a nastepnie osuszonych i pocietych lisciach. Wystarczy dodac dressing i lekka satatka
jest gotowa. Mozna ja tez wzbogacic o ulubione dodatki. Z kolei dla 0séb zapracowanych, nie
majacych czasu na przygotowanie zdrowych positkdw, korzystnym rozwigzaniem sa swieze,
gotowe do spozycia Satatki Fit&Easy. Zawierajg kompozycje réznych gatunkéw satat, pomidorki
koktajlowe, chrupigce grzanki, pyszny dressing oraz do wyboru dodatki: ser mozzarella lub szynka.
Dla wygody, do opakowania zostat dotgczony widelczyk, ktéry umozliwi spozycie tej smacznej
przekaski w pracy lub w podroézy.

50% kalorii. Dietetycy i specjalisci pole-
caja produkty z mak razowych, ze wzgle-
du na wieksza zawarto$¢ btonnika, wita-
miny B, i sktadnikéw mineralnych.
Na drugim planie znajduja sie warzywa
i owoce. Instytut Zywnosci i Zywienia im.
prof. dr. med. Aleksandra Szczygta infor-
muje, ze dzienne spozycie owocéw i wa-
rzyw powinno by¢ w granicach 700 g, przy
czym zaleca sie spozywanie wiekszej
ilosci warzyw niz owocow. Produkty
te sa zrédtem witamin, naturalnych
przeciwutleniaczy, skfadnikéw mi-
neralnych, btonnika, ktéry wspomaga
regulacje przemiany materii, wchtania
toksyny, cholesterol i inne szkodliwe zwigz-
ki, ktére nastepnie sa wydalane z organizmu.
Wiosna w sklepach klienci szczeg6lnie zwra-
caja uwage na nowalijki, ktére sa Zrédtem cen-
nych witamin.
* Rzodkiewka — zawiera wiele witamin i mi-
neratéw, zapobiega pojawianiu sie zmarszczek
i wypadaniu wloséw.
* Szczypiorek — poprawia przemiane materii
w organizmie, zawiera karoten, mikroelemen-
ty, witaminy. Dziala takze bakteriobéjczo.
* Safata — zawiera wiele bfonnika wspomaga-
jacego odchudzanie. tagodzi objawy cukrzycy,
oczyszcza i odéwieza organizm.
* Pietruszka zielona — w jej sktad wchodza mi-
neraty, kwas pantotenowy, kwas foliowy (bar-
dzo wazny dla kobiet w ciazy), witamina C.
Nastepng w piramidzie wazng grupa pro-
duktéw jest nabiat — najlepsze Zrédto wapnia,
a takze biatka oraz witaminy B,. Dalej wymie-
nione sa produkty zawierajace duzg ilos¢ biatka

— miedzy innymi ryby. Powinno sie spozywac je
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w ianym sklepi wiosng nie powinno zai)raknqé .
otrebow

przynajmniej raz w tygodniu, sa szczegdlnie po-
lecane ze wzgledu na zawarte w nich wysoko-
wartoéciowe biatka, wielokrotnie nienasycone
kwasy ttuszczowe (Omega 3) oraz witaminy D
i B,,. Poza tym ryby morskie zawierajg cenny dla
zdrowia jod.

Oprécz ryb nalezy pamieta¢ takze o na-
sionach rolin straczkowych, a takze miesie
(drobiowe uwazane jest za zdrowsze niz wie-
przowe czy wotowe). W piramidzie znajduja

sie takze ttuszcze — oleje, oliwy zawierajace

KATEGORIE PRODUKTOW

[ zZywNos¢

zdrowe.

Bogata oferta produktéw firmy Sante sprawi, ze nasza wiosenna dieta bedzie zdrowa, urozma-
icona i smakowita. Na $niadanie warto wybra¢ bogate w witaminy i sktadniki mineralne Musli Lo
bez dodatku cukru z inuling - naturalnym prebiotykiem. Na obiad mozna przygotowac wiosenna
satatke z lekkostrawna i bardzo odzywcza kasza jaglana, zawierajaca duzo witamin z grupy B, kwas
foliowy, fosfor, magnez, zelazo oraz cynk. Do wszystkich positkéw warto dodac otreby owsiane

Anna Przedrzymirska, Public Relations Manager
Sante A.Kowalski

o wysokiej (az 19%) zawartosci btonnika, z czego 6% stanowig beta glukany czyli btonnik rozpusz-
czalny. Ciasteczka owsiane to swietny pomyst na niskokaloryczny deser lub przekaske — sktadaja
sie wytgcznie z maki owsianej i petnego ziarna owsa, przez co sa nie tylko sycace, ale tez bardzo

nienasycone kwasy tfuszczowe, ktére sa nie-
zbedne do utrzymania réwnowagi biologicznej

organizmu.

Pétka light

Wiosna zmieniamy diete i spos6b zycia na
light. Réwniez sklepowe potki staja sie w tym
okresie Izejsze.

Detalisci pamietaja, ze klienci coraz czesciej
zwracaja uwage na zawartos¢ ttuszczéw w ku-

powanych produktach, zwlaszcza w nabiale.

Owies to najbogatsze w biatko zboze
posiadajace najlepszy zestaw
aminokwasow egzogennych, ktére nie

sq wytwarzane przez organizm

cztowieka i dlatego musza byc¢
dostarczane wraz z pozywieniem.

Chetniej wybierajq lekkie jogurty, kefiry i serki.
Kupuja wiecej warzyw, kietkéw i owocéw. Ro-
big lekkie safatki z dodatkiem oliwy z oliwek
badz kupuja gotowe. Czesciej jedza otreby,
bfonnik czy musli. Stawiajg na zdrowe przeka-
ski. Jak zgodnie przyznajq detalisci wzrasta tez
sprzedaz razowego, lekkiego oraz chrupkiego
pieczywa. Klienci pytaja tez czesciej o produk-
ty bio. Zazwyczaj dostepne sa w specjalistycz-
nych sklepach ze zdrowa zywnoscia, ale moz-

na je tez spotka¢ w osiedlowym sklepie.

reklama

Ciastka owsiane Sante zawierajg ponad 50%
petnego ziarna owsa, bez dodatku pszenicy.

Zhdczy
Zdroewie

s
Z
el
O
=)
=]
Q
[
o
£
2
=
<
<
N

Sa bogate w btonnik pokarmowy pochodzacy

z owsa, ktéry m.in. wptywa na zwiekszenie poczucia
sytosci przez co pomaga zrzuci¢ zbedne kilogramy
i utrzymac prawidtowa mase ciata.

Dostarcza Ci dtugotrwatej energii oraz m.in witamine

B1, kwas foliowy, zelazo, magnez, cynk, potas i fosfor.

Zdrowe jest smaczne!
www.sante.pl
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Lekki duchem

Biatko
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www.bieluch.eu
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Produkty rekomendowane
przez Gentrum Leczenia Dtylosci
www.zdroweodchudzanie.pl

Wsrod herbat klienci stawiaja na !
zielone, czerwone i te specjalistyczne

- odchudzajace

o

Wiosna warto mie¢ w sklepie lekkie i zdrowe produkty

A jak wyglada wiosna w konkretnych sklepach? Zeby to sprawdzi¢
odwiedzilismy jedna z wiekszych placéwek detalicznych w Piastowie
— Awak. Pracujaca tam Marta P6Zniak podkresla, Ze na wiosne zmieniaja
sie nawyki zakupowe klientéw. Zdecydowanie czesciej wybieraja wersje
light i sktaniaja sie ku zdrowym positkom.

Wéréd serkéw kremowych najlepiej sprzedaja sie te z firmy Bieluch
(150 g), ktére ciesza sie popularnoscia przez caly rok, a na wiosne dodat-
kowo widoczny jest lekki wzrost ich sprzedazy. Wiosng bardzo dobrze
sprzedaja sie takze serki do smarowania pieczywa Turek w wersji light.
Wsréd wiodacych marek pani Marta wymienia tez Ostrowie i Piatnice.
Jezeli chodzi o jogurty najchetniej kupowane sa marki: Zott, Danone i Ba-
koma. Popularne sg zwtaszcza Zott w wers;ji light, ktére kupuja zaréwno
kobiety, jak i mezczyzni dbajacy o linie. ,Klienci chetnie wybieraja takze
kefiry i maslanki. Sa one lekkie i oczyszczaja organizm. Wsrdd kefiréw do-
minuje marka Robico, a wiréd maslanek — Milko” — méwi Marta P6Zniak.

Jezeli chodzi o chrupkie pieczywo popularnoscia niezmiennie cieszy sie
Wasa, co potwierdzaja takze badania konsumenckie. Klienci sklepu Awak
w Piastowie zamiast stodyczy do podjadania wybieraja zbozowe batoniki
Nestlé i Sante. Kupujac musli, wiosna stawiaja na to w wers;ji fit. Dominuje
tu marka Sante i Gellwe. W sklepie dostepny jest btonnik firmy Britta, kt6-
ry nie jest jeszcze tak popularny, ale powoli zyskuje grono konsumentéw.
Inaczej sytuacja wyglada z otrebami. Polacy przekonali sie do nich juz
jakis czas temu i chetnie wracajg do swoich ulubionych marek. W sklepie
w Piastowie najczesciej wybieraja otreby Sante i Kupiec. W wielu die-

tach specjalidci polecajg konsumowanie o poranku platkéw owsianych.

Agnieszka Lenart, Specjalista ds. Marketingu
SM BIELUCH

Odttuszczony nabiat bardzo dobrze sprawdza sie w rézne-
go rodzaju dietach, poniewaz jest niezastgpionym zrédtem
biatka zwierzecego, witamin, gtéwnie z grupy B oraz wapnia. Reguluje
procesy przemiany materii, obniza poziom cholesterolu we krwi.
Wazne jest, aby robigc zakupy, zwréci¢ uwage na sktad produktu. Nale-
zy tez pamigtac, ze produkty z zywymi kulturami bakterii maja stosun-
kowo krotki termin przydatnosci i s wrazliwe na temperature. W swojej
ofercie mamy produkty rekomendowane przez Centrum Leczenia
Otytosci i to je przede wszystkim polecamy na lekka wiosenng diete.
Klienci bardzo je chwalg, a swoimi uwagami i przepisami wymieniajg sie
na przyktad na Facebooku www.facebook.com/S.M.Bieluch
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Jak przyznaje Marta
Pézniak lekkie
wiosenne produkty
| kupuja zazwyczaj

| kobiety

zdjecia: Redakgja

Owsianka jest nie tylko bogata w btonnik i bar-

dzo zdrowa, ale daje zastrzyk energii na caly

Na wiosne klienci
. chetnie wybieraja
Swieze warzywa

i owoce

dzien, pozostawiajac na dtugo uczucie sytosci.
Jak opowiada pani Marta w sklepie dobrze
sprzedaje sie marka Sante oraz Stoistaw.
,Oczywiscie w zadnym sklepie nie moze
i zabrakna¢ produktéw do przygotowania wio-
e sennych safatek, a takze gotowych miesza-
nek” — przyznaje ekspedientka ze sklepu Awak
w Piastowie. Wsréd sktadnikéw satatkowych,
typu kukurydza czy zielony groszek prym wio-
da dwie marki — Pudliszki i Bonduelle. Jezeli

chodzi o oliwy, ktére wiosng wybierane sg

NA WIOSNE

KONSUMENCI SPRAGNIENI
SA ZDROWEI ZYWNOSCI,
LIELONYCH SALATEK,
NABIALU BEZ TEUSZCZU

| LEKKICH PRZEKASEK

najczesciej, wymieni¢ nalezy Bakalland i Mo-

nini. ,Wéréd gotowych satatek klienci wybie-
raja Lisnera i marke Dega. Warto tez zwréci¢
uwage na popularne ostatnio miksy satat. Sa to
produkty juz umyte i gotowe do spozycia. Wy-
starczy doda¢ do nich ulubione skfadniki i lekki
positek jest gotowy w niecate 5 minut. Takie

produkty oferuje firma Green Factory” — méwi

Marta P6zniak.

KATEGORIE PRODUKTOW

[ zZywNos¢

Zerkajac na wykres z produktami zalecanymi
podczas zdrowego odzywiania sig, nie spos6b
nie zauwazy¢ réznego rodzaju kasz. Od jecz-
miennych, przez kukurydziane, jaglane, a kon-
czac na najpopularniejszych gryczanych — kazda
powinna znalez¢ swoje miejsce na pétce. Sktad-
niki zawarte w kaszach, takie jak cynk, selen
i siarka korzystnie wyptywaja na stan skéry. Sa
tez zrodtem biatka, btonnika i skrobi. ,W na-
szym sklepie najlepiej sprzedaja sie kasze z firm
Sonko, Kupiec i Melvit” — méwi ekspedientka.
- ,Klienci naszego sklepu, a zwtaszcza klientki,
bardzo chetnie kupuja herbaty majace wiasci-
wosci odchudzajace marki Bio-Active i Herba-
po
ktére niekoniecznie kojarza nam sie z odchu-

|rr

. Warto tez posiada¢ kategorie produktow,

dzaniem, ale wystepuja w wersji light. Sa to mie-
dzy innymi sery z6lte, majonezy a nawet cze-
kolada. Wiosna bowiem to czas dokonywania
zdrowszych i |zejszych wyboréw, takze w kate-
goriach, bez ktérych niektérzy konsumenci nie

mogg sie obejs¢. Monika Dawiec

reklama

Turek trafia do siatki
- zyski trafiaja do Ciebie!

Nowa loteria promocyjna serow Turek.
Zamow produkty juz teraz!
Promocja trwa od 1.04 do 30.06.2012 r.
Szczegoly na www.promocja.turek.pl

DR W - Silne
| & | o2 iy
! HYUNDAI | UUMM'_]]:

rexiama

- Official Partner -

LElEWIZyjNa SN [opakoWariac’
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Intermet prasa HU
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KOSMETYKI |

Wiosenna odnowa

Piekna skora, zdrowe paznokcie, jedrne ciato i odbudowane wtosy! To wiosenny plan regeneracyjny
prawie kazdej kobiety i wielu mezczyzn. Po dtugiej i mroznej zimie chcemy wygladac Swiezo.

Przypominamy polskim Kupcom, ze na kosmetykach mozna zarobic!

Wiosna to idealny moment na gruntowne po-
rzadki w mieszkaniu, szafie, ale takze na pétce
z kosmetykami. Szczegélnie uwaznie musza sie
tym zaja¢ detalisci, aby zapewni¢ klientom od-

powiedni wyb6r kosmetykéw pielegnacyjnych.

Zdrowa cera

Poszarzata, zmeczona i wysuszona zima skéra
potrzebuje na wiosne energii i nawilzenia.

Zdajemy sobie sprawe, ze w dobie interne-
tu — fatwiej znalez¢ atrakcyjne oferty zabiegéw
kosmetycznych, ktére pomoga zaréwno kobie-
tom, jak i mezczyznom odzyska¢ witalnosc.
Jednak co znacza pojedyncze zabiegi wobec
codziennej domowej pielegnacji? Wiekszos¢
chcacych zregenerowac skére po zimie wybiera
w sklepach profesjonalne kosmetyki. Tylko re-
gularne stosowanie tego typu produktéw moze
przynies¢ oczekiwane efekty.

Wiasnie wiosna jest momentem, kiedy moze-
my odpowiednio przygotowac sie na nadejicie
lata — coraz cieplejszych i stonecznych dni.

Klienci z roku na rok chetniej inwestuja
w dobrej jakosci kosmetyki pielegnacyjne,
zwlaszcza do twarzy.

Kremy do twarzy dla kobiet uzywa ponad
82% respondentek. Natomiast stosowanie kre-
méw do twarzy dla mezczyzn deklaruje niecate
27% badanych (badanie TGl MillwardBrown
SMG/KRC styczen-grudzier 2011).

Jak pokazuja badania kobiety czesciej uzy-
waja kremoéw pielegnacyjnych, chociaz nalezy
pamieta, ze mezczyzni biorg przyktad z pan,
i w miare mozliwosci sklepu nalezy zostawi¢
troche miejsca na kosmetyki dla mezczyzn —
zwlaszcza kremy pielegnacyjne. W5r6d marek
kreméw do twarzy uzywanych najczesciej
przez Polki sa: Nivea Creme, Avon, Ziaja, Ni-
vea Soft, Soraya, Garnier, AA, Nivea Visage czy
Dr Irena Eris. Jezeli chodzi o marki kreméw do

twarzy dla mezczyzn, to Polacy najczesciej uzy-

AW

Wiosna klientki najchetniej siegaja
po produkty ujedrniajace

Wsréd produktéw do pielegnacji wiosow,
na wiosne warto miec te o wlasciwosciach
regenerujacych

dziatania oraz bardzo atrakcyjna szate graficzna.

Specjalista ds. Promocji, Dzial Marketingu ds. Rynku Polskiego

W marcu tego roku na polskim rynku ukazata sie nowa linia kosmetykéw do pielegna-
¢ji ciata: Eva Natura Therapy. Jest to propozycja kompleksowego programu pielegnacyjnego dla
pan, ktérych skéra wymaga intensywnej i btyskawicznej regeneracji.

Produkty Eva Natura Therapy koniecznie powinny znalez¢ sie na drogeryjnych pétkach jeszcze
przed okresem letnim. Beda one cennym nabytkiem ze wzgledu na wysoka jakos¢ i skutecznosc

W sktad linii Eva Natura Therapy wchodza zele pod prysznic, szampony, maski do wtoséw, cukrowy
peeling i jako uzupetnienie — masto do ciata. Dostepne w dwdch soczystych smakach: brzoskwinia
i bawetna oraz kokos i migdat, pomoga zrelaksowac sie i wypieknie¢ w zaciszu domowego SPA.

Matgorzata Nawrocka

TZMO SA

waja Nivea for men — ponad 53% badanych.
Dalsze miejsca w badaniu zajety marki Adidas,

AA-men, Oriflame, 'Oreal, Dr Irena Eris i inne.

Jedrna skora

Na wiosne skéra powinna nabra¢ zdrowego
kolorytu i przede wszystkim jedrnosci. Przed
nami lato — czas kiedy bedziemy pokazywac
niektére czesci ciata szczegblnie narazone na ry-
zyko wystapienia pomarariczowej skorki. Gtow-
nie tego typu problem dotyka kobiet.

Oprécz zwiekszenia aktywnosci fizycznej,

kobiety inwestuja w réznego rodzaju zabiegi

kosmetyczne oraz na co dzieh uzywaja spe-
cjalnych balsaméw, ktére wspomagaja proces
ujedrniania skoéry. Z pewnoscia na wiosne
w kazdym sklepie wzrosng zyski ze sprzedazy
peelingéw i balsaméw antycellulitowych.

Nie zapominajmy takze o balsamach
i mleczkach nawilzajacych, wygtadzajacych
i regenerujacych — gdyz tego wilasnie potrzebu-
je skora po zimie.

W badaniu preferencji konsumenckich naj-
wiecej kobiet (41,80%) deklarowato uzywanie
mleczek i balsaméw do ciata codziennie. Jakie

marki balsaméw i mleczek do ciata warto mie¢
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w sklepie? Z pewnoscia nie moze zabrakna¢ ko-
smetykéw pielegnacyjnych: Dove, Ziaja, Nivea
czy Garnier. Warto pamieta¢ takze o kosme-
tykach pielegnacyjnych Soraya, Dr lIrena Eris,
Eveline czy Bielenda. W badaniu respondentki
wybieraly takze marke AA, Cztery Pory Roku,
Lirene, Eva Natura, Barwa.

Jezeli chodzi o zele pod prysznic to réwniez
na wiosne warto uzupetni¢ sklepowe pétki
0 nowe $wieze zapachy — kojarzace sie z faka,
latem i sforicem. Dobierajac asortyment warto
zwraca¢ uwage na zele wzbogacone nawilzaja-
cymi olejkami.

W badaniu TGl wéréd trzech najczesciej wy-
bieranych marek zeli pod prysznic byty Palmo-
live, Nivea i Adidas. Ale warto tez pamietac o:
Dove, Luksja, Fa, Ziaja, Soraya, Joanna, Dr Irena

Eris, Eva Natura.

Lsniace wlosy
Zdrowe i dobrze wygladajace wlosy to jeden

z atutéw urody. Aby wiosna wlosy I$nity i na-

braty objetosci zapewniamy im gtebokie nawil-
zenie i intensywna regeneracje po zimie. Poza-
dany efekt osiagna¢ mozna nie tylko spedzajac
dtugie godziny u fryzjera, ale pielegnujac wlosy
i skére glowy kazdego dnia w warunkach do-
mowych. Taka droge wybieraja coraz czesciej
kobiety i mezczyZni. Dzieje sie tak gléwnie ze
wzgledu na szerokg oferte rynkowa produktow
do pielegnacji wioséw.

Wsréd szamponéw, jak pokazuja badania
TCl, na pierwszym miejscu jest marka Head
& Shoulders, chociaz ma niewielka przewage
nad Timotei, Palmolive czy Schauma.

Szampon i odzywka do podstawa w utrzy-
maniu higieny skéry glowy i wloséw. Odpo-
wiednio dobrany spefnia wymagane ocze-
kiwania. Jednak w regeneracji po zimie nie
wystarcza tylko podstawowe kosmetyki. Warto
pamietad, ze na wiosne klientki chetnie kupuja
réznego rodzaju maski czy olejki do wioséw.

Wiosenne rewolucje w sklepach czas za-

cza¢! Wsréd kosmetykéw pamietajmy o od-

reklama

KATEGORIE PRODUKTOW

| KOSMETYKI

Jagoda Dworek
NIVEA Polska Sp.z o.o.

Dobierajac asortyment na pétke, nalezy
zwrdci¢ uwage na sezonowe zainteresowa-
nie danymi produktami i kategoriami przez
konsumentoéw. Jesli chodzi o sezonowo$¢

w okresie wiosennym, sytuacja znaczaco sie
rézni w zaleznosci od kategorii produktow
kosmetycznych. Pora roku ma wptyw na
sprzedaz kosmetykéw zwigzanych z pie-
legnacja podstawowa. Potwierdzaja to
szczegdlnie wyniki takich kategorii jak dezo-
doranty, kosmetyki do pielegnacji i stylizacji
wiosow oraz kosmetyki dla mezczyzn. Warto
pamietacd, ze wiosna jest zaledwie wstepem
do tego, co mozna zaobserwowac w okresie
letnim — wtedy sprzedaz potrafi wzrosnac
nawet 0 40% w poréwnaniu do zimy.

powiednich kremach do twarzy, balsamach
ujedrniajacych i regenerujacych szamponach.
Wsérod marek warto — w miare mozliwosci
— zapewni¢ klientom szeroki wybér cenowy.

Monika Dawiec
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Sie¢ Sklepow abc
NAJWIEKSZA SIEC - NAjWIEKSZE KORZYSCI

7N

Najwigksza sie¢ sklepow

PO SASIEDZKU

Zostan liderem rynkowym.
Ponad 4760 sklepéw abc i 138 hurtowni Eurocash w calej Polsce to imponujaca sifa!

(@EUROCASH | s cissic tunic iwanodvic!

CASH & CARRY

Ealbc

Fe sty

www.sklepyabc.pl
infolinia: 0800 886 555
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KATEGORIE PRODUKTOW

PLYNY DO PLUKANIA ‘

Jak podaja badania konsumenckie Instytutu
MillwardBrwon SMG/KRC uzywanie ptyndw
do plukania tkanin deklaruje 84,2% gospo-
darstw domowych. 33,9% badanych uzywa
plynéw 2 razy w tygodniu, 22,48% 3-4 razy
w tygodniu, 19,91% raz w tygodniu, 7,80%
2-3 razy w miesiagcu, 7,05% 5-6 razy w tygo-
dniu, 5,53% codziennie, 3,34% raz w miesig-
cu lub rzadziej. Oczywiscie wéréd ptynéw do
ptukania na sklepowych pétkach nie moze za-
brakna¢ lidera — marki Lenor. W badaniach re-
spondenci czesto wybierali takze marke Silan.
Ale uzupetniajac asortyment sklepowy warto
rowniez zapewni¢ klientom wybér ptynéw
z nizszej p6tki cenowe;.

Oczywiscie na wiosne do zakupu ptynéw
zachecaja nie tylko reklamy, ale takze nowe
opakowania i zapachy, ktére oferujg znani pro-
ducenci. Tymi najpopularniejszymi sa kwiato-
we i owocowe.

Lenor wéréd nowosci oferuje na przyktad Ci-
trus and Rose, Passion and Jasmine, Peach and
Peony. Te trzy wyjatkowe propozycje skom-
ponowane zostaly z mysla o wymagajacym
konsumencie, ktéry stawia na jakos¢, a takze
lubi niebanalne rozwiazania i zaskakujace po-

faczenia.

w sklepie.

,Jezeli chodzi o zapachy, to panie w moim
sklepie bardzo lubig nowosci, ale wsréd spraw-
dzonych i uznanych marek. Wtedy chetnie
otwieraja butelki i wachaja nowe zapachy.
Wiosna stawiaja na owocowo-kwiatowe. Do-
ceniaja znane marki, gdyz wiedza ze gwaran-
tuja one diugotrwaty Swiezos¢ i miekkos¢ tka-
nin”- méwi Halina Dabrowska, ekspedientka
ze sklepu chemicznego w Kozienicach.

Jak informuja detaliéci wazna jest takze po-
reczna i wygodna w uzyciu butelka. Wsréd po-
jemnosci, w mniejszych sklepach spozywczych
dobrze sprzedajg sie te 0,5 |, wieksze jedynie
wtedy, kiedy sa w promocji. Z kolei opakowa-
nia 1-2 | najwieksza popularnodcig ciesza sie
w marketach, dokad klienci wybieraja sie na
wieksze zakupy.

Jak przyznaje pani Halina ptyny do ptukania
kupuja zazwyczaj kobiety. Najchetniej wybie-
raja marke Lenor i Silan, ale coraz czesciej,
zwlaszcza mtode mamy kupuja ptyny Bialy
Jeleri, ktére sg hipoalergiczne i delikatne dla
skéry maluszka.

Wielkie pranie zaczyna sie od proszku lub
ptynu, czasem odplamiacza, a koriczy zawsze
na ptynie do ptukania. | to wiasnie one nadaja

pranym tkaninom migkkos¢ i piekny zapach.

Pora roku zobowigzuje. Wiosenne zapachy
chcemy poczuc¢ takze na naszych ubraniach.
Pomoga nam w tym Swieze i lekkie ptyny do
ptukania. Podpowiadamy jakie warto mie¢

TOP 10
Plyny do ptukania tkanin*
styczen 2011 - grudzien 2011
*marki uzywane najczesciej przez gospodarstwa domowe

Lenor 44,22%
Silan 24,77%
Plyn E 9,26%
Pyn K 6,02%
Global 5,90%
Coccolino 3,39%
FF 2,82%
Quanto 2,43%
Lovela 2,37%
Jelp 1,33%

zrodto: Badanie TGI MillwardBrown SMG/KRC

Plyny wypltukuja tez resztki proszku z pranej
tkaniny. Producenci zachecajg do kupna swo-
ich produktéw miedzy innymi komponujac co-
raz to nowsze i atrakcyjniejsze zapachy, ktére
potrafig na bardzo dtugo utrzymaé $wiezos¢
tkaniny. Kategoria ta jest takze bardzo silnie
wspierana kampanig reklamowa w telewizji.
Jest to dodatkowym, ale waznym bodzcem dla
klienta.

Monika Dawiec
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Przygotuj sie na rosngcq sprzedaz
Z nowymi zapachami Lenor Duo Aroma

Pamietaj, ze Lenor to sprawdzona jakosc,
ktorg klientki wybierajg od Ilat!

Lider w sprzedazy Marka o najsilniejszym wsparciu mediowym
wsrod ptyndw do ptukania tkanin* wsréd ptynéw do ptukania*
‘n °R Na@ : tsrlgjsentl

konkurent 2

Teraz najnowszg kampanie zobaczy
92% kobiet w wieku 25-59 lat!

konkurent LENOR konkurent

i
Szaf owocowo
-kwiatowy!

* Z:rédio: AC Nielsen, udziaty wartosciowe na rynku ptynéw do ptukania tkanin za okres: styczeri 2008 r.- luty 2012 1.
** Zrédto: Expert Monitor, estymowane wydatki mediowe za okres: czerwiec-lipiec 2011 r. - grudzier 2011 r.



KATEGORIE PRODUKTOW

POLKA DLA KOBIET |

Zdecydowana, konkretna czy
poszukujgca wcigz czegos
innego? Lubigca nowe smaki,
zapachy czy tradycjonalistka?
Czym Kieruje sie wybierajac
produkty na pétkach - jest
spontaniczna czy rozsgdna?
Podgzamy tropem Polki Sledzac
kazdy jej ruch na zakupach!

Kobieta
na Za

Kobiety uwielbiajg zakupy. | robia je zde-
cydowanie czesciej niz mezczyzni. Mowa nie
tylko o ciuchach, butach czy torebkach. Ko-
biety chetnie robia zakupy do domu, kupuja
ozdoby, ktérymi dekoruja mieszkanie. A co
z zakupami spozywczymi? Niektorzy mogliby
stwierdzi¢, ze zakupy w sklepie spozywczym
czy markecie naleza raczej do obowiazkéw

niz przyjemnosci, ale méwia ,gdzie diabet

ﬁ\\\'ﬁ“

fﬁf!fé

nie moze, tam babe posle”. | odrobina praw-
dy w tym jest. Czesto to kobiety robig zakupy
spozywcze, nawet jezeli wybieraja sie na nie
wspoblnie z partnerem, to jego rola ogranicza
sie jedynie do noszenia siatek. Kobiety maja
wiecej cierpliwosci, chetniej zatrzymuja sie
przy potkach, dobieraja produkty, ktére spetnia
oczekiwania smakowe oraz dostosowuja ich

zakup do zasobnosci portfela.

KOBIETY UWIELBIAJA ZAKUPY

I ROBIA JE ZDECYDOWANIE CZESCIE] NIZ MEZCZYINI

Koblety robiac zakupy wiecej czasu spedzaja na wybleramu produktow

Il l"'a"ﬂﬂ.w.u’ m

Zazwyczaj brak czasu nie pozwala na spe-
dzanie dtugich godzin na buszowaniu po skle-
powych pétkach. Jezeli jednak czasu jest pod
dostatkiem i wybieraja sie na wieksze zakupy,
chetnie odwiedza kilka sklepéw w poszukiwa-
niu konkretnych produktéw.

Jak podaje Raport KobietaNaZakupach.pl
przygotowany przez AdRun.pl na zlecenie Fe-
minet Sp. z 0.0. wedfug badan — kobiety spe-
dzaja okofo 8 lat swojego Zycia na robieniu
zakupoéw. Codzienne zakupy spozywcze w wy-
konaniu reprezentantek pfci pieknej pochfania-

ja okoto godziny dziennie.

Kobieta przy potce

Chcac blizej pozna¢ zwyczaje zakupowe
Polek odwiedzilismy kilka sklepéw, ktérych
wiasciciele wydaja r6zne opinie na temat ko-
biety na zakupach. Swiadczy¢ to moze o tym,
ze kobieta zmienng jest i nikomu nie uda sie
zamkna¢ jej w sztywnych ramach czy zaszu-
fladkowa¢ w jakiejkolwiek Zzyciowej kategorii.
A juz na pewno nie w zakupowe;j.

Delikatesy Familijne Beaty Sygockiej mieszcza
sie przy ul. Zeromskiego 67 w Radomiu. Dziatal-
no$¢ handlowa w tym miejscu istnieje od 30 lat,
od 8 — ma charakter spozywczy. Niedawno tez
sklep przystapit do sieci ODIDO, z czego zardw-
no mieszkancy okolicznych kamienic, jak réw-

niez sama wiascicielka sa bardzo zadowoleni.
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,Klienci doceniaja fakt, ze nie jestesmy dro-
gim sklepem i mamy towar z kazdej pétki ce-
nowej. Dzieki wstapieniu do sieci zyskalismy
nowych klientéw z odlegtych czesci Radomia.
Nasze gazetki do mieszkarficéw miasta rozpro-
wadza kurier. Dzigki reklamie i logo ODIDO
jestesmy rozpoznawalni, i co wazniejsze, nasz
sklep jest jedyna placéwka tej sieci w Rado-
miu” — méwi wiascicielka.

Jezeli chodzi o kobiety robiace zakupy
w Delikatesach Familijnych — gféwnie sa to
state klientki w kazdym przedziale wiekowym.
,Mamy tez klientke, ktéra liczy ponad 90 lat” —
przyznaje nasza rozmowczyni.

Z obserwacji Barbary Sygockiej wynika, ze
miode kobiety prowadzace dom i wychowu-
jace dzieci, robiac zakupy zwracaja uwage na
cene oraz jako$¢ produktu. Zazwyczaj majq
okreslony budzet na zakupy, w ktérym musza
sie zmiescic.

,Miode matki w moim sklepie wybieraja
produkty dobre i tanie, czesto doradzaja sie
ekspedientki” — méwi pani Barbara. ,Klienci
znaja nas, a my ich. Maja wiec odwage podejs¢
i zapyta¢ o konkretny produkt. Wazne jest tez
zaufanie, ktérym darza nasze delikatesy. Istnie-
jemy juz bardzo dtugo na rynku w Radomiu
i okoliczni mieszkancy i pracownicy pobliskich
instytucji wiedza, ze dostang w sklepie zawsze
Swieze i smaczne produkty”’— dodaje z dumg
wiascicielka.

Sklep odwiedza takze sporo klientek z za-
sobnym portfelem. Sa to zazwyczaj pracow-
nice okolicznych bankéw czy urzedu. One
wybierajg asortyment z wyzszej potki. Kobiety
zwracajg uwage na sktadniki zawarte w pro-
duktach, termin przydatnosci. W radomskich

delikatesach kazdy moze wzia¢ produkt do
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reki, i zapozna¢ sie z jego sktadem. Klientki
zwlaszcza teraz zwracaja uwage na zawarto$¢
tluszczu, gtéwnie w nabiale. Jak méwi pani

Barbara — mezczyzni tego nie robia.

Ulubione marki
Jak przyznaje pani Sygocka, klientki z grub-
szym portfelem wybieraja czesto kawe Jacobs

Velvet. Popularnodcia wsréd pan odwiedzaja-

cych Delikatesy Familijne w Radomiu ciesza sie
takze kawy Prima, Jacobs Krénung i Nescafé.
,Oczywiscie zawsze najwieksze powodzenie
maja kawy, ktore akurat sg w promocji. Kobiety
takie okazje doceniaja!” — méwi wiadcicielka.

Jezeli chodzi o herbaty to w sklepie pani Bar-
bary dominujg marki Lipton, Irving, Dilmah.
Dobrze sprzedaje sie tez Saga. ,Na wiosne pa-
nie bardzo chetnie wybieraja herbaty zielone
z cytryna, migta czy jaSminem oraz czerwone.
Zazwyczaj tez klientki duzo czesciej niz pa-
nowie kupuja owocowe herbaty” — przyznaje
nasza rozméwczyni. Ulubione smaki to malina,
zurawina i owoce lesne.

Kobiety chetnie w damskim gronie de-
lektuja sie smakowymi alkoholami. Lampka
wina, owocowe piwo czy likier — umilaja spo-
tkania. Zima panie wybieraja miodowe piwa,
grzance i zurawinowy smak woédki, natomiast
wiosna i latem stawiajg na owocowe piwa
i cytryndwke.

Jeraz nasze klientki chetnie kupuja owoco-
we piwa Redd’s, bardzo popularny jest zurawi-
nowy, cytrynowy i jabtkowy. Czesto, zwlaszcza
dojrzate panie, kupuja piwo Karmi” — mowi

wiascicielka. Podczas spotkain przy kawie

Adam Jeda, Brand Manager Carlo Rossi

Carlo Rossi to z definicji bardzo kobiece wino. Jest preferowane przez panie ze wzgle-
du na delikatny smak i aspiracyjny charakter marki, wpisany w wizerunek glamour.
To sprawia, ze Carlo Rossi jest marka nr 1 w Polsce, a rézowe Carlo Rossi Rose jest hitem sprzedazy,
szczegOlnie chetnie kupowanym wiasnie przez kobiety. Wina rézowe s3 obecnie najdynamiczniej
rozwijajacym sie segmentem i prognozujemy dalszy znaczacy wzrost ich sprzedazy.

CEDC
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Justyna Latos, Brand Manager
Grupa Sobieski

nowy — mietowo-czekoladowy.

szczegdlnie ceniony przez koneserow.

Na szczegdlng uwage kobiet zastuguja doskonate likiery Finezja. Wéréd wielu propo-
T zycji smakowych, polecam moje ulubione: toffi, orzech, amaretto (migdat) i zupetnie

Advocaat Gdanski - wyprodukowany wytacznie z naturalnych sktadnikéw, klasyczny ajerkoniak
o aksamitnej konsystencji - jest kolejnym naszym produktem, ktéry szczegdlnie upodobaty sobie
panie. Wreszcie, znane od stuleci, taricuckie Rosolisy — kawowy, ziotowy gorzki, rézany. Produkty

Na imprezach idealnie sprawdzaja sie gotowe drinki — Sobieski Impress. Produkt ten polubity
szczegolnie mtodsze klientki, ale takze panie, ktére nie gustujg w mocnych alkoholach i nie
przepadaja za cierpkim smakiem piwa. Bardzo chetnie kupowane sa rowniez wédki smakowe
Sobieski: Karmel, Vanilia, Mandarynka, Grapefruit. Nalewka Polonaise Wisniowy i miodowo-
korzenny, takze wysokoprocentowy likier Krupnik — produkty naturalne, wyjatkowo smaczne
i aromatyczne - s doskonata propozycja szczegdlnie na chtodniejsze, deszczowe dni.

i ciastku kobiety smakuja i delektuja sie likierami.
W tej kategorii w sklepie pani Barbary prym
wiedzie smak kawowy oraz likier jajeczny.
Wéréd wodek smakowych w Delikatesach Fa-
milijnych klientki najczesciej wybieraja Lubel-
ska cytrynéwke i Nemiroff Zzurawinowa oraz
lekka wodke Barmarnska. Wsréd papierosow
zdecydowanie stawiaja na slimy, w sklepie pani
Barbary najlepiej sprzedaja sie mentolowe Vo-
que i L&M.

Jak przyznaje wtascicielka sklepu w Radomiu
panie czesciej niz panowie wybieraja tez pro-
dukty rybne i safatki oraz rybne satatki! Wsréd

tej ostatniej kategorii prym wiedzie Lisner.

Kobiety dojrzate zazwyczaj maja swoja ulubiona marke w kazdej kategorii produktowej,

chociaz sa tez otwarte na nowosci

Jezeli chodzi o rybne produkty panie chetnie
wybieraja tuiiczyka i réznego rodzaju pasty.

Jezeli chodzi o gotowe safatki klientki chet-
nie kupuja je w drodze do pracy. W sklepie
w Radomiu dostepne sa satatki marki Dega,
a popularnoscig ciesza sie wersje Sledziowe
i jarzynowe.

W jednym z warszawskich sklepéw osiedlo-
wych klientki najczesciej kupuja kawe rozpusz-
czalng Jacobs Kronung, Pedro’s oraz Tchibo
Family Classic. Wéréd herbat wybieraja mafe
opakowania Lipton, i czedciej niz mezczyzni
kupuja herbaty owocowe i zielone czy zioto-

we odchudzajace. Jak przyznaje ekspedientka

czego szukaja

Buszujac miedzy sklepowymi pétkami klientki wiedza doktadnie

Teresa Ogrodzinska — klientki lubig piwa Redd’s
i Desperados, powodzeniem cieszy sie takze cy-
trynéwka Lubelska i Soplica orzechowa. ,Wio-
sna i latem panie chetnie kupuja lekkie rézowe
badz biafe wina Carlo Rossi. Marka ta szczeg6l-
nie pamieta o kobietach, na przykfad na 8 mar-
ca przygotowali produkt z elegancka r6za. Ko-
biety doceniaja takie gesty” — méwi pani Teresa.

Jadac w kierunku zachodniej Polski, w woje-
wodztwie lubuskim, a doktadniej w Gorzowie
Wielkopolskim decyzje zakupowe kobiet nie-
wiele sie réznia od tych z centralnej czesci na-
szego kraju. W sklepie, ktéry prowadzi Monika
Deja wsréd kaw panie wybieraja najczesciej
MK Premium oraz Nescafé 3w1, wsrod herbat
dominuje Lipton i Saga. Jezeli chodzi o alko-
holowe trunki klientki kupuja najczesciej piwa
Redd’s i Desperados, smakowa wodke Zotad-
kowa z mieta, Lubelska grejpfrutowa oraz likie-

ry Finezja, zwfaszcza smak czekoladowy.

KOBIETY

IWRACAJA UWAGE NA
LACHOWANIE SPRZEDAWGY,
DOCENIRJA UPRZEIMOSC

v o=t N
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Co wplywa
na decyzje zakupowe?

Wedtug pani Barbary Sygockiej gléwnym czynnikiem wptywajacym
na zakupy jest jako$¢, potem cena i marka oraz wsparcie reklamowe,
zwlaszcza w telewizji.

,Reklama telewizyjna ma bardzo mocny i szeroki przekaz. Bardzo
czesto zdarza sie, ze klienci — zwfaszcza plci pieknej — prosza o towar
z reklamy, a nawet ulubionego serialu. Ostatnio na przykfad byta u nas
pani, ktéra chciata kupi¢ kawe, ktéra pije serialowy ojciec Mateusz”
— moéwi z uSmiechem pani Barbara. Bardzo mocno na $wiadomos¢
konsumentek wptywaja programy telewizyjne, na przyktad Kawa czy
herbata, Pytanie na $niadanie czy Dzierr dobry TVN. Tematy zwigzane
z odzywaniem sie i produktami spozywczymi poruszane w tego typu
programach klientki wykorzystuja podczas zakupéw. Zauwazytam tez,
Ze ostatnio coraz czesciej zwracaja uwage na sktad produktéw, dlatego
tez staram sie zapewni¢ klientom szeroki wybér réznych marek z kaz-
dej kategorii produktowej” — dodaje wtascicielka delikateséw w Ra-
domiu.

W sklepie w Gorzowie Wielkopolskim, jak przyznaje wiascicielka
Monika Deja kobiety kieruja sie przede wszystkim jakoscia produktu.
,Cena rébwniez gra wazna role. Staram sie wiec zaopatrywac¢ potki
w towar, ktéry jest na promocji w hurtowni, tak aby klientka byfa za-
dowolona. Czes¢ asortymentu przywoze na indywidualne zamoéwie-

nie — gtéwnie wedliny z drozszej masarni” — méwi pani Deja.

Czy wiek ma znaczenie?

Czy mtodsze kobiety chetniej kupuja nowosci, a dojrzate maja swo-
je ulubione sprawdzone marki? ,Tak, w naszym sklepie widoczna jest
taka tendencja. Mtodsze kobiety czesciej wybieraja nowosci produk-
towe z kazdej kategorii” — méwi Teresa Ogrodzinska ze sklepu , Jacek”
w Warszawie.

Natomiast w delikatesach w Radomiu to wiasnie dojrzate kobiety
- nasze mamy czy babcie, ktére s3 na emeryturze i czesciej prze-
bywaja w domu, ogladaja telewizje, wiedza co nowego pojawia sie
na rynku, i to one chetnie szukaja nowosci produktowych. ,Kobie-
ty pracujace i prowadzace dom nie maja czasu na ogladanie reklam
i wybieranie produktéw czy szukanie nowosci na pétkach” — moéwi
Barbara Sygocka. ,Nasze klientki lubia nowe smaki, chetnie prébuja
nowosci. Moge $miato stwierdzi¢, ze dojrzate panie sa grupa bardzo
otwartg na nowe produkty” — przyznaje pani Barbara.

W sklepie w Gorzowie WIlkp. klientkami pani Moniki sa kobiety
w réznym przedziale wiekowym — poczawszy od mtodych studentek,
a konczac na kobietach w starszym wieku.

,Kobiety z kazdego pokolenia kupuja inaczej. Mfode dziewczyny ida
na fatwizne — czesto wybierajac produkty gotowe badz szybkie w przy-
gotowaniu” — méwi wiascicielka. Jak przyznaje Monika Deja — kobiety
w przedziale wiekowym 30-50 lat wybieraja nowoczesnos¢ i to co jest
na topie, czyli przede wszystkim towar reklamowany. Kobiety w star-

szym wieku lubig stabilnos¢ i stawiaja na tradycyjne produkty.

KATEGORIE PRODUKTOW
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Kobiety doceniaja mita obstuge w sklepie

S
Karteczka z lista zakupow to podstawa rozsadnego
kupowania

Ambra SA

przyjemnosci, na ktdra zastuguja kobiety!

Katarzyna Brodowska, Senior Brand Manager marki Fiore

Kobiety sa wnikliwymi mistrzyniami w wyszukiwaniu nowosci rynkowych, ktérym
nie umknie zaden szczegét. Doskonale potrafig same wybrac najlepsze dla siebie
propozycje. Na Fiore zwracaja uwage spontanicznie, poniewaz ten szampanski kok-
tajl posiada wszystkie niezbedne atrybuty kobiecego $wiata. Z naszych badan wiemy, ze panie
uwielbiaja byc takze stale zaskakiwane nowinkami, stad na wiosenno-letnie bliskie spotkania
w towarzystwie przyjaciodtek, przygotowalismy kolejny produkt, uszyty na miare ich potrzeb.
Fiorentynka to mini wersja Fiore o pojemnosci 200 ml, stanowigca rozwiniecie produktu
dostepnego dotychczas w butelce 0,75 |. Ten gotowy do picia drink, bedacy potaczeniem wina
musujgcego z naturalnym sokiem z owocoéw, zachwyca konsumentki wyjatkowym smakiem

o odpowiedniej stodyczy, niebywata lekkoscia (tylko 7% alkoholu) oraz niewielka, elegancka
szklang buteleczka. Fiorentynka to nie tylko praktyczne rozwigzanie na spontaniczny zakup
oraz konsumpcje dla smaku ,tu i teraz’, ale przede wszystkim najlepszy wybdr na mata chwile

Spontaniczne
czy przemyslane?

Jak wygladaja zakupy w kobiecym wydaniu?
W sklepie pani Barbary klientki zazwyczaj maja
ze sobg karteczke z lista zakupéw. Rzadko kie-
dy spontanicznie wybieraja produkt. ,Wydaje
mi sig, ze takie szybkie decyzje sq podejmowa-
ne najczesciej w marketach badz duzych skle-
pach spozywczych” — méwi wiascicielka sklepu
w Radomiu.

W sklepie, gdzie pracuje Teresa Ogrodziii-
ska wsréd klientéw zdecydowanie wiecej jest
kobiet niz mezczyzn. | z obserwacji wynika,
ze panie na zakupach sa bardziej oszczedne.
,Mezczyzna bierze z potki to, co potrzebne
i pfaci. Nie zwraca uwagi na produkt, jego
sktad czy marke. Przewaznie wybiera asorty-
ment z gérnej pétki. Kobieta w naszym sklepie
spedza wiecej czasu przy pétce, zwraca uwage
na jakos¢ i cene produktu. Czesto woli doktad-
niej przejrze¢ pétke w poszukiwaniu promocji”

— mowi pani Teresa.

Zakupowa lojalnosé

Polki sa lojalne zakupowo. Wracajg do
swoich osiedlowych sklepikéw, poniewaz
wiedzg, ze tam zawsze dostana towar Swiezy
i w dobrej cenie” — méwi Monika Deja, wla-
Scicielka sklepu w Gorzowie Wielkopolskim.

,Klientki doceniaja w sklepie klimat, kt6ry
wyczuwa sie po przekroczeniu progu. Do na-
szych delikateséw wchodzi sie jak do domu
rodzinnego. Stali klienci, znani od lat, czesto
zwierzajg nam sie z rodzinnych ktopotéw. Star-
sze, samotne klientki podczas zakupéw opo-
wiadajg nam praktycznie o wszystkim. U nas
zawsze znajda przyjazng dusze” — méwi wha-
Scicielka sklepu w Radomiu i dodaje z u$mie-
chem, Ze zna tez najSwiezsze plotki z zycia
miasta, polityki czy gwiazd. Wie nawet jaka
bedzie pogoda kazdego dnia w miescie.

Kobiety czesciej niz mezczyzni zwracaja
uwage na zachowanie sprzedawcy. Cenia
uprzejmos¢ i chetniej wracaja do sklepu i de-

talisty, ktéry zrobit na nich dobre wrazenie.

,Klientki w moim sklepie wybierajac produkty czesto
doradzaja sie ekspedientki” — méwi Barbara Sygocka,
wlascicielka Delikateséw Familijnych w Radomiu

»Polki sa lojalne zakupowo i lubia wraca¢ do swoich
osiedlowych sklepikow” — méwi Monika Deja,
wlascicielka sklepu w Gorzowie Wielkopolskim

¥
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»Nasze klientki wérod alkoholi najczesciej wybieraja
rézowe wino Carlo Rossi oraz bardzo kobiece trunki
marki Fiore” — méwi Teresa Ogrodziniska ze sklepu
Jacek” w Warszawie

Opryskliwa i naburmuszona sprzedawczyni
odstrasza kazdego klienta, jednak to klient
— kobieta bardziej docenia pozytywne emo-
cje i uSmiech na twarzy ekspedientki, na-
gradzajac tym samym dany sklep lojalnoscia
zakupowa.

Tak jak wspominatam wczesniej, kobie-
ty na zakupach nie mozna zaszufladkowac
— kazda jest inna, wyjatkowa. Powszechnie
panuje przeswiadczenie, ze panie sa rozrzut-
ne i trwonig pieniadze na zakupach. Jednak
w przypadku kategorii spozywczej jest zupet-
nie inaczej. Kobiety kupuja rozsadnie. Planu-
ja swoje wydatki. Sg doktadniejsze i oszczed-
niejsze niz mezczyzni. Zwracajg uwage na
promocje, chetniej ulegng pokusie by wydac
mniej niz wiecej. Produkty, ktére wybieraja
w sklepie sa zazwyczaj lzejsze niz te, ktore
kupuja mezczyzni — zawieraja mniej tfusz-
czu, sg zdrowsze, maja tadniejsze opakowa-
nia — sg kolorowe.

Monika Dawiec
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AMBRA SA |

Wina, w tym musujace oraz wermuty - to

z tymi produktami kojarzona byta dotychczas
firma AMBRA SA. Lider tych kategorii siega
jednak dalej, powieksza swoj portfel produktow,
zdobywajac kolejny segment rynku alkoholi

- brandy. O rozwoju segmentu brandy w portfolio
firmy rozmawiamy z Robertem Ogoérem,
Prezesem Zarzagdu AMBRA SA.

Uzyskanie pozycji lidera w kategoriach winiarskich zapewne stato
sie dla Pana motorem do kolejnego wyzwania. Czy wlasnie takim
jest zdobycie przez firme AMBRA tytutu lidera kategorii brandy
w Polsce?

» Nasza pozycja lidera na polskim rynku win opiera sie na strategii, ktéra
realizujemy od blisko 10 lat. Koncentrujemy sie na budowie portfela silnych
marek, ktdre sa i maja by¢ wiodace nie tylko w calym rynku win, ale réwniez
w poszczeg6lnych kategoriach rynku winiarskiego. JesteSmy liderem w ryn-
ku win musujacych, gdzie posiadamy pierwsze trzy marki. Jestesmy liderem
w rynku wermutéw, gdzie marki CIN CIN i Martini odpowiadaja za 75% ryn-
ku. Podobnie na rynku win stofowych: Fresco i El Sol sg wiodacymi markami
kategorii i fundamentem naszej pozycji lidera w segmencie ekonomicznym.
Ta wysoka pozycja rynkowa spowodowata, ze zaczelismy poszukiwa¢ kolej-
nego segmentu, w ktérym moglibySmy odnies¢ sukces, oczywiscie w opar-
ciu 0 mocng marke. Rynek brandy, wart 260 milionéw ztotych, jest jednym
z gléwnych (po wédce i whisky) biorac pod uwage alkohole mocne. Podob-
na warto$¢ osiaga rynek win musujacych, zatem byto to dla nas wyzwanie,

ktére postanowilismy podja¢ z petnym zaangazowaniem i wiara w sukces.

Jakie bylo uzasadnienie rynkowe i ekonomiczne wprowadze-
nia wlasnie tej kategorii do oferty AMBRY? Czy Polacy zapewnia
odpowiedni potencjal zakupowy w tym segmencie w dobie spadku
spozycia alkoholi mocnych?
» Nasza strategia koncentruje sie na tych obszarach rynkowych, ktére maja
potencjat wzrostu oraz potencjat realizowania dobrych i rosnacych zyskéw.
Przysztosciowym kierunkiem jest nie tylko rynek wina, ale wszystkie nie wéd-
czane alkohole mocne. Ich duzy potencjal wzrostu wynika choéby z bardzo
niewielkiej konsumpgji tych alkoholi w przeliczeniu na osobe w zestawie-
niu z parstwami o podobnym poziomie rozwoju gospodarczego do Polski.
Podobnie byto z kategorig whisky, ktéra na przestrzeni ostatnich pieciu lat
urosta niemal trzykrotnie. Poréwnywalne prognozy sa tez dla brandy, ktéra
juz na obecnym poziomie 260 milionéw jest dla nas wystarczajaco intere-
sujacym rynkiem. Rynkiem, ktéry nie znajduje sie w centrum wyniszczajacej

walki cenowej, jak to jest w przypadku wédek czystych.

Do marki brandy PLISKA - znajdujacej si¢ juz w portfelu AMBRY
- dofaczyta marka brandy StONECZNY BRZEG. Dlaczego wybér
padt wiasnie na te dwie marki? Prosze przyblizy¢ naszym Czytelni-
kom walory kazdej z nich?
» Na rynku polskim, jesli spojrzymy przez pryzmat win i wermutéw, jako je-
dyni mozemy powiedzie¢, ze jesteSmy wiascicielem marek o wiodacej pozydji

w tych kategoriach. Sg to wspomniane na poczatku rozmowy El Sol i Fresco.

Sposréd istotnych brandéw nalezy wymieni¢ réwniez Carlo Rossi, ktérego wia-
Scicielem jest Grupa Gallo w Stanach Zjednoczonych, Kadarka, ktéra jest ro-
dzajem wina oraz Sofia, ktéra jest marka nieposiadajaca wiasciciela. Oznacza
to, ze jedynie AMBRA jest wiascicielem marek, nalezacych do firmy z siedzibg
w Polsce. Naszymi konkurentami sg zatem dystrybutorzy win. Dlatego chcemy
sie rozwija¢ w oparciu o doswiadczenie, jakie posiadamy — znamy rynek z na-
szej rodzimej perspektywy. W brandy gféwnymi markami sa: Napoleon, czyli
generyczna nazwa, podobnie jak Kadarka, oraz Metaxa. Kolejne marki to konia-
ki oraz Stock. Aktywa rynkowe, na ktérych mozemy budowac¢ strategie konsu-
mencka, a ktére byly dostepne dla konsumentéw, to dwie wiodace butgarskie
marki: PLISKA i SLONECZNY BRZEG. Obie posiadaja duzy potencjat rozwoju.
| wiasnie mozliwo$¢ inwestowania byta powodem naszego wyboru i zaintereso-
wania sie nimi. Sa to marki bardzo dobrze znane wéréd konsumentéw, mimo
ze nie byly podejmowane w stosunku do nich zadne inwestycje, w poréwnaniu
np. do marek Metaxa czy Stock. PLISKA i StONECZNY BRZEG sg produktami
o bardzo wysokiej jakosci, oparte na tradycyjnych i bardzo dobrych standardach
jakosciowych, sa to produkty — w przypadku marki PLISKA — piecioletnie, oraz
trzyletnie w odniesieniu do marki ekonomicznej, jaka jest SSONECZNY BRZEG.
Tu warto zaznaczy¢, ze normy europejskie méwig o minimalnym okresie sta-
rzenia destylatu do brandy, jakim jest jeden rok. | sa to dwa powody naszego
wyboru — s3 to marki, w ktére mozna inwestowac i posiadajace silng pozycje

w oczach konsumentow.

Czy dla AMBRY to dopiero poczatek rozwoju segmentu brandy?
» Nasza strategia opiera si¢ na koncentracji na giéwnych markach. Jezeli posia-
daja one duze rezerwy —jak chociazby PLISKA i SSFONECZNY BRZEG —to oczy-
wicie cata nasza uwaga w przeciagu najblizszych trzech lat skupiona bedzie na
inwestowaniu w ich rozwdj, na zakomunikowaniu ich potencjatu. Nie bedzie-
my sie zajmowac wprowadzaniem kolejnych marek, skupimy sie na rozwoju
tych, ktére mamy w naszym portfelu. Dla potwierdzenia — ostatnio wprowadzi-

lismy na rynek nowe wersje smakowe brandy PLISKA — czekoladowa i kawowa.

Nowe marki wymagaja silnego wsparcia. Na jakie dziatania
marketingowe moga liczy¢ przedstawiciele handlu detalicznego

i hurtowego?
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» Pierwszym krokiem po przejeciu tych marek jest zbudowanie standardéw
oferty i ekspozycji oczekiwanych przez konsumentéw. Brandy w 40 procen-
tach jest kategorig prezentowa. Zatem jej opakowania powinny by¢ wyjatko-
wo atrakcyjne. Marka PLISKA piecioletnia i siedmioletnia od korica marca do-
stepna juz jest wiasnie w takich opakowaniach. Zatem rekomendujemy, aby
chociaz jedno takie opakowanie znalazfo sie na pétce sklepowej. Wsréd ma-
rek najwazniejszych i wyrézniajacych sie dobra jakoscig, w kontekscie pozy-
cjonowania cenowego, PLISKA, mimo ze jest brandy piecioletnia, jest marka
dla konsumenta najatrakcyjniejsza cenowo. Oczywiscie planujemy wsparcie
naszych partneréw, czyli zaréwno hurtownikéw, jak i detalistow. Wymierimy
chociazby materiaty POS. Nasi przedstawiciele handlowi, ktérzy na chwile
obecng odwiedzaja juz 10 tysiecy sklepéw rynku tradycyjnego, beda wypo-
saza¢ sklepy w materiaty zwiekszajace sprzedaz. RuszyliSmy réwniez z kam-
panig reklamowa w prasie handlowej, m.in. w Pafistwa miesieczniku Hurt
& Detal. Bedziemy takze realizowa¢ promocje konsumenckie. Takie mamy

plany na najblizszy rok i oczywiscie bedziemy je na biezaco komunikowac.

Brandy jest wymagajacym alkoholem. Czy polski sprzedawca jest
wystarczajaco wyedukowany w temacie brandy? Na jakie dziatania
firmy AMBRA moga liczy¢ partnerzy handlowi?

» W stereotypie brandy jako wymagajacego alkoholu jest sporo nieporozumien.
| one wiaénie utrudniaja jego sprzedaz. Dobre brandy, podobnie jak dobre wino
nie wymaga specjalnej edukacji, zeby méc cieszy¢ sie jego smakiem. Whasciwie
,starzone” brandy, zrobione z odpowiednich win, daje konsumentowi fagodny
smak. Takim fagodnym brandy jest wtasnie PLISKA, Metaxa. Polecam sprébowa-
nie tego alkoholu i przekonanie sie, Ze jest wart polecenia. A nawiazujac do Pana
pytania — podobnie rzecz sie miata na poczatku lat 90-tych odnosnie czerwo-
nych win wytrawnych. Sprowadzano je nie zwracajac uwagi na kiepska jakos¢,
ktéra przejawiafa sie w kwasnym smaku. Konsekwencja tego byto przekonanie,
Ze wina wytrawne nie s smaczne. Stabej jakosci wino wytrawne jest owszem
kwasne, ale to dobrej jakosci jest w smaku wysmienite. Podobnie jest z brandy.

Konsument oczekuje od sprzedawcy szczerej i prostej rekomendacji produktu.

W jaki spos6b zamierzacie ozywi¢ kategorie brandy?
» Jestesmy specjalistami od tego, aby z pozoru trudne kategorie tatwo sprze-
dawac i tatwo konsumowac. Tak jak w przypadku wina, szampana i we-
rmutu — wiemy, jak to robi¢. Wierze, ze bedziemy potrafili przyczyni¢ sie
do ozywienia kategorii brandy. | po to, aby ja uczyni¢ bardziej zrozumiatq

i dostepna dla konsumenta wprowadzamy na rynek wersje smakowe brandly.

Nowoczesny, czy tradycyjny — ktory kanat sprzedazy bedzie wio-
dacym dla rozwoju segmentu brandy?
» Sprzedaz brandy realizuje sie niemal w petnej rownowadze pomiedzy jed-
nym i drugim kanatem. Zatem dla kanatu tradycyjnego jest to wazna katego-
ria sprzedazowa. Dlatego tez bedziemy prowadzili marke w sposéb zréwno-

wazony. Z calg pewnoscia nie zabraknie naszego wsparcia w obu kanatach.

Panie Prezesie, jakie sa plany wprowadzania nowosci

w segmencie win?

WYWIAD
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» Posiadamy projekty, ktére intensywnie realizujemy od roku. Jest to przede
wszystkim projekt Fiore, czyli wina musujacego z sokiem, o mniejszej za-
wartosci alkoholu. Aktywizuje on sprzedaz win musujacych poza sezonem.
Wprowadzamy na rynek mniejsze pojemnosci, tak zwane Fiorentynki (0,2 li-
tra), w bardzo atrakcyjnym opakowaniu — w dwupakach i czteropakach. Ba-
zujemy tutaj na elegancji produktu, przez co jest on dodatkowo atrakcyjny
dla konsumentéw, a zwlaszcza konsumentek. Stanowi przy tym konkurencje
— co potwierdzajg nasze badania — dla piw smakowych i gotowych drinkéw.
Moim zdaniem jest to bardzo ciekawa propozycja dla detalistéw w sezonie
wiosenno-letnim. Jestem przekonany, ze konsumentki beda chetnie siega¢
po te produkty, nie tylko wySmienite w smaku, ale réwniez bardzo elegancko

zaprezentowane. Jest to kobiecy produkt ,szyty na miare”.

Panie Prezesie, czy Polacy naucza sie pi¢ szampana nie tylko

w ten jeden, sylwestrowy wieczor?

» Jestem przekonany, ze przyjdzie czas na wzrost konsumpcji szampana! Be-
dzie on podazat za wzrostem konsumpcji wina. W Polsce nadal relatywnie
niewiele pijemy wina gronowego — okoto 2,5 litra na osobe w poréwnaniu
do 20-30 litréw w pozostatych krajach europejskich. Najpierw musi przyjs¢
czas na wino, nastepnie przyjdzie czas na szampana i wina musujace, cho-
ciaz z zadowoleniem moge przyzna¢, ze spozywanie win musujacych rézo-
wych rosnie w okresie letnim. Wzrost spozycia win, a w konsekwencji win

musujacych i szampandw w naszym kraju jest jedynie kwestig czasu.

Powr6¢my jeszcze do brandy. Dlaczego na pétkach sklepowych

nie powinno zabrakna¢ PLISKIE) i StONECZNEGO BRZEGU?

» Rynek tradycyjny nie jest rynkiem eksperymentéw, dlatego powinien koncen-
trowac sie na sprawdzonych markach. PLISKA jest najlepsza rynkowa propozy-
cja produktu o wysokiej jakosci za niewielka cene. Piecioletnia brandy za 30 zto-
tych jest naprawde atrakcyjng oferta rynkowa! Natomiast SS-ONECZNY BRZEG
jako jedyna marka proponuje brandy trzyletnig juz w cenie okofo 25 zfotych.
Dodajmy do tego réwniez jeszcze to, ze handel tradycyjny zawsze realizowat

wysokie marze zaréwno na brandy PLISKA, jak i na marce StONECZNY BRZEG.

Dzigkuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk
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Jestesmy
jedna wielka
rodzina

0 ponad stuletniej tradycji, nowoczesnych technologiach produkc;ji i rozwoju poszczegolnych marek
oraz indywidualnym podejsciu do kazdego pracownika opowiada Maciej Dgbrowiecki, Prezes
Zarzadu, Dyrektor Generalny Storck Sp. z o.0.

Od dwudziestu lat polscy konsumenci
moga delektowac sie smakotykami taki-
mi, jak: Merci, Toffifee, nimm2, Mamba,
Knoppers, Werther’s Original i IceFresh.
Panie Prezesie — jak te produkty zostaty
przyjete na poczatku dziatalnosci firmy
Storck Polska, cze$ci miedzynarodowego
koncernu Storck, a jak sa postrzegane w
chwili obecnej?
» Produkty firmy Storck zagoscity na polskim
rynku jeszcze zanim zostata podpisana umowa
ze sp6tka Goman, ktora stata sie na poczatku
lat 90-tych wylacznym dystrybutorem tych
stodkosci. Toffifee czy Merci znane byty Pola-
kom juz na przetomie lat 80-tych i 90-tych. Od
zawsze bowiem byt popyt na dobre, markowe
stodycze z tradycja. Nasze — produkowane
sq od ponad 100 lat wedtug sprawdzonych
receptur i jednocze$nie najnowszych tech-
nologii. Dzieki wspétpracy z firmg Goman,
ktora zapewnita szeroka dystrybucje naszych
stodyczy, staly sie ogdlnodostepne. Kolejnym
krokiem byto wiec rozpoczecie duzej inwesty-
cji w mediach. Zaowocowato to wéréd konsu-
mentéw bardzo wysoka $wiadomoscia i wie-
dza na temat marek firmy Storck, co przetozyto

sie na wzrosty sprzedazy.

Storck to 100 lat tradycji. Poczatki to maty
rodzinny biznes. Dzisiaj to wielki miedzy-
narodowy koncern, dla ktérego od samego
poczatku jedna z najwazniejszych zasad jest

poszanowanie pracownikéw...

» Jestesmy duzym miedzynarodowym kon-
cernem, ale jednoczesnie — firma rodzinna.
Storck ze swoimi produktami jest obecny
w ponad 70 krajach $wiata, ale struktury
firmy pozostaty bez zmian. Od pieciu poko-
lert Storck jest w rekach tej samej rodziny,
co przekfada si¢ na nasze — dos¢ nietypowe
w XXI wieku — podejscie do kazdego pracow-
nika jak do cztonka rodziny. Firma to ludzie,
ktérzy tworza receptury, marki, reklamy,
obstuguja maszyny czy sprzedaja produkty.
Z perspektywy szesciu lat pracy w Storck
Polska moge $miato stwierdzi¢, ze takie indy-
widualne podejscie do kazdego pracownika
to nie tylko slogan i cel, do ktérego staramy
sie dazy¢. W naszym przypadku to hasto jest
zywe. Mozemy powiedzie¢ wiec, ze jeste-
smy jedna wielka rodzing. Nawet w organi-
zacji na skale lokalng, jak u nas w Polsce,
gdzie wielu pracownikéw nie ma zawodo-
wego kontaktu z firmg matka, staramy sie
przenosi¢ te wartosci. Poczucie zadowolenia
z faktu bycia pracownikiem Storck Polska jest

bardzo wysokie.

Dwie dekady, to czas olbrzymich zmian,
zwlaszcza technologicznych...
» Tradycja obecna jest w naszych recepturach
oraz historii poszczeg6lnych marek. Natomiast
od momentu przekroczenia progu ktérejkol-
wiek z naszych fabryk, widoczna jest nowo-
czesnos$¢ — najnowsze technologie i linie pro-

dukcyjne.

Prosze opowiedzie¢ naszym Czytelnikom,
gdzie powstaja stodycze Storck.
» Mamy trzy duze nowoczesne fabryki,
w ktérych produkujemy stodycze. Znajduja
sie one w Halle, Berlinie i Ohrdruf. Jednak

w zwiazku z rosnacym popytem (w Polsce

WIDOCZNY JEST TREND
ROZWOJU MOBILNYCH
TECHNOLOGIH
KOMUNIKOWANIA
PRODUKTU ZA POMOCA
INTERNETU

i nie tylko) na nasze produkty firma zacze-
ta inwestowa¢ w oddzielne linie produk-
cyjne. Waznym wydarzeniem dla Storck
Polska byto uruchomienie linii do produkcji
zelkbw, opartej na najnowoczesniejszych
technologiach. Inwestycja we wiasng pro-
dukcje spowodowana byfa duzym sukcesem,
jaki Smiejzelki odniosty w Polsce. Dwa lata
temu uruchomilismy tez wifasna produkcje
lizakébw marki nimm2. | to jest wiasnie nasz
kierunek na przysztos¢ — inwestowanie we
wlasng produkcje i poszukiwanie nowych

kategorii w obrebie istniejacych juz marek.
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Wszystko po to, by sprosta¢ rosngcym wyma-

ganiom konsumentéw.

Czy Polska jest strategiczna dla rozwoju

Storcka?

» Oczywiscie ze tak. Polska jest na 3 miej-
scu na $wiecie wsrod krajow waznych dla
biznesu Storck. Wiadomo, Zze najwieksza
role odgrywa nasz oddziat niemiecki, jednak
tam koledzy funkcjonuja od ponad 100 lat.
W Polsce natomiast istniejemy od poczat-
ku lat 90-tych. Przed nami sa jeszcze tylko
Stany Zjednoczone. Dlatego tez uwazam,
ze powinni$my by¢ zadowoleni z miejsca na
podium. Zawdzieczamy to polskim kupcom,
hurtownikom oraz konsumentom. Jednocze-
$nie nasza wazna pozycja w strategii rozwoju
firmy obcigza nas duza odpowiedzialnoscia,
gdyz wymagania wobec krajow z czotéwki sg

ogromne.

Jak wyglada sytuacja na rynku sfodyczy

w Polsce?

» Patrzac na ostatnie dane rynkowe mozna
zaobserwowac pewng stagnacje, jezeli cho-
dzi konsumpcje stodyczy w Polsce. Mam na-
dzieje, ze rynek bedzie sie rozwijat, ponie-
waz Polacy wciaz konsumuja mniej stfodyczy
niz inni Europejczycy. Mysle, ze obecny prze-
stéj ma chwilowy charakter i jest czyms w ro-
dzaju krétkiego ztapania oddechu. Warto tez
zwréci¢ uwage na fakt, ze w site rosng marki
wiasne. Taka sytuacje przewidzieliSmy w na-
szych strategiach, wiec nie jest ona dla nas
zaskoczeniem. Marki wlasne odbieraja rynek
graczom ze S$redniej potki cenowej. Marki
premium, ktére Storck posiada w swojej ofer-
cie, nadal sa na stabilnej pozycji. Po zmia-
nach, ktére obserwujemy, rynek powinien
znéw ruszy¢ do przodu. Oczywiscie sytuacja
rynkowa $ciéle powiazana jest z sytuacja go-
spodarcza w naszym kraju i tym, na co bedzie
mogt sobie pozwoli¢ przystowiowy Kowalski,
podczas gdy ceny energii czy benzyny ro-
sna. Nalezy pamieta¢, ze chociaz stodycze sg
produktem bez ktérego mozna zy¢, to jed-
nak maja pozytywny wptyw na nasz nastroj.
Nazywam to zjawisko ,symptomem szminki

i czekoladki” — nawet jezeli jest kryzys to te

kategorie nie tracg, a trzymaja stabilna pozy-
cje. | jest to pozytywna informacja, poniewaz
jak tylko zwiekszy sie zasobnos¢ portfela kon-
sumenta — my jako producent sfodyczy pre-
mium, z lepszej pozycji bedziemy w stanie

kontrolowac¢ te wzrosty.

Rynek stodyczy jest konkurencyjny, a
konsument wyedukowany. Jakie tendencje
w sposobie komunikacji produktu moga

pojawic sie na rynku?
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lio byty jedynie nadziewane cukierki. Kiedys
najpopularniejszym cukierkiem byt cukierek
twardy, teraz oczekiwania konsumentéw nie-
co sie zmienity, i na topie sg zelki. Dlatego
tez do rodziny nimm2 dofaczyly Smiejzelki,
a takze lizaki. Oprécz wprowadzania nowe-
go asortymentu mozna réwniez zmienia¢ po-
zycjonowanie juz istniejacych brandéw. | tak
stafo sie w przypadku marki Knoppers, gdzie
nie zmieniajac samego produktu, zastosowa-

liSmy nowa komunikacje z konsumentem.

L FAKTU BYCIA PRACOWNIKIEM STORCK POLSKA

JEST BARDZO WYSOKIE

» Z pewnoscig producenci débr FMCG po-
winni by¢ aktywni. Obecnie widoczny jest
trend rozwoju mobilnych technologii komu-
nikowania produktu za pomoca internetu.
Konsument coraz mniej czasu spedza ogla-
dajac telewizje, ktéra jeszcze niedawno byta
najpopularniejszym  naturalnym  Zrédtem
reklamy. Jednak ogladalnos¢ reklam telewi-
zyjnych spada. Konsument spedzajac wiecej
czasu poza domem, zazwyczaj ma przy so-
bie telefon komérkowy czy smartfona — wiec
to internet jest obecnie najpopularniejszym
srodkiem masowego przekazu i przysztoscio-
wym kierunkiem komunikacji z konsumen-

tem.

Prosze opowiedzie¢ o nowosciach
produktowych. Czy nowosci planowane
sa tylko w obrebie dotychczasowych
marek, czy planujecie powiekszy¢
portfolio o kolejne?
» Sa dwa kierunki rozwoju marek. Jedna
— poprzez wprowadzanie nowych kategorii
w obrebie juz istniejacych brandéw, dru-
ga — odswiezanie wizerunku marki bez ko-
niecznosci wprowadzania nowych produk-
tow. Firma Storck dziata w obrebie obu tych
kierunkoéw. | tak na przykiad nowe kategorie
wprowadzilismy w rodzinie nimm2. Historia

tej marki siega lat 60-tych, kiedy w jej portfo-

Wprowadzilismy nowe filmy reklamowe,
nowa grupe docelowa odbiorcéw — kobiety
z duzych miast zarabiajace powyzej sredniej
krajowej. | to byt strzat w dziesiagtke. Kluczem
do sukcesu marki jest nie tylko sledzenie
trendéw, ale takze ich przewidywanie oraz
szybkie reagowanie na potrzeby konsumen-
ta. Storck bedzie rozwijat sie produktowo

w obrebie swoich marek.

Prosze powiedzie¢ naszym Czytelnikom

- Kupcom, dlaczego produkty Storck powin-
ny by¢ obecne na pétkach sklepowych?

» Nasze produkty po prostu pozwalaja za-
rabia¢. Ze wzgledu na to, ze naleza do ka-
tegorii premium, zostawiajg sporg marze.
Warto tez pamieta¢, ze na polskim rynku
cukierkéw pod wzgledem sprzedazy iloscio-
wej jesteémy na pierwszym miejscu. Moge
zapewni¢ polskich Kupcéw, ze nasze pro-
dukty nie beda staly na pétkach i sie kurzy-
ty. Dajemy silny impuls do rotacji stodyczy
Storck poprzez wsparcie reklamowe, dzieki
czemu Storck Polska wypracowuje dobre
wyniki. JesteSmy wdzieczni za to konsu-
mentom, jak réwniez hurtownikom i skle-

pikarzom.

Dzigkuje za rozmowe.

Tomasz Panczyk
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Pitkarskie

obroty

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzezZwosci). )

N

Juz wkrotce, 8 czerwca na Stadionie Narodowym w Warszawie odbedzie sie mecz otwarcia UEFA
EURO 2012™., Na pierwszy gwizdek czekajg juz z niecierpliwoscig wszyscy kibice, a zwtaszcza
kibice-detalisci. Pitkarskim emocjom towarzyszy¢ bedg bowiem zwiekszone zarobki. A przynajmniej

wszystko na to wskazuje.

Jak zapowiada sie pitkarski terminarz? Faza grupowa zakoiiczy sie 19
czerwca, ¢wiercfinaly zostang rozegrane pomiedzy 21 a 24 czerwca,
potfinaty 27 i 28 czerwca. 1 lipca 2012 odbedzie sie finat Mistrzostw na
Stadionie Olimpijskim w Kijowie. Na Euro zostanie rozegranych 31 me-
czy i zagra szesnascie druzyn narodowych wytonionych z kwalifikacji,
w ktérych brato udziat 51 panstw, od sierpnia 2010 do listopada 2011.
Zwyciezca otrzyma automatyczng kwalifikacje do Pucharu Konfederacji
w pitce noznej 2013 w Brazylii.

Czerwiec to nie tylko mecze i emocje z nimi zwigzane. Mistrzostwa
to niewatpliwie potezna machina nakrecajaca zyski. Po pierwsze, pro-
ducenci w odpowiedzi na oczekiwania konsumentéw zaproponowali
ciekawe produkty — biato-czerwone, z pitkarskimi elementami, dedy-
kowane zblizajacemu sie sportowemu wydarzeniu. Po drugie, mecze
zawsze generuja wieksza sprzedaz napojow, w tym piwa, alkoholi moc-
nych, sokéw oraz wszelkiego rodzaju przekasek. Ogladamy je najchet-
niej w gronie znajomych i przyjaciét, oczywiscie nie poprzestajac na
szklance wody. Aby teorie poprze¢ praktyka, postanowilismy odwiedzi¢
kilka sklepéw detalicznych i wystucha¢ Paristwa opinii na temat czerw-
cowo-futbolowych zarobkéw. Zapraszam zatem w podréz!

o — |
ﬁTIH W sklepie pani Beaty Sochackiej
z Grudziadza produkty

dedykowane Euro ciesza si¢ duzym
zainteresowaniem wéréd klientow

i WAL
R maGul

= R

WKatowickim sklepie Pigwa-Rabat znajdziemy
szeroki asortyment , pitkarskich” produktéw

§ Joanna Wasielewska,
kierownik sklepu Pigwa-Rabat

Bialystok

W Biatymstoku odwiedzamy sklep nalezacy do sieci Groszek, ktory
od pieciu lat prowadzi Magdalena Timoszuk wraz ze swoim mezem Pio-
trem. Placéwka zlokalizowana jest na osiedlu TBS przy ul. Pietkiewicza.
Kluczowym wyréznikiem sklepu na lokalnym rynku jest szeroka oferta
asortymentowa, w tym cenione przez klientéw wysokiej jakosci artykuty
Swieze, gléwnie miesa i wedliny. Pani Magdalena z zadowoleniem pod-
kresla, ze produkty nawiazujace do mistrzostw zostaty wprowadzone do
oferty juz w potowie lutego!

,Przygotowalidmy szeroka oferte artykutéw spozywczych, jak i gadze-
tow dedykowanych kibicom pitki noznej. Na sklepowych pétkach znala-
zly sie limitowane wersje artykutéw, produkty w opakowaniach, ktérych
szata graficzna nawiazuje do Euro: w biato-czerwonych barwach, z pitkar-
skimi elementami, czy z logo mistrzostw. Proponujemy takze artykuty ta-
kie, jak Zelki czy chrupki w futbolowych ksztattach, np. pitek czy pitkarzy”
— wymienia pani Magdalena i dodaje, ze obecnie najwiekszym zaintere-
sowaniem wsrdd klientdw ciesza sie produkty z kategorii stfodycze, przede
wszystkim marki Wedel oraz napoje, gléwnie Coca-Cola, a takze inne
artykuly, do zakupu ktérych dodawane sa rozmaite gadzety, jak trabki,
pitki, koszulki czy czapeczki. ,Im blizej pierwszych meczéw, tym bedzie
wiekszy popyt na tego typu produkty. Przed samymi mistrzostwami spo-
dziewamy sie zwiekszenia sprzedazy towaréw takich, jak chipsy, orzeszki,
napoje czy piwo” — zapewnia wiascicielka sklepu.

Pani Magdalena podkresla réwniez, Zze producenci do zakupéw zache-
cajg licznymi konkursami, programami partnerskimi czy loteriami, w kt6-
rych mozna wygra¢ artykuty zwiazane ze zblizajacymi sie mistrzostwami,
np. szklanki, czy bilety na mecze. ,Dodatkowo, popyt na tego typu arty-
kuty rosnie ze wzgledu na liczne reklamy w prasie, radiu i telewizji. W na-
szym sklepie na witrynach sklepowych umieszczamy tematyczne plakaty,
a atrakcyjne promocje na produkty dedykowane na Euro prezentowane sg

w gazetkach handlowych sieci Groszek” — dodaje wiascicielka.

Grudziadz
Malutkie osiedle liczace dostownie kilka blokéw, to tu miesci sie sklep
pani Beaty Sochackiej, ktéry prowadzi razem z synem. Placéwka dziata

od 2004 roku, na powierzchni 80 mkw. mozemy znalez¢ okoto pieciu
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tysiecy pozycji asortymentowych. Tutejsza
klientela to gtéwnie osoby starsze, emeryci.
,Obecnie posiadamy w sprzedazy produkty
dedykowane Euro renomowanych firm takich,
jak: Coca-Cola, Wedel i Carlsberg. Produkty
te ciesza sie duza sprzedaza réwniez bez pro-
mocji zwiazanej z mistrzostwami. Wsr6d nich
prym wioda napoje Coca-Coli, ktére mamy
w promocyjnej cenie” — zachwala pani Beata

Sochacka.

Gorzow Wielkopolski
Bogaty asortyment artykutéw spozywczych,

wedliny, mrozonki, warzywa, alkohole i prase

EURO 2012

ka zamieszkuja w wiekszosci osoby starsze,

w bliskim sasiedztwie znajduje sie KWK ,Wu-
jek” oraz szkofa i uczelnia. Na co moga liczy¢
klienci odwiedzajacy sklep? Na blisko osiem
tysiecy pozycji asortymentowych sposrod arty-
kutéw spozywczych, warzyw, owocdw, chemii
gospodarczej oraz kosmetykéw. Sklep czynny
jest calodobowo. W poblizu znajduje sie sze-
reg sklepikéw oraz Lidl, Aldi i Biedronka. Czas
na najwazniejsze pytanie! Jakie produkty dedy-
kowane Euro mozna kupi¢ w tym katowickim
sklepie?

,Jowary dedykowane temu wydarzeniu,

a dostepne w naszej placéwcee, to produkty

— to wszystko mozna kupi¢ w niewielkim, bo
o powierzchni 55 mkw., sklepie dziatajagcym
od 14 lat na jednym z gorzowskich osiedli.

Jego wiascicielka, pani Monika Deja, pod-

kresla, ze klientela to gtéwnie osoby starsze.
Z roku na rok ubywa mfodziezy, kt6ra wypro-
wadza sie do wiekszych miast, badZz wybiera

emigracje na zachdd.

,Na chwile obecna nie posiadam zbyt wie-

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace si¢
produkcjg, obrotem

w wiekszosci duzych firm i marek takich, jak:
Wedel, Coca-Cola, Hochland, Tymbark, Fer-
rero, Kompania Piwowarska, Okocim, Regina,

Lays, Grupa Zywiec” — wymienia kierownik

sklepu, pani Joanna Wasielewska i zapewnia,

ze produkty dedykowane Euro wzbudzaja

hurtowym oraz handlem . e wéred Klientow, ki h
napojami alkoholowymi. zainteresowanie wsro lentow, ktorzy chet-
(Ustawa z dnia nie po nie siegaja. ,Kolorowe opakowania,
26 poazdziernika 1982 r.

K o wychowaniu w trzezZwosci). j

niecodzienne ksztatty, nowe smaki, barwy

le produktéw dedykowanych EURO 2012.
Zainwestowatam jedynie w piwo marki Ty-

skie. Nie nastawiam sie na ten rodzaj asor-

tymentu, poniewaz nie chce, aby pézniej za-

legat na pétkach. Jako pomyst jest dobry, tylko

Ze na te chwile nie cieszy sie duzym zaintereso-
waniem, w moim sklepie oczywiscie. W wiekszych
miastach, gdzie jest duzo wiecej zamozniejszej klienteli,
poszukujacej ciekawych towaréw, zapewne warto posia-
dac ciekawg oferte tych produktéw” — z zastanowieniem
moéwi pani Monika i dodaje, ze wszystkim Czytelnikom
Hurt & Detal zyczy tego, aby tegoroczne mistrzostwa

wspominali z usmiechem na twarzy!

Katowice

W Katowicach odwiedzamy zachodnig dzielnice i dzia-
tajacy w niej od 2005 roku sklep Pigwa-Rabat, znajdujacy
sie przy ul. Gallusa 15. To duzy, samoobstugowy pawilon
handlowy — powierzchnia sklepu wynosi blisko 440 mkw.,
w tym sala sprzedazy 220 mkw. Zatrudnienie znajduje tu-
taj 16 sprzedawczyn i 2 sprzedawcéw, kierownik sklepu

oraz fakturzystka. Osiedle, na ktérym znajduje sie placow-

narodowe zachecaja do zakupu produktow
spozywczych, stodyczy oraz napojéw. Logo na

etykiecie Coca-Cola i Powerade UEFA EURO

2012™ sprawia, iz produkty te ciesza sie wérdd

miodziezy duzym zainteresowaniem. Réwniez

Wedel na Euro zaproponowat klientom oryginal-

ne opakowanie Ptasiego Mleczka w ksztalcie stadionu.
Ferrero wypuscito na rynek edycje limitowana cukierkow
Tic-Tac w kolorze biato-czerwonym. Krazki Hochland
imitujace pitke w kolorze biafo-czerwonym umieszczone
w ,bramce” fajnie wygladaja na pétce. Liczne konkursy,
w ktérych do wygrania sa bilety na UEFA EURO 2012™
sprawiaja, ze klienci chetnie po nie siegaja. Jesli chodzi
o zwiekszenie sprzedazy to Coca-Cola, Carlsberg oraz Tyskie

wioda zdecydowany prym” — zapewnia Wasilewska.

Warszawa

Naszg pitkarska podréz koriczymy w Warszawie. Tu emo-
gje zwiazane z oczekiwaniem na Euro sg chyba najwieksze.
Bo i najwieksze jest oczekiwanie na zagranicznych kibicow,
ktérzy zapewne nie beda szczedzili ztotéwek, aby wprawi¢

sie w dobry humor.
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Jedna z baz noclegowych przewidziana jest w akademikach Szkoty
Gtéwnej Cospodarstwa Wiejskiego na warszawskim Ursynowie. Odwie-
dzamy zatem sklep znajdujacy sie w bezposrednim sasiedztwie, przy ul.
Jastrzebowskiego 24, gdzie wiasciciel, pan Jacek Mac z duzym optymi-
zmem opowiada o zblizajacym sie $wiecie pitkarskim. Sam jest zagorza-
tym kibicem i z usmiechem podkresla, ze w czasie mecz6w na pewno nie
spotkamy go ani w jego, ani w zadnym innym sklepie! Jest przekonany, ze
w czasie trwania rozgrywek obroty w jego sklepie znacznie sie zwieksza.
Co je bedzie generowac? Oczywiscie produkty z pitkarskimi gadzetami,
na ktére juz z niecierpliwoscig czeka i zapewnia producentéw, ze takie
rozwiazania to przystowiowy strzal w dziesigtke. ,Juz wkrétce przedsta-
wiciele handlowi powinni zacza¢ pojawiac sie z ciekawa tego typu oferta.
Najsprawniejsza w dziafaniu jest Coca-Cola, dodatkowo odwiedza méj
sklep niezwykle mity jej przedstawiciel handlowy — Karol. Jestem pewien,
Ze zaproponuje mi co$ niezwykle interesujacego” — opowiada pan Ja-
cek. Kolejnymi pewniakami beda alkohole, w tym piwo, jak i ré6znego
rodzaju przekaski, sfone paluszki, orzeszki, chipsy i wszystkie produkty
do podgryzania, a pasujace do piwa. Na jakie zarobki liczy detalista? ,Na
czerwcowy czynsz zarobie z calg pewnoscia” — ze $miechem méwi moj
rozmoéwca i dodaje, Ze zapewne réwniez na lipcowy, sierpniowy i wrze-
$niowy, kiedy nie ma studentéw i obroty drastycznie spadaja. Studenci sg
bowiem gtéwna klientelg sklepu Tim Shop, ktéry pan Jacek prowadzi od
grudnia 2010 roku. Czy na polskim biednym studencie mozna zarobi¢?
,Czy biednym?” — pyta ze Smiechem pan Jacek. — ,Co do tego, to bym sie
spierat! Studenci lubig zabalowa¢, a zwfaszcza po sesji!”

W tak doskonatej lokalizacji sklepu mozna liczy¢ na lukratywny zaro-
bek na kibicach. Udajemy sie zatem do placéwki lezacej w bezposred-
nim sasiedztwie E.Leclerc’a, przy ul. Cynamonowej 43. Dziatajacy od
czterech lat punkt nalezy do sieci FJ, jego klientele stanowig okoliczni
mieszkaricy, ktérzy po mniejsze zakupy wola sie wybra¢ do osiedlowego

sklepu, zamiast sta¢ w diugich kolejkach do kas w supermarkecie.
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Wojciech Rzepniewski liczy na zarobek
w czasie pitkarskich rozgrywek

Dostep do tych tresci
moga mie¢ wylacznie
firmy zajmujace sie
produkcja, obrotem
hurtowym oraz handlem
napojami alkoholowymi.
(Ustawa z dnia

26 poazdziernika 1982 r.
0 wychowaniu w trzeZwosci). /

i

W sklepie Tim Shop czu¢ juz
pitkarska atmosfere!

N

Wiasciciel, pan Wojciech Rzepniewski, liczy na to, ze dzieki kibicom,
ale tym ogladajacym mecze w telewizji, zwiekszy sie sprzedaz piwa i sto-
nych przekasek.

O tym, ze piwo Swietnie bedzie sie sprzedawalo podczas Euro, prze-
konana jest réwniez Olga Paleczna — mtodziutka studentka drugiego
roku fizjoterapii, ktéra od kwietnia 2011 roku prowadzi z powodzeniem
maly sklepik osiedlowy przy ul. Mozarta. Pomimo duzej konkurengji
w bezposrednim sasiedztwie, sklepik pani Olgi zyskat w przeciagu nie-
spetna roku grono wiernych klientéw, niewatpliwie za sprawa bardzo
sympatycznego usposobienia wiascicielki, ktérej optymizm wprawia
w dobry nastréj na diugi czas.

Wszystko na to wskazuje, ze w czerwcu, podczas UEFA EURO
2012™ obroty w sklepach znaczaco sie zwieksza. Tego zycze Pafstwu
z cafego serca, jak réwniez tego, aby nasi Biafo-Czerwoni dostarczyli
nam wszystkim jak najwiecej pozytywnych emocji i aby jak najdtuzej
— a najlepiej do samego korica — reprezentowali nasz kraj podczas pit-
karskich rozgrywek!

Maja Swigcka

ZEL - KREM PO GOLENIU - doskonale chroni przed podraznieniami i matuje skére

PIANKA DO GOLENIA - skuteczna ofensywa na szorstki zarost
ZEL POD PRYSZNIC - pomoc w utrzymaniu dobrej kondycji Twojej skéry

DEZODORANT ANTYPERSPIRACYJNY 24h - niezawodnie hamuje nadmierne

wydzielanie potu

www.tzmo-global.com  www.pollenaewa.com.pl
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W jakim terminie i w

jaki sposob sprzedawca
winien ustosunkowac sie
do reklamacji zgtoszonej
przez konsumenta?

Zgodnie z ustawa o sprzedazy kon-
sumenckiej sprzedawca ma 14 dni

na ustosunkowanie sie do zadania
konsumenta zgtoszonego w zwiazku
z niezgodnoscig towaru z umowa.

W razie niedochowania tego terminu
(milczenie sprzedawcy) przyjmuje sie,
ze sprzedawca uznat roszczenie kon-
sumenta za uzasadnione, co oznacza:
(1) przyznanie, ze towar jest niezgodny
Z umowa, oraz (2) akceptacje okre-
$lonego przez konsumenta sposobu
doprowadzenia towaru do stanu
zgodnosci zumowa.

Dla dochowania powyzszego terminu
konieczne jest, aby tres¢ oswiadczenia
sprzedawcy dotarta do wiadomosci
konsumenta przed jego uptywem.
Sprzedawca, w zaleznosci od wybra-
nego sposobu zawiadomienia winien
uwzglednic czas niezbedny dla dotar-
cia informacji do wiadomosci konsu-
menta. Dla uzyskania pewnosci, ze
o$wiadczenie dotarto do konsumenta
w ustawowym terminie, najlepiej aby
sprzedawca wystat je w formie listu za
potwierdzeniem odbioru.

Likwidacja lokat antybelkowych od dnia 31 marca 2012 roku

Z dniem 31 marca 2012 r. w zycie weszta zmiana przepiséw Ordynacji Podatkowej doty-
czaca obliczania podstawy opodatkowania i podatku. Dotychczas koncéwki mniejsze niz
50 groszy zaokraglato sie w dét, rowne lub wyzsze niz 50 groszy zaokraglato sie natomiast
w goére. Umozliwiato to unikniecie opodatkowania 19% podatkiem od zyskéw kapitato-
wych tzw. podatkiem belki, dochodéw z lokat z dzienng kapitalizacjg odsetek. Z uwagi
bowiem na niskie dzienne kwoty odsetek podstawa opodatkowania i podatek zaokragla-
ne byty w dét do zera. Po zmianie podstawe oraz kwote podatku zawsze trzeba bedzie za-
okragla¢ w gére do petnych groszy. Oznacza to, ze nawet odsetki kapitalizowane dziennie
beda opodatkowane, podatek zas bedzie mégt w takiej sytuacji liczony by¢ w groszach.
Nowe zasady znajdg zastosowanie réwniez do lokat zatozonych przed dniem 31 marca
2012 roku. Powyzsza, zmiana dotyczy jednak wytacznie podatku dochodowego od oséb
fizycznych w zakresie zyskéw kapitatowych, w innych przypadkach zasady zaokraglania

nie ulegna zmianie.

o

~

Czy dostarczenie oryginalnego opakowania moze by¢
warunkiem przyjecia reklamacji od konsumenta?

Sprzedawca nie moze zada¢ od konsumenta aby ten, w przypadku sktadania reklamacji
z tytutu niezgodnosci towaru z umowa, dostarczyt reklamowany towar w oryginalnym
opakowaniu. Brak oryginalnego opakowania nie moze by¢ w takiej sytuacji podstawa
odmowy przyjecia reklamacji.

Inaczej jest gdy konsument sktada reklamacje na podstawie gwarancji. Gwarancja jest
dobrowolnym oswiadczeniem gwaranta okreslajgcym obowiazki gwaranta oraz upraw-
nienia kupujacego, w przypadku, gdy wiasciwos¢ sprzedanego towaru nie odpowiada
wihasciwosci wskazanej w tym oswiadczeniu. Sprzedawca moze zadac dostarczenia towa-

J

ru w oryginalnym opakowaniu, jezeli taki wymag zostat zamieszczony w gwarancji.”

J

\_

Wydatki na cele gastronomiczne podczas spotkan
z kontrahentami poza siedziba to zawsze reprezentacja

Tak stwierdzit Naczelny Sad Administracyjny w wyroku z 25 stycznia 2012 r. (sygn. akt

Il FSK 1445/10), uznajac, ze wszystkie wydatki na cele gastronomiczne ponoszone

przez przedsiebiorce w czasie spotkan z kontrahentami poza siedziba firmy stanowia
wydatki na cele reprezentacji, bez wzgledu na stopien ich okazatosci czy wystawnosci.
Konsekwencja powyzszego jest brak mozliwos¢ zaliczenia takich wydatkéw do kosztéw
podatkowych. Dotychczas, zaréwno organy podatkowe, jak i sagdy uznawaty mozliwos¢
zaliczenia tego typu wydatkéw do kosztéw podatkowych, jezeli uzasadniat to cel gospo-
darczy, a poczestunek nie wykraczat poza standardy przyjete w danych stosunkach.

N

\_

~

dla handlu detalicznego.

Nowe stawki sktadki wypadkowej

Minister Pracy i Polityki Spotecznej Rozporzadzeniem z dnia 14 marca 2012 r. (Dz. U. z 2012, poz. 285), wprowadzit zmiany w zakresie stép
procentowych sktadek na ubezpieczenie wypadkowe. Zmiana nie dla wszystkich przedsiebiorcéw oznacza wzrost obciazen. Przyktadowo,
przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢ w zakresie handlu hurtowego oraz handlu detalicznego, z wytaczeniem handlu pojazdami samocho-
dowymi (Grupa PKD G-46 oraz G-47) co do zasady zaptaca mniej — spadek z 1,47% na 1,20% dla handlu hurtowego oraz z 1,47% na 0,93%

Rozporzadzenie weszto w zycie z dniem 1 kwietnia 2012 r. W praktyce, przedsiebiorcy beda zobowiazani zaptaci¢ sktadke wypadkowa w no-
wej wysokosci za kwiecien b.r., ptatng przez przedsiebiorcéw zatrudniajacych pracownikéw, co do zasady, do dnia 15 maja b.r.

J

J

Kolumne przygotowujg prawnicy firmy prawniczej

Kochanski Zigba Rapata i Partnerzy

www.kochanski.pl
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| PRZEDSTAWICIEL HANDLOWY

< solutionslab

Wzmochic

dziatl sprzedaz

Od efektow pracy przedstawicieli handlowych
w duzej mierze zalezg losy kazdej firmy

w sektorze FMCG. W celu poprawy wynikow
sprzedazy mozna oczywiscie zwiekszac liczbe
handlowcow, jednak pierwszym krokiem
powinna by¢ maksymalizacja ich skutecznosci.

Inter Europol Piekarnia Szwajcarska SA oferuje szeroki asortyment
pieczywa poprzez sie¢ 27 sklepéw firmowych. Produkty firmy trafiaja
réwniez do hiper- i supermarketéw, hoteli, restauracji, a takze stacji pa-
liw, zarébwno w kraju, jak i zagranicg. R6znorodnos¢ kanatéw sprzedazy
i dynamiczny rozwéj firmy wymagaja stalej pracy przedstawicieli sprze-
dazy, dlatego szefowie Inter Europol Piekarnia Szwajcarska SA zaczeli
poszukiwac rozwiazan, ktére pozwolg na zwiekszenie ich efektywnosci.

W celu wzmocnienia sit sprzedazy Inter Europol Piekarnia Szwajcar-
ska SA poszukiwaliSmy rozwiazania, ktére pozwolitoby na uwolnienie
potencjatu naszego zespotu sprzedazowego dzieki maksymalizacji jego
efektywnosci — od planowania, po skutecznos¢ wizyt przedstawicieli
handlowych. Zalezato nam na narzedziu stosunkowo prostym we wdro-
zeniu w obecnych strukturach firmy, przy zachowaniu wysokiej efektyw-
nosci kosztowej” — méwi Robert Jachacy, dyrektor sprzedazy w firmie
Inter Europol Piekarnia Szwajcarska SA.

Wybér firmy padt na rozwigzanie ,Trasownik” autorstwa Solutions
Lab. Rozwigzanie pozwala na optymalne planowanie tras oraz wizyt
handlowcéw w punktach sprzedazy, jednoczesnie dostarczajac danych
niezbednych do analizy ich efektywnosci. Daje réwniez mozliwos¢ ze-
brania kluczowych informacji na temat odwiedzonych sklepéw wraz z
dokumentacja fotograficzna. Raporty, ktére do tej pory trafiaty do szefa
sprzedazy droga mailowa, dzieki nowemu narzedziu sa teraz przeka-
zywane poprzez aplikacje w czasie rzeczywistym. Narzedzie pozwala
nie tylko na optymalizacje tras, ale réwniez utatwia zarzadzanie w sytu-
acjach nieobecnoéci pracownikéw oraz dostarcza petnych informacji na
temat kluczowych parametréw wykonywanych wizyt, w tym m.in. ich
liczby, czestotliwosci czy zgodnosci z przyjetym planem.

Narzedzie zaproponowane przez Solutions Lab opiera sie na mobil-
nym dostepie do dedykowanej aplikacji, ktora dzieki zastosowaniu mo-
delu cloud computing, nie wymaga zakupu dodatkowych urzadzen czy
serwerdw. Aplikacja jest bowiem dostepna z poziomu telefonéw komér-
kowych wykorzystywanych przez handlowcéw Inter Europol Piekarnia

Szwajcarska SA.

l!."liik

s

L

Wdrozenie w Inter Europol Piekarnia Szwajcarska SA zostato przepro-
wadzone w ciggu kilku tygodni, bez wptywu na biezaca prace dziatu
sprzedazy. Od okreslenia zatozen projektu do uruchomienia rozwigzania
w petnej funkcjonalnosci minety niespetna dwa miesiace. Ze wzgledu na
intuicyjnos$¢ zastosowanego rozwiazania, jednodniowe szkolenie wystar-
czyto, by uzytkownicy systemu zaczeli sie nim swobodnie postugiwac.

,Dla klienta szczeg6lnie istotna byta mozliwos¢ ptynnego wdrozenia
niezbednych narzedzi bez koniecznosci diugotrwatych szkoler i testéw,
ktére utrudniatyby prace handlowcéw. Poniewaz nasze rozwigzanie
opiera sie na zewnetrznej aplikacji obstugiwanej w catosci przez Solu-
tions Lab, mozliwe byto ptynne wdrozenie bez zaki6cen dla pracy uzyt-
kownikéw” — méwi Krzysztof Liczbanski, partner w firmie Solutions Lab.

Z rozwigzania Solutions Lab w codziennej pracy korzysta 6 przedsta-
wicieli handlowych Inter Europol Piekarnia Szwajcarska SA. Dzieki opty-
malizacji pokonywanych tras, usprawnieniu planowania i raportowania
wizyt zdecydowanie wzrosta ich efektywnos¢. Z kolei szefowie sprzeda-
zy otrzymali narzedzie, ktére pozwala na bardziej skuteczne planowanie
pracy podwladnych i prosta weryfikacje efektow.

,Po pierwszych tygodniach funkcjonowania nowego systemu jestem
przekonany, ze wymierne korzysci, jakie przynosi podniesienie efektyw-
nosci dziatu sprzedazy szybko przewyzsza catkowite koszty wdrozenia”
— ocenia Robert Jachacy.

(opr. maj)
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Wraz z nadejsciem cieptych dni z zimo-

wego snu budzi sie otaczajaca nas przyro-
da. Kwitnace drzewa, krzewy, kwiaty — $wiat
nabiera koloréw. Znowu mozemy podzi-
wiac piekne i kolorowe motyle, wstuchiwac
sie w jakze mity swiergot ptakow. | wszyst-
ko bytoby super, gdyby z zimowego snu nie
obudzity sie réwniez komary, meszki, klesz-
cze... Ich wyjatkowa uciazliwos¢ zna kazdy,
ale Paristwo mozecie sie cieszy¢ z ich po-
jawienia. Wystarczy tylko wygospodarowac
miejsce na sklepowej poétce na preparaty
przeciwko owadom. Sg to produkty, ktére
jak co roku beda poszukiwane chyba przez
wszystkich klientéw i juz mozna cieszy¢ sie
z zyskéw, jakie wygeneruja nam niczego
nieSwiadome komary czy meszki.

Produkty przeciwko owadom sa gabary-
towo niewielkie, dlatego nawet na nieduzej

powierzchni mozna zaoferowa¢ catkiem

Mariusz Stocki
Dyrektor Handlowy
| BROS Sp.J.

Firma BROS oferuje réznego
rodzaju produkty, ktére skutecznie odstraszajg
dokuczliwe w sezonie letnim takie owady jak:
komary, kleszcze, osy, muchy i inne. Rynek re-
pelentéw w Polsce stale sie powigksza i takich
produktéw nie powinno w sezonie wiosenno-
letnim zabrakna¢ w sklepach.

Najwiekszym zainteresowaniem w tej kategorii
ciesza sie preparaty w sprayu ze wzgledu na
wygode ich stosowania. Klienci coraz chetniej
kupuja srodki uniwersalne, a takze elektryczne
urzadzenia przeciwko komarom. Takie elektro-
fumigatory firma BROS oferuje w wersji z pty-
nem lub z ptytka. W ofercie posiadamy réwniez
urzadzenie rekomendowane dla dzieci.

Odstraszyc

komara

Wiosna, wiosna, wiosna ach to Ty! Zanucic te
stowa ma chyba ochote kazdy! Z niecierpliwoscig
czekaliSmy na cieplejsze dni. Nie tylko my,

hiestety...
miesigc
wystepujace
owady
| [l n [\ v Vi vi Vil IX X Xi Xi
mrowki X XX XX XX X X X
komary X XX XX XX X X
muchy X X X XX XX X
osy X XX XX X
X- Wystepuja

sporg i ciekawa oferte produktowa. Pamie-
tajmy, ze kazdy preferuje inny rodzaj tych-
ze produktéw, zatem powinnismy zaofero-
wac $rodki zaréwno w postaci kremoéw, jak
i spray6éw, produkty dedykowane specjalnie
dla najmfodszych, ptyny, plastry, opaski, jak
réwniez ré6znego rodzaju Swieczki odstrasza-
jace owady. W ofercie nie powinno réwniez
zabrakna¢ produktéw fagodzacych ukasze-
nia, ktérych zapewne nie sposéb unikna¢.

Ukaszenia komaréw, meszek czy kleszczy
sa nieprzyjemne. Ale gdyby na tej ,nieprzy-
jemnosci” problem sie konczyt nie bytoby
tak najgorzej. Pamietajmy, ze owady rozno-
sza r6zne powazne choroby, dlatego prepa-
raty przeciwko nim powinnismy stosowac
réwniez profilaktycznie.

tagodne zimy zwiazane z ociepleniem kli-
matu powoduja, ze z roku na rok zwieksza
sie liczba komaréw i kleszczy, ktére sg nosi-
cielami wiruséw, bakterii i pierwotniakéw.
Ich ugryzienia moga by¢ niezmiernie niebez-

pieczne dla ludzi i zwierzat. Mozna tu wymie-

XX — okres wzmozonego wystepowania

ni¢ choroby takie, jak: kleszczowe zapalenie
mozgu, borelioze (Srednio 10-30% kleszczy
jest nia zarazonych), tularemie, ehrlichioze,
babezjoze, mykoplasmoze, goraczke Q, go-
raczke plamista Gor Skalistych, dur powrot-
ny. Te same gatunki kleszczy moga réwniez
przenosi¢ pierwotniaki lub bakterie powodu-
jace zachorowania zwierzat, m.in. babeszjoze
pséw, goraczke teksariska, hemoglobinurie
europejska, goraczke wschodniego wybrzeza
Afryki, teileriozy, anaplazmozy. Dlatego tak
istotne jest stosowanie preparatéw odstrasza-
jacych owady.

Wraz z nadejsciem cieplejszych dni po-
jawia sie takze muchy i osy, bedace utra-
pieniem zycia codziennego. Zatem i prepa-
raty przeciwko nim powinny by¢ dostepne
w kazdym sklepie. Tu réwniez mamy szeroki
wyb6r produktéw, dlatego pamietajcie Pan-
stwo, ze nie moze chociazby podstawowej
oferty tych preparatéw zabrakna¢ w Wa-
szych sklepach!

Maja Swigcka
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WYWIAD

O produktach z linii Zielona Ochrona i sposobach
ha natrethe muchy z ,
Dyrektorem Produktu Detal Vaco rozmawia
Monika Dawiec.

W swojej ofercie Vaco posiada Srodki zwalczajace szkodniki.
Co $wiadczy o wysokiej jakosci i skutecznosci produktéow?

Wiszystkie produkty Vaco oparte sa na naszym wieloletnim do$wiad-
czeniu w walce ze szkodnikami. W tej branzy jeste$my liderem rynku
w Polsce. Nasz dziat jakosci brat udziat w doborze substancji czynnych
preparatéw, ktére znalazly sie w ofercie linii Zielona Ochrona. Staramy
sie réwniez udokumentowa¢ skutecznos$¢ preparatéw Vaco. Produk-
ty maja badania skutecznosci wykonane przez renomowane uczelnie
i laboratoria. Jeden z naszych nowych srodkéw uzyskat znak jakosci Q
przyznany przez Polskie Centrum Badan i Certyfikacji, ktore jest jednost-
ka rzadowa. Otrzymuja go tylko produkty najwyzszej jakosci, a proces
produkgji jest cyklicznie audytowany. W linii przeznaczonej dla dzieci
mozemy pochwali¢ sie pozytywna opinig jednego z renomowanych pol-

skich instytutow.

Produkty z serii Zielona Ochrona nie zawieraja substancji
szkodliwych dla otoczenia?

Czes¢ produktéw Vaco oparta jest na feromonach i atraktantach. Sa to
substancje naturalne, nie maja wptywu na cztowieka i inne organizmy
zywe. Przyciagaja one konkretne szkodniki do putapek, z ktérych owady
juz sie nie wydostaja. Staramy sie stosowac bezpieczne, ekologiczne roz-

wiazania wszedzie tam, gdzie gwarantuja wysoka skuteczno$¢ dziatania.

Jakie rodzaje produktéw klienci wybieraja najczesciej? Te zawie-
rajace substancje chemiczne czy naturalne?

Klienci czesto staja przed wyborem pomiedzy Srodkami o dziataniu
inwazyjnym (chemicznym), a produktami opartymi na skladnikach na-
turalnych. R6znica pomiedzy nimi jest bardzo istotna. Naturalne (oparte
na feromonie lub spozywczym atraktancie) nie ingeruja w otaczajacy
ekosystem przez co sa neutralne dla ludzi, zwierzat, Zywnosci. Wszyst-
kich Czytelnikéw, ktérzy maja problem ze szkodnikami zapraszamy na
nasz panel FanPage Vaco na Facebook-u (http:\\facebook.com\zielona-

ochrona).

Ktore produkty poleca Pan do stosowania w sklepie spozywczym,
kiedy detalista ma problem z nieproszonymi go$¢mi?

W przypadku przechowywania zywnosci powinnismy zwréci¢ uwage
na to, by stosowac¢ produkty, ktére nie zawierajg szkodliwych substancji
chemicznych. Z molami spozywczymi (omacnica spichrzanka) zetknat
sie chyba kazdy. Zeruja one gléwnie na suchych pokarmach — w ka-
szach, mace, otrebach, cukrze. Vaco poleca stosowanie feromonowej
putapki na mola spozywczego. Nie ma ona wptywu na znajdujaca sie
w poblizu zywnos¢, wylapuje skutecznie meskie osobniki eliminujac

w ten sposéb cafa populacje.

Jakie $rodki owadobéjcze warto miec na sklepowej pétce

w okresie wiosenno-letnim?

Wiosna i lato to czas, kiedy na dworze jest ciepfo i wilgotno. Do Zycia
po zimie budza sie owady. Wiekszos¢ z nich nie stanowi zagrozenia,
ich obecnos¢ potrafi by¢ jednak uciazliwa. Najbardziej natarczywe sa
komary. W tym zakresie Vaco proponuje repelenty odstraszajace do sto-
sowania na skore oraz zele tagodzace skutki ukaszen. Skutecznym roz-
wigzaniem, kt6re zabezpieczy mieszkanie jest elektrofumigator owado-
bojczy Vaco. To urzadzenie elektryczne zwalczajace komary wewnatrz
pomieszczen i uniemozliwiajace dostanie sie nowych osobnikéw przez
otwarte okna, balkony. Na muchy przydatne beda lepy ptaskie lub okra-
gle, a z muszkami owocéwkami, bedacymi plaga kuchni, poradzi sobie
atraktantowa putapka. Vaco poleca réwniez skuteczny srodek na owady
latajace (do zwalczania much i os) w sprayu. Na mréwki wewnatrz po-
mieszczen zastosujemy $rodek na owady biegajace w atomizerze, a na
zewnatrz proszek owadobodjczy. W ogrodzie bezpieczenstwo zapewni
putapka na osy i muchy oraz atraktantowa putapka na $limaki. Tasma
i arkusze kleiste zabezpiecza drzewa i rodliny w ogrodzie przed mszy-
cami i innymi szkodnikami pasozytujacymi na rodlinach. Nalezy zwréci¢
réwniez uwage na pylisty preparat na osy. To propozycja Vaco umozli-
wiajaca bezpieczne zwalczanie uciazliwych gniazd os. Za pomoca tego
produktu pozbedziemy sie catej populacji owadow.

Oferta produktéw Vaco Zielona Ochrona jest dostepna w sieciach
handlowych rynku nowoczesnego oraz na rynku hurtowym. Dla detali-
stéw i klientéw hurtowych przygotowalismy panel sklepu internetowego

(www.zielonaochrona.pl), na ktéry serdecznie zapraszam.

Dziekuje za rozmowe.
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WINTER FANCY FOOD SHOW | USA SAN FRANCISCO | 15-17 styczer

. WAKATTEG ORI

ISM NIEMCY KOLONIA 29 styczen - 1 luty AT
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 13-17 luty ORGQ,Z'OZZ";'SE;‘;’;'T?""
BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA | 15-18 luty 2AIGRANICA
EUROPAIN & INTERSUC FRANCJA PARYZ 03-07 marzec

FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 06-09 marzec

AAHAR INDIA INDIE NEW DEHLI 10-14 marzec

FOOD & DRINK EXPO WIELKA BRYTANIA | BIRMINGHAM | 25-28 marzec

EQ;B%‘ELTQEBR%RPGEAN'C WIELKA BRYTANIA | LONDYN 1-3 kwietnia

FOOD EXPO UKRAINA KLIOW 4-6 kwietnia

CANDY FAIR SYRIA DAMASZEK 17-19 kwiecieri

INTERFOOD KAZACHSTAN ASTANA 18-20 kwietnia

IFEX IRLANDIA BELFAST 24-26 kwietnia

GASTRONORD SZWECJA SZTOKHOLM | 24-27 kwietnia

SIAM MAROKO MEKNES 25-29 kwietnia

ALL CANDY EXPO USA CHICAGO 8-10 maj

SIAL CANADA KANADA MONTREAL 9-11 maj

SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 9-11 maj

AGRICULTURAL FAIR SERBIA NOWY SAD 12-18 maj

WORLD FOOD/INGREDIENTS | AZERBEJDZAN BAKU 16-18 maja

PLMA AMSTERDAM T | HOLANDIA AMSTERDAM | 22-23 maja

ALIMENTARIA MEXICO MEKSYK MEKSYK 57 czerwca

f&ELSSGTF;?JK'SCHEVAYA BIALORUS MIKSK 5-10 czerwiec

SUMMER FANCY FOOD SHOW | USA WASZYNGTON | 17-19 czerwiec

SIAL BRASIL BRAZYLIA SAO PAULO 25-28 czerwca

MIFB MALEZJA KUALA LUMPUR | 12-14 lipiec

FINE FOOD AUSTRALIA AUSTRALIA SYDNEY 10-13 wrzesien

FINE FOOD INDIA INDIE NEW DELHI 17-19 wrzeénia

WORLD FOOD ROSJA MOSKWA 17-20 wrzesien

\ /
Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73 MAXPOL
maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl



ZNANI NA ZAKUPACH

AGNIESZKA MACIAG ‘

Smaki
Agnieszki
Maciag

Agnieszka Macigg - zawodowa,
Swiatowej stawy modelka,
obecnie dziennikarka

i ambasadorka marki

Sante, producenta zywnosci
funkcjonalnej. Duzg wage
przywigzuje do zdrowego stylu
zycia, co widac! Kreatywna

i tworcza - wydata ksigzke
kulinarng ,Smak zycia”,
nastepnie ,Smak szczescia”

o zdrowym stylu zycia w zgodzie
z naturg, a takze tomik wierszy
i ptyte muzyczna. | z pewnoscig
jeszcze zaskoczy swoich fanow.

Jaka jest kobieta na zakupach?

Podczas robienia zakupéw jestem bardzo
konkretna. Zalezy mi na dobrej jakosci, zwfasz-
cza jesli kupuje zywnos¢. Wiem, ze to co jem
kazdego dnia wraz z rodzing wptywa na jakos¢

naszego zycia, nasza energie, samopoczucie

i zdrowie w przyszfosci. To jest jak naj-
lepsza inwestycja. Wole zrezygnowac
z modnych butéw lub sukienki, ale po-
zywienie musi by¢ zdrowe. Nie ma
lepszego kosmetyku i kuracji prze-

dtuzajacej mtodos¢!

W jakim sklepie mozna
spotkac¢ Agnieszke Maciag?

l a To zalezy od sytuacji. Bar-
dzo lubie targi i mate sklepiki
(zwtaszcza jesli chodzi o warzy-
wa, owoce) oraz piekarnie. Przykfadam wielka
wage do jakosci chleba. Jadamy tylko razowy
na zakwasie, najchetniej wzbogacony o siemie
Iniane, pestki sfonecznika, sezamu lub aroma-
tyczne ziota. Mi6d kupuije tylko bezposrednio
u pszczelarzy. Uwielbiam recznie robiony kozi
ser i jajka od ,szczesliwych” kur. Bardzo sobie
cenie kontakt ze sprzedawcami. Raz na jakis
czas robie tez zakupy w supermarketach. Wie-
le z nich oferuje produkty wysokiej jakosci,
w duzym wyborze i czesto bardzo atrakcyjnej

cenie.

Czy smaki, ktére odkryfa Pani podrézu-
jac po $wiecie, mozna odnalez¢ w polskiej
kuchni?

Polska kuchnia coraz bardziej mnie za-
chwyca. Uwielbiam szpera¢ po antykwa-
riatach, w ktérych znajduje przedwojenne
ksiazki kucharskie lub pisma dla kobiet pet-
ne ciekawych przepiséw. Nasza kuchnia jest
niezwykle bogata i réznorodna! Niestety
lata komunizmu ograbity ja z tego bogac-
twa. Przed wojna na polskich stotach po-
jawiaty sie wspaniate ziota i warzywa, do
ktérych dzisiaj wracamy, jak na przyktad
dynia, skorzonera, szparagi czy lubczyk.
Dla mnie odkryciem ostatnich lat jest paster-
nak i jarmuz, niezwykle zdrowe warzywa,
ktére kiedys znajdowaty sie niemal w kazdym

polskim ogrodzie!

Jaka jest Pani ulubiona potrawa?
Uwielbiam wszelkie potrawy sezonowe. Nasz
klimat jest bardzo réznorodny i kazda pora
roku obfituje w inne przysmaki. Bardzo to
sobie cenie. A poniewaz lubie zy¢ w zgodzie
z rytmem natury, wstuchuje sie w nig i chet-
nie czerpie z jej wspaniatych daréw. Pod tym
wzgledem niezwykle sobie cenie polskie lato
i dfuga jesien, petng zachwycajacych warzyw
i owocéw, ktore dajg pole do popisu kulinar-

nemu szalenstwu.

Nie jada Pani mies, czy wegetarianie maja
w czym wybiera¢?
Od chwili, gdy stopniowo zaczetam rezygnowac
z jedzenia miesa rozpoczeta sie dla mnie praw-
dziwa, fascynujaca kulinarna przygoda. Odkry-
tam cudowne kasze, warzywa, zboza, przypra-
wy i bogactwo roslin straczkowych, o ktérych
istnieniu nie miafam pojecia! Jesli kto$ jada
mieso, a chce dozna¢ prawdziwych kulinarnych
rozkoszy powinien przynajmniej raz na jakis
czas zrezygnowac z jedzenia miesa i wyruszy¢
w podréz po Swiecie wegetariarskich smakéw.
Jestem pewna, ze bedzie zaskoczony, zachwy-
cony, a skorzysta na tym nie tylko podniebienie,

ale réwniez zdrowie i ogélne samopoczucie!

Wiele kobiet na wiosne chce sie zmieni¢
- odzywia¢ zdrowo, wyglada¢ $wiezo. Jaka
jest rada Agnieszki Maciag dla kobiet, ktore
chca przejs¢ wiosenng metamorfoze?
Moim wiosennym odkryciem ostatnich lat jest
mioda pokrzywa. Najcenniejsza jest ta kwiet-
niowa lub majowa. Robie z niej soki, naparu
uzywam do ptukania wioséw, a swieze list-
ki wrzucam do zup i jajecznicy. Pokrzywa
wzmacnia organizm, oczyszcza krew i tonizuje.
Dodaje energii i podnosi witalnos¢. Wzmac-
nia zdrowie i przedtuza miodos¢ lepiej niz
najdrozsze kremy. Jest prawdziwym skarbem
polskiej kuchni. Trzeba tylko znalez¢ spokojne,
czyste miejsce, w ktérym moze wyrosna¢ zdro-
wa i wolna od miejskiego powietrza. Napraw-
de warto wyruszy¢ w weekend za miasto, by

korzysta¢ z jej cudownej mocy!

Dziekuje za rozmowe.

Monika Dawiec
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ROZRYWKA

—Rozwiaz krzyzowke

hasto wyslij mailem i wygraj nagrode!
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Firma B&T Distribution, importer i dystrybutor hiszpanskich produktéw, wprowadzita na rynek swiezo
wycisniete w 100% naturalne soki Premium Fresh&Cool. NIE Z KONCENTRATU! Delikatnie pasteryzowa-
ne. BEZ DODATKU WODY, CUKRU, KONSERWANTOW ANI BARWNIKOW. W 100% $wiezy sok, ktéry musi
by¢ przechowywany w lodéwce! Soki Premium Fresh&Cool sg oferowane w plastikowych, okragtych

| butelkach PET o pojemnosci 750 ml. Obecnie na rynek wprowadzonych jest 6 smakéw: z pomaraniczy

Z migzszem, z pomaranczy bez migzszu, z owocéw cytrusowych (pomararicza, mandarynka, grejpfrut),

z rézowego grejpfruta, z jabtek oraz z czerwonych owocdw (winogrona, wisnie, maliny). Juz wkrétce

SOK Z ANANANASA 750 ML. www.bandt.com.pl
www.premiumjuices.com/pl/

Pierwszych 5 Wtascicieli sklepow detalicznych, ktérzy przesla rozwigzanie krzyzowki /hasto/ na nasz redakcyjny e-mail:

konkurs@hurtidetal.pl

— otrzyma zestaw sokéw Fresh&Cool.
*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI MARCOWEJ KRZYZOWKI
* Andrzej Bartkowiak - FPHU ,BARTEK’, Grodzisk Wlkp.* Danuta Toltoczko - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Legnickie Pole ¢ Dariusz Deja — Sklep Spozywczy,

Gorzéw Wikp. © Piotr Bielski — Sklep Spozywczo-Przemystowy, tack * Elzbieta Stefariska-Nowacka - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Kostrzyn Wikp.

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibqg w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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WYPOSAZENIE SKLEPOW ‘

Wielofunkcyjny
Navireo

Navireo to system klasy ERP stworzony

zmysla o firmach sredniej wielkosci, ale

|‘ Navireo

e alh zaréwno przez mate, jak i duze przedsie-
»

ot S

=

moze by¢ tez z powodzeniem stosowany

» biorstwa, w tym sieci sklepéw. Wyposazo-
r ny jest w petng game funkgji potrzebnych

- I-.T do zarzadzania - od obstugi dziatu han-
N
| posiada m.in. modut szybkiej sprzedazy

ya
| dlowego, sklepu i magazynu, po operacje
ksiegowe, finansowe i kadrowe. System

(utatwiajacy obstuge klientéw detalicz-
nych), sprzedazy internetowej (sprzedaz

w sklepie internetowym i na aukcjach

w serwisach Allegro i eBay) i sprzedazy mo-
bilnej (zamdwienia i sprzedaz w terenie).
www.INSERT.com.pl

CASIO DT-X8 All Range

W swoich mobilnych rozwigzaniach CASIO
oferuje solidny terminal reczny dla maga-
zynéw DT-X8, ktéry wyposazono w All-
Range-Imager oraz funkcje RFID. Czyni go

to najbardziej kompaktowym terminalem
recznym na rynku, wazacym zaledwie 295 g,
a przy tym jest tez w stanie wytrzymac
upadek z 3 metréw. Wynika to z ochrony
IP67, co oznacza, ze terminal CASIO DT-X8
All Range jest w petni odporny na pyti wode.
Dystrybutorem terminali mobilnych CASIO
w Polsce jest firma Zibi SA.
www.TERMINALE-MOBILNE.pl

Nowy Comarch
OPT!MA

Nowy Comarch OPT!MA Analizy Business
Intelligence to intuicyjne narzedzie
stuzace do budowania raportéw i analiz
na bazie informacji wprowadzonych do
programu Comarch OPT!IMA. Jest obec-
nie jednym narzedziem typu Business
Intelligence przeznaczonym dla matych

i $Srednich firm. Integruje dane pocho-
dzace z Comarch OPTIMA, pozwalajac na
ich przekrojowe analizy, tworzenie szcze-
gotowych i dynamicznych raportéw,

w postaci tabelarycznej lub wykreséw.
Narzedzie to znaczaco podnosi efektyw-
nos¢ dziatan firmy.

www.COMARCH.pl

Drukarki etykiet firmy Brady

Brady Corporation wprowadza na rynek pierwsze drukarki etykiet wy-
posazone w karty sieciowe Bluetooth. Dzieki nim uzytkownicy moga
projektowac etykiety za pomoca smartfonéw, a nastepnie drukowac
je bezprzewodowo. Drukarki BMP™51 i BMP™53 umozliwiaja wydajne
i szybkie drukowanie etykiet. Kazdy z modeli jest wyposazony w karte
sieciowa firmy Brady, ktéra zapewnia obstuge technologii Bluetooth.
Dostepna opcjonalnie karta Wi-Fi umozliwia drukowanie bezprzewo-
dowe. Dodatkowo, model BMP 51 wyposazony jest w wyswietlacz LCD
i klawiature QWERTY, ktéra pozwala wygodniej projektowac etykiety.
www.BRADYEUROPE.pl

Terminal POS HP ap500

HP ap5000 to niewielkie narzedzie sprzedazowe,
ktore z tatwoscia dopasuje sie do dotychczasowe-
go lub nowego Srodowiska sprzedazy. Urzadzenie
charakteryzuje wodoodporny dotykowy wy-
Swietlacz i wytrzymata obudowa, a kompaktowy

i ergonomiczny design pasuje nawet do bardzo
eleganckich wnetrz i aranzacji. Ponadto posiada
wydajny procesor Intel Celleron 440 (2GHz), pa-
mie¢ 4GB 800 MHz DDR2 oraz duza ilo$¢ pamieci
masowej 250GB HDD. W celu wzmocnienia dzia-

fann promocyjnych mozna dodac¢ opcjonalny tylny
wyswietlacz LCD dla klienta. Istotnym elementem
wyrdzniajagcym HP ap5000 na tle konkurencji sa
warunki gwarancji obejmujace serwis dziatu ustug
HP - 3 lata na czesci i 3 lata na robocizne oraz
naprawe z dojazdem na miejsce instalacji.
www.KONCEPT-L.pl

Wagi etykietujace serii
SM-5100 marki DIGI

Przeznaczone sa dla placowek handlowych o

matym i Srednim natezeniu ruchu. Standardo-
wo wyposazone s3 w protokét komunikacyjny
Ethernet, dodatkowo moga by¢ wyposazone
w tgcznos¢ bezprzewodowa, co znacznie uta-
twia mobilno$¢ sprzetu. Pamiec¢ o pojemnosci
2MB daje mozliwos¢ zaprogramowania da-
nych o ok. 7 500 towarach. Kasetowa budowa
drukarki, a takze podswietlany wyswietlacz
LCD umozliwiajacy wyswietlanie napiséw
reklamowych, to tylko niektére z zalet serii
SM-5100. Wagi wystepuja w wersji bez wysie-
gnika (SM-5100B), z wysiegnikiem (SM-5100P)
oraz z klawiatura na wysiegniku (SM-5100EV).
www.YAKUDO.eu
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&mobiz
BEZPLATNA aprLikACIA

NA TWOJEGO SMARTFONA

Nowoczesne rozwigzanie POD REKA
LUSPieraJace przegladanie oferty za pomoca
deta\iStOUJ smartfonu lub tabletu

- ZAwsze |

dostepnosc do oferty przez
el 24 // dni w tygodniu

{(»

= R il Ll 14‘.'.1'.'!.

AL I

=,
£l -
Koszyk I. Klient

wygodne skiadanie zamdwien
z kazdego miejsca

Llabal Time

T
Oferta | Promocie

FAWA NESCAFE GOLD ROZP 200G
m 31927

PTASIE MLE CZKO WEDEL WANIL
ol : 7 GALAR TRUSK 420G
e 37932

\WODA NALECZOWIAN mE?suML
B2l <pRINT NGAZ PET NESTL
16261

RSS Reader Search

MAJONEZ WINIARY

| DEKORACYINY 400ML
& s

. MARGARYNA KASIA 250G
'",-'."z.u,] KOSTKA UNILEVER
== ad2

=

OLE] KUJAWSKI 3L KRUSZWICA

22 Tradis

Paleta mozliwosci

@&mobiz Juz dostepny na systemie Android; dla Klientéw aktywnie wspdtpracujacych z Tradisem w Serwisie.
Wypetnij formularz na stronie eHurtownia Tradisu i pobierz aplikacje.
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Soki Fresh & Cool

Soki PREMIUM Fresh & Cool to swiezo
wycisniete w 100% naturalne soki, deli-
katnie pasteryzowane, bez dodatku wody,
cukru. Nie powstaja z koncentratu. Musza
by¢ przechowywane w lodéwce. Gama
produktéw skfada sie z soku pomaranczo-
wego - z i bez miagzszu, z owocéw cytruso-
wych, z grejpfruta, z jabtek oraz czerwo-
nych owocéw. Wkrétce na rynku pojawi
sie takze sok z ananasa. Wszystkie rodzaje
dostepne sg w opakowaniach 750 ml.
www.PREMIUMJUICES.com

NOWOSCI

Coco Juice

Woda kokosowa - delikatny, orzezwiajacy ptyn
pochodzacy z wnetrza mtodego, zielonego
kokosa - szturmem zdobywa $wiat. Jej zalety
doceniaja hollywoodzkie gwiazdy, sportowcy
oraz Swiatowej stawy artysci, z Madonna na czele.
Teraz, dzieki wodzie kokosowej Coco Juice w Pol-
sce rébwniez mozemy rozkoszowac sie smakiem
odzywczego eliksiru i korzysta¢ z dobroczynnych
wiasciwosci kokosa. Woda kokosowa nazywa-

na jest czesto,,ptynem zycia” Jest ona bowiem
catkowicie naturalna, czysta biologicznie, a takze
petna niezbednych dla naszego organizmu soli,
witamin i mikroelementéw. Ten orzezwiajacy
napdj zawiera m.in. magnez, wapn i fosfor, a takze

duze pokfady witamin.
Juz dzi$ zasmakuj w naturze!
www.VIVALIFE.pl

Nestea Light

Nowa Nestea to pierwsza na rynku her-
bata mrozona w wersji Light. Kampania
promujaca nowa odstone napoju herba-
cianego koncentruje sie na podkreslaniu
cech wyrdzniajacych nowy wariant

- orzezwienie i lekko$¢. Wprowadzenie
na rynek Nestea Light to kolejny krok
realizujacy dtugofalowa strategie firmy
Coca-Cola, ktéra odpowiadajac na po-
trzeby konsumentéw, poszerza portfolio
produktéw o napoje w wersji Light, dajac
im szeroki wybor.

Pojawieniu sie na rynku nowego produk-
tu towarzyszg dziatania ATL, BTL i PR oraz
aktywnosci w internecie.
www.COCACOLA.com.pl

reklama

WWW.MARKUS24.PL

SPRZATANIE NOCNE SKLEPOW NA TERENIE CALEJ POLSKI

USLUGI DLA SIECI HANDLOWYCH

» KOSZENIE TRAWY

» SPRZATANIE PARKINGOW
» ODSNIEZANIE £
» SPRZATANIE WEWN. DOCZYSZCZANIE POSADZKI

PHUP MARKUS MARLENA KRUSZELNICKA
UL. KASZTANOWA 5, 88-400 ZNIN
\ il
znﬂﬁj o \A{ij!ﬁ; BIURO@MARKUS24.PL KOM 666-571-222
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Oranzada Hellena

w nowych . Galaretki na szybko!
segmentaCh ryn ku Delecta wprowadza do sprzedazy Gala-
Korzystajac z ogromnych kompetencji retki na szybko!, ktére tezeja w rekordowo
w produkgji i sprzedazy oranzady, Hel- krotkim czasie — po uptywie zaledwie 30
lena wprowadgzita ja w segmenty rynku, minut (tradycyjna galaretka tezeje w cza-
w ktérych nie byta do tej pory obecna. sie ok. 3 godzin). To oferta, ktéra nie tylko
W jej ofercie konsumenci znajda m.in: urozmaica deserowa pétke marki, ale takze
niegazowang Oranzade dla najmtod- wprowadza zupetnie nowa jakos¢ w bar-

szych, Oranzade YOO! w puszce dla dzieci dzo generycznej kategorii galaretek w

i mtodziezy czy Oranzade Light. Hellena to proszku. Galaretki na szybko! sg idealnym

marka, ktéra taczy pokolenia, co obrazuja dodatkiem do ciast i deseréw z owocami,

:  jej dziatania skierowane do konsumentéw. réwniez swiezym kiwi i ananasem.

Hellena posiada najwyzsza na rynku Petna oferta obejmuje cztery najbardziej

dystrybucje w kanale tradycyjnym, jest popularne owocowe smaki: truskawkowy,

obecna w ponad 50 000 sklepéw. Z roku cytrynowy, pomaranczowy, agrestowy.

na rok poprawia tez swoja pozycje. : www.DELECTA.pl

www.HELLENA pl :

Hummus Tradycyjny :

Hummus Tradycyjny marki whomus? to doskonata, oryginalna pasta cukier Gruba

z ciecierzycy o wspaniatym smaku i wszechstronnym zastosowaniu. Rafinada i‘

To produkt gotowy do spozycia, wysokiej jakosci, niezwykle zdrowy, Producent cukru DIAMANT wprowadzit

w 100% pochodzenia roslinnego. Swietny dla oséb otwartych na na rynek kolejna nowoéé — Cukier Gruba

nowe, ciekawe smaki, dbajacych o zdrowie, aktywnych lub zapracowa- Rafinada. To specjalnie rafinowany cukier

=

7

nych. Idealny dla wegetarian, oséb na diecie bezglutenowej, diabety- o duzych, énieznobiatych krysztatach.

¥,

koéw i dzieci. Prawdziwy eliksir mtodosci dla dbajacych o urode. Moze

/ =

Krysztaty w trakcie pieczenia nie roz-

stanowic samodzielng przekaske, dodatek do dan lub ich sktadnik. puszczaja sie oraz nie zmieniaja swoje-

Doskonaty na $niadanie, lunch i kolacje.
www.WHOMUS.pl

go zabarwienia. Dlatego wy$mienicie
zdaja egzamin jako efektowna posypka
wypiekéw oraz dekoracja deseréw. Cukier
DIAMANT Gruba Rafinada jest réwniez
doskonaty do stodzenia kawy, herbaty

£ S

oraz innych goracych napojow.

www.DIAMANT.p!
AVE CEZAR!
Jesli uwazasz, ze przygotowanie .
Satatki Cezar, najstynniejszej satatki WStQZKa qukowana
$wiata, jest trudne i pracochtonne, MideybrOdZKie
szybko zmienisz zdanie. Najnowszy Makarony
T L1 produkt marki Fit & Easy to wygodne Miedzybrodzki Makaron 4-jajeczny Wstaz-
it & EE‘IS}‘ rozwigzanie. W opakowaniu znaj- ka zabkowana to produkt o najwyzszej
; dziesz umyta i pocieta krucha safate jakosci. Jego unikalny, przypominajacy
rzymska, chrupiace ziofowe grzanki domowe wyroby smak, uzyskano dzieki
oraz delikatny dressing. Wystarczy sktadnikom o najwyzszej jakosci - $wie-
wysypac na talerz wszystkie skiadni- zych, wybijanych wprost ze skorupki jajek
ki, wymieszaciw kilka minut Satatka oraz semoliny z pszenicy durum. Taki
Cezar gotowal Tak przygotowana sktad powoduije, ze podczas gotowania
moze stanowic idealng przekaske lub jego objetos¢ rosnie az dwukrotnie, dajac
lunch. Dodajac smazona lub grillo- podstawe do positku dla catej rodziny.
wana piers$ z kurczaka i ser parmezan  : www.MIEDZYBRODZKI.p!

uzyskujesz jeszcze bogatszy smak.
www.GREENFACTORY.com.pl
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Poczuj smak spetnienia
Targi THAIFEX 53 unlkalnq szansq aby zapozna

wszystkim to okazja by zapewnic sobie najbardziej
ujace przezycia kulinarne ze $wiata zywnosci.

sie zaskoczy¢ swiatowej klasy wizytowce

emystu spozywczego w Azji.

Dni handlowe : 23 - 25 Maja 2012 (10.00 - 18.00)
Dni publiczne : 26 - 27 Maja 2012 (10.00 - 20.00)

Lokalizacja : Centrum wystawiennicze IMPACT
w Bangkoku / Tajlandia.

werldoffoodasm com
[kﬁﬁ ~—

v “-I Ambasa y Kro estwa ifajlandii w Warszawie
44' [tk (2*‘2)55407098 targigttawipl 1

i)\

DITPL * koelnmesse

Thai Chamber Department of international Trade Promotion
of Commerce Ministry of Commerce, Royal Thai Government we energize your business

Organizator




Najlepsze aplikacje

Sprinter Economy 5012

0d 80 620 7t ...

Sprinter Economy 210 CDI, DMC 3000 kg, poj. fad. 9 m3.
Zuzycie paliwa - 8,9 1/100 km, emisja CO, - 235 g/km.

Tankujesz i jezdzisz,
my zajmujemy sie reszta.

9 7 9 Zt netto

miesiecznie
z petnym serwisem
i ubezpieczeniem.

Leasgéz__g;?zq

Nazywam sie Mercedes-Benz Sprinter Economy i jesli mnie zatrudnisz,
zrobisz biznes roku. Niezalezni eksperci potwierdzaja moja niezawod-
nos¢, co znajdziesz w moich referencjach*. Oferuje klimatyzacje, ESP,
ABS, ASR, BAS i EBD i kosztuje tylko 979 zt miesiecznie z pelnym ubez-
pieczeniem i kompletnym serwisem. Przejrzyj moja aplikacje i pamietaj,
7e w takiej cenie dostepny jestem tylko teraz.

www.mercedes-benz.pl/sprintereconomy

) ) Mercedes-Benz

*Lider niezawodnosci wsréd samochodéw dostawczych wg raportu awaryjnosci DEKRA.




