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OD REDAKTORA

Tomasz Pariczyk, Redaktor Naczelny |

Drodzy Czytelnicy!

Co prawda mamy jeszcze pazdziernik, jednak juz teraz poruszamy tematy-
ke zwigzana z handlem $wigtecznym. Zalezy nam na tym, abyscie byli od-
powiednio wczes$nie poinformowani o ofercie produktowej, przygotowanej
specjalnie na ten najlepszy pod wzgledem obrotéw handlowych okres roku.
Zachecam tez do zapoznania sie z tematyka produktéw skierowanych specjal-
nie dla kobiet, jak réwniez z wywiadami z ciekawymi ludZmi z branzy FMCGC.
W biezacym numerze znajdziecie ponadto duzg dawke opinii detalistéw
zwiazanych z réznymi problemami, ktére towarzysza codziennej pracy Kup-
ca. Tradycyjnie juz zamieszczamy pakiet nowosci produktowych oraz infor-
macje z rynku FMCG.

Zycze mitej lektury i serdecznie pozdrawiam.
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Ford Transit
z ofensywa niskich cen!

Promocyjne ceny na wybrane modele Forda Transit wkraczajg do gry.
Tylko teraz furgony i podwozia do zabudowy Ford Transit w niskich,
vt 0 promocyjnych cenach iz bogatym wyposazenle :
i R )
{ klimatyzacija, radio CD, tempomat zdalnl Jr;luf/,m‘j cen | =
zamek, ESP, Swiatta przeciwmgielne, elektiyczniesogrzewans
szyba ,Jr/d_].r a oraz elektr; jS_.J'J]:) egulowanENRPLUBEZEWanEe:
usterkas '

Ford Transit
Podwozie do zabudowy Ford Transit Furgon

juz od 58 900 PLN* juz od 63 900 PLN

Eord Leasing 107,99°/ﬂ

Szczegoty u Autoryzowanych Dealeréw Forda.
Ford - oficjalny sponsor UEFA Champions League od 1992r.

*Cena 58,900 PLN nie obejmuje zabudowy widocznej na zdjeciu.
Podane ceny sg cenami netto.
Oferta dotyczy oséb i firm posiadajgcych REGON.

Go Further
ford.pl
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Z RYNKU FMCG

Wiadomosci

Trzy pytania do. . . Matgorzaty Szleszynskiej, Ferrero Polska

WYWIAD

Kazimierz Kustra, zatozyciel i Prezes SEKO SA

Grzegorz Rudzki, Dyrektor Handlu i Marketingu,Global Fish

RAPORT SWIATECZNY

Swiateczny niezbednik

KATEGORIE PRODUKTOW

Byc kobieta, by¢ kobieta...

Stodycze od Swieta

REPORTAZ

Droga do sukcesu

INNOWACJE MINTEL

Napoje energetyczne i izotoniczne

PORADNIK KUPCA

Drogerie Hebe — raport z eksperymentu

Czwarte "P"

Wystaw baterie

European Logistics — wiele drég i jeden cel

Dobra polisa to twdj biznes

ROZRYWKA
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Z RYNKU FMCG

WIADOMOSCI |

Casting na milionera!

By¢ milionerem — to piekne marzenie. Fortune mozna zdoby¢ na r6zne sposoby, jedni maja pomyst na wspaniaty
biznes, inni licza na spadek po cioci z Ameryki. Nie warto jednak czeka¢, zdecydowanie lepiej pomdc szczesciu i

zagrac na loterii. Znajac rosnace kazdego roku zamitowanie Polakéw do gier losowych wiasciciel marek Energizer i

Wilkinson przygotowat akcje promocyjna ,6 zt na lotta gratis”.

Kupujac produkty oznaczone naklejkami ,6 zfotych na lotta gratis” masz szanse zawalczy¢ o wielkie pieniadze.
Wiystarczy, ze zarejestrujesz sie na stronie: www.globlotto.com/promocja i podasz unikatowy kod z promocyjnego
opakowania produktu i juz mozesz wykorzysta¢ 6 zt na zakup dowolnego losu! Dzieki temu mozesz wzia¢ udziat

np. w brytyjskiej loterii Euromilions, w ktérej niedawno byto do wygrania blisko 800 milionéw zfotych! By¢ moze

szczeScie usmiechnie sie wiasnie do Ciebie!

Goracy Kubek Knorr w pudle!

%= PROMOCJA!

ODBIERE PUDELKD
HA KANAPKI

Gdzie sg Goracy Kubek i kanapka? W pudle! Tam powinna sie
znalez¢ Twoja przekaska do szkoty, na uczelnie, do pracy. Kup 5
opakowari Goracego Kubka Knorr, zachowaj paragon i wymien
go na super pudetko na kanapki. Kazdego ranka zastanawiasz sie,
do czego zapakowac drugie $niadanie? Od teraz codzienne prze-
kaski mozesz nosi¢ w super pudetku na kanapki. Aby je otrzymac,
kup 5 dowolnych opakowan Goracego Kubka Knorr i zachowaj
paragon. Nastepnie odwiedz salonik prasowy Kolporter i wymien
paragon na pudetko — do wyboru 3 rézne, kazde z innym zabaw-
nym dialogiem Goracego Kubka i kanapki! Zbierz je wszystkie!

Promocja trwa od 1 pazdziernika do 15 listopada.

Srebrne EFFIE dla Tymbarku

1936

TYMBARK

i p
Tymbark otrzymat Srebrng Statuetke EFFIE za kam-
panie ,Tymbark — 75 lat razem”, ktérej celem byto
przypomnienie konsumentom, Ze historia Tymbarku
e siega juz 75 lat. Obok mocnych dziafari marketingo-
Doctep do tech redci ch, w tym kampanii reklamowych, oryginalnych
iy - wy ty p Wy! ryginainy
Ry mied wylpeznie
zamulgoe s akgji promocyjnych na rynku, pojawita sie niepowta-
ok g, olrolem . P P I
Hurtowsm ofaz. handlem rzalna edycja opakowan sokdw, nektaréw i napojow
napajarmi alkohoknnygmi, marki Tymbark. Effie Awards to konkurs, w ktérym
U nea & diks nagradzane sg najbardziej efektywne kampanie.
I6 puaidnemiia 1962
I"‘-\.\_ L h.l'll'llhl W IrReBsei -._I

Plastry Hochland w telewizji

Pierwszego pazdziernika ruszyla kampania

telewizyjna dla seréw topionych w plastrach Ho-
chland. Spot reklamowy to nowa platforma ko-
munikacyjna o niekonwencjonalnym sposobie
narracji. W 30-sekundowej reklamie podczas
rodzinnego przygotowywania $niadania, mfody
chtopiec rymuje o kanapkach z serem topionym
Hochland. Celem takiego niestandardowego spo-
sobu komunikacji z konsumentem jest z jednej
strony podkreslenie, ze Hochland to marka dyna-
miczna i na czasie, a z drugiej wyrdznienie spotu
z bloku reklamowego. Nadrzednym komunikatem
jest przekazanie grupie docelowej, Ze sery topione

Hochland maja najlepszy smak.

»Cala Polska piecze z Dzieémi”

Marka Cellwe to smak i zapach domowych wy-
piekéw i deseréw, w ich przygotowaniu moze bra¢
udzial cata rodzina. Ogromng role w rozwijaniu
kreatywnosci u najmtodszych ma wspdlne rodzinne
pieczenie, dlatego pod patronatem marki Gellwe ru-
szyfa ogoélnopolska akcja ,Cafa Polska piecze z Dzie¢-
mi”. Do udziatu w akcji Gellwe zaprasza przedszkola
z catej Polski, ktére swoje zgtoszenia przysyta¢ moga
za posrednictwem dedykowanej strony internetowej
projektu (zakfadka Cata Polska piecze z Dzie¢mi na
stronie www.gellwe.pl). Uczestniczace w akdji pla-
coéwki otrzymaja dla swoich podopiecznych zestawy
babeczek Gellwe na licencji Disney (Babeczki Ksiez-

niczki, Babeczki Cars i Babeczki Wr6zki).

8 | www.hurtidetal.pl



WYGRYWAJ!
50 x 100 zi coDZIENNIE

100 000 zi W FINALE

Szczegéty loterii w regulaminie dostepnym na stronie www.alpengold.pl oraz w siedzibie orgonizatora —
IQ Marketing (Poland) sp. z 0.0., 02-954 Warszawa, ul. Wiktorii Wiedenskiej 17

Sprzedaz promocyjna trwa od 15 pazdziernika 2012 do 30 listopada 2012. Zachowaj opakowanie.



Z RYNKU FMCG
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Nowa musztarda od Develey

Na sklepowych pétkach pojawila sie nowa musz-
tarda — Develey Horcica. Musztarda ma gesta, kre-
mowa konsystencje i widoczne ziarenka gorczycy.
Wyjatkowy, sfodko-pikantny smak, zachwyci nawet
najbardziej wymagajacych smakoszy. Musztarda opar-
ta na tradycyjnej czeskiej recepturze, dostepna bedzie
w estetycznych i bardzo praktycznych opakowaniach
— plastikowych kubkach o pojemnosci 210 g.

Develey Horcica to smaczny dodatek do dari na
cieplo i zimno, wszelkiego rodzaju mies i wedlin,
kanapek oraz jako skfadnik soséw czy marynat. Ku-
beczek musztardy Develey to nieskoriczona ilos¢
inspiracji kulinarnych. Osoby dbajace o smukig syl-
wetke z pewnoscig docenia jej niskokalorycznos¢
oraz maltg zawarto$¢ ttuszczu. Musztarda nie zawiera

konserwantow!
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20-lecie InSERT S.A.

W dniach 14 — 16 wrzesnia firma InsERT S.A. —
producent oprogramowania dla firm — $wietowa-
ta 20 lat istnienia na rynku. Impreza miata miej-
sce w malowniczym Szczyrku. Event rozpoczaf
sie przemowa Prezesa Zarzadu spétki — Jarostawa
Szawlisa. Podczas pobytu odbyt sie pokaz arty-
styczny Ireneusza Krosnego, gry terenowe, ktére
mialy na celu zintegrowa¢ pracownikéw, wy-
cieczka na gore Skrzyczne oraz wspélny grill przy
goralskiej muzyce. Na jubileusz przybyto 250 go-
Sci (pracownicy, partnerzy, przyjaciele firmy).

Tego typu imprezy ukazujg zaangazowanie zarzadu
w spdjnosc firmy oraz tworza jej dobry wizerunek.

reklama

www.dachser.pl

Sniadaniowa Klasa

gniadanioy,,

Zakfady Ttuszczowe Bielmar Sp. z 0.0. — pro-
ducent Margaryny Sniadaniowej, zainicjowaly
trzecia edycje ogélnopolskiej kampanii eduka-
cyjnej Sniadaniowa Klasa. Ambasadorka akgji
zostata znana dziennikarka telewizyjna oraz
mama dwoch cérek, Anna Popek.

Sniadaniowa Klasa to ogélnopolska akcja

majaca na celu promowanie zasad prawidto-

Firma InsERT S.A. jest krajowym liderem
(pod wzgledem liczby sprzedanych licencji)
wsréd producentéw oprogramowania kom-

puterowego dla matych i Srednich firm.

wego odzywiania, ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem $niadan, jako podstawowego positku
w ciagu dnia. Program skiada sie z kilku ele-
mentéw, skierowanych do szkét podstawo-
wych, rodzicéw oraz klubéw sportowych. W
ramach dziafai adresowanych do dzieci orga-
nizowane beda warsztaty edukacyjne i konkurs
dla uczniéw Il i 1l klasy szkoly podstawowe;j.
Nauczyciele otrzymaja od organizatoréw goto-
we scenariusze lekcji dotyczace prawidtowego
odzywiania. Do rodzicéw skierowany bedzie
natomiast konkurs ,Sniadanie sie opfaca” oraz

spotkania z dietetykami i lekarzami.

10 | www.hurtidetal.pl



Nim zaczng sie schody,
wybierz ubezpieczenie
Hestia Biznes

Niezaleznie czy prowadzisz duzy czy maty sklep, warto zadbac
o codzienng dostawe btogiego spokoju. Hestia Biznes to system
likwidacji szkod z najwyzsze] potki. A dodatkowo Biznes Assistance
btyskawiczne wsparcie fachowcow, kiéeyeh najbardzie] potrzebujesz.
Paokiet Hestia Biznes - szkoda nie wybrac.
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Dbaj o zdrowe i czyste zeby

zus

Zasady zdrowego odzywiania zaktadajg spo-

Zywanie przynajmniej 5 positkéw dziennie.
Biorac pod uwage obecny styl zycia wiekszo-
$ci Polakéw, $niadanie w samochodzie, kawa w
biegu, praca do péznych godzin, mozemy przy-
puszczaé, ze realnie jesteSmy w stanie porzad-
nie umy¢ zeby najwyzej dwa razy!

To oznacza, ze przez kilkanascie godzin
dziennie nasze zeby narazone sa na rozwdj
bakterii i ptytki nazebnej, ktéra prowadzi do
powstawania ubytkéw i préchnicy. Dlatego
tez, dbajac o zdrowe zeby i piekny usmiech
— jesli nie mamy pod reka szczoteczki i pasty
do zebéw — powinnismy po kazdym positku
zu¢ bezcukrowa gume do zucia, np. Orbit

lub Orbit White.

Doatep do tech rescl
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Plany i rebranding marki Beer Fingers

Na najblizsze miesigce firma Beer Fingers planuje dziatania, ktérych
celem bedzie zdobycie znaczacej pozycji na polskim rynku FMCG. Pro-
ducent jedynych podwdjnych paluszkéw szykuje sie do rebrandingu oraz
rozszerzenia sieci dystrybucji. Spdtka, obecna na polskim rynku od 2006
roku, produkuje obecnie cztery rodzaje opatentowanych podwéjnych pa-

luszkéw: solonych, z sezamem, z makiem oraz w polewie czekoladowej.

Bartosz Glodowski,
pomystodawca i Prezes
Beer Fingers

Ruszyta promocja QMP

Ruszyta mata promocja systemu jakosci wotowiny QMP, ktérej beneficjen-

tami nie sg organizacje branzowe, jak to jest w tzw. duzej promocji, ale pod-
mioty biznesowe i przedsiebiorcy. Aby uzyska¢ srodki na przeprowadzenie
dziafan informacyjnych lub promocyjnych zywnosci o uznanej wysokiej jako-

Sci nalezy ztozy¢ do Agencji Rynku Rolnego wniosek o przyznanie pomocy.

reklama

porcji owocdw,
warzyw lub soku

Italmex - nowy dystrybutor marki
Divella w Polsce
ke Dzlr\i”ihybf k;n;ry gy
Wtoch i wielu ludzi
na S$wiecie. 120 lat

tradycji,  dodwiad-

czenie i nowoczesna M |
et

WARSZAWA Sp. 20.0.

technologia to pod-
stawa jakosci Divella.

Na polskich sto-
tach gosci juz ponad 15 lat, a jako$¢ i smak
wspanialych wloskich makaronéw przypadt do
gustu takze naszym konsumentom.

Dobrze rozpoznawalna marka, zawsze wy-
soka gwarantowana jako$¢ oraz adekwatna do
jakosci niewygérowana cena wyrdéznia te maka-

rony wéréd innych produktéw kategorii.

Duesticp do tych trede
sy misd wybpernie
firmy zajrujace sig
peoddukcia, abeotem

ym oraz handlem
napojamd alkobobwymi.
st £ i
15 puaiisiemig |95 T
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Najwyzsza jakos¢ wedlin

Zaktady Przetworstwa Miesnego Henryk Ka-
nia S.A. potwierdzity najwyzsza jakos¢ produ-
kowanych przez siebie wyrobéw wedliniarskich
spetniajac rygorystyczne wymagania Systemu
Gwarantowanej Jakoéci Zywnosci — QAFP.

Wiodacy producent wyrobéw wedliniarskich
z Pszczyny uzyskat certyfikat jakosci QAFP dla
swoich najpopularniejszych wyrobéw: kietbasy

krakowskiej, kietbasy Zywieckiej oraz kabanoséw.

12 | www.hurtidetal.pl



Produkty z oferty Ferrero ciesza sie
niestabnacym zainteresowaniem wsréd
klientéw, co jest kluczem do sukcesu?
Najwyzsza jako$¢, tradycyjne receptury, $wie-
20§¢, staranny dobdr surowcéw oraz szacunek i
dbatos¢ o klienta to podstawowe wartosci Fer-
rero, dzieki ktérym miliony konsumentéw na
calym $wiecie znajg i cenia stodycze i wyroby
czekoladowe. Receptury sa owocem innowa-
cyjnych pomystéw, trudnych do skopiowania. W
centrum zainteresowania Ferrero od zawsze jest
konsument. Niezwykta dbatos¢ o jego potrzeby
wraz z innowacyjnym podejéciem do produk-

tow i ich reklam jest podstawa sukcesu firmy.

Z RYNKU FMCG

| TRZY PYTANIA DO

Trzy pytania do Matgorzaty Szleszyiskiej
- Kierownika ds. Relacji Korporacyjnych, Instytucjonalnych i PR

z Ferrero Polska kieruje Maja Swiecka.

Letnia i zimowa oferta Ferrero jest zrozni-
cowana - o jakich produktach powinni
zatem pamietaé detalisci w zblizajacym sie
sezonie jesienno-zimowym?

Opakowania produktéw $wiatecznych sa spe-
cjalnie tak pomyslane, by nasi konsumenci
mogli podzieli¢ sie nimi z bliskimi. Tak, jak co
roku, Ferrero przygotowafo dla swych konsu-
mentow oraz detalistow zréznicowang oferte.
Na szczegdlng uwage zastuguja na przykiad:
nowe opakowanie Duplo, nowa koncepcja
Jajka z Niespodzianka dedykowana specjalnie
dla dziewczynek, nowy smak Tic Taca w limi-
towanej zimowej edycji. Jednoczesnie Ferrero
ugruntowuje swa pozycje w segmencie Pralin
oferujac konsumentom wydanie promocyjne.
Opakowania proponowane na okres Bozego
Narodzenia s wyjatkowe i daja szanse jeszcze

wiekszych obrotéw.
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Po sosiedzku

DOFACZ DO NAS!
TO NAJLEPSZA OFERTA

NA RYNKU!

www.sklepyabc.pl

1233

»Czas poczu¢ stodycz wygranej" to
aktualna promocja Ferrero, w jaki sposéb
mozna poczu¢ stodycz wygranej?

W tym roku promocja z cyklu Ztoty Miesiac
Ferrero odbedzie sie pod hastem ,Czas po-
czu¢ sfodycz wygranej”. Do wziecia w niej
udziatu uprawnia zakup jednego z opakowari
smakotykéw Ferrero: Ferrero Rocher - 200 g,
300 g lub 375 g, Ferrero Collection - 179 g lub
260 g oraz Ferrero Prestige 246 g. W kazdym
tygodniu, w zaleznosci od kupionego opako-
wania, na zwyciezcéw czeka: 1 x 12 000 zi,
2 x 9000 zt, 3 x 6 000 zt, 4 x 3 000 zt. Co
zrobi¢, by wygrac¢? Nalezy w terminie od 1 do
26 pazdziernika 2012 r. kupi¢ jedno z wyzej
wymienionych opakowan, zachowa¢ paragon
i opakowanie z kodem kreskowym, a nastep-
nie zarejestrowac si¢ na stronie www.ferrero-

rocher.pl. Nagrody losujemy co tydzier.

reklama

NAJWIEKSZA SIEC - NAJWIEKSZE KORZYSCI

NIEZMIENNIE OD 13 LAT!

-

W}

Ponad 1 min klientow sieci

140 hurtowni blisko Ciebie

Doskonate narzedzia marketingowe

Szeroka gama produktow dostepnych tylko w Eurocash

abc@sklepyabc.pl

tel. (61) 658 33 83

((EUROCASH

CASH & CARRY

www.hurtidetal.pl | 13
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O 20 latach dziatalnosci
firmy i preferencjach klienta
na rynku rybnym opowiada
, Zalozyciel
i Prezes SEKO SA.

Dwadziescia lat funkcjonowania firmy to
dobry moment na refleksje. Cieszy nas przede
wszystkim to, ze rynek rybny wciaz sie rozra-
sta. Kiedy tworzylismy SEKO bylidmy pewni, ze
to jest obszar rozwojowy i nie pomylilismy sie.
Chcielidmy przede wszystkim zacheci¢ do spo-
Zywania ryb w réznej postaci. Mysle, ze nam
sie to udafo. Takze sygnaly z rynku upewniaja
nas w tym, ze jakos¢ i szeroki wyboér produk-
tow to jeden z naszych najwiekszych atutéw.

JesteSmy szczegblnie dumni z tego, ze
przez lata ulepszalismy procesy produkcyj-
ne i powiekszalismy zakfad. W tej chwili,
po ostatniej rozbudowie, mozemy sie po-
chwali¢ halami produkcyjnymi o powierzch-
ni 16 000 mkw., jednymi z najwiekszych i
najnowoczesniejszych w Europie. Az trudno
uwierzy¢, ze te 20 lat temu produkcje zaczy-
naliémy w starej myjni palet na terenie Portu

Rybackiego ,Dalmor” w Gdyni.

Uwazam, ze w zdobywaniu doswiadczen,
nie tylko handlowych, kluczowym wydarze-
niem byto dla nas wejscie na gietde. Dotaczy-
lismy w ten sposob do lideréw w branzy i to z
pewnoscig dodafo naszym planom perspekty-
wicznego spojrzenia.

Dzisiaj staramy sie przede wszystkim
umacnia¢ naszg pozycje, nie rezygnujac
przy tym z wlasnego podejscia do biznesu.
Mielismy r6zne propozycje od inwestorow
zagranicznych i polskich dotyczacych wspét-
pracy badz przejecia przedsigbiorstwa. Z

tych kontaktéw wyszliémy umocnieni i pew-

ni, ze SEKO rozwija¢ sie bedzie wiasnymi
sitami, skupiajac sie na wypracowanych juz
przez lata atutach. Bardzo wazna jest tez dla
nas polska tozsamos¢ firmy, ktéra podkresla-

my, i z ktérej jestesmy dumni.

Po 20 latach wiemy jedno: nie warto rezy-
gnowac z jakosci produktoéw na rzecz ekspansji
rynkowej. Starannos$¢ przygotowania to nasza
zaleta w zderzeniu z produktami konkurengji.
Tak jak wszyscy, staramy sie wspiera¢ nasza
sprzedaz krajowa poprzez reklame, ale tak na-
prawde najwiecej nadziei poktadamy w tym,
ze zadowoleni klienci wrécg do nas po nastep-

ne produkty i przyprowadza kolejnych.

Wiemy, ze Polacy najchetniej jedza Sledzie,
wiec SEKO oferuje wiele produktéw na ba-
zie tej ryby. Delikatesowe koreczki $ledziowe,
rolmopsy, réznorodne zawijafice i krajanki,
wyroby a'la matjas — jest w czym wybierac.
Kilka produktéw zdobyto szczegélne uznanie
wsréd klientéw, jak na przykiad filety Sledzio-
we ,Ognista zagrycha”, ,Leczo rybne” czy tra-
dycyjne ,Filety Sledziowe w oleju wiejskim”.
Wciaz dofaczajg do nich kolejne. W naszym

asortymencie mamy réwniez inne produkty

rybne. Wiadomo, ze polski konsument naj-
chetniej spozywa ryby, ktére moze kupi¢ w
wersji niemal gotowej do podania. Zatem
wciaz poszerzamy nasza oferte wyrobéw gar-
mazeryjnych, galaret, ale i satatek. Wkrétce
planujemy takze wprowadzi¢ na rynek nowe
mrozonki. Mamy nadzieje, ze zadowola na-

wet najbardziej wymagajacych smakoszy.

Pierwsza i podstawowa zasada to po
prostu uczciwa, ciezka praca. Staranne po-
dejmowanie  codziennych  obowiazkéw,
réwniez tych najbardziej niewdziecznych
zadan, pozwala z sukcesem realizowa¢ na-
wet najbardziej odlegle cele. Niewatpliwie
warto pracowac z ludzmi, do ktérych ma sie
zaufanie i pewnos¢ co do wsparcia, nie tylko
w momentach najtrudniejszych czy przeto-
mowych. Firma rodzinna nie jest by¢ moze
najtatwiejsza forma realizowania biznesu, ale
jej wartos¢ stanowi wifasnie to nieocenione
poczucie bezpieczenstwa, ktérego czesto in-
nym firmom brakuje do osiagniecia stabiliza-

cji. W SEKO mamy te pewnos¢, ktéra pozwa-

la nam na odwazne planowanie przysztosci.
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Almette w nowym opakowaniu i z nowa komunikacja.

= Dla tych, ktoérzy szukaja naturalnych produktow.
= Dla tych, ktorzy chea sie zdrowo odzywiac.

‘9 Dla tych, ktorzy zwracaja uwage na skiad.

9= Dla Ciebie i dla rozwoju Twojego biznesu.

Silne wsparcie reklamowe:
Pozostali (70%)

D@ & BB W

Almette (23%) =
' v Internet Kino Prasa Materialy Promecje
Kanaphowy (T%) - handlowa POS handiswe

Zeodlo: AC Mielsen MAT J] 2009 - MAT JJ 2002 dia Total Paland. ! . N .
Warloié sprzedary seriw kremowych w Polsce O szeregoly zapylaj przedstawiciela Hochland Polska lub swojego dostawce



Artykut promocyjny

PQS. Certyfikat jakosci miesa wieprzowego

System Jakosci Wieprzowiny - Pork
Quality System, stworzony przez Zwiq-
zek ,,Polskie Mieso” oraz Polski Zwig-
zek Hodowcow i Producentow Trzody
Chlewnej ,,POLSUS”, stanowi odpo-
wiedZ na zmieniajqce si¢ oczekiwania
konsumentow. Precyzyjnie okreslone
normy hodowli i produkcji, kilkueta-
powe kontrole, zachowanie zasad do-
brostanu zwierzqt - to najwazniejsze
zatozenia Programu. Dwa lata od jego
wprowadzenia mozna zauwazyc, ze zy-
skuje on coraz wiekszq popularnosc,
zarowno wsrod konsumentow, jak
i w samej branzy miesne;j.

Nowe standardy

Pork Quality System to kompleksowy pro-
gram gwarantujacy wysoka jakoS¢ miesa
wieprzowego. Sklada sie na niego szereg
standardow, ktore precyzyjnie okreslaja
zasady hodowli, uboju i przetwérstwa oraz
mechanizmy kontroli jako$ci. Produkty
oznaczone charakterystycznym, biekit-
nym znakiem PQS cechuje niska zawar-
tos¢ ttuszczu, przy jednoczesnym zacho-
waniu ich trwatoéci i waloréw smako-
wych. Certyfikowana wieprzowina jest
krucha i soczysta, a jej pochodzenie mozna
z tatwoscig okresli¢ — wszystkie informa-
cje dotyczace Zrédta i producenta znajdujg
sie na etykiecie.

Liderzy branzy

System jest otwarty dla wszystkich hodo-
Wwcow i przetwoércoOw miesa wieprzowego,
a uczestnictwo w nim jest calkowicie

dobrowolne. Aby zostaé¢ wiaczonym do
programu, nalezy jednak spelni¢ szereg
ponadstandardowych wymagan. Do naj-
wazniejszych nalezy m.in.: stosowanie
odpowiednich ras w hodowli (0 wysokiej
zawarto$ci miesa w tuszy, niskim otlu-
szczeniu i wolnych od tzw. genu stresu),
wprowadzenie zbilansowanego sposobu
zywienia zwierzat oraz dbato$¢ o ich do-
brostan i ograniczenie czynnikéw streso-
gennych (okreSlone sa m.in. warunki
przechowywania §wif czy czas ich prze-
wozu do ubojni). System PQS stawia przy
tym na Scista wspoélprace wszystkich
uczestnikéw rynku, ktéra sprzyja zwiek-
szaniu ich sity ekonomicznej. Gwaranto-
wana jako$¢ produktéow PQS przeklada
si¢ m.in. na uzyskiwana za nie ceng,
a ich obecno$¢ w ofercie buduje wize-
runek punktéw handlowych i wzmacnia
lojalno$¢ Klientow.

Wsparcie sprzedazy

Wprowadzeniu Pork Quality System
od samego poczatku towarzyszy og6lno-
polska kampania informacyjna - hasto
,»PQS - Znak wySmienitej wieprzowiny”
i najwazniejsze informacje o Systemie
pojawiaja sie zar6wno w telewizji, prasie
oraz Internecie, jak i w punktach sprze-
dazy. Réwnolegle prowadzone sa kon-
kursy dla konsumentéw i szkolenia
dla branzy — producentéw, przetworcow
i dystrybutoréw, a nawet przyszlych
pracownikéw gastronomii.

Pomyslano tez o programie motywacyj-
nym dla sprzedawcéw — dystrybucja ma-
terialow szkoleniowych (m.in. folderéw

informacyjnych) poprzedzala serie wizyt
tajemniczych klientow”, ktorzy spraw-
dzali nie tylko wiedze pracownikow
sklepow, ale takze ich zaangazowanie
w obstuge klienta. Najaktywniejsi — mieli
szanse na cenne nagrody.

Dwa lata po zainicjowaniu nowej certyfi-
kacji mozna pokusi¢ sie o stwierdzenie,
ze konsumenci docenili gwarancje jako-
$ci oferowang w Systemie i zgodnie
zZ przewidywaniami - coraz czeSciej
wybieraja wlasnie wieprzowine PQS.
Co wiecej — zmienia sie tez podejscie
samych uczestnikéw rynku. Nie sposéb
bowiem nie zauwazy¢, ze kompleksowo
prowadzone dzialania na rzecz wysokiej
jakosci oferowanych produktéw zaczety
juz przynosi¢ wymierne korzy$ci, odczu-
wane w calej branzy miesnej.

““
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GLOBAL FISH |

Global Fis

O najnowoczesniejszej
hodowli ryb w Polsce,
czerwonej tilapii oraz

rynku rybnym

opowiada Grzegorz Rudzki,
Dyrektor Handlu i Marketingu,

Global Fish.
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Panie Dyrektorze, Global Fish jako pierw-
sza firma w Polsce rozpoczeta hodowle
czerwonej tilapii w akwakulturze. Dlaczego
taka metoda hodowli jest niezwykle wazna i
jaki ma wplyw na smak i wartosci odzywcze
sprzedawanej ryby?

Akwakultura w Bonkach k. Ptonska jest
najnowoczesniejsza w Europie hodowlg ryb
zorganizowang w kompleksie zamknietych
pomieszczen. Technologia zastosowana
w Global Fish pozwala na zréwnowazony
wzrost ryby w srodowisku bardzo zblizonym
do naturalnego. Utrzymanie odpowiedniej
temperatury wody i powietrza, zapewnie-
nie ptywéw i pradéw wodnych ma ogrom-
ny wptyw na kondycje ryby, ktéra rozwija
sie w bezstresowych warunkach. Naturalne
pasze, ktérymi dokarmiana jest nasza tila-
pia takze maja wptyw na wartosci smakowe
miesa. Nie zawieraja one zadnych niepo-
zadanych skfadnikéw takich jak sztuczne
barwniki, antybiotyki, ktére staja sie odczu-
walne w smaku. | co najwazniejsze, nasza
ryba jest zawsze $wieza, co ma ogromny

wplyw na smak miesa.

: Pt

Kiedy czerwona tilapia trafi na rynek? W

jakiej postaci bedzie dostepna?
Prognozujemy, ze przy optymalnym tempie
wzrostu narybku, ktérym zarybilismy pierw-
szy basen w lipcu, petnowartosciowa, dojrza-
ta ryba trafi na rynek na przetomie stycznia
i lutego. Nasza tilapia bedzie dostepna tylko
i wytacznie w postaci $wiezej - wytozonej na
lodzie patroszonej lub w postaci filetéw. Be-
dzie mozna tez kupic tilapie paczkowana w
pojemniki MAP. Jest to podstawowy wyréznik
ryb pochodzacych z naszej hodowli — sprze-
dajemy rybe $wieza, nigdy jej nie mrozimy.
Gwarantujemy tez mozliwo$¢ dostarczenia
jej w ciagu 12 godzin do kazdego miejsca na

terenie catego kraju.

Handel tradycyjny, nowoczesny, rynek
hurtowy — jak planujecie swoja obecnos¢ w
tych poszczegoélnych kanatach dystrybuc;ji?

Wiszystkie kanaly sa w kregu naszego zain-
teresowania, zaréwno handel nowoczesny,
gdzie juz prowadzimy rozmowy m.in. z takimi
sieciami, jak Biedronka, Auchan, Carrefour,

Real czy Tesco. W kanale handlu tradycyjnego
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juz nawiazaliSmy wspotprace z dystrybutorami

lokalnymi, ktérzy zaopatruja w produkt spe-
cjalistyczne sklepy rybne. Waznym kanatem
dla nas jest HORECA, gdzie wspdtpracujemy
z siecig Makro Cash & Carry, mamy takze wila-
sny dziat dedykowany do tego kanatu.

Produkty Swieze wymagaja specjalnego
fancucha dostaw, jak wyglada to w przypad-
ku ryb?

Jak wspomniatem wczesniej, jesteSmy w sta-
nie dostarczy¢ tilapie z naszej akwakultury do
kazdego miejsca w Polsce w ciagu 12 godzin,
gwarantujac $wiezo$¢ i doskonatq jakos¢. Nie-
przypadkowo wybralismy Polske centralng na

zlokalizowanie tej inwestycji.

Polska jest jednym z najwiekszych
przetwércow ryb w Unii Europejskiej,
jednak spozywamy ich relatywnie mato - w
poréwnaniu z mieszkaficami innych panstw
unijnych o potlowe mniej - jak prognozujecie
polski rynek oraz swoja pozycje na nim?

Rynek rybny w naszym kraju ma caly czas
potencjat wzrostowy. Polacy zjadaja Srednio
12 kg ryb rocznie (w przeliczeniu na osobe). To

niespetna tylko potowa spozycia unijnego. Jed-

nak wzrastajaca $wiadomos¢ zywieniowa Pola-
kéw i coraz wieksza dostepnos¢ do dobrej ja-
kosci Swiezego miesa ryb pozwoli prognozowac
istotny wzrost konsumpgji. Jestem przekonany,
ze oferujac $wiezy produkt i zwiekszajac przy
tym $wiadomos¢ konsumentéw co do korzysci
ptynacych ze spozywania miesa $wiezej (nie
mrozonej) ryby, uda nam sie podnie$¢ spozycie
rybiego miesa wsréd Polakéw. Jest to jeden z

gléwnych celéw jakie przed soba stawiamy.

Polscy konsumenci preferuja dorsza,
Sledzia, fladre i pstraga - w jaki sposéb
zamierzacie przekonac ich do tilapii?

Tilapia szturmem zdobyta rynki Europy Za-
chodniej oraz Stanéw Zjednoczonych — jest
tam najczesciej spozywana ryba. Produkty
rybne zawsze byly waznym elementem na-
szego rodzimego menu. Wprowadzenie do
sprzedazy Swiezej, smacznej ryby z krajowej
hodowli pozwoli przekona¢ konsumentéw
do jej zakupu. Szczegélnie ze wzgledu na
delikatne, chude migso, pozbawione drob-
nych osci, co pozwala na fatwe przygotowa-

nie potraw nawet dla matych dzieci.

Dziekuje za rozmowe.
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Swigteczny niezbednik

Swieta w handlu zaczynaja sie znacznie wczesniej, anizeli te w kalendarzu. Producenci od miesiecy
szykujg oferte, hurtownie petng parg ruszajg z doborem asortymentu, sklepy detaliczne powoli
powinny zacza¢ przygladac sie nowosciom i szykowanym promocjom. Nadchodzi czas, kiedy na
witasciwie dobranym asortymencie bedzie mozna zarobic¢ na tyle dobrze, aby magia tegorocznego
Bozego Narodzenia zawitata znacznie wczesniej, anizeli wigilijna pierwsza gwiazdka!
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Swigteczne ozdoby, $wiatetka, bibeloty,
pachnace gatazki choinek, choinki mieniace
sie pieknymi kolorami, setki, czy wrecz tysia-
ce aniotkdw, Mikofajéw (i obowiazkowo reni-
feréw) — za miesigc tak beda wyglada¢ sklepy,
witryny, lady — atmosfera $wiateczna swoja ma-
gia bedzie przyciaga¢ rzesze klientéw. Ale to
dopiero za miesigc. Nim to nastapi, aby magia
nie stafa sie tylko iluzja, warto doktadnie przy-

gotowac asortyment.

Do swiat, gotowi, start!
Co prawda wielka $wigteczna machina ru-

sza w listopadzie, po Wszystkich Swietych,

jednak juz pod koniec pazdziernika warto

powaznie pomysle¢ o ofercie dedykowanej

Bozemu Narodzeniu. Potowa listopada to
ostatni moment, kiedy sklepowe pétki powin-
ny wrecz uginac sie pod $wigtecznym asorty-
mentem. To czas, kiedy klienci robig zakupy
z mysla o zblizajacych sie Swietach, zaczynaja
kupowa¢ produkty o diugim terminie przydat-
nosci do spozycia, pierwsze prezenty. Warto,
aby w ofercie sklepu byly juz wczesniej do-
stepne, moze nie znajda sie jeszcze w koszy-
ku zakupowym, ale z cata pewnoscig beda za-
checa¢ do zapoznania sie z nimi, przyjrzenia
nowej ofercie, jaka przygotowali producenci.
A ci juz od dawna petna parg pracuja nad ta
wyjatkowa oferta. W przypadku niektérych
praca ta trwa przez caly rok, inni zajmuja sie

tym od kilku miesiecy. Wczesniejszy dobor

Przed Swietami wspieramy sprzedaz ciastek sniadaniowych belVita. Wypiekane z
petnego ziarna 5 zb6z, dostarczajga wazne dla organizmu witaminy, sktadniki mineralne oraz
btonnik. belVita, jako czes¢ odpowiednio zbilansowanego pierwszego positku, stopniowo
uwalnia weglowodany przez 4 godziny. Dostepna w 7 smakach: musli z owocami, 5 zb6z

z mlekiem, kakao lub orzechéw z czekolada, a takze jako belVita Pyszne Nadzienie z jogur-
tem naturalnym, truskawkowym lub kremem o smaku czekoladowo-orzechowym.

Agnieszka Dobrowolska v
Brand Manager belVita
Kraft Foods Polska
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Paclan wprowadzit nowe, nizsze ceny na swoje najlepsze produkty dostepne u lokalnych dystrybutoréw.
Aby otrzymac adres dystrybutora w Twoim regionie napisz do nas na adres marketing@cedo.com



Swiatecznego asortymentu w sklepach jest
réwniez wazny z jeszcze jednego powodu —
im mamy wiecej czasu, tym lepiej i dokfad-
niej mozemy skomponowac asortyment, za-
planowa¢ poétke, zaobserwowac co w danym
sklepie cieszy sie wiekszym, a co mniejszym
zainteresowaniem wsréd klientow.

Swieta Bozego Narodzenia, a dokladnie ty-
godnie poprzedzajace, to najbardziej lukratyw-
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ny okres z calego roku. Zaréwno producenci,
hurtownicy, jak i detalisci zwiekszaja obroty,
licza zyski, wiec warto z wyjatkowa dbatoscia
przygotowac sie do tego czasu. Aby niczego nie
przeoczy¢. W nadchodzacym okresie niezwykle
istotna bedzie oferta producentéw, produkty na
ktérych zarobia wszyscy gracze rynku FMCG. Po
czesci postaram sie przekazac Paristwu wiedze

pochodzaca z samego Zrédta. Réwniez wazne

beda swiateczne promocje — produkty nimi ob-
jete ciesza sie zwiekszonym zainteresowaniem
konsumentéw i nie moze zabrakna¢ ich na
sklepowych pétkach. Réwnie wazna jest bieza-
ca oferta, produkty ktére owszem, towarzysza
nam przez caly rok, ale w listopadzie i w grudniu
ich sprzedaz wzrasta nawet kilkukrotnie. Ale nie
tylko zaopatrzenie we wszystkie istotne w tym

czasie produkty bedzie tak bardzo istotne. Ol-

Boze Narodzenie to szczegélny czas, kiedy w sklepach krélujg produkty Gellwe, m.in.
cukier wanilinowy, proszek do pieczenia, polewy i aromaty do ciast, przyprawa do piernika czy Ka-
kao Krélewskie. Do $wigtecznych specjatéw szczegélnie polecamy: galaretki, Sniezke bita smietane
i budyn, ktory jest idealnym dodatkiem do sernikéw i baza do lekkich kreméw. Dla zabieganych

i zapracowanych gospodyn domowych proponujemy gotowe mieszanki pozwalajace na szybkie

i fatwe przygotowanie wspaniatych wypiekéw, ktére zawsze sie udaja. Szczegdlng popularnoscia cie-
szg sie m.in. Wadowickie Kremowki Papieskie, Karpatka i Piernik Krakowski. Uzupetnieniem swigtecz-
nego asortymentu jest takze zelatyna i kwas cytrynowy, istotne w przygotowaniu wielu tradycyjnych
specjatow (galaretki rybne i miesne, barszcz czerwony). Jak co roku produkty bedziemy aktywnie
wspiera¢ m.in. materiatami POS w sklepach (np. ekspozycja produktéw w promocyjnych cenach na
potkach sklepowych i w koszach wrzutowych, komunikacja cen na topperach) oraz poprzez obec-
nos$¢ w gazetkach $wigtecznych. Przygotowalismy réwniez szereg gadzetéw dla konsumentow.

Paulina Wiodarska
Dyrektor Marketingu
FoodCare
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* Zrédto: Foodcare za Nielsen, Panel handlu detalicznego, cata Polska, udziaty iloSciowe

w kategorii przyprawy sierpien 2010 - lipiec 2011 - '
** Zr6dto: Foodcare za Nielsen, Panel handlu detalicznego, cata Polska, udziaty ilosciowe s PR E DA Y.

w kategorii ciasta na ciepto czerwiec-lipiec 2012



zdaniem PRODUCENTA

Dariusz Flisikowski
Dyrektor ds. Wedlin
Cedrob

krucha ze wsi zaspokoja gusta klientéw oczekujacych wysokiej jakosci, tradycyjnego smaku polskich
wedlin i przystepnej ceny. Takze szynka wtosciariska — nasz nowy produkt, doskonale uzupetia
Swigteczng oferte. Produkty marki Gobarto sg dostepne nie tylko na Mazowszu, ale coraz czesciej u

dystrybutoréw w innych regionach kraju.

- ‘ Boze Narodzenie to nie tylko Wigilijna kolacja. Kolejne dwa dni $wiat sa doskonata oka-
zjg do rodzinnych spotkan przy obficie zastawionym stole. A na nim powinny sie znalez¢ tradycyjne
polskie wedliny. Najwyzszej jakosci, nawigzujace do najlepszych tradycji polskiego wedliniarstwa.

Wedliny wieprzowe marki Gobarto sa doskonatg ofertg na taka okazje. Szynka domowa czy kietbasa
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brzymia role odgrywa ich wiasciwa ekspozycja,
niepowetowang strata byloby to, gdyby jakis
Swigteczny produkt znajdujacy sie w ofercie
sklepu umknat uwadze klientéw. Pamietajmy, ze
przed Bozym Narodzeniem konsumenci chetnie
siegaja zarbwno po nowosci, jak i po sprawdzo-
ne produkty, sprawdzonych marek, ulubionych
producentéw. Mam nadzieje, ze we wiasciwym
doborze asortymentu interesujaca podpowie-
dzig bedzie dla Pafistwa réwniez prezentowana
Oferta Producentéw. Nim jednak rozpocznie-
my podréz po $wigtecznych produktach, no-
wosciach, promocjach (obiecuje zakoniczy¢ ja
ciekawostkamil), zapraszam na kroétki spacer po

bozonarodzeniowych potrawach i zwyczajach.

Wyjatkowe potrawy
Podstawa wigilijnych potraw sg produk-
ty wywodzace sie jeszcze z elementéw za-
czerpnietych z obrzadkéw poganskich i sg
to zboza, mak, miéd i oczywiscie, czy wrecz
przede wszystkim — grzyby, ktérych aromat
podkresla magie tych przepieknych $wiat.
Zestaw wigilijnych potraw rézni sie w zalez-

nosci od regionu naszego kraju, rodzimych i ro-

’Z OFERTY PIIIIIIllﬂENTh

Szynka domowa Gobarto

ANIMEX
KRAKUS

Polish Ham

\_

dzinnych tradycji przekazywanych z pokolenia
na pokolenie, zmieniajacych sie upodoban
kulinarnych (chociaz zdecydowanie znaczna
czes$¢ sposrod nas jest jednak tradycjonalista-
mi jezeli chodzi o potrawy wigilijne). Chociaz
Kosciot dopuszcza spozywanie miesa podczas
wigilijnej kolacji, to jednak zdecydowanie pre-
ferujemy potrawy postne, bezmiesne, réwniez
te, do ktdrych przygotowania nie zostaty uzy-
te tluszcze pochodzenia zwierzecego. War-
to kultywowac¢ te tradycje. Ale przejdzmy do
potraw. Przede wszystkim jest to zupa, w za-
leznosci od regionu, lokalnych tradygiji, jest to
barszcz z pierozkami, uszkami badZ krokie-
tami z — obowiazkowo — grzybowym nadzie-

niem, zur bialy, zupa grzybowa, zupa rybna.
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Kolejna tradycyjna wigilijna potrawa jest ryba
przyrzadzana na najrézniejsze sposoby, oczy-
wiscie tg najpopularniejsza jest karp, zaréwno
w galarecie, jak i smazony, ryba po grecku,
nastepnie kapusta z grzybami, pierogi z kapu-
sta i grzybami, kulebiak, kompot z suszonych
owocow, pierniki czy kutia — wywodzaca sie
z tradycyjnej polskiej kuchni kresowej — a ktéra

przyrzadzana jest na bazie ziaren maku, miodu
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Okres przedswigteczny to czas, kiedy szczegdlnym powodzeniem cieszg sie takie srod-
ki, jak: ptyny do szyb Window Plus, ptyny do podtég drewnianych i paneli Floor, preparaty i emulsje
do mebli Gold Wax, a takze ptyny do czyszczenia dywandw Floor.

Liliana Cwik
Manager ds. Marketingu
Gold Drop

Konsumenci coraz uwazniej dobierajg Srodki czyszczace, zwracajac przy tym szczegdlng uwage na
rodzaj powierzchni, do jakich sa przeznaczone, dlatego tez przed swietami wzrasta zapotrzebowa-
nie na produkty specjalistyczne. Gold Drop poleca swoim klientom serie specjalistycznych srodkéw
z serii Dix Professional, m.in. preparat do czyszczenia kuchenek, kominkéw i grilli oraz mleczko w
sprayu do czyszczenia kuchni i tazienki.

Do pielegnacji mebli polecamy preparat w sprayu Gold Wax o delikatnej kompozycji zapachowej z nuta-
mi kwiatowo-drzewnymi, ktéry doskonale usuwa wszelkie $lady pozostawiane na meblach oraz chroni
przed ponownym zabrudzeniem. Dzieki wiasciwosciom antystatycznym usuwa kurz, zapobiega jego po-
nownemu osiadaniu, a takze nadaje potysk. Dla bardziej wymagajacych klientéw proponujemy rewela-
cyjna serie ECO LINE w sktad ktérej wechodza: ptyn do mycia szyb, ptyn uniwersalny, ptyn do mycia naczyn

oraz mydetko w plynie - s3 to ekologiczne preparaty posiadajace europejskie wyrdznienie (Ecolabel).

oraz najrézniejszych bakalii. Zgodnie ze zwy-
czajem, wigilijnych potraw powinno by¢ dwa-
nascie, jak réwniez jedno wolne miejsce przy

stole dla nieznanego i strudzonego wedrowca.

Zwyczaje i tradycje

Skoro mowa o wigilijnych zwyczajach, to
czy wiecie Pafistwo, ze jednym z przesadéw,
wywodzacym sie z wierzefi poganskich, byt
zakaz — oczywiscie w dniu Wigilii — szycia,
tkania, motania i przedzenia? Wedtug wie-
rzefi owe czynnosci mogly Sciagna¢ na do-
mostwo demony wody. Dzisiaj wierzymy w
to, ze jesli nie bedziemy ktéci¢ sie w tym
szczegblnym dniu i bedziemy okazywac so-
bie zyczliwos¢, to takowa wzajemna atmos-
fera towarzyszy¢ bedzie nam do kolejnej
Wigilii. Osobiscie uwazam to za bardzo pozy-
tywne wierzenie! Podobnie jak umieszczanie

w jednym z pierozkéw w wigilijnym barszczu

’l OFERTY I’IlﬂllllﬂENTh

Gold Wax
400 spray

\_

grosika, ktorego znalezienie ma symbolizo-
waé dostatek i szczescie w przeciagu cate-
go nastepnego roku. Innym zwyczajem jest
schowanie kilku fusek z karpia w portfelu, co
ma zwiastowac nie tylko szczescie, ale i do-
statek. Oczywiscie tymi najprzyjemniejszymi
i zarazem najbardziej powszechnymi wigilij-
nymi zwyczajami sa: wzajemne wypatrywa-

nie pierwszej gwiazdki, po pojawieniu sie
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Producent Srodkéw Czys?@gfci
od 1991 roku

www.golddrop.ev
Kupujgec nasze produkty wspierasz akcje:

* pomocy glodnym | niedo2ywionym dzieciom, Gold Drop 5p. z 0.0.,

¥ zapewnignia profesjonalnej opieki medycznef

: 'k vl. Rzeczneo 11, 34-600 Limanowa,
asobom obfo2nie chorym i niepelnosprawnym

tel. 18 3376137, fox. 18 3376117



ktérej rozpoczynamy wigilijng uczte; dzie-
lenie opfatkiem; wspélne $piewanie koled
oraz prezenty, ktére przynosi nam — w zalez-
nosci od wierzer — Swiety Mikotaj, Dziadek
Mréz, Gwiazdor, badZz Aniofek. Wielu z nas
, zgodnie z tradycja, przed wigilijna kolacja
odwiedza groby bliskich, a po niej udaje sie
na Pasterke. Chociaz niektérzy w tym cza-

sie wola pozosta¢ w domu i wystucha¢ co
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Michat Blaszczyk
Relation & Sales Planning Manager
Pernod Ricard Polska

Rynek alkoholi mocnych w Polsce w chwili obecnej charakteryzuje sie dwoma gtéwnymi
trendami: stagnacja na rynku wodki oraz dynamicznym wzrostem kategorii importowanych. Okres
$wigteczny dodatkowo wzmacnia zainteresowanie polskich konsumentéw alkoholami importowa-
nymi. Wsréd nich, wytaczajac wédke importowana, najwieksza kategorig pod wzgledem ilosciowym
i wartosciowym jest whisky. Pernod-Ricard posiada w swoim portfolio szeroka oferte w tej kategorii,
miedzy innymi whisky numer 1 w Europie Ballantine’s Finest, Swiatowego lidera w kategorii whisky
de luxe Chivas Regal, najbardziej popularng whiskey irlandzka Jameson czy tez druga najwieksza
marke whisky single malt — The Glenlivet. W okresie tym konsumenci bardzo czesto dokonuja na
wiasne potrzeby zakupdw produktéw z pétki wyzej w stosunku do tych, ktére kupuja na co dzien,
stad np. wieksza sprzedaz whisky de luxe czy tez wodek importowanych. Musimy takze pamietac o
bardzo silnej potrzebie konsumenckiej, zakupu wybranych alkoholi na prezent. Kupujacy produkty
alkoholowe w tym czasie sg bardziej sktonni zwraca¢ uwage oprocz ceny takze na inne czynniki, jak
np. niestandardowe opakowanie czy wartos¢ dodana do produktu. Gorgco zachecam detalistow

do rozszerzenia swojej potki wiasnie o te oferty, poniewaz w efekcie przyniesie to wieksze obroty na
produktach gdzie marza i zysk jest wyzsza, niz w przypadku tych, ktére sprzedajemy na co dzien.

y
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POLLENR OSTRZESZOW

Zestaw kosmetyczny dla Niej

LIBELLA

Zestaw WC Sensed

SPONTEX

Sciereczki 3
Antibak

Presto Clean
Sciereczki

czyszczace

Swiqteczny:

Elzbieta Andrzejak
Brand Manager
Pollena Ostrzeszow

POLLENA Ostrzeszéw jako producent hipoalergicznych produktéw higieny osobistej posiada
asortyment o znaczacej dynamice sprzedazy w tym okresie przedswigtecznym. Sa to zestawy upo-
minkowe serii Biaty Jelert dedykowane zaréwno kobietom, jak i mezczyznom. W kazdym zestawie
znajduje sie hipoalergiczny zel pod prysznic, hipoalergiczny produkt do higieny intymnej (w wersji
dla panow - zel, w wersji dla kobiet emulsja), hipoalergiczny zel do mycia twarzy oraz hipoalergicz-
ny szampon do wtoséw. Z kolei dla wszystkich amatoréw mydta Biaty Jeleh mamy do zaoferowania
zestaw mydet, w sktad ktérego wchodzi naturalne, czyste mydto, naturalne mydto z ekstraktem z
Inu, mydto z ekstraktem z bursztynu, delikatnie peelingujace mydto z otrebami pszennymi oraz
dwa glicerynowe, recznie robione mydta z ekstraktem z nagietka i stonecznika.

Nasze propozycje sg obecne w ofercie caty rok, a kartonowe, naturalne opakowanie jest na tyle
uniwersalne i estetyczne, ze zestaw moze byc¢ rowniez idealnym prezentem w ciggu catego roku.
W biezgcym roku planujemy wzmozong obecnos$¢ naszych produktéw w sklepach detalicznych
sektora tradycyjnego, juz w pazdzierniku rozpoczynamy akcje zwigzang z obecnoscig dodatkowe;j
ekspozycji produktow serii hipoalergicznej Biaty Jelen. Dziatania te bedg wsparte ukierunkowany-

mi na rozwoj budowania swiadomosci marki informacjami w prasie konsumenckiej i internecie.
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wyjatkowa skuteczno$¢ w dziataniu...

www.pollena.com.pl
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maja do powiedzenia nasze zwierzaki, kto-

re wszak o pétnocy méwia ludzkim glosem.
Jeszcze na poczatku XX wieku na wsiach
w Wigilie ze szczeg6lnym oddaniem mysdla-
no o zwierzetach, z ktérymi dzielono sie nie
tylko opfatkiem, ale i réwniez wigilijnymi
potrawami, wprowadzano je nawet do izb,
co miafo chroni¢ inwentarz przed ztymi mo-

cami i urokami czarownic i guslarek.

Kierownik Dziatu Marketingu i Rozwoju
Libella

Przed swietami Bozego Narodzenia konsumenci poszukuja srodkéw do czyszczenia
mebli, podtdg, kuchni i tazienek, w szczegdlnosci produktéw specjalistycznych takich, jak prepara-
ty do dywandw, piekarnikéw, past podtogowych, srodkéw do czyszczenia mebli tapicerowanych
czy skérzanych. Szczeg6ing wage przywigzuja w tym okresie do generalnych porzadkéw, ktére
stanowia tradycyjne przygotowania do nadchodzacych swiat. Szeroka oferta Libella Sp. z 0.0. to

w gtéwnej mierze specjalistyczne produkty, ktérych nie powinno zabrakna¢ w koszyku zakupo-
wym. WEZYR do czyszczenia i odplamiania dywandw i mebli tapicerowanych, linia specjalistycz-
nych produktéw do czyszczenia trudnych powierzchni kuchennych i tazienkowych pod marka
SANSED Professional, $srodki do czyszczenia mebli drewnianych i skérzanych Cyprys oraz tradycyj-
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ne preparaty do podtég SAMLUX, Patacowa i Frotobella.

Dzisiaj raczej czarownic obawia¢ sie nie
powinnismy, podobnie jak i guslarek czy
ztych mocy, ale w pewien spos6b mozemy
zaczarowaé nasz sklep, aby przyniést jak
najbardziej lukratywne zyski w tym jakze
waznym okresie w handlu, w tym niezwy-
ktym czasie magii $wiat Bozego Narodzenia.
Przejdzmy zatem do tego, co najwazniejsze,
czyli oferty producentdéw, nowosci przy-
gotowanych specjalnie na $wieta Bozego
Narodzenia oraz produktéw objetych pro-
mocjami. Oczywiscie nie sposéb zaprezen-
towa¢ petna oferte rynkowa, postaram sie

przyblizy¢ Pafstwu chociaz jej garstke.

Oferta producentow

Z calg pewnoscig w okresie przedswiatecz-
nym powinna by¢ dostepna szeroka oferta
mies i wedlin, réwniez tych z wyzszych po6-
tek, bowiem Boze Narodzenie, to czas , kiedy
klienci nie odmawiaja sobie produktéw Pre-
mium. Grupa Drosed, specjalista od drobiu,

proponuje konsumentom na $wieta szeroki

wybér wedlin, pasztetéw, a takze produkty
z kurczaka, gesi i kaczki. Warto oferte sklepu
poszerzy¢ o Kurczaka Zagrodowego. Hodowa-
ny w czystym ekologicznie regionie Podlasia
w malych, rodzinnych fermach, Kurczak Za-
grodowy karmiony jest wyfacznie naturalna,
nieprzetworzona genetycznie pasza roslinng.
Produkty marki Zagrodowy — tuszke kurczaka,
kurczaka Rosofowego i elementy — wyréznia
takZze nowy, niebieski kolor tacki oraz etykieta,
wprowadzona w pazdzierniku br. Zwolenni-
kom tradycyjnych polskich smakéw warto za-
oferowac takze podsuszang Kietbase Siedlecka
w plastrach. Z oferty firmy Animex warto wy-
bra¢ sposréd marek Krakus i Morliny produkty
takie, jak: szynki wedzone, kietbasy suche tj.
krakowska, czy zywiecka, kabanosy. Spizarnia
Debowa to marka wedlin Pekpol. W linii tych
produktéw znajduje sie: szynka, karkdwka, po-
ledwica, kietbasa jafowcowa oraz mysliwska.
Sa to produkty wedzone w tradycyjnej we-
dzarni, dzieki czemu maja charakterystyczny

kolor, smak i zapach. Swiateczna oferta Pekpol
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zawiera réwniez produkty caforoczne, a mia-
nowicie: schab krotoszynski, szynke krucha,
kietbase krakowska sucha czy kabanosy.

Warto pamieta¢ o zabieganych klientach,
ktérzy beda poszukiwac réwniez gotowych pro-
duktéw — nie kazdy z nas ma czas, aby np. sa-
modzielnie lepi¢ $wiateczne pierozki. Na rynku
jest wiele firm oferujacych gotowe dania, jedna z

nich jest Virtu, ktéra posiada bogaty wachlarz po-

zydji asortymentowych. Wsréd nich znajdziemy
tradycyjne $wieze pierogi — produkt przygotowa-
ny wedtug staropolskiej receptury, uszka, krokie-
ty, paszteciki, fazanki. W poblizu tych produktéw
warto wyeksponowa¢ zupy takie, jak barszcz
czerwony czy zupe grzybowa firmy FROSTA,
bedaca tradycyjna mieszanka podgrzybkow bru-
natnych z ziemniakami, marchewka, pietruszka,

selerem i cebula. Zupe grzybowa z podgrzybka-

mi oferuje réwniez m.in. Hortex, ktéry poleca
takze soki i nektary: pomarariczowe (Hortex
Pomaraicza, Hortex Stoneczne Pomararicze z
odmiang Valencia i czasteczkami), grejpfrutowe
(Hortex Stodkie Grejpfruty z pomelo, Grejpfrut),
jabtkowe (Jabtko, Ztote Jabtka z trzech najstod-
szych odmian jabtek), porzeczkowy (Czarna
Porzeczka) oraz multiwitamine, ktére w okresie

Swigtecznym znacznie zwiekszajq sprzedaz.

reklama

Nowosci w ofercie

Rewolucja
w srodkach do prania

SUPER KONCENTRATY WEZYR Z EFEKTEM SPA!

Gwarancja najwyzszej jakosci dla Twoich ubran!

Wezyr Balsam
Super Koncentrat:
Soft, Sensitive & Baby

Kamyk w ptynie:
100 ml, 300 ml, 550 ml

I

znany
odkamieniacz
do AGD - teraz w nowych
opakowaniach!

KAMYK to preparat

do usuwania osadéw

i nalotéw z kamienia.
Dziata szybko i skutecznie,
nie pozostawia smaku

i zapachu, jest bezpieczny
dla uzytkownika

i $rodowiska naturalnego.

Specjalnie dla réznych
potrzeb klienta
rozszerzamy lini¢ Kamyk
0 4 nowe pojemnosci:

Kamyk w plynie:
' - butelka 300ml
Wezy 2ol - saszetka df; jednora-
SuperI Kon(l:enl:rclt: zowego UZY‘“(U 100ml

oo = Wit Kamyk w proszku:

- kartonik 2 saszetki
. po 50g
Efekt SPA gwarantuje: - sloiczek 400g

zachowywanie koloréw
wyréwnywanie widkien
usuwanie zmechacen
poprawa elastycznosci

)

Kamyk w proszku:
20g,100g, 400 g

=
¢ libella  onmmm—
Tradycja zobowigzuje l
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Swieta to oczywiscie réwniez czas wy-

piekéw, asortyment powinien by¢ dobrany
zaréwno z myslg o klientach, ktérzy wybio-
ra samodzielny wypiek, jak i gotowe ciasta.
Z mysla o tych pierwszych warto pamieta¢
zaréwno o margarynach do pieczenia, cho-
ciazby o Palmie z Murzynkiem firmy Biel-
mar, jak i o bakaliach, ktére szczegblnie w

okresie przed$wigtecznym sa chetnie kupo-
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wane. Jednym z producentéw bakalii jest
doskonale znana firma Bakalland, w ktérej
asortymencie znajduja sie m.in. suszone
owoce i orzechy, w tym: migdaly, figi, $liw-
ki, morele, orzechy wtoskie i laskowe, mak,
mieszanki bakaliowe i wiele innych produk-
tow, bez ktérych trudno wyobrazi¢ sobie
przygotowanie S$wiatecznych potraw i in-
nych przysmakéw. Bardzo wazna kategoria
produktowa w portfolio Bakallandu sa row-
niez gotowe masy do ciast (np. makowa czy
kajmakowa). Stanowia doskonata alternaty-
we dla oséb, ktére chca przygotowac smacz-
ne i tradycyjne potrawy Swiateczne, ale nie
maja zbyt wiele czasu i szukajg wygodnych
i nowoczesnych rozwigzan. Uzupetniajac
sklepowa pétke pamietajmy réwniez o do-
datkach cukierniczych, np. o linii Appetita
Domowe Sekrety, w ktérej znajdziemy pro-
dukty takie, jak: Przyprawa do piernika,
Proszek do pieczenia i Cukier wanilinowy.

Pozostate produkty z tej linii, tj. Cynamon

mielony, Kwasek cytrynowy, Soda oczysz-
czona, Zelatyna spozywcza i Amoniak tak-
ze odnotowuja wzrosty sprzedazy w okresie
przed$wiagtecznym. W tygodniach poprze-
dzajacych $wieta duzym zainteresowaniem
ciesza sie réwniez produkty nalezace do
statej oferty Dr. Oetkera, takie jak Cukier
wanilinowy, Aromaty do ciast, Proszek do
pieczenia i Drozdze instant. W okresie przy-
gotowan do $wiat wzrasta popyt na Budynie
i Galaretki dodawane do wielu tradycyjnych
zimowych ciast i deseréw. Przykfadowo na
listopad i grudzief przypada 30% rocznej
sprzedazy budyniu oraz 20% galaretki. W
stafej ofercie Dan Cake znajduja sie wypie-
ki, na szczegblna uwage zastuguja muffinki
jabtkowo-cynamonowe oraz ciasta Swieze:
karmelowe i makowe. Do statej listy mozna
zaliczy¢ réwniez Strucle z rodzynkami oraz
Mini strucle z zurawing. W okresie bozona-
rodzeniowym Dan Cake wzbogaca oferte

takze o wypieki z Linii Premium: Sekacze

Placowki detaliczne moga liczy¢ na petne wsparcie ze strony firmy Mapa Spontex. Od
niewielkich sklepikéw osiedlowych po duze sklepy sieciowe i supermarkety nasi przedstawiciele
handlowi sg do dyspozycji i zawsze stuza pomoca. Odwiedzaja swoich klientéw tak czesto, jak
to mozliwe, przy czym kazdy opiekuje sie przypisanym sobie regionem, aby jak najlepiej pozna¢
potrzeby kazdego klienta. Staramy sie wspiera¢ sprzedaz za pomoca odpowiednich promogji
cenowych, czy gratisowych, ale takze wspomagamy przedstawicieli sklepéw od strony merchan-
disingowej, czyli odpowiednie ustawienie i efektywne grupowanie asortymentu np. za pomoca
wstawienia zatowarowanego standu, ktéry razem z asortymentem Spontex stanowi w sklepie
ciekawy punkt zwracajac uwage konsumentéw, co w efekcie ma znaczacy wptyw na poziom
sprzedazy. W dzisiejszych czasach stosowane sa coraz to bardziej kreatywne rozwiazania, aby
wspierac placowki w sprzedazy naszych produktow.

Ewelina Stepniak
Trade Marketing Specialist
Mapa Spontex Polska
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w gorzkiej i mlecznej czekoladzie, ciasta
czekoladowe i marmurkowe oraz tort Sa-
chera. Nie nalezy zapomina¢ o najbardziej
aromatycznym ciescie bozonarodzeniowym
— pierniku. Dan Cake proponuje Piernik
z nadzieniem wisniowym.

Swieta to takze wzrost sprzedazy przypraw,
na sklepowych poétkach nie moze zabraknaé

pieprzu czarnego, papryki, liscia laurowego i

L]

czny:

L

ziela angielskiego. Warto pamieta¢ réwniez o
gotowych mieszankach, marka Appetita nale-
zaca do Jutrzenki oferuje linie Gotujemy po
polsku: Przyprawe do bigosu po staropolsku
oraz Przyprawe do ryb. Wér6d mieszanek
przypraw Prymat w okresie przed$wigtecz-
nym duzym zainteresowaniem klientéw cie-
szy sie cynamon, majeranek, kminek mielony,

pieprz czarny mielony, tymianek czy gatka

muszkatofowa. Warto takze wyeksponowac
mieszanki przypraw Prymat, ktére ufatwiaja
przygotowanie $wiatecznych potraw takie,
jak: przyprawa do piernika, przyprawa do ryb
czy do bigosu. Powodzeniem ciesza sie row-
niez przyprawy dedykowane do tradycyjnych
polskich potraw, jak przyprawa do flakéw czy
przyprawa do pieczeni. Na péfce nie moze

tez zabrakna¢ Przyprawy uniwersalnej do

reklama
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potraw Kucharek, wybieranej ze wzgledu na

wszechstronno$¢ zastosowar oraz przywigza-
nie do tradycyjnego smaku potraw.
Pamietajmy, aby klienci mieli réwniez
wyboér produktéw, ktére pomoga w piecze-
niu i gotowaniu, takich jak: rekawy i torebki
do pieczenia, folia aluminiowa, papier do
wypiekéw. Te wszystkie produkty znajdzie-

my w ofercie firmy Sarantis, jak réwniez to-
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skory, nie wysuszajg oraz nie podrazniaja rak.

Kierownik Marketingu Handlowego

Nawilzane $ciereczki Presto Clean to gama produktéw, ktdra zostata opracowana z
mysla o wygodnym i fatwym sprzataniu. Szybko i skutecznie pomagaja posprzata¢ w domu, biurze
czy w samochodzie. Chusteczki sa nawilzone substancjami, ktére w szybki sposéb pozwalajg
uzyskac efekty takie, jak przy sprzataniu z wykorzystaniem tradycyjnych preparatéw do czyszcze-
nia. Sciereczki mozna stosowa¢ bez koniecznosci uzycia rekawiczek ochronnych, sa bezpieczne dla

W biezacym roku szata graficzna opakowan Presto Clean zostata od$wiezona. W efekcie poprawio-
no czytelnosc i estetyke opakowan, dodatkowo udoskonalono receptury dzieki temu chusteczki
jeszcze lepiej czyszczg i pielegnuja sprzatane powierzchnie. Zmiany te uwzgledniajg potrzeby
polskich konsumentow, ktérzy maja coraz wieksze wymagania i oczekiwania wobec produktéw do
utrzymania czystosci, poszukuja specjalistycznych produktéw, a ich aktywny tryby zycia sprawia,
iz coraz czesciej wybieraja produkty tatwe i szybkie w uzyciu.

W zblizajgcym sie goracym, przedswiagtecznym okresie $ciereczki nawilzane Presto Clean to obo-
wigzkowy produkt w kazdym domu: oszczedzajg czas i dajg mozliwos¢ spedzenia go z rodzina.

Arkadiusz Bednarczyk

Harper Hygienics

rebki do pieczenia ryb — smaczny, zdrowy
i wygodny sposéb na $wiatecznego karpia.

Listopad i grudzien to takze czas wielkich
przedéwigtecznych porzadkéw, zatem warto
zapewni¢ klientom jak najszerszy wybér pro-
duktéw do czyszczenia. Sposréd oferty firmy
Spontex warto poszerzy¢ asortyment o Scie-
reczke gabczasta Flexi+Mikrofibra, bedaca
innowacyjnym potaczeniem Sciereczki gab-
czastej o wysokiej chtonnosci oraz efektyw-
nie czyszczacej mikrofibry (nawet bez uzycia
detergent6w), Sciereczki gabczaste Antibak —
dziatajace antybakteryjnie oraz neutralizujace
nieprzyjemne zapachy, czy Sciereczke z mi-
krofibry Multi doskonale czyszczaca wszystkie
rodzaje powierzchni, nawet bez uzycia de-
tergentéw. Z oferty firmy Gold Drop warto
zaoferowa¢ Gold Wax — ptyn do pielegnacji
mebli, Window Plus, ktéry dzieki zastoso-

waniu w skfadzie kombinacji odpowiednich

skfadnikéw, skutecznie usuwa nawet najtrwal-
szy, zaschniety brud i tluste plamy, a takze
sprawia, ze czyszczona powierzchnia pozo-
staje btyszczaca bez koniecznosci polerowa-
nia. Réwniez w ofercie firmy Werner & Mertz
Delta Polska znajdziemy nowoczesne produk-
ty do czyszczenia i pielegnacji calego domu:
Bufalo — pielegnacja powierzchni skérzanych,
Dr. Beckmann — niszowe $rodki czystosci oraz
specjalistyczne odplamiacze, emsal — czysz-
czenie i pielegnacja podiogi i mebli, Frosch
— ekologiczne srodki czystosci, rorax — udraz-
nianie przydomowej kanalizacji, tuba — czysz-
czenie dywanéw, wykfadzin i tapicerek.
Swieta to czas, kiedy obdarowujemy bliskich
prezentami, dlatego warto zaoferowac réwniez
zestawy podarunkowe, ktére znajdziemy m.in.
w ofercie firmy CEDC, ktéra na ten sezon pro-
ponuje: ekskluzywna, limitowana edycje whi-
sky Glenfiddich z odpowiednim szktem, likier
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® Kup PRESTO CLEAN za kwote min. 150 zf nefto

@ Stworz atrakcyjng ekspozycje w swoim sklepie
i przeslij jej zdjecie (pétka lub miejsce dodatkowe)

® Wygraj atrakcyjne nagrody
(pula nagréd 15 000 z1)

- e W g e gy ¥ e g o,
dlﬂlﬁr‘m&h Kierown!

skiepow

Nagroda gtowna

5000 zt

Nagrody dodatkowe / 0 >/ P}e;z‘a
5/x:1000 zi B O/ 7 . Sciear

50 x/zestaw produktow
PRESTO CLEAN o wartosci 100 zf

CZAS TRWANIA KONKURSU:
01.10 - 31.12.2012

GA! 15.12.2012 - ostateczny termin ol

nia zgtoszen i zdjeé ekspozyciji) . ' PROMOCYJNA

' y CENA ZAKUPU

PRESTO CLEAN
Sciereczki czyszczqce:
. : « do tazienki
i Pr e _ « do kuchni
¥ *Cff‘ﬁlr 1 wsrod Ffﬂdﬂ"’ﬁw Mﬂfkﬂ'ﬂ'}"ﬂ"ﬁ" - « do mebli (ré6zne powierzchnie) N\ -

w kategorii sciereczek gospodarcych ) WRGLIUILICICLE Ty i
» do mebli skorzanych - NOWOSC

do szyb i luster

Szczegofowe zasady i mechanizm nadsylania zgfoszen oraz oceny ekspozycji na stronie www. k o n k u r s p r e s '00 p ’



Cointreau z kieliszkiem kotajlowym, Metaxe ze

szklankami oraz w eleganckiej tubie, Jagerme-
istra z oryginalna piersiéwka, a takze Soplice
Szlachetng wodke w zestawie z 4 miniaturami
nalewek marki. Sa to produkty zapakowane
w eleganckie pudetka i z tego powodu sg, z
jednej strony, ciekawym pomystem na prezent
Swiateczny, z drugiej za$ atrakcyjnym produk-

tem na pofce bez wzgledu na okres.
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kubus.pl. Promocja bedzie wspierana.

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Juz po raz drugi przygotowalismy na Swieta Bozego Narodzenia zimowg pro-
mocje konsumencka, w ktdrej za 50 kodéw z butelek Kubusia mozna otrzymac wyjatkowa
maskotke Kubus. Dodatkowo kazde dziecko moze pobra¢ interaktywng zimowa bajke od
Kubusia na urzadzenia mobilne. Promocja trwa od 1 pazdziernika 2012 roku do 14 stycznia
2013 roku, dotyczy Kubusia w szklanej butelce 300 ml i Kubusia GO! Szczegdty na www.

Dorota Liszka

Grupa Maspex Wadowice

Na czas Swigtecznych spotkari i noworocz-
nych toastéw w gronie przyjaciétek, firma
Ambra proponuje Fiore — szampan smakowy
w praktycznym opakowaniu 200 ml. Produkt
w tej pojemnosci, zamiast tradycyjnie strze-
lajacego korka, posiada wygodna zakretke.
Rozwiazanie to skutecznie eliminuje niedo-
godnosci zwigzane z otwieraniem, ktérego
tak czesto obawiaja sie konsumentki.

Mini wersja Fiore, czyli Fiorentynki sg ofe-
rowane w sprzedazy w dwupakach jako mix
2 smakéw oraz wiekszych jednosmakowych
czteropakach. Fiorentynki to stuprocento-
wy kobiecy Ready-To-Drink, o przyjemnym
owocowym smaku i niskiej zawartosci alko-
holu (tylko 7%). Podany w szklanej eleganc-
kiej buteleczce, stanowi idealny wybér dla
pan podczas Sylwestra czy innej $wiatecz-
nej okazji, umozliwiajac konsumpcje ,tu
i teraz”, a nie tylko tradycyjne wznoszenie
toastu ,zwyktym” szampanem. Natomiast
firma Stock proponuje Mietéwke Lubel-
ska, wodke smakowa, ktéra pojawita sie na
rynku w maju tego roku oraz dostepng na
rynku od trzech lat Cytrynéwke. Firma ofe-

ruje réwniez alkohole z pétki Premium, np.

Stock XO - lezakujaca bez mata 10 lat bran-
dy czy Stock Prestige — czysta wodke, ktéra
przed $wietami zaprasza do wziecia udziatu
w konkursie o sylwestrowa zabawe w jednej

z modnych europejskich stolic.

Nowosci rynkowe

Okres przedswiateczny to doskonaly czas
dla nowosci rynkowych. O jakie nowe produk-
ty warto poszerzy¢ oferte sklepéw?

Nowoscia w ofercie DROSED jest drobio-
wo-wieprzowy Pasztet Sarmacki Premium
z zapieczona brazowa skérka, dostepny
w wygodnej foremce. Hortex przygotowat
nowos¢ w swojej limitowanej ofercie — napoj
Hortex Suszone Sliwki z jabtkiem i gruszka
o smaku $wiatecznego kompotu z suszonych
owocow. O Swigtecznym kompocie pomysla-
ta réwniez firma Bakalland, ktéra do oferty
wprowadza wiasnie nowa recepture mieszan-
ki kompotowej do przygotowania wigilijnego
kompotu z suszu. Natomiast Delecta (Rieber
Foods Polska) przygotowata Kreméwke Duza
Blacha. Jesienno-zimowe portfolio Dr. Oet-
kera urozmaicg kolejne nowosci dostepne

od listopada na rynku: Babeczki z budyniem
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(waniliowe z nadzieniem o smaku mlecznej

czekolady i czekoladowe z prawdziwg wa-
nilig) oraz nowa seria budyni Stodka Chwila
— Swiat Pralin. Budynie z ptatkami czekola-
dy, jako linia premium, stworzone zostaty
w czterech wyrafinowanych kompozycjach
smakowych: Trufla z czekoladg, Nugat z cze-
kolada, Marcepan w czekoladzie i Malina

w czekoladzie. Smaki budyni, ktérych baza
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W ofercie $wiatecznej detalistéw nie powinno zabrakna¢ produktéw Knorr, zwtaszcza
tych najlepiej w tym okresie rotujacych. To przede wszystkim zupy do gotowania Knorr, a wsroéd
nich obowiazkowe sg warianty o tradycyjnym kojarzonym z Bozym Narodzeniem smaku — Barszcz
czerwony i Grzybowa z linii Domowe smaki oraz Kremowa zupa borowikowa z linii Rozkosze pod-
niebienia. Na pétkach warto miec takze przyprawy Knorr, ktérych sprzedaz w tym okresie rosnie:

Przyprawe do mies, Przyprawe do kurczaka oraz Naturalne Przyprawy do kurczaka pikantna i tagod-
na oraz Naturalng Przyprawe do mies. Konsumenci beda szukac réwniez bulionéw Knorr, gtéwnie z
kury i grzybowego, a takze Bulionetek Domowych Drobiowej i Wotowe;j.

Ewelina Kawnik
Brand Manager Knorr

Unilever Polska

jest — postrzegana Swiatecznie czekolada,
idealnie wpasowuja sie w zimowa konwen-
cje, kiedy to chetniej wybieramy marcepan,
trufle czy nugat.

W tym roku nie zabraknie réwniez nowosci
wéréd alkoholi, i tak firma Vinpol proponuje
Henkell Trocken w wersji prezentowej z rézo-
wym winem musujacym Henkell rose. Henkell
rose o poj. 0,2 | to nowos¢ na polskim rynku —
atrakcyjne opakowanie prezentowe czyni z ze-
stawu doskonaly pomyst na $wiateczny upo-
minek. Kolejna nowoscia jest Nalewka Babuni
o smaku pigwy, przygotowana réwniez w ze-
stawie promocyjnym, z eleganckim kieliszkiem.

Z okazji nadchodzacych $wiat Bozego Na-
rodzenia, firma Clovin przygotowata pakiety
srodkéw  czystosci, niezbednych zaréwno
przed $wietami, jak i po nich. Swiateczny
MIX TRIX zawiera: TRIX Kuchnia, ktéry do-
skonale radzi sobie z tluszczem i osadami;
TRIX fazienka, ktéry usuwa kamien i rdze;
TRIX HOT RED 3w1 do dezynfekcji toa-
let; TRIX kominek i grill, ktéry rewelacyjnie
usuwa uciazliwe ttuszcze i przypalenia row-

niez z piekarnikéw; TRIX Crystal do mycia
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naczyh oraz Trix do podiég nablyszczajacy. Zestaw w Swiatecznie
ozdobionym, zbiorczym kartoniku, bedzie w detalu kosztowat ok.
20% taniej czyli okoto 26 zt brutto.

Promocje
nakrecaja rynek

W okresie przed$wigtecznym warto oferte sklepu poszerzy¢
o produkty objete promocjami. Pamietajmy réwniez o materiatach
POS, ekspozytorach, owijkach — dzieki nim dodatkowo bedziemy
mogli zwiekszy¢ sprzedaz. Na atrakcyjne materialy zwiekszajace
sprzedaz mozecie liczy¢ Paistwo ze strony wielu producentow,
réwniez na pomoc w merchandisingu.

Na jesien Hortex zaplanowat intensywna kampanie reklamowa
swoich produktéw. Dodatkowo nowosci bedzie takze wspiera¢ licz-
nymi degustacjami. Koicéwka roku to szereg dziatan intensyfikuja-
cych sprzedaz dla Hochland Polska. W tym roku firma zaplanowata
miedzy innymi mix dystrybucyjny, w ktérym znajda sie jej ostatnie
nowosci produktowe z kategorii seréw plesniowych: Valbon Brie z
ziotami i Valbon Brie z oliwkami w mini gramaturach 125 g. Sery Val-
bon bardzo dobrze wpisuja sie w atmosfere $wiat Bozego Narodze-
nia, sa wrecz idealnym produktem oddajacym w petni niesamowity
charakter $wigtecznych spotkaini w rodzinnym gronie, w jedynej w
swoim rodzaju atmosferze. Druga kategoria, ktéra intensywnie be-
dzie wspierana w okresie Bozego Narodzenia to Almette. Na koniec
listopada i grudzien firma Bielmar przygotowata silne wsparcie rekla-
mowe swojego flagowego produktu — margaryny Palma z Murzyn-
kiem. Dziafania te obejma telewizje, radio, internet oraz wybrane
tytuty prasy konsumenckiej i branzowej. Firma Pekpol caty grudzien
zarezerwowala sobie na akcje Swieta. Beda to zaréwno reklamy ze-
wnetrzne, jak i reklamy w miejscach sprzedazy, réwniez reklamy
w mediach lokalnych. W ladzie tradycyjnej w okresie Swigtecznym
produkty Pekpolu oznaczone sg cenéwkami ,Wesotych Swiat”. W
okresie tym organizuje réwniez szereg promocji dla klientéw deta-
licznych, jak réwniez i degustacji dla konsumentow.

Podobnie jak w ubieglym roku, Maspex przygotowal atrakcyjne

wsparcie sprzedazy w okresie przed$wigtecznym. Detalisci moga liczy¢

teczmy:

m.in. na wyjatkowe POSy, ekspozycje, reklamy zamieszczane w gazet-
kach oraz pakiety promocyjne. Produkty Prymat otrzymuja regularne
i intensywne wsparcie aktywizujace sprzedaz, ktére zaczynaja sie juz
wczesng jesienia. Przyprawy marki Prymat i Kucharek przez caty okres
jesienno-zimowy sa mocno promowane w najsilniejszym medium,
jakim jest telewizja. Marka Prymat bedzie obecna w ,Kuchennych
rewolucjach”, programie ,Ugotowani”, w kaciku kulinarnym w ,Stu-
dio Weekend” w Polsacie oraz w ,Pytaniu na $niadanie”, natomiast

Kucharek pojawi sie w ,Kocham Cie, Polsko” i w ,Dziei Dobry TVN”.
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Delecta zaplanowata specjalne pakiety ekspozy-
cyjne ze standami, na ktérych znajda sie produkty
pieczeniowe (proszek do pieczenia, cukry smako-
we, aromaty) i desery — szczegélnie budynie. Na
dodatkowych ekspozycjach nie zabraknie réwniez
jej topowych produktéw z grupy mieszanek ciast:
linii Duza Blacha z Piernikiem na czele, kremu Kar-
patka, ciasta Kréwka, Sernika btyskawicznego oraz

wspomnianej nowosci — Kreméwki Duza Blacha.
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Bohemia Sekt.

po okresie Swigtecznym.

Zuzanna

PR&Marketing Director

W tym roku stawiamy na promocje typu 5+1, obejmujace przede wszystkim jako-
$ciowe wina musujace produkowane metoda szampanska oraz charmat - Bohemia Sekt. Tego
typu wsparcie pozwoli detalistom oferowac wybrane produkty w obnizonych cenach lub gratisie.

Dodatkowo pojawi sie limitowana edycja wina musujacego Bohemia Sekt Prestige Brut, dostepne-

Szymanska

Amazis.net

go w niezwykle atrakcyjnych opakowaniach i zestawach z kieliszkami, sygnowanymi logo winnicy

Bohemia Sekt Prestige Brut dostepna bedzie w uniwersalnym opakowaniu - jego atrakcyjnosc¢ z
punktu widzenia detalistéw to na pewno fakt, iz nie bedzie problemu, by oferowac wino réwniez

W okresie przedswigtecznym nie zabrak-
nie réwniez promogji srodkéw chemi gospo-
darstwa domowego, i tak juz od listopada
w swoich reklamach firma Sarantis szczeg6l-
na uwage zwréci na produkty do pieczenia
— rekawy, torebki oraz papier do wypiekéw.
Sa to produkty pierwszej potrzeby, po ktére
konsumenci siegaja najczesciej. Nie zapomni
réwniez o akcesoriach do sprzatania — Scie-
reczkach, zmywakach, mopach.

Od pazdziernika na detalistow czekaja licz-
ne aktywnosci handlowe firmy Harper Hygie-
nics. Beda one pofaczone z akcja promocyjna
skierowana do konsumentéw komunikowana
w prasie i internecie, a majace pomdc detali-
stom zwiekszy¢ zyski w goracym okresie przed-
Swigtecznym. W tym czasie réwniez silny ak-
cent postawiony zostanie na wsparcie punktéw
sprzedazy. Firma zaoferuje specjalnie przygo-
towane mechanizmy, nastawione na zwieksze-
nie rotacji produktu i obustronne generowanie
zysku (dodatkowe ekspozycje z wykorzysta-
niem atrakcyjnych materiatéow POS, produkt

z gratisem i w atrakcyjnej ofercie cenowej).

Kubus$ Go

VIRTU

Pierogi z kapusta
i grzybami

Cukier Biaty

z dozownikiem
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zdaniem PRODUCENTA

Marcin Kocyga
Brand Manager
Develey Polska

Boze Narodzenie to szczeg6lnie wazny okres sprzedazowy dla firmy Develey. W okresie swia-
tecznym odnotowujemy wzrost sprzedazy praktycznie w catym segmencie przypraw mokrych.
Swigteczne menu, oprécz potraw rybnych, kojarzy sie z pieczonymi miesami i jarzynowymi

satatkami, do ktérych przygotowania potrzebne sg musztardy i sosy. Jeszcze kilkanascie lat temu na
sklepowych pétkach mozna byto znalez¢ po jednym produkcie z kazdego rodzaju, a obecnie kazdy
konsument znajdzie smak dopasowany do swoich preferencji. Klienci chetnie siegaja zaréwno po
tradycyjne musztardy, takie jak sarepska czy stotowa oraz te troche bardziej oryginalne, jak miodo-
wa, pieprzowa czy stodka. Okres Swigteczny sprzyja nieco wiekszym niz zazwyczaj urozmaiceniom

smakowym i ekstrawagancji, wiec chetniej kupowane sa tez produkty z pétki Premium.

Kazdemu zalezy, aby $wigteczne dania zachowaty wysmienity smak i aromat przypominajacy o
polskich tradycjach. Na swigtecznym stole nie moze wiec zabrakna¢ sosu czosnkowego. Jego uni-
wersalny smak pasuje niemal do kazdej potrawy. Popularnoscia cieszy sie rowniez sos tatarski, ktéry
idealnie uzupetnia smak safatek, jajek, mies czy sledzi. Na swieta Develey poleca w szczegdlnosci
sosy w ekonomicznych, plastikowych butelkach top-down, ktére starcza na dtuzej.

Juz w pazdzierniku na sklepowych pétkach
w handlu tradycyjnym pojawi sie produkt
w promocyjnej cenie 5,99. Dodatkowo
firma Harper przygotowafa dla detalistow
konkurs z atrakcyjnymi nagrodami. Moga
wzia¢ w nim udziat wiadciciele lub osoby
odpowiadajace za zakupy w sklepach han-
dlu tradycyjnego. Zadaniem uczestnikow
bedzie zadbanie o jak najlepsza widocz-
nos¢ produktéw w sklepie. Nagradzane
beda najciekawsze ekspozycje PRESTO
Clean, ktére oceniane beda pod wzgledem
ilosci asortymentu, estetyki, innowacyjnosci
formy oraz wifasciwego umieszczenia ma-
teriatféw informacyjnych. Konkurs potrwa
do konica roku. Zwyciezcy wytonieni przez
komisje zostana nagrodzeni kartami przed-
ptaconymi o wartosci od 1 000 do 5 000
ztotych oraz zestawami produktéw Presto

o warto$ci 100 zt.

Jak co roku, Amazis duzy nacisk stawia na
szkolenia tradycyjne, dzieki ktérym pracow-
nicy dziatéw alkoholowych moga zdoby¢ do-
datkowa wiedze, ufatwiajaca promocje oraz
sprzedaz win musujacych, na ktérych popyt
jest najbardziej zauwazalny wtasnie w okresie
przedswiatecznym. Oferuje réwniez wsparcie
POS, degustacje w sklepach, a takze obstuge
PR, dzieki ktérej moze poinformowac klientéw

o pojawieniu sie oferty w wybranych punktach.

Swiateczne ciekawostki
Na zakoriczenie, tak jak obiecatam, tro-
che $wiatecznych ciekawostek! Boze Naro-
dzenie, bedace Swietem chrzescijariskim,
obchodzone jest dopiero od IV wieku. Do
poczatku XX wieku $wietowane bylo w
Polsce nie tylko przez dwa dni, ale przez
caty okres od 25 grudnia do Swieta Trzech

Kréli wiacznie. Zwane bylo Godami, Go-

’Z OFERTY PIIIIIIllﬂENTh

KRAFT FOODS
Milka
Crispello

Wadowickie
Kremowki

Papieskie

K"mm Bulionetka Domowa -

Wotowa i Drobiowa

DR OETKER

Masa makowa
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zdaniem PRODUCENTA

Katarzyna Skrzypczak
Brand Manager
Podravka Polska

Z okazji $wiat przygotowujemy promocyjne zestawy Vegety. W sprzedazy pojawi sie
przyprawa uniwersalna Vegeta w specjalnym opakowaniu o gramaturze 650 g. Do produktu doda-
wany bedzie prezent w postaci metalowej puszki na przyprawe. W okresie przedswiagtecznym oferu-
jemy atrakcyjne cenowo zestawy promocyjne, ktére umozliwiaja odcigzenie portfeli konsumentéw.
Nasi przedstawiciele handlowi, beda w tym okresie szczegdélnie mocno dbac o witasciwg ekspozycje
produktow na potce. Planujemy réwniez akcje wsparcia bezposrednio w punktach sprzedazy.
Swieta to goracy okres, wiec myslimy o nich juz z ponad rocznym wyprzedzeniem, szykujac plany
marketingowe na dany rok. Bezposrednie przygotowania rozpoczynaja sie z paromiesiecznym wy-
przedzeniem. Przyprawy Vegeta sa uniwersalne i mozna je wykorzysta¢ niemalze do kazdego dania
przygotowywanego nie tylko na swigteczny stot. Nawet, jesli czes¢ z nich nie zostanie wyprzedana
w okresie swigtecznym, nie powinno by¢ problemu z ich dystrybucjg réwniez po tym czasie.

diami, Godnymi Swigtami — nazwa pocho-
dzi od starostowianskiego stowa god czyli
rok. Pierwszy dzien Bozego Narodzenia,
25 grudnia, rozpoczynat sie od poranne-
go nabozenstwa, a konczyt wieczorem, po
catodziennym biesiadowaniu przy suto za-
stawionych stotach, przy wspéinych rozmo-

wach, koledowaniu i modlitwach. Catkiem

naturalne wydaje sie to, ze tradycja w dniu
tym nakazywata unikania pracy, sprzatania,
gotowania czy na wsiach rabania drzewa i
przynoszenia wody ze studni. Ale zakazy-
wanie czesania sie i przegladania w lustrze?

Chociaz $wietujemy Boze Narodzenie
od IV wieku, to zwyczaj ozdabiania cho-

inek jest relatywnie mtody, poczatki siegaja

Vegeta

DEVELEY

Musztarda
sarepska —
2109
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XIV wieku. Na terenach Polski tradycja ta
zawitata dopiero na przetomie XVIII i XIX
wieku. Na drzewku nie mogto zabrakna¢
Swieczek bedacych symbolem 3$wiattosci,
czyli Chrystusa oraz jabtek symbolizujacych
ptodnos¢. Dos¢ szybko dofaczyty ozdoby
w postaci suszonych owocéw, ciastek i cia-
steczek oraz wykonane z papieru i stomy.
A co z kolorowymi szklanymi bombkami?
Te pojawity sie dopiero w XIX wieku. Po-
czatkowo imitowaty jedynie owoce i orze-
chy, z czasem przybraty r6zne ksztatty. Po-
towa XIX wieku to poczatek tradycji pisania
zyczeh na Swiatecznych kartach.

Obecnie $wieta Bozego Narodzenia ob-
chodzone sa na calym $wiecie, dos¢ ory-
ginalne w naszej szerokosci geograficznej
moga wydawac¢ sie zwyczaje niektérych
z nich. Na Filipinach tradycyjna choinke
zastepuja girlandy robione z lisci palmo-
wych i wiatéw, zawieszane w oknach i
na drzwiach doméw. W Indiach, zaréwno
chrzescijanie, muzutmanie, jaki i hindusi,
kupuja tuz przed swietami nowe ubrania. W
Argentynie gléwnym Swiatecznym daniem
jest pieczony prosiak, a prezenty wrecza-
ne sa nie w Wigilie, a 6 stycznia, w $wieto
Trzech Kréli. W Australii $wieta to $rodek
goracego lata, zatem niezwykle popular-
ne jest biesiadowanie na plazy. W Stanach
Zjednoczonych Boze Narodzenie to tylko
jeden dzien $wietowania — 25 grudnia. Naj-
wiekszym i najwazniejszym jest bowiem ob-
chodzone w czwarty piatek listopada Swieto
Dziekczynienia.

Maja Swiecka

L]
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reklama

BLIZEJ NATURY
BLIZE) SMAKU
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KATEGORIE PRODUKTOW

POLKA DLA KOBIET |
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By¢C kobieta,
byC kobieta...

Co kupujg znane Polki, czy mezczyzni odgrywajg wazng role w
codziennych zakupach, jakie sg klientki w oczach detalistow i jak
witasciciele sklepow komponujg damski asortyment? Odpowiedz
zmienng jest, podobnie jak kazda kobieta. Jedno jest pewne - to
panie wcigz rzadzg domowymi zakupami.

Kobieta sprawuje piecze nad domowymi
zakupami. Ona najlepiej wie co i gdzie kupic¢
zaréwno dla samej siebie, jak i cafej rodziny.
Jak podaje raport ,ODIDO - Rodzinne zaku-
py za rogiem” najwiekszy wptyw na decyzje
zwigzane z codziennymi zakupami — wedtug
kobiet — maja one same (81%). 13% Polek
wskazuje swoich rodzicéw, a tylko 4% meza.

Mezczyzni — w odpowiedzi na to samo py-
tanie — az w 49% przyznaja, ze to ich zony
maja najwiekszy wptyw na podejmowane de-
cyzje zakupowe. 27% panéw wskazuje w tym
badaniu samych siebie, natomiast az 20%
uznaje, ze najwiekszy wplyw na decyzje za-
kupowe maja rodzice. Nie da sie wiec ukry¢
réznic. Panie i panowie odmienne zdanie
maja réwniez w kwestii odpowiedzialnosci
za robienie codziennych zakupéw. Mezczyz-
ni jedynie w 49% wskazali na zony, natomiast

az 82% kobiet przyznato, ze to wiasnie one

wypetniajg ten obowiazek. Panowie w 27%
wskazali na siebie, natomiast panie jedynie
w 6% wskazaty na mezéw. 11% kobiet i 20%
mezczyzn stwierdzito, Ze to rodzice wykonuja
codzienne zakupy. Zaréwno Polki, jak i Polacy
zgodnie przyznaja, ze dzieci odgrywaja zniko-

ma role w robieniu zakupéw.

Gwiazdy na zakupach
Rozmawiajac ze znanymi Polkami, zdania
na temat robienia zakup6éw réwniez byly po-
dzielone. Fakt ten moze jedynie potwierdzi¢
teze, ze kobieta zmienng jest, i tak napraw-
de kazda z nas jest inna. | tak na przyktad
Agnieszka Maciag podczas zakupéw jest bar-
dzo konkretna. ,Zalezy mi na dobrej jakosci,

zom

zwlaszcza jezeli kupuje zywno$¢” — moéwi

pani Agnieszka. Podkresla bardzo istotna
kwestie, ze to co je kazdego dnia wraz z ro-

dzing wplywa na jakos¢ ich zycia, energie,

<l OFERTY PIII]IIIIBENTb

Mleczko do
ciata z serii
Bio olejek -
arganowy “
e
\ TIMO
H Wkiadki higie-
=1
For niczne Bella
P .
Y Panty Intima
w | M20szt

LABORATORIUM
KOSMETYGZNE
DR IRENA ERIS

Lirene IDEALE ReStructure 45+ Krem
sptycajacy utrwalone zmarszczki na dzien

SPF 15

lirene dREAE
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KATEGORIE PRODUKTOW

POLKA DLA KOBIET |

Katarzyna Brodowska,

Ambra

zdaniem PRODUCENTA

Senior Brand Manager marki Fiore

‘ Kobiety - shopperki to grupa, ktéra emocjonalnie angazuje sie w zakupy i niejedno-
krotnie oddaje sie im dla przyjemnosci. Konsumentki sa otwarte na nowosci rynko-
we, a siegajac po nie, cenia sobie rekomendacje bliskich oséb oraz opinie znalezione w internecie.
Kobiety, bedac zadowolone z zakupionych produktéw, chetnie polecaja te, ktére wzbudzity ich
zaufanie. Dzieje sie tak dlatego, ze czesciej reprezentujg postawe ,my” niz,ja’, zachowujac jedno-
czesnie racjonalne i praktyczne podejscie w kwestii doboru asortymentu. Z drugiej strony w czasie
podejmowania decyzji zakupowych, potrafig by¢ bardzo spontaniczne i kierowac sie impulsem.
Dlatego tak wazne jest, aby produkty kierowane do tej grupy, moéwity jej jezykiem i utozsamiaty
pozadany przez nig swiat wartosci. Takie jest uszyte na miare potrzeb Fiore - szampanski koktajl

o niezwykle owocowym smaku i odpowiedniej dozie stodyczy, posiadajacy wszystkie atrybuty
kobiecosci. Subtelna lekkos¢ (tylko 7% alkoholu) oraz swobodna elegancja to sita Fiore i najlepszy
wybdr na mata chwile przyjemnosci, na ktdra zastuguja kobiety! Fiore jest dostepne w sprzedazy w
poj. 0,2 | (w dwu - i czteropakach) oraz tradycyjnej pojemnosci 0,75 I.

Cata prawda o Polkach
Jakie sa Polki — konsumentki?
Swiadome, otwarte, zdetermino-
wane, pewne swoich pragniei. Po-
Iki sa odpowiedzialne, badZz maja
znaczacy wptyw na 88% codzien-
nych zakupéw w gospodarstwach
domowych oraz 76% wszystkich
dokonywanych przez rodzine de-
cyzji  zakupowych. Najczesciej
przy zakupie produktéw zwracaja
uwage na marke i skfad produktu
(odpowiednio 61% i 41%).

zrodto: Badanie ,Polki same o sobie” wy-
konane przez agencje Garden of Words i
Dom Badawczy Maison

samopoczucie i zdrowie w przysztodci. ,To
jest jak najlepsza inwestycja” — stwierdza
i dodaje, ze woli zrezygnowa¢ z modnych
butéw lub sukienki, ale pozywienie musi by¢
zdrowe. Nie ma bowiem lepszego kosmety-
ku i kuracji przedtuzajacej mtodos¢!

A co mozna znalez¢ w zakupowym koszy-
ku Kasi Skrzyneckiej? Wytacznie to, co miesci
sie w granicach lekkiej diety. Chude mieso,
ryby, warzywa, owoce, ryz bialy, czarny lub
czerwony, mleko z obnizona zawartoscia lak-
tozy (dietetyczne), chudy twardg lub jogurt,
soki naturalne bez dodatku cukru, miéd natu-
ralny, kawe, aromatyczne herbaty, przyprawy,
dobre wino. ,Nie istniejg za§ w naszej die-
cie zadne sfodycze, cukier, potrawy maczne,
masfo, pieczywo, ani zadne wynalazki typu
chipsy czy popcorn” — opowiada.

Monika Mrozowska najbardziej lubi mle-
ko prosto od krowy, ktére czasami udaje jej
sie kupi¢ na bazarze ,Na Kole” od zaprzy-
jaznionego gospodarza. Uwielbia tez Swieze
pieczywo z piekarni Oskroba. Buteczki orki-
szowe, bagietki pasterskie, chleb na zakwa-
sie... ,Czesto kupuje takze produkt Kaszi,
czyli cos takiego jak sushi tylko z kaszy jecz-

17

miennej. Pycha!” — dodaje. W zakupowym
koszyku aktorki znajdziemy duzo kaszy. Jej
dzieci uwielbiaja kasze jaglana, mozna ja
jes¢ na tysigc sposobdw, przez caty rok. Do
tego olej zimnottoczony, np. Iniany, a na
drugie $niadanie kanapka z prawdziwym

polskim miodem.

Gdzie kupuja
znane Polki?

Agnieszka Maciag bardzo lubi targi i mafe
sklepiki (zwtaszcza jesli chodzi o warzywa
i owoce) oraz piekarnie. Katarzyna Skrzynecka z
kolei w jednym z wywiadéw opowiadafa nam,
Ze na szybkie zakupy udaje sie do pobliskiego
sklepiku, a na te duze zazwyczaj do marketu.
,Mniejszy sklep to oszczedno$¢ czasu, jakiego
potrzebujemy na przebycie kilometréw w hi-
permarkecie i zazwyczaj jest pod reka” — méwi
pani Katarzyna. Jednym z ulubionych sklepéw
Moniki Mrozowskiej jest ,1,2,3 eko”, ktory
znajduje sie w okolicach jej domu. To sklep
zproduktami ekologicznymi i nie tylko. ,Znajdu-
ja sie tam réwniez artykuly, ktére nie posiadaja
certyfikatéw, ale s bardzo dobrej jakosci. W ich
skfadzie nie znajdziemy parabenéw, sztucznych
barwnikéw i innych szkodliwych sktadnikow” —
opowiada pani Monika. Aktorka ma tez jeden
ulubiony supermarket, w ktérym znajduje sie
duzo dobrych produktéw w przystepnych ce-
nach. ,Inne mnie mecza ze wzgledu na glosna
muzyke, zle rozplanowanie przestrzeni oraz

agresywna reklame” — dodaje.

Okiem polskiego Kupca

Kobieta to klient wybredny. Chetnie oglada
nowe produkty, patrzy co jest na pétce i lubi
mie¢ z czego wybiera¢. ,Kobiety sa bardziej
wybredne i czesciej zastanawiaja sie, co ku-
pi¢. MezczyZzni kupuja zazwyczaj to, co kaze
im zona i czesto jezeli nie ma jakiego$ pro-
duktu, nie kupuja zamiennika. Kobieta na-
tomiast chetnie doradza sie ekspedientki co
mozna kupi¢ w zamian. Kobiety sg innym
typem klienta niz mezczyzni” — méwi wiasci-
cielka sklepu ODIDO w Pruszkowie.

Matgorzata  Krzyzanowska ze sklepu
w Groéjcu przyznaje, ze kobieta jako klient-
ka jest zazwyczaj bardzo zdecydowana.
,Oczywiscie zdarzaja sie tez panie, ktére na
wszystko kreca nosem, wybieraja, przebiera-
ja, a w koricu kupuja drobiazg wart 2 zt albo
wychodzg ze sklepu bez zakupéw” — moéwi
z uSmiechem pani Matgorzata.

Kobieta robiaca zakupy kieruje sie jakoscia,
zaufaniem do marki oraz cena. Chetnie czyta

etykiety, aby zapoznac sie ze sktadem produk-

48 | www.hurtidetal.pl



tu, ktéry chce kupi¢. Kupujac zywnos¢ — wy-
biera mniej przetworzong, zdrowsza, z nizsza
zawartoscig tluszczu. | tak na przyktad kupujac
paréwki — wybierze te klasy premium, kupu-
jac wedline — zwréci uwage na zawarto$¢ ttusz-
czu, kupujac sok — zapozna sie z jego sktadem
i wybierze ten w 100% naturalny bez dodatku
cukru. Mozna wiec zaryzykowac stwierdzenie
— ze kobieta robi ,madrzejsze” zakupy, zwiasz-
cza jezeli kupuje dla swoich najblizszych.

Czy w sklepach detalicznych odnalez¢ mo-
zemy artykuty skierowane wyltacznie dla kobiet,
takie ktérych nie kupi Zaden mezczyzna, chyba
ze dla kobiety? Oczywiscie wszystko zalezy od
profilu placéwki detalicznej oraz jej powierzch-
ni. W wiekszych punktach handlowych, typu
delikatesy, na potkach odnajdziemy wiele pro-

duktéw, w tym kosmetyki dla kobiet.

Co sklep to obyczaj
Jak wyglada kobieca poétka w sklepach

detalicznych? Bardzo réznie, tak samo jak

Silne wsparcie reklamowe:

LERANZOWA *2zrédto: AC Nielsen, udziaty wartosciowe i iloSciowe w kategorii

@ [ ] podpasek supercienkich (cata Polska, wrzesien ‘11 — sierpien '12)
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Lucyna Byczek, ekspedientka ze
sklepu w Warszawie przyznaje,
ze kobiety sa wybrednymi ale

konkretnymi klientkami.

Do
osiedlowego
sklepu z
asortymentem
chemiczno-
kosmetycznym,
jak u Pani
Anny Smolagi,
klientki
przychodza
glownie po
szampony

i lakiery do
wloséw oraz
waciki.

reklama

Postaw
na wWybor

1L _konsumentet
nr1 w higienie kobiecej*

Podpaski Bella Perfecta teraz dostepne w nowej,
od$wiezonej szacie graficznej
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rozne sa klientki i jak r6zne sa poszczegdlne
KTO ZAZWYCZAJ ZAJMUJE SIE ROBIENIEM CODZIENNYCH ZAKUPOW , boszczeg
SPOZYWCZYCH W PANA/PANI DOMUZ placowki detaliczne.

I tak na przykfad w sklepie przynalezacym do
Kobieta (n=526) Mezczyzna (n=476) sieci ODIDO — Mini Max w Mirisku Mazowiec-

2% 1% kim jest kilka produktéw, ktére kupuja wylacznie

1% kobiety. ,Nowe, smakowe piwa — Warka i Lech

20% 49%

— najchetniej kupuja kobiety lub mezczyZni ale
wihasnie dla pai. W kategorii alkoholowej klient-
ki bardzo lubig nowosci, produkty reklamo-
wane w telewizji i prasie. Dlatego tez staramy
sie zawsze mie¢ na pdtce nowe produkty w tej
kategorii” — méwi Anna Wojcik, kierowniczka
sklepu. Piwa smakowe czy gotowe lekkie drin-
ki kupuja zazwyczaj miode, ale juz petnoletnie

dziewczyny. Kobiety dojrzate czesciej wybieraja

wodki smakowe i réznego rodzaju wina. Wsréd

tych ostatnich chetnie kupowana jest Kadarka

Ja 82% Zona 49% o e ,
potstodkie i Carlo Rossi. ,Najlepiej sprzedaja
Mama/Tata 11% Ja 27% sie wina i alkohole ze $redniej potki cenowej, te
Maz 6% Mama/Tata 20% drozsze czesciej kupowane sa na prezent. Klient-
ki bardzo lubig takze smakowy trunek Fiore, kt6-
Dzieci 1% Partner/ka 2% rym delektuja sie podczas spotkan w damskim
Partner/ka 0% Inna osoba 1% gronie.” — przyznaje pani Anna. Na podstawie
L. obserwacji klientéow mozna tez zaryzykowac
Inna osoba 0% Dzieci 1%

stwierdzenie, ze wiekszos¢ kobiet chetniej wy-

biera kawy cappuccino oraz smakowe. ,Panie

Dane: Wedtug raportu ,,0DIDO - Rodzinne zakupy za rogiem” czesciej niz panowie wybieraja marki premium’
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— dodaje nasza rozméwczyni. W tym sklepie
réwniez asortyment kosmetyczny jest szeroki.
Na poétkach znajduja sie lakiery do wiosow,
szampony, balsamy do ciafa, mleczka i toni-
ki do twarzy, kremy do rak, waciki, podpaski,
wkiadki, a nawet rajstopy — czyli wszystko to,
czego klientki zapomna kupi¢ w markecie lub
czego nagle zabraknie w domu, badz tez czego
pilnie potrzebuja w drodze na przykfad do pra-
cy. ,Tego typu asortyment jest w naszej placow-
ce jedynie dodatkiem, poniewaz z zafozenia
jestesmy sklepem spozywczym. Jezeli klientka
przychodzi do sklepu i chce, aby zaméwi¢ dla
niej na przykfad konkretny produkt, zawsze to
robimy” — méwi Anna Woéjcik.

Z kolei w placéwce Bogumity tukasiewicz
w Pruszkowie — kobiety bardzo rzadko kupu-
ja mocne alkohole smakowe.

Czesto wybieraja wina, zazwyczaj pdtstodkie
Carlo Rossi. Ale z obserwadji detalistki wynika, ze
klientki w jej sklepie kupujac wino kieruja sie ro-
dzajem — smakiem i kolorem, ceng, a na koricu
marka. W sklepie przy ul. Promyka 10 chetnie
kupowane sg takze wina motdawskie. Wsr6d
piw bardzo dobrze sprzedaje sie w tym sezonie
Somersby i wiasnie chetnie kupuja je kobiety.
Warka Radler réwniez cieszy sie powodzeniem
wsréd klientek, podobnie jak Lech Shandy” —
przyznaje pani Bogumita. Réwniez jezeli chodzi
o kawy — kobiety sa bardziej wybredne, zazwy-
czaj poszukuja kaw lekkich, smakowych i no-
wosci rynkowych. U nas dobrze sprzedaje sie
Jacobs Aroma. Czesto pytaty o nig panie, dlatego
tez ta kawa znajduje sie na naszych pétkach”
— dodaje pani tukasiewicz. Réwniez na zycze-
nie klientek sprowadzono do sklepu papierosy
slim, mentolowe, na przyktad L&M jasnozielo-
ne. Kosmetykéw w placéwce w Pruszkowie jest
niewiele, chociaz odkad sklep ma charakter sa-
moobstugowy jest w nim duzo wiecej miejsca na
tego typu produkty. ,Klientki zazwyczaj pytaja
o lakier do wloséw, wiec na pdlce musi zawsze
by¢ ten produkt, podobnie jak podpaski. Litrami
sprzedaje sie zmywacz do paznokci” — dodaje
z usmiechem wiascicielka sklepu.

W osiedlowym sklepie spozywczo-prze-
mystowym w Warszawie kobiety kupuja
wina poétwytrawne, potstodkie, najczesciej

biate, wér6d marek prym wiedzie Carlo Ros-

si. Bardzo lubig takze Martini i Fiore. ,Klient-
ki w naszym sklepie bardzo lubig piwa sma-
kowe — jabtkowe, zurawinowe i inne. Dobrze
sprzedaje sie Somersby, Magnus czekoladowy,
Ciechan miodowy i Lech Shandy” — méwi Lu-
cyna Byczek, ekspedientka. Wsréd artykutow
higienicznych dla kobiet sa na osobnej pét-
ce produkty pierwszej potrzeby — podpaski,
waciki. Obok jest sklep chemiczny, w ktérym
kazda klientka kupi dosfownie wszystko z ka-
tegorii kosmetycznej.

,Na pétkach — oprécz chemii gospodarczej

— sq balsamy do ciata, ptyny do kapieli, szam-

WILKINSON
WSNHDQ

GORLEMIE MOZE BYC PRIYIEMME

KLP PROMOCYJH!

reklama
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‘ POLKA DLA KOBIET

pony i odzywki do wloséw, kremy pielegna-
cyjne, kosmetyki kolorowe oraz wszystko to,
czego potrzebuje kazda kobieta” — méwi Anna
Smolaga, wtascicielka sklepu. ,Do mojego
sklepu panie przychodza po to, czego w domu
zabrakto, najczesciej po szampon do wioséw,
podpaski, lakier do wloséw, zmywacz do pa-
znokci czy waciki” — przyznaje pani Anna.
Jak opowiada detalistka, w takich sytuacjach
zazwyczaj wybieraja mniejsze opakowania
i zaufane marki. Dobrze sprzedaja sie cate se-
rie kosmetykéw Dr Irena Eris i Nivea. Wsréd

szampondw prym wiedzie Elséve i Dove. Jeze-

Energizer

A TWOJ KLIENT ZOSTANIE MILIONEREM!

Lot

Ruszyta wielka akcjal
Kaghly', o kupi dawolny promocyiny prodult Wilkinson lub Ener
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Agnieszka Andrzejewska
Specjalista ds. Promocji

TZMO

A 4"

gustami -

Dziat Marketingu ds. Rynku Polskiego

Kobiety sa konsumentkami swiadomymi i wymagajacymi zarazem - aktywnie poszu-
kuja szczegdtowych informacji na temat wybranego produktu, a takze chetnie dzielg sie i wymie-
niajg opiniami na szerszym forum. Na decyzje zakupowa kobiet duzy wptyw wywierajg czynniki
subiektywne, tj. atrakcyjne opakowanie, przywiazanie do marki, zaufanie do produktu, czy opinie
o producencie danego wyrobu. Na przestrzeni lat marka Bella przeszta wiele zmian, pozostajac
jednoczesnie w oczach konsumentéw synonimem komfortu, bezpieczenstwa, wysokiej jakosci.

Na sukces podpasek higienicznych marki Bella, najchetniej wybieranych wsréd kobiet, sktada sie
przede wszystkim podazanie za preferencjami klientek —
przy jednoczesnej dbatosci o zachowanie najwyzszej jakosci produktow.

ich zmieniajacymi sie oczekiwaniami oraz

li chodzi o lakiery do wlos6w pierwsze miejsce
w sklepie pani Anny zajmuje Taft i Wellaflex,
drugie Professional Style, ktéry jest prawie
o potowe tarszy. Jezeli chodzi o podpaski
i kfadki to klientki bezgranicznie ufajg marce
Bella, drugie miejsce przypada Naturelli.

A jak sytuacja wyglada w wiekszych pla-
céwkach, na przykfad w hipermarketach? W
dziale Perfumeria w sklepach Carrefour posia-
damy oczywiscie wiele kategorii dedykowa-
nych kobietom. Oprécz produktéw pierwszej

potrzeby, panie moga znaleZ¢ u nas réwniez

W sklepie pani Anny najlepiej
sprzedaja sie podpaski i
wkiadki marki Bella.

kosmetyki do pielegnacji twarzy, skéry, wio-
séw, produkty do depilagji, a takze kosmetyki
i akcesoria do makijazu” — méwi Armen Pa-
pazjan, Dyrektor Handlowy Carrefour Pol-
ska. Najwiekszym powodzeniem ciesza sie
szampony i odzywki. Wsréd nich bez watpie-
nia ulubieicem wymagajacych klientek jest
marka Elséve. Mamy chetnie siegaja po Ultra
Doux marki Garnier jako produkt dla catej
rodziny. Kategoria cieszaca sie rownie duzym
powodzeniem jest koloryzacja wtoséw z naj-

czesciej kupowang gama Palette oraz Casting.

Wiasciwosci tych produktéw szczegdlnie do-
ceniaja mtodsze klientki Carrefour.

Jak przyznaje Armen Papazjan producen-
ci stale przescigaja sie, aby zadowala¢ gusta
nawet najbardziej wymagajacych klientek.
Ostatnim rzucajacym sie w oczy trendem
jest dynamiczny rozwéj rynku kosmety-
kow dla pait w podesztym wieku. Segment
ten przez lata cieszyt sie na polskim rynku
mniejsza popularnodcia, dzi$§ jest zupetnie
inaczej. Rodzime marki jak Lirene czy Dax
Perfecta regularnie poszerzaja swoja ofer-
te kosmetykéw dedykowanych paniom po
50., 60., a nawet 70-tym roku zycia. ,Ry-
nek kosmetykéw nieustannie ewoluuje i do
zmieniajacych sie trendéw stale dostosowu-
jemy oferte Carrefour. Mamy nadzieje, ze
z korzyscia dla naszych klientek” — dodaje.

W ofercie alkoholowej Carrefour takze posia-
da wiele produktéw adresowanych do kobiet:
piwa smakowe, napoje alkoholowe kategorii
RTD (tzw. drinki gotowe do spozycia), wina oraz
lekkie alkohole. Z piw najlepiej sprzedajacych sie
wéréd kobiet, mozna wymieni¢ Karmi Classic,

tomze miodowa, Lech Shandy i Desperados.

W niektorych sklepach jak np. w
delikatesach w Mifisku Mazowieckim
kobiety moga kupi¢ nawet rajstopy.

zdjecia: Redakcja
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Grazyna Prokopiuk,
Prezes Zarzadu
Zaktady Miesne
JAmeat-tukéw” S.A.

Polki to bardzo wymagajace i Swiadome konsumentki. Decyzje zakupowe dotycza-
ce artykutow spozywczych podejmuja kierujac sie jakoscig produktu, jego walorami smakowy-
mi i odzywczymi. Cena réwniez odgrywa wazna role, gdyz kobiety s bardzo rozsadne w swoich
wyborach. Sa jednak sktonne zaptaci¢ wyzsza cene jesli s przekonane o wartosci produktu.
Dlatego tez coraz chetniej i czesciej siegaja po produkty premium. Jest to zauwazalne réwniez
w kategorii wedlin. Konsumentki coraz czesciej zwracajg uwage na sktad, wybierajg produkty

o duzej zawartosci miesa, bez konserwantéw, naturalne. Zaktady Miesne ,tmeat —~tukéw” S.A.
spetniajac oczekiwania konsumentéw wprowadzity do oferty paréwki premium ,tukowian-

ki". Sg to delikatne paréwki z wyselekcjonowanego miesa z szynki (86%), ktore nie zawieraja
fosforanéw, glutaminianu sodu i biatka sojowego. Kolejnym ich atutem jest to, ze sg bez ostonek
co skraca i utatwia proces przygotowania do spozycia. Nasze paréwki polecamy osobom, dla
ktoérych wazna jest jakos¢, praktycznosé i szybkosc przygotowania positku.

Najpopularniejsza marka w kategorii goto-
wych drinkéw jest Sobieski Impress 250 ml,
ktory oferuje rézne smaki. Sposréd mocniej-
szych alkoholi, panie szczegdlnie czesto wy-
bieraja w sklepach Carrefour: Martini Bianco,
likier Advocat oraz Cin Cin Bianco. W kate-

gorii win, klientki Carrefour chetnie siegaja

po wina rézowe — zwlaszcza Carlo Rossi.

W ofercie kaw delikatnych najwieksza popu-
larnoécig ciesza sie tzw. kawy pudrowe. Najlepiej
sprzedaja sie Jacobs Velvet, Nescafé Sensazione
Creme, Tchibo Gold Selection Crema. Réwnie
dobrze sprzedaja sie kawy cappuccino — do naj-

popularniejszych naleza cappuccino La Mattina,

bez fosforanow

bez ostonek

czterodniowy pobyt z pakietem SPA
w Hotelu Gotebiewski w Karpaczu

L
860/0 miQ;a z szynki 2

bez glutaminianu sodu
bez biatka sojowego

delikatne i naturalnie wedzone :

KATEGORIE PRODUKTOW

‘ POLKA DLA KOBIET

Mokate i Nescafé. ,Do kaw delikatnych powinni-
$my zaliczy¢ rowniez kawy typu 3w1 i 2w1 —w tej
kategorii zdecydowanym liderem jest Nescafé” —
méwi Dyrektor Handlowy Carrefour Polska.

Kobiety kochajg zakupy! Jak wino to zazwy-
czaj potstodkie lub potwytrawne, wérdéd marek
prym wiedzie Carlo Rossi. Jak piwo to przewaz-
nie smakowe — owocowe, Somersby, Redd’s,
Warka Radler i Lech Shandy. Wéréd innych al-
koholi panie wybieraja takze Martini i musujace
mate Fiorentynki. Jezeli chodzi o kawy, chetniej
niz mezczyzni kupuja cappuccino i smakowe
odmiany, papierosy — zdecydowanie light, link
i czesto mentol. Wéréd zywnosci lubig produk-
ty lekkie, z obnizong zawartoscia ttuszczu, bez
sztucznych dodatkéw, a takze z pé6tki premium.
Jednak pamietajmy — komponujac wlasna — ko-
bieca pétke wezmy pod uwage takze znajo-
mos¢ swoich stalych klientek i nie zapominajmy
o produktach, ktére uwielbiaja. Rozpieszczajac
swoje klientki wiele mozna zyskac.

Monika Dawiec

reklama

kurs trwa od 01.10.do 31.12.2012 . ..ﬁ,
zegoty na www.zmlukow.pl :

i 5x szyblg:war
fu BergHOFF
3 x zestaw garnkow
BergHOFF

C L

5 x kuchenka - .
mikrofalowa 5 x kosz z produktami

marki tukéw

Zakfady Miesne “tmeat-tukow” S.A., ul. Przemystowa 15, 21-400 tukéw, www.zmlukow.pl

Wsparcie promocyjne:

- (@ 5 5’

komunikacja WWW POS

na opakowaniach
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Kazdy z nas lubi prezenty. Przyjemnie jest je otrzymywagé, a jeszcze milej jest je dawaé. Swiateczny
zwyczaj obdarowywania sie stodkosciami jest w naszym kraju wcigz zywy. O Swigtecznych
stodyczach, idealnych nie tylko na prezent, opowiadajg detalisci.

Wiele $wigtecznych obrzedéw zwigzanych
jest z diugowieczng tradycja, ktéra z biegiem lat
zmodyfikowala sie, ale wciaz pozostata zywa.
Spozywanie podczas wigilijnej kolacji 12 potraw,
zwyczaj dzielenia sie opfatkiem czy ubieranie
choinki — zwigzane sa z bogata historig. A jak
stary jest zwyczaj dawania prezentéw podczas

$wiat? Zdania sa podzielone.

Co kraj to obyczaj
Prawdopodobnie wigilijny obyczaj wrecza-
nia prezentéw bierze swoéj poczatek z rzym-
skich Saturnaliéw. Byto to $wieto pojednania
i rownosci. Zawieszano woéwczas prowadze-
nie wszelkiej dziatalnosci gospodarczej, nie-
wolnicy $wietowali na réwni z wolnymi. Sa-
turnowi sktadano ofiary, a orszaki weselacych
sie ludzi zmierzaly przez cate miasto na uczty
i zabawy. Ojcowie rodzin otrzymywali poda-
runki — gtéwnie woskowe Swiece i gliniane
figurki (jako symbol ofiar z ludzi skfadanych
Saturnowi). Saturnalia obchodzono takze
w czasach p6znego cesarstwa pod zmienio-
na nazwa — Brumalia (przy zachowaniu wiek-

szosci wczesniejszych tradycji).

Dzisiaj o tym nikt juz nie pamieta. Obecnie
wiekszoé¢ dzieci czeka na Swietego Mikofaja —
staruszka z siwg broda, ktéry podrézuje sania-
mi zaprzezonymi w renifery i nosi ze sobg wo-
rek z prezentami. Jego pierwowzorem miat by¢
Sw. Mikofaj — biskup Miry, zyjacy na przetomie
Ii IV wieku na terenie dzisiejszej Turcji. Po-
chodzit on z bardzo bogatej rodziny, po $mier-
ci rodzicéw pozbyt sie catego odziedziczonego
majatku, a wszystko, co mial oddat biednym
i otrzebujacym. Mikotaj przynosi prezenty za-
zwyczaj w dzieri swoich imienin — 6 grudnia
oraz w Wigilie Bozego Narodzenia. W zalez-
nosci od czesci Swiata zostawia je pod podusz-
ka, w skarpecie, pod choinka, w butach.

W réznych rejonach $wiata, Polski czy w r6z-
nych tradycjach $w. Mikotaj ma swoich odpo-
wiednikéw. | tak na przyktad w tradycji bizan-
tyjskiej jest nim $w. Bazyli, ktory obdarowuje
prezentami dzieci w dniu 1 stycznia. W Wiel-
kopolsce i na Kaszubach prezenty na Boze
Narodzenie tradycyjnie przynosi Gwiazdor.
W Holandii 5 grudnia przybywa statkiem paro-
wym z Hiszpanii i wkiada do butéw dzieciom

upominki. W Rosji w Nowy Rok prezentami

obdarowuje ubrany w diugi kozuch w kolorze
btekitnym lub czerwonym — Dziadek Mréz, a to-

warzyszy mu jego wnuczka — Sniezynka.

Przygotowania do swiat
Do sklepéw w catej Polsce juz nie $w. Mi-
kotaj, Gwiazdor czy Dziadek Mréz przynosza
prezenty. W kazdym punkcie handlowym to
detalisci musza komponowac diugie listy $wig-
tecznego asortymentu — na prezent i nie tylko.
Jak wygladaja stodkie przygotowania do Boze-
go Narodzenia w polskich sklepach? Zacznijmy
od tych najwiekszych punktéw handlowych.
,Oferta stodkich produktéw $wigtecznych do-
stepnych w sklepach Carrefour ksztattuje sie
na podstawie przestanych ofert dostawcow,
z ktérymi wspotpracujemy. Oprocz tego, stale
obserwujemy rozwoj oferty rynkowej, aby po-
szerza¢ nasz asortyment i odpowiada¢ gustom
wszystkich klientow” — méwi Armen Papazjan,
Dyrektor Handlowy Carrefour Polska.
Bozonarodzeniowy asortyment stodyczo-
wy sktada sie gtéwnie z pralin, bombonierek,
figurek czekoladowych (typu ,Sw. Mikofaj”

lub ,mis"), kalendarzy adwentowych, okazjo-
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WEDEL | MILKA

—TE MARKI CZEKOLAD
SPRZEDAIA SIE BARDZO0
DOBRZE PRZEZ CALY ROK

nalnych czekolad, zestawéw prezentowych
oraz innych produktéw stodkich z szatg bozo-
narodzeniowa. Marki stodyczy, ktére wybie-
raja klienci sa uzaleznione od formatu sklepu.
W placéwkach z asortymentem delikateso-
wym wybierane sa zupetnie inne produkty
niz w przypadku klienta hal supermarketo-
wych. Wedel i Milka naleza do producentéw
szczegblnie cenionych przez klientéw Carre-
four. Jak przyznaje Armen Papazjan w katego-
rii premium obserwuje sie od pewnego czasu
wzrost sprzedazy marki Lindt.
,Przygotowujemy w Carrefour bogata
oferte produktéw Swiatecznych, starajac sie
co roku zaskakiwac klientéw. Nasze sklepy
dysponuja znaczng réznorodnoscia $wigtecz-
nych stodkosci, poniewaz oferujg zaréwno
produkty, ktére moga by¢ podarowane jako
prezent, jak i przekaski na Swigteczny stot” —

dodaje Dyrektor Handlowy Carrefour Polska.

KATEGORIE PRODUKTOW

| stopycze

Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej

Wyjatkowy czas, jakim sg $wieta, wymaga réwnie wyjatkowej oprawy. W ramach kate-
gorii drazowo-stodyczowej oferujemy produkty dla dorostych sygnowane marka DecoMorreno, jak
rowniez produkty dla dzieci pod marka Puchatek. Draze DecoMorreno to potaczenie czekolady na
bazie najlepszego kakao z lekkimi, soczystymi owocami w czterech wariantach smakowych: agrest
w czekoladzie, czarna porzeczka w czekoladzie, wisnie w czekoladzie oraz skérka pomararniczowa w
czekoladzie. Czekodraze od Puchatka to propozycja dla najmtodszych - przekaska o wysmienitym,
czekoladowym smaku w kolorowych otoczkach z nadrukami wesotych buziek. Ale to nie koniec

- wlasnie wprowadzamy na rynek nowosc¢ - Orzech w Czekoladzie od DecoMorreno - propozycja
dla koneseréw smaku. Chrupiacy orzech zostat oblany, az trzema warstwami czekolady: biatej,
deserowej i mlecznej, a na koniec oprészony kakao. Wszystkie nasze propozycje to nie tylko pyszne
przekaski, ale réwniez produkty idealnie pasujace do swigtecznych prezentow.

Dorota Liszka,

Grupa Maspex Wadowice

W sklepie w Gréjcu (przy ul. Jatkowej) w okre-
sie przedswigtecznym bardzo dobrze sprzedaja
sie ciastka na wage. ,Klienci bardzo je lubig
i wiedza, ze zawsze mamy Swieze i smaczne
produkty” — méwi Malgorzata Krzyzanowska,
wiascicielka. Wéréd czekolad pierwsze miejsce
zajmuje Wedel, na dalszej pozycji plasuje sie
Milka. ,Pod katem Swiat zawsze zamawiamy
bombonierki w eleganckich opakowaniach, kt6-
re klienci kupuja na prezenty” — méwi detalistka.

Najlepiej sprzedaja sie praliny Frutti di Mare od

WYROBY CZEKOLADOWE PAKOWANE — MARKI KUPOWANE
NAJCZESCIE] PRZEZ RESPONDENTOW

lipiec 2011 - czerwiec 2012

Michatki Zamkowe Michatki z Hanki

6% 5,5%

Mieszanka Krakowska

6,2%

Kinder Niespodzianka
6,9%

Alpejskie Mleczko
7,1%

Toffifee
7,2%

8,6%
Raffaello

Ptasie Mleczko
29,8%

Mieszanka Wedlowska
10%

8,9%
Merci

zrodto: Badanie TGl MillwardBrown SMG/KRC

Vobro. Klienci lubig te produkty, poniewaz maja
poreczne i fadne opakowanie oraz w $rodku
miesci sie wiele czekoladek” — dodaje pani Mat-
gorzata prezentujac opakowanie bombonierki.
Wiascicielka sklepu przed $wietami zamawia
takze typowe $wigteczne cukierki czy czekoladki
w ksztalcie Mikotajkéw, gwiazdek, ktére sprze-
daja sie w duzych ilosciach.

Z kolei w sklepie Teresy Gniadzik w Kobylinie
— nie odczuwa sie przed$wigtecznych wzrostow
sprzedazy w kategorii stodyczy. Pani Teresa za-
opatruje poki w niewielkie ilosci bombonierek
czy stodyczy Swiatecznych. ,Oczywiscie klient
znajdzie u mnie bombonierki, czekolady czy
praliny na $wiateczny prezent, ale nie moge
zapewni¢ mu szerokiego wyboru” — méwi de-
talistka. Zazwyczaj zamawia produkty marki
Wedel. Klienci lubia tez bombonierki marki So-
lidarnos¢ i czekolady Milka.

Z kolei w delikatesach Mini Max w Mirsku
Mazowieckim klienci kupuja najczesciej Rafael-
lo i duze bombonierki od Wedla. Trzecie miejsce
zajmuja produkty marki Solidarnos¢. , Jezeli cho-
dzi o czekolady to prym zdecydowanie wiedzie
marka Milka i Wedel. Na dalszej pozycji jest Al-
pen Gold” — dodaje Anna Wojcik.

W jednym ze sklepéw Jacka Jopka w War-
szawie prym wiedzie Merci. ,Czekoladki Mer-
ci, mimo swojej ceny, s najczesciej kupowane
wéréd bombonierek na prezent” — méwi ekspe-
dientka Lucyna. W sklepie na pétkach znajduje sie
takze Toffifee, Ferrero Rocher oraz Ptasie mleczko
marki Wedel. ,Na zyczenie klientéw zamawiamy
takze pyszne gotowe wypieki — robimy to 2 razy
w tygodniu, natomiast w okresie Swigtecznym —

duzo czesciej” — dodaje nasza rozméwczyni.
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KATEGORIE PRODUKTOW

SLODYCZE |

W sklepie w Pruszkowie, wtascicielka przy-
znaje, ze zauwaza, iz klienci przed Swietami
jezdza do marketéw i tam zaopatruja sie
w wieksze ilosci stodkosci. ,Jednak zawsze
mam na poéfce tego typu produkty, bo wiem,
ze jezeli klient zapomni kupi¢ w markecie
pralin czy czekolady na $wiateczny upomi-
nek —w tym celu przyjdzie do mnie” — méwi
z uSmiechem pani tukasiewicz. Jak opowia-
da detalistka, w okresie przedswiatecznym
w sklepie zazwyczaj ma bomboniery marki

Milka w $wiatecznych opakowaniach i cze-

koladowe Mikotaje. Na co dzien na pétkach
znajduje sie podstawowy asortyment stody-
czowy. Sa zawsze produkty marki Wedel,
jest tez Toffifee i Rafaello.

Detalisci zaopatrujac sklep w stodka
oferte Swiateczng zwracaja uwage przede
wszystkim na produkty, ktére w ubiegltym
roku w okresie bozonarodzeniowym sprze-
dawaly sie najlepiej. Nie bez znaczenia sa
oczywiscie produkty, ktére na co dzief do-
brze sie sprzedaja. Polscy kupcy woéwczas

zamawiaja asortyment danej marki — ale

w $wigtecznych opakowaniach. W mniej-
szych placéwkach detalicznych nie ma
mowy o duzych zaméwieniach typowo
Swiatecznych stodyczy, ale jak zgodnie pod-
kreslaja wtasciciele sklepéw — tego typu pro-
duktéw nie moze zabrakna¢ na sklepowej
potce. Niezwykle istotne sa takze nowosci
w tej kategorii. Co roku producenci stod-
kosci oferuja nowe produkty badz nowe
opakowania w $wiatecznej ofercie bozona-
rodzeniowe;j.

Monika Dawiec

‘Z OFERTY PIII)IIIIBENTb

Owoce w czekoladzie DecoMorreno

SCOMOEREND

[HCOMRREN]

PHCOMURREND

Teresa Gniadzik, wlascicielka matego
sklepu zawsze stara sie mie¢ na péice
produkty z oferty $wiatecznych stodyczy.

WAWEL

Czekolada Mleczna z Prazonymi Migdatami

AALECENA

i

LOTTE WEDEL

Czekolada Mleczna z obrazkami

Bombonierka

Batwanek
W wigkszych delikatesach spozywczych

jest miejsce na zaoferowanie klientom
duzego wyboru wsréd stodyczy.

zdjecia: Redakcja
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SWEET MIDDLE EAST

TARGOWYCH

ZJEDNOCZONE
EMIRATY ARABSKIE

DUBAJ

ORGANIZATOR

MIEP2YNARODOWYCH TARGOW

LIPER USEUG

19-21 listopada

31 pazdziernika -

ALIMENTA RUMUNIA BUKARESZT .
04 listopada

WORLD FOOD KAZACHSTAN ALMATY 06 - 09 listopada
PLMA CHICAGO USA CHICAGO 11 - 13 listopada

ZJEDNOCZONE .
SIAL MIDDLE EAST EVIRATY ARABSKIE | ABY DHABJ 26 - 28 listopada
MIDDLE EAST NATURAL & OR- | ZJEDNOCZONE .
GANIC PRODUCTS EXPO EMIRATY ARABSKIE |PUBAY 27 = 20l pact
PLMA SZANGHAJ CHINY SZANGHAJ 12 - 14 grudnia

WINTER FANCY FOOD SHOW | USA SAN FRANCISCO |20 - 22 stycznia
ISM b |‘|| &l NIEMCY KOLONIA 27 - 30 stycznia
FRUIT LOGISTICA NIEMCY BERLIN 6 - 8 lutego
PRODEXPO ROSJA MOSKWA 11-15 lutego
BIOFACH NIEMCY NORYMBERGA |13 - 16 lutego
FOODEX JAPAN JAPONIA TOKIO 5-8marca
EUROPAIN & INTERSUC FRANCJA PARYZ 3 -7 marca
AAHAR INDIA INDIE NEW DEHLI 14 - 18 marca
IFE LONDYN '||.|| A WIELKA BRYTANIA | LONDYN 17 - 20 marca
FOODTECH BULGARIA PLOWDIW 15 - 18 marca
INGREDIENTS RUSSIA ROSJA MOSKWA 12 - 15 marca
PLIN INDIA INDIE BOMBAJ 28 - 30 marca
sg;”;ﬁ;é'sg ORGANICPROD- /g1 kA BRYTANIA | LONDYN 7 - 8 kwietnia
G;'QA()EX'TAR'A &HOREXPO PORTUGALIA LIZBONA 14 - 17 kwietnia
FOOD EXPO UKRAINA KIJOW 10 - 12 kwietnia
INTERFOOD KAZACHSTAN ASTANA 17 - 19 kwietnia
SIAL CANADA KANADA TORONTO 25 - 27 kwietnia
SIAL CHINA CHINY SZANGHAJ 7 -9 maja
(';LF'VF‘,Q'E/%(ET;%EL ST HoLanDIA AMSTERDAM |28 - 29 maja
AGRICULTURAL FAIR SERBIA NOWY SAD maj

WORLD FOOD/INGREDIENTS AZERBEJDZAN BAKU maj

Maxpol Sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel.: +48 22 628 06 21, 625 14 08, 629 96 21, fax: +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl, www.maxpol-targi.com.pl
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WAZNE DATY
1991 rok

otwarcie matej piekarni Awak w Piastowie

1992 rok

powstaje pierwszy sklep Awak

1997 rok

otwarcie pierwszych delikatesow Awak

J

Droga do su

Pie¢ placowek w Warszawie i okolicy, w tym 2 sklepy o powierzchni ponad 500 mkw. Potezna ekipa
pracownikow, zaopatrzenie z licznych hurtowni, szeroki asortyment produktowy...
A wszystko zaczeto sie od matej piekarni w Piastowie!

Delikatesy Awak, bo o nich mowa, zloka-
lizowane sa w warszawskim Ursusie, pod-
warszawskim Piastowie i Pruszkowie jednymi
z wiekszych placéwek detalicznych. Historia
sukcesu Andrzeja Wierzbickiego, Prezesa
i jednego z wiascicieli delikateséw — pokazuje
ze dzieki determinagji i przy jasno okreslonych
celach — mozna osiagna¢ to, czego sie pragnie
i wciaz sie rozwijac. Niech ten przyktad bedzie
dla innych niewielkich przedsiebiorcow wska-
z6wka — jak przetrwac ciezkie czasy i dlaczego

warto wcigz walczy¢ o swoje sklepy!

Chleb sprzeda sie
Zawsze

Firma Awak istnieje na rynku od 1991 roku.
Wtedy wiasnie powstata w Piastowie piekar-
nia, w ktérej produkcje uruchamiat jeden
z najlepszych polskich technologéw — Roman
Wotowicz. Wie$¢ o pysznym, Swiezym chle-
bie i miekkich buteczkach szybko sie rozeszta
i wkrétce pieczywo zyskato statych klientow
w cafej okolicy. Szukajac rynkéw zbytu dla
produktéow z piekarni Awak uruchomiono
pierwszy sklepik w Piastowie. Byt to lipiec
1992

w nim tylko pieczywo stopniowo rozszerzajac

roku. ,Poczatkowo sprzedawalismy

asortyment o towary pierwszej potrzeby, glow-
nie nabiat. Nie byfo kasy fiskalnej, tylko kalku-
lator i szuflada na pieniadze. Poniewaz otwar-
ty zostat w wakacje, na poczatku pracowatam
w nim razem z siostra, mialySmy 16, 17 lat”
— méwi Wiola Wierzbicka-Bojanowicz, corka
pana Andrzeja, ktéra obecnie pracuje w dzia-
le personalnym w spotce Awak. W miare jak
przybywato klientéw zatrudnilismy profesjo-
nalnego sprzedawce, rozszerzyliémy asorty-
ment, rozbudowalismy placéwke. Byt to typo-
wy sklepik osiedlowy” — dodaje pani Wiola.
Jednoczesnie firma prowadzita stoiska firmo-
we w Biedronce — w sklepach w Piastowie
i Ursusie. W 1997 roku nadarzyta sie okazja
do przejecia upadajacego sklepu w Ursusie.
W ten sposob otworzylismy swoje pierw-
sze delikatesy” — méwi z duma pan Andrzej.
Kolejne powstaly na osiedlach w Piastowie,
a w tym roku Awak otworzyt swoja placéwke
w Pruszkowie. Najwieksze delikatesy sprzeda-
ja peten asortyment — zaréwno produkty spo-
zywcze, mieso, wedliny, warzywa, owoce, jak
i artykuty przemystowe, alkohol i prase.
,Jeszcze przed powstaniem piekarni
préobowalismy innych pomystéw na biznes,

na przyktad import odziezy z Tajlandii czy

handel artykutami spozywczymi na bazarze
— opowiada Andrzej Wierzbicki, pomysto-
dawca i gtéwny motor rozwoju firmy. ,Ale
ostatecznie postanowilismy zainwestowac
w linie produkcyjng pieczywa tostowego —
w tamtych czasach w Polsce byta to nowos¢.
| tak zgodnie z mysla — chleb sprzeda sie
zawsze — powstata piekarnia, a pézniej roz-
winely sie sklepy” — dodaje Waldemar Cie-
chomski, Wiceprezes i wspotwiasciciel firmy.
Trzeci wspotwtasciciel, Danuta Bujalska jest
w Awaku Dyrektorem Finansowym. ,Firma
ma charakter rodzinny, dbamy o dobre rela-
cje z pracownikami i dazymy do tego, by roz-

AN

wijac nasza dziafalno$¢” — dodaje pani Wiola.

Przyciagamy klientow
Obecnie Awak to 5 placowek: 2 sklepy
o powierzchni sprzedazy ponad 500 mkw.,
jeden o powierzchni 300 mkw., jeden o po-
wierzchni 150 mkw., maty sklepik (20 mkw.)
na bazarku w dzielnicy Ursus-NiedZzwiadek
oraz piekarnia w Piastowie. W zaleznosci od
powierzchni sklepu firma zatrudnia od 2 do 23
pracownikéw. Najwieksze hurtownie, z ktory-
mi wspotpracuja delikatesy to: Ama, Sobieski,
Tradis, Polmars, MDD, Waldipol, Damil, Anda,

60 | www.hurtidetal.pl
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PROMOCIE DNIA
W DELIKATESACH AWRK

od czwartku do niedzieli
— artykuly z dziatu owoce/warzywa
od piatku do niedzieli
— artykuly z dziatu mieso/wedliny
w Srody

— wybrany asortyment piekarniczy

jeden dzien w tygodniu — paczki

Flesch. Awak stara sie wcigz przyciaga¢ na-
bywcéw do robienia zakupéw w swoich pla-
coéwkach. Dla statych klientéw oferuje karty
statego klienta, ktére uprawniaja do znizek we
wszystkich punktach Awak. Dodatkowo kaz-
dego dnia organizowane sa réznego rodzaju
promogcje. | tak na przyktad w $rody — zniz-
ka na wybrany asortyment piekarniczy, jeden
dziefh w tygodniu — na paczki, od czwartku do
niedzieli — na owoce i warzywa, od piatku do
niedzieli — na mieso i wedliny.

,Poza tym mamy w sprzedazy wybrane
produkty w atrakcyjnych cenach do wyczer-
pania asortymentu. We wspoétpracy z hurtow-
niami i producentami organizujemy promocje

polaczone z degustacja. Kilka razy w roku

B e
= TBTIEE R .
ARITHENE: iow

ik

Zawsze mifa i cierpliwa obstuga
w sklepach Awak to wazny
aspekt zakupéw, zwlaszcza dla
starszych oséb.

N7

] WARTO WALCZYC 0 SWOIE SKLEPY!

przygotowujemy gazetki promocyjne, dbajac
o to, by znalazty sie w nich produkty chetnie
kupowane w danym okresie, np. przed $wie-
tami. Z okazji 10-lecia istnienia delikatesdéw
w Piastowie zorganizowalismy konkurs z na-
grodami rzeczowymi dla naszych najlepszych
klientow” — opowiada Aneta Skindzier, Dyrek-
tor Handlowy delikates6w.

Obecnie, kiedy najwazniejsza dla klienta jest
dobra cena, Awak dba o to, zeby miec¢ przy-
najmniej kilkanascie atrakcyjnych cenowo pro-
duktow. Przetozeni staraja sie takze uwrazliwia¢
swoj personel na milg i sprawna obstuge, tak,
aby klienci nie stali w kolejkach czy nie btakali
sie po sklepie w poszukiwaniu towaréw. , Dba-
my o to, by w naszym asortymencie byty pro-
dukty dobrej jakosci, takze marki z tzw. wyzszej
potki, o ktére trudno w dyskontach. Koncentru-
jemy sie na klientach lokalnych, ktérzy w skle-
pach takich jak nasz, przede wszystkich kupuja
dobrej jakosci produkty swieze, a takze nabia,
alkohol i papierosy. Ograniczamy asortyment
tam, gdzie nie mamy szans z dyskontami czy
hipermarketami — w dziale chemii gospodar-
czej oraz artykutéw toaletowych i kosmetycz-
nych mamy podstawowe produkty, te na ktére

jest zbyt. Ponadto pracownicy naszych sklepéw

sa wrazliwi na potrzeby klientéw i biorg pod
uwage ich sugestie podczas przygotowywania

zaméwien” — méwi pani Wiola.

Sposob na kryzys

W chwili obecnej, jak wiekszos¢ sklepow,
réwniez i wlasciciele Awaka borykaja sie pro-
blemami, gléwnie z odptywem klientéw do
dyskontéw. ,Jednak nie poddajemy sie i sku-
tecznie walczymy o swoich odbiorcéw. Stara-
my sie dbac o atrakcyjne ceny i mifa obstuge,
wlaczamy sie w akcje promocyjne organizo-
wane przez producentéw.

Im sie udato. Zaczynali od matej piekarni
a teraz prowadza sie¢ delikatesow! Jak wida¢
warto nie poddawac sie i walczy¢ o przetrwa-
nie. Kazdy detalista musi znalez¢ swoéj wiasny
sposob na sukces. A jak w obecnych czasach
przetrwac? ,Zrzeszac sie! Dzieki temu fatwiej
wynegocjowac lepsze warunki cenowe, co
przektada sie na korzystne ceny sprzedazy
w sklepie. Trzeba takze inwestowac w rozwia-
zania, ktére s utatwieniem dla klientéw — ob-
stuga kart pfatniczych i dotadowan to w dzi-
siejszych czasach powinien by¢ standard”
— dodaje Prezes Wierzbicki.

Monika Dawiec

Klienci doceniaja szeroki
asortyment na pétkach.

zdjecia: Redakcja
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Agencja Rynku Rolnego ma pienigdze na promocje zywnosci
tradycyjnej, regionalnej lub ekologicznej

Od kilku lat Unia Europejska wspiera grupy producentdw sywnoscl miedzy innymi w dziatalnoscl informacyjne] | promocyjng). Celem tych dzislan jest
rwigkszenie popytu na produkly roine | spodyweze objete systemami jakoscl dywnoscl, wspiarania grup producentiw zrzeszajgcych podmioty akbywnie
uczestniczace w tych systemach oraz zwigkszenie zainteresowania kensumentéw lematyka jakosci Zywnoscl, jg) wiascivosciami | zaletami.

KTO MOZE UZYSKAC SRODKI?
® Producenci prowadegey na fterenie Polski produkcie w ramach systemdw jakoscl dywnosal (Wspdinotowego Systemy Cernyfikaci Prodokide
Regionainyeh | Tradyeyjnych, Rolnictwa Ekologicznego, Integrowane] Produkel, Jakosa | Tradycia, systemu QMP ) dziatajgcy w formie grupy producentow,
{Jako grupe producentivw uznaje sie organizacie o dowolng| formie prawne), ktdra zrzesza producantow Zywnoscl wysokie| jakosci).
& Podmioty dziatajgoe na podstawie przepistw prawa spoldzielczego (np. spildzieinie mleczarskie czy ez gminne spoldzielnie), kiére same lub ch
cztonkowie wytwarzaja produkly w ramach systemdw jakosct 2ywnoscl

KTORE DZIALANIA PODLEGAJA DOFINANSOWANIU?

Daofinansowaniem objete sg, prowadzone wytacznie na rynku wewnegtrznym UE, rdznorodne dzialania (np. dzialania public relations, reklama, udzial
w targach, wystawach, seminana, szkolemia, publikacie, itp.) realizowane jako pojedyncze akcje (np. produkcia broszury) lub spojny zestaw dziatan
wdrazanych maksymalnie przez 2 1ata (np. cykhezny udzial w targach, wraz z promocig w prasie, TV | reklamg zewnetrzng culdoor towarzyszacg targom),
|ednak nie paZnie) niz do dma 30 czerwea 2015 . Promacia nie moze dolyczye prywatnych marek. a jedynie wyjgikowych cech produktow. ich jakosc oraz
walordw. Jej zadaniem jest posrerrenie wiedzy konsumentdw na temal produktiw, lncucha produkcii, systemu kontroli | standarddw jakogciowych
MiezaleZznie od rodzaju podejmowanych dziatan srodki dostepne dia beneficjenta s3 wyplacane jako refundacja wynoszaca 70% faktycznie poniesionych
kosztow kwaliftkowanych, Realizacia operac)i nie moze bye finansowana z 2adnych innych srodkdw publicznych,

JAK PRZYGOTOWAC POPRAWNY WNIOSEK?
Formularze wnioskow s dostgpne na stronie internetowej Agencji: www.arr.gov.pl
w dziale Promocja Zywnosci - promocja ze srodkow PROW 2007-2013

Skladanie wnioskow odbywa sig w trybie ciggdym do osiggnigcia kwoly oo najmniej 110% dostepnych Srodkdw finansowych dostepnych w ramach Programu
Rozwoju Obszardw Wiejskich. Blizsze informacie na temat dziatania 133 w ramach PROW na lata 2007-2013 oraz innych form promocil polskie) Zywnosc
meEna uzyskad w Sekcjach Informacjl | Promaoc)i w 16 Oddziatach Terenowych ARR

ARRA| Agerajs
Py rbiu
Robnego
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Obserwacje w kategorii
napojow energetycznych
i izotonicznych

Rynek napojéw energetyzujacych i izoto-
nicznych na $wiecie stale dynamicznie sie
rozwija. Szacuje sie, ze jego wielkos¢ znacz-
nie przekroczy poziom z ubiegtego roku.
Jedynie w ostatnich 9 miesigcach zarejestro-
walismy wprowadzenie na rynek ponad 570
zupetnie nowych produktéw w tej katego-
rii. Kilka krajéw zastuguje tu na szczegélna
uwage. Mimo iz, przed rokiem w Europie

dominowata Wielka Brytania, gdzie tacznie

wprowadzono ponad 20% wszystkich euro-
pejskich nowych energetykéw i izotonikéw,
to jednak w biezacym roku ten rynek rozwija
sie nieco wolniej. Wiecej napojéw i wybo-
ru niz w roku 2011 beda za$ mieli Niemcy,
Francuzi i Hiszpanie. Natomiast Polska roz-
wija sie w tym segmencie zdecydowanie naj-
szybciej w Europie. Na polskim rynku poja-
wito sie wiecej energetykéw od stycznia do
maja tego roku, niz w catym 2011 roku.

Tak, jak w wiekszej czesci Europy, réwniez

w Polsce napoje energetyzujace wyprzedzaja

izotoniki. Szacujemy, ze rynek energetykow

Protéico para Atletas
Sabor Acai com Guarana
- Probidtica Laboratérios

(Brazylia)

Napéj biatkowy o smaku
acai i guarany, ktéry sklada
sie z dwdch 300ml butelek:
,Rapid Restart” - butelka
,przedtreningowa” - stopnio-
wo wyzwalajaca energie (za-
stuga dekstryn, maltodekstryn
i izomaltulozy) i ,Amino Re-
covery” — do picia po trenin-
gu, by szybko zregenerowac
organizm i uzupetni¢ stracone
ptyny. Produkt bezglutenowy,
w cenie €5.12

Fakeer
Energeticky
Napoj - Fakeer
(Czechy)
Ciekawa propozy-
cja opakowaniowa.
Gazowany  napdj
energetyczny,  za-
wierajacy 7% soku
owocowego.. Do-
stepny w butelce
PPT, 370ml. Nie
zawiera konserwan-

téw. Cena €1.63

Sato Yunker B2B6 - Sato
Pharmaceutical
(Japonia)
Upiekszajacy nap6j energe-
tyczny dla kobiet wzboga-
cony witaminami B1, B2 i
B6. Zawiera takze mleczko
pszczele (royal jelly), ekstrakt
z ziaren moreli i wyciag z
imbiru idealnie wygtadzaja-
ce cere i usuwajace oznaki
zmeczenia. Producent zaleca
réwniez picie napoju przed
snem, szczegélnie w przy-
padku przeziebienia i grypy.
Jest to produkt bezkofeinowy,
o smaku brzoskwini i liczi.
Cena za 60ml wynosi €1.94.

do korica roku osiagnie wielkos¢ ok. 176 min
litrow. Dla poréwnania, wielko$¢ segmentu
napojéw izotonicznych w Polsce wzrosnie
o ok. 12% — do 30 min litréw.

Coraz bardziej zaciera sie granica mie-
dzy tradycyjnymi energetykami i napojami
izotonicznymi. W Polsce pojawito sie wie-
le koncepcji crossowych, takich jak wody
energetyczne, czy napoje wzbogacone
o konkretne skfadniki mineralne i witaminy,
stworzone do picia np. po intensywnym wy-
sitku fizycznym — dotychczas bardziej cha-

rakterystyczne dla napojéw dla sportowcéw.

Przyktady innowacji w zakresie napojow energetycznych i izotonicznych

Moments - 989 On Demand
Women only! (USA)
(Austria) Produkt firmy Cap Tech
Moments Vertrieb Global. W  nakretce
stworzyl w tym  ukryta jest mieszanka 9

witamin, 84 mineralow
i 5 elektrolitow. Wystar-
czy przekrecic nakret-
ke zgodnie z ruchem

roku napoj ener-
getyczny o smaku
zurawinowym,
ktory jest jedno-

znacznie  pozy-  wskazowek zegara, aby
cjonowany  dla  uwolnic te mieszanke, a
kobiet: ,Women potem odkrecic nakretke
Only”. by otworzyc napoj. Pro-

ducent obiecuje produkt
naturalny w 100% i zero
kalorii.
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ENERGETYGZNE

Wiekszo$¢ napojow energetycznych jest skierowana do meskiej czesci
konsumentéw, w wieku ponizej 35 lat. Ale przeciez mozliwosci i zastoso-

wania energetykow i izotonikdw pozwalaja na duzo wiecej. Na rynku jest jeszcze dos¢

Kamil Kedzierski
Account Director y
Mintel Group Ltd.

Przyktad z Wielkiej Brytanii pokazuje, ze

V143dX3 wsluepz

71% konsumentéw pije napoje energetycz-

ne, poniewaz lubi ich smak. Ponad potowa miejsca na produkty dla kobiet, a takze dla 0séb starszych. Motywy graficzne na opa-
badanych (58%) uwaza je za ciekawa alterna- kowaniach przedstawiajg, obok typowo meskich zajec i sportédw ekstremalnych, takze
tywe dla innych napojéw gazowanych i pra- nawigzania do jogi i fitnesu. Wraz z coraz wyzszym wiekiem emerytalnym i wzmozona

. . Lo . troska o zdrowie, szczegdlnie starsi konsumenci moga by¢ zainteresowani propozycja
wie tyle samo z nich (57%) powiedzialo, ze

dodatkowych waloréw funkcjonalnych i prozdrowotnych w tego typu napojach. Pew-
nym jest tez, ze lubimy préobowac nowe smaki.
tel.: +447973 813457 e-mail: kamilk@mintel.com Twitter: @mintelnews

napoje te pozwalaja przetrwac ciezki dzien.

Kamil Kedzierski

Wielkos¢ rynku napojéw energetycznych w Polsce; 2011-2012 (w min litréw)

® 2011 @ 2012 - = Wskaznik wzrostu (%)
Napoje energetyzujace Napoje izotoniczne
151.9 175.5 27.2 30.1

T

:ﬂ - .
‘ _J‘ I
L) L

Gtowne powody kupowania napojow energetycznych przez Brytyjczykow (lipiec 2011)

59~
Lubie Potrzebuje Potrzebuje Wybieram Pozwalajg
ich smak dodatkowej energii je jako mi przetrwac
dawki energii  podczas i alternatywe  ciezki dzien
po wysitku dla innych
fizycznym napojow
gazowanych
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Drogerie Hebe
- Raport z eksperymentu

W maju 2011 roku, Jeronimo Martins — wlasci-
ciel sieci dyskontéw Biedronka, wprowadzit w zy-
cie nowy projekt — Drogerie Hebe. Do tej pory
firma eksperymentowata na swoim koncepcie na
rézne sposoby: testowano nowe kategorie pro-
duktéw, réznorodne lokalizacje oraz rézne akcje
marketingowe. W dniu 26 wrze$nia na warszaw-
skiej Pradze, otwarta zostata 24-ta juz drogeria
sieci. Jest to dobry moment, aby podsumowac

dotychczasowy przebieg eksperymentu.

Lokalizacje
w calej Polsce

Hebe ewidentnie testuje funkcjonowanie skle-
péw w réznych miastach i typach lokalizacji. Pierw-
sze sze$¢ punktéw, ktére funkcjonowato na koniec
2011 roku, byto potozonych przy atrakcyjnych
ulicach Warszawy lub w okolicach mniejszych
miast niewiele oddalonych od stolicy. Obecnie 24
punkty pokrywaja catg Polske: 10 w wojewédztwie
mazowieckim i jedna lub dwie drogerie w 9 innych
wojewddztwach. Takie pokrycie generuje wyzsze
koszty logistyki i dystrybucji, ale pozwoli $wiado-
mie wybiera¢ kolejne lokalizacje.

Wéréd  dotychczasowych otwaré  dominuja
lokalizacje uliczne, ale mozna oczekiwac serii
otwar¢ w galeriach handlowych, ktére sg znacz-
nie bardziej atrakcyjne i trudniejsze do zdobycia.
Ciekawym przypadkiem jest Galeria Kociewska
w Tczewie, gdzie w jednym centrum otwarte
zostaly Rossmann — lokal 500 m kw. na parte-
rze, w sasiedztwie supermarketu Stokrotka, oraz
Hebe - lokal 350 m kw. na pierwszym pietrze,
koto Empiku. Hebe walczy o klienta z liderem w

licznych lokalizacjach, ale po raz pierwszy ma to

Strategy Consultants
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miejsce na terenie jednej galerii handlowej i na
pewno bedzie to dobra lekcja na przysztos¢. Je-
ronimo Martins posiada takze sie¢ 36 aptek ,Na
Zdrowie”, ktére moga zosta¢ zamienione na dro-

gerie z aptekami.

Asortyment:
Superpharm plus

Najwiecej nowosci i ciekawych rozwigzan
wprowadzonych przez Hebe dotyczy asortymen-
tu. Jego struktura jest bardzo zblizona do oferty
Superpharm, wiacznie z apteka wewnatrz droge-
rii. Poniewaz Superpharm osiaga bardzo dobre
wyniki ograniczajac sie do mocno wyselekcjo-
nowanych atrakcyjnych lokalizacji, Hebe moze
funkcjonowa¢ jako alternatywa dla mniejszych
miast i galerii handlowych z podobnym sukcesem.

Obecnie kategorie sa podzielone na pige¢ mo-
dutéw: Beauty expert (pielegnacja i kosmetyki ko-
lorowe), Home & life (chemia gospodarcza, art.
papierowe, kilka kategorii uzupetniajacych), Hebe
loves babies (jedzenie i art. dla dzieci), Wine (ka-
tegoria oczywista) oraz Dermopharm (kosmetyki
dermatologiczne, apteka). Ostatnia grupa przez
jakis czas funkcjonowata w miejscu obecnych ap-
tek, wiec mozna oczekiwa¢ zmian w tym obsza-
rze. Obecnos¢ grupy w danym sklepie jest wyraz-
nie zaznaczona na stronie, oprocz aptek, ktére sg
juz w wiekszosci czescig nowo otwieranych lokali.
Przy matej liczbie sklepéw Hebe moze ekspery-
mentowac z réznymi rozwigzaniami asortymen-
towymi — na przykfad w warszawskim biurowcu
Rondo 1 znajdziemy tylko kosmetyki z szerokim
wyborem produktéw premium.

W Hebe znajdziemy liczne nowosci produkto-

we. Oprécz wina czy stodyczy, ktére funkcjonu-
ja juz w Rossmannie, sg takze dostepne zapachy
selektywne typu Lanvin czy Carolina Herrera,
czesto w promocji, kosmetyki naturalne i nowo-
Sci wylaczne dla Hebe, np. Lee Stafford, a takze
kwiaty, ktore wydajq sie atrakcyjnym produktem

impulsowym dla kobiet odwiedzajacych drogerie.

Innowacje w walce
o klienta

Poczatkowo Hebe funkcjonowat jako format po-
zycjonowany wyzej niz Rossmann czy Superpharm
znaczacq cze$¢ ekspozydji zajmowaly drozsze per-
fumy, dermokosmetyki czy profesjonalne linie pro-
duktéw, np. L'Oreal Professionnel. Jednak wraz z
rozwojem sieci, nieuniknione bedzie obnizenie wy-
sokich dotychczas kosztéw sklepéw i przyciagniecie
klientéw atrakcyjnymi cenami — Hebe caly czas kusi
agresywnie komunikowanymi promocjami.

Zesp6t od marketingu aktywnie dba o zwia-
zanie klientéw z marka Hebe. Od maja, wpro-
wadzony zostal program lojalnosciowy, oparty
o oferte promocyjna dopasowana do profilu
klienta, pomyst znacznie ciekawszy niz popular-
ne zbieranie punktéw. W momencie pisania ar-
tykutu prowadzony jest wsréd klientek casting do
sesji fotograficznej ,Zostan twarza Hebe”, z ktérej
zdjecia bedg wykorzystywane do magazynu, ktéry
jest prowadzony w formie czasopisma kobiecego.

Z podobnym zainteresowaniem mozna obser-
wowac rozwdj Hebe. Wcigz trwa wstepna faza
projektu, ale jezeli eksperyment sie udat, mozemy
oczekiwac licznych otwar¢. Jeronimo Martins infor-

muje o planach rozwoju sieci do 600 drogerii.

Gawel Adamek,
Konsultant
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WSPARCIE SPRZEDAZY ‘

Czwarte ,,P”

Zgodnie z koncepcjg 4P wypromowana przez Phillipa Kotlera, promocja, obok produktu (product),
ceny (price) i dystrybuciji (place), jest kluczowym parametrem marketingu mix pozwalajgcym
skutecznie plasowac produkt na rynku. Czwarte ,P” bywa tym istotniejszym, im dany produkt stabiej

radzi sobie w trzech pozostatych.

Sukces naszych produktéw w duzej mierze
zalezy od opisanych przez Kotlera parametréw,
jednak zdarza sie, ze zaréwno sam produkt, jak
i jego cena i sposdb wyeksponowania okazuja
sie niewystarczajaco zachecajace dla poten-
cjalnych nabywcéw. W takim wypadku warto
przyjrzec sie blizej czwartemu ,P” — promocgji
— jako narzedziu, ktére daje wiele mozliwosci

uatrakcyjnienia oferty.

Uwaga nowosc!!!

Najczestszym powodem prowadzenia akgji
promocyjnych przez producentéw i sprze-
dawcéw bywa wprowadzenie nowego pro-
duktu. Bez dodatkowego wsparcia moze on
nie przebi¢ sie do $wiadomosci konsumentow,
o ktérych uwage walcza dziesigtki produktow
w danej kategorii. Promocja ma wéwczas za
zadanie uswiadomienie kupujacemu, ze w na-
tloku walczacych o jego uwage produktow
pojawia sie co$ nowego. Co$, co wyrdznia sig
w danej kategorii lub odpowiada na zupetnie
nowa, czesto nieuswiadomiong jeszcze potrze-
be. W takim przypadku, promocja ma na celu
nakfonienie do wyprébowania danego pro-
duktu i znalezienie dla niego stafego miejsca w
Swiadomosci kupujacego.

Promocje nowosci czesto prowadzi sie po-
przez sprzedaz niewielkich opakowan produk-

téw, majacych sktoni¢ do ich wyprébowania.

Popularne sg formy promocji, w ktérych kon-
sumentom rozdaje sie prébki produktu , za-
checa dodatkowo, np. z pomoca hostess do
sprobowania produktu w punkcie sprzedazy.
Co zrozumiate, wielu kupcéw ostroznie pod-
chodzi do wprowadzania nowego produktu
do asortymentu na state, zwlaszcza, jesli mowa
o produktach reprezentujacych mocno zatto-
czone kategorie. W takich wypadkach spraw-
dzaja sie strategia in-out (weszto-wyszlo), ktéra
zakfada wprowadzenie do oferty jedynie okre-
Slonej ilosci danego produktu. Dzieki wsparciu
promocyjnemu ma on szanse zawalczy¢ o sta-
te miejsce na potce. W czesci przypadkéw, na
tzw. in-outach pojawiaja sie produkty spoza
kategorii prowadzonych przez dany format
sklepu, a ich sprzedaz odbywa sie jedynie ak-
cyjnie (np. sprzedaz kosiarek do trawy w du-

zym sklepie ogélnospozywczym).

Lepsze ,,P”

Zdarza sie, ze dany produkt ma juz swo-
je state miejsce w listingu. Co jednak zrobi¢,
aby zyska¢ przewage konkurencyjng wobec
pozostatych produktéw na pétce? Wystarczy
poprawic¢ jedno z ,P”. Jesli trudno o poprawe
parametréw samego produktu, niewiele moz-
na zrobi¢ w kwestii ceny (price) czy dystrybugji

(place) pozostaje poprawi¢ efektywnos¢ sprze-

dazy za pomoca czwartego ,P” — promocji.

¢ solutionslab

Czesto stosowang taktyka jest np. proba spo-
wodowania, aby konsument zuzyt wiecej da-
nego produktu. Popularne w takich sytuacjach
sa promocje typu 5+1, w ktérych klient zamie-
rzajacy kupic¢ jedna lub dwie sztuki danego pro-
duktu, wychodzi ze sklepu z szeScioma (w tym
jedna gratis). Promocje typu 1+1 stosowane sa
czesciej (zamiennie z promocjami cenowymi)
do wyprzedazy produktéw z krétkim terminem
przydatnosci lub tzw. pétkownikéw (dtugo zale-
gajacych na sklepowych pétkach). Stosuje sie je
réwniez w przypadku wyprzedazy posezono-
wych lub produktéw niepetnowartosciowych.

Wazne, aby polityka promocyjna byta pro-
wadzona przy petnej wspétpracy na linii przed-
stawiciel handlowy — kupiec. Jesli kazdy z nich
uswiadomi sobie, ze w rzeczywistosci obaj graja
do tej samej bramki, ich wysitki z pewnoscia
odniosg pozadany skutek. Przedstawiciel han-
dlowy dysponuje bowiem unikalng wiedza na
temat produktéw, strategii ich pozycjonowania
i dziafan promocyjnych planowanych przez
producenta. Kupiec natomiast, najlepiej zdaje
sobie sprawe z tego, jakie produkty cieszg sie
zainteresowaniem jego klientéw i jakie strategie
obierajg pozostali producenci obecni w danej
kategorii. Wykorzystanie petnej wiedzy kazdej
ze stron moze sprawic, ze kotlerowskie czwarte
,P”" bedziemy mogli pisa¢ wielka litera...

Krzysztof Liczbanski

www.SOLUTIONSLAB.pl
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Ze wzgledu na impulsowo$¢, decydujacym
o wielkosci sprzedazy baterii elementem jest
odpowiednia, wyrazna ekspozycja produktdw.
W przypadku mniejszych sklepéw najodpo-
wiedniejszym miejscem jest lada. W przypad-
ku wiekszych — strefa przy kasie lub ruchliwe
aleje. Obecnie wiekszos¢ renomowanych
producentéw oferuje wygodne i atrakcyjne
stojaki na produkty. Pozwalaja one nie tylko
na wyrazng ekspozycje produktéw, ale takze
zachecaja do dokonania zakupu i pozwalaja
zachowac porzadek w asortymencie.

Opro6cz miejsca niezwykle istotne jest row-

niez odpowiednie rozlokowanie produktéw

PORADNIK KUPCA

Wystaw baterie!

Baterie to produkt impulsowy. Pomimo iz uzywamy ich na co dzien,

rzadko znajdujg sie na listach zakupowych. Jednak wysokie marze

sprawiajg, ze wtascicielom punktéow sprzedazy detalicznej optaca sie

posiadac je w swojej ofercie. Podpowiadamy w jaki sposob dobrze

zarobi¢ na bateriach.

na stojakach. W newralgicznym, najbardziej
rzucajacym sie w oczy punkcie warto umie-
Sci¢ najbardziej popularne rozmiary baterii.
Obecnie klienci najczesciej wybieraja baterie
typu AA lub AAA (stanowig ponad 80% sprze-
dazy), wiec to one powinny znajdowac sie w
centralnym punkcie ekspozycji. Nie znaczy
to jednak, ze pozostate typy baterii, takie jak
C, D czy 9V sa zbedne. Wrecz przeciwnie
— ich sprzedaz moze okaza¢ sie wyjatkowo
opfacalna. Nalezy jednak zawsze stara¢ sie
dopasowac¢ oferte do zapotrzebowania. Do-
tyczy to zaréwno typéw i rozmiaréw baterii,

jak technologii. Na rynku dominuja obecnie

dwa rodzaje baterii — alkaliczne oraz cynko-
wo-weglowe. Zaleznie od lokalizacji punktu
sprzedazy, obserwujemy takze r6zne trendy
zakupowe. W wiekszych osrodkach miej-
skich powodzeniem ciesza sie drozsze, ale
trwalsze baterie alkaliczne i to one powinny
by¢ eksponowane najwyrazniej. W mniej-
szych miejscowosciach wciaz najpopular-
niejsze sg tansze ogniwa cynkowo-weglowe.
W ostatnich latach jednak punkt ciezkosci
sprzedazy stopniowo przesuwa sie w strone
baterii alkalicznych, w zwiazku z czym w
przysztosci to one zapewne beda najczesciej

wybieranym rodzajem ogniw.

European Logistics
- wiele drog i jeden cel

Rozbudowana sie¢ potgczen, hub-y przetadunkowe,
zastosowanie najnowszych technologii oraz inteligentne
zarzgdzanie strumieniem przesyltek to recepta Dachser
nha sukces w logistyce. Obecnhie dywizja Dachser European

Logistics obejmuje swoim zasiegiem terytorialnym catg Europe.

Aby wszystkie przesytki dotarly na czas, kazdej nocy ciezaréwki Dachser przemie-
rzaja w sumie 1 140 000 kilometréw. Sprawne dziatanie operatora zapewnia gesta sie¢
pofaczeii, zaplanowana z myslg o jak najbardziej optymalnym rozmieszczeniu oddzia-
téw. Dachser dociera do najwazniejszych obszaréw gospodarczych w Europie. W plat-
formach przetadunkowych towary sa konsolidowane zgodnie z miejscem docelowym.

,Europa ciagle sie rozwija, a rynek zaopatrzenia staje sie coraz bardziej wymagaja-
cy” — méwi Grzegorz Lichocik, prezes Dachser w Polsce. - ,Aktualna oferta ustug zo-
stafa opracowana na podstawie naszych wieloletnich doswiadczen oraz w odpowiedzi

na rosnace wymagania klientéw. Powierzajac swoje przesytki firmie Dachser, klienci

moga by¢ pewni, ze dotra one do miejsca przeznaczenia bezpiecznie i na czas.”
Zastosowanie jednolitych standardéw ustug we wszystkich krajach oraz jednego -
systemu IT umozliwia pewne i sprawne realizowanie ustug. Oferta Dachser obejmuje

wyjatkowo rozlegly obszar. Klienci moga w tatwy sposéb wybra¢ online wymagane

ustugi oraz monitorowa¢ przesytki w czasie rzeczywistym.
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UBEZPIECZENIA |

Dobra polisa

to Twoj biznes

[

Btyskotliwy pomyst, przekonujgcy biznesplan, przejrzysta strategia, kompetentni

i zmotywowani pracownicy, skuteczni menedzerowie, zaufani partnerzy, pewni
inwestorzy, dobra koniunktura - czynnikow, ktore majg wptyw na powodzenie
przedsiebiorstwa jest wiele. Na tej liscie jest tez odrobina szczescia. Ono

przydaje sie kazdemu. Jednak ani losowi, ani pomysinej gwiezdzie nie mozna

Ekspert w dziedzinie
ubezpieczen

Matych i Srednich
Przedsiebiorstw
Sopockie Towarzystwo
Ubezpieczen Ergo Hestia

pozostawiac kwestii bezpieczenstwa. Jak zatem dobrze ubezpieczy¢ firme?

Jedng z podstaw udanej dziatalnodci go-
spodarczej powinno by¢ odpowiednie ubez-
pieczenie mienia. Szkoda, ze w Polsce nadal
az 36% matych i $rednich przedsiebiorstw
nie ma ubezpieczenia — gliéwnie firmy mi-
kro, zatrudniajace do 9 os6b. Zadziwiajace,
bo to wiasnie one s3 duzo bardziej wrazliwe
na szkody, takie jak zalanie czy pozar, ktére
moga znacznie utrudni¢ dalsze dziatanie.

Wiasciciele firmy racjonalizuja koszty czy
zatrudnienie, ale zapominaja, ze w przypad-
ku zniszczenia majatku firmy nie bedzie ta-
two o kredyt na jego odbudowe. By¢ moze
nie mysla o ubezpieczeniu, bo nie wiedza,
jak sie do tego tematu zabra¢. Tu pomoze
kompetentny doradca, wczesniej jednak war-
to samodzielnie dowiedzie¢ sie, na czym po-
lega wiasciwy dobér ubezpieczenia dla firmy.

Dobrze zadane pytania to potowa sukcesu.

Punkt 1.

Ubezpieczy¢ firme, czyli co?

Ubezpieczeniem dostosowanym do po-
trzeb firmy mozna obja¢ nieruchomosci,
wyposazenie, w tym maszyny, specjalistycz-
ne urzadzenia, sprzet elektroniczny, kwoty
pieniezne oraz samochody firmowe. Do
tego dochodza jeszcze odpowiedzialnos¢
cywilna przedsiebiorstwa, a takze zdrowie

i zycie pracownikow.

Punkt 2.
Co moze przydarzy¢ sie w firmie?
Firmowy majatek mozna ubezpieczy¢ od

dziatania sit natury i innych zdarzen loso-

wych, wandalizmu, kradziezy czy rabunku.
Oczywiscie, w kazdym przedsiebiorstwie w
zaleznosci od specyfiki dziatalnosci moga
zdarzy¢ sie inne szkody. W sklepie przyda
sie ubezpieczenie oszklen, w hotelu czy re-
stauracji istotna jest odpowiedzialnos¢ cy-
wilna, zakfad produkcyjny powinien z kolei

zadbac¢ o bezpieczeiistwo urzadzen.

Punkt 3.

Co oferuje towarzystwo ubezpieczen?

Zwykle towarzystwa oferuja ubezpiecze-
nie od takich zdarzen losowych, jak: pozar,
uderzenie pioruna, wybuch, upadek statku
powietrznego, zalanie, huragan, grad, po-
woédz, deszcz nawalny, sptyw wéd po zbo-
czach, osuniecie sie ziemi, zapadanie sie
ziemi, lawina, nap6r $niegu, dym i sadza,
upadek drzewa, uderzenie pojazdéw, huk
ponaddzwiekowy czy przepiecia.

Warto wybra¢ ponadto ubezpieczenie mie-
nia od kradziezy z wtamaniem i rabunku, szyb
i innych przedmiotéw od sttuczenia i peknie-
cia oraz mienia od wandalizmu. A wszystkie
te rodzaje ubezpieczefi mozna zastapi¢ ubez-
pieczeniem od wszystkich ryzyk, tzw. all risk,
dostepnym na przyktad w pakiecie Hestia Biz-
nes. Dobry agent ubezpieczeniowy przyblizy
réwniez mozliwosci ubezpieczenia za szkody
wyrzadzone osobom trzecim przez wiascicieli,
pracownikéw lub produkt firmy, tj. o odpowie-

dzialnosci cywilnej z tytutu prowadzenia firmy.

Punkt 4.

Na jaka sume warto sie ubezpieczy¢?

Suma ubezpieczenia to goérna granica
odpowiedzialnosci ubezpieczyciela, ktéra —
zwlaszcza w przypadku ubezpieczer ognio-
wych — powinna odpowiada¢ petnej warto-
Sci mienia zgtaszanego do ubezpieczenia. W
ubezpieczeniach od kradziezy z wlamaniem
i wandalizmu, klient przewiduje maksymal-

na wielkos¢ straty, jakiej moze doznac.

Punkt 5.

Co to sa ogdlne warunki ubezpieczen?

Tak zwane OWU, czyli ogélne warunki
ubezpieczenia, to wiasnie tres¢ umowy z to-
warzystwem ubezpieczeni. Nalezy je czyta,
czytad i jeszcze raz nalezy czyta¢. Taka lektura
nie jest najtatwiejsza, ale warto skorzysta¢ ze
wsparcia kompetentnego doradcy. Samodziel-
nie natomiast trzeba zwréci¢ uwage na:

- przedmiot i zakres ubezpieczenia,

- definicje,

- przy réznych wariantach ochrony ubez-
pieczeniowej na to, co gwarantuje podsta-
wowa wersja ubezpieczenia, a za co trzeba
bedzie dodatkowo zaptaci¢,

- ograniczenia lub wytaczenia odpowie-
dzialnosci, ktére wskazuja w jakich sytu-
acjach ubezpieczyciel ma prawo odmoéwic
wyplaty odszkodowania.

Dzieki elastycznosci i przejrzystosci szerokie-
go pakietu ubezpieczeniowego Hestia Biznes
mozliwe jest dopasowanie ochrony do rzeczy-
wistych potrzeb danej firmy — hotelu, restaura-
cji, sieci sklepéw czy fabryki. Wszystko po to, by
wspierac jej rozwoj na konkurencyjnym rynku.

Magdalena Kanarek
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—Rozwiaz krzyzowke
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SWIATOWY LIDER - oliwa Bertolli spozywana jest w ponad 30 milionach rodzin na catym $wiecie
TYLKO NAJLEPSZA OLIWA Z OLIWEK STAJE SIE OLIWA BERTOLLI - tylko 20% oliwy z oliwek poddanej
testom jakosciowym kwalifikuje sie, aby nosi¢ etykiete Bertolli.

KAZDA JEDNA BUTELKA JEST SPRAWDZANA - przeprowadzanych jest ponad 100 réznych kontroli
jakosciowych, zanim oliwa Bertolli trafi na Twoj stot.

Dla koneseréw zdeydowanego smaku proponujemy oliwe EXTRA VIRGIN ORIGINALE, oliwa EXTRA
VIRGIN GENTILE - dla fagodnego podniebienia.

Pierwszych 5 Wlascicieli sklepow detalicznych, ktérzy przesla rozwigzanie krzyzéwki /wraz z nazwa sklepu, doktadnym adresem
oraz imieniem i nazwiskiem wtasciciela/ na nasz redakcyjny e-mail:

konkurs@hurtidetal.pl
— otrzyma zestaw oliw ufundowany przez wytacznego importera i dystrybutora oliw marki Bertolli: B&T Distribution Sp. z o0.0.

*Regulamin konkursu dostepny jest na stronie www.hurtidetal.pl

LAUREACI WRZESNIOWEJ KRZYZOWKI

* Malgorzata Cicholc - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Gabin * Jolanta Smiglak - Sklep OgéInospozywczy, Nowe Miasto nad Warta ¢ Danuta Tooczko - Sklep
Spozywczy, Legnickie Pole ¢ Sylwia Dziedzic — Delikatesy DZIEDZIC, Poronin * Wactaw Barth - Sklep Spozywczo-Przemystowy, Nowy Sacz ¢ Bielski Piotr —
Sklep Spozywczo-Przemystowy, ack * Urszula Palij — Sklep Spozywczo-Przemystowy, Polanica - Zdrdj * Anna Klimczuk - Kiosk Spozywczo-Rybny, Biatystok ©
Barbara Jonkisz — Sklep Spozywczo-Przemystowy, Czechowice-Dziedzice * Malgorzata Wojciechowska - Firma Handlowa Matgorzata Wojciechowska, Lublin.

Gratulujemy osobom, ktére poprawnie rozwiazaty krzyzéwke! Zapraszamy do udziatu takze w innych konkursach organizowanych przez Hurt & Detal.

Dane osobowe uczestnikéw konkursu bedq przetwarzane przez organizatora konkursu: Fischer Trading Group Sp. z o.0. z siedzibqg w Warszawie, ul. Bagno 2/218 w celu realizacji umowy przystgpienia do
konkursu i jego prawidfowego przeprowadzenia. Organizator gwarantuje prawo wglqdu do swoich danych osobowych oraz ich zmiany, jak réwniez zarzqda¢ zaprzestania ich przetwarzania. Podanie
danych jest dobrowolne. Dane osobowe nie bedq udostepniane innym podmiotom.
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Roéza, banan i kokos w babeczkach
Marka Gellwe jest ekspertem w spetnianiu najstodszych zachcianek.
Tym razem zaskoczy swoich konsumentéw trzema nowymi smakami
babeczek: z r6zg, bananami i kokosem. Wszyscy uwielbiaja babeczki,
poniewaz sg szybkie i fatwe w przygotowaniu, a co najwazniejsze

- zawsze sie udajg! Wszystkie trzy nowe babeczki od Gellwe to ory-
ginalne smaki, jedyne takie na rynku. Z kazdego opakowania mozna
przygotowac az 12
duzych, puszystych
babeczek. W kaz-
dym kartoniku,
oprocz torebek

z mieszanka do
przygotowania
ciasta i nadzienia,
znajduja sie takze
papierowe foremki.
www.GELLWE.pl

Ziemniaczki pachnace koperkiem!
Ziemniaczki pachnace koperkiem... taki dodatek do drugiego dania
zwabi do stotu catg rodzine! Przyrzadzi¢ je pomoze nowy Fix Knorr Wiej-
skie ziemniaczki z koper-
kiem i masetkiem! Pyszne
i aromatyczne ziemniaki
z piekarnika na stét! Do
nowego Fixu dofaczona
zostata specjalna torebka
do pieczenia - z jej e 4
Wiejskie
Ziemiaczki
"i'-DPﬁ"_-."‘_"‘_‘iT_"_i""":‘

pomoca przyrzadzisz
ziemniaki w piekarniku,
bez koniecznosci doda-
wania ttuszczu. Szybciej
i prosciej!
www.KNORR pl

Masto Miekkie

Turek, firma z ponad 30-letnig tradycja na polskim rynku, wprowadzita

do sklepéw linie nowoczesnych maset Turek Masto Migkkie. To masto dla
catej rodziny, ktére tatwo sie rozsmarowuje od razu po wyjeciu z lodéw-
ki. Jest to mozliwe dzieki zastosowaniu specjalnie wyselekcjonowanej,
najdelikatniejszej Smietanki. W przeciwienstwie do margaryn i mixéw
nie zawiera ttuszczéw roslinnych. Produkty dostepne sa takze w wersji:
naturalnej i solnej, z solag morska, Omega 3 i Figura.

www.BONGRAIN.pl

Rozpieszczony Orzech
w Czekoladzie

DecoMorreno, specjalista od kakao, po raz
kolejny rozpieszcza konsumentéw czeko-

ladowa przekaska, proponujac doskonata |:-i|[i|R H”
czekoladowa rozkosz — Rozpieszczony Orzech

w Czekoladzie. Pyszny, chrupiacy orzech zo-

BTYESEC sy

a0t
N

stat oblany az trzema warstwami wysmienitej
czekolady: biatej, deserowej i mlecznej, a na

koniec oprészony wybornym kakao. Wszystko
w doskonatych proporcjach, by dostarczy¢
kuszacej, unikalnej przyjemnosci dla podnie-
bienia. Rozpieszczony orzech w czekoladzie
idealnie uzupetnia linie Owocéw w czeko-
ladzie od DecoMorreno. Stodkie przekaski
kusza lekkoscia pysznych owocéw i orzechéw, smakiem wysokiej jakosci
czekolady i dopasowaniem do kazdej chwili, niezaleznie od nastroju.
www.MASPEX.pl

Wioskie
ciasteczka

Divella

We Witoszech tego typu cia-
steczka spozywa sie gtéwnie na
$niadanie jako dodatek do mleka
czy kawy. Ale moga one takze
stanowic¢ drobny deser po obie-

dzie lub dodatek do popotudnio-
wej herbaty czy kawy.

Ich doskonaty smak gwarantuje J
marka — obecna na rynku juz R
ponad 120 lat. W ramach linii Di-

vella - Ottimini dostepne sg 4 smaki (klasyczny, kakaowy, owocowy
i migdatowy), a w linii Mordi Light 2 smaki (klasyczny i kakaowy). Te
ostatnie to produkt dietetyczny o zmniejszonej zawartosci ttuszczu
(-30%) oraz bez dodatku cukru (sacharozy).

www.ITALMEX pl

Parowki Lukowianki
Dla oséb dla ktérych wazna jest praktycz-
nosc i szybko$¢ przygotowania positku,
jednak nie kosztem jakosci - Zakfady
Miesne ,Lmeat-tukéw”S.A. proponu-

ja tukowianki — delikatne paréwki

z wyselekcjonowanego miesa z szynki
(86%), naturalnie wedzone, o fagodnym
smaku i subtelnym zapachu. Oprécz duzej
zawartosci miesa tukowianki charaktery-
zuja sie tym, iz nie zawieraja fosforandéw,
glutaminianu sodu i biatka sojowego.
Dodatkowym ich atutem jest to, ze s
bez ostonek, co skraca i utatwia proces
przygotowania do spozycia.

Produkt dostepny jest w opakowaniu
VAC 245 g.

www.ZMLUKOW.pl
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Jacobs Kronung MILLICANO

Jacobs Kronung MILLICANO to pierwsza w Polsce Petnoziarnista
Kawa Rozpuszczalna - zupetnie nowy rodzaj kawy, ktéra powinna
zagoscic¢ na Swiagtecznym stole. Goraca
kawa o wyrazistym smaku rozgrzeje
domownikéw w ten wyjatkowy czas,
a jej bogaty aromat swietnie dopetni

Krénung

atmosfere rodzinnych swiat. To unikal-
ne potaczenie kawy rozpuszczalnej, do
ktérej w innowacyjny sposéb dodano
drobno zmielone ziarna kawy. MILLI-
CANO charakteryzuje gtebia aromatu
$wiezo zmielonej kawy i tatwos¢ przy-
gotowania kawy rozpuszczalnej, dzieki
czemu szybko wzbogaci eleganckie
Swiateczne spotkanie.
www.MILLICANO.pl

Zasmakuj w piwie pszemcznym
Od wrzesnia Paulaner dostepny jest Polsce
W nowej, mniejszej pojemnosci: butelce
400 ml oraz opakowaniach zbiorczych
15x400 ml. Zmianie opakowania towa-
rzyszy wprowadzenie nowej pojemnosci
szklanki Weissbier — 400 ml, bowiem sztuka
serwowania piwa jest nieodtaczng czescia
Paulanera i jego historii. Odpowiednio
schtodzony, podany w specjalnej wysokiej
szklance, zaspokoi gusta nawet najbardziej
wymagajacego konsumenta. Grupa Zy-
wiec - dystrybutor Paulanera od poczatku
wrzes$nia prowadzi takze aktywne wsparcie
sprzedazy w telewizji, prasie i mediach
internetowych.

www.PAULANER.com

Zdrowe stopy z EXCLUSIVE
COSMETICS

Na sklepowych
potkach pojawita sie
nowa seria kremow
do stop z linii EXCLU-
SIVE COSMETICS. W jej
skfad wchodza 4 pre-

/|

paraty, ktére sprawia
Ze nasze stopy beda
zadbane i zdrowe.
Producent przygotowat do wyboru krem do stép pielegnacyjny, anty-
perspirant, na pekajace piety i przeciwgrzybiczy. Po catym dniu cho-
dzenia stopy staja sie szorstkie, przesuszone, czesto sa tez opuchniete i
zmeczone. Wystarczy jednak dobra¢ odpowiedni kosmetyk i poswiecic¢
chwile czasu na wmasowanie go w skore stop, aby ochronic je przed
niepozadanymi infekcjami.

www.SWIT.com.pl

NOWOSCI

SZYNKA WLOSCIANSKA

Produkt catomiesnio-
wy z peklowanego
metoda tradycyjna P RE e
anatomicznego
mie$nia szynki
wieprzowej z
delikatna okrywa
thuszczowa. Szynka

umieszczona w

siatce wedzarniczej

oraz przewiaza-

na sznurkiem. Produkt poddany obrébce termicznej pieczenia z
wedzeniem. 100 g wyrobu gotowego wyprodukowano ze 105 g szynki
wieprzowej. Produkt nie zawiera fosforanéw. Forma pakowania: 2 VAC.
Waga opakowania: ok. 1 kg

www.CEDROB.com.pl
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Herbata Na Dzien Dobry i Herbata
: Na Dobry Wieczor

IRVING prezentuje pierwsze w Polsce herbaty, dedykowane konkret-
nym porom dnia i zwigzanym z tymi porami kobiecym potrzebom

- pobudzajaca Herbate Na Dzier Dobry i wyciszajacg Herbate Na
Dobry Wieczér. Z mysla o kobietach i ich zmieniajacych sie w ciagu
dnia potrzebach IRVING przygotowat rewolucyjna linie herbat, ktérych
koncepcja oparta jest o
dwie wazne potrzeby, po-

=

jawiajace sie w ciggu dnia
- porannego pobudzenia

i wieczornego wyciszenia.
Kobiecy charakter nowych
produktéw IRVING podkre-
slaja eleganckie opakowa-
nia, utrzymane w modnej,
czarno-biatej kolorystyce.
www.IRVINGTEA.com
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Perfekcyjnie czysty cel Pianki do mycia i zabawy

informacja handlowa

Nowy Somat Multi-Perfect Gel zostat udoskonalony przez wprowa-
dzenie formut: Express Power oraz Ani-Grease. Dzieki Express Power
zel zacznie dziatac od razu po wigczeniu
cyklu zmywania. Wysoce skoncentrowana
proteaza, a takze nowy system stabilizacji
enzymow (formuta Anti-Grease) wzmacnia
skutecznos¢ usuwaniu ttuszczu i biatka,

a takze zapobiega ich ponownemu osia-
daniu na naczyniach i filtrach zmywarki.
Somat Multi-Perfect Gel zostat zamkniety

w dwukomorowej butelce. Dzieki temu
sktadniki alkaliczne i enzymy sa rozdzielone
podczas przechowywania i facza sie ze sobg
dopiero w trakcie dozowania, co gwarantuje
skutecznos¢ ich dziatania.
www.SOMAT.com.pl

Mop z systemem

wyciskajacym - Quick el
Max o
Innowacyjny mop z systemem wyciska- \:,‘

jacym umozliwiajgcym zmywanie pod-
tég bez zamaczania rak. Korncowka

mopa z mikrofibry czysci nawet bez
uzycia detergentéw. Obrotowa na-
ktadka 360° umozliwia czyszcze- /
nie trudno dostepnych miejsc.

Mop idealnie komponuje sie z /
wiadrem Quick Max.

www.SPONTEX.pl ’/

Cannabis Energy Drink juz w Polsce
Na dynamicznie rozwijajacy sie rynek napojéw energetycznych

w Polsce wkracza kolejny - nieco inny niz pozostate produkt. Mowa
o Cannabis Energy Drink - znanym dotad F‘
w Europie Zachodniej napoju energetycz- ; " —
nym dostepnym w charakterystycznej

zielonej puszce z listkiem, ktéry wprowa-

dza Canna Trade Sp. z 0.0. Oryginalny smak

napoju i efekt regeneracji umystu i ciata

wynika z niecodziennego potaczenia natu-

ralnych skfadnikéw. Najwazniejsze z nich

to wyciag z konopi oraz kofeina. Zaznaczy¢

trzeba, ze chodzi o konopie siewne, ktére

nie wywotujg efektu narkotykowego, na-
tomiast zawieraja ogromng ilos¢ mikroele-
mentoéw i sktadnikéw odzywczych.
www.facebook.com/CEDPolska

Odpowiednia higiena osobista i ksztattowanie dobrych nawykéw nie
muszg by¢ dla dziecka przykrym obowiazkiem. Atrakcyjny zapach,
wyglad produktu, nieckonwencjonalna forma — to wszystko sprawia, ze
dziecko bez protestéw siegnie po delikatne pianki do mycia i zabawy
DZIDZIUS. Specjalnie opracowana receptura wzbogacona komplek-
sem witamin AEF oraz system spieniajacy zapewnia dzieciom nie
tylko dobra zabawe ale réwniez skuteczng czystos¢ i nawilzenie, bez
naruszenia bariery ochronnej skory.
Produkty dostepne w asortymencie:
PIANKA do mycia i zabawy DZIDZIUS
JUNIOR o zapachu gumy balonowej,

o zapachu truskawki oraz hipoalergicz-

|
'ul migdatowym. Wszystkie produkty

na dla niemowlat i dzieci z olejkiem

| zostaty przebadane dermatologicznie,
nie zawierajq alergenéw i parabendw.
www.POLLENA.com.pl

DIX proszek do szorowania

Firma Gold Drop wprowadzita do sprzedazy Dix proszek do czyszcze-
nia o poj. 1 kg. DIX to uniwersalny proszek przeznaczony do szorowa-
nia zabrudzonych powierzchni. Doskonaty do czyszczenia zlewdw,
wanien, brodzikéw, kuchenek, naczyn ze stali nierdzewnej oraz naczyn
tradycyjnych. Zawiera precyzyjnie dobrane sktadniki, delikatny srodek
$cierny oraz polerujacy, dzieki ktérym proszek szybko i skutecznie

usuwa zaschniety i przypalony

L
thuszcz, kamien z wody, osad i

inne zabrudzenia nagromadzo-
ne na sprzecie kuchennym, przy
czym nie rysuje czyszczonych
powierzchni.

Oferowany w trzech wersjach

zapachowych: cytrynowy, owo-
cowy, mietowy.
www.GOLDDROP.eu

Preparaty do zmywarek Gold Cytrus
Firma Gold Drop wprowadzita do sprzedazy tabletki oraz nabtysz-
czasz do zmywarek pod marka Gold Cytrus. Tabletki Multi Action (32
sztuki) dzieki specjalnie dobranym enzymom skutecznie usuwaja
przyschniete i przypieczone zabrudzenia z powierzchni naczyn,

a zawarty w tabletkach aktywny tlen utatwia usuwanie osadéw z
herbaty i kawy. Sktadniki zmiekczajace wode chronig zmywarke przed
osadzaniem sie kamienia.
Nabtyszczacz do zmywarek
o zapachu cytrynowym,
dzieki zastosowaniu nisko-
pienigcych detergentéw
zwilza powierzchnie, re-
dukuje osadzanie sie pary,
przyspiesza wysychanie
mytych naczyn oraz nadaje
im krystaliczny potysk.
www.GOLDDROP.eu
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HELIO S.A.

tel.: 22 725 71 81, e-mail: handel@helio.pl
www.helio.pl




