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—~profil

miesiecznik

Cykl wydawniczy: miesiecznik
Zasieg: ogodlnopolski
Format: 210x297 mm
Naktad: 70 000 egz.
¢ Mate sklepy spozywcze (<40 m?)
—ok. 17 000 egz.
* Srednie sklepy spozywcze (40-100 m?)
— ok. 25 800 egz.
* Duze sklepy spozywcze (>100 m?)
—ok. 6 000 egz.
¢ Sklepy wielkopowierzchniowe
i hurtownie FMCG — ok. 1 000 egz.
* Hale Cash & Carry (Eurocash: 114;
Tradis: 47; Selgros: 7) — ok. 17 900 egz.
¢ Producenci (osoby szczebla kierowniczego
w firmach produkeyjnych, dystrybucyjnych
i ustugowych, zwiazanych z branza FMCG,
domy mediowe, agencje PR) — ok. 2 300 egz.

10 000 egz.

230

17 900 egz.

. Mate, srednie, duze sklepy spozywcze
. Sklepy wielkopowierzchniowe i hurtownie FMCG
Hale Cash & Carry

Producenci
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* Wysoki naktad 70 000 egz. i solidna dystrybucja
w oparciu o imienng baze umozliwia dotarcie
informacji handlowych do os6b zamawiajacych
towar do sklepu.

* Jeden z 3 tytutéw, ktéry wedtug opinii detalistow
najlepiej wspiera i zwieksza ich sprzedaz*.

* Zmieniamy sie. Estetyczny i nowoczesny layout,
ktory zapewnia widocznos¢ informagiji i reklam.

* Funkcjonalnos¢. State dopasowywanie tresci
redakcyjnych do wymagan czytelnikow
i ewoluujacego rynku.

* JesteSmy blisko. Relacje z czytelnikami pozwalaja nam
na biezaco pisac o ich sukcesach i problemach.

* Kazdego dnia budujemy spotecznos¢ Kupcoéw Polskich,

poprzez nowoczesny portal internetowy. Zivio ¥ faleri

* Badanie Dystrybucji i Czytelnictwa Prasy Handlowej w Polsce
(datowane na maj 2011), przeprowadzone przez instytut GfK Polonia
Sp. z 0.0., jest wiasnoscia Wydawnictwa Gospodarczego Sp. z 0.0.
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Portal Kupeow Polskich T
hurtidetal.pl : i
Odbiorcy portalu w Polsce i na $wiecie: T
Kupcy ' 1arejestruj sig w strefieKUPCA
: Ill]I:AI}Z DO NAS!
h 2 rtOWn le ) 0 WYGRANIA NAGRODA 5
.. . p MOLE Do ﬂllll[ USMIECHNIE SIELOS SIGIISBIN
producenci i osoby zainteresowane rynkiem —

dobr szybkozbywalnych (FMCG) B M
firmy wspierajace sprzedaz z otoczenia sklepu: e
banki, telekomunikacja, motoryzacja, energetyka,
firmy szkoleniowe, agencje reklamowe,

producenci o$wietlenia, kas fiskalnych itp.

Co wyroéznia hurtidetal.pl?
unikalna i przyjazna atmosfera platformy,

do ktérej kazdy chetnie wraca

@ RetailShow [

darmowy dostep do unikatowych informagji
tatwa, intuicyjna nawigacja

wydzielona specjalna Strefa Kupca,
dostepna po zalogowaniu

szczeg6towe poradniki, forum, ogloszenia,
dawka humoru

mozliwos¢ potaczenia réznych platform

komunikagji (druk, Internet, newsletter).
magazyn kupcoéw polskich
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Osoby odpowiedzialne za zaméwienia
towaru do sklepu w punktach sprzedazy
detalicznej w handlu tradycyjnym.
Kierownicy i wtasciciele placowek
handlowych zrzeszonych w sieciach
handlowych.

Kadra menadzerska hipermarketéw oraz
osoby zarzadzajace w supermarketach.
Kierownicy najwazniejszych hurtowni i firm
dystrybucyjnych branzy FMCGC.

Osoby szczebla kierowniczego w firmach
produkcyjnych i ustugowych, zwiazanych

z szeroko rozumiang branza FMCG.

pcow polskich




—tystrybuci

Giéwne kanaly dystrybucji:

* Poczta Polska

* niezalezni operatorzy pocztowi

 prywatna firma dystrybucyjna

* przedstawiciele handlowi firm
producenckich i handlowych

¢ sie¢ hurtowni Cash & Carry
(ekspozytory przy kasach):

Eurocash, Selgros, Tradis.

Imienna baza adresowa pisma powstata
w wyniku dotychczasowej dziafalnosci
Wydawnictwa i jest jego wtasnoscia. Lista
dystrybucyjna jest na biezaco weryfikowana

i uaktualniana.
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—~hadania

e W gronie 3 tytutow, ktére wedtug opinii
detalistow najlepiej wspieraja i zwiekszaja
ich sprzedaz.

¢ Vice lider rynku — 2. pozycja (ex aequo
z Poradnikiem Handlowca) na 7 badanych
tytutow w zakresie dystrybugji prasy
handlowej w duzych sklepach oraz
supermarketach.

* 4. pozycja w pozostatych formatach handlu
w Polsce.

Prowadzenie sumiennej dystrybucji, wfasciwy

dobor zawartoéci merytorycznej pisma

i ukierunkowanie tresci na czytelnika sprawity,

ze — mimo tak krétkiej, 5-letniej obecnosci

na rynku prasy handlowej — miesiecznik

Hurt & Detal staf sie jednym

z lideréw prasy branzowej w Polsce.
* Badanie Dystrybucji i Czytelnictwa Prasy Handlo-
wej w Polsce (datowane na maj 2011), przeprowa-

dzone przez instytut GfK Polonia Sp. z 0.0., jest wfa-
snoscia Wydawnictwa Gospodarczego Sp. z 0.0.
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konkursu branzowego Ztoty Paragon

— Nagroda Kupcéw Polskich.

W plebiscycie na najlepsze produkty i ustugi
zwiazane z rynkiem FMCG oddaja gtosy sami

Kupcy — wiasciciele sklepéw detalicznych

z catej Polski.

To wtasnie oni najlepiej wiedza, ktére produkty

i ustugi sa najbardziej konkurencyjne i przynosza

im najwieksze dochody.

Statuetka ,Ztotego Paragonu” jest jednoznacznym
odzwierciedleniem popularnosci produktéw

i ustug, a takze swoistym wyr6znieniem dla

producentéw.

Hurt & Detal jest organizatorem corocznego
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*-rekiama

MODUL
| okfadka
Il oktadka
Il oktadka
IV oktadka
Top Page
Cata strona
2 x listwa
15 x okienka
| oktadka + 15 x okienka

Il lub 11l oktadka + 15 x okienka

Rozktadéwka, 2 x A4

Rozkfadéwka, Il oktadka + Top Page

Rozkfadéwka, 1/2 strony
Rozkfadéwka, 1/4 strony
Wyspa, 2 x Junior Page |
Wyspa, 2 x 1/4 strony
Wyspa, 1/4 strony
Wyspa, spis tresci
Wyspa, teaser

Junior Page |

Junior Page I

1/2 strony, poziom

1/2 strony, pion

1/3 strony, poziom

1/3 strony, pion

1/4 strony, poziom

1/6 strony, dziat Nowosci

ROZMIAR (mm) CENA*
210x 227 47 000 PLN
210x 297 31 200 PLN
210x 297 31 200 PLN
210x 297 39 000 PLN
210x 297 26 400 PLN
210x 297 22 200 PLN

210x 30 15 000 PLN
58 x 125 35 000 PLN
82 000 PLN

66 000 PLN

420 x 297 43 200 PLN
420 x 297 52 000 PLN
390 x 125 32 500 PLN
390 x 60 25 000 PLN
266 x 170 36 000 PLN
204 x 125 25 000 PLN
89 x 125 15 000 PLN
120 x 30 13 000 PLN
58 x75 13 000 PLN
120 x 170 17 400 PLN
130 x 187 19 800 PLN
182 x 125 18 000 PLN
89 x 260 18 000 PLN
182 x 80 14 500 PLN
58 x 260 15 000 PLN
182 x 60 13 500 PLN
89 x 84 5 800 PLN

Dane techniczne reklam

* Kolory wytacznie CMYK

*Format plikow: PDF, EPS,

Al, TIFF, PSD, JPG, PS

*Rozdzielczos¢: 300 dpi

* Maksymalne catkowite
pokrycie CMYK: 320%

*Reklamy przycinane:
spady po 3 mm z kazdej strony

* Reklamy ramkowe: bez spadéw

* Pliki prosimy przesyfa¢ na adres FTP

* Na reklamach cafostronicowych i roz-
ktadéwkach prosimy o nie umieszcza-
nie istotnych elementéw graficznych
w odlegtosci ponizej 15 mm od $rod-
kowych krawedzi — pismo jest klejone
i nie zachowanie bezpiecznego pola
moze spowodowac nieczytelnos¢ np.
tekstu umieszczonego za blisko spadu
wewnetrznego (od klejenia pisma).

* Tylko cromaliny z certyfikatem daja
gwarancje poprawnego odwzorowa-
nia koloréw podczas druku. Innego
typu podglady wizualizacji reklam,
przesytane do Wydawnictwa, nie beda
brane pod uwage przy reklamagji.

Wydawnictwo nie ponosi odpowiedzial-

nosci za tresci i grafike reklam, ani nie

ingeruje w zawartos¢ dostarczanych plikow.

* Wszystkie ceny podane sa w cenach netto.
Oferujemy rabaty za cyklicznos¢ reklam!
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—+Kontakt

Reklama

Beata Kurp

Dyrektor Sprzedazy i Marketingu

kom. 509 336 022, b.kurp@hurtidetal.pl

Katarzyna Katczynska

Key Account Manager

kom. 510 186 980, k.kalczynska@hurtidetal.pl
Marcin Michalski “ I‘Il &u e l a
Key Account Manager

kom. 509 347 600, m.michalski@hurtidetal.pl

Agnieszka Niewiadomska .
Key Account Manager

kom. 510 186 970, a.niewiadomska@hurtidetal.pl

Redakcja
redakcja@hurtidetal.pl, www.hurtidetal.pl,
ul. Bagno 2/218, 00-112 Warszawa
tel./fax: (48-22) 847 93 67-68,

(48-22) 828 93 65-66
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